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 23/11/1402پذيرش:   13/11/1402دريافت: 

 : چكيده

ا ر يشهر يفرهنگ يدر شهر، سرزندگ يمشاركت فرهنگ زانيفرهنگ و م جيترو تيوضع يابيبا ارز ي،فرهنگنشاط

سي است كه موضوع نيازمند بررتوجه در شهرهاي تاريخي ايران، اينقابلهاي خلاق و فرهنگي . نظربه وجود ظرفيتسنجديم

نمود. لذا هدف از فرهنگي استفادههاي خلاق اين شهرها درراستاي تحقق نشاطتوان از ظرفيتبر چه سازوكاري ميمبتني

جاذب  يهالفهؤم كيد برأباتساز خلاق تيظرف يهالفهؤاز م يخيتار يشهرها يفرهنگنشاط يريرپذيثأسنجش تحاضر، پژوهش

آماري امعهجپيمايشي است.  -ها، توصيفيماهيت پژوهش ازنظر هدف، كاربردي و ازنظر شيوه گردآوري داده خلاق است.طبقه

 144آماري شامل و نمونهنفر بوده است  240به تعداد  زديشهر  يخيمنطقه بافت تار يو كاركنان شهردار رانيمدشامل كليه 

هاي ها پرسشنامه است و دادهاند. ابزارگردآوري دادهگيري تصادفي ساده انتخاب شدهصورت نمونهافراد است كه بهنفر از اين 

هاي لفهؤمآمده، گيرد. براساس نتايج بدست( موردتحليل قرارميPLSساختاري )سازي معادلاتپژوهش بااستفاده از مدل

ذب ساز خلاق ازطريق جهاي ظرفيتلفهؤمشود اما فرهنگي درشهر نميطورمستقيم باعث تحقق نشاطساز خلاق بهظرفيت

هاي لفهؤمگذاري براي شناسايي و پرورش گذارد. براين اساس، سرمايهغيرمستقيم مي ريثأتفرهنگي خلاق، بر نشاططبقه

فرهنگي ايجادكند نشاط تواند همبستگي معناداري با افزايش سطحخود نميساز خلاق در شهرهاي تاريخي، به خوديظرفيت

را در  فرهنگي بيشتريگيرد، نشاطخلاق صورتهاي خلاق شهر، درراستاي حفظ و جذب طبقهاز ظرفيتاما چناننه استفاده

 بود.شهرهاي تاريخي شاهد خواهيم

خلاق ياجتماع يشبكه سازي، صنايع خلاق، فرهنگ راثيمي، و فرهنگ ياجتماع ييايپوشهرخلاق، : کلمات کليدي

                                                                                                                        
:نويسنده مسئول smrdavoodi@ut.ac.ir 
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 مقدمه-1

اقتصاد خلاق  كيبه  ياقتصاد صنعت كياز  رييتغ

است مدل شهر خلاق شده جاديبر خدمات منجر به ا يمبتن

 راثيهنر و م ،يمواهب فرهنگ ت،يكه در آن شهرها از خلاق

كنند يخود استفاده م يحفظ شهرها يمربوطه خود برا

(Landry, 2012 .) ،يگذارهيسرمادر عصر حاضر 

فضا و  تيفيك يارتقا ،يفرهنگ راثيم يارتقا درراستاي

دستور كار  يهاتيدر اولو ،يفرهنگ-يخدمات اجتماع

، فرهنگ چراكه مطابق اين ديدگاه ؛استقرارگرفته يشهر

 دانست داريتوان محرك توسعه پايرا م تيو خلاق

(Cerreta et al., 2021 .)فرهنگ ، رياخ يدر سالها

 داريتوسعه پا كنندهنييتع يهايژگياز ويكيعنوان به

 شدن،يپرداختن به مسائل جهان يبرا يالهيو وس يشهر

 استشده شناخته يالمللنيو رقابت ب يآورفن توسعه

(Askar, 2021). و مشاركت  يامكانات فرهنگ راث،يم

 ,Cerisolaهستند ) شهري تيالهام بخش خلاق يفرهنگ

غرور  ق واحساس تعل ،يمحل تيهو تيو باعث تقو (2019

 و همننين ارتقا ياجتماع يهاو سنت يبه فرهنگ محل

  (.Panzera, 2020) شوديرفاه افراد و جوامع م

 طياقتصاد خلاق و مح ،ينشاط فرهنگگانه سه

( براي ارزيابي ميزان 2017توسط اتحاديه اروپا ) توانمند،

نشاط تحقق الگوي شهرخلاق معرفي شد. براساس تعاريف، 

ميزان فرهنگ و  وضعيت ترويج يابيبا ارز يفرهنگ

را  يشهر يفرهنگ يسرزندگ ،ي در شهرمشاركت فرهنگ

 مشاركتميزان دهنده نشان نيز اقتصاد خلاق؛ سنجديم

نوآورانه در  يهاشغل و مهارت جاديدر ا طبقه خلاق

نيز، توانمند  طيمح؛ است يخلاق و فرهنگ يهابخش

 كي جاديو ناملموس املموس  يهايژگيو مرتبط با

ها و تيفعال تيجذاببر و است بانشاط  و زنده ستيزطيمح

متمركز است و خلاق شهر  يفرهنگ ياستعدادهاتوسعه 

(Cerisola & Panzera, 2021 دستورالعمل نظارت .)

بر شهرهاي فرهنگي و خلاق كه توسط مركز تحقيقات 

مشترك كميسيون اروپا تهيه شده نيز نشاط فرهنگي را 

عنوان يكي از اركان تحقق الگوي شهرخلاق مطرح به

نشاط  (. تحققCerreta et al., 2021است )نموده

 كي در شهر، اقتصاد خلاق دركنار يشهر يفرهنگ

گيري دهد كه به شكلپرورش ميرا  يتصاداق ستمياكوس

اثرات اين  انجامد؛ي ميفرهنگ-ياجتماع پيامدهاي مثبت

شود، يبه خود شهر محدود نم اي است كهموضوع به گونه

 & Cerisola) ابديبلكه به كل منطقه گسترش م

Panzera, 2021). ريذخاپويايي  زانيم ينشاط فرهنگ 

جذب مخاطب را  يبرا هاآن تيشهر و ظرف يفرهنگ

نشاط  .(Montalto et al., 2021) كنديم يريگاندازه

و  يفرهنگ-ياثرات اجتماع ريبا سا توانديم يفرهنگ

 يراقتصاديغ تيماه رغميهمراه باشد كه عل يشناختروان

 & Cerisola) منجرشود ياقتصاد يامدهايبه پ، آنها

Panzera, 2021  .) 

شاط فرهنگي و هايي عوامل موثر بر ناگرچه پژوهش

اند، اما پيامدهاي تحقق اين موضوع را شناسايي نموده

ساز خلاق بر تحقق نشاط هاي ظرفيتلفهؤم يثيرگذارتأ

ي موضوعيست كه نيازمند خيتار يدر شهرها فرهنگي

هاي خلاق شهر، شامل اعتباراتي بررسي است. ظرفيت

واسطه وجود ميراث فرهنگي شود كه يك شهر بهمي

هاي صنعتي و ميراث فرهنگي كالبدي و يا قابليتانساني، 

 ;Cerreta et al., 2021نمايد )فناورانه كسب مي

Khalil, 2021; Kim & Comunian, 2024 .)

توجهي را هاي خلاق قابلشهرهاي تاريخي ايران، ظرفيت

اند كه چناننه هوشمندانه مورد درخود جاي داده

توجهي را براي ابلبرداري قرارگيرند، ارزش افزوده قبهره

شود يكي از بيني ميآورند. پيشاين شهرها به ارمغان مي

اين دستاوردها، تحقق نشاط فرهنگي در شهر باشد كه 

توان به ارتقاي كيفيت زندگي شهروندان و متعاقب آن مي

 & Lavangaجانبه اميدوار بود )پايدار همهتحقق توسعه

Drosner, 2020 .)وردتوجه مطالعه م نيآننه در ا

 ينشاط فرهنگ يريرپذيثأقرارخواهدگرفت، سنجش ت

 نيخلاق اجاذب طبقههاي لفهؤو م يخيتار يشهرها

حفظ و جذب  ساز خلاق است.تيظرفهاي لفهؤشهرها از م

خلاق در شهرها منوط به فعاليت تنوعي از مشاغل طبقه
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حوزه فرهنگي هنري در شهر و همننين وجود بسترهاي 

سازي اجتماعي طبقه خلاق تعريف شبكهمناسب براي 

(. همننين ;Sokół, 2019 Kim, 2019شود )مي

بر هاي تشويقي و حمايتي دولت، علاوهاتخاذ سياست

تشويق شهروندان به يادگيري و فعاليت در حوزه فرهنگ 

ثيرگذار تأتواند در حفظ و جذب طبقه خلاق نيز و هنر، مي

 & Goldberg-Miller, 2019; Mengiباشد )

Guaralda, 2020پژوهش در قالب دو بخش كلي (. اين

است؛ بخش نخست شامل گرفتهشناسي شكلازمنظر روش

مطالعات و بررسي اسنادي و بخش دوم شامل مطالعات 

شده است. تا به هاي گردآوريپيمايشي و تحليل داده

هاي خلاق پرسش پاسخ دهد كه: نقش ظرفيتاين

ط فرهنگي در اين شهرها شهرهاي تاريخي بر تحقق نشا

هاي جاذب طبقه خلاق در لفهؤمبه چه صورت است و 

 ارتباط چه نقشي خواهندداشت؟اين

 

 مباني نظري-2

 شهرخلاق -1-2

علاقه به مفهوم  شيشاهد افزا رياخ يهاسال

 انيو هم در م يخلاق، هم در جامعه دانشگاه يشهرها

؛ ميابوده يرشد اقتصاد يهااستيمسئول س ينهادها

فرهنگ  مبتني بر دياقتصاد جد كيگذار به اي كه پديده

ي شهر يزيربرنامه از خاص ايگونهبه عنوان را  تيو خلاق

(. Rodrigues & Franco, 2020است )مطرح نموده

اند كه دهيدرك رس نيسراسر جهان به ا يامروزه شهرها

كه  يعمده ا يهابتوانند به طور موثر به چالش نكهيا يبرا

 را تيخلاقو فرهنگ  ديدهند، بان روبرو هستند پاسخبا آ

 ,Punpengنمايند )هيتعب يشهرساز نديفرآ متن در

 ،ياقتصاد جهان ديبه عنوان پول جد تي. خلاق(2020

شهرها را در  توانديم راياست، ز يمال هيقدرتمندتر از سرما

آنها  حال،آوردن سرمايه مالي توانمندسازد و درعينبدست

كند. كمك تيمشكلات و توسعه فرهنگ و هو حلرا در 

                                                                                                                        
1 Montalto et al. 

 يطيدر مح ديبا داريپاتوسعه يمحركه برا يروين نيا

شود و  قيتشو ليكه در آن تفكر باز و تخ ابديپرورش

 گرددجيترو يفرهنگ نيب يگفتگو و همكار

(UNESCO, 2020.) ياندهيخلاق به طور فزا يشهرها 

 جيو ترو يفرهنگ يهارساختيدر ز يگذارهيدرحال سرما

به يابيدست يبرا يعنوان ابزاربه يخلاق و فرهنگ عيصنا

 جاديا يبرا يجوامع شهر شموليهمه ي وانسجام اجتماع

 ,Askar) هستند يو رقابت اقتصاد تيخلاق نيتعادل ب

2021). 

 نشاط فرهنگي -2-2

 جاد،يبر ا ابزاريتوان به عنوان يرا م ينشاط فرهنگ

از هنر و فرهنگ به عنوان  تيو حما دنياشاعه، اعتبار بخش

 روزمره در جوامع درنظرگرفت ياز زندگ يبعد

(2006Jackson, .) (، 2019) 1ازنظر مونتالتو و همكاران

ي در حضور امكانات فرهنگوضعيت  براساس اين مفهوم

بررسي  شود.ميتعريف ي شهريهامكان تيجذابشهر و 

ي، امنطقه يبر اقتصادها ينشاط فرهنگ ريتأثوضعيت 

موضوعيست كه در ادبيات شهرخلاق، ذيل مفاهيمي 

است همنون فرهنگ و ميراث فرهنگي تبيين شده

(Mossetto & Vecco, 2001; Towse & 

Hernández, 2020 .) مشاركت در فرهنگ، امكان ابراز

 شيقابل انتقال جامعه را افزا يهامهارت يريادگي و وجود

روابط و  ،ياجتماع يهايژگيبه توسعه وو  دهديم

بر عملكرد  ازطرفي هم ؛كنديكمك م يزندگ يهاوهيش

 Cerisola) گذارديم ريتأث يمحل ياقتصاد يهاييايپو

& Panzera, 2021 نگرش پذيرا و تنوع، پذيرش شهر .)

هاي اجتماعي، براي حضور تنوعي از افراد با ويژگي

فرهنگي و نژادي متفاوت، و استقبال از حضور افرد 

دهنده ميزان گشودگي شهري، نشانغيربومي در فضاي

 Bajestaniتري از سلايق است )شهر براي طيف گسترده

et al., 2022 استقابل شهروندان از امكانات فرهنگي و .)

مشاركت آنان در برگزاري رويدادهاي فرهنگي 
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به فرهنگ بومي و هايي از اشتياق افراد نسبتبازنمون

ه پويايي اجتماعي فرهنگي يك انسجام اجتماعي است ك

 ;Goldberg-Miller, 2019دهد )شهر را نشان مي

Tan & Tan, 2023 .)يو زندگ يشهر يسرزندگ 

هاي پويايي اجتماعي لفهؤمنيز، از ديگر  پررونق يابانيخ

فرهنگي است كه وجود تعاملات اجتماعي متراكم، 

 يهاتيفعالرويدادهاي فرهنگي خياباني، هنر عمومي، 

در فضاهاي شهري عمومي  وجوشنوع و پر جنبمت

 ,.Bajestani et alكند )تواند به توسعه آن كمكمي

2022; Goldberg-Miller, 2019 .) 

 خلاق تيظرف -3-2

شود كه هاي خلاق شهر، شامل اعتباراتي ميظرفيت

واسطه وجود ميراث فرهنگي انساني، ميراث يك شهر به

صنعتي و فناورانه كسب  هايفرهنگي كالبدي و يا قابليت

تواند در افراد، ساختمانها و اماكن يفرهنگ منمايد. مي

و  يفرهنگ راثيوجود م(. Yum, 2020)شود منعكس

 يطور گسترده دررابطه با توسعه محلبهي، امكانات فرهنگ

(. 2020et al.,  Light) استقرارگرفته طالعهموردم

 جيمهم در ترو يعنوان ابزاربه يشهر يبرندساز

 & Vesalonاست )خلاق شهر شناخته شدهظرفيت

Creţan, 2019 همننين اين مفهوم با گردشگري )

 ,Faber & Gaubertخلاق نيز ارتباط تنگاتنگي دارد )

2019; Panzera et al., 2021 .)در  يفرهنگ راثيم

و  يريپذستيكننده زتيعنوان تقوبه يخيتار يهاطيمح

و  داريپاكننده به توسعهكمك نيمننو هي ريپذانعطاف

 ,Cerisola & Panzera) شوديم دهيد يرشداقتصاد

 يبرا يديتوان منبع كليرا م يفرهنگ راثيم .(2021

 يهااسيدر مق يشهر ينيبازآفر يهايكردن استراتژفعال

 تيهو يبازساز يبرا يفرهنگ هيسرما. مختلف درنظرگرفت

مردم  نيو سازنده ب داريپا يوندهايروابط و پ جاديو اي، محل

گيرد موردتوجه قرارميجوامع  يو توانمندساز ،هاو مكان

(Cerreta et al., 2021 .)مفهوم  كي يفرهنگ راثيم

                                                                                                                        
1 Richard Florida 

فرد منحصربه ريتصوبر علاوهگسترده و ناهمگون است كه 

 ييهاگروه ،يخيتار يشامل بناها ي شهر،خيتار نهيشياز پ

ميراث فرهنگي  .شوديم نيز هاها و محوطهاز ساختمان

 نيا رسد ونياكان، در ميراث كالبدي به اوج خود مي

در جوامع مدرن  يي، به عنوان ميراث فرهنگي خاموش،دارا

 است.ي اقتصاد-يو اجتماع يفرهنگ-يخيتار تياهم واجد

(Khalil, 2021زيرساخت .) هاي صنعتي و فناورانه در

ت كه هاي خلاق شهر اسشهر، سومين نوع از ظرفيت

بر اينكه رفاه و كيفيت زندگي بالاتري را براي علاوه

آورد، به رونق برندسازي شهر و توسعه شهروندان فراهم مي

 ،نينو يهايفناورشود. گردشگري خلاق نيز منجر مي

 كند،يرا فراهم م تاليجيد يبه محتوا يامكان دسترس

 دهند،يم شيتعامل و قرارگرفتن درمعرض را افزا

از  يعيوس فيو ط دهنديرا كاهش م يدتول يهانهيهز

 يفناور. همننين دهديرا ارائه م يتاليجيد يهاحلراه

فرد و صنعت منحصربه بومي راثيحفظ م يبرا تواندمي

مورداستفاده  صنايع خلاق ديبهبود خط تول اي ي وفرهنگ

 (.Stefanidou, 2023) رديقرارگ

 خلاق قبقه -4-2

 يبر ارزش اقتصادطوركلي مفهوم طبقه خلاق به

 ،گفتمان شهرخلاق؛ كنديم ديدر شهر تأك يانسان تيخلاق

و  2002)1 دايفلور نارديتز طبقه خلاق ر واسطه انتشاربه

 تيكه خلاق يدارهياز سرما يديدرباره شكل جد (2005

رسميت به كند،يم بيرا ترك شهري و اقتصاد يانسان

عنوان مكان ، شهر را بهي ديگردگاهيداما  .شدشناخته

كه افراد ساكن  دهديو نشان م كنديها برجسته مفرصت

 يزندگ يهاخود به چالش تيبا خلاق تواننديدرآن م

(.  Landry & Bianchini, 1995) دهندپاسخ يشهر

وجود برخي  شامل خلاق،ي براي طبقهشهر تيجذاب

شود؛ يهاي سخت و نرم خلاق و فرهنگي مزيرساخت

شده فرهنگي در شهر و رونق هاي ساختهوجود محيط

امكانات فرهنگي هنري، مطلوبيت شرايط زندگي و كار در 
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هاي شكوفايي براي طبقه خلاق، در شهر و وجود فرصت

هاي فرهنگي متعدد و حفظ و جذب بروز فرصت

بر اينها، ثيرگذار هستند. علاوهتأاستعدادهاي خلاق 

 يهامانند مشوق ياستيس ياز ابزارهااستفاده

هاي آموزشي و حمايتي خلاق از سياستدهنده، توسعه

همگي در جذب طبقه خلاق شهروندان و طبقه خلاق نيز 

 (.Goldberg-Miller, 2019ثيرگذار هستند )تأ

 

 پژوهش نهيشيپ-3

(، وجود تنوعي از 2003و  2002ازنظر فلوريدا )

ها و سلايق در جامعه شهري، دركنار حضور فرهنگ

كند. ها، به شور و نشاط زندگي شهري كمك ميبوهمي

 مطلوبخلاقان  يكه برا ياجامعه طيشرافلوريدا، مدل 

، گشودگي كند و به عواملي همنونرا معرفي مي است

كند. مياشاره رمتعارفيغ يو سبك زندگ يتنوع، فناور

 ينشاط فرهنگ(، 2019همننين مونتالتو و همكاران )

راستا دانسته و به ي همفرهنگ هيرا با مفهوم سرما شهرها

است. كيد نمودهأاقتصادهاي محلي ذيل اين مفاهيم ت

از  يامجموعه ي،و امكانات فرهنگ يفرهنگ راثيوجود م

با ارزش مرتبط رهيو خدمات مرتبط با زنج هاتيفعال

 Lykogianni et) كنديم كيفرهنگ را فعال و تحر

2019al., (، وجود 2021) 1(. به عقيده سريسولا و پانزلا

تساهل، اعتماد و  ،يارتباطات، گشودگ ،يانسان هيسرما

 ينشاط فرهنگ عيو تسر تيتقو موجب ،يحكمران تيفيك

به حضور  شتريبشوند. ظرفيت خلاق، ميو اقتصاد خلاق 

بدون توجه به  در شهر ملموس فرهنگ يهامحض جلوه

مربوط  و درگيري مخاطبان شهريمشاركت وضعيت 

                                                                                                                        
1 Cerisola & Panzera 

 يسازشامل فعال؛ درحالي كه نشاط فرهنگي، شوديم

 و گردشگران درگيريمشاركت و  قيازطر يمناظر فرهنگ

 ,Cerisola & Panzera) استبومي  دكنندگانيبازد

ساز خلاق در هاي ظرفيتهلفؤملذا هرقدر هم  .(2021

باشد، تا زماني كه نشاط فرهنگي در شهر شهر حضور داشته

سازي الگوي شهرخلاق توان به پيادهتجلي پيدانكند، نمي

 2و همكاران لسونيو اميدي داشت. مطابق استدلال

منابع باهم  يو مشاركت فرهنگ يفرهنگ راثيم(، 2017)

هستند. حضور  يفرهنگ يو آزاد يفرهنگ يبودن، دموكراس

فرهنگ و امكانات  دركنار ترويجخلاق  عيو توسعه صنا

با موضوع اينكند كه يمشهر خلاق را جذب  طبقه ،يرفاه

رقابت  ،يدر سطح جهان يسازو شبكه يمحل تيفعال

 ,Castells) كنديم كيرا تحر ياو منطقه يشهر

2011; Cooke & Lazzeretti, 2008.)  براساس

 يزندگ يهايريگجهتهاي پيشين، هاي پژوهشيافته

داد و كرد، توسعهيبانيتوان پشتيخلاقانه طبقه خلاق را م

 تيخلاق ليپتانس شيافزا يبرا ؛دادسرعت آن را كاهش اي

شهرخلاق،  كيموردانتظار در يهاارزش جاديا جهيو درنت

اقدام مساعد است،  نيا يرا كه برا يطيشرا نيبهتر ديبا

طبقه خلاق به عوامل  تيقرشد خلا زانيكرد. منيتضم

 دارديبستگ يعموم ياجتماع نيو همنن يسازمان ،يفرد

(Sokół, 2019)واسطهتنها جامعه به. كه درآن نه 

 يخلاقانه زندگ يهايريگاستفاده روزافزون از جهت

 ييبه شكوفا طبقه خلاق نيزبلكه  ابد،ييتوسعه م

باتوجه به  .(Sokół, 2019) كننديشهرخلاق كمك م

 است.ارائه شده 1پيشينه پژوهش، مدل مفهومي در شكل

2 Wilson et al. 
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 . مدل مفهومي پژوهش1شكل

 

مفهومي ارائه شده، اين پژوهش مطابق مدل

 گردد:ها انجام ميدرراستاي بررسي اين فرضيه

ثير تأظرفيت خلاق شهر بر جذب طبقه خلاق  :1فرضيه

 معناداري دارد. 

ثير تأجذب طبقه خلاق بر تحقق نشاط فرهنگي  :2فرضيه

 عناداري دارد. م

ظرفيت خلاق شهر بر تحقق نشاط فرهنگي  :3فرضيه

 ثير معناداري دارد. تأ

ط فرهنگي ظرفيت خلاق شهر بر تحقق نشا :4فرضيه

 ثير معناداري دارد. ازطريق جذب طبقه خلاق تأ

 

 روش پژوهش-4

حاضر ازنظر هدف، كاربردي و ازحيث شيوه پژوهش

پيمايشي است. جامعه آماري  -ها، توصيفيگردآوري داده

منطقه بافت  يو كاركنان شهردار رانيمداين پژوهش، 

است نفر بوده 240به تعداد  زدي( شهر 5)منطقه  يخيتار

 144حجم نمونه باتوجه به جدول مورگان  نييكه جهت تع

. همانطوركه اندشدهساده انتخاب يفصورت تصادنفر به

مقاله بررسي اثر ظرفيت خلاق شد، هدف اينگفته

شهرهاي تاريخي ايران بر تحقق نشاط فرهنگي اين شهرها 

است. در  جاذب طبقه خلاق يهالفهؤبر م ديكأبات

عنوان متغير مستقل پژوهش، ابعاد ظرفيت خلاق بهاين

شامل سه بعد ميراث فرهنگي انساني، ميراث فرهنگي 

شود. ابعاد نشاط كالبدي و ظرفيت صنعتي و فناورانه مي

عنوان متغير وابسته نيز شامل دو بعد نگرش فرهنگي به

پذيرا و تنوع، و پويايي اجتماعي و فرهنگي است. ابعاد 

هاي فرهنگي جاذب طبقه خلاق نيز ذيل دو مفهوم فرصت

است. براي سنجش متعدد و ابزارهاي سياستي تعريف شده

مدل مفهومي و فرضيات پژوهش، از ابزار پرسشنامه كه 

گرديد. در سوال بسته است استفاده7دربردارنده 

كاملا مخالف،  -1درجه ليكرت )5پرسشنامه، ازمقياس اين

موافق(  كاملاً -5موافق،  -4ي ندارم، نظر -3مخالف،  -2

 است. جهت سنجش متغيرهاي مفهومي استفاده شده

و با   smart plsافزاراز نرمپژوهش با استفادهاين

ساختاري به بررسي روابط بين يابي معادلاتروش مدل

افزار نسبت به ساير است. مزيت اين نرممتغيرها پرداخته

(.  ,2014Klineدن توزيع است )موارد، عدم نياز به نرمال بو
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اين روش، مدلي آماري براي بررسي روابط بين متغيرهاي 

 يمفهوم يهامدلمكنون و متغيرهاي آشكار است. 

جامع و  يفيمند هستند كه توصاز روابط نظام يامجموعه

. ندينمايرا ارائه م دهيچند پد انيسازگار از روابط م

ي، معادلات ساختار يسازمرسوم در مدل يهامدل

كه  يريگاندازه يهامدل ؛متشكل از دو بخش هستند

پنهان را نشان  يرهايمتغ نييو تب حيتوض يچگونگ

چگونه  دهديكه نشان م يو مدل ساختار دهنديم

 اند. قرارگرفته گريكديبا  ونديپنهان در پ يرهايمتغ

جهت اطمينان از دقت و صحت نتايج پژوهش، 

شنامه در دو بخش روايي و پايايي با هاي فني پرسويژگي

گرديد. روايي استفاده از معيارهاي مختلف ارزيابي

پرسشنامه ازطريق روايي محتوايي و سازه موردارزيابي و 

 1است. براي سنجش روايي محتواييتاييد قرارگرفته

نظران آگاه به موضوع پرسشنامه، ازنظرات اساتيد و صاحب

جش روايي سازه از الگوي است. و براي سناستفاده شده

از روايي همگرا و واگرا استفاده  2معادلات ساختاري

است. براي سنجش پايايي از آلفاي كرونباخ و پايايي شده

است. ضريب آلفاي كرونباخ عاملي تركيبي استفاده شده

است كه مقدار آن از صفر تا يك متغير است، مقدار آلفاي 

قبول است ايي قابل، نشانگر پاي7/0كرونباخ بالاتراز 

(1951Cronbach, .)  ( در 1998و همكاران ) 3البته موس

را  6/0با تعداد سؤالات اندك، مقدار  ييرهايمورد متغ

اند. كرده يكرونباخ معرف يآلفا بيعنوان سرحد ضربه

(، نسبت به آلفاي CRبرتري پايايي تركيبي مركب )

مطلق  كرونباخ در اين است كه پايايي سازه نه به صورت

بلكه باتوجه به همبستگي سازه هايشان با يكديگر محاسبه 

(. مقدار پايايي تركيبي  ,.1974Werts et alگردد. )مي

براي هرسازه، نشان از پايايي دروني مناسب  7/0بالاي 

، عدم 6/0گيري دارد و مقدار كمتر از براي مدل هاي اندازه

 دهد.وجود پايايي را نشان مي

 

 يافته ها-5

و  رانيمدنفر از 144شده بر روي در بررسي انجام

( شهر 5)منطقه يخيمنطقه بافت تار يكاركنان شهردار

درصد از  17درصد از پاسخگويان مرد و 83، زدي

منظور آشنايي با اند. بهپاسخگويان را زنان تشكيل داده

 1پاسخ دهندگان، متغيرهاي جمعيت شناختي در جدول

است.ارائه شده

 

شناختي تيجمع يرهايمتغ فيتوص. 1جدول  

 درصد فراواني فراواني متغير

 جنسيت
 %82.64 119 مرد

 ٪17.36 25 زن

 سن

 %2.08 3 سال 25كمتر از 

 %38.89 56 سال 35تا 26

 %47.92 69 سال 45تا  36

 %11.11 16 سال 55تا  46

 %0 0 سال 55بيشتر از 

 تحصيلات

 ٪54.17 78 يكارشناس

 %34.72 50 ارشد يكارشناس

 %11.11 16 يدكتر

سابقه 

 خدمت

 %15.28 22 سال 5كمتر از 

 %36.11 52 سال 10تا  5 نيب

 %15.28 22 سال 15تا  11 نيب

                                                                                                                        
1 Content Validity 
2 Structural Equation Modeling(SEM) 

3 Moss 
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 %23.61 34 سال 20تا  16 نيب

 %9.72 14 سال 20از  بيشتر

 

در  شد؛مرحله انجام  دوبررسي مدل پژوهش طي 

گرفت و مرحله اول مدل بيروني پژوهش موردبررسي قرار

در اين رسيد. در مرحله دوم نوبت به بررسي مدل دروني 

هاي سنجيده شده هر مرحله بار عاملي مربوط به شاخص

گيرد. بارهاي عاملي بالاتر از متغير مورد بررسي قرار مي

مطلوب هستند. مدل در حالت ضريب مسير و بارهاي  4/0

  .استارائه شده 2عاملي اوليه در شكل

 

 مدل در حالت ضريب مسير .2شكل

 

 هايبرازش مدل يبرا smart pls نرم افزار

 ،يبار عامل بيضرا يارهايمع يياياز نظر پا يرگياندازه

 يبررس يبرا دهد. همننينمي ارائه را CRمركب   ييايپا

متوسط  اريمعي، رگياندازه هايمدل 1يهمگرا ييروا

 ها،مدل نيا يواگرا ييروا يبررس يو برا AVEاشتراك 

Fornell  &) دهدمي ارائه را لاركر و فورنل جدول

1981, Larcker.) نيانگيم اريمع، و لاركر فورنل 

 ييسنجش روا يرا برا 2(AVEشده )استخراج انسيوار

و  3. مگنراندنموده يمعرف 5/0 يمقدار عدد بحران، همگرا

 نيانگيم يبه بالا را برا 4/0مقدار نيز ( 1996همكاران )

 در. انددانسته ي( كافAVEاستخراج شده ) انسيوار

ها ارائه از سازه كيهر يبرا بيضر نيا دارمق 2جدول

است كه  ريمتغ 1تا  0شاخص از  نياست. مقدار اشده

 است.شده رفتهيپذ 4/0بالاتر از  ريمقاد

 

. بارهاي عاملي، الفا کرونباخ، پايايي ترکيبي و روايي همگرا مدل2جدول  

 آلفا کرونباخ ميانگين واريانس استخراج شده پايايي ترکيبي ضريب بار عاملي شاخص متغير

جذب قبقه 

 خلاق

q1 816/0  
812/0  683/0  749/0  

q2 837/0  

 ظرفيت خلاق
q3 875/0  

791/0  568/0  736/0  
q4 528/0  

                                                                                                                        
1 Convergent Validity 
2 Average Variance Extracted (AVE) 

3 Magner 
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q5 813/0  

 نشاط فرهنگي
q6 738/0  

835/0  719/0  747/0  
q7 945/0  

قابل مشاهده است مقدار  3كه در جدول  همانگونه

مكنون در پژوهش حاضر كه در  يرهايمتغ AVEجذر 

 از اند،قرار گرفته سيماتر يموجود در قطر اصل هايخانه

و راست  نيريز هايآنها كه در خانه انيم همبستگي مقدار

برازش مناسب  انگريمطلب ب نياست كه ا شتريقطر ب

 واگرا است. ييازنظر روا يرگياندازه هايمدل

 

جدول فورنل و يکر. 3جدول  

ريمتغ خلاق تيظرف جذب قبقه خلاق  ينشاط فرهنگ   

826/0 جذب قبقه خلاق    

خلاق تيظرف  452/0  754/0   

ينشاط فرهنگ  446/0  239/0  848/0  

 

برازش مدل  يبررس يبرا اريمع نيتريو اساس نياول

است. برازش مدل  Z يمعنادار بيضرا ،پژوهش يساختار

صورت است كه  نيبه ا t بيبا استفاده از ضرا يساختار

 ريمس بيگردد، ضر 96/1از  شتريب tمقدار آماره  چناننه

 شتريب tمقدار آماره  كهيو درصورت %95 نانيدر سطح اطم

 %99 نانيدر سطح اطم ريمس بيگردد، ضر 58/2از 

 (.Thomas, 2003معنادار هست )

 

 

مدل در حالت ضريب مسير .3شكل  

 

 𝑹𝟐 (R Squars)ضريب تعيين

 𝑅2 كردن بخش است كه براي متصل معياري

سازي معادلات گيري و بخش ساختاري مدلاندازه

رود و نشان از تأثيري دارد كه يك ساختاري به كار مي

گذارد. نكته ضروري زا ميزا بر يك متغير درونمتغير برون

هاي وابسته تنها براي سازه  𝑅2 اين است كه مقدار 

هاي گردد و در مورد سازهزا( مدل محاسبه مي)درون

زا، مقدار اين معيار صفر است. هر چه مقدار برون
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 𝑅2 زاي يك مدل بيشتر باشد، هاي درونمربوط به سازه

سه مقدار  )1998( 1نشان از برازش بهتر مدل است. چاين

عنوان مقدار ملاك براي مقادير را به67/0و  33/0، 19/0

ضعيف، متوسط و قوي بودن برازش بخش ساختاري مدل 

 گيرد. درنظر مي 𝑅2 وسيله معيار به

 

 R Square ريمقاد. 4جدول

ريمتغ  ضريب تبيين 

204/0 جذب قبقه خلاق  

ينشاط فرهنگ  200/0  

 

 (𝑸𝟐کنندگي)بينيکيفيت پيش

بيني مدل را مشخص قدرت پيش ،اين معيار

هايي كه داراي برازش بخش ساختاري سازد. مدلمي

هاي بيني شاخصقبول هستند، بايد قابليت پيشقابل

باشند. هنسلر زاي مدل را داشتههاي درونمربوط به سازه

را براي 35/0و  15/0، 02/0سه مقدار ( 2009) و همكاران

بيني ضعيف، متوسط و قوي سازه دادن قدرت پيشنشان

اند. ذكر به آن تعريف كرده زاي مربوطهاي برونيا سازه

هاي اين نكته ضروري است كه اين مقدار تنها براي سازه

ها از نوع انعكاسي است، هاي آنزاي مدل كه شاخصدرون

 (.Thomas, 2003)گردد محاسبه مي

 

کنندگيينبيشيپ تيفيک. 5جدول  

ريمتغ  𝑸𝟐 

18/0 جذب قبقه خلاق  

ينشاط فرهنگ  19/0  

 

كنندگي در جدول فوق، ينبيشيپ تيفيكمقادير 

 دهد.مدل را نشان ميبيني قدرت پيشمناسب بودن 

 

 آزمون فرضيات پژوهش

برازش  هاي تحقيقبا توجه به بررسي فرضيه

به اين صورت است كه  tساختاري با استفاده از ضرايب 

بيشتر باشند تا بتوان در سطح  96/1اين ضرايب بايد از 

ها را تاييد ساخت. معنادار بودن آن درصد95اطمينان 

ها را فقط صحت رابطه tالبته بايد توجه داشت كه اعداد 

توان با ها را نميدهند و شدت رابطه بين سازهنشان مي

مثبت  ريثأتدهنده نشانها سنجيد و ضرايب مسير نيز آن

باشد و يا منفي يك متغير بر روي متغير ديگر مي

(Thomas, 2003.) 

 

اههيحاصل از آزمون فرض جينتا. 6جدول  

هاي پژوهشفرضيه رديف  
ضريب 

 مسير
 Pمقادير tآماره

سطح 

 معناداري

نتيجه آزمون 

 فرضيه

نشاط فرهنگي <-جذب طبقه خلاق  1  424/0  149/3  002/0  05/0>  تائيد 

جذب طبقه خلاق <-ظرفيت خلاق  2  452/0  273/3  001/0  05/0>  تائيد 

نشاط فرهنگي <-ظرفيت خلاق  3  048/0  320/0  749/0  05/0>  رد 

                                                                                                                        
1 Chin 
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نشاط فرهنگي <-جذب طبقه خلاق  <-ظرفيت خلاق  4  192/0  227/2  026/0  05/0>  تائيد 

 

فرضيات  6شود طبق جدولهمانطوركه مشاهده مي

، به نشاط فرهنگي بر ظرفيت خلاقتحقيق به جز فرضيه 

 1.96ها از مقدار آن t-valueدليل بالاتر بودن آماره 

 اند.موردتائيد واقع شده

 بحث-6

مدل مفهومي پژوهش حاضر، از سه شاخصه اصلي 

ظرفيت خلاق، نشاط فرهنگي و جذب طبقه خلاق تشكيل 

است. اگرچه هيچ يك از پژوهش هاي پيشين، به شده

هاي خلاق شهرهاي تاريخي در تحقق ارتباط ظرفيت

هاي جاذب طبقه خلاق لفهؤمنشاط فرهنگي با مداخله 

اي پژوهش حاضر با هاند، اما بخشي از يافتهنپرداخته

در دستاوردهاي نظري مطالعات پيشين همسو است؛ 

 424/0برابر  ريمس بيپژوهش، ضر اول هيفرض يبررس

( در سطح 149/3) tاست و باتوجه به آمارهبدست آمده

 يدرصد، اثر جذب طبقه خلاق بر نشاط فرهنگ99 نانياطم

 رشيپذ مورد هيفرض نيبوده است و ا داريمثبت و معن

( 2019) 1درهمين راستا گلبرگ ميلر گردد.يواقع م

اجتماع خلاقان را عامل تقويت قدرت اقتصاد خلاق در 

داند. ايجاد پرورش منافع اقتصادي و منافع عمومي شهر مي

سازي هاي فرهنگي متعدد در شهر براي شبكهفرصت

اجتماعي خلاق و فعاليت تنوعي از مشاغل حوزه فرهنگي 

 ريثأتتشويقي و حمايتي، هاي هنري دركنار سياست

هاي پژوهش بسزايي در تحقق نشاط فرهنگي دارد. يافته

حضور است كه ( نيز نشان داده2011) 2ماسترد و موري

رقابت مناطق ، از جمله طبقه خلاق اقتصاد دانش ياعضا

 .دهديم شيرا افزا يشهر

نتايج حاصل از ارزيابي فرضيه دوم پژوهش، وجود 

خلاق در شهرهاي تاريخي را عاملي  سازهاي ظرفيتلفهؤم

داند؛ از اين رو لازم است بر جذب طبقه خلاق مي

                                                                                                                        
1 Goldberg-Miller 
2 Musterd & Murie 
3 Rodrigues 

منظور تقويت جذب طبقه خلاق در ريزان شهري بهبرنامه

هاي خلاق موجود در اين شهرهاي تاريخي، براي ظرفيت

اي قائل شوند. ميراث فرهنگي انساني، شهرها اهميت ويژه

ي صنعتي و فناورانه ميراث فرهنگي كالبدي و ظرفيتها

شهرها، آهنرباهاي فرهنگي شهر هستند و تلاش براي 

ها، منجربه رونق برندسازي شهر به واسطه اين ظرفيت

شود كه به تبع آن نيز اقتصاد خلاق و گردشگري خلاق مي

شود سرمايه انساني خلاق بيشتري جذب شهر مي

(2019, Miller-Goldbergرودريگوس .)و همكاران  3

 ياتيعناصر ح يفرهنگ يهامكاننيز معتقدند كه  (2023)

 يبرا ييبه عنوان آهنربا چراكه ؛خلاق هستند يشهرها

 4تر، يام. در ديدگاهي وسيعكننديافراد با استعداد عمل م

ي زيرخلاق و برنامه يشهرهاكند كه ( مطرح مي2020)

طبقه خلاق ،  نيخلاق براساس تعامل ب شهري

 .استخلاق و فرهنگ بنا شده يهارساختيز

در بررسي فرضيه سوم پژوهش، ضريب مسير برابر 

است و اثر ظرفيت خلاق بر نشاط بدست آمده 048/0

هاي گردد. بنابراين صرف دارا بودن ظرفيتفرهنگي رد مي

توان تحقق نشاط خلاق توسط شهرهاي تاريخي ايران، نمي

ج حاصل از فرهنگي را انتظارداشت. درهمين راستا، نتاي

( ونيز 2010و همكاران ) 5هاي لاتونتجريه و تحليل

خلاق شهرها   داد كه ركن( نشان2021) 6سريسولا و پانزلا

است كه توسط  يعيبر فرهنگ، طبقه خلاق و صنا يمتك

درصورت تجميع اين موارد است و  شوديم ديطبقه تول نيا

 يرفاه امكانات جاديا يدر شهرها برا يمساعد طيمح كه

آمده از بررسي فرضيه براساس نتايج بدست شود.يفراهم م

ساز خلاق در شهرهاي تاريخي، چهارم نيز، عوامل ظرفيت

درصورت جذب طبقه خلاق، به تحقق نشاط فرهنگي 

داد كه ( نشان2020منجر خواهندشد. درهمين راستا، يام )

4 Yum 
5 Lawton 
6 Cerisola & Panzera 
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هاي طبقه خلاق، زيرساختهاي خلاق و افراد و ساختمان

مثبتي بر توليد ناخالص داخلي و توسعه  ريثأتفرهنگي، 

 اقتصادي ايالات متحده دارد.

 

 گيرينتيجه-7

توسعه هستند و  يهامحرك ت،يفرهنگ و خلاق

 نيز شهر خلاق. كنديم فايجوامع ا تيدر تقو ياتينقش ح

شهر  ياست كه از منابع فرهنگ يابزار توسعه شهر كي

مشكلات ، ساكنان تيخلاقبر ارتقا و علاوه برديبهره م

. كنديخلاقانه حل م يهاحلراه قيازطرنيز را  يشهر

پويايي ذخاير فرهنگي شهر دركنار وضعيت ترويج فرهنگ 

و مشاركت فرهنگي، وضعيت سرزندگي فرهنگي شهر را 

دهد. نظر به ضرورت تحقق نشاط فرهنگي در نشان مي

توجه در هاي خلاق قابلشهرهاي خلاق و وجود ظرفيت

 ريثأتاي تاريخي ايران، اين پژوهش به بررسي شهره

ظرفيت خلاق شهرهاي تاريخي ايران بر تحقق نشاط 

 پرداخت.  جاذب طبقه خلاق يهالفهؤبر م ديكأبا تفرهنگي 

هاي مبتني بر معادلات ساختاري مشخص در تحليل

هاي خلاق موجود در شد كه ارتباط معناداري بين ظرفيت

شهرهاي تاريخي و جذب طبقه خلاق به اين شهرها وجود 

هاي پژوهش، جذب طبقه دارد. همننين براساس يافته

ثيرگذار تأخلاق در اين شهرها، در تحقق نشاط فرهنگي 

هاي هاي استخراج شده از تحليلهستند. همننين يافته

هاي خلاق شهر يزد در ظرفيت ريثأتدهنده آماري، نشان

تحقق نشاط فرهنگي ازطريق جذب طبقه خلاق در اين 

هاي خلاق شهر است. اين نتايج، اهميت توجه به ظرفيت

شهرهاي تاريخي و توسعه آنها درراستاي جذب طبقه 

يج اين پژوهش سازد. نتاخلاق را بيش از پيش نمايان مي

ميتواند مورداستفاده متوليان بازآفريني شهرهاي تاريخي 

شده، پايداري اينگونه قرارگيرد تا مطابق سازوكار ارائه

ها را افزايش دهند. توجه به اين نكته حائز اهميت پروژه

خلاق توسط  يهاتيصرف دارا بودن ظرفاست كه 

را  يگتحقق نشاط فرهن توانينم ران،يا يخيتار يشهرها

شود براي تحقق نشاط بنابراين توصيه مي انتظارداشت.

هاي تاريخي فرهنگي در شهرهاي تاريخي ايران، به ظرفيت

هايي براي جذب سرمايه انساني خلاق به مثابه فرصت

 داشت.توجه

اگرچه اين پژوهش با سنجش وضعيت شهر يزد 

ترين شهرهاي تاريخي ايران، در عنوان يكي از شاخصبه

ايي سازوكار نيل به نشاط فرهنگي شهرهاي تاريخي شناس

هاي خلاق اين قبيل شهرها گام از درينه ظرفيت

است، اما بررسي تعداد بيشتري از شهرهاي برداشته

تواند عنوان نمونه مطالعاتي ميتاريخي ايران به

تر نمايد. مقايسه تطبيقي پذيري نتايج را مطمئنتعميم

نگي شهرهاي تاريخي ايران پذيري نشاط فرهريثأتوضعيت 

تواند با شهرهايي كه واجد هويت طبيعي هستند، مي

هاي خلاق و سازوكار هاي نويني نسبت به ظرفيتدريافت

تحقق نشاط فرهنگي را آشكارنمايد. همننين درراستاي 

ساير مفاهيم كليدي شهرخلاق بر نشاط  ريثأتارزيابي 

شود به تدقيق جايگاه اقتصاد خلاق فرهنگي، پيشنهاد مي

و صنايع خلاق در سازوكار تحقق نشاط فرهنگي در 

 شود.هاي آتي پرداختهپژوهش

 

 منابع

Askar, R. A. (2021). Cultural creativity 

and social inclusion in creative cities: 

preliminary indicators. In Handbook 

of Research on Creative Cities and 

Advanced Models for Knowledge-

Based Urban Development (pp. 265-

283). IGI Global. 

Bajestani, S. A., Stupples, P., & Kiddle, R. 

(2022). The relationship between 

creative developments and place: a 

position paper. Journal of Place 

Management and 

Development, 16(2), 248-266. 

Castells, M. (2011). The rise of the 

network society. John wiley & sons. 

Cerisola, S. (2019). A new perspective on 

the cultural heritage–development 



 13 للللللللللل شميراني مفيدي خليلي، مجيد احمد ،بهزادفر عطيه اكبرپورگنجه، مصطفي.../  ارزيابي نقش ظرفيت خلاق بر تحقق نشاط فرهنگي

 

nexus: The role of creativity. Journal 

of Cultural Economics, 43(1), 21-56. 

Cerisola, S., & Panzera, E. (2021). 

Cultural and creative cities and 

regional economic efficiency: 

Context conditions as catalyzers of 

cultural vibrancy and creative 

economy. Sustainability, 13(13), 

7150. 

Cerreta, M., Daldanise, G., La Rocca, L., 

& Panaro, S. (2021). Triggering active 

communities for cultural creative 

cities: the “hack the city” Play Rech 

mission in the Salerno historic centre 

(Italy). Sustainability, 13(21), 11877. 

Chin, W. W. (1998). Commentary: Issues 

and opinion on structural equation 

modeling. MIS quarterly, vii-xvi. 

Cooke, P. N., & Lazzeretti, L. (Eds.). 

(2008). Creative cities, cultural 

clusters and local economic 

development. Edward Elgar 

Publishing. 

Cronbach, L. J. (1951). Coefficient alpha 

and the internal structure of 

tests. psychometrika, 16(3), 297-334. 

European Union. (2017). The cultural and 

creative cities monitor. Brussels, 

Belgium: European Union. 

Faber, B., & Gaubert, C. (2019). Tourism 

and economic development: Evidence 

from Mexico’s coastline. American 

Economic Review, 109(6), 2245-

2293. 

Florida, R. (2002). The rise of the creative 

class (Vol. 9). New York: Basic 

books. 

Florida, R. (2003). Cities and the creative 

class. City & community, 2(1), 3-19. 

Florida, R. (2005) Cities and the creative 

class. Routledge, New York, NY. 

Fornell, C., & Larcker, D. F. (1981). 

Evaluating structural equation models 

with unobservable variables and 

measurement error. Journal of 

marketing research, 18(1), 39-50. 

Goldberg-Miller, S. B. (2019). Creative 

city strategies on the municipal 

agenda in New York. City, Culture 

and Society, 17, 26-37. 

Henseler, J., Ringle, C. M., & Sinkovics, 

R. R. (2009). The use of partial least 

squares path modeling in international 

marketing. In New challenges to 

international marketing (pp. 277-

319). Emerald Group Publishing 

Limited. 

Jackson, M. R. (2006). Cultural vitality in 

communities: Interpretation and 

indicators. 

Khalil, M. H. (2021). The deepground: a 

proposed fourth layer in creative cities 

to represent silent identities. Cities' 

Identity Through Architecture and 

Arts, 111-125. 

Kim, C. (2019). Creative labor as moral 

and ethical subjects and its limitation: 

Creative City Yokohama, 

Japan. Inter-Asia Cultural 

Studies, 20(1), 39-55. 

Kim, S., & Comunian, R. (2024). Higher 

education and sustainable creative 

cities: the development of creative 

and cultural ecosystems in the (new) 

capital city of Kazakhstan. Industry 

and Higher Education, 38(1), 51-63. 

Kline, P. (2014). An easy guide to factor 

analysis. Routledge. 

Landry, C. (2012). The origins & futures 

of the creative city (p. 64). Bournes 

Green: Comedia. 

Landry, C., & Bianchini, F. (1995) The 

creative city. Paper no. 12. London: 

Demos in association with Comedia, 

ISBN 1898309167. 

Lavanga, M., & Drosner, M. (2020). 

Towards a new paradigm of the 

creative city or the same devil in 



 1403 تابستان و هفتم چهل شماره /شهري مديريت و للللللللللللللللللللللللل اقتصادلللللللللللللللللللللللللللللللللللللللللل 14

 

disguise? Culture-led urban (re) 

development and 

sustainability. Cultural Industries and 

the environmental crisis: New 

approaches for policy, 95-109. 

Lawton, P., Murphy, E., & Redmond, D. 

(2010). Examining the role of'creative 

class' ideas in urban and economic 

policy formation: the case of Dublin, 

Ireland. International Journal of 

Knowledge-Based 

Development, 1(4), 267-286. 

Light, D., Creţan, R., Voiculescu, S., & 

Jucu, I. S. (2020). Introduction: 

Changing tourism in the cities of post-

communist central and eastern 

Europe. Journal of Balkan and Near 

Eastern Studies, 22(4), 465-477. 

Lykogianni, E., Airaghi, E., Krohn, C., & 

Vanhoutte, C. (2019). Material 

Cultural Heritage as a Strategic 

Territorial Development Resource: 

Mapping impacts through a set of 

common European socio-economic 

indicators. 

Magner, N., Welker, R. B., & Campbell, 

T. L. (1996). Testing a model of 

cognitive budgetary participation 

processes in a latent variable 

structural equations 

framework. Accounting and Business 

Research, 27(1), 41-50. 

Mengi, O., & Guaralda, M. (2020). 

Multidimensional management 

framework for creative 

places. Journal of Place Management 

and Development, 13(3), 297-317. 

Montalto, V., Moura, C. J. T., Langedijk, 

S., & Saisana, M. (2019). Culture 

counts: An empirical approach to 

measure the cultural and creative 

vitality of European cities. Cities, 89, 

167-185. 

Montalto, V., Panella, F., & Sacco, P. L. 

(2021). What does Brexit mean for 

UK cultural and creative 

cities?. European Urban and 

Regional Studies, 28(1), 47-57. 

Moss, E., Rousseau, D., Parent, S., St‐

Laurent, D., & Saintonge, J. (1998). 

Correlates of attachment at school 

age: Maternal reported stress, mother‐

child interaction, and behavior 

problems. Child development, 69(5), 

1390-1405. 

Mossetto, G., & Vecco, M. (Eds.). 

(2001). Economia del patrimonio 

monumentale (Vol. 57). 

FrancoAngeli. 

Musterd, S., & Murie, A. (Eds.). 

(2011). Making competitive cities. 

John Wiley & Sons. 

Panzera, E. (2020). The socio-economic 

impact of cultural heritage and the 

role of territorial identity. 

Panzera, E., de Graaff, T., & de Groot, H. 

L. (2021). European cultural heritage 

and tourism flows: The magnetic role 

of superstar World Heritage 

Sites. Papers in Regional 

Science, 100(1), 101-123. 

Punpeng, G. (2020). Three pillars of a 

sustainable creative City in ASEAN: 

Examples from Thailand, Singapore 

& Indonesia. Journal of Urban 

Culture Research, 21(1), 125-142. 

Rodrigues, M., & Franco, M. (2020). 

Networks and performance of creative 

cities: A bibliometric analysis. City, 

Culture and Society, 20, 100326. 

Rodrigues, M., Franco, M., Oliveira, C., 

Borges, A. P., & Silva, R. (2023). The 

pandemic and the creative 

performance of cities: an empirical 

study in Portugal. Smart Cities, 6(1), 

445-468. 



 15 للللللللللل شميراني مفيدي خليلي، مجيد احمد ،بهزادفر عطيه اكبرپورگنجه، مصطفي.../  ارزيابي نقش ظرفيت خلاق بر تحقق نشاط فرهنگي

 

Sokół, A. (2019). Empirical verification of 

the relationship between creative life 

orientations of the creative class and 

the creative city. GeoScape, 13(1), 

79-85. 

Stefanidou, A. (2023). The Challenges 

Cities Face on Their Way Towards 

Creativity: Indicative Case Studies of 

Creative Cities. In Handbook of 

Research on Solving Societal 

Challenges Through Sustainability-

Oriented Innovation (pp. 135-158). 

IGI Global. 

Tan, S. K., & Tan, S. H. (2023). A creative 

place‐making framework–Story‐

creation for a sustainable 

development. Sustainable 

Development, 31(5), 3673-3691. 

Thomas, R. M. (2003). Blending 

qualitative and quantitative research 

methods in theses and dissertations. 

Corwin press. 

Towse, R., & Hernández, T. N. (Eds.). 

(2020). Handbook of cultural 

economics. Edward Elgar Publishing. 

United Nations Educational, Scientific and 

Cultural Organization (UNESCO). 

(2020). Why Creativity? Why Cities? 

N.d. https://en.unesco.org/creative-

cities/content/why-creativity-why-

cities. 

Vesalon, L., & Creţan, R. (2019). " Little 

Vienna" or" European avant-garde 

city"? Branding narratives in a 

Romanian city. Journal of Urban and 

Regional Analysis, 11(1), 19-34. 

Werts, C. E., Linn, R. L., & Jöreskog, K. 

G. (1974). Intraclass reliability 

estimates: Testing structural 

assumptions. Educational and 

Psychological measurement, 34(1), 

25-33. 

Wilson, N., Gross, J., & Bull, A. (2017). 

Towards cultural democracy: 

Promoting cultural capabilities for 

everyone. 

Yum, S. (2020). How can we measure the 

magnitude of creative cities? A new 

creativity index: 3Ci. Creativity 

Research Journal, 32(2), 174-183. 

 

. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


