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Introduction: Eggs are among the most important, affordable, and sustainable 

food items, offering a rich source of high-quality protein. However, fluctuations 

in egg prices and production input costs present significant challenges to Iran's 

poultry industry, leading to annual market imbalances. Despite the potential for 

price transmission across regions and links in the supply chain, differences in 

regional capacities and market structures contribute to disparities in prices, 

marketing margins, and production volumes. As the 14th largest global egg 

producer, Iran holds considerable influence in Western and Middle Eastern Asia. 

Nevertheless, price volatility and input variability continue to disrupt the poultry 

sector, challenging market stability. Understanding regional price disparities 

within Iranian provinces is crucial for developing effective policies to stabilize 

egg prices. Despite its importance, this issue has been insufficiently studied. 

Therefore, this research aimed at clustering the provinces based on average egg 

prices at wholesale and retail levels, production volumes, and retail marketing 

margins. 

Materials and Methods: In this study, clustering was performed using 

hierarchical and K-means methods, and a comparison of cluster means was 

conducted using SPSS software. The data required for the analysis included 

average monthly nominal prices for eggs at both wholesale and retail levels as 
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well as average egg production across all provinces in Iran. The period of 

investigation spaned from April 2015 to December 2019. 

Results and Discussion: The study results showed that the provinces of Iran were 

divided into four clusters based on wholesale prices and three clusters based on 

retail prices, retail marketing margins, and production volumes. The lowest 

wholesale and retail prices were found in Cluster 1, including the provinces of 

Semnan, Qom, and Kermanshah. The highest wholesale prices were in Cluster 4, 

comprising the provinces of Khuzestan, Bushehr, Hormozgan, Sistan and 

Baluchistan, Jiroft and Kahnuj, and Kurdistan. The highest retail prices were in 

Cluster 3, including the provinces of East Azarbaijan, West Azarbaijan, Ardabil, 

Ilam, Bushehr, Tehran, Jiroft and Kahnuj, Chaharmahal and Bakhtiari, Khuzestan, 

Zanjan, Fars, Kohgiluyeh and Boyer Ahmad, Guilan, and Hormozgan. The 

average wholesale prices across clusters ranged from 149,111 IRI rials/kg in 

Cluster 1 to 193,789.33 IRI rials/kg in Cluster 4, while average retail prices ranged 

from 175,140.7 IRI rials/kg in Cluster 1 to 218,120.24 IRI rials/kg in Cluster 3. 

Therefore, there was a wide range of regional differences in egg prices across the 

country. Both hierarchical and K-means clustering methods indicated that the 

provinces of Ilam, Fars, and Tehran had the largest retail marketing margins, 

placing them in Cluster 3. The ten main egg-producing provinces including 

Tehran, Isfahan, Razavi Khorasan, East Azerbaijan, Qazvin, Alborz, Mazandaran, 

Kohgiluyeh and Boyer Ahmad, Fars, and Sistan and Baluchistan were distributed 

across Clusters 2 and 3. Cluster 1, representing the provinces with the lowest 

production and prices (Semnan, Qom, and Kermanshah), did not include any of 

the major egg-producing provinces. 

Conclusion and Suggestions: Considering the wide range of regional price 

differences across clusters, setting a single price to regulate the egg market at the 

national level does not appear appropriate. To facilitate the price transmission 

between the provinces and reduce the price disparities and fluctuations, the roles 

of marketing agents and market structure are more critical than production volume 

and supply. Therefore, it is essential to take these factors into account when 

making regulatory decisions. 

Keywords: Egg, Price, Clustering Analysis, Provinces of Iran. 

JEL Classification: Q11, Q13, Q18 
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 اقتصاد کشاورزی و توسعه

 1403پاییز  ،127، شماره 32سال 

 

 مقاله پژوهشی

تولید   و حاشیه بازاریابی ها،قیمت در های استانی تحلیل اقتصادی تفاوت 

 ی امنطقه   هایاست یس یکاربرد آن براو تخم مرغ در ایران 

 2، علیرضا کشاورز 1رهام رحمانی 

 09/09/1403تاریخ پذیرش:   17/04/1403تاریخ دریافت: 

  چکیده
وجود امکان    است. باپایدار    و  بالاباکیفیت  پروتئین  دارای    بوده و  ارزانترین مواد غذایی  از مهم  تخم مرغ

ای های منطقهدلیل متفاوت بودن قابلیت به   های مختلف زنجیره عرضه،و حلقه   انتقال قیمت بین مناطق مختلف
شود. در  های کشور ملاحظه می ها، حاشیه بازاریابی و تولید در استانهایی در مقادیر قیمتتفاوت  ، و ساختار بازار

روش  حاضر،  پژوهش از  استفاده  سلسلهبنخوشه های  با  میانگیندی  و  استان خوشه به    ،کی-مراتبی  های بندی 
بر کشور  مرغ  قیمت  میانگیناساس    مختلف  عمده  تخم  سطوح  خردهدر  و  حاشیفروشی    بازاریابی ة  فروشی، 

نشان داد    پژوهش  نتایج  .شد  پرداخته  (1400تا آذر    1395از فروردین  )دورة مورد بررسی  در    تولیدو  فروشی  خرده
  فروشی، حاشیه های خردهاساس قیمت  خوشه و بر  چهار  فروشی دراساس قیمت عمده  های کشور برکه استان 
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 دامنةها در  فروشی خوشه میانگین قیمت عمده  ؛ اندخوشه قرار گرفته   سه فروشی و میزان تولید در  خرده  بازاریابی
 ؛ همچنین،متغیر است  به ازای هر کیلوگرم  چهاربرای خوشه    ریال  33/193789تا    یکبرای خوشه    ریال  149111

برای    ریال  24/218120تا    یکبرای خوشه    ریال  7/175140  دامنةها در  فروشی خوشه خردهمیانگین قیمت  
ها، مشخص تای قیمهای منطقهبا توجه به دامنه زیاد تفاوت  رو،از این   متغیر است.  به ازای هر کیلوگرم  سهخوشه  

از   کدامهیچافزون بر این، رسد. نظر نمی در سطح کشور درست به  تخم مرغکردن قیمت واحد برای تنظیم بازار 
)کمترین قیمت(   یکفروشی در خوشه  فروشی یا خردهاز نظر قیمت عمده  تخم مرغهای تولیدکننده عمده  استان

، قیمتی  هاینوسان ها و  های مختلف و کمتر شدن تفاوت برای انتقال قیمت بین استان   ، اند. بنابراینقرار نگرفته 
  ، هاگیریدر تصمیم  که  و لازم است  بودهتر از میزان تولید و عرضه  عوامل بازاریابی و ساختار بازار مهم  نقش
 د. شوتوجه  ویژه بدین عواملبه 

 . های ایراناستان ی، اتحلیل خوشه ،  تخم مرغ، قیمت: هاواژهكلید

 JEL : Q11, Q13, Q18 بندیطبقه

 مقدمه 
گیری نرخ مبادله برای منافع حاصل از یک کالا یا خدمت برای یک  معیار اندازه   « قیمت » 

 Fauziشود ) شخص یا گروه در زمان و مکان معین است که با پول یا کالاهای دیگر محاسبه می 

et al., 2022 یک کالا یا    ةشدارزش مرتبط با منافع درک  دهندةنشان کننده، قیمت  (. از دیدگاه مصرف
مصرف است.  معمولًاخدمت  ارزیابی    کنندگان  نیازهای  وکالاها  به  کردن  برآورده  در   خود   خدمات 

کند. اگر میزان تقاضا حد بالای ممکن محدوده قیمت برای یک کالا را تعیین می  (.همانند )پردازمی
کند که  شده حداقل قیمتی را تعیین مییابد. قیمت تمامشدت کاهش میشد، تقاضا به قیمت خیلی بالا با

محدوده قیمتی معقول   یک  تواندبنگاه می  هر  ،شود تا بنگاه متحمل ضرر نشود. بنابراین  مشخصباید  
 (. همان) باشدحد پایین  ةکنندها تعیینکه هزینه ایگونه بهبرای محصولات خود ارائه دهد، 

ها  کنندگان، تولیدکنندگان و دولتمهم برای تعادل بازار است. مصرف  (سیگنالنشانه )قیمت یک  
اطمینان از ثبات قیمت (.  Sun et al., 2017; Perloff, 2001کنند )گیری میبا توجه به قیمت تصمیم

  ؛ (Yu et al., 2020)   گذاری در بسیاری از کشورهاست های اصلی سیاست اولویت و امنیت غذایی از  
  عنوان به  ،(FAO, 2023)(  میلادی  2021)   1400سال  در  میلیون نفر جمعیت    78  بیش ازبا    نیز  و ایران
   از این قاعده مستثنی نیست.در حال توسعه  کشوری

مورد توجه    ، هم از سوی دولت و هم از سوی محققان   ، ثبات قیمت غذا غذا نیاز اولیه انسان است و  
  های نوسان دهد که  ادبیات کنونی نشان می (.  Tian & Von Cramon-Taubadel, 2020)  گیرد قرار می 

ن رفاه خانوار و  رفت ناگهانی، عدم تعادل بین عرضه و تقاضا، از دست    ( شوک تکانه ) شدید قیمت اغلب با یک  
 ,.Bastianin et al., 2016; Bellemare et al) های غذایی و وحشت اجتماعی همراه است  حتی بحران 
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2013; Sun et al., 2017; Wang et al., 2021مر و همکاران ) لب  (. به گفتهBellemare et al., 

بیشتر    برند، زیرارنج می  بیشتر  ثباتی قیمت مواد غذاییر از بی یفقافراد  ،  (Yu., 2014b)  یو   و(  2013
 هاینوساندلیل  . در همین حال، تولیدکنندگان نیز ممکن است به شودیی میغذا  صرف موادآنها    بودجة

  (. Von Cramon-Taubadel & Goodwin, 2021رنج ببرند )  ،و از دست دادن رفاه  قیمت  چشمگیر
تثبیت   ،و در نتیجه  های تولیدو هزینه  های مورد استفاده در تولید مواد غذاییدهانهبنابراین، تثبیت قیمت  
توسعه پایدار و سالم صنعت   ،به تضمین امنیت غذایی برای عموم مردم و همچنینقیمت مواد غذایی  

 .  (Rostamzadeh & Rassaf, 2024) کندمی بسیار کمک ایراندر کشورهای در حال توسعه مانند 
مانند   زیادی  پولی، سفته ، سیاست ها نهاده قیمت  تغییرات  عوامل  بلایای   در  بازی های  بازار، 

قیمت مواد غذایی تأثیر    های نوسان توانند بر  های زنجیره تأمین می هوا و شکست   گی طبیعی، آلود 
 ,.Hosseini & Permeh, 2010; Sun et al., 2017; Yu, 2014a, 2014b; Yu et al)بگذارند  

به ایراندر بخش کشاورزی  (.  2020 توجه  با  زیاد  ،  دانهنهاده واردات  به    آن  وابستگی  ای، های ذرت 
 بازارها در  تغییرات قیمت این نهاده قیمت مواد غذایی داخلی همگام با    هاینوسان  ،جو  کنجاله سویا و

 ,Pishbahar)  یابدافزایش میو مداخله دولتی  ترجیحی و نرخ ارز در بازار آزاد  نرخ ارز    تفاوت،  جهانی

2019; Salim Odlou et al., 2023.) 
ای نوسان قیمت در بخش کشاورزی  ناهمگونی منطقه  که در آن،بزرگ است    یایران کشور

دارد حال،    ؛وجود  این  موضوع  تاکنون  با  کالا این  خاص  یبرای  است.  موردی  نگرفته  قرار    با   مطالعه 
تر برای مداخله در قیمت کمک  های دقیقتوان به اتخاذ سیاستمی  ، ای های منطقهشناسایی ناهمگونی

 د. رک

یک منبع چراکه    ، رود شمار می مهم به   ی در میان محصولات بخش کشاورزی، تخم مرغ محصول
 فراوان  ارزان برای انسان است. تخم مرغ حاوی مواد مغذی غنی از جمله پروتئین   و پروتئینی بسیار مهم  

 1/13)  ترین منبع پروتئین حیوانی هزینه اما کم  و  هاست. تخم مرغ یک منبع عالی و انواع مختلف ویتامین 
  هزینه کلسیم دومین منبع کم  ،گرم( و همچنین  صدکیلو کالری در هر    139گرم( و کالری )  صدگرم در  
 برایترین محصولات کشاورزی  تخم مرغ یکی از مهم  (.Rehault-Godbert et. al., 2019است )

ترین تخم مرغ از اساسی  ،بنابراین  (.Rahimi Badr, 2017)  استانداز توسعه  تأمین تقاضا در افق چشم
 . رودشمار میبهمحصولات غذایی در ایران 

توانند پروتئین خوراک  گذار میهای تخمیک غذای بسیار پایدار است. مرغ   ،همچنین  ،تخم مرغ
بیشتری نسبت به سایر حیوانات تبدیل کنند. راندمان تبدیل خوراک به پروتئین برای    کارآییخود را با  
 Alexanderدرصد است )  5/8درصد و برای گوشت خوک    8/3برای گوشت گاو    درصد،  25تخم مرغ  

et al., 2016; Garnett, 2009طور کلی، در مقایسه با سایر منابع پروتئین حیوانی، تولید تخم  (. به
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کند و به زمین کمتری به ازای هر کیلوگرم پروتئین نیاز کمتری منتشر می  (2COاکسید کربن )دی  مرغ
تخم مرغ یک محصول حیوانی با    رو،ن از ای(.  Nijdam et al., 2012; Herrero et al., 2013دارد )
راندمان بالاتر    از یک سو و  مرغ در مقایسه با سایر منابع پروتئین،  قیمت پایین تخم.  ستبالا   کارآیی

تضمین امنیت   برایرا به یک کالای اساسی    ، از سوی دیگر، آناین محصول  تبدیل خوراک به پروتئین
 (. Herrero et al., 2013غذایی تبدیل کرده است )

ة این کشور تولیدکنند  ، چهاردهمین2022تن تخم مرغ در سال    22/802618با تولید    ،ایران
های مورد نیاز در تولید  و نهاده   تخم مرغ  قیمت  هاینوسان   (.FAO, 2022)  است  جهاندر    محصول

 شودموجب عدم تعادل در بازار می  ،های اساسی صنعت مرغداری در ایران است و هرسالهآن از چالش
(Salim Odlou et al., 2023; Sheibani Nougabi, 2024). عنوان بهان  توقیمت را می  هاینوسان  

میانگین تغییرات  ،1 نمودار در (.Yu et al., 2020های غذایی در نظر گرفت )فشارسنجی برای بحران
 گونه . همانداده شده استنشان   1400آذر  تا 1395ماهانه قیمت تخم مرغ در ایران در دوره فروردین 

شدید بوده   هاینوسان میانگین قیمت تخم مرغ دارای روندی افزایشی همراه با    ،شودکه ملاحظه می
 است.  

 
   (2022SLAL ,ر )شرکت پشتیبانی امور دام کشو هایبر پایة داده محاسبات تحقیقمأخذ: 

فروشی تخم مرغ در دوره  فروشی و خرده روند تغییرات میانگین قیمت عمده   -1 نمودار
 )کیلوگرم/ ریال( در ایران  1400تا آذر  1395فروردین 
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کند. حاشیه بازار  کنندگان را تهدید میها درآمد تولیدکنندگان و امنیت غذایی مصرف این نوسان 
فعالیت  تخم مرغ و واسطهو سودآوری  بازاریابی  این کالا روند های  بازار  دارد.    یگری در  به رشد  رو 

 کنندگانمصرف   رفاه با  های قیمتی مرتبط  ها و نوسان این نابسامانی  ازعوامل بازاریابی و تولیدکنندگان  
می چارهپذبرنتأثیر  این  د.  کاهش  برای  وجود اگربوده،  دولت  های  چالشاز    هانوسان جویی  با  چه 
هنوز موفقیت قطعی و کامل در این خصوص حاصل   ،های دولت برای تنظیم بازار این محصولتلاش 
 (.  Hosseini & Permeh, 2010است )نشده  

بازار بزرگ تولید  ،ایران تخم مرغ، یک اقتصاد  و تجارت  مصرف  ،  با توجه به وسعت کشور و 
 ،های ایراناستان. ( ,2022Basereh) رودشمار میبه و غرب آسیا خاورمیانهتأثیرگذار در سطح منطقه  

تفاوت   تخم مرغ در تولید و مصرف    ،فناوریدسترسی به    نیز  هوایی وو آب  و  با توجه به شرایط جغرافیایی
نوسانتفاوت  همچنین،  دارند. و  منطقهها  شرایط  از  ناشی  قیمتی  تولید و های  مراکز  در  مکانی  و  ای 

استان   تخم مرغ مصرف   دارددر  ناهمگونی  .های کشور وجود  ایران،  اندازه جغرافیایی  به  های  با توجه 
آن را   توجه کنند و هاناهمگونی دینگذاران باید بو سیاست ؛شودمشاهده می در کشور ای زیادیمنطقه

سیاست اعمال  منطقهدر  اینهای هدفمند  از  بگیرند.  نظر  در  چگونگی خوشهای  قیمترو،  های بندی 
  تواندمیدر ایران    تخم مرغ های استانی  بندی قیمتمهم است. خوشه  موضوع ای در ایران یک  منطقه

تغییرات قیمت در گذشته و همچنین از  از عوامل تعیین  ،به درک درست  الگوهای    ةکننددرک جامع 
گذاری اهمیت زیادی ای از نظر سیاستچنین مطالعه  رو،از این  کند.ها کمک  نوسان در سطح استان

  .شودمیهای تحلیل قیمت و بازار اشاره در زمینه شدهانجام مطالعات  برخی به  ،در ادامه ؛ ودارد
قیمت است.    انتقال  قیمت  مطالعه  ادبیات  در  مهم  موضوعات  از  مورد  یکی  در  فعلی  ادبیات 

 Vonتحلیل قیمت عمدتاً بر انتقال قیمت، از جمله انتقال افقی و عمودی قیمت، متمرکز است )وتجزیه

Cramon-Taubadel & Goodwin, 2021; Ghiyasi, 2019  .)و    «قانون قیمت واحد»اساس    بر
 ;Gardner, 1975)  افتدآربیتراژ، انتقال قیمت بین مناطق مختلف یا پیوندهای زنجیره تأمین اتفاق می

Zhou & Koemle, 2015  .) ناهمگونی منطقه شناسایی  می های  سیاست ای  اتخاذ  به  های تواند 
از آزمون همگرایی  اغلب   کنونی این موضوع،ادبیات    در   تر برای مداخله در قیمت کمک کند. دقیق 

et al., Tian )  د شوهای زمانی استفاده می ای در سری های منطقهبرای مطالعه ناهمگونی  1باشگاهی 

 
کشورها    ، مقابل فرضیه همگرایی مطلق قرار دارد. در فضیه همگرایی باشگاهی   رد  (club convergence)  همگرایی باشگاهی  -1

نابرابری بین کشورها یا مناطق محو نخواهد  ، یا مناطق با شرایط اولیه مشابه در سطح مشترک همگرا نخواهند شد و در بلندمدت
 .(Elmi & Ranjbar, 2014ای شدن حرکت خواهد کرد. )شد و به سمت چندقله
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(  Taheri Reykandeh et al., 2023نتایج مطالعه طاهری ریکنده و همکاران )  نمونه،برای  (.  2016
استان ایران به سمت تعادل واحد   سین است که حرکت شاخص قیمت مواد غذایی در میان  آبیانگر  

  ر یمس  سخن،  ر به دیگ  ؛های کشور وجود داردو شواهدی از همگرایی باشگاهی در میان استان  ستین
 ، این اساس   بر ها متفاوت بوده است.  از باشگاه   کدام  هر  میان ها در طول زمان در  استان  یانتقال نسب

طبقهاستان همگرایی  باشگاه  سه  در  کشور  شدههای  همچنین،اندبندی  سیاست  ؛  های گذاریتأثیر 
گیری شکاف فزاینده در بلندمدت  تواند به شکل و می  استاقتصادی کلان بر روندهای قیمتی متفاوت  

 ستفاده شده است  ا(Phillips & Sul, 2007)  از رویکرد فیلیپس و سول  ،منجر شود. در این مطالعه
شود؛ و چنانچه فرضیه همگرایی رد شود، ، مطابق فرایند ارائه شده، ابتدا همگرایی بررسی میکه در آن

در مقابل، از    گیرد.های همگرایی صورت می، شناسایی باشگاه log tبر اساس برآورد مکرر رگرسیون  
ستفاده های زمانی اهای بسیاری از سریهای یادگیری ماشینی بدون نظارت برای شناسایی خوشهشیوه

داده اشیوهشده است. چنین    ,.Liu et alشود و مفروضات بسیار کمی دارد )ها هدایت میی توسط 

تفاوت  هاییروش   2کی  - میانگینو    1مراتبی سلسله  بندیخوشه   (.2023 کردن  مشخص  های  برای 
 ،های سری زمانینظر نگرفتن ویژگیدر  دلیل  های تولیدی هستند، اگرچه به ای قیمت و قابلیتمنطقه
   (.Graskemper et al., 2021; Graskemper et al., 2022ند )داراریب 

 -میانگین بندی  با استفاده از روش خوشه   ،(Mirakbari et al., 2020میراکبری و همکاران )
مطالعه   ، کی این  نتایج  در  پرداختند.  ایران  پسته  مقاصد صادراتی محصول  بررسی  برای  پنج    ، به  خوشه 

بالاترین مزیت  از    کشورهای پاکستان و چین   همچنین،   کشورهای هدف صادراتی پسته شناسایی شدند و 
ایران   برای پسته  بود صادراتی  روش   ( Chen & Rehman, 2021)  چن و رحمان .  ند برخوردار  های  از 

دوره   کی  -میانگینو    مراتبیسلسله  بندیخوشه شناسایی  انرژی،  برای  بازارهای  در  بحرانی  های 
این    اساس نتایج  بر  زمانی در بازارهای مالی استفاده کردند.  هاینوسانتحلیل معاملات و درک  وتجزیه

تر در تقاضا برای  زمان با اختلالات گسترده های بحرانی برای همه کالاها همدر حالی که دوره  پژوهش،
شده از  های تصفیهفرد نفت خام و سوختهای بحرانی منحصربهدوره  که  رسدنظر می انرژی است، به 

(  Alinezhad et al., 2021نژاد و همکاران )علی مطالعه  نتایجشود. اختلالات حاد در عرضه ناشی می 
تهران  دو استان  .  استبنیان  از نظر اقتصاد دانش  در ایران   های مختلفناهمگونی بین استان وجود    بیانگر

 بندی طبقه انتهایی   هها در خوشدر حالی که بیش از نیمی از استان،  طبقات پیشرو قرار دارند  درو البرز  

 
1. Hierarchical clustering  

2. K-mean  



......  در یاستان يهاتفاوت ياقتصاد لیتحل    

229 

بازارهای هدف   ،(Salarpoor & Okati, 2023) سالارپور و اکاتینتایج مطالعه    بر اساس   .شوندمی
 تقسیم  به چهار خوشه   ، بر اساس اولویت قیمت صادراتی   توانرا می   ایران  گیاهان دارویی صادراتی  

 در اولویت صادرات قرار دارند.   و اوکراین   متحده عربی   پاکستان، اماراتکشورهای    کرد که از آن میان،
 کی،  -میانگینبندی  با استفاده از روش خوشه،  (Hambali & Safii, 2023)همبلی و صفی    ه مطالع در  
در شهر پماتانگ سیانتر  اساسیفروشی کالاهای سنجی برای تثبیت قیمت خردهتحلیل سطح امکانبه 

( و خوشه 1Cخوشه بالا )   ،ای یعنی نتایج تحقیق بیانگر وجود دو سطح خوشه  پرداخته شده واندونزی  
  ، ماهی شور در خوشه بالا قرار دارد  ،مشخص شده که یک کالا یعنی  ،اساس   . بر ایناست(  2Cپایین )

، آرد گندم و سیمان در شوییرختپز، شکر، نمک، صابون ودر حالی که هفت کالای برنج، روغن پخت
پایین این   خوشه سطح  دارند.  امکانی  بدان معن  یافته  قرار  میزان  تعیین قیمت  است که  برای  سنجی 

ماهی  خرده کالای  بالاست  فروشی  بسیار  تحلیل  وشور  به  دیگر  بار  دولت  قیمت   باید  تعیین  فرآیند 
   .دبپرداز کالا  این فروشیخرده

های کشور چین سه خوشه قیمتی را برای استان(  Liu et al., 2023و همکاران )  ویلهمچنین،  
مرغ شناسایی کردند.   بازار تخم  نام   دوازدهاول شامل    خوشةدر  به  تیانجین، هبی،  استان  پکن،  های 

  ؛ شانشی، لیائونینگ، جیلین، هیلونگجیانگ، جیانگ سو، شاندونگ، هنان، چونگ کینگ و شانشی است
ند و برخوردار  نوسان قیمت نسبتاً بالا   که از و هوبی است های آنهوییاستان به نام  دوخوشه دوم شامل 

خوشه سوم دارای نوسان قیمت نسبتاً پایین   ؛ند روشمار میبهمناطق اصلی تولید تخم مرغ در کشور چین  
های مغولستان داخلی، شانگهای، ژجیانگ، فوجیان، جیانگشی، هونان، گوانگدونگ، و شامل استان   بوده

سی هاینان،  کیانگ  گوانگشی،  سین  و  نینگشیا  چینگهای،  گانسو،  یوننان،  گوئیژو،   که   استچوان، 
تأیید کردند که مناطق اصلی   این پژوهشگرانند.  شومحسوب میهای اصلی واردکننده تخم مرغ  استان

. این ست نسبتا بالا   در آنها  های گسترده متعلق به خوشه اول هستند و نوسان قیمتتولید و برخی استان
های مبادله، مناطق واردکننده ممکن است دلیل هزینهاقتصاد مطابقت دارد. به   نظریةدبیات و  موضوع با ا 

،  سخن  (. به دیگرMeyer & von Cramon-Taubadel, 2004نوسان قیمت کمتری را تجربه کنند )
ها سرعت کاهش یابد، قیمتدلیل عرضه بیش از حد تخم مرغ بهها در مناطق صادرکننده بهاگر قیمت

محمودی   ثابت باقی خواهد ماند.  ای همچنان نسبتا  های مبادلهدلیل موانع هزینهدر مناطق واردکننده به
روش  (Mahmoodi et al., 2024)  و همکاران از  استفاده  با  مقایسه    ،کی  -میانگین،  و  بررسی  به 

نشان   مطالعه  این  نتایج  پرداختند.  محمدی  گل  اسانس  و  گلاب  محمدی،  گل  واردکننده  کشورهای 
این محصولات در پنج خوشه طبقهمی اولویتبندی میدهد که کشورهای واردکننده    مقصد   شوند و 
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(  Niknam et al., 2024)  کشورهای ژاپن و کاناداست. نیکنام و همکاران  یادشدهصادرات محصولات  
روش نیز   از  استفاده  مدلچالش  بندی،های خوشهبا  و  دها  برتر حوزه رآمدی کسب های  های وکارهای 

تواند با شناسایی وکار می هر کسب   ، نتایج این مطالعه بر اساس  دند.  کر از جمله کشاورزی را بررسی    مختلف 
حوزه کارکردی، مدل درآمدی مناسب خود را شناسایی کند.  ، است و همچنین دنبال رفع آن چالشی که به 

 .است   مد نظر قرار گرقته کارها  وبندی کسب ده چالش مهم حوزه کشاورزی برای خوشه   ، مطالعه در این  
های  اده از روش با استف  ،(Kazempour Kahriz et al., 2024)  پور کهریز و همکاران کاظم   همچنین، 

عددی   تاکسونومی  بررسی خوشه   ،کی  -میانگینو  تحلیل  مبنای  به  بر  ایران  گیلاس  صادراتی  های 
مقاصد صادراتی این محصول از   این مطالعه نشان داد کهنتایج  های بازارهای هدف پرداختند.  اولویت

کشورهای امارات متحده  صادرات گیلاس ایران محدود به ةبخش عمد ،تنوع برخوردار نبوده و هرساله
بندی آمده از خوشهدستبر اساس شاخص ضریب نیمرخ به است.  کنگ  عربی، افغانستان، بحرین و هنگ

 .  نیز کشورهای هدف صادراتی گیلاس در چهار خوشه جای گرفتند
مبنی بر  شواهدی   مرور ادبیات موجود در زمینه قیمت مواد غذایی در ایران، بر اساس نتایج  

منطقه  استان   و ای  ناهمگونی  میان  در  باشگاهی  کشور همگرایی  است   های  دست   Taheri)  در 

Reykandeh et al., 2023.) ،ای نوسان ناهمگونی منطقه  در آن، بزرگ است و یایران کشور هرچند
حاشیه بازاریابی   ها،تحلیل اقتصادی قیمتبندی و  خوشه  کنونتا  وجود دارد،  تخم مرغمحصول  قیمت در  

دنبال  مطالعه حاضر به  رو،از این .  مورد مطالعه قرار نگرفته است  کشور  هایاستان  در   این محصول   تولیدو  
های  با استفاده از روش   رانیا  هایاستان  در   تخم مرغ  دیو تول  یابیبازار  هیحاش  ها،متیق  یاقتصاد  لیتحل

استانخوشهبا  است.    کی  - میانگین  مراتبی وتحلیل سلسله  بندیخوشه بر  بندی  تولیدی  مناطق  و  ها 
تر شرایط تولید و فروش محصولات در مناطق مختلف تسهیل بررسی دقیق  ،های قیمتیاساس سری

این  شومی دارد  موضوعد.  بیشتری  اهمیت  غذایی  مواد  و  چراکه    ،در خصوص محصولات کشاورزی 
با استفاده از  ة حاضر،رند. مطالعپذیتأثیر میهوایی وشرایط آباز محصولات کشاورزی و صنایع وابسته 

فروشی،  فروشی، قیمت خردهقیمت عمده  هایها در زمینهبه مقایسه استان   ،های قیمتی بندی سریخوشه
خردهباة  حاشی مرغ  تولید  و  فروشیزاریابی  اینپردازدمی  تخم  از  و  بهره ؛  با  آن،رو،  نتایج  از   گیری 

بیشتر،  ندتوانمیگذاران  سیاست آسودگی  گروه  به  با  برای  استان  یتدوین سیاست هدف  از   هاخاص 
آماده باشند تا خطرات  توانند برای تغییرات احتمالی  . در نتیجه، هم دولت و هم تولیدکنندگان میبپردازند

هایی را با هدف تثبیت  سیاست  تواندمیویژه، دولت  به   ؛شود  تأمینو امنیت غذایی    یابد  احتمالی کاهش
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یک    در قالبمحیطی  مقررات زیستتوان از  در این میان، میمناطق اصلی تولید اتخاذ کند و  در  تولید  
 . سود جستگذاری ابزار سیاست

 ها مواد و روش
پیشهمان که  شد،  گونه  گفته  مطالعتر  استانخوشه  حاضر  ةهدف  منظر بندی  از  ایران  های 

در راستای تحلیل   فروشیخرده  فروشی، میزان تولید و حاشیه بازاریابیفروشی و خردهعمده  هایقیمت
تقسیم یک گروه ناهمگن به چندین   عبارت است از  بندیخوشه  است.  ایران  تخم مرغاقتصادی بازار  
 Punjها )تفاوت درون گروهسازی  ها و حداقلحداکثرسازی تفاوت بین گروه  منظوربه  زیرگروه همگن

& Stwart, 1983) .  و    ینیماش  یریادگی  یاصل  هایشیوهاز    یکی  یبندخوشه  یهاتمیالگور هستند 
در    ایگونه به م  یعلم  یدکاربرهای  برنامه گسترده  قرار  استفاده    یندیفرآ  یبندخوشه  .رندیگیمورد 

  ار یخوشه بس  کیکه نقاط    یاگونهمشابه است، به  یهانقاط داده در مجموعه  یآور جمع  یخودکار برا
مداوم حجم   شیافزاتوجه به  ند. با  باشحداکثر تفاوت    یها داراخوشه  گریو با نقاط د  گریکدیبه    هیشب
 کی  یها برامجموعه داده   یدهانکار در سازمان  رقابلیغ  یاشیوه  یبند ها و اطلاعات روزانه، خوشهداده 
هدف    .(Kaufman & Rousseeuw, 2009; MacQueen, 1967)  کارآمد و مؤثر است  یابیهتج

متداول  یکی  عنوانبه  ی،بندخوشه  یاصل براشناخته  هایشیوه   نیتراز  نظارت،    یریادگی  یشده  بدون 
  « تشابه« و »فاصله»  . (Amer, 2020)  شده استمشخص  یالگوها  انیدر م  یعیطب  یهاخوشه  افتنی
فاصله   یارها ی. معروندشمار میبه  یبندخوشه  یها تمیها توسط الگورخوشه  یبندو اساس فرمول   هیپا
 داده  حیترج  یفیک  یهاداده   یبرا  تشابه  یارهایکه مع  یدر حال  ،شوندیداده م   حی ترج  یکم  یهاداده   یبرا
   .( Tian et al., 2016) شوندمی

و  سلسله  بندیهای خوشهروش  تحلیل خوشهاز روش   یک  -میانگینمراتبی  پرکاربرد های  ای 
ثابت از    جزء  نیچند  توان به ایجاد می  مراتبیسلسله  بندیخوشه  از جمله مزایای روش   د.نرومیشمار  به

 هاداده  دهیچیبهتر ساختار پ  لیتحلوهیتجزدر    این روش   رو،از ایناشاره کرد.  ها در سطوح مختلف  داده 
روش   مراتبیسلسله  بندیخوشه  روش   هاییکی از حالت  .(Ran et al., 2023)  دارد  کاربرد گسترده

ها ادغام  ترین نقاط یا خوشهشبیه  ،مراتبی بندی سلسلهدر خوشه  .است  «پایین به بالا »تجمعی )افزایشی(  
  بر .  کردتوان آنها را ادغام  شوند و مینقاط مشابه نامیده می  ،. نقاطی که کمترین فاصله را دارندشوندمی
در  .  شودمحاسبه می  مراتبیبندی سلسلهدر خوشهاز مفاهیم قابل محاسبه  ماتریس مجاورت    ،اساس   این

ترین شاخص فاصله در روش رایج.  شوددیگر محاسبه می  ط انقنقطه از  فاصله بین هر    ،این ماتریس
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 Sarda2022, 2021 ,.et alGraskemper ;-است )  (S)1فاصله اقلیدسی   مراتبیبندی سلسلهخوشه

Espinosa, 2019.)  آیددست میهب زیراساس رابطه  این فاصله بر:  

 𝑆 (𝑥, 𝑦) = √∑ (𝑥𝑗 − 𝑦𝑗)
2𝑛

𝑗=1 , 𝑥𝑗, 𝑦𝑗: 𝑗 = 1,2, … , 𝑛   (1)                                      

امین ویژگی برای jدهنده  نشان  jyو   jxپارامترهای    و   دهد های داده را نشان می تعداد ویژگی   n،  که در آن 
 n×n  (nشکل یک ماتریس مربعی  ، این اساس  بر  (. Webb & Copsey, 2011است )   y و   xدو رکورد 

ب تعداد مشاهدات(   -Graskemper et al., 2021, 2022; Sarda)   آید دست می ه از فواصل بین نقاط 

Espinosa, 2019; Habibpour Gotabi & Safari Shomali, 2015 )  . 
از  ب   د  ـپیون و    خوشهها  تشکیل   ی ها روش   یکی   ،در این روش است.    2وارد  روش   دیگر  ـیک   ا  ـآنها 

برای به حداکثر رساندن تفاوت    Fو از مقدار    شده ها تا میانگین کل نمونه در نظر گرفته  خوشه   ة فاصله هم
 ( .  Habibpour Gotabi & Safari Shomali, 2015)  د شو ها استفاده می بین خوشه 

  ،هادست آوردن تعداد خوشه ه برای ب .  شود  تعیین   ها داده  ای بر   مناسب ی  هاخوشه   اد تعد   سرانجام، باید 
های  نمودار درختی که دنباله   عبارت است از یک   . دندروگرام شود استفاده می   3دندروگرام  به نام   ی از مفهوم 

ها که یک جهش ناگهانی در میزان فاصله   است بندی خوب  یک خوشه زمانی    کند. ا ثبت می ر شده  ادغام 
 Habibpourبندی است )همیشه مرحله قبل از جهش بهترین مرحله برای توقف خوشه   ؛ و مشاهده شود 

Gotabi & Safari Shomali, 2015; Chen & Rehman, 2021 .)     
برای اولین بار   ؛ وبندی است های خوشهیکی دیگر از روش   یک  -بندی میانگینخوشهروش  

روش فرآیندی برای تقسیم یک جمعیت این    شد.  کار گرفتهبه (  MacQueen, 1967)  کوئینتوسط مک
از    .حداقل باشد  خوشهی که مجموع مربعات اختلاف از میانگین برای هر  اگونه، بهاست  خوشه  kبه  

  دلیل سادگی و در دسترس بودن است ه ترین مزایای این روش گستردگی استفاده از آن بجمله مهم
(Ikotun et al., 2023)  . 

 :شودمی بیان مرحله  هشتدر ی ک -میانگینبا روش خوشه  جاد یا فرآینددر ادامه، 
مناسب بر اساس جمعیت    kانتخاب تعداد    .اختیاری  صورتبه(  kخوشه )   اولیهتعداد  دن  کرمشخص   -۱

برای   است.  متغیر  مطالعه  نوع  به  و  سریکمک  ابتدا  مناسب،  خوشه  تعداد  قیمت تعیین  ها های 

 
1. Euclidean distance 

2. Ward,s method     
3. dendrogram 
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بر و  شده  خوشه  استاندارد  تعداد  استاندارد،  مقادیر  مشخص  اساس  اولیه  د وشمیهای 
(2017 Navarro Alberto, &Manly  Behboodian, 2014;  .)نمونه،ب مقادیر    رای 

در مرحله  خوشه    ، چهاربنابراین  .استفروشی بین منفی یک تا سه  خرده  قیمت  استانداردشده سری
 ه است. نظر گرفته ش اول در

 . شدهآوریجمع یهاداده اساس  برمتغیر مورد نظر مقدار و بیشترین  نیکمترمشخص کردن  -۲

مقدار   معمولًا  ؛ در این رابطه،(2اساس رابطه )  بر قابل قبول    یخطا  برای محاسبه  eدن  کرمشخص   -۳
 :(Manly & Navarro Alberto, 2017) شوددر نظر گرفته می 01/0دلتا 

 e= δ* (max-min)          (2)                                                                               

 ة زیر:اساس رابط ( هر خوشه برjC) هیمحاسبه مرکز اول -۴

𝐶𝑗 = 𝑚𝑖𝑛 +
(𝑗−1)∗(𝑚𝑎𝑥−min)

𝑛
+

(𝑚𝑎𝑥−𝑚𝑖𝑛)

2∗𝑛
                                                   (3)  

در هر  هامقدار داده  کثرحدا max  ،در هر خوشه هامقدار داده حداقل  j ،  minمرکز خوشه  jC که در آن،
 های اولیه است. تعداد خوشه k و ،خوشه

)  یبرا -۵ فاصله  داده،  بijSهر  )  نی (  )idداده  هر خوشه  مرکز  و   )jC  )زیر رابطاساس    بر محاسبه   ة 
 :شودمی

 𝑆𝑖𝑗 =  |𝑑𝑖 − 𝐶𝑗|                                                                                            (4)  

 . داردآن خوشه فاصله را با مرکز  نیکه کمتر شودیقرار داده م یادر خوشه  مشاهدههر  -۶

 .شودیمحاسبه م( javgهر خوشه ) یهمه اعضا برا نیانگیمقدار م -۷

 :شودیمحاسبه م  ة زیراساس رابط و مرکز آن بر نیانگیم نیهر خوشه، تفاوت ب یبرا -۸

𝑓 = ∑ |𝑎𝑣𝑔𝑗 − 𝑐𝑗|𝑛
𝑖=1                                                                                            (5)   
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با م  f>e، اگر  خوشههر    یبرا  خوشهاز    ریتمام مقاد  و  نیگزیجا  نیانگیباشد، مقدار مرکز آن 
یا ها رخ ندهد و  تا زمانی که هیچ تغییری در خوشه  ،شودمی  تکرار  پنجم تا هشتممراحل  مربوط خارج و  
 .(Manly & Navarro Alberto, 2017) تکرار فراهم شودشرایط توقف 

ارزیابی کیفیت خوشه نرمبرای  در  درونSPSSافزار  بندی،  مربعات خطای  ای  خوشه، مجموع 
(SSW)   ها، از جدول آزمون شوند. بر این اساس، برای تعیین تعداد مناسب خوشهمحاسبه و مقایسه می

ها از لحاظ آماری  برای هر متغیر مورد بررسی استفاده شده است. چنانچه اختلاف خوشه  1س تحیلی واریان
نباشد، تعداد خوشهمعنی تا جایی که اختلاف خوشهدار  برعکس، دار شود، کاهش می ها معنیها  یابد؛ 

ایج بررسی تا  یابد و نتها افزایش میدار باشد، تعداد خوشهها از نظر آماری معنیچنانچه اختلاف خوشه
 (Johnson & Wichern, 2007) شودمیها مشخص تعداد دقیق خوشه
در سطوح مختلف بازار   این محصول   قیمت  تخم مرغ  2حاشیه بازاریابیاصلی مؤثر بر  از عوامل  

منظور بررسی  . بهاستنهایی    کنندهمصرف. حاشیه بازاریابی به معنی تفاوت قیمت تولیدکننده و  است
بر که    شودمیتقسیم    4فروشی و حاشیه خرده   3فروشی حاشیه بازاریابی به دو بخش حاشیه عمده  ،تردقیق
 :  (Nikolaev, 2013) شوندتعریف می ،(8( تا )6) وابطر  اساس 

𝑀𝑀 = RP − 𝑃𝑃                                                                                          (6 )  

𝑊𝑀 = 𝑊𝑃 − 𝑃𝑃   (7)                                                                                 
𝑅𝑀 = 𝑅𝑃 − 𝑊𝑃                                                                                         (8 )  

 WP،  فروشیخردهحاشیه    RM،  فروشی عمدهحاشیه    WMحاشیه بازاریابی،    MM  روابط،  این  درکه  
با توجه به .  است  فروشیخردهقیمت    RP  قیمت تولیدکننده )درب مرغداری(، و  PP،  فروشیعمدهقیمت  
مرغ  قیمت  مقادیر عمده  تخم  سطوح  خردهدر  و  بازاریابیحاشیفروشی،  فروشی  برای خرده  ة  فروشی 
مقادیر کمی حاشی  ،سپس  .شودمیها محاسبه  استان به  توجه  بازاریابیبا  بندی خوشه  ،فروشیخرده  ة 

  .شودمیها انجام ستانا
به  نتایج  چند خوشه،  به  تقسیم جمعیت  از  از  دست پس  گروه آمده  میانگین  یکدیگر  تفاوت  با  ها 

. برای شود می از آزمون تحلیل واریانس استفاده    ، ها . برای مقایسه میانگین قیمت خوشهشوند می مقایسه  

 
1. ANOVA 

2. Marketing Margin (MM) 

3. Wholesale Margin (WM) 

4. Retail Margin (RM) 
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 باشد  گیری آنها یکسان باید توجه داشت که مقادیر متغیرها کمی بوده و مقیاس اندازه   ، استفاده از این روش 
تواند به شناسایی الگوهای  بندی قیمت می خوشه .  ( باشد   همگی به ارزش واحد پولی ریال   نمونه، برای  ) 

وشی فرعمده   ماهانه ین موضوع، قیمت  د های دقیق کمک کند. با توجه ب ای و اتخاذ سیاست مختلف منطقه 
آوری جمع  1400تا آذر  1395ایران برای دوره زمانی فروردین  1استان 32فروشی تخم مرغ برای  و خرده 

مقادیر  ،. همچنین شودمی محاسبه   ها برای استان فروشی حاشیه بازاریابی خرده سالانه و و میانگین قیمت  
برای دوره    تخم مرغ سالانه  استان ایران از منابع آماری استخراج و میانگین تولید    32تولید تخم مرغ برای  

برای    کی   - میانگین   مراتبی و تحلیل سلسله   بندی های خوشه از روش   ، . سپس شود می محاسبه    مورد بررسی 
قیمت خوشه  مقادیر  بازاریابی خرده   ها، بندی  استان حاشیه  در  تولید  و  استفاده  فروشی  این    بر .  شود می ها 
فروشی خرده   ة بازاریابی ، مقدار تولید و حاشی تخم مرغ های قیمتی  مقایسه و تحلیل اقتصادی تفاوت   ، اساس 
ایران  های  خوشه در     مراتبی و سلسله   تحلیل   های اساس روش   بندی بر خوشه .  شودمی انجام  مختلف در 

های  داده .  شود می انجام    SPSSر  افزا از نرم ها با استفاده  مقایسه میانگین خوشه آزمون  و    کی   - میانگین 
فروشی و خرده   فروشی عمده در سطوح    تخم مرغ های اسمی ماهانه برای  مورد نیاز شامل متوسط قیمت 

ها از اول تفکیک استان به   فروشی خرده و    فروشی عمده های ماهانه  . متوسط قیمت ست ها استان   ة برای هم 
مقادیر   و (  SLAL, 2022)   امور دام کشور   ی بانی شرکت پشت   وبگاه از    1400  آذر   پایان تا    1395فروردین  

های های کشاورزی سال نامه ر آما های مختلف در کشور از  برای استان دوره مورد بررسی  تولید تخم مرغ  
 .ه استاستخراج شد   ( MAJ, 2017, 2019ی ) مختلف وزارت جهاد کشاورز

 نتایج و بحث 
و تولید    فروشیخرده   ة بازاریابیحاشی  ،فروشیخرده  و  فروشیعمده   هایقیمت بندی  خوشه 

   تخم مرغ
مطالب   به  توجه  استان خوشه   ، گفته پیش با  بر بندی  متغیرهای    ها  مقادیر  ماهانه اساس  میانگین 

بازاریابی فروشی، حاشی فروشی و خرده های عمده قیمت  تولید  خرده   ة  میزان متوسط  و   تخم مرغفروشی 
 1مراتبی در شکل  تحلیل سلسله   روش اساس    فروشی بر بندی قیمت عمده خوشه دندروگرام  انجام شد.  

ها در مرحله بعد مرحله جهش در فاصله بین خوشه   شود، که ملاحظه می   گونه نشان داده شده است. همان 
با توجه به قیمت    ها بندی استان نتایج خوشه خوشه بهینه است.    چهار تعداد    ، . بنابراین استخوشه    چهار از  
که چنان   ده است. آم   1جدول  در  ،  کی   - و میانگین مراتبی  تحلیل سلسله   های روش اساس    و بر فروشی  ده عم 

سمنان، های  استان اند.  خوشه قرار گرفته   چهار ها در  استان   های یادشده، شود، بر اساس روش ملاحظه می 

 
جداگانه و مستقل   هاهای آنبوده و داده  «قطب کشاورزی»در جنوب استان کرمان    واقع  های جیرفت و کهنوجکه شهرستاناز آنجا    -1

بررسی و   «جنوب کرمان»یک منطقه جداگانه با عنوان  این دو شهرستان در قالبآوری شده، نتایج برای از بقیه نقاط استان جمع
 . ه استتحلیل شد
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گلستان، قزوین، مرکزی، تهران، لرستان، همدان، خراسان رضوی،  های  استان ؛  یککرمانشاه در خوشه    قم و 
های آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی، اردبیل، زنجان، استان   و   دو فارس در خوشه  خراسان جنوبی و  
کهگیلویه و بویراحمد و خراسان   البرز، ایلام، اصفهان، چهارمحال و بختیاری، یزد، کرمان،   گیلان، مازندران، 

ها، دلایل دیگری مانند هوایی این استان و قرار دارند. با توجه به شرایط متفاوت آب   سه خوشه  شمالی در  
ها فروشی در این استان تواند علت بالا بودن قیمت عمده ساختار بازار و چگونگی انجام خدمات بازاریابی می

و   ( های خوزستان، بوشهر، هرمزگان، سیستان و بلوچستان، جنوب کرمان )جیرفت و کهنوج استان   باشد. 
خوشه   در  گرفته   چهار کردستان  که اند قرار  خلیج استان   ،  و  عمان  دریای  حاشیه  هستند    های    و فارس 

تواند موقعیت مرزی و خاص جغرافیایی آن می   ، هوای گرم و مرطوب دارند. در خصوص استان کردستانوآب 
نیاز به   آن   دلایل قطعی و دقیق   ؛ البته، فروشی تخم مرغ در این استان باشددلیل بالا بودن قیمت عمده 

مربوط به استان   کی   - و میانگین مراتبی  تحلیل سلسله   های های علمی بیشتر دارد. تفاوت روش بررسی 
   . است  دو در خوشه    ، کی  - روش میانگین   اساس   که بر   بوده البرز  

 

 
 پژوهش های مأخذ: یافته 
 مراتبی تحلیل سلسله  اساس روش فروشی بربندی قیمت عمده خوشه دندروگرام  -1شکل 
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اساس   بر  تخم مرغفروشی ها با توجه به قیمت عمده بندی استانخوشه -1 جدول

 كی  -مراتبی و میانگینهای تحلیل سلسله روش

 كی   - روش میانگین  مراتبی تحلیل سلسله   روش  

خوشه  
 یک 

 سمنان، قم،کرمانشاه  سمنان، قم،کرمانشاه 

خوشه  
 دو 

خراسان   همدان،  لرستان،  تهران،  مرکزی،  قزوین،  گلستان، 
 رضوی، خراسان جنوبی و فارس  

همدان،  البرز گلستان،   لرستان،  تهران،  مرکزی،  قزوین،   ،
 خراسان رضوی، خراسان جنوبی و فارس 

خوشه  
 سه 

گیلان،   زنجان،  اردبیل،  غربی،  آذربایجان  شرقی،  آذربایجان 
بختیاری، البرز   مازندران،  و  اصفهان، چهارمحال  ایلام،  یزد،    ، 

   کرمان،کهگیلویه و بویراحمد و خراسان شمالی 

آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی، اردبیل، زنجان، گیلان،  
و   چهارمحال  اصفهان،  ایلام،  یزد،    بختیاری، مازندران، 
   کرمان،کهگیلویه و بویراحمد و خراسان شمالی 

خوشه  
 چهار 

خوزستان، بوشهر، هرمزگان، سیستان و بلوچستان، جیرفت و  
 کهنوج و کردستان 

خوزستان، بوشهر، هرمزگان، سیستان و بلوچستان، جیرفت و  
 کهنوج و کردستان 

 پژوهش های مأخذ: یافته 

مراتبی سلسلهتحلیل    روش بر اساس  فروشی و  توجه به قیمت عمدهها با  بندی استانخوشه   نقشة
منطقه  که تأثیر  رسد  نظر میاگرچه به   ،هانشان داده شده است. با توجه به پراکندگی استان  2در شکل  

هایی که در حاشیه خلیج فارس و ، اما استان تنهایی چشمگیر نیستبه  های قیمتیجغرافیایی بر تفاوت
نیاز به    که  تخم مرغنقل  وهوایی برای نگهداری و حملوو با توجه به شرایط آب  ،قرار دارنددریای عمان  

 فروشی بیشتری دارند. دارد، قیمت عمده منطقه زیرساخت مناسب
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 پژوهش های مأخذ: یافته   

اساس   بر و  تخم مرغفروشی ها با توجه به قیمت عمده بندی استانخوشهنقشه  -2 شکل
 مراتبیتحلیل سلسله  روش

 2ها در جدول خوشهفروشی عمدهنتایج آزمون تحلیل واریانس مقایسه اختلاف میانگین قیمت 
ای مرتب شدند که بیشترین میانگین قیمت مربوط به خوشه گونه ای بهها از نظر شماره ده است. خوشهآم

  ،در هر دو روش   ،درومیانتظار  که    گونههمان باشد.  یکو کمترین میانگین قیمت مربوط به خوشه    چهار
د. میانگین قیمت داردار  با یکدیگر تفاوت معنی  در سطح یک درصد  هافروشی خوشهمیانگین قیمت عمده

 33/193789تا    یکبرای خوشه    به ازای هر کیلوگرم  ریال  149111  دامنةها در  فروشی خوشهعمده
براساس   دو و سههای  ها در خوشهیر است. میانگین قیمتمتغ  چهاربرای خوشه    به ازای هر کیلوگرم  ریال

بهروش تحلیل سلسله ازای هر کیلوگرم  ریال  36/182046  و  166420ترتیب،  مراتبی،  این  است.    به 
بیانگر تفاوت قابلیتمقدار تفاوت بین قیمت عمده ای و مزیت های منطقهفروشی در مناطق مختلف 
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های زیادی در درآمد  تفاوت  به  تواندکه در تولید و فروش در مقیاس بالا می  ، استنسبی در فرآیند تولید  
 د.بینجامناخالص و سود واحدهای تولیدی 

بر اساس   هابین خوشهتخم مرغ  فروشیعمده میانگین قیمت اختلاف مقایسه  -2جدول 
 كی  -مراتبی و میانگینهای تحلیل سلسله روش

 
 مراتبی  تحلیل سلسله روش

 ( گرم)ریال به ازای هر كیلو 
   كی -میانگین  روش

 ( گرم)ریال به ازای هر كیلو 
 149111***  149111***  خوشه یک 

 167155/ 2***  166420***  خوشه دو 
 85/182682***  36/182046***  خوشه سه 
 33/193789***  33/193789***  خوشه چهار 

 داری در سطح یک درصد معنی ***
   پژوهش های مأخذ: یافته 

تفاوتبه از  تولید و عرضه  ای قیمت های منطقهمنظور داشتن تحلیلی   ،تخم مرغی در زنجیره 
روش بر اساس  فروشی  بندی قیمت خردهخوشهدندروگرام  مورد توجه قرار گرفت.  فروشی  خردهقیمت  

سلسله همان  3در شکل    مراتبیتحلیل  است.  داده شده  می  گونه نشان  ملاحظه  به    شود،که  توجه  با 
ها کاهش تعداد خوشه  .استخوشه بهینه    سهتعداد    ،هاشده و مرحله جهش در فاصله های مشخصفاصله

تواند دلایل مختلف از جمله اثر  می  ،فروشی استها از نظر قیمت خردهکه بیانگر شباهت بیشتر استان 
خردههای  استان قیمت  بر  دیگر   ؛باشد  داشته  فروشیهمسایه  بازارهای به  سخن،  به  پیوستگی  دلیل 
فروشی کمتر است.  فروشی از سطح عمدهتفاوت قیمت در سطح خرده  دامنةای و انتقال قیمت،  منطقه

  بندی هر دو روش خوشهبر اساس  ها  در استانفروشی  قیمت خردهمیانگین    با توجه بهبندی  نتایج خوشه
 ،مراتبی روش تحلیل سلسلهبر اساس    ده است.آم  3جدول    دری  ک –میانگینمراتبی و  تحلیل سلسله

اصفهان، البرز، خراسان رضوی، خراسان  های  ، استانیکو کرمانشاه در خوشه    ، قمسمنان  هایاستان
لرستان، مازندران، جنوبی، خراسان شمالی، سیستان و بلوچستان، قزوین، کردستان، کرمان، گلستان،  

یزد اردبیل،    هایاستانو    ،دودر خوشه    مرکزی، همدان و  آذربایجان غربی،  ،  ایلامآذربایجان شرقی، 
، زنجان، فارس، کهگیلویه و بویراحمد، خوزستانبوشهر، تهران، جیرفت و کهنوج، چهارمحال و بختیاری،  

فروشی ها با توجه به قیمت خرده بندی استانخوشه  نقشة   .اندقرار گرفته   سه در خوشه    گیلان و هرمزگان 
 -میانگینتنها تفاوت روش    نشان داده شده است.  4در شکل    مراتبیروش تحلیل سلسلهبر اساس  و  
 -میانگینروش  بر اساس  که    استمربوط به استان خراسان رضوی    مراتبیروش تحلیل سلسلهبا  ی  ک
 ،های حاشیه خلیج فارس و دریای عمان و همچنیناستان  قرار گرفته است.  یک این استان در خوشه    ،یک
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فروشی قیمت عمده  تواند ناشی ازکه می  ،فروشی را دارندقیمت خرده  بیشترین های شمال غرب  استان
میزان تقاضا بیش از  ،ممکن است که در مقاطعی از سال ،و تهران فارس   هایباشد. در خصوص استان

برای   را  بیشتری  ةکنندگان هزینساختار بازار رقابتی نباشد و باعث شود که مصرف  ،تولید و عرضه بوده
پایینقرار  ،بر همین اساس تخم مرغ پرداخت کنند.   تر از نظر  گیری استان خراسان شمالی در خوشه 

عمده  فروشیقیمت خرده قیمت  به  بهمی  فروشینسبت  استانتواند  با  قیمت  دلیل همجواری  با  هایی 
تواند فروشی میفروشی و خردهها در سطوح عمدهتفاوت قیمت ،طور کلیبهتر باشد. فروشی پایینعمده

و تقاضا،   هوایی و وجود مزیت نسبی در تولید، میزان تولید در مقایسه با نیازودلایلی مانند شرایط آببه
استان تفاصله  عمده  مناطق  تا  عمدهها  سطح  در  بازار  ساختار  چگونگی  ولید،  خدمات فروشی،  انجام 

 باشد.  هادر سطح استان ،هابازاریابی و پراکندگی جغرافیایی شهرستان

 
 پژوهش های مأخذ: یافته  

 مراتبی اساس روش تحلیل سلسله  فروشی بربندی قیمت خرده خوشه دندروگرام  -3 شکل
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بر اساس   تخم مرغفروشی ها با توجه به قیمت خرده بندی استانخوشه -3جدول 

 كی  -مراتبی و میانگینهای تحلیل سلسله روش

 كی  –  روش میانگین مراتبی روش تحلیل سلسله 

خوشه  
 یک

  کرمانشاهو  سمنان، قم ، خراسان رضوی کرمانشاهو  سمنان، قم

خوشه  
 دو

، خراسان جنوبی، خراسان  خراسان رضویاصفهان، البرز،  

کرمان،   کردستان،  قزوین،  بلوچستان،  و  سیستان  شمالی، 
 گلستان، لرستان، مازندران، مرکزی، همدان و یزد

شمالی،  خراسان  جنوبی،  خراسان  البرز،  اصفهان، 
کرمان،   کردستان،  قزوین،  بلوچستان،  و  سیستان 

 گلستان، لرستان، مازندران، مرکزی، همدان و یزد 

خوشه  
 سه

آذربای شرقی،  اردبیل،  آذربایجان  غربی،  بوشهر،  ایلامجان   ،
،  خوزستان تهران، جیرفت و کهنوج، چهارمحال و بختیاری،  

 زنجان، فارس، کهگیلویه و بویراحمد، گیلان و هرمزگان 

اردبیل،   غربی،  آذربایجان  شرقی،  ،  ایلامآذربایجان 
بوشهر، تهران، جیرفت و کهنوج، چهارمحال و بختیاری،  

ویه و بویراحمد، گیلان ، زنجان، فارس، کهگیلخوزستان
   و هرمزگان

 پژوهش های مأخذ: یافته 

 4ها در جدول خوشه فروشی خردهنتایج آزمون تحلیل واریانس مقایسه اختلاف میانگین قیمت  
فروشی خرده ای مرتب شدند که بیشترین میانگین قیمت  گونه ای بهها از نظر شماره خوشه   ده است.آم

 ،ودرمیانتظار  که  گونهباشد. همان یک و کمترین میانگین قیمت مربوط به خوشه  سه مربوط به خوشه 
فروشی خردهد. میانگین قیمت  داردار  تفاوت معنی  با یکدیگرها در سطح یک درصد  میانگین قیمت خوشه

برای   ریال  24/218120تا    یکبرای خوشه    ریال  7/175140  دامنةها در  شهخوتخم مرغ    کیلوگرمهر  
 متغیر است.  سهخوشه 

دهد که قیمت فروشی نشان میخردهفروشی و  عمده  هایقیمت  بندیآمده از خوشهدستنتایج به
استان پاییندر  استانهای سمنان، قم و کرمانشاه  از سایر  فروشی در  بیشترین قیمت عمده  . ستهاتر 
های خوزستان، بوشهر، هرمزگان، سیستان و بلوچستان، جیرفت و کهنوج و کردستان  استانو    چهارخوشه  
آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی، های  استان  و  سهخوشه    فروشی درهای خرده. بیشترین قیمتاست

چهارمحایلاماردبیل،   کهنوج،  و  جیرفت  تهران،  بوشهر،  بختیاری،  ،  و  فارس،  خوزستانال  زنجان،   ،
 .است کهگیلویه و بویراحمد، گیلان و هرمزگان
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 پژوهش های مأخذ: یافته 

اساس   بر فروشیخرده  ها با توجه به میانگین قیمتبندی استاننقشه خوشه  -4 شکل
 مراتبیروش تحلیل سلسله 

بر اساس   هابین خوشهفروشی تخم مرغ مقایسه اختلاف میانگین قیمت خرده  -4جدول 
 كی  -مراتبی و میانگینهای تحلیل سلسله روش

 
 مراتبی تحلیل سلسله روش

 (ریال /گرم)كیلو 
 كی  -میانگین  روش
 (ریال /گرمكیلو )

  175140/ 7***   07/171575***  خوشه یک 
 196542/ 6***  93/195828***  خوشه دو 
 24/218120***  24/218120***  خوشه سه 

   پژوهش های مأخذ: یافته    داری در سطح یک درصد معنی ***
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در ه  نمتوسط تولید سالا مقادیر    ر اساس ب  هابندی استانخوشه  ،های در دسترس داده با توجه به  
بندی  خوشهدندروگرام  بررسی و تحلیل شد.    فروشیخرده  ة بازاریابیحاشیها و  در استاندوره مورد بررسی  

نشان داده شده است.    5در شکل    مراتبی روش تحلیل سلسلهاساس    فروشی برخرده  ة بازاریابیحاشی
تعداد    ،هاشده و مرحله جهش در فاصله های مشخصبا توجه به فاصله   شود،که ملاحظه می  گونههمان
در  فروشی  خرده  میانگین مقادیر حاشیه  با توجه به  ،هابندی استاننتایج خوشه  .استخوشه بهینه    سه

نشان    5در جدول    کی  -مراتبی و میانگینبندی تحلیل سلسلههر دو روش خوشهبر اساس  ها و  استان
است.   شده  اساس  داده  سلسله بر  تحلیل  اصفهان،استان  ،مراتبیروش  و  ،  بوشهر  ،البرز  های  جیرفت 

کرمانشاه، کرمان،    ،کهنوج، خراسان رضوی، خراسان شمالی، سمنان، سیستان و بلوچستان، کردستان
مرکزی لرس مازندران،  همدان  ،تان،  خوشه    و  هرمزگان،  در  استانیکیزد  آذربایجان،   شرقی،  های 

گیلان، خراسان جنوبی، کهگیلویه و بویراحمد، قزوین، قم،   ،خوزستان، زنجان،  اردبیل  آذربایجان غربی،
قرار    سههای ایلام، فارس و تهران در خوشه  استانو  ،  دوچهارمحال و بختیاری در خوشه    و  گلستان
 استمربوط به استان بوشهر    مراتبیروش تحلیل سلسلهبا    کی  -یانگینمتنها تفاوت روش    .اندگرفته
 قرار گرفته است.  دواین استان در خوشه   ،کی -میانگینروش بر اساس که 

 
   پژوهش های مأخذ: یافته 
روش تحلیل  بر اساس فروشی حاشیه بازاریابی خرده بندی خوشه دندروگرام  -5شکل 

 مراتبیسلسله



 127، شماره 32سال اقتصاد كشاورزي و توسعه، 

244 

  تخم مرغفروشی خرده بازاریابی حاشیه میانگین ها با توجه به بندی استانخوشه -5جدول 

 كی -مراتبی و میانگینهای تحلیل سلسله روشبر اساس 

 ی ك  -میانگین  روش مراتبی روش تحلیل سلسله 

خوشه  
 یک

خراســان  جیرفت و کهنوج،  ،  بوشهه ر  ، البرز اصــفهان، 

وی،  تان، رضـ تان و بلوچسـ یسـ منان، سـ مالی، سـ ان شـ   خراسـ
تان اه، کرمان،    ، کردسـ تان، کرمانشـ   ،مازندران، مرکزی  لرسـ

 یزد و هرمزگان، همدان

ــفهان، البرز،   ــان رضـــوی،  اصـ جیرفت و کهنوج، خراسـ
  ،کردستان  خراسـان شـمالی، سمنان، سیستان و بلوچستان، 

اه،  تان، مازندران، مرکزی، هرمزگان،    کرمان، کرمانشـ لرسـ
 همدان و یزد

خوشه  
 دو

غربی،   شرقی،   آذربایجان   خوزستان،،  اردبیل  آذربایجان 
بویراحمد،   ، زنجان و  کهگیلویه  جنوبی،  خراسان  گیلان، 

 چهارمحال و بختیاری  و گلستان قزوین، قم، 

،  بوشهه ر ،  اردبیل  آذربایجان غربی،   شــرقی،  آذربایجان

گیلان، خراســان جنوبی، کهگیلویه و  ، خوزســتان، زنجان
 چهارمحال و بختیاری و بویراحمد، قزوین، قم، گلستان

خوشه  
 سه

 ایلام، فارس و تهران ایلام، فارس و تهران

   پژوهش های مأخذ: یافته 

روش تحلیل  بر اساس  و  فروشی  خرده  بازاریابی  با توجه به حاشیه  هابندی استانخوشه  نقشة
ای مرتب شدند که  گونه ای بهها از نظر شمارهخوشهنشان داده شده است.    6در شکل    مراتبیسلسله

 ة بازاریابیو کمترین میانگین حاشی  سهفروشی مربوط به خوشه  خرده  ة بازاریابیبیشترین میانگین حاشی
به خوشه    فروشیخرده استان  باشد.  یکمربوط  پراکندگی  به  بهبا توجه  در   تفاوتکه    رسدمی  نظرها 
هوایی وهای بازاریابی بیشتر مرتبط با متغیرهای اقتصادی در مقایسه با متغیرهای جغرافیایی و آبحاشیه
که    گونههمانده است.  آم  6در جدول    هابین خوشه  فروشیخرده  ة بازاریابیمقایسه میانگین حاشیباشد.  
تفاوت   با یکدیگرها در سطح یک درصد  خوشه  فروشیخرده  ة بازاریابیحاشیمیانگین    فودرمی  انتظار
میانگین  داردار  معنی بازاریابیحاشید.  در  خوشه  فروشیخرده   ة  ازای هر    ریال  45/19178  دامنةها  به 

 متغیر است.  سهبرای خوشه  به ازای هر کیلوگرم ریال 41/46641تا  یکبرای خوشه  کیلوگرم
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   پژوهش های مأخذ: یافته 

اساس   و برفروشی خرده  ة بازاریابیحاشیها با توجه به میانگین بندی استان نقشه خوشه  -6شکل 
 مراتبی تحلیل سلسله روش

 هاخوشه  بینفروشی خرده بازاریابی میانگین حاشیه  مقایسه  -6جدول 
 كی  –  میانگین روش مراتبی تحلیل سلسلهروش  

 45/19178***  22/19592***  خوشه یک 
 34/30966***  49/31362***  خوشه دو 
 41/46641***  41/46641***  خوشه سه 

   پژوهش های مأخذ: یافته    داری در سطح یک درصد معنی ***

بر اساس در دوره مورد بررسی و  ها  بندی با توجه به مقادیر متوسط تولید استانخوشهدندروگرام  
با توجه   شود،که ملاحظه می  گونهنشان داده شده است. همان  7در شکل    مراتبیروش تحلیل سلسله

بندی  نتایج خوشه .استخوشه بهینه  سهتعداد  ،هاشده و مرحله جهش در فاصلههای مشخصبه فاصله
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بهها  استان توجه  استان  با  در  تولید  مقادیر  و  متوسط  اساس  ها  خوشهبر  روش  دو  تحلیل   بندیهر 
 ،مراتبیروش تحلیل سلسلهبر اساس  نشان داده شده است.    7در جدول    کی  -مراتبی و میانگینسلسله
لرستان، استان کرمانشاه،  کردستان،  اردبیل،  گیلان،  غربی،  آذربایجان  زنجان،  همدان،  مرکزی،  های 

خراسان  کهنوج،  و  جیرفت  کرمان،  یزد،  هرمزگان،  بوشهر،  خوزستان،  بختیاری،  و  چهارمحال  ایلام، 
ین، البرز، های آذربایجان شرقی، قزو، استان یکجنوبی، خراسان شمالی، سمنان، قم و گلستان در خوشه  

های تهران، اصفهان استانو  ،  دوفارس و سیستان و بلوچستان در خوشه    مازندران، کهگیلویه و بویراحمد،
خوشه   در  رضوی  خراسان  گرفته  سه و  میانگین  .اندقرار  روش  تفاوت  با    -تنها  تحلیل  کی  روش 

این استان در    ،کی  -روش میانگینبر اساس  که    استمربوط به استان آذربایجان شرقی    مراتبیسلسله
 8مراتبی در شکل  سلسله  تحلیل روش بر اساس ها بندی استانخوشه  نقشةقرار گرفته است.  سهخوشه 

 متوسط تولید مقدارای مرتب شدند که بیشترین گونهای بهها از نظر شمارهخوشهنشان داده شده است. 
  ده با توجه به پراکندگی    باشد.  یکمربوط به خوشه    متوسط تولید  مقدارو کمترین   سه مربوط به خوشه  

علاوه بر متغیرهای مربوط به شرایط   که  رسدنظر میبه  ،های دو و سه(استان اصلی تولیدکننده )خوشه
 گذاری برای تولید دارای اهمیت قابل توجه باشد.ریزی و سرمایهبرنامه ،هواییوآب

 
   پژوهش های مأخذ: یافته 

ها بر اساس روش تحلیل  بندی میانگین تولید تخم مرغ استانخوشه دندروگرام  -7شکل 
 مراتبی سلسله
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های روشبر اساس  تخم مرغها با توجه به میزان تولید بندی استانخوشه -7جدول 
 كی -مراتبی و میانگینتحلیل سلسله 

 كی  -روش میانگین  مراتبی روش تحلیل سلسله 

خوشه  
 یک

اردبیل،   مرکزی،    همدان، زنجان، آذربایجان غربی، گیلان، 
کردستان، کرمانشاه، لرستان، ایلام، چهارمحال و بختیاری، 

جیرفت و کهنوج،   کرمان،   یزد، خوزستان، بوشهر، هرمزگان،  
  خراسان شمالی، سمنان، قم و گلستانخراسان جنوبی، 

گیلان،   غربی،  آذربایجان  زنجان،  همدان،  مرکزی، 
تان، کرمانشاه، لرستان، ایلام، چهارمحال اردبیل، کردس

کرمان،   یزد،  هرمزگان،  بوشهر،  خوزستان،  بختیاری،  و 
شمالی،  خراسان  جنوبی،  خراسان  کهنوج،  و  جیرفت 

 سمنان، قم و گلستان
خوشه  
 دو

البرز، مازندران، کهگیلویه و    ، قزوین، آذربایجان شرقی
  سیستان و بلوچستانو  فارس بویراحمد، 

فارس و   قزوین، البرز، مازندران، کهگیلویه و بویراحمد، 
 سیستان و بلوچستان

خوشه  
 سه

 اصفهان و خراسان رضوی  تهران،   ، آذربایجان شرقی  و خراسان رضوی  اصفهان ، تهران 

   پژوهش های مأخذ: یافته 

 
   پژوهش های مأخذ: یافته 
روش بر اساس ها با توجه به میانگین تولید تخم مرغ و بندی استاننقشه خوشه  -8شکل 

 مراتبی تحلیل سلسله 
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 ،ودرمی  انتظار که    گونه همانارائه شده است.    8در جدول    هابین خوشهتولید  مقایسه میانگین  
  مقدار تولید   متوسطد.  داردار  تفاوت معنی  با یکدیگرها در سطح یک درصد  خوشه  تولید  متوسط  مقادیر
با   متغیر است.  سهبرای خوشه    هزار تن  17/118تا    یکبرای خوشه    هزار تن  64/9  دامنةها در  خوشه

، قزوین، البرز،  آذربایجان شرقی،  خراسان رضوی   ،تهران، اصفهانهای  استان  گفته،پیشتوجه به مطالب  
استان تولیدکننده اصلی تخم مرغ در   ده فارس و سیستان و بلوچستان مازندران، کهگیلویه و بویراحمد،

    ند.رومیشمار به ایران 

تحلیل   هایروشبر اساس  هاتولید تخم مرغ بین خوشه متوسطمقایسه  -8جدول 

 كی  -میانگینمراتبی و سلسله

 
 مراتبی روش تحلیل سلسله

 ( هزار تن)

 كی  -  میانگین روش
 ( هزار تن)

 64/9***  64/9***  خوشه یک 

 29/57***  03/62***  خوشه دو 

 25/111***  17/118***  خوشه سه 
 داری در سطح یک درصد معنی ***

   پژوهش های مأخذ: یافته 

 فروشی خرده   فروشی و عمده   و بازاریابی   تولید   های زنجیره در حلقه   ها های بین خوشه تفاوت 

تنظیم شده ای  گونه ها برای متغیرهای مورد بررسی بهخوشه  تر گفته شد،گونه که پیش همان
خوشه که  متغیرهاست.  است  این  از  کمتر  میانگین  بیانگر  کمتر  عددی  مقادیر  با  بررسی به ها  منظور 

قیمتخوشه  هایمطابقت تولید،  نظر  از  خردهعمده  ای  قیمت  بازاریابی فروشی،  حاشیه  و  فروشی 
تفکیک به مراتبیسلسلهروش تحلیل بر اساس  شده با اعدادای مشخصهای خوشهتفاوتفروشی خرده
چهار    ،فروشیها بر اساس قیمت عمدهلازم به ذکر است که تعداد خوشهده است.  آم  9در جدول  ها  استان
 که  رود. انتظار میاستخوشه    سه  ،فروشی، حاشیه بازاریابی و میزان تولیدخردهو بر اساس قیمت    خوشه

در   باشد و همچنین،فروشی کمتر  میانگین قیمت عمده   ، بیشتر  ةمیزان تولید و عرض  دارای  در مناطق
پایینخوشه سطوح  عمده  ،ترهای  قیمت  باشد.  بیشتر  فروشیقیمت  بین  خردهتفاوت  و های  فروشی 
  دارد. فروشی نیز به میزان تقاضا در مقایسه با عرضه، ساختار بازار و هزینه خدمات بازاریابی بستگی  عمده
قرار   ، در خوشه یکفروشی فروشی یا خردههای تولیدکننده عمده تخم مرغ، از نظر قیمت عمدهاستان
های  قرار دارند، استان  دو و سههای  استان اصلی تولیدکننده تخم مرغ که در خوشه  دهدر بین    .اندنگرفته
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خوشه   در  تولید  میزان  نظر  از  بویراحمد  و  کهگیلویه  و  البرز  شرقی،  قیمت    دوآذربایجان  نظر  از  و 
فروشی و قیمت در سطح خرده  ،های تهران و فارسند. در استانسه قرار دار  خوشةفروشی در  عمده

.  استفروشی  ای با سطح بالاتر از خوشه قیمت در سطح عمدهدر خوشه  فروشیخرده  حاشیه بازاریابی
اصفهان، خراسان رضوی و مازندران از نظر سطح    ،های اصلی دیگر تولیدکننده تخم مرغ یعنی استان

وضعیت مشابه و یا بهتر از خوشه قیمت در   از  فروشیخرده  ة بازاریابیحاشیفروشی و خوشه قیمت خرده
از نظر   یکهای تولیدکننده عمده تخم مرغ در خوشه  از استان  کدامهیچ  .ندبرخوردارفروشی  سطح عمده
اند. سه استان سمنان، قم و کرمانشاه از نظر میزان تولید، فروشی قرار نگرفتهفروشی یا خردهقیمت عمده

های قرار دارند. استانحجم/ مقدار(    )کمترین  یکفروشی در سطح خوشه  فروشی و خردههای عمدهقیمت 
بویراحمد آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی، اردبیل، البرز، چهار محال و بختیاری، زنجان وکهگیلویه و  

، خوشه  سه و   چهار با توجه به وجود قرار دارند.  سه فروشی در خوشه  فروشی و خرده قیمت عمده بر اساس 
ای فروشی در خوشه از نظر قیمت عمده   ، ها این استانفروشی  فروشی و خرده های عمده برای قیمت ترتیب،  به 

  . قرار دارند فروشی  تر نسبت به سطح خوشه قیمت خرده با سطح پایین 
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فروشی و  های عمده قیمت میانگین تولید، به باتوجهها بندی استانمطابقت خوشه  -9جدول 

 مراتبی سلسله روش تحلیل بر اساس  فروشیخردهبازاریابی حاشیه و  فروشیخرده 

 استان ردیف 
 بر اساس  خوشه  

 میزان میانگین  
 تولید تخم مرغ 

 بر اساس  خوشه  
 قیمت  

 فروشی عمده

 بر اساس  خوشه  
 قیمت  

 فروشی خرده

 بر اساس  خوشه  
 بازاریابی  حاشیه 
 فروشی خرده

 2 3 3 2 شرقی   آذربایجان  1
 2 3 3 1 آذربایجان غربی  2
 2 3 3 1 اردبیل  3
 1 2 3 3 اصفهان 4
 1 3 3 2 البرز  5
 3 2 3 1 ایلام 6
 1 3 4 1 بوشهر 7
 3 3 2 3 تهران  8
 1 3 4 1 جیرفت و کهنوج  9
 2 3 3 1 بختیاری و  چهارمحال 10
 1 2 2 3 خراسان رضوی  11
 2 2 2 1 خراسان جنوبی  12
 1 2 3 1 خراسان شمالی  13
 2 3 4 1 خوزستان  14
 2 3 3 1 زنجان 15
 1 1 1 1 سمنان 16
 1 2 4 2 سیستان و بلوچستان 17
 3 3 2 2 فارس 18
 2 2 2 2 قزوین 19
 2 1 1 1 قم 20
 1 2 4 1 کردستان  21
 1 2 3 1 کرمان  22
 1 1 1 1 کرمانشاه  23
 2 3 3 2 کهگیلویه و بویراحمد  24
 2 2 2 1 گلستان 25
 2 3 3 1 گیلان 26
 1 2 2 1 لرستان 27
 1 2 3 2 مازندران  28
 1 2 2 1 مرکزی  29
 1 3 4 1 هرمزگان 30
 1 2 2 1 همدان  31
 1 2 3 1 یزد 32

   پژوهش های مأخذ: یافته 
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 هاگیری و پیشن ادنتیجه
از روش   ،در مطالعه حاضر استفاده    ، کی  -میانگین  مراتبی وتحلیل سلسله  بندیخوشه  هایبا 

ماهانه   قیمت  میانگین  مرغمقادیر  عمده   تخم  سطوح  خردهدر  بازاریابی   ،فروشیفروشی،   حاشیه 
های ( در استان1400تا آذر    1395)فروردین    1400تا    1395های  در فاصله سالو تولید    روشیخرده

های و حلقهانتقال قیمت بین مناطق مختلف  وجود امکان    بابندی، مقایسه و تحلیل شد.  کشور خوشه
زیادی  های  ای و نقش عوامل بازاریابی، تفاوتهای منطقهمتفاوت بودن قابلیتدلیل  زنجیره عرضه به 

با توجه به قیمت  ،آمدهدستبر اساس نتایج بهشد. ها و حاشیه بازاریابی ملاحظه در مقادیر تولید، قیمت
در  استان  ،فروشیعمده گرفته  چهارها  قرار  قیمت عمدهاند.  خوشه  در  فروشی خوشهمیانگین   منةداها 

برای  به ازای هر کیلوگرم  ریال    33/193789تا    یکبرای خوشه    به ازای هر کیلوگرم  ریال  149111
مراتبی، روش تحلیل سلسلهبر اساس  دو و سههای ها در خوشهمتغیر است. میانگین قیمت چهارخوشه 

کیلوگرم  ریال،  182046/ 36  و  166420ترتیب،  به هر  ازای  بهاست.    به  توجه  قیمت  میانگین    با 
 دامنة ها در  فروشی خوشهخردهمیانگین قیمت  اند.  خوشه قرار گرفته  سهها در  استان  نیز  فروشیخرده

برای  به ازای هر کیلوگرم ریال 218120/ 24تا  یکبرای خوشه  به ازای هر کیلوگرم ریال 7/175140
تفاوت قیمت در سطح   دامنةو انتقال قیمت،  ای  دلیل پیوستگی بازارهای منطقهبه   متغیر است.  سهخوشه  
فروشی  فروشی و خردهها در سطوح عمدهتفاوت قیمت  فروشی کمتر است.فروشی از سطح عمدهخرده
هوایی و وجود مزیت نسبی در تولید، میزان تولید و عرضه در مقایسه  و دلایلی مانند شرایط آب تواند بهمی

،  فروشیو خرده   فروشیح عمده وها تا مناطق عمده تولید، ساختار بازار در سطاستان با نیاز و تقاضا، فاصله  
   باشد. هاها در سطح استانانجام خدمات بازاریابی و پراکندگی جغرافیایی شهرستان

 سهها در  استان  ،مقدار تولید  متوسطو  فروشی  خردهبازاریابی    مقادیر میانگین حاشیه  با توجه به
به ازای   ریال  45/19178  دامنةها در  خوشهفروشی  خرده  بازاریابیحاشیه  میانگین  .  اندگرفته خوشه قرار  
ازای هر کیلوگرم  ریال  41/46641تا    یکبرای خوشه    هر کیلوگرم   متغیر است.   سهبرای خوشه    به 

برای خوشه   هزار تن  17/118تا    یک برای خوشه    هزار تن  64/9  دامنةها در  خوشه  مقدار تولید  متوسط
، قزوین، البرز، مازندران، آذربایجان شرقی،  خراسان رضوی  ،تهران، اصفهانهای  استان   متغیر است.  سه

استان تولیدکننده اصلی تخم مرغ در ایران در    ده  فارس و سیستان و بلوچستان  کهگیلویه و بویراحمد،
های آذربایجان شرقی، البرز و کهگیلویه و استان  که از آن میان،  ندرومیشمار  به  دو و سههای  خوشه

ند. در  دار  سه جای  خوشةفروشی در  و از نظر قیمت عمده  دوبویراحمد از نظر میزان تولید در خوشه  
ای با  در خوشه  فروشیخرده  ة بازاریابیحاشیفروشی و  قیمت در سطح خرده  ،های تهران و فارس استان
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ممکن است که در مقاطعی   ،ها. در این استاناستفروشی  عمدهسطح بالاتر از خوشه قیمت در سطح  
بوده عرضه  و  تولید  از  بیشتر  تقاضا  میزان  سال  که    ،از  شود  باعث  و  نباشد  رقابتی  بازار  ساختار 

های اصلی دیگر تولیدکننده برای تخم مرغ پرداخت کنند. در استانرا  بیشتری    ةکنندگان هزینمصرف
فروشی و که از نظر سطح خوشه قیمت خرده  (اسان رضوی و مازندراناصفهان، خر  ،یعنی)تخم مرغ  

بازاریابیحاشی عمده   از  فروشیخرده  ة  سطح  در  قیمت  خوشه  از  بهتر  یا  و  مشابه  فروشی  وضعیتی 
زنی مناسب بوده  فروشی دارای قدرت چانهعوامل بازاریابی در سطح عمده  که  رسدنظر میبه  برخوردارند،

کنندگان باشد. نکته قابل فروشی رقابتی و مناسب برای مصرفسطوح بعد از عمدهو ساختار بازار در  
فروشی  از نظر قیمت عمده  یکهای تولیدکننده عمده تخم مرغ در خوشه  از استان  کدامتوجه اینکه هیچ

ازاریابی تولید و استفاده از مزایای مقیاس به عوامل ب  افزایش  ،این اساس   اند. برفروشی قرار نگرفتهیا خرده
بتوانند قدرت چانه  است  ویژه تولیدکنندگان کمک کردههب و از منافع آن    باشند  زنی بیشتری داشتهتا 

قم و کرمانشاه که از نظر میزان تولید در سطح   ،برای سه استان سمنان  ،دیگر  سویمند شوند. از  بهره 
 یکروشی نیز در سطح خوشه  ففروشی و خردههای عمدهقرار دارند )کمترین تولید(، قیمت   یکخوشه  

دارد دلیل آن )کمترین قیمت( قرار  تولید و  می   ، که  با  تقاضا در مقایسه  نیاز و  میزان  بودن  تواندکمتر 
استان باشد.  بازار  بازاریابی و ساختار  عوامل  مناسب  نقش  و  آذربایجان عرضه  آذربایجان شرقی،  های 

فروشی قیمت عمدهبر اساس  کهگیلویه و بویراحمد    بختیاری، زنجان وغربی، اردبیل، البرز، چهار محال و  
فروشی و خوشه  بیشترین قیمت عمده  چهارکه خوشه  از آنجا  قرار دارند.    سهفروشی در خوشه  و خرده

با فروشی در خوشهشده از نظر قیمت عمدهیادهای  ، استان استفروشی  بیشترین قیمت خرده  سه ای 
 ند. گیرمی قرار فروشیسطح خوشه قیمت خردهتر نسبت به سطح پایین

در درآمد ناخالص    قابل ملاحظهی  ی هاتفاوت  زیاد  مقیاس های قیمتی در تولید و فروش در  تفاوت
می را سبب  بازاریابی  عوامل  برو سود  اساس   شود.  تفاوت  ،این  زیاد  دامنه  به  توجه  منطقهبا  ای های 

رسد  نظر نمیدر سطح کشور درست به  تخم مرغها، مشخص کردن قیمت واحد برای تنظیم بازار  قیمت
است در  که  و لازم  تفاوت  با  گرفتن  منطقهنظر  پیشنهاد    همچنین،  اصلاح شود.  ، هاای و خوشههای 

عرضه و تقاضا مشخص شود. مبنای مشخص   سازوکاربر اساس  قیمت تعادلی در هر خوشه    که  شودمی
میزان   ،در هر خوشه است. در خصوص قیمت سقف  «شدههزینه تولید و قیمت تمام»شدن قیمت کف  

. نقش بخش دولتی فراهم  استدن آن دارای نقش اصلی  کرتقاضا و تفاوت عرضه و تقاضا در مشخص  
 لازم استافزون بر این،  .  استم بازاریابی  آوردن زیرساخت و شرایط لازم برای اصلاح ساختار بازار و نظا

ریزی با برنامه  زنجیره،  در  شرایط رقابتی  فاقد  هایبرای حلقه  ،با توجه به ساختار بازار و نظام بازاریابی  که



......  در یاستان يهاتفاوت ياقتصاد لیتحل    

253 

 ،ود. در این صورتشای، شرایط رقابتی فراهم  های سرمایهتأکید بر حمایت  ضمنو حمایت بخش دولتی  
که  می داشت  انتظار  به  ازوکار ستوان  تقاضا  و  عمل  عرضه  خوشه کنخوبی  هر  در  تعادلی  قیمت  و  د 

عمودی و  هایجایی تخم مرغ و انتقال هاین امکان وجود دارد که جاب ،مشخص شود. در چنین شرایطی
 گفته،پیش با توجه به مطالب    ها کمتر شود.های قیمتی بین خوشه راحتی انجام و تفاوتافقی قیمت به

انتقال قیمت بین استان عوامل    ، نقشقیمتی  هاینوسانها و  های مختلف و کمتر شدن تفاوتبرای 
ها گیریدر تصمیمکه    شودپیشنهاد میو    استتر از میزان تولید و عرضه  بازاریابی و ساختار بازار مهم

ها و مناطق مختلف  استان ها در برای بررسی و تحلیل دقیق دلایل تفاوت خوشه مورد توجه قرار گیرند.
ای، ساختار بازار و نقش عوامل  های منطقهدر زمینه قابلیت نیاز به تحقیقات بیشتری ،در بازار تخم مرغ

که نتایج چنین مطالعاتی در مورد سایر محصولات از آنجا    ،همچنین.  ست هاتفکیک خوشهبازاریابی به
پیشنهاد  ای و کلان مؤثر باشد،  های منطقهگیریتصمیمتواند در پایش بازار و بهبود  می   نیز  کشاورزی

های ایران مورد  در استانبرای سایر محصولات کشاورزی و مواد غذایی    مطالعات مشابه  که  شودمی
 قرار گیرد.توجه 
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