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Introduction: The first step in paying attention and moving towards the 
development of organic production is to identify the behavior of consumers, 
because the main factor in the growth of any economic system is the management 
knowledge based on the knowledge about consumer behavior, the�factors 
affecting it, and the ability to predict the future behavior. Healthy food plays a 
very important role in maintaining and improving the quality of the environment; 
that is why the necessary measures to encourage consumers to consume healthy 
foods have become more important. Many policies implemented globally to 
promote and improve healthy diets at the community level have been evaluated. 
Most of these food policies that aim to enhance consumption behavior use 
methods�such�as�social media campaigns, educational approaches, food labeling 
and�approaches that directly or indirectly target a person's attitude towards the 
consumption of organic and healthy products.�How to examine consumer behavior 
has a significant impact on the attitude and analysis of industrial product 
designers' plans. The results of many studies indicate that consumers are not 
sufficiently aware of the importance and benefits of using organic products or the 
importance of the price of these products for consumers who have different views 
and perceptions�regarding the characteristics of organic and healthy�products, 
which affects their awareness and views. For this reason, this difference in views 
between the sample consumers�should be compared and then, the effect of 
awareness and consumer's view of price orientation�or health orientation on their 
willingness to consume in the future should be investigated. Another 
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distinguishing feature of this study is the use of the matching model, which will 
be discussed in detail later. 

Materials and Methods: In this study, in order to separate the effects of 
knowledge and attitude of a person towards organic products on the future 
consumption of these products, the genetic algorithm approach was used. The 
main variables of the concerned model would be the people's willingness to 
consume at different prices and their maximum willingness to pay for organic 
salmon. The main variables included the person's health awareness and attitude, 
and the auxiliary variables were the person's education and gender.  In order to 
more accurately examine the effect of income�on the consumption of the two 
groups of people under investigation, the studied sample�was divided�into three 
income levels of below 100 million IRI rials, 100 to 200 million IRI rials, and 
more than 200 million IRI rials, and the act of matching in each of these income 
levels were also done. The concerned data was collected by completing the 
questionnaire of fish consumers�in Tehran city, which according to the information 
of Statistical�Center of Iran (ISC), is the largest fish consumer in Iran, in 2023, 
and using Cochran's�formula, the number of survey samples was�calculated as 398 
and the questionnaires were completed in the same amount. Finally, all 
calculations of this study were conducted using R4.0.2 software and the Matching 
package of this software. 

Results and Discussion: The lower increase in fish consumption among Iranian 
households compared�to�the global average of fish consumption�can have various 
reasons, such as the high price of this product and the fear of the health of farmed 
fish such as salmon. Therefore, paying attention to the production of healthy 
products can attract consumers to buy these products, such as healthy salmon. One 
of the important and fundamental factors in encouraging consumers to consume 
healthy salmon is increasing the level of information and knowledge of consumers 
and community members about the importance of consumption and the 
characteristics of healthy products. The main purpose of this study was to 
investigate the role of knowledge�and awareness of the importance of�
consumption and characteristics of healthy fish in future consumption and the 
willingness of people to pay for this product considering the lack of a market for 
this product in Iran and�Tehran as well. The results of the balance of covariates 
showed that after equalization, the difference in the average of the two treatment 
and control groups for the variables of gender, education and health orientation 
indexes was reduced; therefore, the results of the balance of covariates showed 
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that the difference between the two groups was reduced to confirm the purpose of 
matching. 

Conclusion and Suggestions: Based on the obtained results, the willingness to 
consume healthy salmon in the whole sample among people with knowledge in 
different price scenarios including ‘without price change’, ‘a 30 percent increase 
in price’ and ‘a 60 percent increase in the price’ of healthy salmon compared to 
normal salmon was 55.36, 31.86 and 28.96 percent, respectively, which would be 
more than people without knowledge of healthy products. This means that these 
people with knowledge are willing to allocate a larger share of their monthly fish 
consumption to healthy fish according to different price scenarios. Also, the 
willingness to pay among the people with knowledge of healthy and organic 
products in the whole sample would be about 10 percent more than those people 
without such a knowledge. In addition, the results showed that in the first income 
level, despite the positive coefficient, the knowledge had no significant effect on 
the people's willingness to pay, but at higher income levels, this variable had a 
significantly positive effect on the people's willingness to pay. Considering the 
important and fundamental matter of knowing and understanding the importance 
and characteristics of healthy and organic products such as healthy salmon on the 
willingness to consume healthy salmon in different price scenarios and the 
willingness to pay for it, the policy makers and executive and communication 
bodies such as the Ministry of Agriculture-Jahad (MAJ), Fisheries Organization, 
Organic Association of Iran and National Broadcasting Organization of Iran are 
recommended to try to create and spread the culture of using and consuming 
healthy and organic products such as healthy salmon with detailed and regular 
planning. Making cultural programs on TV, radio and other means of 
communication such as different social networks can be effective in developing 
the culture of using healthy salmon. Expanding the use of these products, along 
with increasing the food security of Iranian households and the health of society, 
can also lead to an increase in the income of producers. 

Keywords: Attitude, Genetic Algorithm Matching, Healthy Salmon, Tehran (City). 

JEL Classification: M31, O33, Q13, Q22, R41 
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 اقتصاد کشاورزی و روستایی 

 1403تابستان  ،3، شماره  2سال 

 

 مقاله علمی 

آلای سالم در شهر  در مصرف آتی ماهی قزل  نگرش فردبررسی نقش 

 یک تجورسازی با رویکرد الگوریتم ژنروش کاربرد  : تهران

 1مجید محمدی 

 1403/ 17/09تاریخ پذیرش:    29/08/1403تاریخ دریافت: 

 چکیده 
نیز بسیار   محصولات سالم و ارگانیک  ، مصرف موضوع امنیت غذایی و سلامت جامعه  اهمیت  با توجه به

تواند به افزایش  میمحصولات این های شناخت و آگاهی از اهمیت و ویژگی   ،در این راستا .اهمیت است درخور
بررسی اثر شناخت محصولات سالم و    به  ،مطالعه حاضردر    ، با این رویکرد  .دکنکمک    سالم  مصرف محصولات

در شهر  سطوح مختلف درآمدی  تفکیک  به   کل نمونه و نیزدر    آلای سالمارگانیک بر مصرف آتی ماهی قزل
اطلاعات  گردآوری    .شداستفاده    جورسازی با رویکرد الگوریتم ژنتیکروش  از    دین منظور،ب .شدپرداخته  تهران  

پرسشنامه در سال   398  تکمیلگیری تصادفی ساده و با  از روش نمونه  با استفاده  مطالعة حاضر  برای  نیاز  مورد
در کل   سالم  یآلاقزل   یماه  یبه مصرف آت  لیتما  زانیمنتایج نشان داد که    . صورت گرفتاز شهر تهران    1402

  مت یق یدرصد سی  ش یافزا مت،یق ر ییبدون تغ یوهایسنار در شناخت  یافراد دارا انیدر م نمونه مورد بررسی و
 96/28و    86/31،  55/36ترتیب،  ، به یمعمول  یآلاسالم نسبت به قزل  یالاقزل  متیق  یدرصد  شصت  شیو افزا

 ی،درآمد  اول  سطح   دراگرچه    ،افزون بر این  ؛سالم خواهد بود  محصولاتاز افراد بدون شناخت از    شیدرصد ب
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  ن یا  ، اثریاما در سطوح بالاتر درآمد   ،به پرداخت افراد ندارد  لیبر تما  داریمثبت، اثر معن   بیشناخت با وجود ضر
به پرداخت    لیتما  ،بر پایه نتایج مطالعه حاضر  ،؛ و در نهایتاست  داریبه پرداخت افراد مثبت و معن  لیبر تما  ریمتغ

  ش یدرصد ب دهحدود آلای سالم برای مصرف آتی ماهی قزل ک یشناخت از محصولات سالم و ارگان  یافراد دارا
مصرف محصولات سالم و    زمینةسازی در  اهمیت توجه به فرهنگ نتایج  این    . از افراد بدون شناخت خواهد بود

 . دسازمی آشکارارگانیک را در جامعه بیش از پیش 

 .)شهر( آلای سالم، تهرانقزل ماهی ، ،جورسازیروش شناخت محصولات سالم،  :هاواژهکلید

 JEL  :M31, O33, Q13, Q22, R41بندی طبقه

 مقدمه
  رو، ن یازا  ؛را بر عهده دارد  ش یدر حال افزا  تی جمع  ییغذا  تیامنتأمین    تیبخش کشاورزی مسئول

  ن ی شتریاز منابع موجود ب ،یغذای کاف تأمین  جامعه و ازیبه ن ییگوبرای پاسخ ،بخش کشاورزی انیمتول
 تیاز مواقع، در اولو  ارییدر بس  ،وصف  ن یبا ا  .(Keshavarz & Mousavi, 2018)  کنندی استفاده را م

جهان   .گذار استتأثیر  دشدهیموضوع سلامت محصولات کشاورزی تول  بر   یغذای کاف  دیقرار گرفتن تول
و عوارض فراوان   یع یطب  هایبومزیستمتعدد، نابودی    هایمارییب  شی افزا  لیاز قب  ییهاامروز با چالش

در  ستروروبه  یطیمحستیز ب  جهینت  که  شنهاده   هیرویمصرف  نامسئولانه    ییایمیهای  اصلاحات  و 
  م یرژ  کیباورند که انتخاب    نیگان اغلب بر اکنندمصرف  .نداآمده د  پدیدر کشاورزی متداول    یکیژنت
مواد    .(Li et al., 2024)  ابندیکند تا به اهداف بلندمدت سلامت دست  یمسالم به آنها کمک    ییغذا
لازم    ی ها اقدام   ، ل ی دل   ن ی به هم   ؛ کند ی م   فا ی ا   ست ی ز   ط ی مح   ت ی ف ی ک   ی در حفظ و ارتقا   ی سالم نقش اساس   یی غذا 
ه  ین زم   ن ی شده در ا انجام  ی ها اقدام  ن ی شتر ی ب  . است  ت ی اهم  ی سالم دارا   ی به مصرف غذاها  افراد   ق ی تشو   ی برا 

کنندگان و استفاده از  سالم به مصرف   یی غذا   ی ها م ی رژ   ی سالم، معرف   ی شامل ارائه اطلاعات در مورد غذاها 
امروزه،    .(Kashif et al., 2020)  است   یی مواد غذا   ی حاو   ی ها بسته   ی رو   ی ا ه ی اطلاعات تغذ   ی ها برچسب 

  ی به کشاورز  ک یارگان ر ی غ   ی که حرکت از کشاورز  است   شده   عث سالم با   یی مصرف محصولات غذا  ت یاهم 
گوشت   . برخوردار است   سزا تولید سالم و ارگانیک در بخش شیلات نیز از اهمیت به   . شود   ع یتسر   ک ی ارگان 

و   یمواد معدن  انواع   ی فراوان  ، همچنین بالا و    ت یف ی باک   ی و چرب  ن ی به لحاظ دارا بودن پروتئ   ، یانواع ماه 
مصرف سرانه    زانیم  موجود،  مطابق اطلاعات  .شودی غذای کامل محسوب م  کیعنوان  ، بههاویتامین

 ،افتهی شیافزا 1402در سال  لوگرمیک سیزدهبه  1381در سال  لوگرمیک 2/5در کشور از  انیسالانه آبز
  ن یبا ا  ؛(IFO, 2023است )  یرانیا  یخانوارها  یدر سبد کالا   ان یفرهنگ استفاده از آبز  یارتقا  انگر یکه ب

 توجه  فاصله قابل  لوگرمیک  4/27  شرفته یپ  یکشورهاو    18/ 7  یجهان  مصرف  نیانگیم  تا  همه، همچنان
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 ،یکی از دلایل اصلی پایین بودن مصرف سرانه ماهی در ایران نسبت به جهان  .(FAO, 2023)  دارد
ای است که ماهی ارگانیک ماهی  .ترس از ناسالم بودن ماهی پرورشی استدر کنار مسائل اقتصادی،  

تولید آن فرآیند  استاندارد    ،در  با  آبزیان منطبق  ارگانیک  تولید  ایران و سازمان جهانی   11000اصول 
افزودنیمحصولات   و  داروها  غذاها،  از  استفاده  در  محدودیت  یا  استفاده  عدم  مانند  های  ارگانیک 

یه آب و صفغیرازگانیک و شیمیایی، تراکم کمتر ماهی نسبت به پرورش معمولی و شرایط ویژه در ت
  .(NSOI, 2023) محیط زیست ماهی، رعایت شود 

  ک ی ارگان   و   سالم   محصولات   مصرف   جامعه،   سلامت   و   یی غذا   ت ی امن   موضوع   ت ی اهم   به   توجه   با   ، امروزه 
  یی شناسا   ک ی محصولات ارگان   د ی توسعه تول   ی سو قدم اول در توجه و حرکت به   . است   برخوردار   سزا به   ت ی اهم   از 

بر شناخت رفتار    ی مبتن   ت ی ر ی دانش مد   ، ی رشد هر نظام اقتصاد  ی عامل اصل   را ی کنندگان است، ز رفتار مصرف 
مهم در    ار ی بس   ی سالم نقش   یی مواد غذا   . است   ی رفتار آت   ی ن ی ب ش ی کننده، عوامل مؤثر بر آن و قدرت پ مصرف 

کنندگان به مصرف  مصرف   ق ی تشو   ی لازم برا   ی ها اقدام   رو، ؛ از این د ن دار   ست ی ز   ط ی مح   ت ی ف ی ک   ی حفظ و ارتقا 
های اخیر،  طی سال   .(Courtemanche et al., 2015)  ت ه اس یافت   ت ی اهم   ش ی از پ   ش ی سالم ب   ی غذاها 

  ی ابی سالم در جامعه ارز  یی غذا   م ی و بهبود رژ   ت یتقو   ی شده در سطح جهان برااعمال   ی هااست ی از س   ی اری بس 
ارتقا  با   ، ییغذا   ی هااست یس   ن ی ا   شتر ی ب   . انده شد  از    ی هدف  مصرف،    ی هاپویش مانند    یی ها روش رفتار 

 ;Bocher et al., 2019)  کنند ی م استفاده    یی برچسب مواد غذا   و   ی آموزش   ی کردها ی رو   ، ی اجتماع   ی هارسانه

Croker et al., 2020) ،  نگرش فرد را نسبت به مصرف    ،می مستقریغ  ا ی  م یطور مستقکه به   ییکردهایرو
سزا بر نوع  ه ب  یتأثیرکننده  رفتار مصرف  یبررس  یچگونگ  .اندو سالم هدف قرار داده   کیمحصولات ارگان

 رو،از این   .(Dourandish et al., 2015دارد )  یصنعت   یهاطراحانِ فرآورده  یهابرنامه   لینگرش و تحل
و   یزیربرنامه  یمناسب را برا   ییراهکارها  توانیم  ،کنندگانمصرف  شیرفتار و گرا  قی شناخت دقبا  

را فراهم    ا یپو  یارائه داد و بازار  دارانیعرضه دلخواه خرتأمین    سالانه و  یهامناسب به برنامه   یده جهت
و    کنندگانرفتار مصرف  یبررس  ازمندین  کیمحصولات ارگان  یبه مصرف آت  لیتما  یبررس  ،بنابراین  .درک

نسب  نیز آنها  ا  ،افتهیتوسعه  یکشورها  است.محصولات    نیا  یهایژگیبه و  تنگرش و دانش    جاد یبا 
زم  یآگاه در  دانش  ز  نهیو  مسائل  و  بهداشت  تحر  ،یطیمحستیسلامت،   ی تقاضا  کیموجب 

های متعدد پژوهش ،ریهای اخدر سال . (Han & Lee, 2022اند )شده ولاتمحص ن یکنندگان امصرف
راستای به  به  لیتما  بر  گذارتأثیرعوامل    یبررس  در  تمایل  و  مصرف  مصرف  برای پرداخت  کنندگان 

ارگان و  سالم  است  کیمحصولات  گرفته   ن یا  دیخر  لیدلا   تواندیم  یمطالعات  نیچن  جینتا  .صورت 
  ن ییرا تع  گرید  ینکردن گروه  دی های افزوده بالا و خربا نرخ  دارانیاز خر  یگروه  از سویمحصولات  
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محصول سالم وجود دارد که   کی در  ییهایژگیچه و: »دشومیمشخص  کند؛ همچنین، از این رهگذر،
پرداخت نرخ افزوده   ،جهینت  و در  وی  تیمطلوب  شیکننده، سبب افزامصرف  تیبا ورود خود به تابع مطلوب

عنوان مانع در  به  یچه عوامل» گر،ی و از سوی د ؟«؛شودیبه انواع متداول ممحصولات نسبت  نیبرای ا
  د ی از عوامل مهم در قصد خر  یکی  زینگرش ن  .؟«رندیگی به پرداخت و مصرف قرار م  لیتما  ن یبرابر ا

 شده  شناخته  داریمحصولات سالم مثبت و معن  دینگرش و قصد خر  نیسالم است و رابطه ب  ییمواد غذا
  .(Diagourtas et al., 2023) است

احتمال   (، Hosseini et al., 2019حسینی و همکاران )  مطالعة  از  آمدهدستبر اساس نتایج به 
احتمال انتخاب   ،با کاهش بعد خانوار  ،نیاز مردان است و همچن  بیش  توسط زنان  کیبرنج ارگان  دیخر

ارگان افزا  کیبرنج  برآورد مرحله دوم مدل هکمن  .ابدییم  شیتوسط خانوارها  ا  1اما  داد که    ن ینشان 
و درآمد   لاتیسطح تحص  تأثیر  ؛ و البته،ندارند  داریمعن  تأثیربه پرداخت مازاد    شیگرا  زانیبر م  رهایمتغ

مطابق   .برآورد شد   داریمثبت و معن   کیبرنج ارگان  یبه پرداخت اضافه برا  شیخانوار بر انتخاب و گرا
 ،لاتیتحص  ،تیفینگرش به ک  یرهایمتغ  (،Ghorbani et al., 2019aقربانی و همکاران )  مطالعة  جینتا
اثر مثبت    کیمحصولات ارگان  متی ق  تأثیر   میزان  نسبت بهو نگرش    یط یمحستیز  یهایسب، نگرانچبر

  ک یبه مصرف زعفران ارگان  لیتما  زانیم  ،نیهمچن  ؛دندار  کیاز محصولات ارگان  یبر احتمال وجود آگاه
در مطالعة    .مشابه در گروه شاهد است  یاز واحدها  شیدرصد ب  66  مورد مطالعهگروه    یواحدها  ان یدر م

  ، عوامل اثرگذار  یتمام  ان یدر م  که  ند نشان داد  ( Ghorbani et al., 2019bدیگری، قربانی و همکاران )
بر تما  تأثیر  نیشتریب  متیق  ریمتغ ارگان  مصرفبه    لیرا  ق  ؛ همچنین،دارد  کی محصولات  بر   متیاثر 
  ی متفاوت و مستقل از محصول مورد بررس  هکنندمصرف   افراد  انیم  کی به مصرف محصولات ارگان  لیتما

و این   بوده  برارواز  تول   ی،  ارگان  دیتوسعه  آن  کیمحصولات  بازار  رشد  است  شنهادیپ  ،و  که    شده 
آم  یمبتن  یابیبازار  یها»راهبرد شوندبهو    یطراح   «متیق  ختهیبر  گرفته  عرفانی  .کار  و  فر شکوهی 

(Shokoohi & Erfanifar, 2024 نیز )    بیسالم و تخر  ییغذا  میدر مورد رژ  هاینگراندریافتند که 
با    ینیزمبی س  دیخر  یکنندگان برابه پرداخت مازاد مصرف  لیتما  افزایش  از عوامل مهم  ستیز  طیمح

مل خانواده    ن،یهمچن  ؛ندرویم شمار  یه   کیارگان  یبرچسب  تماددرآمد  برا  لیر  مازاد  پرداخت    ی به 
   .دارد نقش محدودکننده کیارگان ین یزمبیس

(، رانا و  Sumi & Kebir, 2018سومی و کبیر ) در مطالعات گفته،های پیشافزون بر پژوهش
در کنار عواملی    ( نیزOwusu & Anifori, 2013( و اووسو و آنیفوری )Rana & Powel, 2017پاول )

 
1. Heckman model 
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گرایی یا نگرش فرد نسبت به سلامت  اثرگذاری  ،مانند درآمد، تحصیلات، شغل، جنسیت و محل زندگی
ة کریستالیس و کریسوهویدیس  به گفت  .تأیید شده استکننده  بر رفتار مصرف  گرایی و آگاهی افرادقیمت

(Kristallis & Chryssohoidis, 2018 ،)  و  نیترمهم  از برا  ییهااستدلال  دلایل   هیتوج  یکه 
 ک یارگان  یغذا  یسلامت  یژگیو  اند ازعبارت  د،رونیار مکبه  کیارگان  ییمواد غذا  دیکنندگان در خرمصرف

و تصور طعم    عتی از طب انتیص یژگیو ،دنبال آنو به کنندگان از محصولات ارگانیکو شناخت مصرف
ا غذا  نیخوب  )  .ییمواد  ریتزو و همکاران  سهم صفت    دریافتند که (  Rizzo et al., 2020همچنین، 

  ز ی درآمد اثر مثبت و سن و مرد بودن ن   ؛ درصد است   78/ 9  ک ی ارگان   تون ی ز   مت ی ق   ن ی انگ ی م   ن یی سلامت در تع 
  شتر ی و گسترش ب   ج ی ترو   ویژة   ی ت ی ر ی مد   ی ها است ی س   ، مطالعه   ن ی ا   در   . ند ر به پرداخت دا   ل ی تما   زان ی بر م   ی اثر منف 

عواملی    ، (Uliano et al., 2024) اولیانو و همکاران    به گفتة   . ده است ش   شنهاد ی پ   ک ی گان ار   یی بازار مواد غذا 
اثر مثبت و    تمایل به مصرف  دارای  گرایی، افرادمانند درآمد، جنسیت، نگرش سلامت غذاهای جدید 

دامعنی مواد غذایی سالم  برای خرید  پرداخت  به  بر تمایل  پژوهش همچنین  .رنددار  نتایج  بر اساس   ،
منجر   تواندیم  متیکاهش ق  ،ررسی مطالعات متعددب  در  (Huangfu et al., 2024هوانگفو و همکاران )

  ،همچنین  .است  یکاف  یسلامت  یا یمزا  جاد یا  یبرا  ،طور بالقوهشود که به   یو سبز  وه ی م  دیخر  ش یبه افزا
زیادی   تأثیر بر میزان تمایل به خرید    ،د، در کنار قیمتی خومیزان توجه افراد به سلامت غذای مصرف

اهمیت و فواید   کنندگان ازمصرف  یکاف  یاز عدم آگاه  یشده حاکمطالعات انجام  بسیاری  جینتا  .رددا
افزون بر    .کنندگان استمصرف  یمحصولات برا   نیا  متیق تیاهم  ا یو   کیمحصولات ارگان  استفاده از

امصرفاین،   و  هادگاهیدمحصولات    نیکنندگان  به  نسبت  متفاوت  ادراک  محصولات   یهایژگیو 
 .اثرگذار است آنها  دگاهیو د یآگاه  زانیو سالم دارند که بر م کیارگان

د و  شو  یسازکنندگان نمونه همسانمصرف  نیب  هادگاه یتفاوت د  نیا  لازم است  ،لیدل  نیبه هم
  مورد   آنها   یبه مصرف آت  لیکننده بر تمامصرف   ییگراسلامت  ای  ییگرامتیق  دگاه یو د  یاثر آگاه  ،سپس
گیرد  یبررس موضوع  .قرار  رفتار    همین  حوزه  در  پیشین  مطالعات  با  حاضر  مطالعة  تمایز  وجه 

وجه تمایز دیگر جورسازی  روش  استفاده از  ،  بر این  بوده و افزونکنندگان محصولات ارگانیک  مصرف
  .مطالعه حاضر با سایر مطالعات است

 روش تحقیق 

زا بودن برخی درون اقتصادسنجی ممکن است بروز کند،  های  یکی از اشکالات جدی که در مدل
بنابراین، مباحث مربوط   .است برآوردیاریب شدن پارامترهای  ،از متغیرهای توضیحی مدل و در نتیجه
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و برای رفع این مشکل نیز راهکارهایی  شده است  زایی متغیرهای توضیحی در مدل مطرح  درونبه  
تعمیم روش  ابزاری،  متغیر  تخمین  دومرحلهنظیر  مربعات  حداقل  روش  گشتاوری،  خطی  یا یافته  ای 

متوقفمرحلهسه وقفهای،  متغیرهای  روش  تغییرات  رگرسیون،  مدل سازی  ثابت، دار،  اثرات  های 
چگونگی   برای نمونه،   .شودسازی ارتباطی ارائه میبهینههای  وتحلیل رگرسیون معکوس و روش تجزیه

بر متغیرهای کلان اقتصادی مانند سطح ها  یارانه  سازیر هدفمندارزیابی اثر یک سیاست اقتصادی نظی
بررسی خانوارها  ترتیبدب  .دشومی  رفاه  در   ،ین  خانوارها  رفاه  با  سیاست  اجرای  از  پس  خانوارها  رفاه 

و   مقایسه  یکدیگر  با  اجرای سیاست  آشکار  تأثیرصورت عدم  دو    .شودمی  سیاست  این  مقایسه  برای 
سازی و  سازی، همسانند از: تصادفیاکه برخی از آنها عبارت  ،ی متنوع معرفی شدهی هاروش   ،وضعیت

 .(Filsaraei, 2015)ای تفاضل دومرتبه

غیرقابل شومیفرض    ،هامدلاین  در   )متغیرهای  مشاهده  غیرقابل  اطلاعات خصوصی  که  د 
بین اطلاعات خصوصی و نتایج همبستگی وجود ندارد   سخن،  ی در نتایج ندارند؛ به دیگرتأثیرمشاهده(  

مدل  این  بنابراین،  بنا    هاو  مشاهده  قابل  اطلاعات خصوصی  قابل   .اندشدهروی  اطلاعات خصوصی 
اگر تصمیم به عضویت در    .است  شدهاز طریق متغیرهای کمکی تعریف    1جورسازی   مدل مشاهده در  
  آنگاه مشابه از متغیرهای کمکی( کاملاً تصادفی باشد،  ی  ها )برای افراد با ارزش   یا تیمار  گروه درمان 

برآوردکنندهمی گروه  این  معرض  در  که  مشابه  افراد  نتایج  متوسط  از  اند های  توان  نبوده    ، جورسازی 
که متغیرهای کمکی ها  واحد با پیدا کردن افراد دیگری در داده محاسبة    سخن،  به دیگر   . دکراستفاده  

جورسازی در پی جفت    ،در واقع  .گیردصورت میاند،  عضویت نداشته  مورد نظر اما در گروه    و  مشابه دارند
ویژگی حسب  بر  شاهد  گروه  واحدهای  با  تیمار  گروه  واحدهای  مقایسه  و  مشاهده کردن  قابل  های 

توان به جورسازی بر می  گوناگون است که از آن میان، جورسازی دارای انواع  .)متغیرهای کمکی( است
ترین ، جورسازی بر اساس نزدیک4ی ا، جورسازی زیرطبقه3، جورسازی کامل2اس فاصله ماهالانوبیس اس

برای آنکه نتایج    .(2021et al., ti aRafaد )کراشاره    7و جورسازی ژنتیکی   6، جورسازی بهینه5همسایه
توازن متغیرهای کمکی قبل و بعد از که  لازم است    ،حاصل از جورسازی از اعتبار لازم برخوردار باشند

 
1. matching model 

2. Mahalanobis distance natching 

3. complete natching 

4. subclass natching 

5. nearest neighbor natching 

6. optimal natching 

7. genetic natching 
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های دو گروه با کمک متغیرهای  با حذف تفاوتگرچه است که  شود. شایان یادآوریجورسازی بررسی 
 . (Callus, 2020اما تا حد امکان کاهش خواهد یافت )  ،شودناهمگنی بالقوه در نمونه حذف نمی  ،کمکی

با روش جورسازی این است که استفاده از این روش در مقاسیه با سایر   ارتباطنکته مهم در  
دنبال داشته  تر را بهمناسب  ینتایح  ،هم در نمونه بزرگ و هم در نمونه کوچک  ،های اقتصادسنجیروش 

و    تحصیلات  ،جنسیت  اند از، متغیرهای کمکی عبارتدر مطالعه حاضر  . (Cenzer et al., 2020است )
  برای از این روش    ،فرد الگوریتم ژنتیکهای منحصربهو با توجه به ویژگی  ؛افراد  گرایینگرش سلامت

های مختلف و میزان مصرف در قیمتن توازن بهینه متغیرهای کمکی و مقایسه میزان تمایل به  یافت
به  پرداخت  به  قزل تمایل  ماهی  خرید  و  مصرف  به  منظور  نسبت  آگاهی  دارای  افراد  ارگانیک  آلای 

مشکل    ،های جورسازی اگرچه در همه روش   .است  شدهمحصولات ارگانیک و افراد بدون آگاهی استفاده  
 ;Sekhon & Grieve, 2008مطالعات )   بر اساس نتایج برخی از  اما  ،کاهش تعداد نمونه وجود دارد

Oyenubi & Wittenberg, 2020;  Donzé et al., 2011  ،) الگوریتم روش جورسازی بر مبنای 
روش  سایر  به  نسبت  گرایشژنتیک  نمره  روش  از جمله  مناسب  1ها  توازن  ایجاد  با  و  دارد  تر برتری 

   .شودتر میسبب ایجاد نتایج دقیق ،متغیرهای کمکی
نیست که توزیع متغیرهای کمکی بیضوی    ینیاز  ،برخلاف نمره گرایش  ،در الگوریتیم ژنیتک

روش الگوریتم ژنتیک به مشخصات مدل حساس نیست و در صورت عدم برقراری    ؛ از آن گذشته،باشد
جورسازی ژنتیکی توازن    .دهدهای موجود را کاهش میتوازن کامل متغیرهای کمکی، اریب و تورش 

اقل اخلاف  دای از جورها با حمجموعه   ،طور خودکارسازی چندمتغیره تعیین و بهربهینه را با استفاده از جو
در    .کندجو میوان( در گروه تیمار و شاهد را جستززننده توکننده )برهمیع بالقوه عوامل اختلاطبین توز

 ،برای محقق شدن این هدف  شد  خواهدتوازن متغیرهای کمکی حداکثر    ، در طول این فرآیند  ،نتیجه
ترین واحدهای این فاصله متریک اجازه خواهد داد تا نزدیک  .دگرتوان یک فاصله متریک تعریف  می

توان از  می ،رسازی بر اساس الگوریتم ژنتیکوبرای ج . شدن با واحد تیمار انتخاب شود شاهد برای جور
 د: کرزیر استفاده  در قالب رابطة فاصله متریک ساده 

(1 ) 1
( , ) ( ( )i j J

d i J P X P Xj
J =

= − ∑
 

 
1. propensity score 
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  iبرای جورسازی واحد تیمار    مورد استفاده  ای از واحدهای شاهدمجموعه  jیک تیمار و    i  که در آن،
 د:کرزیر تعریف  رابطة صورتتوان بههدف از این فاصله متریک را می  ،بنابراین .است

(2 ) 

1

1
min ( , ( ))

n

i

D d i m i
n =

= ∑
 

)  که در آن، )m i  که با واحد تیمار    است  ای از واحدهای شاهدمجموعهi  از آنجا که در   .اندجور شده
منظور مصرف و های مختلف و میزان تمایل به پرداخت بهمیزان تمایل به مصرف در قیمت  ،این معادله

 nروی    که  لازم است  ،شودآلای ارگانیک برای کل واحدهای گروه تیمار محاسبه میخرید ماهی قزل
 D  ، آنگاهطور کامل با واحدهای شاهد جور شوندر واحدهای تیمار بهگا  .واحد تیمار این جمع انجام شود

بود خواهد  نباشد  . صفر  دسترس  در  کامل  جورهای  اگر  پیچیده    ،اما  مقداری   شد  خواهدموضوع 
(Shabanzadeh et al., 2016) . 

شدتر  پیشکه    گونههمان در    ،گفته  افراد  مصرف  به  تمایل  حاضر  مدل  اصلی  متغیرهای 
آنها برای خرید ماهی قزلل بهای مختلف و حداکثر تمای قیمت  . آلای ارگانیک خواهد بوده پرداخت 
 .آمده است 1در جدول  ة حاضرمورد استفاده در مطالع کمکی و اصلی متغیرهایشرح 
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 استفاده در مطالعه متغیرهای کمکی و اصلی مورد  -1جدول 
دسته  
 متغیر 

 تعریف  متغیر 

متغیر  
 کمکی 

 جنسیت 
(SE) 

 0و زن =    1مرد =  

 تحصیلات 
 (edu ) 

 های تحصیل هر فرد تعداد سال 

 گرایی شاخص سلامت 

(GO) 

 1آن باشد =    مت ی آلا نسبت به ق قزل   ی سلامت ماه   شتر ی ب   ت ی اهم خیلی موافق  شخص  
 2آلا نسبت به قیمت آن باشد =  ماهی قزل شخص موافق با اهمیت بیشتر سلامت  

  مت یآلا نسبت به ققزل یسلامت ماه  شتریب تیاهم  به بی تفاوت نسبتشخص 
 3آن باشد = 

 4آن باشد =    مت ی آلا نسبت به ق قزل   ی سلامت ماه   شتر ی ب   ت ی با اهم   مخالف شخص  
آن    متیآلا نسبت به ققزل  یسلامت ماه   شتریب  ت یبا اهم  خیلی مخالفشخص  
 5باشد = 

 متغیر اصلی 

 آگاهی از محصولات ارگانیک 
 (ko ) 

 1افرادی که آگاهی از فرآیند تولید و اهمیت مصرف محصلات ارگانیک دارند= 
 2افرادی که آگاهی از فرآیند تولید و اهمیت مصرف محصلات ارگانیک ندارند= 

 تمایل به مصرف با قیمت ثابت 
 (WTC ) 

آلای سالم  آتی ماهی سالم از مصرف ماهانه ماهی در حالت عدم تغییر قیمت قزل سهم  
 آلای معمولی با واحد درصد نسبت به قزل 

با    ل ی تما  مصرف  درصد    30به 
 مت ی ق افزایش  

 (30  WTC ) 

نسبت به   مت ی ق درصدی  30  افزایش   با  ی سالم از مصرف ماهانه ماه  ی ماه  ی سهم آت 
 درصد با واحد  ی  معمول آلای  قزل 

با    ل ی تما  مصرف  درصد    50به 
 مت ی ق   ش ی افزا 

 (60  WTC ) 

نسبت به   مت ی ق  ی درصد  50  ش ی با افزا  ی سالم از مصرف ماهانه ماه  ی ماه  ی سهم آت 
 با واحد درصد ی  معمول آلای  قزل 

 تمایل به پرداخت 
 (WTP ) 

قزل  ماهی  خرید  برای  افراد  پرداخت  به  تمایل  ماهی  حداکثر  به  نسبت  سالم  آلای 
 آلای معمولی )درصد افزایش قیمت( قزل 

 های پژوهش مأخذ: یافته 

تر اثر درآمد بر مقدار مصرف افراد دو گروه مورد بررسی، نمونه حاضر از نظر  منظور بررسی دقیق به 
از   صد تا دویست میلیون ریال،    صد سطح درآمدی زیر    سه سطح درآمدی نیز به   میلیون ریال و بیش 

  .پذیرفت درآمدی نیز انجام    سطوح از این    کدام   میلیون ریال تفکیک شدند و عمل جورسازی در هر   دویست 
که شهر تهران    گان ماهی درکنندمصرف   از  یل پرسشنامهماز طریق تک   ة حاضرمطالعهای  داده 

سال  برای  ،  ند روشمار میبه کننده ماهی در ایران  ترین مصرفطبق اطلاعات سازمان آمار ایران، بزرگ
تعداد    ،گیری تصادفینمونهو روش  کوکران    رابطةبا استفاده از    ،بدین منظور  .است  شدهآوری  جمع  1402
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در نهایت نیز کلیه برآورهای    .مورد محاسبه و به همین میزان نیز پرسشنامه تکمیل شد  398نمونه  
 . است شدهافزار انجام این نرم Matchingو بسته  R 4.0.2افزار مطالعه حاضر با استفاده از نرم 

 نتایج و بحث 
سناریوی قیمتی و تمایل به پرداخت آنها   سهبررسی و تحلیل میزان تمایل به مصرف افراد در  

دهد که میانگین تمایل به مصرف افراد در حالت عدم تغییر قیمت ماهی سالم نسبت به ماهی نشان می
ر  در حالتی که قیمت ماهی نسبت به ماهی معمولی تغیی  ؛ به دیگر سخن،است  بودهدرصد    68پرورشی  

درصد از مصرف ماهانه ماهی خود را به ماهی سالم اختصاص   68افراد حاضرند    ،طور میانگینبه  ،نکند
  43حدود  در  درصدی قیمت، این میانگین    سیدر سناریوی دوم و در حالت افزایش    ؛ همچنین،دهند

  درصدی قیمت نیز میانگین سهم ماهی  شصتدرصد خواهد بود و در سناروی سوم و حالت افزایش  
مشخص    1که از جدول    گونههمان  .درصد خواهد بود  26حدود  در  سالم از مصرف ماهانه ماهی افراد  

فرد در ماه مربوط به زمانی است که قیمت ماهی    هر  کمترین سهم ماهی از سبد مصرفی ماهی  ،است
این موضوع در میانه و مد نمونه مورد بررسی در سناریوهای    .درصدی همراه باشد  پنجاهسالم با رشد  

در مورد تمایل به پرداخت نیز میانگین این شاخص  انحراف معیار  برای  .مختلف نیز قابل مشاهده است
افراد نمونه مورد بررسی   ،طور میانگینبدین معنی که به  ،استه بوددرصد    5/24در نمونه مورد بررسی  
الای معمولی  درصد بیشتر نسبت به ماهی قزل  5/24آلای سالم حاضر به پرداخت  برای خرید ماهی قزل

درصد بوده و میانه    صفردرصد و حداقل آن    صدحداثکر تمایل به پرداخت در نمونه مورد بررسی    .هستند
سایر اطلاعات نمونه مورد بررسی   .است  بودهدرصد افزایش قیمت    یست و سیبرابر با  ترتیب،  به   و مد نیز

 .استآمده  2نیز در جدول 

 وهای مختلف قیمتی ی تمایل به پرداخت و تمایل به مصرف نمونه در سنار -2جدول 

 شاخص
 تمایل به  

 پرداخت 

 تمایل به مصرف 

 سناریوی اول 
 بدون افزایش قیمت 

 سناریوی دوم 
 درصد افزایش قیمت  30

 سناریوی سوم 
 درصد افزایش قیمت  60

 2/26 9/42 1/68 5/24 میانگین
 0 0 0 0 حداقل

 100 100 100 100 حداکثر 

 15 40 85 20 میانه

 0 50 100 30 مد

 5/28 2/32 7/35 5/17 انحراف معیار 

 پژوهش های مأخذ: یافته 



...... نقش نگرش فرد در مصرف یبررس    

107 

به بررسی و مقایسه میزان تمایل به مصرف و تمایل به   ،با استفاده از روش جورسازی ، در ادامه
از اهمیت   و افراد بدون آگاهی  آلای سالم در بین افراد دارای آگاهیپرداخت افراد برای خرید ماهی قزل

  ، قبل از برآورد مدل نهایی  ،در روش جورسازی  .است  شده و خصوصیات محصولات ارگانیک پرداخته  
 . دشوتوازن متغیرهای کمکی بررسی  که برای آنکه نتایج از اعتبار لازم برخوردار باشند، لازم است

نتایج بررسی توازن متغیرهای کمکی، برای مقایسه تمایل به پرداخت و تمایل به مصرف ماهی 
در کل نمونه و  های دارای شناخت و بدون شناخت از محصولات ارگانیک  در بین گروه  آلای سالمقزل

دو ستون وجود دارد که    ،برای هر متغیر  ،در این نتایج  .آمده است  3در جدول    سطوح درآمدی مختلف
ستون اول وضعیت متغیرهای کمکی را قبل از عمل جورسازی و ستون دوم شرایط این متغیرها را بعد 

نشان میاز عمل   نتا  .دهدجورسازی  است که  این جدول،  جیمطابق  نمونه  مشخص  از    ،در کل  قبل 
اما   بوده و  14/0شناخت و بدون شناخت معادل    یافراد دارا  تیجنس  نیانگیم  ریاختلاف متغ  ،یجورساز 

به    نیا  ،یبا عمل جورساز متغ  .استصفر رسیده  اختلاف  مورد  از   زین  تحصیلات  ریدر  قبل  اختلاف 
از جور ساز   53/0  یجورساز  به    نیا  ،یبوده که پس  برا  01/0اختلاف    ز ین  ییگراسلامت  ریمتغ  یو 

 نیا  .است  دهیرس  0/ 02به    ،یبوده که پس از جورساز  2/0  یدو گروه قبل از جورساز  نیانگیاختلاف م
اختلاف انحراف از    کهای  گونه ، به شده  دییتأ   زی ن  رهایمتغ  ن یا  نیانگیکاهش توسط اختلاف انحراف از م 

  ر یو در مورد متغ  دهیرس   یبعد از جورساز  صفربه    یسازقبل از جور  39/26از    تیجنس  ریمتغ  نیانگیم
در    .است  دهیرس  54/0به    99/16از    زین  ییگراشاخص سلامت  یو برا  -1/ 28به    45/16از    ،تحصیلات

 .ده استآم  3نتایج آن در جدول    ه، که بررسی شدسطوح مختلف درآمدی نیز توازن متغیرهای کمکی  
های تفاوت  ،مشخص است که با انجام عمل جورسازی  ،3بر همین اساس و با توجه به نتایج جدول  

ها بر اساس سه گروه   سخن،  دیگر  به  ها در کل نمونه و سطوح مختلف درآمدی کاهش یافته وبین گروه 
این موضوع بدین معنی است که مقایسه    .اندشدهگرایی همگن  تحصیلات، جنسیت و سلامت  ةمؤلف

آلای سالم در بین افراد دارای میزان تمایل به مصرف و تمایل به پرداخت افراد برای خرید ماهی قزل
  جنسیت   نظر افراد دارای  که  ،شوداز محصولات ارگانیک و سالم انجام می  و افراد بدون شناخت  شناخت

  .نیز همسان استگرایی سلامت اخصش تحصیلات همسان در مورد اهمیت و
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مقایسه تمایل به مصرف و تمایل به   برایبررسی توازن متغیرهای کمکی  -3جدول 

 آلای سالم بین دو گروه نمونه پرداخت قزل

گروه 

 درآمدی 
 متغیرها 

 بعد از جورسازی  قبل از جورسازی 

دارای  

 شناخت 

بدون  

 شناخت 

اختلاف  

انحراف از  

 میانگین 

دارای  

 شناخت 

بدون  

 شناخت 

اختلاف  

انحراف از  

 ن ی انگیم

 کل نمونه

 0 43/0 43/0 39/26 29/0 43/0 جنسیت 
 - 28/1 24/17 23/17 45/16 70/16 23/17 تحصیلات 
شاخص  

 گرایی سلامت
29/3 09/3 99/16 29/3 27/3 54/0 

گروه  
درآمدی 

 اول

 - 43/1 41/0 40/0 72/27 26/0 40/0 ت یجنس
 - 96/2 23/17 12/17 74/15 53/16 12/17 لات یتحص

  شاخص
 یی گرا سلامت

38/3 15/3 02/24 38/3 32/3 11/2 

گروه  
درآمدی 

 دوم

 - 20/2 40/0 38/0 58/12 32/0 38/0 ت یجنس
 48/0 42/17 46/17 55/23 83/16 46/17 لات یتحص

  شاخص
 یی گرا سلامت

25/3 46/2 68/16 - 25/3 22/3 48/1 

گروه  
درآمدی 

 سوم

 94/2 5/0 52/0 33/34 35/0 52/0 ت یجنس
 53/1 22/17 2/17 47/9 94/16 2/17 لات یتحص

  شاخص
 یی گرا سلامت

17/3 86/2 91/20 17/3 18/3 8/0 

 های پژوهش مأخذ: یافته 

به بررسی میزان تمایل به   ،در ادامهبا توجه به تأیید انجام عملیات جورسازی در مرحله قبل،  
آلای سالم بین دو گروه دارای شناخت و بدون  قزل  مصرف و تمایل به پرداخت افراد برای خرید ماهی

کل نمونه و سطوح مختلف درآمدی    ردهای محصولات ارگانیک و سالم  شناخت از اهمیت و ویژگی
دارای شناخت در بین افراد  ختلف  های مدر قیمت  افراد   تمایل به مصرف  ،3مطابق جدول    .پرداخته شد

و این افزایش میزان تمایل به مصرف از    های درآمدی استدر همه گروه   از افراد بدون شناخت  بیش
 . دار استلحاظ آماری نیز معنی
در شرایط بررسی کل نمونه، ضریب متغیر تمایل به مصرف در حال    آمدهدستبه  مطابق نتایج

که در سطح یک   ودهب  55/36آلای معمولی  آلای سالم نسبت به ماهی قزلبدون تغییر قیمت ماهی قزل
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بدین معنی که سهم ماهی سالم از سبد ماهی ماهانه یک فرد دارای شناخت از    ،دار استمعنی  ،درصد
 . یک فرد بدون شناخت است  از  درصد بیش  55/36ت ارگانیک و سالم  و اهمیت محصولا ها  ویژگی

درصدی قیمت ماهی سالم نسبت به ماهی معمولی    سیضریب متغیر تمایل به مصرف در حال افزایش  
  سیدر حالت    ؛ به دیگر سخن،استدار  که در سطح یک درصد نیز معنی  آمدهدست  به  86/31معادل  

سالم از سبد   یسهم ماه ی،معمول  یآلا قزل یسالم نسبت به ماه یآلاقزل یماه متیق شیدرصد افزا
 .خواهد بودفرد بدون شناخت  کی از شیدرصد ب 31/ 86شناخت  یفرد دارا کیماهانه  یماه

سالم نسبت به   یماه  متیق  یدرصد  شصت  شیبه مصرف در حال افزا  لیتما  ریمتغ  بیضر
که در   یمعن  نیبد  ،است  داریمعن  ،درصد  کیکه در سطح    آمدهدست  به  96/28معادل    یمعمول  یماه

 یسهم ماه  ،یمعمول   یآلا قزل  یسالم نسبت به ماه   یآلا قزل  یماه متیق  شیدرصد افزا  شصتحالت  
فرد بدون شناخت خواهد   ک ی  از  شیدرصد ب  96/28شناخت    یفرد دارا  ک یماهانه    یسبد ماه  ازسالم  

های محصولات  دهندة این موضوع است که افزایش شناخت فرد از اهمیت و ویژگیاین نتایج نشان   .بود
و مصرف محصولات سالم مانند   شودمیارگانیک منجر به افزایش تقاضای این افراد از محصولات سالم  

م ماهی  که بدون افزایش قیمت سه  از آنجا  .آلای سالم این افراد نیز افزایش خواهد یافتماهی قزل
با افزایش    ه استدرصد بود  55/36سالم از سبد ماهانه ماهی افراد دارای شناخت   درصدی   شصتو 

ین نتیجه رسید که شناخت و آگاهی از  دتوان بیابد، میدرصد کاهش می  59/7قیمت نیز این سهم تنها  
کاهش شدید تقاضا اهمیت مصرف محصولات سالم و ارگانیک در بین افراد و خانوارهای ایرانی باعث  

 .شد خواهدو مصرف ماهی سالم حتی در صورت افزایش شدید قیمت ن
در سطح اول درآمدی نیز تمایل به مصرف افراد دارای شناخت در سطوح مختلف قیمتی بیش 

که ضریب متغیر تمایل به مصرف در حال بدون تغییر قیمت   صورتبدین    ،از افراد بدون شناخت است
 ، که در سطح یک درصد  آمدهدست  به  94/27آلای معمولی  نسبت به ماهی قزل  آلای سالمماهی قزل

درصدی قیمت ماهی سالم نسبت به    سیضریب متغیر تمایل به مصرف در حال افزایش    .دار استمعنی
  ل ی تما  ریمتغ  بیضر  .است   دارمعنی  ،که در سطح یک درصد  آمدهدست  به  77/22ماهی معمولی معادل  

  93/21معادل    یمعمول  یسالم نسبت به ماه  یماه  متیق  یدرصد  شصت  شیبه مصرف در حال افزا
به   لیتما  ریمتغ  بیضر  زین  یدرآمد  دومدر سطح    .است  داریمعن  ،درصد  کیکه در سطح    آمدهدست  به

تغ بدون  حال  در  ماه  یآلا قزل  یماه  مت یق  رییمصرف  به  نسبت   35/35  یمعمول   یآلا قزل  یسالم 
  ش یبه مصرف در حال افزا  لیتما  ریمتغ  بیضر  .است  داریمعن  ،درصد  ک یکه در سطح    آمده دست  به

 کیکه در سطح    آمدهدست  به  25/32معادل    یمعمول  یسالم نسبت به ماه  یماه   متیق  یدرصد   سی
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سالم    یماه   متیق  یدرصد   شصت  شیبه مصرف در حال افزا  لیتما  ریمتغ  بیضر  .است   داریمعن  ،درصد
در سطح   .است   داریمعن  ،درصد  کیکه در سطح    آمدهدست  به  93/21معادل    یمعمول  ینسبت به ماه

سالم نسبت  یآلا قزل یماه متی ق رییبه مصرف در حال بدون تغ لیتما ر یمتغ ب یضر ز ین یدرآمد سوم
  ر یمتغ  بیضر  .است   داریمعن  ،درصد  کیکه در سطح    آمدهدست  به   62/44  یمعمول  یآلا قزل   یبه ماه

  7/30معادل  یمعمول یسالم نسبت به ماه یماه متیق یدرصد  سی  ش یبه مصرف در حال افزا لیتما
  ش یبه مصرف در حال افزا  لیتما  ریمتغ  بیضر  .است  داریمعن  ،درصد  ک یکه در سطح    آمده دست  به

 کیکه در سطح    آمدهدست  به  15/27معادل    یمعمول  یسالم نسبت به ماه  یماه   متیق  یدرصد   سی
آلای سالم نیز نتایج نشان دادند در مورد متغیر تمایل به پرداخت برای ماهی قزل  .است  داریمعن   ،درصد

درصد بیش از افراد بدون شناخت است و ضریب این    10/ 37که تمایل به پرداخت افراد دارای شناخت  
شناخت   که  این نتیجه نیز بیانگر این موضوع است  .است  شدهدار  معنی  درصد  متغیر نیز در سطح یک

مورد ویژگی بیشتر   به  در  تمایل  افزایش  کنار  در  ارگانیک و سالم  از محصولات  استفاده  اهمیت  و  ها 
منجر به افزایش    نظر،این موضوع از هردو    و  شودمی مصرف منجر به افزایش تمایل به پرداخت افراد نیز  

دار نشدن ضریب متغیر حداکثر یاما نکته حائز اهمیت معن  .شد  خواهددرآمد تولیدکننده ماهی سالم نیز  
دلیل این موضوع هم    .تمایل به پرداخت در سطح اول درآمدی با وجود مثبت بودن این ضریب است

پایین می توان  به  تواند  تمایل  نیز  آگاهی  با وجود  باشد که حتی  درآمدی  نظر  از  افراد  از  این گروه  تر 
ناآگاه نخواهد داشتدپرداخت افراد تفاوت معنی افراد  با  این ضریب   ،اما در سطوح درآمدی بالاتر  .ار 

بدین معنی که با افزایش درآمد افراد، متغیر شناخت از محصولات سالم و ارگانیک   ،است شدهدار معنی
اثر بیشتری بر مصرف خواهد گذاشت و افراد دارای شناخت با سطح درآمدی بالاتر مصرف بیشتری هم  

 . شتخواهند دا
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وضعیت تمایل به مصرف و تمایل به پرداخت افراد دارای شناخت از محصولات   -4 جدول

 سالم و افراد بدون شناخت 
گروه 

 درآمدی 
 tآماره  ضریب  شاخص

سطح 

 داری معنی

 کل نمونه

 00/0 17/11 55/36 تمایل به مصرف بدون تغییر قیمت )درصد( 

 00/0 33/10 86/31 )درصد( درصد افزایش قیمت 30با به مصرف  لیتما

 00/0 63/10 96/28 )درصد( متیق شیدرصد افزا  60به مصرف با  لیتما

 00/0 34/5 37/8 تمایل به پرداخت )درصد( 

گروه  
 درآمدی اول

 00004/0 54/4 94/27 )درصد(  متیق ریی به مصرف بدون تغ لیتما

 00/0 64/5 77/22 )درصد( متیق شیدرصد افزا  30به مصرف با  لیتما

 00/0 65/7 93/21 )درصد( متیق شیدرصد افزا  60به مصرف با  لیتما

 28/0 33/1 04/4 به پرداخت )درصد(  لیتما

گروه  
 درآمدی دوم

 00/0 90/7 35/35 )درصد(  متیق ریی به مصرف بدون تغ لیتما

 00024/0 23/4 25/32 )درصد( متیق شیدرصد افزا  30به مصرف با  لیتما

 003/0 89/2 97/17 )درصد( متیق شیدرصد افزا  60به مصرف با  لیتما

 00/0 93/4 43/10 به پرداخت )درصد(  لیتما

گروه  
 درآمدی سوم

 00/0 97/6 62/44 )درصد(  متیق ریی به مصرف بدون تغ لیتما

 00/0 10/5 7/30 )درصد( متیق شیدرصد افزا  30به مصرف با  لیتما

 00/0 39/4 15/27 )درصد( متیق شیدرصد افزا  60به مصرف با  لیتما

 00014/0 80/3 72/13 به پرداخت )درصد(  لیتما

 های پژوهش مأخذ: یافته 

در شرایط بررسی کل نمونه، ضریب متغیر تمایل به مصرف در حال بدون تغییر   ،مطابق نتایج
که در سطح یک    آمدهدست  به  55/36آلای معمولی  آلای سالم نسبت به ماهی قزل قیمت ماهی قزل

بدین معنی که سهم ماهی سالم از سبد ماهی ماهانه یک فرد دارای شناخت از    ،دار استمعنی  ،درصد
  .شناخت استاین  یک فرد بدون   از  درصد بیش  55/36ت محصولات ارگانیک و سالم  و اهمیها  ویژگی

درصدی قیمت ماهی سالم نسبت به ماهی معمولی   سیافزایش    با  ضریب متغیر تمایل به مصرف در حال
درصد   سیدر حالت    که  یمعن  نیبد   ،استدار  معنی  ،که در سطح یک درصد  آمدهدست  به  86/31معادل  

  یسالم از سبد ماه  یسهم ماه  ی،معمول   یآلاقزل   یسالم نسبت به ماه  یآلا قزل  یماه  متیق  شیافزا
 .خواهد بودشناخت این فرد بدون  کی از شیدرصد ب 31/ 86شناخت  یفرد دارا کیماهانه 
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سالم نسبت به    یماه  متی ق  یدرصد   شصت  شیافزا  با  به مصرف در حال  لیتما  ریمتغ  بیضر
که در   یمعن  نیبد  ،است  داریمعن  ،درصد  کیکه در سطح    آمدهدست  به  96/28معادل    یمعمول  یماه

 یسهم ماه  ،یمعمول   یآلا قزل  یسالم نسبت به ماه   یآلا قزل  یماه متیق  شیدرصد افزا  شصتحالت  
شناخت این  فرد بدون    کی  از  شی درصد ب  96/28شناخت    یفرد دارا  کیماهانه    یسبد ماه  ازسالم  

های  دهندة این موضوع است که افزایش شناخت فرد از اهمیت و ویژگیاین نتایج نشان  .خواهد بود
و مصرف محصولات   شودمیمحصولات ارگانیک منجر به افزایش تقاضای این افراد از محصولات سالم  

م  که بدون افزایش قیمت سه  از آنجا  .آلای سالم این افراد نیز افزایش خواهد یافتسالم مانند ماهی قزل 
درصدی    شصتدرصد بوده و با افزایش    36/ 55ماهی سالم از سبد ماهانه ماهی افراد دارای شناخت  

ین نتیجه رسید که شناخت و آگاهی از  دتوان بیابد، میدرصد کاهش می  59/7قیمت نیز این سهم تنها  
د تقاضا اهمیت مصرف محصولات سالم و ارگانیک در بین افراد و خانوارهای ایرانی باعث کاهش شدی

 .شد خواهدو مصرف ماهی سالم حتی در صورت افزایش شدید قیمت ن
در سطح اول درآمدی نیز تمایل به مصرف افراد دارای شناخت در سطوح مختلف قیمتی بیش 

که ضریب متغیر تمایل به مصرف در حال بدون تغییر قیمت   صورتبدین    ،از افراد بدون شناخت است
 ، که در سطح یک درصد  آمدهدست  به  94/27آلای معمولی  آلای سالم نسبت به ماهی قزلماهی قزل

درصدی قیمت ماهی سالم نسبت  سیافزایش  با ضریب متغیر تمایل به مصرف در حال  .دار استمعنی
 ریمتغ  بیضر  .است دار  معنی  ،که در سطح یک درصد  آمدهدست  به  77/22به ماهی معمولی معادل  

معادل    یمعمول   یسالم نسبت به ماه   یماه  متیق  یدرصد  شصت  شیافزا  با  به مصرف در حال  لیتما
 ریمتغ  بیضر  زین  یدرآمد  دومدر سطح    .است  داریمعن   ،درصد  کیکه در سطح    آمدهدست  به  93/21
  ی معمول  یآلا قزل  یسالم نسبت به ماه  یآلا قزل  یماه  متیق  رییبه مصرف در حال بدون تغ   لیتما
 با  به مصرف در حال  لیتما  ریمتغ  بیضر  .است   داریمعن  ،درصد  کی که در سطح    آمدهدست  به  35/35
به ماه  ی ماه  متیق  یدرصد  سی  شیافزا که در    آمده دست  به  25/32معادل    یمعمول  یسالم نسبت 

 یدرصد  شصت  شیافزا  با  به مصرف در حال  لیتما  ریمتغ  بیضر  .است  داریمعن  ،درصد  کیسطح  
 داریمعن  ،درصد  ک یکه در سطح    آمده دست  به  93/21معادل    یمعمول   یسالم نسبت به ماه  یماه  متیق

  یآلا قزل  یماه   متی ق  رییبه مصرف در حال بدون تغ  لیتما  ریمتغ  بیضر  زین  یدرآمد  سومدر سطح    .است
  . است  داریمعن  ،درصد   کیکه در سطح    آمدهدست  به  44/ 62  یمعمول  یآلا قزل  یسالم نسبت به ماه

 یمعمول   یسالم نسبت به ماه  یماه  متیق  یدرصد  سی  شیافزا  با  به مصرف در حال  لیتما  ریمتغ  بیضر
به مصرف در    لیتما  ریمتغ  بیضر  .است  داریمعن  ،درصد  کیکه در سطح    آمدهدست  به  7/30معادل  
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 آمدهدست  به  27/ 15معادل    یمعمول  یسالم نسبت به ماه  یماه  متیق  یدرصد   شصت  شیافزا  با  حال
آلای سالم نیز  در مورد متغیر تمایل به پرداخت برای ماهی قزل  .است  داریمعن   ،درصد  کی که در سطح  

شناخت    این  درصد بیش از افراد بدون  37/10نتایج نشان دادند که تمایل به پرداخت افراد دارای شناخت  
این نتیجه نیز بیانگر این موضوع است   .است  شدهدار  و ضریب این متغیر نیز در سطح یک معنی  بوده

در کنار افزایش تمایل    ،ها و اهمیت استفاده از محصولات ارگانیک و سالممورد ویژگیشناخت بیشتر در  
منجر به    نظر،دو    که این موضوع از هر  شود،میمنجر به افزایش تمایل به پرداخت افراد نیز    ،به مصرف

دار نشدن ضریب متغیر  یاما نکته حائز اهمیت معن .شد خواهدافزایش درآمد تولیدکننده ماهی سالم نیز 
دلیل این موضوع    .حداکثر تمایل به پرداخت در سطح اول درآمدی با وجود مثبت بودن این ضریب است

تر این گروه از افراد از نظر درآمدی باشد که حتی با وجود آگاهی نیز تمایل به  تواند توان پایین هم می
ناآگاه نخواهد داشتدپرداخت افراد تفاوت معنی افراد  با  این ضریب   ،اما در سطوح درآمدی بالاتر  .ار 

بدین معنی که با افزایش درآمد افراد، متغیر شناخت از محصولات سالم و ارگانیک  ، است شدهدار معنی
اثر بیشتری بر مصرف خواهد گذاشت و افراد دارای شناخت با سطح درآمدی بالاتر مصرف بیشتری هم  

 . شتخواهند دا

 و پیشنهادها  گیرینتیجه
ماهی  مصرف  جهانی  میانگین  به  نسبت  ایرانی  خانوارهای  بین  ماهی  مصرف  کمتر  افزایش 

های پرورشی  قیمت بالای این محصول و ترس از سلامت ماهی  و از آن جملهتواند دلایل مختلف  می
قزل  باشدمانند  داشته  این  .آلا  می  رو،از  سالم  محصولات  تولید  به  جلب توجه  به  منجر  تواند 

یکی از عوامل مهم و اساسی   .آلای سالم شودکنندگان به خرید این محصولات مانند ماهی قزلمصرف
مصرف  ترغیب  مصرف  در  به  قزل کنندگان  افزایماهی  سالم  شناخت   شالای  و  اطلاعات  سطح 

هدف اصلی    .های محصولات سالم استکنندگان و افراد جامعه در مورد اهمیت مصرف و ویژگیمصرف
سالم در مصرف های ماهینیز بررسی نقش شناخت و آگاهی از اهمیت مصرف و ویژگی  ة حاضرمطالع
  محصول با توجه به عدم وجود بازار این محصول در ایران   این  و تمایل به پرداخت افراد برای خرید  آتی

  .است شدهاز روش جورسازی استفاده منظور، ین دب و بودهو شهر تهران 
در کل نمونه مورد   آلای سالم میزان تمایل به مصرف آتی ماهی قزل   ، آمده بر پایه نتایج بدست 

وهای مختلف قیمتی بیش از افراد بدون شناخت از محصولات ی در میان افراد دارای شناخت در سنار   بررسی 
ین معنی که این افراد دارای شناخت نسبت به افراد بدون شناخت حاضرند سهم بیشتری د ب   ، سالم خواهد بود 
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اختصاص دهند  سالم  ماهی  به  مختلف  قیمتی  به سناریوهای  توجه  با  را  ماهانه خود  ماهی    .از مصرف 
مورد بررسی    در کل نمونه   تمایل به پرداخت افراد دارای شناخت از محصولات سالم و ارگانیک   ،همچنین 

در سطح   که   نتایج نشان دادد   ، افزون بر این   . شناخت خواهد بود   این   درصد بیش از افراد بدون   ده حدود    نیز 
اما در   ؛ دار بر تمایل به پرداخت افراد ندارد اثر معنی   ( با وجود ضریب مثبت )   مورد نظر   شناخت   ، اول درآمدی

  . دار دارد و معنی این متغیر بر تمایل به پرداخت افراد اثر مثبت    ، سطوح بالاتر درآمدی

های محصولات سالم و ارگانیک  اساسی شناخت و آگاهی از اهمیت و ویژگی  موضوعبا توجه به  
الای سالم در سناریوهای مختلف بر تمایل به مصرف ماهی قزل  و تأثیر آن  آلای سالممانند ماهی قزل

به سیاست برای خرید آن،  پرداخت  به  مانند گذاران و دستگاهقیمتی و تمایل  ارتباطی  اجرایی و  های 
با   که  شودملی ایران توصیه می  رسانةوزارت جهاد کشاورزی، سازمان شیلات، انجمن ارگانیک ایران و 

ایجاد و گسترش فرهنگ استفاده و مصرف محصولات سالم و   ، در راستایمنظمریزی دقیق و  برنامه 
سازی در تلویزیون، رادیو و سایر وسایل ارتباطی فرهنگ  .الای سالم تلاش کنندارگانیک مانند ماهی قزل 

تواند در توسعه فرهنگ  می  بخشهای آگاهیاز رهگذر ساخت برنامه  های اجتماعی مختلفمانند شبکه
در کنار افزایش امنیت   ،گسترش استفاده از این محصولات  .الای سالم اثرگذار باشداز ماهی قزل   استفاده

 . تواند به افزایش درآمد تولیدکنندگان نیز منجر شودغذایی خانوارهای ایرانی و سلامت جامعه، می

 منابع

1. Bocher, T., Sindi, K., & Muzhingi, T. (2019). Investigating consumer 

preferences and willingness to pay for Orange-Fleshed Sweet Potato (OFSP) 

juice in Rwanda. Open Agriculture. 4, 227-236. DOI: 10.1515/opag-2019-

0021. 

2. Callus, N. (2020). Generalized optimal matching methods for causal 

inference. Journal of Machine Learning Research, 21(62), 1-54. 

3. Cenzer, I., Boscardin, W. J., & Berger, K. (2020). Performance of matching 

methods in studies of rare diseases: a simulation study. Intractable Rare 

Diseases Research, 9(2), 79-88. DOI: 10.5582/irdr.2020.01016. 

4. Courtemanche, C., Heutel, G., & McAlvanah, P. (2015). Impatience, 

incentives and obesity. The Economic Journal, 125(582), 1-31. DOI: 

10.1111/ecoj.12124. 



...... نقش نگرش فرد در مصرف یبررس    

115 

5. Croker, H., Packer, J., Russell, S. J., Stansfield, C., & Viner, R. M. (2020). 

Front of pack nutritional labelling schemes: a systematic review and meta-

analysis of recent evidence relating to objectively measured consumption and 

purchasing. Journal of Human Nutrition and Dietetics, 33(4), 518-537. DOI: 

10.1111/jhn.12758. 

6. Diagourtas, G., Kounetas, K. E., & Simaki, V. (2023). Consumer attitudes and 

sociodemographic profiles in purchasing organic food products: evidence 

from a Greek and Swedish survey. British Food Journal, 125(7), 2407-2423. 

DOI: 10.1108/BFJ-03-2022-0196 

7. Donzé, L., De Pérolles, B., & Lai, P. (2011). Propensity score matching and 

genetic matching: Monte Carlo results. Int. Statistical Inst.: Proc. 58th World 

Statistical Congress, 2011, Dublin.  

8. Dourandish, A., Hosseinzad, M., & Nematollahi, Z. (2015). Study of factors 

affecting aquatic consumption in Mashhad City: comparison of double hurdle 

and two-stage Heckman models. Agricultural Economics, 9(4), 197-219. [In 

Persian]  

9. FAO (2023). World fisheries consumption statistics Food and Agriculture 

Organization (FAO), Rome. Available at http://www.fao.org.  

10. Filsaraei, M. (2015). An introduction to statistical analysis method of 

assimilation based on propensity scores in financial, economics and 

accounting research. Economic Journal, 5-6, 5-22. [In Persian]  

11. Ghorbani, M., Alizadeh, P., & Tohidi, A. (2019a). The effect of awareness of 

organic products characteristics on household’s willingness to consume 
organic saffron in future in Mashhad County of Iran. Agricultural Economics 

and Development, 27(2), 31-53. DOI: 10.30490/aead.2019.95407. [In 

Persian]  

12. Ghorbani, M., Tohidi, A., & Alizadeh, P. (2019b). Rating and investigating 

factors affecting consumer preferences for organic products in Mashhad 

City. Journal of Agricultural Economics and Development, 33(3), 239-250. 

DOI: 10.22067/jead2.v33i3.73853. [In Persian]  

file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Diagourtas,%20G.,%20Kounetas,%20K.%20E.,%20&%20Simaki,%20V.%20(2023).%20Consumer%20attitudes%20and%20sociodemographic%20profiles%20in%20purchasing%20organic%20food%20products:%20evidence%20from%20a%20Greek%20and%20Swedish%20survey.%20British%20Food%20Journal,%20125(7),%202407-2423
file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Diagourtas,%20G.,%20Kounetas,%20K.%20E.,%20&%20Simaki,%20V.%20(2023).%20Consumer%20attitudes%20and%20sociodemographic%20profiles%20in%20purchasing%20organic%20food%20products:%20evidence%20from%20a%20Greek%20and%20Swedish%20survey.%20British%20Food%20Journal,%20125(7),%202407-2423
file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Diagourtas,%20G.,%20Kounetas,%20K.%20E.,%20&%20Simaki,%20V.%20(2023).%20Consumer%20attitudes%20and%20sociodemographic%20profiles%20in%20purchasing%20organic%20food%20products:%20evidence%20from%20a%20Greek%20and%20Swedish%20survey.%20British%20Food%20Journal,%20125(7),%202407-2423
file:///C:/Users/Mani/Desktop/1403/ETR/ETR-No.3-Summer-2024/ETR-No.3-Summer-2024/FAO%20(2023).%20World%20fisheries%20consumption%20statistics%20Food%20and%20Agriculture%20Organization%20(FAO),%20Rome.%20Available%20at%20http:/www.fao.org
file:///C:/Users/Mani/Desktop/1403/ETR/ETR-No.3-Summer-2024/ETR-No.3-Summer-2024/FAO%20(2023).%20World%20fisheries%20consumption%20statistics%20Food%20and%20Agriculture%20Organization%20(FAO),%20Rome.%20Available%20at%20http:/www.fao.org
file:///C:/Users/Mani/Desktop/1403/ETR/ETR-No.3-Summer-2024/ETR-No.3-Summer-2024/FAO%20(2023).%20World%20fisheries%20consumption%20statistics%20Food%20and%20Agriculture%20Organization%20(FAO),%20Rome.%20Available%20at%20http:/www.fao.org


 3، شماره 2سال   یی،و روستا یاقتصاد کشاورز

116 

13. Han, S., & Lee, Y. (2022). Analysis of the impacts of social class and lifestyle 

on consumption of organic foods in South Korea. Heliyon, 8(10), e10998. 

DOI: 10.1016/j.heliyon.2022.e10998. 

14. Hosseini, S. H., Bakhshoodeh, M., & Erfanifar, S. (2019). The effect of 

organic rice consumption on households’ utility in Shiraz: tendency to pay 

surplus. Agricultural Economics, 13(3), 111-131. [In Persian]  

15. Huangfu, P., Pearson, F., Abu-Hijleh, F.M., Wahlich, C., Willis, K., Awad, 

S.F., Abu-Raddad, LJ., Critchley, J. A. (2024). Impact of price reductions, 

subsidies, or financial incentives on healthy food purchases and consumption: 

a systematic review and meta-analysis. Lancet Planet Health, 8(3), e197-

e212. DOI: 10.1016/S2542-5196(24)00004-4. PMID: 38453385. 

16. IFO (2023). Iranian Fisheries Statistics. Iranian Fisheries Organization (IFO), 

Tehran. [In Persian]  

17. Kashif, U., Hong, C., Naseem, S., Alikhan, W., & Akram, M. (2020). 

Consumer preferences toward organic food and the moderating role of 

knowledge: a case of Pakistan and Malaysia. Ciência Rural, 50(5), 

e20190842, 2020. DOI: 10.1590/0103-8478cr20190842. 

18. Keshavarz, S., & Mousavi, S. N. (2018). Investigating obstacles, problems 

and factors affecting the development of organic agriculture, case study: 

Jalizkarans of Marvdasht city. Agricultural Economics Research, 10(3), 151-

172. [In Persian]  

19. Kristallis, A., & Chryssohoidis, G. (2018), Consumers’ willingness to pay for 

organic food: factors that affect it and variation per organic product type. 

British Food Journal, 107(5), 320-343. DOI: 10.1108/00070700510596901. 

20. Li, X., Wang, S., Ruan, Y., Pan, Y., & Huang, Y. (2024). Taste or health: the 

impact of packaging cues on consumer decision-making in healthy foods. 

Appetite, 203, 107636. DOI: 10.1016/j.appet.2024.107636. 

21. NSOI (2023). National standard for organic food production requirements. 

National Standards Organization of Iran (NSOI), Tehran. [Iin Persian] 

file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Han,%20S.,%20&%20Lee,%20Y.%20(2022).%20Analysis%20of%20the%20impacts%20of%20social%20class%20and%20lifestyle%20on%20consumption%20of%20organic%20foods%20in%20South%20Korea.%20Heliyon,%208(10),%20e10998
file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Han,%20S.,%20&%20Lee,%20Y.%20(2022).%20Analysis%20of%20the%20impacts%20of%20social%20class%20and%20lifestyle%20on%20consumption%20of%20organic%20foods%20in%20South%20Korea.%20Heliyon,%208(10),%20e10998
https://doi.org/10.1590/0103-8478cr20190842


...... نقش نگرش فرد در مصرف یبررس    

117 

22. Owusu, V., & Anifori, M. O. (2013). Consumer willingness to pay a premium 

for organic fruit and vegetable in Ghana. International Food and Agribusiness 

Management Review, 16(1), 67-86. 

23. Oyenubi, A., & Wittenberg, M. (2020). Does the choice of balance-measure 

matter under genetic matching? Working Paper 819. DOI: 

10.71587/4ph3q666. 

24. Rafaati, M., Shabanzadeh, M., & Javdan, M. (2021). Nutrient consumption, 

diversity and food security in income deciles of Tehran province. Agricultural 

Economics and Development, 35(2), 147-160. DOI: 

10.22067/jead.2021.69156.1019. [In Persian]  

25. Rana, J., & Paul, J. (2017). Consumer behavior and purchase intention for 

organic food: a review and research agenda. Journal of Retailing and 

Consumer Services, 38, 157-165. DOI: 10.1016/j.jretconser.2017.06.004. 

26. Rizzo, G., Borrello, M., Guccione, G., Schifani, G., & Cembalo, L. (2020). 

Organic food consumption: the relevance of the health attribute. 

Sustainability, 12, 595 , 1-12. DOI: 10.3390/su12020595. 

27. Sekhon, J. S., & Grieve, R. (2008). A new non-parametric matching method 

for bias adjustment with applications to economic evaluations. In: iHEA 2007 

6th World Congress: Explorations in Health Economics Paper. 

DOI: 10.2139/ssrn.1138926. 

28. Shabanzadeh-Khoshrody, M., Azadi, H., Khajooeipour, A., & Nabavi-

Pelesaraei, A. (2016). Analytical investigation of the effects of dam 

construction on the productivity and efficiency of farmers. Journal of Cleaner 

Production, 135(24), 549-557. DOI: 10.1016/j.jclepro.2016.06.145. 

29. Shokoohi, Z., & Erfanifar, S. (2024). The effect of environmental attitude and 

lifestyle on the willingness to pay a premium for consumers of potatoes with 

the national organic label. Quarterly Journal of Environmental Sciences, 

(Under Publication). DOI: 10.48308/envs.2024.1401. [In Persian] 

30. Sumi, R., & Kabir, G. (2018). Factors affecting the buying intention of 

organic tea consumers of Bangladesh. Journal of Open Innovation: 

file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Rizzo,%20G.,%20Borrello,%20M.,%20Guccione,%20G.,%20Schifani,%20G.,%20&%20Cembalo,%20L.%20(2020).%20Organic%20food%20consumption:%20the%20relevance%20of%20the%20health%20attribute.%20Sustainability,%2012,%20595%20,%201-12
file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Rizzo,%20G.,%20Borrello,%20M.,%20Guccione,%20G.,%20Schifani,%20G.,%20&%20Cembalo,%20L.%20(2020).%20Organic%20food%20consumption:%20the%20relevance%20of%20the%20health%20attribute.%20Sustainability,%2012,%20595%20,%201-12
file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Rizzo,%20G.,%20Borrello,%20M.,%20Guccione,%20G.,%20Schifani,%20G.,%20&%20Cembalo,%20L.%20(2020).%20Organic%20food%20consumption:%20the%20relevance%20of%20the%20health%20attribute.%20Sustainability,%2012,%20595%20,%201-12
https://dx.doi.org/10.2139/ssrn.1138926
http://dx.doi.org/10.1016/j.jclepro.2016.06.145


 3، شماره 2سال   یی،و روستا یاقتصاد کشاورز

118 

Technology, Market, and Complexity, 4(3), 1-15. DOI: 

10.3390/JOITMC4030024. 

31. Uliano, A., Stanco, M., Marotta, G., & Nazzaro, C. (2024). Combining 

healthiness and sustainability: an analysis of consumers’ preferences and 
willingness to pay for functional and sustainable snack bars. Future Foods, 9, 

100355. DOI: 10.1016/j.fufo.2024.100355. 

 

file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Uliano,%20A.,%20Stanco,%20M.,%20Marotta,%20G.,%20&%20Nazzaro,%20C.%20(2024).%20Combining%20healthiness%20and%20sustainability:%20an%20analysis%20of%20consumers’%20preferences%20and%20willingness%20to%20pay%20for%20functional%20and%20sustainable%20snack%20bars.%20Future%20Foods,%209,%20100355
file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Uliano,%20A.,%20Stanco,%20M.,%20Marotta,%20G.,%20&%20Nazzaro,%20C.%20(2024).%20Combining%20healthiness%20and%20sustainability:%20an%20analysis%20of%20consumers’%20preferences%20and%20willingness%20to%20pay%20for%20functional%20and%20sustainable%20snack%20bars.%20Future%20Foods,%209,%20100355
file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Uliano,%20A.,%20Stanco,%20M.,%20Marotta,%20G.,%20&%20Nazzaro,%20C.%20(2024).%20Combining%20healthiness%20and%20sustainability:%20an%20analysis%20of%20consumers’%20preferences%20and%20willingness%20to%20pay%20for%20functional%20and%20sustainable%20snack%20bars.%20Future%20Foods,%209,%20100355
file:///C:/Users/s.julayi/Downloads/Uliano,%20A.,%20Stanco,%20M.,%20Marotta,%20G.,%20&%20Nazzaro,%20C.%20(2024).%20Combining%20healthiness%20and%20sustainability:%20an%20analysis%20of%20consumers’%20preferences%20and%20willingness%20to%20pay%20for%20functional%20and%20sustainable%20snack%20bars.%20Future%20Foods,%209,%20100355

