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Abstract A R T I C L E I N F O 
Urban tourism with a focus on creativity, quality of life and welfare of citizens is a 
new approach to urban development that many cities have used to achieve 
sustainable urban development. The goal of creative tourism is achieved by gaining 
memorable experiences. Creative tourism has a positive effect on the cohesion of 
the local community and affects the interaction between tourism and the host and 
finally, it leads to the intention of re-traveling tourism. There is a possibility of 
developing creative tourism in Iran in cities such as Babolsar due to its social, 
economic, cultural, environmental and scientific characteristics and the high 
diversity of tourism types. Therefore, due to the importance of the subject of this 
research, the native model of the creative tourism city was developed by 
prioritizing the use of Babolsar features. For this purpose, with the help of 
documentary and library methods, the concept of creative tourism city from a 
theoretical point of view, definitions of thinkers and related concepts were 
examined. Also, models and indicators of creative tourism city were identified and 
components in this field were extracted. Factor analysis model in SPSS software 
was used to extract important and effective factors as well as potentials of Babolsar 
city in the field of tourism. Finally, the factors and factor load of each of them were 
extracted in compiling the native model of the creative tourism city of Babolsar. 
The results show that the business process factor with a factor of 16,247 is the most 
important among the indigenous indicators of creative tourism. Also, the factors of 
creative and innovative thinking, and cultural and spiritual capital with a factor load 
of 13.229 and 8.76 are ranked second and third. Factors of sustainable 
infrastructure, attractiveness and diversity, tradition and identity, quality of tourism, 
knowledge, education, deepening tourism, multiplicity and diversity of products 
and participation are other effective factors in developing the native model of the 
creative tourism city of Babolsar. 
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Extended Abstract 
 
Introduction 
In the turbulent and nonlinear atmosphere of the 
future, urban management based on traditional 
approaches not only does not put cities on the 
path of sustainable development, but also causes 
their decline and collapse, because the process of 
transforming cities into capitals of power, politics, 
commercial centers, and efficient global markets, 
etc. is as much an opportunity for cities with a 
vision and scientific planning models as it is a 
threat to cities without a vision and planning 
models. In this regard, the creativity-based 
approach is a new approach in the field of urban 
management that has diverse capabilities for 
dynamically confronting issues that are constantly 
changing. The necessity and importance of this 
issue is rooted in historical differences, 
development trends, cultural context, strengths 
and weaknesses, and opportunities of cities. 
Considering the process of evolving tourism into 
cultural tourism and ultimately creative tourism 
and cultural diversity and the richness of works of 
art and handicrafts in the country, which are the 
best support for the development of creative 
tourism; Creative tourism can be considered the 
most desirable type of tourism for Iran. Babolsar, 
the middle cities of Mazandaran province, has the 
possibility of becoming a creative city with an 
emphasis on the tourism approach, given its 
geographical location and high tourism potential 
in various cultural, natural and recreational areas. 
Numerous studies have been conducted in 
relation to the creative city and tourism and 
consequently urban creative tourism, and the 
research background shows that most of the 
research has been conducted based on 
internationally recognized indicators and criteria 
and other existing studies in the field of creative 
city and tourism, and the identification of local 
criteria in this field and creative tourism planning 
based on local criteria have not been carried out 
so far. Therefore, the present article has 
innovative aspects compared to other existing 
research in this field, since it first extracts local 
indicators of creative tourism and in the next 
stage makes a detailed assessment of the tourism 
potential of Babolsar city and finally combines 
these two areas. 
 
Methodology 
This is applied research and the required data 
were collected through library studies and field 

surveys and analyzed using exploratory and 
confirmatory factor analysis methods. The 
statistical population consists of residents of 
Babolsar city. The sample size was also based 
on the Cochran formula of 383 people and the 
statistical sample selection method was also 
done randomly. The main research tool was a 
questionnaire, and the reliability coefficient of 
the questionnaire was obtained based on a 
volume of 15 percent (63 components) equal to 
0.832. A 5-option Likert scale was used in 
compiling the questionnaire. In the analysis of 
questionnaire data, first, using exploratory factor 
analysis in the SPSS software environment, the 
effective factors in developing the local model of 
creative tourism in Babolsar were extracted, and 
then the local model of creative tourism city was 
drawn according to the extracted factors and 
tourism development potentials. Finally, the 
process of developing strategic planning and 
stakeholder groups in developing the local 
model of creative tourism city were included in 
the model and presented. Therefore, in the 
present study, the tourism approach has been 
examined as a criterion and level in order to 
achieve the local model of creative tourism city 
in Babolsar. 
 
Results and Conclusion 
Exploratory factor analysis was used to determine 
the coefficients and factor loadings of each of the 
influential variables in developing the local model 
of the creative tourism city. To ensure whether 
the available data are suitable for factor analysis, 
KMO indices and Bartlett test were used. Based 
on the results of the KMO test, the research data 
can be reduced to a number of underlying and 
fundamental factors. The results of the Bartlett 
test also show that the correlation matrix between 
the items is not an identity matrix and a unit. That 
is, on the one hand, there is a high correlation 
between the internal dimensions of each factor, 
and on the other hand, no correlation is observed 
between the dimensions of one factor with the 
items of another factor. Each of the 79 indicators 
was introduced in the form of 12 main factors as 
factors explaining the concept of the creative 
tourism city based on 2 decision-making criteria: 
1- the highest factor loading value available for 
each indicator, 2- the opinion of the research 
expert team. The percentage of variance criteria 
was used to determine the number of factors. 
Given the high value of KMO, the obtained 
coefficients can be trusted and in fact, the 12 
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factors mentioned as a set explaining the concept 
of a creative tourism city have appropriate 
construct validity. On the other hand, it can be 
inferred from the Cronbach's alpha value that 
these 12 factors as a set explaining the concept of 
a creative tourism city have the necessary 
reliability . The most important factors effective in 
developing the indigenous model of a creative 
tourism city in Babolsar are, respectively: 1- 
Business processes and tourism economy, 2-
Creative and innovative thinking, 3- Cultural and 
spiritual capital, 4- Sustainable infrastructure, 5- 
Attraction and diversity, 6- Tradition and identity, 
7- Tourism quality, 8- Knowledge, 9- Education, 
10- Deepening the relationship between tourists 
and the host community, 11- Multiplicity and 
diversity of tourism products and 12- 
Strengthening residents' participation. In this way, 
despite the large number of variables under study, 
the identified factors can provide a relatively clear 
picture of the factors affecting the development of 
the local model of the creative tourism city in 
Babolsar city. Observing the average values 
calculated for the six dimensions of tourism 
potentials of Babolsar city shows that the 
potential of rural tourism is lower than the 
optimal level and the other dimensions of 
cultural-religious, recreational, natural, urban, 
sports and special tourism are higher than the 
assumed average, respectively. Therefore, 
historical tourism has the greatest potential among 
the different dimensions of tourism in Babolsar 
city. Also, the summary of the results shows that 
Babolsar city is in a good situation in terms of 
tourism characteristics and potentials. According 
to the findings, the localized model (pattern) of 
the creative tourism city has been developed in 
five levels, which are: - Level one: 12 factors; 

Level 2: factor loading of the variables of each 
factor; Level 3: dimensions of creative tourism;  
Level 4: strategic planning process of tourism in 
Babolsar city; Level 5: Executors and main 
influential forces in the creative tourism process . 
The diversity and complexity of the dimensions 
related to the general concepts of "creative city" 
and consequently "creative tourism" on the one 
hand, and the variable nature of these concepts 
over time and space, and the existence of a single 
model that can explain the phenomenon under 
study at all times and in all circumstances, have 
made it impossible; this necessitated the need to 
conduct cross-sectoral studies in the two fields of 
tourism and creativity, considering environmental 
conditions, cultural, economic characteristics and 
various potentials in the field of creative tourism, 
in order to develop a local model of the creative 
tourism city with an emphasis on different 
dimensions of tourism, and in this regard, the 
present study was conducted. The results of these 
studies showed that the 79 indicators of the 
creative tourism city can be reduced to 12 factors. 
The 12 factors explain more than 81.891 percent 
of the variance of the statistical population of the 
study, and this is indicative of the fact that in 
utilizing the variables and indicators of the 
creative tourism city, action should be taken 
according to the emphasis of each of the variables 
in each of the factors. The study of the tourism 
potential of Babolsar also showed that this city 
has high potential in 10 dimensions: cultural, 
recreational, natural, urban, rural, sports, work-
scientific, health and wellness, religious, and 
special trips. In order to become a creative 
tourism city, Babolsar requires special attention in 
the fields of policymaking, infrastructure, 
management, and marketing. 
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  ي پژوهش  مقاله

  شهر بابلسر   ي نمونه مورد   ؛ ي شهر خلاق گردشگر   ي بوم   ي الگو   ن ي تدو 

 .  راناي  آباد،نجف  ،يواحد نجف آباد، دانشگاه آزاد اسلام ،يگروه شهرساز ،يدكتر يدانشجو -انيفيشر گميندا ب
*  .رانينجف آباد، ا ،اسلامي آزاد دانشگاه   آباد،واحد نجف  ،يگروه شهرساز -يفرشته احمد

 .راني نجف آباد، ا ،اسلامي  آزاد دانشگاه آباد،واحد نجف  ا،ي گروه جغراف -گندمكار ريام

  .رانيدانشگاه هنر، اصفهان، ا ،ي. و گروه شهرسازرانينجف آباد، ا ،اسلامي آزاد  دانشگاه  آباد،واحد نجف  ،يگروه شهرساز -محمد مسعود

 .راني نجف آباد، ا ،اسلامي  آزاد دانشگاه آباد،واحد نجف  ا،يگروه جغراف -يصابر ديحم

  ده يچك  مقاله  اطلاعات
  
  

  ٢٦٣-٢٨٠ صفحات:  شماره
  

  و اسكني برا  خود دستگاه از
 خواندن

  استفاده نيآنلا صورت به مقاله
 ديكن

  
  

  : يد ي كل ي هاواژه
  يالگو ، ي شهر خلاق، گردشگر

  بابلسر  ، يبوم
  
  

بــه شــمار   يدر توسعه شــهر  نينو  يكرديو رفاه  شهروندان رو   يزندگ  تيفيك  ت،يبا محور خلاق  يشهر  يگردشگر
خلاق با كسب  گردشگري هدف. اندبهره برده يشهر داريبه توسعه پا يابيشهرها، از آن، جهت دست اريكه بس دآييم

 ــ  ريخلاق تاث  يگردشگر  شود،يمحقق م  رانگيخاطره  اتيتجرب  ــ  انســجامبــر    يمثبت دارد و بــر تعامــل   يجامعــه محل
. امكان توسعه گردشگري گردديم يمنجر به قصد سفر مجدد گردشگر ت،يموثر است و در نها  زبانيو م  يگردشگر

و  يط ــيمح ســتيز ،يفرهنگ ــ ،ياقتصــاد ،ياجتماع هاييژگيبابلسر با توجه به و   رينظ  ييخلاق در ايران در شهرها
 ــموضــوع ا تيبا توجه به اهم نيوجود دارد. بنابرا  يدشگرگر  هايگونه  يو تنوع بالا  يعلم  نيپــژوهش بــه تــدو  ني
منظــور بــا   نيبابلسر پرداختــه شــد. بــد  هاييژگياز و   يرگيبهره  بنديتيبا اولو  يشهرخلاق گردشگر  يبوم  يالگو

 ــ  شــمندانياند  فيتعــار  ،ينظر  دگاهياز د  يمفهوم شهر خلاق گردشگر  ايو كتابخانه  يكمك روش اسناد  مياهو مف
مطرح  هايو مولفه ييشناسا يشهر خلاق گردشگر  هايشاخص  و   هامدل نيقرار گرفت. همچن  يوابسته مورد بررس

بالقوه شهر بابلســر  هايليپتانس نيو همچن رگذاريمهم و تاث هاياستخراج عامل ي. برادياستخراج گرد نهيزم  نيدر ا
 بارهاي  و   هاعامل  تيبهره گرفته شد و در نها  SPSS  زارنرم اف  طيدر مح  يعامل  لياز مدل تحل يگردشگر  نهيدر زم
 دهدينشان م  جيشهر بابلسر استخراج شد. نتا  يشهر خلاق گردشگر  يبوم  يالگو  نتدوي  در  هااز آن  كيهر    يعامل

خــلاق   يگردشــگر  يبوم  هايشاخص  نيرا درب  تياهم  نيشتريب  ١٦.٢٤٧  يكسب و كار با بارعامل  يندهايعامل فرآ
رتبــه  ٨.٧٦و  ١٣.٢٢٩ يبا بار عامل  زين  يو معنو  يفرهنگ  هيتفكر خلاق و نوآورانه، و سرما  هايعامل  نيدارد. همچن

 ــو تنــوع، ســنت و هو  تيجذاب  دار،يپا  هايرساختيز  هايعامل.  انددوم و سوم را به خود اختصاص داده  ــفيك ت،ي  تي
 گــريد ؛جــوييمشــاركت و تعــدد و تنــوع محصــولات    ،يبــه گردشــگر  دنيدانش، آموزش، عمق بخش ــ  ،يگردشگر

  .  باشنديبابلسر م يشهر خلاق گردشگر يبوم يالگو نيموثر در تدو  هايعامل
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  مقدمه

يافتگي پايدار خطي آينده، مديريت شهري بر اساس رويكردهاي سنتي نه تنها شهرها را در مسير توسعهدر فضاي پر تلاطم و غير
هــاي قــدرت، سياســت، شهرها بــه پايتخــتشود زيرا روند تبديل شدن  ها نيز ميدهد بلكه سبب اضمحلال و سقوط آنقرار نمي

ريــزي هاي برنامهانداز و مدلمراكز تجاري و بازارهاي كارآمد جهاني و ... به همان ميزان كه فرصتي براي شهرهاي داراي چشم
شود. در اين راستا، رويكرد خلاقيت ريزي نيز محسوب ميهاي برنامهانداز و مدلعلمي است، تهديدي براي شهرهاي بدون چشم

هــاي بنيان، رويكرد جديدي در حوزه مديريت شهري است كه براي مواجهه پويا با مسائلي كه پيوســته در حــال تغييرنــد قابليــت
هــا ها و ضعفاي، بستر فرهنگي، قوتهاي تاريخي، روندهاي توسعهمتنوعي دارد. ضرورت و اهميت اين موضوع، ريشه در تفاوت

رغم اين موضوع كه از ابتداي قرن حاضر صنايع بزرگ جهــان بــا پيامــدهاي ). علي٢:١٣٩٧،پورحيدريهاي شهرها دارد(و فرصت
اند صنعت گردشگري بــا وجــود دورنمــاي نامشــخص اقتصــاد جهــاني، رشــد ناشي از بحران اقتصادي اخير دست به گريبان بوده

هاي بيشتر و معنا بخشي به زندگي خود هستند و براي امروز در پي كسب آگاهي  يچشمگيري داشته است. گردشگران فرهيخته
هــايي پشــت اند و به فراوردهتري، در فرهنگ و خلاقيت محلي درگير شدهطور فعالانهتجارب شخصي خود اصالت قائلند. آنان به

در كنــار ايــن تغييــرات  ).Richard & Wilson, 2007(گران صرف فرهنگ محلي تنــزل دهــد ها را به مشاهدهكنند كه آنمي
انــد؛ مقاصــدي كــه تجــارب هــاي جديــد مواجــهبسياري از مقاصد گردشگري سنتي از تقاضا اشباع شده و با چالش ابداع فراورده

تمامي اين عوامل صــنعت گردشــگري  ).Voss, 2004(تري عرضه كنند، ارزش و مزيت رقابتي بالاتري به دست آورندبيادماندني
را به سوي گردشگري خلاق (نسل سوم گردشگري) متحول كرده است. اين نوع از گردشگري آخرين حلقــه از زنجيــره تكامــل 

). ايران توانايي رقابت مــوثر در بازارگردشــگري متعلــق بــه عصــر صــنعتي بــا ٢٥٢:  ١٣٩٣گردشگري است (شفيعي و همكاران،  
هاي موضوعي و توليدات انبوه محصولات گردشگري را به دلايل هاي بسيار بزرگ، پاركنمودهايي نظير مراكز خريد و فروشگاه

هاي موفق گردشگري عصــر صــنعتي در هاي كلان و وجود نمونهگذاريهاي لازم، نياز به سرمايهمتعددي نظير كمبود زيرساخت
را ندارد. از سويي با توجه به روند تكامل گردشگري بــه گردشــگري فرهنگــي و نهايتــاً گردشــگري خــلاق   _ مثل دوبي_ منطقه

). و تنوع فرهنگي و غناي آثار هنري و صنايع دستي موجود در كشور كه بهترين پشــتوانه ٢١٦- ٢١٧:  ١٣٩٥(حسيني و همكاران،  
تــرين نــوع گردشــگري بــراي كشــور ايــران دانســت توان گردشگري خلاق را مطلوببراي توسعه گردشگري خلاق هستند؛ مي

). شهرهاي رشت و اصفهان به عنوان شهر خلاق غذا و صنايع دستي دو شهري هســتند كــه در ٢٥٢:  ١٣٩٣(شفيعي و همكاران،  
مركز شهرستان بابلسر با   عنوانبهاند. بابلسر نيز  شبكه جهاني يونسكو به عنوان شهرهاي خلاق گردشگري در ايران ثبت گرديده

آيد؛ اين شهر با توجه به موقعيت مكــاني مي  به شمارشهرهاي مياني كشور در استان مازندران    ازجملهنفر    ٥٩٩٦٦  بربالغجمعيتي  
بــه يــك شــهر  شدنليتبدهاي مختلف فرهنگي، طبيعي و تفريحي امكان هاي بالاي گردشگري در حوزهو جغرافيايي و پتانسيل

هــا و ولي هنوز با شهر خــلاق گردشــگري فاصــله دارد. اســتفاده از ايــن قابليــت  ستاداربر رويكرد گردشگري را    ديتأكخلاق با  
باشد. نيل به هدف فــوق نيازمنــد تــدوين الگــوي ها مستلزم  طراحي و تدوين مدلي متناسب با شرايط خاص اين شهر ميفرصت

هــاي اي و بررســيهاي مورد نياز از طريق مطالعات كتابخانــهباشد. اين پژوهش كاربردي و دادهبومي شهر خلاق گردشگري مي
روش تحليل عاملي اكتشافي و تائيدي مورد تجزيه و تحليل قرار گرفــت. جامعــه آمــاري گيري از  ميداني گردآوري شده و با بهره

نفــر و   ٣٨٣دهند. حجم نمونه نيز براساس فرمول كوكران برابــر  نفري ساكن شهر بابلسر تشكيل مي  ٥٩٩٦٦پژوهش را جمعيت  
روش انتخاب نمونه آماري نيز بصورت تصادفي انجام گرفت. ابزار اصلي تحقيق، پرسشنامه بوده كــه ضــريب پايــايي پرسشــنامه 

اي ليكرت اســتفاده گزينه ٥به دست آمد. در تدوين پرسشنامه از طيف سنجشي  ٠.٨٣٢مولفه) برابر  ٦٣درصد ( ١٥براساس حجم  
عوامــل مــوثر در  SPSSاي ابتدا به كمك تحليل عامل اكتشافي در محيط نــرم افــزار هاي پرسشنامهشد. در تجزيه وتحليل داده

هــاي تدوين مدل بومي گردشگري خلاق شهر بابلسر استخراج و سپس الگوي بومي شهر خلاق گردشگري بــا توجــه بــه عامــل
هاي ذينفع در تدوين ريزي استراتژيك و گروههاي توسعه گردشگري ترسيم و درنهايت، فرآيند تدوين برنامهاستخراجي و پتانسيل



  
 ١٤٠٣ پاييز، ٥٦، شماره ١٤دوره   ،)يا منطقه يز ير(برنامه ايفصلنامه جغراف  ٢٧٠

 
يــك  عنوانبــهمدل بومي شهر خلاق گردشگري در مدل گنجانده و ارائه گرديد بنابراين در پژوهش حاضر رويكــرد گردشــگري 

  ي قرار گرفته است. بررس موردمعيار و تراز در راستاي دستيابي به الگوي بومي شهر خلاق گردشگري در شهر بابلسر 
- در ارتباط با شهر خلاق و گردشگري و به تبع آن گردشگري خلاق شهري مطالعات متعددي صورت پذيرفته و هر كدام از آن

هاي مرتبط با حوزه مــورد مطالعــه ارائــه گرديــده اســت. اند؛ در ادامه تعدادي از پژوهشاي متفاوت به موضوع پرداختهها از زاويه
 شــهر در خلاق طبقه ظهور به "آمدن آن به وجودظهور و ارتقاء طبقه خلاق و نحوه  "عنوان  خود با تحقيق  ). در٢٠٠٢فلوريدا (

 ") با الهام از كار فلوريدا٢٠٠٧( ٢و جان ١مك گراهان.  دانديم  خلاق  جذب اســتعداددرگرو    را  شهر  اقتصادي  موفقيت  و  پردازديم
در تحقيــق كرد.  ديتأكشوند كه از سطح بالايي از كيفيت زندگي برخوردار باشد بر اينكه طبقه خلاق به سمت مناطقي كشيده مي

، بــاز بــودن و آزادي ملاقــاتهــاي تجمــع و هاي گذران اوقات فراغت و انجــام تفريحــات، مكــان) مكان٢٠١١( ٣موسسه گالوپ
هاي ي نــواحي شــامل زيبــايي طبيعــي و فضــاهاي ســبز از شــاخصشــناختييبايزفضاهاي شهري براي پذيرش بيگانگان، اندازه 
 ــتجز). بعــد از  ٢٠١٣(  ٤خلاقيت شهري محسوب گرديده است. لنــدري شــاخص   شــدهيآورجمعهــاي  ي آمــاري دادههاليوتحلهي

 شــاخص و دوم رتبه در ارتباطي شهري هايشبكه و ارتباطات شاخص اول، رتبه در شهري رفاه آسايش و ميزان ي وطيمحستيز

 ــسوم  رتبه در تساهل و تسامح آزادي،  ــ اهميت ميان ارتباط ) بر٢٠١٤همكارانش ( و ٥اســت. دانيلا هقرارگرفت  نوع و يســاز يمحل
) به مقايسه ميزان خلاقيت شهري شهر سوهو در حومــه لنــدن بــا ٢٠١٥(  ٦. دورمازكنديم  تأكيد  اقتصادي  يهابحران  به  واكنش

توانــد در توســعه خلاقيت در ابعاد تجاري و فرهنگي مي) معتقد است  ٢٠١٦(  ٧شهر بيگلو در حومه استانبول پرداخته است. كناوان
شود تا ساكنان از مزاياي آن در جهــت دســتيابي بــه ابعــاد پايــداري حركــت نماينــد. گردشگري موثر باشد و خلاقيت موجب مي

شود. دارد استفاده از فناوري ديجيتال در ايجاد گردشگري خلاق منجر به توسعه دموكراسي مي) بيان مي٢٠١٧(   ٨ماركس و بوريا
تواند در هاي گردشگري بر اساس منابع انساني، منابع پولي مالي و منابع ابزاري مي) معتقدند سياست٢٠١٨(  ٩باستومي و پامانكس

موضوع خلاقيت شهري و گردشگري از ديد پژوهشگران داخلي نيز دور نمانده و تحقيقــات شهر خلاق باندونگ موثر واقع شوند.  
- ي صنعت گردشگري و بــه). معتقدند تمركز بر توسعه١٣٩٣متعددي در اين زمينه انجام شده است از جمله شفيعي و همكاران (

روي بسياري از شهرهاي امروز است. كلانتــري، رجــايي و مهربــاني هاي شهر خلاق يكي از راهكارهاي پيشكارگيري استراتژي
انــد. ي ايران پرداختهشهرهاكلانها و سنجش برخورداري شاخص  نيترمهمهاي شهر خلاق، تعيين  ). به استخراج شاخص١٣٩٥(

ي هاي شهر خــلاق متناســب بــا فرهنــگ جامعــه). سعي در شناخت و ساخت شاخص١٣٩٥فتوحي مهرباني، كلانتري و رجايي (
هاي مكاني براي شهر خلاق بر اساس فرهنــگ ايرانــي ). به تعيين شاخص١٣٩٤آبادي و ديگران (اند. مختاري ملكايراني داشته

هاي متمــايز هاي براي ايجاد مكانتواند استراتژي). معتقدند رويكرد خلاقانه به گردشگري مي١٣٩٥اند. باغباني (اسلامي پرداخته
). تدوين برنامه و طرح ابتكاري با تاكيد بــر ١٣٩٥از جمله ارتقاء شهرهاي خلاق و صنايع خلاق منجر شود. درستكار و همكاران (

بــر مبنــاي ). ١٣٩٩اند. محمدي كوچه باغ و همكــاران (خلاق با گردشگري صنعتي در يزد را مد نظر قرار داده گيري منطقهشكل
هاي استعداد، خلاقيت و تنوع با ميزان برخورداري مناطق شهر تبريز از شاخص  موزائيك و ارزيابي- هاي بوهميانسنجش شاخص

استفاده از روش رگرسيون انجام گرفته است. شاخص استعداد ميزان برخورداري منطقه از افراد نوآور و شاخص بوهميــان ميــزان 
دهد؛ همچنين شاخص موزائيك ميزان باز بودن جامعه براي جــذب افــراد خــلاق را خلاقيت منطقه مورد نظر را مورد ارزيابي مي

 يــك بــه دســتيابي براي تبريز كلانشهر  كالبدي  –فضايي  هاي  دهد. هدف از اين پژوهش شناسايي قابليتمورد سنجش قرار مي
شــت ه  فرهنگــي  تــاريخي  منطقــه  موزائيك،  –  بوهميان  هايشاخص  لحاظ  از  كه  است  اين  دهنده  نشان  نتايج.  است  خلاق  شهر

در شــاخص تنــوع  ٨٨/٣در شــاخص خلاقيــت (بوهميــان) و   ٩/٧در شــاخص اســتعداد و    ٠٢/٢٦كلانشهر تبريز، با كسب امتيــاز  
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 ــ(موزائيك) در وضعيت مطلوبتري نسبت به ساير مناطق قرار دارد.  شــهروند از  ٣٨٣بــا نظرســنجي از  .)١٤٠٠ورائي و ســراييان (ن
شهرهاي شهرستان فلاورجان و مصاحبه بــا تعــدادي از اعضــاي شــوراي شــهر، كارمنــدان شــهرداري، بخشــداري و فرمانــداري 

در به اين نتيجه رســيده انــد كــه و اولويت بندي شهرهاي شهرستان از روش ماتريس گولر  ها  تحليل داده  و  شهرستان فلاورجان
اول تا سوم را به خــود هاي مجموع شهرهاي كليشاد و سودرجان، ابريشم و پيربكران به لحاظ خلاقيت به منظور گردشگري رتبه

  . باشنداند و داراي بيشترين قابليت براي توسعه شهر خلاق به منظور جذب گردشگر مياختصاص داده
ها و معيارهاي شــناخته شــده بــين المللــي و  ها براساس  شاخص دهد بيشتر اين پژوهش بررسي پيشينه تحقيقات موجود نشان مي   

ريــزي  زمينه شهر خلاق و گردشگري انجام پذيرفته و شناســايي معيارهــاي بــومي در ايــن زمينــه و برنامــه ساير مطالعات موجود در 
هاي بــومي  گردشگري خلاق بر مبناي معيارهاي بومي تا كنون انجام نگرفته است، بنابراين مقاله حاضر از آن جهت كه ابتدا شاخص 

هاي گردشگري شــهر بابلســر داشــته و در نهايــت بــه  گردشگري خلاق را استخراج نموده و در مرحله بعد ارزيابي دقيقي از پتانسيل 
  باشد.  هاي نوآورانه مي هاي موجود  در اين زمينه داراي جنبه تلفيق اين دو حوزه با يكديگر اقدام نموده؛ نسبت به ساير پژوهش 

  
  مباني نظري 

  خلاقيت و شهرهاي خلاق 
تــرين ســطح بــه معنــاي كردن، آفريدن و به وجود آوردن معنا شده است. خلاقيت در سادهنامه دهخدا خلق  واژه خلاقيت در لغت

هاي جديد تخيلي است كه شامل نوآوري راديكــال پديد آوردن چيزي است كه قبلاً وجود نداشته است. خلاقيت محصولي از ايده
). خلاقيــت ابــزاري بــراي ٢:  ٢٠٠٠،  ١حلي براي يك مشكل و همچنين يك فرمول راديكال از مشكلات است (ســفرتزيو يا راه

اي اســت. شــهرها فضــاهاي پــر هاي انسان در هر زمينهبيشينه كردن امكانات در هر شرايط و افزودن ارزش معنا به نتيجه اقدام
هاي حركت، تمركز،  هدايت انرژي، خلاقيت و نــوآوري بشــر بــه ظرفيت در زمينه جذب خلاقيت  نوآوري هستند و هميشه چرخ

). شهر خلاق يك روش جديد در برنامه ريزي شــهري اســت كــه چگــونگي اينكــه ٢: ١٣٩٥آيند (پور احمد و همكاران، شمار مي
تــوانيم دهــد كــه مــا چگونــه مــيدهد؛ و نشان ميمردم بتوانند، فكر، برنامه و عمل خلاقانه در شهرها داشته باشند را توضيح مي

ايــده شــهر ).  Landry, 2012: 11(شهرهايمان را از طريق بارگيري از تفكرات و استعدادهاي مردم، زنده و زيست پــذير كنــيم 
. از آن زمان بــه بعــد )Ratiua, 2013: 125ظهور كرد تلاشي براي بازسازي شهر در سطح جهاني بود ( ١٩٨٠خلاق كه از دهه 

اين موضوع به جنبشي جهاني مبدل شد كه بر الگوي جديد برنامه ريزي شهري براي شهرها بازتاب يافت. تئوري شهر خلاق بــا 
) نيز حمايت شــد. ايــن تئــوري ١٩٩١) و جين جيكوبز (١٩٨٥)، اندرسون (١٩٩٦مطالعات گسترده افرادي چوب مالمبرگ و زندر (

كنــد كند. پارادايمي جديد ارائــه مــيارتباط بين خلاقيت فرهنگي و نوآوري تكنيكي يا توسعه با تكنولوژي پيشرفته را پيشنهاد مي
) در ١٩٩٨- ٢٠٠٠پيترهال ( ).Songmei, 2005: 20-19(هاي اقتصادي از منظر اجتماعي و فرهنگي نگريسته شود كه به پديده

شهرهاي خــلاق را بــه   "شهرهاي خلاق و توسعه اقتصادي"و كتاب    "شهرها در تمدن، فرهنگ، خلاقيت و نظم شهري"كتاب  
كند كه خود را به زحمت انداخته و در مسير از دست دادن اطمينان گذشته خود بوده، ولــي عميقــاً بــه عنوان جوامعي توصيف مي

ريچارد فلوريدا در پايان نامــه خــود بــه ظهــور  ).Songmei, 2005:19(كنند چه كه قرار است برايشان اتفاق بيافتد، توجه ميآن
پردازد او در جهت پاسخ به اين سوال است كه چرا بعضي از نقاط، رشد و رفاه بالايي دارند. در حــالي كــه طبقه خلاق در شهر مي
). فرضــيه فلوريــدا ايــن اســت كــه موفقيــت Zimmerman, 2008: 232كنند چنين رفاهي را ندارند (ديگران با تلاشي كه مي

هاي توسعه اقتصادي سنتي استوار نيســت؛ بلكــه بيشــتر در گــروه جــذب اســتعداد خــلاق اســت اقتصادي يك شهر بر استراتژي
)Donegan & Lowe, 2008: 46هــاي ). فلوريدا معتقد است كه افراد طبقه خلاق آهن رباهايي هستند كه موسسات و شــركت

گويد كه اگر در مكاني چنين افرادي وجود داشته كنند و در رابطه با جذب اين گروه ميمتحرك با رشد و فناوري بالا را جذب مي
نيــز بــر اهميــت نقشــي كــه  ٢مــاركوزن). Pratt, 2008:4(تواند در آن مكان تحرك ايجاد كننــد باشند صنايع با فناوري بالا مي

دهــد ورزد، وي نشــان مــيكنند، تاكيد ميهنرمندان در شهرهاي خلاق در سطوح مختلف اجتماعي، فرهنگي و اقتصادي ايفا مي
 

1 Sefertzi 
2  Markozen 



  
 ١٤٠٣ پاييز، ٥٦، شماره ١٤دوره   ،)يا منطقه يز ير(برنامه ايفصلنامه جغراف  ٢٧٢

 
يابد و هنگامي كه اين امتياز با امتيازاتي چــون شهرهايي كه هنرمندان در آن حضور دارند مصرف فرهنگي در منطقه افزايش مي

شود. اين فرآيند به احيــاي شــهري شوند، باعث توقف روند مهاجرتي در اين شهرها ميوجود صنايع پزشكي و دارويي تركيب مي
بخشد، همچنين به رفع مشكلات موجود در نواحي كم درآمــد كند و محيط اجتماعي را نيز بهبود ميدر نواحي فرسوده كمك مي

كند كه نظريه شهر خلاق پاسخي است بــه تغييــرات اجتمــاعي ) بيان مي٢٠٠٥( ١. مدريوس )Sasaki, 2010: 54(كند كمك مي
كه خود وابسته به تغييرات تكنولوژيكي محصولات و افزايش روز افزون اهميت تبادل اطلاعات در دنياي پست مدرن اســت. بــه 

كنــد از اي را براي تقويت و بازسازي فرهنگ محلي، هويت و كيفيت زنــدگي ارائــه مــيعقيده وي نظريه شهر خلاق توان بالقوه
البته بيان اين پيشينه نظــري بــدان معنــي  ).Medeiros, 2005: 9(ديدگاه وي هنوز تعريف مشخص از شهر خلاق وجود ندارد 

اي مربوط به زمــان حاضــر اســت. همــانظور كــه پيتــر هــال نيــز در كتــاب «شــهرهاي شــاهكار در نيست كه شهر خلاق پديده
اي اي وجود داشته باشد. امــا هــيچ محــيط شــهريتواند در هر دورهاي است كه ميدهد شهر خلاق پديدهشهرنشيني» نشان مي

  ). Hospers, 2003:11كند(براي هميشه به صورت خلاق عمل نمي
  گردشگري خلاق  

تر گردشگري در يك پــروژه ) ابداع شد. اين ايده براي اشكال خلاق٢٠٠٠ريموند(توسط ريچاردز و    "گردشگري خلاق"اصطلاح  
 & Richardsسرچشمه گرفت كه هدفش تشــويق توليــد صــنايع دســتي از طريــق گردشــگري بــود ( Eurotexاروپايي به نام 

Marques, 2010: 2 ريچاردز و ريموند، گردشگري خلاق را به عنوان يادگيري يك مهارت كه بخشي از فرهنگ يك كشــور .(
دهند، از طريق كنند. گردشگران خلاق، ظرفيت خلاقيت خود را توسعه مييا اجتماع در حال بازديد در تعطيلات است، تعريف مي

آموزند كه فرهنگ مقصد سفر براي شوند تجاربي را ميهاي غير تعاملي به مردم محلي نزديك ميمشاركت غير رسمي در كارگاه
گيرنــد هاي مقصد شامل، هنر، فرهنــگ، ســليقه و طبيعــت را در بــر مــيها معمولاً ارزش كند. اين كارگاهم ميتعطيلاتشان ترسي

)yozcu & Icoz, 2010: 106 .( كارشناسان «گردشگري خــلاق» را نســل جديــد گردشــگري بعــد از نســل اول يعنــي همــان
هــا)، «گردشگري ساحل» (سفر، اوقات فراغت و براي استراحت)، و نسل دوم يا گردشگري فرهنگي (متمايل به فرهنگ و مــوزه

تــر بــا هاي تجربي و تعامل عميقهاي بيشتر» بر انجام فعاليتهاي كمتر ميدانكنند. «گردشگر خلاق» با شعار «موزهقلمداد مي
ابزارهــاي پــژوهش كند. اين تعريف، اصطلاح مشهور مشاهده مشاركتي در ادبيــات و زندگي واقعي فرهنگي در شهرها تمركز مي

نمايد. در «گردشگري خلاق» گردشگري بــه تعامــل بيشــتر آموزشــي، احساســي، اجتماعي بسيار رايج است را به ذهن متبادر مي
شود. در نسل سوم گردشــگري، گردشــگر شــبيه يــك اجتماعي و همچنين مشاركت با مكان، فرهنگ زندگي و مردم تشويق مي

كند. همچنين در اين نوع از گردشگري نقش مديران در شناخت انواع خلاقيت موجود در شهر بــه عنــوان يــك شهروند رفتار مي
هــاي تجربــي و تعامــل شود. بنابراين «گردشگري خلاق» مبتني بر فعاليــتمنبع و فرصت براي جذب گردشگران مهم تلقي مي

ي مواجه خواهيم بود كه از مرز ديــدار عميق با سبك زندگي جامعه مقصد است. بنابراين ما در نسل سوم گردشگري با گردشگران
 United(تري از آن نائل خواهند شــد اند و با حضور در بطن جامعه مقصد به درك عميقصرف آثار تاريخي و طبيعي فراتر رفته

nation education, asanciece and Cultural organization, 2006: 2-3.( ايــن شــيوه گردشــگري، هماننــد مشــاهده
دهد با دســتكاري در پيرامــون هاي اجتماعي است به گردشگري خلاق امكان ميهاي كيفي در پديدهمشاركتي كه يكي از روش 

ادراك گردشگران  دلانه لمس نمايد.خود ادراك عمقي تجربه حسي، عاطفي و عملي، فضا و اتمسفر مقصد را با درك عميق و هم
ي است كه بر انتخــاب مقصــد از ســوي آنــان تأثيرگــذار اســت. امــا شخصيتي يك مقصد، از جمله مهمترين عواملهاي  از ويژگي

عليرغم اهميت اين موضوع، شناسايي صفات شخصيتي مقاصد گردشگري كشور و ايجاد هويتي منحصربه فرد براي آنان بندرت 
طــور همزمــان بسياري از اين مقاصــد كــه بــه).  ١٤٠٠(تقي زاده جور شري،  در كانون توجه مطالعات گردشگري قرار گرفته است

شــوند. خلاقيــت ريزي مــيماهيت شهري و كاركرد گردشگري دارند، با تاكيد بر منابع موجود خود براي رسيدن به توسعه، برنامه
فرهنگــي و نيــز عملكــرد مــديريتي در راســتاي عرضــه محصــولات   - هاي محيطــي، اجتمــاعيمرتبط با گردشگري مانند جاذبه
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 ٢٧٣  شهر بابلسر   ي نمونه مورد   ؛ ي شهر خلاق گردشگر   ي بوم   ي الگو   ن ي تدو و همكاران:  انيفيشر

 

و   ئيلســبوزاده(رمضــان  تواند دستيابي به اين هــدف را تضــمين كنــدريزي توسعه گردشگري ميگردشگري و خلاقيت در برنامه
  ).٣٣٥:  ١٣٩٨همكاران،

  معرفي بابلسر  
دقيقــه    ٣٧درجه و    ٥٢هكتار در مصب رودخانه بابلرود در كرانه جنوبي درياي خزر، در مختصات جغرافيايي   ١٣٥٠شهر بابلسر با مساحت 

  ٦٢دقيقه عرض شمالي استقرار دارد. اين شهر در مسير راه اصــلي دريــاي خــزر و در فاصــله    ٤٣درجه و    ٣٦ثانيه طول شرقي  الي    ٥٠و  
). حــد شــمالي  ٤٧:  ١٣٩٥كيلومتري شمال شرق تهران قرار دارد (براري و همكاران،    ٢٤٩كيلومتري از ساري به عنوان مركز استان و نيز  

متر ارتفاع دارد.بنابراين شيب عمومي گستره شهر از جنوب بــه شــمال و كمتــر از    - ١٥متر و حد جنوبي آن    - ٢٧بابلسر تا خط ساحل دريا 
شهرستان بابلسر از سه بخش مركزي، رودبست و بهمنير تشكيل شــده اســت و    ). ٢٣٨:  ١٣٩٥باشد (لحميان، مي   در هزار   ٥درصدو يا    ٠.٥

پذير كشور است كه به علت وجــود پلاژهــاي  ترين مناطق توريستي و مهمان باشد.  اين شهر يكي از مهم دهستان مي   ٦شهر و    ٣داراي 
متعدد در نوار ساحلي و اماكن مختلف اقامتگاهي، سازماني و همچنين ويلاهاي درياكنار، خزر شــهر، درياســر و همچنــين گــذر رودخانــه  

هاي گردشــگري و توريســتي بابلســر  ها و جاذبه ترين ديدني باشد. از مهم بابلرود از مركز اين شهر داراي يك موقعيت ممتاز توريستي مي 
عبارتند از: سواحل دريا، رودخانه، منطقه ساحلي گردشگري ميرود، منطقه توريستي كرفون، درياكنار، خزر شهر، بلوار ساحلي بابلسر، بقعــه  

  ). ١١٠- ١٣٠:  ١٣٩٢بي رقيه، باغ وحش و.. (ابراهيم نيا سماكوش،  امام زاده ابراهيم، بقعه بي 
  

  
  . معرفي موقعيت محدوده مورد مطالعه١نقشه 

  ١٣٩٩منبع: نويسندگان، 

  
  هاي پژوهشيافته

  ارزيابي عوامل موثر بر تدوين الگوي بومي شهر خلاق گردشگري  
براي تعيين ضرايب و بارهاي عاملي هر يك از متغيرهاي اثر گذار در تدوين الگوي بومي شــهر خــلاق گردشــگري از روش تحليــل عــاملي  

و    KMOهــاي  هاي موجود براي تحليل عاملي مناسب هســتند يــا خيــر؟ از شــاخص اكتشافي استفاده شد. براي اطمينان اينكه آيا تعداد داده 
هــاي تحقيــق قابــل تقليــل بــه تعــدادي  باشد. داده مي   ٠.٧٧٦كه مقدار آن برابر    KMOآزمون بارتلوت استفاده گرديد. براساس نتيجه آزمون  

دار اســت.  معنــي   ٠.٠١تــر از  ) كه در سطح خطاي كوچــك ٦٢٠٨.٧٤٢باشند. همچنين نتيجه آزمون بارتلوت ( هاي زيربنايي و بنيادي مي عامل 



  
 ١٤٠٣ پاييز، ٥٦، شماره ١٤دوره   ،)يا منطقه يز ير(برنامه ايفصلنامه جغراف  ٢٧۴

 
باشــد. يعنــي، از يــك طــرف بــين ابعــاد داخلــي هــر عامــل  ها، ماتريس هماني و واحد نمــي دهد كه ماتريس همبستگي بين گويه نشان مي 

  شود. گونه همبستگي مشاهده نمي هاي عامل ديگر، هيچ همبستگي بالايي وجود دارد و از طرف ديگر بين ابعاد يك عامل با گويه 
  

 ها براي انجام تحليل عاملي اكتشافي اي) كل مولفهآزمون كفايت نمونه (سطح روايي سازه . ١جدول

  KMOآزمون 
)Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy(  

٠.٧٧٦  

  بارتلوت آزمون همبستگي  
  ٦٢٠٨.٧٤٢  كرويت بارتلوت 

Df ١٣٦  
  ٠.٠٠٠  سطح معناداري 

  ١٣٩٩منبع: نويسندگان،          

  
  ها  استخراج ضرايب و نامگذاري عامل

گانه قــرار گرفتنــد.    ١٢هاي  گيري در قالب عامل گانه براساس دو ملاك تصميم   ٧٩هاي  هاي جدول بالا هر كدام از شاخص با كمك خروجي 
نظر تيم كارشناســي پــژوهش (اســاتيد راهنمــا و مشــاور).    - ٢بالاترين مقدار بار عاملي موجود براي هر شاخص،    - ١ملاك عبارتند از  اين دو  

عامل اصلي به عنوان عوامل تبيين كننده مفهوم شهر خلاق گردشگري معرفــي شــدند. از معيارهــا درصــد    ١٢پس از اصلاح جدول مذكور،  
هــاي زيــر مجموعــه  گانه براساس مضامين مولفه   ١٢گذاري عوامل  نام   ٢ها استفاده شده است. جدول شماره  واريانس براي تعيين تعداد عامل 

عامــل مــذكور بــه عنــوان    ١٢توان اعتماد كرد و در واقــع،  ، به ضرايب به دست آمده مي KMOمشخص شده است. با توجه به مقدار بالاي  
اي مناسب هستند. از طرفي از مقدار آلفــاي كرونبــاخ چنــين اســتنباط  گردشكري، داراي روايي سازه مجموعه تبيين كننده مفهوم شهر خلاق  

  عامل به عنوان مجموعه تبيين كننده مفهوم شهر خلاق گردشگري، داراي پايايي لازم هستند.   ١٢شود كه اين  مي 
  

  SPSS هايگانه استخراج شده از تحليل ١٢هاي  ضرايب عامل . ٢جدول 
  تجميع واريانس    درصد واريانس   بار عاملي   نام گذاري عامل استخراج شده  رديف  

  ٢٠.٧٩٤ ٢٠.٧٩٤  ١٦.٤٢٧ فرآيندهاي كسب و كار و اقتصاد گردشگري    ١
  ٣٧.٥٣٩  ١٦.٧٤٥  ١٣.٢٢٩ تفكر خلاق و نوآورانه   ٢
  ٤٨.٦٣٢  ١١.٠٩٣ ٨.٧٦٣  سرمايه فرهنگي و معنوي  ٣
  ٥٦.٤٥  ٧.٨١٨  ٦.١٧٦ هاي پايدار زيرساخت  ٤
  ٦١.٩٥  ٥.٥٠٠  ٤.٣٤٥  جذابيت و تنوع   ٥
  ٦٥.٤٢٣  ٣.٤٧٣  ٢.٧٤٣ سنت و هويت   ٦
  ٦٨.٨١٣  ٣.٣٩٠  ٢.٦٧٨  كيفيت گردشگري   ٧
  ٧٢.٠٨١  ٣.٢٦٨  ٢.٥٨٢  دانش  ٨
  ٧٥.٠٠٢  ٢.٩٢١  ٢.٣٠٧  آموزش   ٩
  ٧٧.٣٩١  ٢.٣٨٩  ١.٨٨٧ عمق بخشيدن به رابطه گردشگري با جامعه ميزبان  ١٠
  ٧٩.٦٤٤  ٢.٢٥٣  ١.٧٨٠  تنوع محصولات تعدد و   ١١
  ٨١.٨٩١  ٢.٢٤٧  ١.٧٧٥  جويي مشاركت  ١٢

  ١٣٩٩منبع: نويسندگان،        
  

ترين عوامل موثر در تدوين الگوي بومي شهر خلاق گردشگري در شهر بابلسر بــه ترتيــب  مهم   ٢مطابق با اطلاعات مندرج در جدول شماره  
  - ٥هــاي پايــدار،  زيرســاخت   - ٤سرمايه فرهنگــي و معنــوي،    - ٣تفكر خلاق و نوآورانه،  - ٢فرآيندهاي كسب و كار و اقتصاد گردشگري،    - ١

عمق بخشيدن به رابطه گردشگر با جامعــه ميزبــان،    - ١٠آموزش،    - ٩دانش،    - ٨كيفيت گردشگري،    - ٧سنت و هويت،    - ٦جذابيت و تنوع،  
عامــل اول بــالغ بــر    ٥باشد.  نكته قابل ذكر ايــن اســت  تقويت مشاركت جويي ساكنين مي   - ١٢تعدد و تنوع محصولات گردشگري و    - ١١

- اند. به اين ترتيب با وجود تعداد زياد متغيرهاي مورد مطالعه، عوامل شناسايي شــده مــي درصد مقدار واريانس را به خود اخصاص داده   ٦١.٩٥
  توانند تصوير نسبتاً روشني از عوامل موثر بر تدوين الگوي بومي شهر خلاق گردشگري در شهر بابلسر ارائه دهند. 



 ٢٧۵  شهر بابلسر   ي نمونه مورد   ؛ ي شهر خلاق گردشگر   ي بوم   ي الگو   ن ي تدو و همكاران:  انيفيشر

 

  هاي بومي شهر خلاق گردشگري  ارزيابي شهر بابلسر از نظر شاخص 
به عنوان سطح متوسط و حد بهينــه در نظــر    ٣و طيف ليكرت؛ عدد    SPSSدر اين تحقيق سطح متوسط گردشگري كه در محيط نرم افزار   

 Hotelings Tگرفته شده است. با توجه به اين موضوع براي مقايسه تفاوت بين ميــانگين متغيرهــا بــا ميــانگين بهينــه تحقيــق از آزمــون  

square    .استفاده شد  
  Hotelings T squareپايايي آزمون  

باشد. البته بايد مورد توجه قرار گيرد كه مقدار بالاي آلفا در اين آزمون،  مي ٠.٨٥٤استاندارد شده متغيرهاي مورد بررسي برابر  ضريب آلفاي  
دهد كه تفاوت بين ميانگين ابعاد  همان معناي دستور آلفا در (مبحث پايايي) را ندارد. يعني در اينجا هرچه مقدار پايايي بالاتر باشد، نشان مي 

هاي گردشگري شهر  ها و پتانسيل هاي مربوط به و ويژگي آوري با ميانگين حد بهينه كمتر است. به عبارتي مقدار آلفاي ابعاد و مولفه تاب 
  بابلسر جهت تدوين الگوي بومي شهر خلاق گردشگري در سطح بالايي است. 

  
 Hotelings T square ضريب پايايي آزمون . ٣جدول 

  هاتعدد مولفه  ضريب آلفاي استاندارد شده  ضريب آلفاي كرونباخ 
٧  ٠.٨٥٧  ٠.٨٥٤ 

  ١٣٩٩منبع: نويسندگان، 
  

  هاي ميانگين، انحراف استاندارد و تعداد پاسخگويان  جدول آماره
گردشــگري روســتايي  دهد پتانسيلهاي گردشگري شهر بابلسر ميمشاهده مقادير ميانگين محاسبه شده براي شش بعد پتانسيل

مــذهبي، تفريحــي، طبيعــي، شــهري،  ورزشــي و   - تر از حد بهينه ست. ساير ابعاد فرهنگيپايين  ٢.٨١اين شهرستان با ميانگين  
ميانگيني بالاتر از ميانگين مفروض (حــد بهينــه   ٣.٢٠،  ٣.٥٧،  ٣.٤١،  ٣.٩٦،  ٤.٢٥،  ٣.١٠هاي  گردشگري ويژه به ترتيب با ميانگين

  باشد. ) دارد. بنابراين گردشگري تاريخي بيشترين پتانسيل را در بين ابعاد مختلف گردشگري در شهر بابلسر دارا مي٣
  

  هاي، ميانگين، انحراف استاندارد و تعداد پاسخگويانمقادير آماره . ٤جدول 
  رتبه    انحراف معيار    ميانگين   ابعاد 

  ١  ٠.٧٠٣٥  ٤.٢١  فرهنگي 
  ٣  ٠.٩٥٦  ٣.٥٧  تفريحي  
  ٢  ٠.٧٠٦  ٣.٩٦  طبيعي 
  ٥  ٠.٩٢١  ٣.٤١  شهري

  ١٠  ٠.٩٥٦  ٢.٨١  روستايي
  ٧  ٠.٧٩١  ٣.١٠٢  ورزشي 

  ٩  ٠.٦٨٧  ٣.٠١  كاري علمي 
  ٤  ٠.٨٢٩  ٣.٨٧  سلامت و تندرستي  

  ٨  ٠.٧٨٨  ٣.٠١٢  مذهبي  
  ٦  ٠.٧٤٦  ٣.٢٠  سفرهاي ويژه

  ١٣٩٩منبع: نويسندگان، 

و مقــدار  ٠.٠٠٠دهد ســطح معنــاداري را نشان مي  Hotelling's T-Squaredكه خلاصه نتايج آزمون  ٤براساس جدول شماره 
) تفاوت وجود دارد. و اين نشان دهنده اين موضوع اســت كــه ٣هاي گردشگري بابلسر با ميانگين مفروض (بين پتانسيل  Fآماره  

  هاي گردشگري در وضعيت مناسبي قرار دارد.ها و پتانسيلشهر بابلسر از نظر ويژگي
  

   هاي شهر بابلسرها و ويژگيبراي تفاوت ميانگين ابعاد پتانسيل Hotelling's T-Squared خلاصه نتايج آزمون . ٥جدول 

Hotelling's T-Squared F  df1 df2  Sig  
  ٠.٠٠٠  ٣٨٠  ٣  ٧٧٥.٣٨٩  كل ابعاد 

  ١٣٩٩منبع: نويسندگان، 



  
 ١٤٠٣ پاييز، ٥٦، شماره ١٤دوره   ،)يا منطقه يز ير(برنامه ايفصلنامه جغراف  ٢٧۶

 
  مدل بومي شهر خلاق گردشگري بابلسر  

هاي حاصل از مراحل قبل مدل (الگوي) بومي شده شهر خلاق گردشگري در پنج ســطح تــدوين يافتــه اســت  در اين مرحله با توجه به يافته 
  كه عبارتند از:  

ارائه گرديــده اســت؛ بزرگــي و كــوچكي  ها  هاي دوازدگانه بارهاي عاملي مربوط به آن در اين سطح عامل   گانه):   ١٢هاي  (عامل سطح يك 
  ها بر حسب تعداد متغيرهاي موجود در آن عامل و وزن هر عامل مشخص گرديده است. هر يك از عامل 

هــا بــه تفكيــك هــر  گانه و بار عاملي محاسبه شده در آن   ٧٩هاي  در اين سطح عامل   (بار عاملي متغيرهاي هريك از عوامل):   ٢سطح  
  گانه ارائه گرديده است.   ١٢هاي يك از عامل 

هاي گردشگري خلاق كه در تدوين برنامــه اســتراتژيك شــهر بابلســر بايســتي  در اين سطح پتانسيل   (ابعاد گردشگري خلاق):   ٣سطح  
وضــعيت  ها نســبت بــه  گيري از ابعاد گردشگري مستلزم توجه به وضعيت هر يك از آن ريزان قرار گيرد ارائه گرديده است، بهره مدنظر برنامه 

  مشخص گرديده است.  Hotelling's T-Squaredباشد كه توسط آزمون  بهينه مي 
اين سطح مربوط به فرآيند و مراحل تدوين برنامه استراتژيك شهر    سطح چهار (فرآيند برنامه ريزي استراتژيك گردشگري شهر بابلسر): 

گونــه كــه در مــدل نيــز  باشد. همــان هاي استخراج شده مي هاي گردشگري خلاق شهري با توجه به عامل گيري از پتانسيل بابلسر در جهت بهره 
  باشد.  ارزيابي و پايش مي   - ٤اجرا و    - ٣تدوين بيانيه چشم انداز،    - ٢شناخت نيمرخ شهر،    - ١مشخص گرديده است اين سطح شامل چهار مرحله  

در اين سطح مجريان و نيروهاي اصــلي تاثيرگــذار در    خلاق): سطح پنج (مجريان و نيروهاي اصلي تاثيرگذار در فرآيند گردشگري  
فرآيند اجراي برنامه گردشگري خلاق شهر بابلسر مورد توجه قرار گرفته است. در اين مرحله با توجه به اهميت شهرداري و ســازمان ميــراث  

هاي مردم نهاد بــه عنــوان نهادهــاي مردمــي مــوثر بــر اجــراي  فرهنگي به عنوان دو عضوي اصلي و تاثير گذار و نخبگان شهري و سازمان 
  صحيح برنامه گردشگري خلاق شهر بابلسر مدنظر قرار گرفته است. 

  

  
  مدل بومي شهر خلاق گردشگري بابلسر  . ١شكل 

 ١٣٩٩منبع: نويسندگان، 

  



 ٢٧٧  شهر بابلسر   ي نمونه مورد   ؛ ي شهر خلاق گردشگر   ي بوم   ي الگو   ن ي تدو و همكاران:  انيفيشر

 

  گيري و دستاورد علمي پژوهشنتيجه
«گردشگري خلاق» از يك سو و  ماهيت متغير اين مفــاهيم  تنوع و پيچيدگي ابعاد مرتبط با مفاهيم كلي «شهر خلاق» و به تبع آن  

ها و در هر شرايطي تبيين كنــد؛ غيــر ممكــن  در طول زمان و مكان و وجود مدلي واحد كه بتواند پديده مورد مطالعه را در همه زمان 
هــاي  شــرايط محيطــي، ويژگــي كرده است؛ اين امر لزوم انجام مطالعات ميان بخشي در دو حوزه گردشگري و خلاقيت با توجه بــه 

هاي مختلف در حوزه گردشگري خلاق را در راستاي تدوين مدل بومي شهر خلاق گردشگري با تاكيد  فرهنگي، اقتصادي و پتانسيل 
بر ابعاد مختلف گردشگري ضرورت بخشيد و در اين راستا پژوهش حاضر انجام گرفت. در راستاي تدوين مــدل بــومي شــهر خــلاق  

هــا و مطالعــات مــوردي و  هــا و نظريــه بندي ابعاد متنوع مدل هاي شهر بابلسر ضمن جمع ها و پتانسيل گردشگري با توجه به ويژگي 
هاي شهر بابلسر در زمينه گردشگري مــورد  ها و  پتانسيل تجربيات شهرهاي مختلف جهان در زمينه خلاقيت و گردشگري؛ توانمندي 

  ١٢گانه شهر خلاق گردشگري قابل تقليل بــه  ٧٩هاي ها نشان داد شاخص نگرانه قرار گرفت. نتايج اين بررسي توجه و بررسي ژرف 
نمايند و اين خود گوياي اين  درصد از واريانس جامعه آماري پژوهش را تبيين مي   ٨١.٨٩١گانه بالغ بر    ١٢هاي  باشند. عامل عامل مي 

هاي شهر خلاق گردشگري بايستي با توجه به تاكيد هر يــك از متغيرهــا در هــر  گيري از متغيرها و شاخص واقعيت است كه در بهره 
بعــد فرهنگــي، تفريحــي، طبيعــي،    ١٠هاي گردشگري بابلسر نيز نشان داد ايــن شــهر در  ها اقدام نمود. بررسي پتانسيل يك از عامل 

باشــد. بابلســر بــراي  علمي، سلامت و تندرستي، مذهبي و سفرهاي ويژه داراي پتانسيل بالايي مي -شهري، روستايي، ورزشي، كاري 
  باشد.  هاي زير مي تبديل شدن به شهر خلاق گردشگري مستلزم توجه خاص و ويژه در هر يك از حوزه 

  سياستگذاري 
  مشخص كردن جايگاه گردشگري خلاق در اسناد توسعه شهرستان، استان و كشور  - 
پايــدار گردشــگري خــلاق در شــهر بابلســر تاكيــد بــر هاي كوتاه مدت، ميان مدت و بلند مدت در جهت توســعه تدوين برنامه  - 

  هاي توسعه پايدار شاخص
هاي توسعه گردشگري گيري از كارشناسان و نيروهاي متخصص دانشگاهي (طبقه خلاق شهري) در راستاي تدوين برنامهبهره  - 

  خلاق و نيز تدوين بروشورهاي وقايع نگارانه در زمينه گردشگري
هاي بالقوه زيادي برخوردار است؛ ايــن توجه به تمامي ابعاد گردشگري با تاكيد بر ابعادي كه شهر مورد مطالعه در آن از پتانسيل- 

هايي خاص از گردشگران كمك نموده و طيف وسيعي از گردشگران را تواند به ورود مقطعي گردشگران و نيز جذب گروهنگاه مي
  در زمره جامعه هدف گردشگري قرار دهد. 

اي درراستاي تقويت حس خلاقيت و نوآوري در بين ساكنين شــهر بــا هــدف بالفعــل هاي آموزشي بصورت دورهبرگزاري دوره  - 
  ها مختلف هاي آنان در زمينهدرآوردن توانايي

گيــري از هاي حــوزه گردشــگري خــلاق شــهري و بهــرهها و برنامهمشاركت شهروندان و طبقه خلاق شهري در تدوين طرح  - 
  هاي گردشگري در شهر بابلسر. نظرات آنان در راستاي غنا بخشيدن به فعاليت

  ها زيرساخت
اي (هفتگي، ماهانه، فصلي، سالانه) مرتبط با حوزه گردشگري خلاق و هاي دورهها و گردهماييها، فستيوالبرگزاري نمايشگاه  - 

جانبه شهروندان و طبقه خلاق شهري در اين رويدادها با هدف آشنايي هرچه بيشتر آنان بــا اثرگــذاري مثبــت مشاركت دادن هم
  گردشگري بر وضعيت اقتصادي، معيشتي و اجتماعي جامعه ميزبان. 

دار كردن رابطه گردشگر با جامعه ميــزان بــا هاي آموزشي و فرهنگ سازي برخورد با گردشگران و نحوه ادامهبرگزاري كلاس   - 
  هدف تعميق بخشيدن به گردشگري واستمرار و غناي گردشگري.

هــا در راســتاي درآمــدزايي هاي خلاقانه در ايــن مكــانها و بكارگيري ايدهريزي دقيق آنهاي ساحلي، برنامهتقويت زيرساخت  - 
  ها با تاكيد بر توسعه پايدار. هرچه بيشتر اين مكان
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 مديريت

هاي گردشــگري، تقــويم گردشــگري، شناســايي سازي مشاركت طبقه خلاق شهري در زمينه تدوين برنامهبسترريزي و  برنامه  - 
  وقايع و رويدادهاي جاذب گردشگر و ... 

حــوزه گردشــگري بــراي عمــوم شــهروندان و فعــالين    هاي آموزشي عمومي و تخصصــي در زمينــهريزي و تشويق دورهبرنامه- 
  گردشگري 

هاي كوتاه مدت، ميان مدت و بلند مدت در راستاي دســتيابي بــه چشــم انــداز گردشــگري خــلاق ريزي و تدوين برنامهبرنامه  - 
هاي تدوين شده بايستي به نحوي انجام پذيرد كه در تمام فصول و ايام سال توانايي جذب گردشگر به شهر شهري بابلسر؛ برنامه

  را دارا باشد. 
نظارت و بازرسي مستمر از امكان و مراكز ارائه خدمات به گردشگران جهت جلب رضايت بيشــتر گردشــگران و ارتقــاء ســطح   - 

  خدمات ارائه شده به سطح استاندارد. 
  ها و پيشنهادهاي طبقه خلاق شهري با تاكيد بر تقويت و غناي گردشگري خلاق شهري گيري از نظرات، ديدگاهبهره - 

  بازاريابي 
هــاي گردشــگري هــاي شــهر بابلســر در زمينــههــا و پتانســيلمشخص كردن بازار هدف گردشگري خلاق با توجه به ظرفيت  - 

  گردي و ... فرهنگي، شهري، روستايي، ورزشي، سفرهاي ويژه، طبيعت
هاي مجازي، چاپ بنر و بروشور و ســاير وســايل ارتبــاط جمعــي در راســتاي تبليغــات و اطــلاع رســاني در گيري از شبكهبهره  - 

  هاي گردشگري خلاقخصوص فعاليت
  سازي شهر بابلسر به عنوان يك مركز برتر خدمات گردشگري خلاق شهري ريزي و تدوين چشم انداز براي برندبرنامه - 
هاي گردشگري خلاق شهري ها در جهت تنوع بخشي به فعاليتمندي از آنهاي مختلف شهر بابلسر و بهرهشناسايي پتانسيل  - 

  با هدف پايداري اقتصادي و زيست محيطي 
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