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Abstract A R T I C L E I N F O 

Cultural policies are adopted based on cultural approaches with the aim of 

creating cultural changes in the society and are implemented under the influence 

of various factors. The main goal of this research is to identify the effective 

factors, expected functions and cultural policies in the form of a model for the 

implementation of cultural policies with the approach of cultural creative 

industries of Isfahan city. For this purpose, this research was carried out in the 

spatial territory of Isfahan city in 1401. The research method is interpretive, 

practical and qualitative. The statistical population of this research includes 

experts and owners of creative and cultural industries in Isfahan city. Snowball 

sampling method and the sample volume is determined at the theoretical 

saturation point of 16 people. In order to collect data, a semi-structured interview 

tool is used, and in their analysis, a content analysis method is used in the form 

of Maxqda software. The results of this research identify the factors and 

components that influence the formation of the pattern of creative cultural 

policies in the form of 10 factors (geographical location, proximity, cultural 

facilities and infrastructure, political support, managers' support, laws and 

regulations of the economic situation, cultural maturity, characteristics of 

activists, market capabilities), cultural policies in the form of 3 policies 

(production, class and creative place-oriented), and expected functions in the 

form of 6 factors (cultural stability, development of consumer orientation, 

cultural diversity, development of participation, development of cultural 

economy, development of competitiveness) ) Led. which can be used to 

strengthen and strictly implement cultural policies in creative and cultural 

industries. Finally, based on the functional indicators, it is possible to evaluate 

the success rate (effectiveness) of the implementation of these policies. Finally, 

these factors have been examined based on the research background. 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

Policies, strategic plans, vision development 

documents, and studies by Amish Sarmeen, as 

well as the operational plan of 1405 by Isfahan 

Municipality, UNESCO monitoring reports, 

mega plans of municipalities, and programs of 

cultural heritage and tourism organizations 

contribute to the development of cultural and 

tourism creative industries. Isfahan joined the 

World Creative Cities Network in 2015 due to 

its strengths in local industry production, 

particularly handicrafts and folk arts 

(Gianpour et al., 2017). The aim is to generate 

novel ideas to address urban cultural 

challenges through investment in creative and 

efficient industries, fostering initiative and 

innovation. However, recent challenges in the 

land and real estate market stem from zoning 

and urban land policies. An aspect worthy of 

examination in Isfahan is the formulation of 

cultural policies to nurture the growth of 

creative industries.Upon reviewing 

documents provided by art departments and 

cultural industry stakeholders, integrated and 

precise policies for developing creative 

cultural industries in Isfahan are notably 

absent. The existing policies, according to the 

researcher, require significant reevaluation. 

Conversely, many cities in Iran and 

neighboring countries have endeavored to 

foster the development of these industries 

through the formulation of cultural policies, 

thus enhancing their cultural economies. 

Consequently, the emphasis on creative and 

cultural industries' development in cities has 

cultivated a competitive environment. Isfahan 

must strive to maintain competitiveness in the 

cultural economy realm by updating and 

refining its cultural concepts and policies. It is 

imperative to formulate appropriate policies to 

achieve this objective. This research aims to 

present a model for policymaking in cultural 

creative industries within Isfahan. 

 

Methodology 

The study adopts a qualitative, interpretive 

paradigm, presenting itself as applied research 

aiming to comprehend and propose a 

conceptual framework within urban policies 

for cultural industries. It utilizes inductive 

reasoning in the qualitative phase, drawing 

secondary data from literature such as 

Grodach and Gibson (2019), and primary data 

from interviews and questionnaires. Experts' 

opinions form the basis of the research 

variables. The study combines field and 

library research, involving expert participants 

from Isfahan's urban sectors. Snowball 

sampling with a sample size saturation point 

of 16 participants is employed. Qualitative 

tools like semi-structured interviews and 

document analysis, followed by coding and 

content analysis using Maxqda software, 

facilitate data analysis. Content Validity Ratio 

(CVR) formula is applied for qualitative 

analysis, validated by 16 experts to ensure 

content validity. 

 

Results and Discussion  

To identify the codes, the initially conducted 

interviews, which were in the form of audio 

files, were transcribed verbatim. 

Subsequently, the content presented in each 

text was analyzed line by line using MaxQDA 

software. Given that the content units in this 

research comprised text, meaningful concepts 

related to the main question were extracted 

from each line and sentence. Then, based on 

the combination of semantic units exhibiting 

semantic and conceptual similarity with each 

other, they were grouped together and 

presented in the form of codes. In the 

subsequent stage, content analysis is 

conducted based on the relationship between 

the investigated codes, as well as the degree of 

conceptual proximity among the codes and the 

elimination of duplicate codes. Finally, by 

combining these codes with the initial 

classification of the desired sub-categories, 

these elements are presented in Table No. 2. 

Additionally, at this stage, following the 

identification of the sub-categories, in order to 

verify the validity of the investigated codes 

and the process of implementing the steps of 

coding and identifying the sub-categories up 

to this point, a survey was conducted by 

consulting the experts once again to determine 

their agreement or disagreement with the 

extracted sub-categories. This assessment is 

based on the Content Validity Ratio (CVR) 

formula, which calculates and confirms or 

rejects the validity of this index as a 

percentage, according to Lavashi et al.'s table. 

With 16 experts, a value above 0.49 or 49% 

signifies the confirmation of the validity of the 

desired sub-category. 
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Conclusion 

This study investigated three questions and 

objectives. The first question focused on 

cultural policies in order to identify these 

policies in the field of cultural creative 

industries. The second question was devoted 

to investigating the factors that influence the 

formation of the pattern of creative industries. 

Finally, the third question addressed the 

functional indicators of the implementation of 

creative industries. As stated in the section on 

cultural policies, cities define their cultural 

policies according to their unique cultural 

approaches. Neoliberalism and postindustrial 

approaches have influenced many policies 

around the world, utilizing cultural industries 

for urban regeneration (O'Connor, 2010). The 

interviews revealed that currently in Isfahan, 

the dominant approach to creative industries is 

post-industrial. The city is shifting towards 

services, cultural jobs are becoming 

professional, innovative solutions are 

emerging in cultural industries, and new 

technologies have been utilized in these 

industries in recent years. However, out of the 

16 interviewees, 12 agreed with the cultural 

industries-based development approach of the 

United States, which is mentioned in this 

study. Factors influencing cultural policies, 

such as geographic location, proximity, 

cultural facilities, political support, 

managerial support, laws, economic status, 

cultural maturity, characteristics of actors, and 

market capabilities, were identified and 

combined with the dominant policies. 
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 یپژوهش مقاله

 شهر اصفهان یهنگخلاق فر عیصنا کردیشهر با رو یفرهنگ یهااستیعوامل موثر بر س نییتب

 

 رانیتهران، ا ،یبهشت دیدانشگاه شه ،یشهر یزیو برنامه ر ایجغراف یدکتر یدانشجو  -ینیسحر گلچ

 .رانیتهران، ا ،یبهشت دیدانشگاه شه ،یشهر شیو آما یانسان یایاستاد، گروه جغراف  -*زهره فنی

 
 

 دهیچک مقاله اطلاعات

 

 

 357-374 صفحات: شماره

 
 و اسکنی ابر خود دستگاه از

 خواندن

 استفاده نیآنلا صورت به مقاله
 دیکن

 
 

 :یدیکل هایواژه
شهر،  یفرهنگ یهااستیس

 عیمورد انتظار، صنا یکارکردها
 اصفهان ،یداریخلاق، پا

ی شهر با هدف ایجاد های فرهنگبایست سیاستبه منظور دستیابی به سطحی از صنایع فرهنگی مورد انتظار ابتدا می
وهش، توصیف فاکتورریزی شهری مورد بازبینی دقیق قرار گیرد. هدف اصلی این پژهای برنامهسیاستتغییرات در 
ی شهر اصفهان با های فرهنگهای غالب سیاستهای فرهنگی در رابطه با الگویگزار در تغییر سیاستهای تأثیر

هر اصفهان با استفاده قلمرو مکانی ش رویکرد صنایع خلاق فرهنگی بوده است. مطالعات انجام شده در این تحقیق در
حقیق شامل خبرگان از روش تحقیق تفسیری، کاربردی و کیفی مورد بررسی قرار گرفته است. و جامعه آماری این ت

گیری گلوله برفی و هاند. روش مورد استفاده در این پژوهش نمونو صاحبان صنایع خلاق فرهنگی شهر اصفهان بوده
احبه نیمه ساختار یافته و ها از ابزار مصنفر تعیین شد. به منظور گرداروی داده 16باع نظری حجم نمونه در نقطه اش

ررسی قرار گرفته بروش تحلیل محتوی استفاده شده است همچنین نیز این عوامل بر اساس پیشینه تحقیقاتی مورد 
های ورد انتظار و سیاستهای مکارکرد ها،های مؤثر، مزیای صنایع فرهنگی، موانع و ویژگیاست و به شناسایی مؤلفه

شهر اصفهان بر اساس  های فرهنگی درهایی به منظور توسعه و بهبود سیاستمرتبط انجامید. در نهایت نیز راهکار
ای فرهنگی شهر اصفهان هگزار در سیاستعامل تأثیر 1۰گردد. نتایج این تحقیق به شناسایی الگوی مطلوب ارایه می

انتظار پایداری فرهنگی،  کارکرد مورد 6های فرهنگی شهر اصفهان و نهایتاً در تقویت و اجرای سیاستقالب مؤثر  3و 
قابت منجر شد. که رتوسعه گرایش به مصرف، تنوع فرهنگی، توسعه مشارکت، توسعه اقتصاد فرهنگی، توسعه قابلیت 

و بر اساس شاخص رهنگی استفاده نمودهای فرهنگی در صنایع خلاق فتوانند در تقویت و اجرای دقیق سیاستمی
 مود. نها اقدام توان به ارزیابی میزان موفقیت )اثربخشی( اجرای این سیاستهای کارکردی نیز می
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 مقدمه

های های خلاق و فرهنگی، تأکید بر سیاستهای نوین جهانی با تمرکز بر شهردر خصوص شهر 1یونسکو 2۰22گزارش سال 
(. در این میان Vogel et al,2022باشد)های نوین میهانی و توسعه تکنولوژیجدیدی داشته است که غالبا بر گرفته از تغییرات ج

های فرهنگی شهری در دنیا بیشتر سازی فرهنگ شهری در جهان نوین دارند. سیاستنقش مهمی در پیاده 2های فرهنگیسیاست
زمینه اقتصاد شهری و دانش پساصنعتی شدن سیاسی را در شده است که پدیده جهانیمطرح گروداخ و سیلور توسط محققانی مانند

( عوامل نمادین را 2۰14) 3ایم و افرادی مانند اسکاتدانند در سه دهه گذشته ما شاهد سیاست فرهنگی شهری بودهدخیل می
های فرهنگی شهری را ها و مناطق فرهنگی و هنری، همچنین سیاستها، موزهنمااند مانند آبها مطرح کردهعامل توسعه شهر

های احیا و گیری مردم در انجام پروژهای برای تقویت نمایندگان محلی، افزایش مشارکت شهروندان و تأثیرات تصمیموسیله
ها و صنایع فرهنگی و ای بر فضاطور فزایندههای فرهنگی به(. سیاستPratt,2009دانند )ها میهای داخلی شهربازسازی بخش

گان شهری با مؤسسات بازآفرینی شهری ارتباط تنگاتنگ دارند و افکار و تصمیمات آنان بر دهندخلاق متمرکزشده است و توسعه
(. تصمیمات ذینفعان و سیاستمداران Markusen & Gadwa,2010ها و صنایع فرهنگی تأثیر زیادی دارد )ریزی فضانتایج برنامه

ها شده است و در بیشتر توسط شهروندان و حکومت عنوان یک کالای عمومیگرایانه به شهر بهفرهنگی شهر سبب نگاه مصرف
عنوان ابزاری برای پویایی و بازآفرینی مکان )مکان خلاق( تولید صنایع )صنایع خلاق( توسط افراد ماهر و های بزرگ دنیا بهشهر

دهنده رویکردد نشانتوانها خود میبندی(. این دسته ,2019Grodach and Gibsonشده است )( مطرح4کرده )طبقه خلاقتحصیل
تواند کلیه امور اجرایی و مدیریتی شهری های سیاستی در بخش فرهنگی باشد. چراکه تمرکز بر مکان، صنایع و یا طبفه خلاق می

ها به سمت حمایت از کارآفرینان را بر این مفاهیم استوار سازد. برای مثال در صورتیکه تمرکز بر طبقه خلاق صورت پذیرد سیاست
 کند. ها سوق پیدا میهای شخصیتی آنهای هنری و ویژگیدر بخشخلاق 

منتهی شد که در ظاهر یکی  5های خلاقهای جدید و خلاقانه فرهنگی شهری نهایتاً به تقویت شهردر نهایت اجرای سیاست
 ;Memon and Lenoard,2008های عملی با استراتژی مشارکتی در سطح محلی است )ترین ابتکارات سیاستیافتهاز توسعه

Landerly,2011). های فرهنگی نتیجه سیاستاما سیاست( هایی بودClark & filipe,2009 که بر توسعه فرهنگی شهری تأثیرگذار )
(، زیرا حکمرانان Grodach,2012هایی در )آستین و تگزاس( که گواه نقش اصلی ساختار حکمرانی محلی بوده است )است نمونه

ها در ها استفاده کنند این برنامهعنوان منبعی سودآور برای توسعه شهرریزی کردند که از فرهنگ بها برنامههایی رمحلی سیاست
شده است و سبب کاهش انگیزه کارگران محلی بامهارت و کاهش شدید نرخ رشد های متغیر بازیگران متنوع طراحیپاسخ به نیاز

 Prince,2010, sgallit( یعنی عمل رشد اقتصادی صورت نگرفته است )Eijk Van,2010تولید صنایع فرهنگی و هنری شده است )

De and Bell, 2011). هایی که در زمینه توسعه فرهنگی و صنایع فرهنگی تولیدی دستی شهرها و سیاستدر همین زمینه برنامه
ها و مطالعات اندازاهبردی، سند توسعه چشمهای رها و برنامهکنند سیاستهای فرهنگی ازجمله شهر اصفهان فعالیت میها در شهر

های ها و برنامههای کلان شهرداریشهرداری اصفهان، گزارش نظارت یونسکو، برنامه 14۰5آمایش سرزمین، برنامه عملیاتی 
های میراث فرهنگی و گردشگری و در زمینه توسعه صنایع خلاق فرهنگی و گردشگری است. شهر اصفهان به سبب سازمان

به شبکه شهر 2۰15های مردمی در سال دستی و هنرها در زمینه تولید صنایع محلی خصوصاً صنایعها و قابلیتتن برخی قوتداش
مندی از ابتکار و نوآوری، گذاری در صنایع خلاق و کارآمد و بهره(. تا با سرمایهGianpour et al,2017های خلاق جهان پیوست)

بندی و های ناشی از منطقههای فرهنگی شهری ایجاد کند. اما اخیراً به دلیل سیاستبا چالش های جدیدی را برای مقابلهایده
توان در حیطه شهر اصفهان موردبررسی ای که میشده است. نکتهزمین شهری بازار زمین و املاک به یک چالش عمده تبدیل

 بایست موردبررسی قرار گیرد. صنایع خلاق فرهنگی می منظور توسعههای فرهنگی است که در این شهر بهقرار داد بحث سیاست

های توان سیاستهای هنری و متولیان مرتبط با صنایع فرهنگی نمیشده توسط بخشدر واقع در بررسی اسناد و مدارک ارائه
وجود به نظر های میکپارچه و دقیقی را در خصوص توسعه صنایع فرهنگی خلاق در شهر اصفهان مشاهده نمود. همچنین سیاست

                                                           
1 Unesco  
2 Cultural policy  
3 Scott 
4 Creative class 
5 Creative cities  
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اند تا با توسعه سیاستهای منطقه تلاش کردهها در ایران و کشورمحقق نیاز به یک بازاندیشی مهم دارد. از سویی بسیاری از شهر
این صنایع ایجاد نمایند و از این منظر به توسعه های فرهنگی خود در حیطه صنایع فرهنگی و خلاق، زمینه لازم را برای توسعه

ها منجر به ایجاد یک محیط نگی خود کمک کنند. در همین ارتباط توسعه توجه به صنایع خلاق فرهنگی در شهراقتصاد فره
روزرسانی و توسعه بایست با بهمنظور باقی ماندن در این عرصه رقابت اقتصاد فرهنگی میرقابتی نیز شده است. شهر اصفهان نیز به

های جهان و منطقه به خود اختصاص دهد نماید تا مزیت رقابتی را در میان شهر ها تلاشهای فرهنگی در شهرمفاهیم و سیاست
های صحیح در این حیطه به این مهم دست یابد. گذاریبایست با تدوین سیاستطور که بیان گردید در جایگاه نخست میو همان

 گی در شهر اصفهان بپردازد. گذاری صنایع خلاق فرهناین پژوهش در تلاش است تا به ارائه الگویی جهت سیاست
 

 ینظر یمبان

پردازان مختلف های نظریهشده است که این موضوعات از دیدگاههای مختلف فرهنگی مطرحدر زمینه مدیریت شهری سیاست
 های کلان سیاسی در فرهنگ شهرهابندیها در ارتباط با دستهترین این سیاستبررسی است. در همین زمینه یکی از مهمقابل

های فرهنگی را در توان سیاستبندی میهای سیاسی مرسوم نشات گرفته است. در این دستهبندیبوده است که بیشتر از دسته
(. ,2020Theodoreبندی نمود )های ترکیبی دستههای پساصنعتی و سیاستهای نئولیبرالیسم فرهنگی، سیاستسه بخش سیاست

های اصلاحی ی باید بیان نمود که نئولیبرالیسم در عصر حاضر برای اشاره به سیاستهای نئولیبرالیسم فرهنگدر خصوص سیاست
و کاهش نفوذ دولت در اقتصاد، « ها، مقررات زدایی از بازار سرمایه، کاهش موانع تجاریحذف کنترل قیمت»بازار محور مانند 

 (. ,0202Lerch et alشود )سازی و ریاضت، استفاده میویژه از طریق خصوصیبه

(. شهرسازی نئولیبرال ,2022Murphyنئولیبرال در مفاهیم شهری نیز بارها مورداستفاده توسط محققان قرارگرفته است )
سازی فضای عمومی و قلمرو عمومی )مسکن، شود. خصوصیای برای توصیف مترقی استفاده میطور فزایندهمفهومی است که به

باشد. در این رویکرد های سودآور در آن مطرح میعنوان ماشینشدن شهرهای ما بهتأسیسات شهری و غیره( و همچنین کالایی 
ای ای به هر پدیدههای شهری این نگاه تمرکز ویژهها است. در حیطهگذارینگاه به محور بازار اساس بسیاری از مفاهیم و سیاست

گیرد های شهری موردتوجه قرار مییکرد بازار محوری در حیطهاز منظر بازار دارد؛ بنابراین مفاهیم فرهنگی در این نگاه نیز با رو
(2021Redwood et al,-Rose .) 

یکی دیگر از رویکردهای صنعتی در حیطه پساصنعتی است. این رویکرد بر جامعه پساصنعتی متمرکز است. جامعه فرا صنعتی، 
خدمات مشخص شده است، گذار که با بازسازی بعدی اجتماعی ای که با گذار از اقتصاد مبتنی بر تولید به اقتصاد مبتنی بر جامعه

های طبقه خلاق، توان در گروههای فرهنگی را میهای حوزهبندی دیگر سیاست(.  در دسته,2022Merwin et alنیز مرتبط است )
های شخصیتی افراد ها بر حیطهبندی تمرکز سیاست(. در این دسته,2022Wu et alتولید خلاق و مکان خلاق مشخص نمود )

هایی است که خلاق )طبقه خلاق(، تولیدات خلاق صورت گرفته )تولید خلاق( و یا تغییرات بنیادین و زیربنایی مرتبط با مکان
 دهد. ها روی میخلاقیت در آن

سعه تو 198۰شود. سیاست فرهنگی شهری در دهه سیاست شهر خلاق تا حد زیادی از شهرنشینی سیاست فرهنگی ناشی می
( 3( حکومت نئولیبرال و 2( بازسازی اقتصادی و زوال شهری، 1های محلی در آمریکای شمالی، اروپا و استرالیا با یافت، زیرا دولت

، بسیاری از شهرها با شرایط 198۰(. در دهه ,2022Gabauer et alوپنجه نرم کردند )تغییر روندهای جمعیتی و اجتماعی دست
زمان، اقتصادهای شهری رو بودند. هممالیاتی ناکافی به دلیل از بین رفتن اشتغال مرتبط با تولید روبهزوال و پایه شهری روبه

فروشی، پیرامون خدمات مالی و تجاری با دستمزد بالا، ازجمله طراحی و سایر صنایع خلاق و مشاغل با دستمزد کمتر در خرده
ز شهرها امیدهای خود را برای بهبودی به این صنایع در حال رشد با هدایت شدند. بسیاری انوازی، بازسازی میگردشگری و مهمان

های محلی را تشویق کرد تا بر ها، دولتسازی آنتاچر بسته بودند. برنامه ریاضت مالی و خصوصی-نئولیبرالیسم دوران ریگان
از طریق توجه به امکانات فرهنگی، طراحی جای تنظیم رشد تمرکز کنند این موضوع شامل تمرکز بر تصویر مکان تسهیل توسعه به

شناسی برای فروش سبک زندگی های شهری همچنین تلاش کردند تا بر روی تغییر جمعیتشهری و مصرف بود. استراتژی
وآمد گذاری کنند. کاهش اندازه خانوار و افزایش خانوارهای غیر خانوادگی همراه با زمان رفتشهری و ایجاد توسعه مجدد سرمایه



 14۰2 پاییز، 52، شماره 13دوره  ،(یمنطقه ا یزی)برنامه ر ایفصلنامه جغراف ۳۶۵

 

عنوان نه طرحی مضر برای شد و با انتقادهای فزاینده از حومه شهرها به« بازگشت به شهر»تر منجر به ادعای جنبش طولانی
عنوان های محلی را تشویق کردند که به هنر و فرهنگ بهتنیده، دولتزیست مضر تقویت شد. در این زمینه، سه روایت درهممحیط

رسانی به توسعه دارایی و ارتقای ای برای افزایش مصرف، سوختعنوان وسیلهها به هنر به، دولتیک دارایی توسعه نگاه کنند. اول
برای از « جایگزینی»عنوان و به« اقتصاد فرا صنعتی»ای برای طور فزایندهتصویر شهر نگاه کردند. دوم، کار صنعت فرهنگی به

عنوان نیرویی برای اصیل سازی در ها، ایده هنر بهخاسته از این روایتشد. سوم، برهای تولیدی حیاتی تلقی میدست دادن فعالیت
 (.Grodach,2017گذاری شهری متبلور شد )های عمومی و سیاسترسانه
 

 های شهری و صنایع خلاق فرهنگیسیاست

ده است.  با توجه به شخوبی تثبیتگذاری بهمفهوم صنایع خلاق در حال حاضر هم در گفتمان دانشگاهی و هم در گفتمان سیاست
تمرکز جهانی این مفهوم، تغییر از سیاست فرهنگی/صنایع فرهنگی به صنایع خلاق، خود چیزی شبیه یک جهش بسیار سریع و 

های علمی خوبی مستند شده است. این تغییر نتیجه تلاقی ایدهطور که به(. همان,2022Darchen and Simonزیربنایی بوده است )
به  197۰های اقتصادی از دهه ها، بازسازیهای نهادی به فشارهای متعدد جهانی است. در میان آناف و پاسخو سیاسی در اطر

زمان بر تر در جاهای دیگر بود که منجر به فشار همهای کار ارزانبعد است که شاهد تغییر تولید از شمال جهانی به فرهنگ
وکار در حال تغییر های کسبها نیز مدلمحور شد. در دانشگاهجدید دانشهای ها برای یافتن شغل از طریق توسعه بخشدولت

کردند شدند و بر ایجاد یک مورد اقتصادی برای ارزش شخصی و اجتماعی مدارک و تحقیقاتشان تمرکز میتر میبودند و کارآفرین
(2022Battisti et al,بااین .)طور محدود بر بودجه سط قرن بیستم ظهور کرد، بهطور که در ابتدا در اواحال، سیاست فرهنگی، همان

و در درجه اول در ارتباط با اشکال هنری نسبتاً نخبه: اپرا، ارکسترها، تئاتر  -چه چیزی و چگونه باید تأمین شود  -هنر متمرکز بود 
د انتقاد کسانی قرار گرفت که بانی برای سیاست فرهنگی مورتر و زیبایی شناسانه تر دروازهو هنرهای زیبا بود. این نقش سنتی

تر تمدن سوسیال دموکراتیک برای هنر و عنوان بخشی از برنامه بزرگبه« فرهنگ عالی»اصطلاح تنها به گسترش دسترسی بهنه
 7۰و  196۰های های اجتماعی و دانشگاهی در دهه(. جنبش,2017Mulero et alتر توجه داشتند )فرهنگ، بلکه در پرتوی گسترده

شدت تحت تأثیر ظهور رویکردهای مطالعات فرهنگی بریتانیا به را به چالش کشیدند. به« قبولقابل»تعاریف موجود از فرهنگ که 
تعریف کرده است، سیاست فرهنگی « کل زندگی»عنوان تری بهطور گستردهفرهنگ که به دنبال کار ریموند ویلیامز، فرهنگ را به

کارگیری درک فوکویی از ای شد. اخیراً این رویکرد را با بهده ازنظر دسترسی به نخبگان یارانهشبه معنایی بیش از بهبود تعریف
 (.2014Viia et al,-Tafelشده است )تری از سیاست فرهنگی ارائهحکومت برای توسعه مدل گسترده

 

 روش پژوهش 

ه پژوهش حاضر در پی درک و ارائه چارچوب مفهومی پژوهش حاضر در تحلیل های  کیفی بر پارادایم تفسیری استوار است. ازآنجاک
عنوان یک پژوهش کاربردی مطرح نمود. از سوی توان آن را بههای شهری در حیطه صنایع فرهنگی است میدر قالب سیاست

یرهای المللی و بررسی اثرات متغهای داخلی و بینافزایی ناشی از طراحی مدل نهایی بر اساس شاخصدیگر با توجه به دانش
گیری توسعه نیز معرفی کرد. در این پژوهش در مرحله کیفی از رویکرد استقرایی توان این پژوهش را دارای جهتموردبررسی می

آمده است. این منابع متمرکز بر دستها مقالات و اسناد و مدارک بههای ثانویه در این پژوهش از کتابشده است. دادهاستفاده
و با تکیه بر گزارش های استخراجی از صنایع  Grodach and Gibson(2019)ر پیشینه تحقیق همچون تحقیقات صورت گرفته د

های اولیه نیز از (، منتشر شده تهیه گردید. داده2۰17توسط ژیانپور و همکاران) 1397خلاق فرهنگی در شهر اصفهان که در سال 
ش در نهایت بر اساس نظرات خبرگان استخراج شده است. از این اند. بنابراین متغیرهای پژوهشدهمصاحبه و پرسشنامه حاصل

کنندگان خبره جامعه آماری در این روش مشارکترود. ای به شمار میهای میدانی و کتابخانهمنظر پژوهش حاضر در زمره پژوهش
 ها( هستند. های شهری و شهرداریدر شهر اصفهان )فعال در بخش
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در مرحله کیفی، از ابزار کیفی نظیر شده است. نفر تعیین 16حجم نمونه در نقطه اشباع گیری گلوله برفی و روش نمونه
ها و مستندات محقق تا حد امکان استفاده سازی مصاحبهنظران شاخص و کلیدی و پیادههای نیمه ساختاریافته با صاحبمصاحبه

 CVR. در این تحقیق از تحلیل روایی با استفاده از فرمول های لازم انجام شدهای کدگذاری، تحلیلشد و سپس با استفاده از روش
منظور درنهایت بهشود. نفر از نخبگان برای بررسی روایی محتوی ابزار تحقیق استفاده می 16شود. در این زمینه ازنظرت استفاده می

بوده است.  Maxqdaبخش در قالب افزار این شده است. نرمتحلیل و بررسی و استخراج مفاهیم از روش تحلیل محتوی استفاده
های منظور اجرای این تحقیق سؤالات محوری بر اساس عنوان و هدف اولیه محقق که در قالب طراحی الگوی اجرای سیاستبه

 شده است:فرهنگی با رویکرد صنایع خلاق فرهنگی شهر اصفهان مطرح
 باشند؟کدام موارد میهای فرهنگی با رویکرد صنایع خلاق فرهنگی در شهر اصفهان سیاست •

 اند؟گیری الگوی صنایع خلاق فرهنگی در شهر اصفهان کدمعوامل مؤثر بر شکل •

 اند؟گیری الگوی صنایع خلاق فرهنگی در شهر اصفهان کدمهای کارکردی مورد انتظار از شکلشاخص •
 

 قیتحق هایافتهی و بحث

های صوتی بوده است عیناً مکتوب گردید. سپس خط به صورت فایلشده که بههای انجاممنظور شناسایی کدها، ابتدا مصاحبهه

مطالعه گردید و با توجه به اینکه واحدهای محتوایی در این تحقیق  maxqdaافزار شده در هر متن در قالب نرمخط مطالب ارائه

خراج گردید. سپس بر اساس شده است استداری که مفاهیم مرتبط با سؤال اصلی طرحمتن بوده است در هر خط و جمله معنی

اند که در قالب کدها اند در کنار یکدیگر قرارگرفتهترکیب واحدهای معنایی که دارای مشابهت معنایی و مفهومی با یکدیگر بوده

 ، کدگذاری متغیرها ارائه شده است. 1ارائه گردید. در جدول

 . شناسایی کدها بر اساس واحدهای معنایی1جدول 

 شده(های انجامی معنایی )مصاحبهواحدها کدها ردیف

 موقعیت جغرافیایی مراکز فرهنگی (1 1

 جغرافیای طبیعی مراکز فرهنگی (2

 اینکه مراکز فرهنگی خلاق در چه موقعیت جغرافیایی باشند تأثیر بالایی دارد. (1

گیرند به نظرم جغرافیای طبیعی مراکز که صنایع فرهنگی خلاق در آن قرار می (2
 اهمیت زیادی دارد.

نزدیکی مراکز فرهنگی بههه مراکز  (1 2
 دانشگاهی

گی در  (2 ن ه فر کز  مرا مجههاورت 
 های نوآوریبخش

مجهاورت مراکز فرهنگی در مراکز  (3
 خلاق

 مراکز فرهنگی اگر به مراکز دانشگاهی نزدیک باشند تأثیر زیادی دارد. (1

ها باعث های نوآوری مثل شهههتابندهبه نظرم مجاورت مراکز فرهنگی با بخش (2
 شودق فرهنگی میتوسعه صنایع خلا

نزدیکی مراکز فرهنگی به مراکز خلاق طبیعتاً باعث شههکوفایی صههنایع خلاق  (3
 شودفرهنگی می

 افزاری موردنیازهای نرمزیرساخت (1 3

ساخت (2 سختزیر افزاری مراکز های 
 فرهنگی

امکانات موردنیاز برای توسعه مراکز  (3
 فرهنگی خلاق

 افزاری باید محیا باشهمهای نربرای توسعه صنایع خلاق فرهنگی زیرساخت (1

های سههخت مثل مکان مناسههب و ابزارهای موردنیاز باید به نظرم زیرسههاخت (2
 وجود داشته باشد

سئولین پیاده (3 سط م سازی مراکز فرهنگی خلاق امکاناتی نیاز دارند که باید تو
 شوند

یت (1 4 ما گان شههههر آر ح ند مای های ن
 صنایع خلاق فرهنگی

اکز ای از مرهای وزارت خانهحمایت (2
 خلاق فرهنگی

3)  

برای توسهههعه صهههنایع خلاق فرهنگی ما نیاز به حمایت نمایندگان در بخش  (1
 ای داریمبودجه

 برای توسعه صنایع خلاق فرهنگی وزارت ارشاد نقش مهمی در حاکمیت دارد (2
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 شده(های انجامی معنایی )مصاحبهواحدها کدها ردیف

حمایت مدیران فرهنگی از صهههنایع  (1 5
 خلاق فرهنگی

حمایت مدیران صههنعتی از توسههعه  (2
 صنایع فرهنگی

 کندگی اگر از صنایع خلاق فرهنگی حمایت کنند رشد میمدیران فرهن (1

توان توسعه صنایع خلاق بدون حمایت بخش خصوصی و مدیران صنعتی نمی (2
 فرهنگی را انتظار داشت

نایع خلاق  (1 6 مایتی از صههه قوانین ح
 فرهنگی

قوانین گمرکی و صههادراتی صههنایع  (2
 فرهنگی خلاق

قوانین بیمههه و مههالیههات در بخش  (3
 هنگیصنایع خلاق و فر

 باید قوانین داشته باشیم که از صنایع خلاق فرهنگی حمایت کنند (1

 های صنایع فرهنگی خلاق باشندقوانین گمرکی در کشور باید حامی بخش (2

 کنندقوانین بیمه و مالیات ما از صنایع خلاق فرهنگی حمایت نمی (3

 های مؤثر بر صنایعوضعیت تحریم (1 7

وضههعیت اقتصههادی در تأمین موارد  (2
 اولیه

ضههعیت اقتصههادی و قدرت خرید و (3
 مردم

 های قبل تأثیر زیادی بر صنایع فرهنگی داشته استها در سالتحریم (1

وضعیت اقتصادی باعث شده تأمین مواد اولیه در برخی صنایع خلاق فرهنگی  (2
 رو شودبا مشکل روبه

 رو شودشود تا قدرت خرید مردم با مشکل روبهوضعیت اقتصادی سبب می (3

 نگی مردمیسطح دانش فره (1 8

 های فرهنگی مردمسطح آگاهی (2

نایع خلاق  (3 به صههه یل  ما میزان ت
 فرهنگی

 به نظرم مقدار دانش فرهنگی مردم تأثیر زیادی بر توسعه صنایع خلاق دارد (1

تر شههوند تمایل به اسههتفاده از صههنایع خلاق بیشههتر به نظرم مردم هر چه آگاه (2
 شودمی

بالایی بر بهبود این صههنعت  تمایل به اسههتفاده از صههنایع خلاق فرهنگی تأثیر (3
 دارد

 های فعالین صنایع فرهنگیمهارت (1 9

میزان خلاقیههت فعههالین صهههنههایع  (2
 فرهنگی

ای فعالین صنایع های توسعهتوانایی (3
 فرهنگی

فعالین صههنایع فرهنگی و خلاق باید مهارت لازم را برای توسههعه این صههنعت  (1
 داشته باشند

 عه آن مهم هستندخلاقیت خود فعالین صنایع خلاق هم برای توس (2

اینکه فعالین صههنایع خلاق بتوانند کارهای خود را توسههعه دهند اهمیت زیادی  (3
 دارد

صنایع خلاق  (1 10 وجود بازارهای داخلی 
 فرهنگی

بازارهای بین (2 نایع وجود  المللی صههه
 خلاق فرهنگی

کننده در اسههتفاده از رفتار مصههرف (3
 صنایع خلاق فرهنگی

 وسعه صنایع خلاق فرهنگی دارندبازارهای داخلی تأثیر بالایی بر ت (1

 المللی را باید برای توسعه صنایع خلاق فراهم کردبازارهای بین (2

 کننده در حیطه بازاریابی صنایع خلاق بسیار مهم استرفتار مصرف (3

 های متمرکز بر مراکز توسعه خلاق تمرکز کردبه نظرم باید بر سیاست (1 های متمرکز بر مراکز خلاقسیاست (1 11

تواند در توسعه صنایع خلاق های حمایتی از افراد خلاق میبه نظر من سیاست (1 های متمرکز بر افراد خلاقسیاست (1 12
 فرهنگی مؤثر باشد

سیاست (1 سیاست متمرکز بر تولید خلاق (1 13 سعه تولید خلاق به نظرم من باید از  ستفاده کرد که منجر به تو هایی ا
 شود

 پایداری فرهنگی (1 14

نایع (2 یداری صههه پا عه  خلاق  توسههه
 فرهنگی

 پایداری صنایع خلاق (3

ترین دسههتاوردهای فرهنگی خلاق باید توسههعه پایداری فرهنگی یکی از مهم (1
 باشد

صنایع خلاق فرهنگی از مهم (2 سعه پایداری  ستاوردهای این به نظرم تو ترین د
 موضوع است

اگر بتوانیم صهنایع خلاق فرهنگی را توسهعه دهیم اول پایداری صهنایع خلاق  (3
 یابدمینیز توسعه 

 افزایش گرایش به خرید محصولات (1 15

تمایل به اسههتفاده از صههنایع خلاق  (2
 فرهنگی

ید  (1 به خر نایع خلاق فرهنگی افزایش گرایش  های صههه تاورد یکی از دسههه
 محصولات مرتبط است



 
 ۳۶۸ شهر اصفهان یخلاق فرهنگ عیصنا کردیشهر با رو یفرهنگ یهااستیعوامل موثر بر س نییتب: گلچینی و فنی

 
 شده(های انجامی معنایی )مصاحبهواحدها کدها ردیف

صنایع خلاق فرهنگی متوجه به نظرم می (2 ستفاده از  سجش تمایل به ا توان با ن
 ایمشد که جقدر موفق بوده

عه (1 16 نایع خلاق  توسههه تنوع در صههه
 فرهنگی

گرایی خلاق در تمههایههل بههه تنوع (2
 صنایع فرهنگی

 تنوع فعالین صنایع خلاق فرهنگی (3

 اگر صنایع خلاق فرهنگی رشد کند باید تنوع آن نیز بیشتر شود (1

کنندگان وقتی در این زمینه موفق باشهههیم باید تمایل به تنوع نیز در مصهههرف (2
 بیشتر شود

درنهایت به توسههعه تعداد و تنوع فعالین این  توسههعه صههنایع خلاق فرهنگی (3
 شود.بخش منجر می

صی در  (1 17 صو سهم بخش خ افزایش 
 توسعه صنایع خلاق

ستفاده  (2 شارکت مردم در ا افزایش م
 از صنایع خلاق فرهنگی

عنوان به نظرم اگر بخش خصوصی در این حوزه سهم بیشتری داشته باشد به (1
 تصور استیک خروجی قابل

 نتیجه توسعه صنایع خلاق فرهنگی افزایش مشارکت مردم هست. (2

افزایش درآمدهای فعالین صهههنایع  (1 18
 خلاق فرهنگی

افزایش سهههم بازار صههنایع خلاق  (2
 فرهنگی

نایع خلاق  (3 افزایش صهههادرات صههه
 فرهنگی

 درآمدهای فعالین صنایع خلاق فرهنگی یک معیار است (1

 اشدسهم بازار صنایع فرهنگی باید نتیجه این مدل ب (2

عنوان معیاری به نظرم صههادرات بخش فرهنگی و صههنایع خلاق فرهنگی به (3
 برای این بخش هست

افزایش توان رقابت با محصهههولات  (1 19
 خارجی

جاد مزیت (2 یدار در ای پا قابتی  های ر
 محصولات

ید  (1 با با محصهههولات خارجی  بت  قا ئه کنیم ر ناسهههبی ارا وقتی بتوانیم مدل م
 پذیر باشدامکان

های رقابتی پایدار در محصههولات فرهنگی ه نظرم ایجاد مزیتدر بعد رقابتی ب (2
 بخشی از دستاورد توسعه صنایع خلاق فرهنگی هست.

 
در این مرحله از تحلیل محتوی بر اساس ارتباط بین کدهای موردبررسی و همچنین میزان نزدیکی مفهومی کدها و حذف 

اند که این موارد در قالب شدههای موردنظر شناساییولیه زیر مقولهبندی اکدهای تکراری درنهایت با ترکیب این کدها و طبقه
منظور بررسی روایی کدهای موردبررسی و ها بهشده است. همچنین در این مرحله پس از شناسایی زیر مقولهارائه 2جدول شماره 

خبرگان در خصوص موافقت و یا مخالفت  ها تا این مرحله با مراجعه مجدد بهروند اجرای مراحل کدگذاری و شناسایی زیر مقوله
این شاخص محاسبه و تأیید و یا رد  CVRشده نظرسنجی صورت گرفته است که بر اساس فرمول های استخراجخود با زیر مقوله

 16زیر مقوله موردنظر از دیدگاه خبرگان در قالب درصد این شاخص ارائه گردید. بر اساس جدول لاواشی و همکاران در تعداد 
ا و زیر مقوله ها رائه شده ، کده2باشد. در جدولدرصد به معنی تأیید روایی زیر مقوله موردنظر می 49یا  ۰.49خبره مقدار بالای 

 است. 
 

 شدهها از کدهای شناسایی. استخراج زیر مقوله2دول ج
 CVR تکرار کدها هازیر مقوله ردیف

 گیموقعیت جغرافیایی مراکز فرهن موقعیت جغرافیایی 1
 جغرافیای طبیعی مراکز فرهنگی

2 75 

 نزدیکی مراکز فرهنگی به مراکز دانشگاهی مجاورت 2
 های نوآوریمجاورت مراکز فرهنگی در بخش

 مجاورت مراکز فرهنگی در مراکز خلاق

3 75 

های امکانات و زیرساخت 3
 فرهنگی

 افزاری موردنیازهای نرمزیرساخت
 هنگیافزاری مراکز فرهای سختزیرساخت

 امکانات موردنیاز برای توسعه مراکز فرهنگی خلاق

3 87 

 های نمایندگان شهر آر صنایع خلاق فرهنگیحمایت های سیاسیحمایت 4
 ای از مراکز خلاق فرهنگیهای وزارت خانهحمایت

2 87 
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 CVR تکرار کدها هازیر مقوله ردیف

 حمایت مدیران فرهنگی از صنایع خلاق فرهنگی حمایت مدیران 5
 نایع فرهنگیحمایت مدیران صنعتی از توسعه ص

2 63 

 قوانین حمایتی از صنایع خلاق فرهنگی قوانین و مقررات 6
 قوانین گمرکی و صادراتی صنایع فرهنگی خلاق

 قوانین بیمه و مالیات در بخش صنایع خلاق و فرهنگی

3 75 

 های مؤثر بر صنایعوضعیت تحریم وضعیت اقتصادی 7
 وضعیت اقتصادی در تأمین موارد اولیه

 صادی و قدرت خرید مردموضعیت اقت

3 75 

 سطح دانش فرهنگی مردمی بلوغ فرهنگی 8
 های فرهنگی مردمسطح آگاهی

 میزان تمایل به صنایع خلاق فرهنگی

3 87 

 های فعالین صنایع فرهنگیمهارت های فعالینویژگی 9
 میزان خلاقیت فعالین صنایع فرهنگی

 ای فعالین صنایع فرهنگیهای توسعهتوانایی

3 63 

 وجود بازارهای داخلی صنایع خلاق فرهنگی های بازارقابلیت 10
 المللی صنایع خلاق فرهنگیوجود بازارهای بین

 کننده در استفاده از صنایع خلاق فرهنگیرفتار مصرف

3 1۰۰ 

سیاست مبتنی بر مراکز  11
 خلاق

 75 1 های متمرکز بر مراکز خلاقسیاست

سیاست مبتنی بر طبقه  12
 خلاق

 63 1 های متمرکز بر افراد خلاقستسیا

سیاست مبتنی بر تولید  13
 خلاق

 63 1 سیاست متمرکز بر تولید خلاق

 ترین دستاوردهای فرهنگی خلاق باید توسعه پایداری فرهنگی باشدیکی از مهم پایداری فرهنگی 14
 ترین دستاوردهای این موضوعبه نظرم توسعه پایداری صنایع خلاق فرهنگی از مهم

 است

اگر بتوانیم صنایع خلاق فرهنگی را توسعه دهیم اول پایداری صنایع خلاق نیز توسعه 
 یابدمی

3 75 

یکی از دستاوردهای صنایع خلاق فرهنگی افزایش گرایش به خرید محصولات  توسعه گرایش به مصرف 15
 مرتبط است

متوجه شد که توان با نسجش تمایل به استفاده از صنایع خلاق فرهنگی به نظرم می
 ایمچقدر موفق بوده

3 63 

 اگر صنایع خلاق فرهنگی رشد کند باید تنوع آن نیز بیشتر شود تنوع فرهنگی 16
 کنندگان بیشتر شودوقتی در این زمینه موفق باشیم باید تمایل به تنوع نیز در مصرف

منجر توسعه صنایع خلاق فرهنگی درنهایت به توسعه تعداد و تنوع فعالین این بخش 
 شود.می

3 1۰۰ 

عنوان یک به نظرم اگر بخش خصوصی در این حوزه سهم بیشتری داشته باشد به توسعه مشارکت 17
 تصور استخروجی قابل

 نتیجه توسعه صنایع خلاق فرهنگی افزایش مشارکت مردم هست.

3 1۰۰ 

 درآمدهای فعالین صنایع خلاق فرهنگی یک معیار است توسعه اقتصاد فرهنگی 18
 هم بازار صنایع فرهنگی باید نتیجه این مدل باشدس

عنوان معیاری برای این به نظرم صادرات بخش فرهنگی و صنایع خلاق فرهنگی به
 بخش هست

3 63 

پذیر وقتی بتوانیم مدل مناسبی ارائه کنیم رقابت با محصولات خارجی باید امکان توسعه قابلیت رقابت 19
 باشد

های رقابتی پایدار در محصولات فرهنگی بخشی جاد مزیتدر بعد رقابتی به نظرم ای
 از دستاورد توسعه صنایع خلاق فرهنگی هست.

2 63 

 



 
 ۳۷۰ شهر اصفهان یخلاق فرهنگ عیصنا کردیشهر با رو یفرهنگ یهااستیعوامل موثر بر س نییتب: گلچینی و فنی

 

عنوان ضریب مناسب در به %49اند ضریب بالای خبره که در نظرسنجی شرکت کرده 16با توجه به جدول لاواشه برای تعداد 
های موردبررسی تأیید شاخص در جدول فوق روایی کلیه شاخصشده گردد. با توجه به مقادیر محاسبهمطرح می CVRشاخص 

طرف استفاده گردید که نهایتاً با محاسبه توافق بین دو کدگذار در قالب شاخص گردد. همچنین با استفاده از یک نفر کدگذار بیمی
ها مورد تأیید ی و کفایت کدگذاریمحاسبه گردید و بنابراین پایای ۰.78کاپای کوهن استفاده گردید که مقدار این ضریب در سطح 

 قرارگرفته است.
ها انجام گردید و بر شده اقدام به بررسی مجدد زیر مقولههای شناساییدر این بخش با مراجعه مجدد به کدها و زیر مقوله

شده ی اصلی شناساییهاها به مقولههای معنایی و مفهومی و همچنین بر اساس میزان نزدیکی هر یک از زیر مقولهاساس مشابهت
که یک زیر ها انجام گردید. در این مرحله درصورتیبندی زیر مقولهاقدام به دسته 1در بخش مدل مفهومی اولیه در شکل شماره 

در جدول زیر مفاهیم متناظر با هر مقوله و گردد. بندی جدیدی ایجاد میها تعلق نداشته باشد، دستهیک از این دستهمقوله به هیچ
ها بندی گردید که این مقولهمقوله دسته 3شده در قالب زیر مقوله شناسایی 19اند. براین اساس، ها ذکرشدهزان دفعات تکرار آنمی

 مشاهده است.، قابل3در جدول 
 

 اکتشافی -. جدول کدگذاری انتخابی مطالعه کیفی3جدول
 ردیف عنوان مقوله دفعات تکرار مفاهیم

 1 عوامل مؤثر 10

 2 های فرهنگیستسیا 3

 3 کارکردهای مورد انتظار 6

 
قوانین ، حمایت مدیران، های سیاسیحمایت، های فرهنگیامکانات و زیرساخت، مجاورت، موقعیت جغرافیایی :عوامل مؤثر -1مقوله 

 های بازارقابلیت، های فعالیتویژگی، بلوغ فرهنگی، وضعیت اقتصادی، و مقررات

 سیاست مبتنی بر تولید خلاق، سیاست مبتنی بر طبقه خلاق، سیاست مبتنی بر مراکز خلاق: گی خلاقهای فرهنسیاست -2مقوله 

 توسعه قابلیت رقابت، توسعه اقتصاد فرهنگی، توسعه مشارکت، تنوع فرهنگی :های کارکردی مورد انتظارشاخص -3مقوله 

 شده است:ارائه 1شده در قالب شکل ن مصاحبه انجامشده بر اساس اهداف و سؤالات تحقیق و همچنیدرنهایت الگوی استخراج
 

 
 مدل مفهومی برگرفته از نتایج تحقیق. 1ل شک
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توان شده است میفرهنگی در شهر اصفهان مطرح های صنایع خلاقبا توجه به مدل مفهومی نهایی که در قالب الگوی سیاست
منظور کارکرد مورد انتظار استخراج گردید که به 6ها، سه سیاست اصلی و عامل مؤثر بر سیاست 1۰بیان نمود که درنهایت 

 توان ضمن در نظر گرفتن عوامل مؤثر، نوع شناسیهای صنایع خلاق فرهنگی بر این اساس میسازی الگوی سیاستپیاده
های های ارزیابی و نتایج مورد انتظار را به جهت ارزیابی وضعیت سیاستهای صنایع خلاق فرهنگی، درنهایت شاخصسیاست

 صنایع خلاق فرهنگی مورداستفاده قرارداد.
 
 گیرینتیجه 

گی مرتبط بوده است در این تحقیق سه سوال و هدف مورد بررسی قرار گرفت. سوال اول تحقیق با تمرکز بر سیاست های فرهن
که به هدف شناسایی این سیاست ها با رویکرد صنایع خلاق فرهنگی مرتبط بوده است. در سوال دوم هدف بررسی عوامل موثر 
بر شکل گیری الگوی صنایع خلاق مورد بررسی بوده است. در این بخش تمرکز بر عوامل تاثیر گذار بر صنایع خلاق بوده است. 

های کارکردی که از اجرای صنایع خلاق مورد انتظار است بررسی گردید. در واقع این عوامل م به شاخصدر نهایت در سوال سو
های فرهنگی مطرح طور که در بخش سیاستمتمرکز بر شاخص های تاثیر پذیر از اجرای صنایع خلاق فرهنگی بوده است.  همان

های فرهنگی در بخش صنایع خود دام به تعریف سیاستگردید، شهرهای مختلف بر اساس رویکردهای فرهنگی خاص خود اق
ها در شهرهای مختلف جهان هست که بیشترین گذارینمایند. رویکردهای نئولیبرالیسم و پساصنعتی دو محور اصلی سیاستمی

سازی شهرها استفاده عنوان ابزاری برای بازهای نئولیبرالیسم از توسعه صنایع فرهنگی بهدارند. سیاستاستقبال را در این زمینه
ها گذاریدسته دوم سیاست (.O,CConor,2010کردند، یعنی مبنای توسعه این شهرها بر اساس صنایع فرهنگی صورت گرفته است )

طور که بیان گردید با گذار از اقتصاد مبتنی بر تولید به اقتصاد مبتنی بر خدمات بر اساس رویکرد پساصنعتی است. این رویکرد همان
 (. Merwin et al,2022شده است، گذار که با بازسازی بعدی اجتماعی نیز مرتبط است )مشخص

کنندگان معتقد بودند رویکرد غالب بر صنایع خلاق فرهنگی در شهر اصفهان شده، تمامی مصاحبههای انجامبر اساس مصاحبه
ای شدن سوق ل فرهنگی به سمت حرفهباشد. چراکه به سمت خدماتی شدن حرکت کرده، مشاغدر حال حاضر پساصنعتی می

های جدید در این های اخیر از فناوریهای جدید خلاق در صنایع فرهنگی رشد کرده است و در سالحلاند، استفاده از راهپیداکرده
به حوزه (، همگی از نماید های رویکرد فرا صنعتی 2۰22شده است. مواردی که بر اساس نظر کوزیور و همکاران )صنایع استفاده

مصاحبه  16شده از میان دهد. اما در طی مصاحیه انجامصنایع فرهنگی هست. این ابعاد رویکرد فعلی در شهر اصفهان را نشان می
اند که با رویکرد توسعه بر اساس محور صنایع فرهنگی موافقت کاملی دارند. رویکردی که با عنوان نفر بیان کرده 12شده انجام

های اساسی دارد تحقیق ذکرشده است. هرچند گذار از رویکرد فرا صنعتی به نئولیبرالیسم نیاز به تغییر پارادایمنئولیبرال در این 
خوبی بازشناسی های بومی، بهها و فرهنگهای موجود، ارزشها، واقعیتبایست این موضوع نیز در تحقیقات آتی از لحاظ ظرفیتمی

 شود. 
سایی سه سیاست اصلی مبتنی بر طبقه خلاق، تولید خلاق و مراکز خلاق منجر گردید. درنهایت نتایج این تحقیق به شنا

 Grodach andشده است )های عمومی صنایع و شهرهای خلاق از سوی محققین مطرحبندیهایی که در دستهسیاست

Gibson,2018;Wu et al,2022)بندی توان بر اساس دستهمیشوندگان . نکته حائز اهمیت این است که بر اساس نظرات مصاحبه
 11دار مطرح کرد. برای مثال در مصاحبه شماره صورت غالب و اولویتها را بهنوع صنایع خلاق فرهنگی هر یک از این سیاست

هایی که بر تولید متمرکز است نظر من این است که صنایعی همچون تولیدات مدیا البته در خصوص سیاست "بیان گردید که: 
 "از این رویکرد استفاده کنند چراکه به تولید انبوه و کیفیت نیازمند هستند. توانندمی

بایست های خلاق فرهنگی درنهایت میهای مبتنی بر افراد، تولید و یا مکانتوان بیان نمود که استفاده از سیاستبنابراین می
 ر شهر اصفهان داشت.ها با نوع صنعت دنوع شناسی دقیقی از صنایع موردنظر و تناسب این سیاست

هایی همچون موقعیت جغرافیایی، های فرهنگی نیز شاخصهمچنین در پاسخ به سؤال مرتبط با شناسایی عوامل مؤثر بر سیاست
های سیاسی، حمایت مدیران، قوانین و مقررات، وضعیت اقتصادی، بلوغ های فرهنگی، حمایتمجاورت، امکانات و زیرساخت
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شده توسط خبرگان در قالب های ارائهتوان بر اساس سیاستهای بازار مطرح گردید که میین، قابلیتهای فعالفرهنگی، ویژگی
 ( هر یک از این عوامل را به سیاست غالب مرتبط دانست:4جدول)

 
 

 الب مرتبطهای غ.  ارتباط بین عوامل مؤثر و سیاست4جدول 
 تحقیقات پیشین سیاست غالب عوامل مؤثر ردیف

 Waitt & Gibson (2009) مبتنی بر مکان خلاق موقعیت جغرافیایی 1

 O, CConor (2010) مبتنی بر مکان خلاق مجاورت 2

 Evans (2002), Mager and Wagner (2022) مبتنی بر تولید خلاق های فرهنگیامکانات و زیرساخت 3

 .Griffiths (1993), García (2004) مبتنی بر طبقه خلاق های سیاسیتحمای 4

 Wansborough and Mageean (2000) مبتنی بر طبقه خلاق حمایت مدیران 5

 Fernandes and Chamusca (2014) مبتنی بر تولید خلاق قوانین و مقررات 6

 .Pratt (2011) مبتنی بر تولید خلاق وضعیت اقتصادی 7

 Yang (2011) مبتنی بر طبقه خلاق غ فرهنگیبلو 8

 Qian and Liu (2018) مبتنی بر طبقه خلاق های فعالینویژگی 9

 Lita et al(2018) مبتنی بر تولید خلاق های بازارقابلیت 1۰

 
هنگی، توسعه هایی همچون پایداری شهری، تنوع فردرنهایت نیز در بخش سوم و پاسخ به سؤال کارکردهای مورد انتظار شاخص

های های کارکردی مورد انتظار از اجرای سیاستعنوان شاخصها، وضعیت اقتصادی و قابلیت رقابت بهمصرف، توسعه مشارکت
شده است. در این بخش می توان بیان نمود که تنوع در صنایع، فعالین، و مصرف کنندگان مطرح فرهنگی در شهر اصفهان مطرح
نیز پایداری فرهنگی، توسعه صنایع خلاق، و پایداری صنایع خلاق فرهنگی مطرح شده است. در شده است. در خصوص پایداری 

خصوص گرایش مصرف کننده نیز مولفه های این بخش در قالب تمایل به مصرف کالای فرهنگی، و تمایل به خرید این کالاها 
مشارکت در صنایع خلاق پرداخه شده است. در  مطرح شده است. در بخش مشارکت نیز با دو رویکرد حقیق و حقوقی به موضوع

 بخش توسعه اقتصادی نیز بر توسعه درآمد ها، افزایش سهم بازار، افزایش صادرات مطرح شده است. 
در نهایت در خصوص کارکرد قابلیت رقابت نیز بر مزیت رقابتی و توان رقابتی به عنوان زیرمولفه های این بخش تاکید شده است. 

بایست بر اساس شناخت رویکرد اساسی در توان بیان نمود که مدیران و مسئولین شهری درنهایت میه میدر همین زمین
های مبتنی بر تولید، های موردنیاز در شهر اصفهان در صنایع خلاق فرهنگی، نهایتاً بر اساس نوع صنعت سیاستگذاریسیاست

ها توانند بر اجرای این سیاستیند. در این راستا درک عواملی که میصورت غالب یا ترکیبی اتخاذ نماطبقه و مکان خلاق را به
شده است. در پایان مدیران و مسئولین مرتبط تواند برای کارشناسان مفید باشد که در این تحقیق به این عوامل اشارهمؤثر باشند می

های فرهنگی در صنایع خلاق سازی سیاستپیادهشده در این تحقیق درنهایت به ارزیابی های کارکردی بیانتوانند با شاخصمی
 فرهنگی اقدام نمایند.
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