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Abstract A R T I C L E I N F O 

Apart from the economic aspect and the exchange of goods, Iranian markets were 

considered as one of the most important centers of communication and social 

relations in every city. The reason for the successful presence of people in this 

place is the existence of the market structure and its constituent organs, each of 

which has an independent identity and a meaningful link for the presence of 

people and human activities. In fact, patterns and proper spatial arrangement in 

Iranian markets have created a direct link with physical layers and a meaning to 

create continuity in the architecture of the market so that the spaces can be used 

independently and in connection with each other at the same time. Understanding 

the effect of spatial arrangement in the market and the effect of existing patterns 

that create experience in the individual is one of the goals of the research. Based 

on this, this research examines the shoe market of Tehran. This applied research 

is of a descriptive analytical type with a qualitative approach, which collects 

information with the method of document review, ethnography and field work 

techniques, non-interventional observation and analyzes the information with the 

method of reasoning and graphic analysis. The present study examines how the 

objective characteristics of the spatial patterns of Tehran shoe market adapt to 

the subjective perception and experience of the individual and the characteristics 

of the resulting outputs. According to the studies conducted based on the findings 

of the research, the result obtained is the synchronicity and connection of the 

spatial arrangement and the mutual connection of the physical and perceptual 

functional systems in the shoes market leads to the creation of meaning in the 

space and its effect on the experience of the people present in the market. 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

In the traditional cities of Iran, the market 

serves as the central hub for economic and 

social interactions, continually shaping urban 

life. Despite various changes, the market 

remains the most influential factor in shaping 

individuals' social interactions within the city. 

This research focuses on the impact of 

patterns and spatial arrangements on personal 

experiences within the architectural structure 

of Tehran's shoe market, one of the central 

hubs for social interactions in the city. The 

study evaluates accessibility, coherence, 

legibility, the composition of occupied and 

vacant spaces, and the arrangement of 

different spatial elements in configuring this 

market. Employing a qualitative approach, the 

research collects and analyzes data, revealing 

that different architectural patterns, spatial 

configurations, and the arrangement of spatial 

elements significantly influence people's 

spatial interactions and experiences. The built 

environment in the market provides a platform 

for people to engage in social and economic 

interactions, fostering a sense of belonging. 

Various factors contribute to people's 

perception of the space, including physical 

characteristics, space functionality, the mental 

state of the space's audience, and audience 

expectations upon entry. Consequently, 

people build cognitive maps based on their 

values, beliefs, memories, and desires, 

shaping their mental images of the 

environment they are utilizing. These 

cognitive maps largely reflect the values and 

beliefs of individuals using a given 

environment. 

 

Methodology 

This research adopts a practical approach with 

a qualitative methodology. Choosing an 

appropriate research method and consistently 

implementing it throughout the entire research 

process is a strategic principle in scientific 

research to effectively address the research 

questions. To gather information, the study 

utilizes direct observation (behavioral 

mapping), interviews, and on-site visits. The 

subsequent step involves analyzing field 

observations and collected information by 

identifying concepts reflected in them, 

categorizing the extracted components, and 

presenting the results in graphical form. 

Through categorization, it becomes possible 

to analyze the impact of patterns and spatial 

arrangements on individual experiences based 

on themes, observations, and theoretical 

concepts. The study focuses on Tehran's shoe 

market. 

 

Results and Discussion  

The architectural design of Tehran's shoe 

market, like many Iranian markets, 

commences with enclosed spaces. Iranian 

architects exhibit a concerted effort to free and 

expand these spaces, stretching them in 

various forms, either intrinsically or as 

complements, incorporating light or scenic 

elements. The ongoing expansion forms 

pathways or perspectives within the market 

space, enhancing transparency in the 

arrangement of walls and columns. An 

examination of Tehran's shoe market unveils 

a predominantly interconnected network of 

internal pathways with limited connections to 

the surrounding streets. The more internalized 

pathways, situated farther from the market's 

boundaries (Panzdah-e Khordad Street, Imam 

Khomeini Street, Khayyam Street, and 

Mowlavi Street), exhibit reduced 

accessibility. Permeability, a crucial aspect of 

urban design quality, was historically 

overlooked in these enclosed structures due to 

their insular and secure nature.Depth, 

indicating the extent of historical fabric, holds 

significance in Tehran's shoe market. Direct 

access to the main space is challenging, 

requiring passage through multiple 

intermediary spaces, a prevalent characteristic 

in historical fabrics across the country. 

Control, signifying the prioritization of 

pathways, is highest in section 2/3 of the 

market, where several secondary paths 

connect to the main thoroughfare. This 

section, housing the Imamzadeh Zeyd shrine 

and service areas, demonstrates the most 

control. The central axis map designates 

Tehran's shoe market as a primary hub with 

vital access to other alleys and surrounding 

squares, notably through its crucial entry 

points at Sabze Meydan and Panzdah-e 

Khordad Street. Coherence is generally high 

in historical markets, with internal coherence 

specifically assigned to the innermost 

pathways within the market. Clarity is attained 

as individuals entering Tehran's shoe market 
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receive information about the products along 

the route. The further one ventures into the 

market, the more valuable the presented goods 

become. The presence of canopies provides 

clarity on the types of products available, 

enabling individuals to assess their need for 

those items. 

 

Conclusion 

The study, based on Tehran's shoe market 

field observations and a review of Iranian 

market studies, reveals a network facilitating 

the flow of goods, capital, information, and 

social interactions. It suggests active human 

interaction with architecture, shaping 

experiences through complex sensory-motor 

patterns. Repetition, common in traditional 

architecture, introduces diversity by creating 

rhythm, distinguishing main and subsidiary 

motions. Axis, equally influential, guides 

movement akin to rhythm. Meaningful 

movement arises from spatial openness and 

light changes. Vertical movement is induced 

by upward eye motion, driven by surface-level 

differences and transparency. Changes in 

geometry, dimensions, and proportions 

intensify upward eye movement. Pattern 

impact necessitates focus on outcomes, 

societal experiences, and wisdom. Visible 

patterns respond to users' needs across spaces, 

fostering evolution and recognition. Creating 

movement enhances market performance. 
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 کلیدی: هایواژه
 یمعمار ،ییفضا یبازار، الگو

 .فرد. اتیتجرب ،یرانیا

صادی و مبادله کالا به عنوان یکی از مهم سبات بازارهای ایرانی به غیر از جنبه اقت ترین مراکز برقراری ارتباط و منا
های ارها و اندامعلت حضههور موفا افراد در این مکان وجود سههاختار بازشههد. اجتماعی در هر شهههر موبههوب می

های انبههانی بوده که هر یک دارای هویتی مبههتق  و پیوندی معنادار برای حضههور افراد و فعالیتدهنده آنتشههکی 
و معنایی  های کالبدیواقع الگوها و چیدمان فضههایی مناسهه  در بازارهای ایرانی پیوندی مبههتقیم با لایه اسههت. در

طور مبههتق  و در ارتباط با یکدیگر از زمان بهاند که از فضههاها همبرای ایجاد تداوم در معماری بازار به وجود آورده
ضایی در بازار و تاثیر الگوهای موجود در که موجآن شود. فهم نووه اثر گذاری چیدمان ف ستفاده    ایجاد تجربه ها ا

پردازد. این های تهران میبررسی بازار کفاش ت. بر این اساس، این پژوهش بهشود، از اهداف پژوهش اسدر فرد می
سنادی، م ست که با روش بررسی ا ردم نگاری و فنون پژوهش کاربردی، از نوع توصیفی تولیلی و با رویکرد کیفی ا

یکی به تولی  های گرافا روش اسهههتدلا  و تولی آوری اطلاعات و بای به جمعکار میدانی، مشهههاهده غیر مداخله
های ها عینی الگوهای فضایی بازار کفاشاطلاعات پرداخته است. پژوهش حاضر به بررسی چگونگی انطباق ویژگی

شاخصه پردازد. با توجه به مطالعات صورت های حاص  از آن میهای خروجیتهران بر ادراک ذهنی و تجربه فرد و 
همگام بودن و ارتباط چیدمان فضههایی و ارتباط متقاب   های پژوهش، نتیجه حاصهه  شههدهاسههاس یافتهگرفته بر
ضر های کارکردی کالبدی و ادراکی در بازار کفاشنظام ضا و تأثیر آن بر تجربه افراد حا ها منجر به خلا معنی در ف

 گردد.در بازار می
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 مقدمه

ترین تأثیرگذاری را در نان بیشنتی ایرانی با تغییراتی همراه بوده اما همچبازار به عنوان کانون اصلی اقتصادی و اجتماعی شهر س
ای است، که به رو کنکاش در بازارهای ایرانی دارای اهمیت ویژهگیری تعاملات اجتماعی افراد در شهر بر عهده دارد ازاینشک 

ها مهم و مؤثر آن در سطح جامعه اسی از ویژگیجزء جنبه اقتصادی، برقراری سطح مناسبی از تعاملات اجتماعی و فرهنگی و سی
طور مداوم در شهرهای ایران به جریان انداخته و هبته مرکزی شهر را تشکی  رشته زندگی شهری را بهاست. سیبتم بازار یک

تار معماری اخدهد. ؛ با توجه به مطال  ذکرشده هدف اصلی در این پژوهش تأثیر الگو و چیدمان فضایی بر تجربه فردی در سمی
های گیری تعاملات اجتماعی در این شهر ایفا نموده است. قابلیتهای شک های تهران به عنوان یکی از کانونبازار کفاش

بندی این بازار در این پژوهش دسترسی، پیوستگی، خوانایی، ترکی  فضاهای پر و خالی و چیدمان متفاوت عناصر فضایی در پیکره
آوری اطلاعات به تولی  و رارگرفته است. این پژوهش کاربردی و با رویکرد کیفی است که پس از جمعموردبررسی و ارزیابی ق

بندی فضایی و نووه چیدمان دهد، الگوهای متفاوت معماری، پیکرهدست آمده از نشان میبررسی آنان پرداخته شده است. نتایج به
شده در غال  ثیر ببزایی دارند. درواقع مویط ساختهربه افراد حاضر تأگیری تعاملات فضایی و تجعناصر فضایی بازارها در شک 

 آورد تا تجربه مکث، حرکت، حضور و برقراری ارتباط با دیگران، مراودات اجتماعیبازار است که ببتری را برای هر فرد فراهم می
ؤثر است، ازجمله: خصوصیات موت افراد از فضا و اقتصادی همراه با حس تعلا در بازار را کب  نماید. عوام  ببیاری درنتیجه قضا

گام ورود و مواجهه با فیزیکی و عناصر مادی موجود در فضا، عملکرد فضا، شرایط روحی مخاط  فضا و انتظارات مخاط  فضا هن
بتند و گیرند که خود حاص  تبدی  یک عینیت به ذهنیت ههای ذهنی یا شناختی برای افراد شک  میآن. به این ترتی ، نقشه

ها، اعتقادات، خاطرات، های شناختی تا حد زیادی تابع ارزشگیری تصویر ذهنی افراد از یک مویط است. این نقشهمبنای شک 
 کنند.آرزوها و... افرادی است که از یک مویط استفاده می

 

 پژوهشپیشینه 

س زادگان در مقاله خویش فضا را معرفی کرد. عبااز اولین موققانی بود که نگرش چیدمان  1381در ایران عباس زادگان در سا  
های ترتیبی فضاهای شهر یزد طی سه مرحله توسعه تاریخی مورد ضمن توضیح این روش و کاربرد آن در طراحی شهری ویژگی

ی  ساختار ازآن یزدانفر و همکارانش از روش چیدمان فضا برای تولپس(. 259: 1400، تجزیه و تولی  قرارداد )فلکیان و همکاران
دارد که تفاوت موبوسی در میزان دسترسی و اند که نتایج این پژوهش بیان میفضایی شهر تبریز با مودوده بارو استفاده کرده

ها( است به نووی که باعث به هم خوردن اهمیت عملکردی بافت ارگانیک شهر در قدیم و بافت جدید شهر )بعد از خیابان کشی
 (.1388 ،دمان فضا شده است )یزدانفر و همکارانتعاد  فضایی و کاهش ران

بررسی تطبیا نقش الگو و مفاهیم »ای با عنوان توان به مقالهشده در باب موضوع موردبوث میهای انجامترین پژوهشمهم
ان صورت هایی درزمینه ادراک بصری در نقاط جهاز سلطانی و همکاران اشاره نمود پژوهش« مبتنی بر تجربه در فضای معماری

شده که به بررسی ادراکات بصری شهروندان از فضاهای نگرو انجامدر مونته 1توان به پژوهشی در شهر نایکزیکگرفته که می
ها های بصری و زیباشناختی آنعمومی این شهر پرداخته است. در این پژوهش دوازده عکس از فضاهای شهری با تأکید بر جنبه

شد. نتیجه نهایی این پژوهش این بود که فضاهای چند عملکردی، پویا و دارای عناصر طبیعی به نشان داده  به پرسش شوندگان
باشند )کامور شلمانی کنندگان از مطلوبیت بیشتری برخوردار میعلت تأثیری که بر ادراکات بصری شهروندان دارند از نظر استفاده

ها رفتار افراد مبتقر در خود را شک  انه خود را مطرح کرد که مویطایدۀ نوآور 1968در سا   2راجر بارکر(.66: 1394، و حناچی
کنند. رفتارها به تبعیت از مویط های فردی، در یک مویط معین به نوو ببیار مشابهی رفتار مینظر از تفاوتدهند و افراد صرفمی

گیرند فرد و عمدتاً نیروهای بیرونی مویط شک  می باشند. بعلاوه، رفتارها متأثر از نیروهای درونیو دارای نظم و الگوی آشکار می
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های کالبدی و رفتار در یک مویط حاص  یک واحد مشترک از نظام« مقر رفتاری»یا « مویط اکولوژیک»و قاب  تفبیر هبتند. 
و فضایی  توالی زمانی (107: 1398، گفتند )تفکر و همکارانمی« فضای زندگی»یا « میدان»معین شد که پیش از این به آن 

 (.1393 ،پوردیهیمی ؛گیری و توسعۀ مقرهای رفتاری است )افشاریهای انبانی منشأ شک فعالیت
 

 مبانی نظری

 فضا

گیرد. فضا درواقع های فردی و اجتماعی را در برمیکند و تمامی فعالیتفضا در معماری، انبان را از عوام  طبیعی موافظت می
های یک از فعالیتگذرد و در هیچدگی انبان در فضا میهمه زن .گیری استاندازهاشد، اما قاب چیزی نیبت که تعریف دقیا داشته ب

ن، در معماری ایران شام  عناصری چون حرکت، زما« فضا»توان از فضا غفلت کرد. بکار بردن واژه انبانی ازجمله هنرها، نمی
لف )بینایی، شنوایی و غیره( مورد وتی از سوی ناظر و حواس مختهای متفامکان و صورت ارتباط تنگاتنگ است که از طریا ادراک

 گیرد. تجزیه و تولی  قرار می
این تعریفی است که ارسطو درباره فضا ارائه داده « گردد و مثابه ظرف ک  اشیاء استها اطلاق میای از مکانفضا مجموعه»

ای پیوسته گبتره»برای نمونه:  ز نوزده معنی برای فضا ذکرشده؛تر ادر فرهنگ آکبفورد بیش (.89: 1394، است )ضرغامی و بهروز
کند یا برای هدف خاصی در مقداری از یک منطقه که چیز خاصی آن را اشغا  می«. »کنندکه در آن اشیا وجود دارند و حرکت می

فهوم درک آگاهانۀ مویط و ود. فضا متوان اشاره نممی« فاصله یا وقفۀ زمانی»فاصله میان نقاط و اشیا «. شده استاختیار گرفته
عی، به فضا دهی همراه با شناخت یا بدون شناخت به آن را توسط انبان در خود دارد. انبان، از طریا روابط اجتماسپس شک 

 (. Casey 2012:38دهد )شک ، عملکرد و اهمیت اجتماعی می
در ادراک فضای پیرامون و برخی دیگر بر نقش و اثرگذاری  قش انبانشده برای فضا بر تأثیرگذاری نتعدادی از تعاریف ارائه

نظران تعریفی دارای مقبولیت شده است. از دیدگاه صاح طراحی فضای پیرامون بر میزان ادراک انبان از مویط اطراف اشاره
هویت خواهد بود که از ی بیشتری است که فضا دربرگیرنده انبان و فضای اطرافش باشد. در این راستا فضا زمانی برای ما دارا

ی در آن فعالیت و رفتار طرفی بتوانیم آن را موجودی مبتق  و عینی تلقی کنیم و از طرف دیگر خود نیز به عنوان موجودی عین
  .نموده و بالأخره بتوانیم ذهنیات ناشی از ادراک آن را با ذهنیات خود تطبیا دهیم

 
 فضای معماری الگو گرا

شود؛ سازی نگریبته مینر مجبمهجایگاه نظری فضا در معماری درک نشود، به این هنر )معماری( مانند هها و تا زمانی که ارزش
گذارند. ها تأثیر میپذیرند و روی آنها تأثیر میهای متقاب  دارند و از آنها با زندگی در فضا، با آن رابطه مداوم از کنشزیرا انبان

و در برداشت عمومی « مد »و « سرمشا»، «نمونه»دف است با ای واژه الگو برابر و متراطورکلی معنای عمومی و عامیانه بربه
اشاره نمود که « ها، اعما  و تمایلات که معرف الگوهای رفتاری هبتندترکیبی از ویژگی»، «ای قاب  تقلیدنمونه»به معنای 

های مختلف امر این است که معنای واژه الگو در ادبیات رشتهی رفتار اجتماعی تلقی شود؛ اما واقعیت تواند شیء، انبان و یا نوعمی
آید، منظور امری ذهنی و کلی بوده که ایجاد تر است. در این پژوهش هرگاه از الگو سخن به میان میتر و متفاوتروز ببیار عمیا

ر عهده دارد. شیوه زندگی بای انبان نظم و ارتباط میان اجزاء و عناصر معماری را به منظور رفع نیاز و برآورده کردن خواست ه
شود )سلطانی و همکاران، معماری میگذارد و باعث ایجاد الگوهایی در فضای انبان و رفتارهای مشخص او در کالبد مویط اثر می

1399 :87.) 
رات و ها، انتظاکننده ارزشدهنده و هدایتمعرفی گردید که شک  1الگوهایی توسط موققانی چون یونگ و الکباندر

الگوها به دو دسته تقبیم  (.81: 1399، گیری فضاهای کالبدی معماری مؤثر هبتند )رضوی زادههای فضایی در شک مطلوبیت
شده است. دسته دوم؛ الگوهایی هبتند ها تضمینها وجود داشته و بقای آنشوند: دسته او ؛ الگوهایی که از ابتدا در ذهن انبانمی
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یک بخش اضافی و مصنوعی را در ذهن انبان ببازند که برخلاف الگوهای وراثتی باید آموخته شوند. اگر  که باید آموخته شوند و
ها با خودمان کنند و در حضور آنبخشی ما کمک میکنند از این جهت است که به انبجامالگوهایی در ما احباس خوبی ایجاد می

عیت ارتباط دارد )گلابچی، طور مبتقیم به تعاد  نیروها و به ظهور واقکنیم و فقط همین احباس عمیا است که بهوحدت پیدا می
1391 :429) 

یعی از مخاطبان را مجذوب برای اینکه یک اثر هنری در طو  زمان رو به زوا  و نابودی نرود باید از ابتدای خلا آن گروهی وس
یر این صورت اثر و یا فضا حس غیا انبان جمعی است. در ها خود کند. اثر ماندگار نتیجه تولید اندیشه به وسیله مجموعه انبان

(. 1391:5فر، است )گلابچی و زینالیشود که نتیجه آن مرگ حیات و زندگی خود را از دست داده و به ماهیتی خودویرانگر دچار می
م و ضروری است از این جهت مه توجه به مفاهیم موردنظر در رابطه با الگو و واژگان مترادف آن در ادبیات و فضای معماری ببیار

 مفاهیم و واژگان با الگو به شرح ذی  است:
 

 اصل پایدار

هایی گیرد در این تفکر، دلالت بر سنتگرا مورداستفاده قرار میاص  پایدار و استفاده از مفهوم آن معمولاً توسط اندیشمندان سنت
توانند توت تأثیر میان احدی دارند که میپایدار اشاره به حقیقت و اصو »دهند: ازلی و ابدی دارد که تعریفی برای آن ارائه می

ری ها، صوری متفاوت داشته باشند. این اصو  لزوماً عینی نبوده، بلکه موضوعاتی هبتند که به عینیات در معماها یا فرا کنشکنش
ز افعا  و صفات انبانی که عموماً برخی ا؛ بر اساس اعتقاد ببیاری از مکات  الهی و بشری، (52: 1385، اهوش)م« شوندمنجر می

ها را به صورت بروز الگوهای رفتاری و اجتماعی توان تأثیر و انعکاس آندر نوع انبان مشترک هبتند، جنبه فطری داشته و لذا می
فتارهای متناظر خصوصی و ر در زندگی انبان موردتوجه قرارداد مانند مفاهیمی چون گرایش به زندگی در اجتماع و یا داشتن حریم

توان به اصو  پنج گانۀ استاد پیرنیا به عنوان اصو  پایدار باره می. دراین(91: 1387، طانی و همکاراناند )سلهها از این دستبا آن
کار درباره استاد پیرنیا چنین گرایی است. نقرهاشاره کرد که شام : مردم واری، خود ببندگی، نیارش، پرهیز از بیهودگی و درون

ای که شاید بتوان او را به ماندگار گونهداد؛ بهگرا بود و به اصو  سنتی اهمیت میاگرچه پیرنیا در عم  کاملاً سنت"گوید: می
: 1388، کار)نقره "کندلانی را دنبا  میعماری تاریخی نیبت و جاودانگی عقوجه پاسدار مگرایی نببت داد؛ اما اصو  او به هیچ

41.) 
 

 ه(واراسکیما )طرح

واره را در روانشناسی مطرح نمود ابتدا واژه طرح 7واره در علوم انبانی و خصوصاً علم روانشناسی کاربرد بیشتری دارد. بارتلتطرح
واره ارائه گردیده شود. تعاریف گوناگونی برای واژه طرحکه به معنای یک نقشه یا ساختار دانشی که در حافظه بلندمدت ذخیره می

ها به عنوان بنیاد تفکر و ساختار اساسی وارهواره ارائه داد: طرحتر برای طرحتعریفی علمی 1(. سپس پیاژهBartlett, 1954است )
نوعی الگوی ذهنی است که در اثر مرور زمان مفاهیم (. اسکیما خود بهPiaget, 1954شوند )واصلی رفتار و شناخت در نظر گرفته می

ها وارهها مهم طرحسازد. از ویژگیهای انبان برقرار میو ارتباط میان اطلاعات و دانبتهشود و نظم در ذهن انبان نهادینه می
ها جدا و مبتق  از هم عم  وارهها اشاره نمود. طرحپذیری آنپذیری، انتخابی بودن و توریکگرایی، انعطافتوان به هدفمی
دهنده ارتباط و مطلوبیت آن در وضعیت مطلوب است لیتشان نشانها سطوح فعالیت متنوعی دارند و سطح فعاوارهکنند. طرحنمی
(Pezzulo, 2007.) 
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 10: 1400 نبع: نجار نژاد و همکاران،م -(1389کار )( و نقره2003)Young)اسکیما( با استفاده از واره گیری طرحروند شکل .1تصویر 

 
ها مجزا تا واره در سطوح مختلف از ویژگیانبان در طرح هایشوند. تجربهها از طریا تعام  با مویط ایجاد میوارهطرح
ها یک واسط که مفاهیم را به زبان معماری ترجمه کرده و واره(. طرحMandler 1982شده است )های کلی سازماندهیبندیدسته

ای که در بنای معماری یا سازه دام فضایی، نما، تزییناتبخشد؛ بنابراین هر انهای معماری آن را توقا میمعمار با اجزا و اندام
ت تولیدا(.32: 1397، تفتیانیگیرد )معماریان و دهقها رنگ میها را در خود داشته و از آنوارهای از تأثیر طرحیابد درجهحضور می

ه نمود عینی کبازشناسی و استفاده است، درحالیالگو در حوزه فضا و فرم معماری و به بیانی در حوزه کالبد مویط مصنوع قاب 
پیگیری ها و رفتار انبان قاب ها، آیینها، سنتهای فرا مادی ازجمله: اندیشهواره در مقیاسی فراتر و در حوزهمفاهیم مانند طرح

 (.45: 1401، نیه بگلو و آشتیابتند )قرگیری الگوهای معماری هبوده و خود ببتری برای شک 
 

 

 ,1977Neisserمنبع: -1ولریخی معنا دهی و درک محیط اچرخه -2تصویر 

 

 کهن الگو

سفید نیبت، بلکه یک طرح اولیه کهن الگویی در ساختمان مغز انبان موجود  بر اساس نظریه یونگ ذهن بشر هنگام تولد، لوحه
توان همچون یک ذخیره هوش افزا، یک نقش سر، یا یک اثر ارثی تصور کرد که از طریا تراکم است. یک کهن الگو را می

 اند تکوین یافته است. شماری که همواره تکرار شدهبیات روانی بیتجر
اند، یعنی تمامی افراد تصاویر ببته به شرایط اقلیمی، جغرافیایی و اساطیر جا یکبانکهن الگوها، جهانی هبتند و در همه

اند. نزدیکی معنایی است حفظ کردهاند ولی موتوای خود را که همان نمونه اصلی و اولیه شدهای به انواع مختلف بیانمنطقه
«Archetype » نیبت. بلکه این مفهوم نیز همچون اصو  پایدار بر وجود « کهن الگو»یا الگوی معماری تنها در ترجمه آن به

انبان های رفتاری و آئینی تکرارپذیر، در شیوه زندگی ای در ضمیر انبان اشاره دارد که در قال  نظامشدهصفات و مفاهیم نهادینه
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های بصری در کهن الگوها در سطوح پیام  (.23: 1391، فریشود )گلابچی و زینالبروز و ظهور یافته و منجر به وجود الگوها می
زیبت و در سازی طبیعت که از راه ثبت مشاهدات آنچه در مویطشوند که شام : بازنمایی یا شبیهگانه بیان و دریافت میسه

های گیرد، از راه انتزاعی، یعنی تبدی  کیفیت جنبشی رویداد بصری به مؤلفهشناسیم صورت میازمیبینیم و بتجربیات خود می
تر و حتی بدوی، از راه سمب  یا رمز، یعنی تر و مهیجرسانی هر چه مبتقیمبصری اصلی و بنیادی خود با تأکید بر روی وسای  پیام

گانه ها معنا داده است. این سطوح سهدلخواه خویش آفریده و به آنبان به های نمادی رمزی که اناز راه جهان پر وسعت دستگاه
یک قدر از یکدیگر متمایز هبتند که بتوان یکپوشانند، ولی به هر حا  آناخبار بصری با یکدیگر ببتگی دارد و یکدیگر را می

 (.1382 ،بصری تولی  کرد )سپهررسانی و کیفیتشان در فرایند ها را جداگانه از لواظ ارزش و قابلیت پیامآن
 

 گونه شناسی

های شهری( بر طبا مقاصد مشترک ها و طرحهای مویط و منظر، ساختمانها )طرحبندی نمونهگونه شناسی عبارت است از دسته
ه تایپ کلمیا گونه شناسی در فرهنگ غربی از ریشه در فرهنگ غربی از ریشه  (. واژه تیپولوژی1383 ،یا ساختار و فرم )لنگ

های نیز خود برگرفته از ریشه یونانی تپس و تیپس در زبان لاتین است. در زبان انگلیبی معاد  واژه 11شده است. واژه تایپگرفته
شده به الگو ترجمه "Typology"در مواردی (. 104: 1392، معماریان و طبرساگی قرار دارد. )مد ، نمونه، فرم، دسته، نماد و ویژ

ها بر اساس معیارهای مشترک است. این بندی نمونهبندی و طبقهوجه داشت کار اصلی در گونه شناسی، دستهاست، اما باید ت
طور ها و بهها شکلی را شام  گردد. اگرچه صرف وجود اشتراکات در پدیدهتواند عملکرد فضای معماری و گاه ویژگیمشترکات می
تواند به ها میها بر اساس گونهبندی نمونهلگویی مشخص نیبت، اما طبقهها از اهای معماری دا  بر تبعیت آناخص در طرح

ها گیری آنهای ایرانی و فرانبوی دا  بر شک شناسایی الگوها نیز کمک کند. برای مثا  وجود موورهای مبتقیم و تقارن در باغ
مند بودن سی جای داد. در این نگاه، هندسههای هندبندی باغها را در طبقهتوان آنبر اساس الگویی مشترک نیبت، ولی می
 معیاری مشترک برای گونه شناسی است. 

ها مشترک یک گروه از بناها را دید. هر کدام از موققین یکی از این توان ویژگیواره است که در آن میگونه، شما یا طرح
  خاص خود برای این انتخاب را دارند.معماران معتقد اند و هر کدام دلایها را برای کار گونه شناسانه خود انتخاب نمودهویژگی

هبتند برای خلا آثار هنری به جز بناها، کارکرد و سبک آن از اهمیت خاصی برخوردار است به طوری که یک شیء هنری یا 
د تزئینات به آنان بار مصالوی خاص باید بهترین کارکرد را داشته باشد و هنرمند باذوق و تجربه و استفاده از ابزارآلات مختلف مانن

 (.106-107: 1392، بخشند )معماریان و  طبرساایی میمعن
 

 چیدمان فضایی بازار

ی انبانی است که در روابط اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی کنشگران تنیدهبازارهای شهری در ایران، کالبدی از بافت های درهم
ای سیبتم افزوده توسعه بر پیچیدگیای نوپا در کشورهای درحا ن پدیدهیابد و بازارهای تجاری مدرن به عنوایک جامعه نمود می

ها و حضور انبان در آن متناس  است ساختار بازارهای است. ازآنجاکه میزان موفقیت این فضاها )بازارها( با میزان استفاده از آن
دار باهم و ببتری برای حضور و فعالیت معنیهای معماری آن ضمن داشتن هویتی مبتق ، دارای پیوندی سنتی و اجزاء و اندام
 شهروندان بوده است.

بندی و چیده شدن فضاها در کنار یکدیگر و ارتباط ترین عوام  مؤثر بر کیفیت روابط اجتماعی شهروندان، پیکرهیکی از مهم
مرات  به نببت یکدیگر، سلبله (. فرم و عملکرد فضا، نووه قرارگیری فضاها16،1395متقاب  آنان است )سجاد زاده و همکاران 

باشند که هر یک بر اساس معیارهایی مانند میزان دسترسی به بندی فضا میفضایی، دسترسی و... را ازجمله عوام  مؤثر بر پیکره
مورد  توانند در فضاهای مختلف بر اساس عوام  مؤثر بر ارتباطات و تعاملات اجتماعی کاربران فضاهافضاها، عما، اتصا  و... می

نظریه چیدمان فضا یا نوو فضا، روشی برای تولی  ساختار یک فضاست (. 506: 1400، مومد و همکارانر گیرند )بیگارزیابی قرا
برد ها نهان موجود در آن فضا پی میبندی فضایی، به ویژگیکه در آن با تولی  نووه چیدمان ریز فضاهای موجود در یک پیکره

(Hillier, 2007نظریه چید .)دهنده های بصری و حرکتی انبان در فضای معماری است که شک مان فضا به یک تعبیر؛ ویژگی
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ترین مفاهیم در تکنیک چیدمان فضا شام  مواردی دهنده به روابط اجتماعی است. مهمفضای معماری و سازنده و همچنین شک 
 شود:است که در ادامه به شرح هر یک از آنان پرداخته می ، هم پیوندی و وضوح، نقشه مووریکنتر  ،عما، اتصا از قبی  
آورد )زنگی د میرا پدی پیوسته، یکپارچگی و منبجمیهماتصا  فضاهای بزرگ و کوچک با موور اصلی بازار مجموعه به اتصال:

 (.13: 1391 ،آبادی و همکاران
دهنده میزان بایبت طی نمود. شاخصه عما نشانمی عما تعداد فضاهایی است که برای رسیدن از یک فضا به فضای دیگر عمق:

دن به آن فضا جدا گزینی یک فضا از فضاهای شهری است. هر چه عما یک فضا بیشتر باشد بدین معنا است که برای رسی
 (.Hillier,  2007تر است )فضا جدا افتادها آن بایبت تعداد فضای واسطه بیشتری را پیمود لذمی

 :1388 ،هایش تعریف نماید )یزدانفریگیقدرت نببی خط مووری را در جذب پتانبی  از همبا تواند اندازهمیمقدار کنتر   کنترل:

66.) 

ها و فضاهای باز شهری است که از خطوط مووری شک  یافته است و پایه و اساس شده از خیاباننموداری ساده نقشه محوری:

ذا نقشه مووری رین خط دسترسی و دید در یک مویط شهری است؛ لتتولی  ترتی  فضایی یک شهر است. خط مووری طولانی
اند )عباس زادگان ترین خط دید و دسترسی ایجادشدهشام  ساختاری از مجموعه فضاهای باز شهری است که بر اساس طولانی

توان در بازارهای یی را میین نظام فضااند بهترین نمونۀ تبلور اگرفته(. فضاهایی در اطراف یک موور افقی شک 1381 ،و همکاران
 (.1380 ،شهرهای سنتی دید )اردلان و بختیار

شهر رسید. میانگین  عبارت است از میانگین تعداد خطوط )فضاهای( واسطی است که بتوان از آن به تمام فضاهای هم پیوندی:

می ارتباطی است و نه پیوندی مفهوتعداد تغییر جهتی است که بتوان از آن فضا به سایر فضاهای شهر رسید؛ و لذا مفهوم هم 
 (.509:1400ای )بیگ مومدی و همکاران فاصله

آورد )طبرسا و به دست  صری از یک خط مووری فضابتوان به صورت وضوح میزان اطلاعات فضایی است که می وضوح:

 .(6: 1397، همکاران
 

 تجربه و ادراک فرد از محیط

ا اجبام و احجام ب به صورت فیزیولوژی که وی خود را کند؛ بدین معنییجاد میانبان بین خود، اشیاء و مویط اطراف رابطه ا
کند )فضای ادراک کند. فرد با حضور در یک فضا، اطلاعات حبی آن را دریافت میدهد و معنا تولید میکالبدی وفا و ارتباط می
شده حائز صفت گیرد که فضای ادراکنتیجه می کند واک عقلی( مقایبه میهای ذهنی خود )فضای ادرحبی( و آن را با قواره

ترین در آن، مهم« حضور»فضامندی است یا نه. تجربه معماری، چه به صورت تجربه در مواجهه با بنا یا تجربه فضا به واسطه 
 عام  وجودی معماری است.

بصری و  سواد 1کالنسازد. ا موقا میای از نظام حرکتی، توقا شناخت و ادراک فضایی رهای فضا بر پایه زنجیرهتداوم تجربه
احباس، ادراک و شناخت  (. مراح Gosling, 1996داند )ادراکی را عام  مهمی در ایجاد حس رضایت افراد در تماس با مویط می
ز راه توان ادعا کرد وقتی انبان واقعیات موبوس را ادربرگیرنده فرآیندها، مراح  و عوام  تأثیرگذار پیچیده است و درواقع می

شود. این احباس پس از وجود واقعیات دنیای خارج یا داخ  مطلع می های حبیکند، به واسطه گیرندهادراک حبی شناسایی می
Iravani, Khoda-شود )های عالم هبتی ختم میپدیده انجامد و تکام  این ادراک به شناختمی 20از تفبیر و تعبیر به ادراک

panahi, 2000 ها، تناسبات، صدا، نور، عملکردها و منشأ اند از: نمادها، نشانههای تأثیرگذار مویط بر انبان عبارتویژگی(. بارزترین
ها را در مقولاتی چون هویت، تشخص، احباس تعلا ها تنها وجه مادی و ظاهری بوده و اثرات ناشی از آنباشند که اینها میآن

توان موردتوجه و بررسی قرارداد )نقی حقارت و تذکر معانی معنوی و روحانی می به مکان، احباس راحتی، احباس امنیت، احباس
 (.1387زاده 
 
 

                                                           
1 Cullen 
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 اصول و انواع حرکت

توان گفت مخاط ، چنین حرکتی را تقریباً در تمامی بناها رسد حرکت فیزیکی است. میاولین حرکتی که در معماری به نظر می 
گیرد کند و زوایای مختلف فضا در برابر دیدگان او قرار میعماری را درک میکند. با این حرکت، بیننده فضای متجربه می

(O'Regan& Noë, 2001گونه .)ای به نقطه دیگر است. در این جایی مادی از نقطهی آن جابهی او ، حرکتی است که اص  و پایه
جا شود و جایگاه فیزیکی خود را تغییر دهد. خود این حرکت، نوع حرکت، مخاط  برای درک فضا باید از مکانی به مکان دیگر جابه

ب  تفکیک است. نوع دیگر حرکت، حرکت چشم است که در آن چشم برای درک جایی عمودی قاجایی افقی و جابهبه دو نوع جابه
تواند به صورت عمودی و یا افقی باشد و یا به دور کند. حرکت چشم میی دیگر حرکت میای به نقطهفضا و جزییات آن، از نقطه

ته و تنها جنبش را در پی داشته باشد تواند حرکت آزاد و سیا  داشچنین میعنصری حرکت دورانی داشته باشد. چشم انبان هم
گردد. هر  تواند باعث تقویت حرکتهر یک از انواع حرکت در بنا )چه فیزیکی و چه معنایی( عواملی دارند که می (.1383)رحیمیا ،

 توان با عنصری معماری ایجاد نمود:کدام از این عوام  را بر طبا نوع معماری می

های معماری اد وحدت در میان اجزای هبتی و ازجمله در اجزای پیکره هر یک از فرهنگهندسه عام  بنیادین ایج :هندسه

ها ذاتاً دارای حرکت و برخی دیگر دارای تواند باشد. هندسه و فرم نقش مهمی در حرکت دارند، برخی فرمچیزی جز هندسه نمی
 (.1386 ،آبادیسکون هبتند. )علی

ها و توجه به میزان جاد ترکیبی منظم از عناصر فرمی و فضایی و با در نظر گرفتن تفاوتمرات ، به معنی ایسلبله مراتب:سلسله

ها و تواند در تعریف نظم حاکم بر مجموعه(. این اص  یکی از معیارهایی است که می1389 ،زنداهمیتشان است )فیضی و خاک
(. برای تأکید 275،1378زاده نقشی بنیادین ایفا نماید )نقیها، همچنین ارتباط هر یک از اجزا با ک  مجموعه ارتباط بین اجزاء آن

تواند سب  ایجاد حس حرکت در بنا شود شود؛ بنابراین این عام  میمرات  بصری نیز استفاده میمرات  معنوی، از سلبلهبر سلبله
 (.1390سیدیان،و  و یا حرکت چشم را ایجاد کند )جلودارکریمی

های مختلفی از خطوط، اشکا  و ت از مبیر ساده و متص  به هم که چشم در تعقی  آن به آرایشریتم عبارت اس ریتم و تکرار:

ترین شیوه برای معمار، تکرار منظم یک عنصر است. کند؛ بنابراین، ریتم با حرکت در ارتباط است و سادهها دست پیدا مییا رنگ
ت معمولا در ایجاد تفاوت، بین عنصر تکراری و مجرد دخی  هبتند مفاهیم اندازه، جهت، موقعیت، شک ، ترکی ، رنگ، مواد و باف

(Clark, 1993هندسۀ بازار بیشتر از هر چیز از تداوم و ریتم بهره می .) گیرد. همگام با این ریتم، یک اتفاق و تغییر در کالبد فضایی
 (.158: 1396 ،و رادمهر نژاد)حمزه دهد که مکم  آن حرکت استمی رخ

تواند بین دو مویط ارتباط بصری برقرار سازد و نوع دید نیز با اندازه و مو  هرگونه باز شویی می اط بصری:شفافیت و ارتب

های فضایی در خطوط افقی و عمودی موج  شفافیت (. گشایش1390قرارگیری بازشوها تعیین خواهد شد )جلودارکریمی و سیدیان 
مرات  فضایی بوده، به طوری که دورنما و منظر تا حدودی مکم  اص  سلبله شود. این الگوها میلای دیوارها و ستوندر لابه

 (.158: 1396 ،و رادمهر نژاد)حمزهگیرد نهایی در افقی لایتناهی، مجدداً جان و جلوه تازۀ به خود می

نظام  (.55: 1394، کنند )کیانی و همکارانتبط میدهنده جهات هبتند و عناصر مختلف را به یکدیگر مرموورها نشان :محور

توان آن را نظام ادراکی فضا توصیف کرد، نظامی است که طی آن کیفیت فضا تر، میحرکت انبان در فضا که به کلام تخصصی
شود. نظام حرکتی در معماری ایرانی ویژگی روایتگر دارد و با ترغی  مخاط  به حضور و تفرج در آن، وی به مخاط  منتق  می

 دهد.درپی قرار میضایی متعدد و پیهای فرا در برابر کیفیت
تر به در معماری، تفکیک سطح زمین یا کف اغل  برای تعریف یک حوزه در فضا درون یک مویط فضایی بزرگ اختلاف سطح:

تواند تمای  مخاط  به سمت آن را به دنبا  داشته باشد که در این حالت یا مخاط  توسط رود. وجود اختلاف سطح میکار می
 (.1390 ،نژادشود )مهدویدهد یا با دیدن اختلاف سطح به حرکت افقی تشویا میارتباط عمودی، حرکت عمودی انجام میعوام  
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 روش پژوهش

جهت دستیابی به هدف پژوهش، انتخاب روش توقیا مناس  و تداوم استقرار آن  این پژوهش کاربردی و با رویکرد کیفی است.
آوری اطلاعات نیز ای پاسخ دادن به سؤالات، از اصو  راهبردی پژوهش علمی است. برای جمعدر تمام فرآیند و مبیر توقیا، بر
شود. عم  بعدی تولی  برداری رفتاری(، مصاحبه و بازدید میدانی، اطلاعات موردنیاز گردآوری میاز روش مشاهدۀ مبتقیم )نقشه

شده است های استخراجبندی مؤلفهها و دستهشده در آنسشده فهرست کردن مفاهیم منعکمشاهدات میدانی و اطلاعات گردآوری
توان بر اساس موضوعات، مشاهدات و مفاهیم ها میبندی کردن آنشده و با دستههای گرافیکی ارائهسپس نتایج به صورت داده

 های تهران دست یافت.نظری به تأثیر الگو و چیدمان فضایی بر تجربه فردی در بازار کفاش
 

 قیتحق هایافتهیبحث و 

 های تهرانالگو و چیدمان فضایی بر تجربه فردی در بازار کفاش
ها های بازار تهران، راسته یا بازار کفاشوآمدترین راستهترین و پر رفتشدههای تهران، یکی از شناختهمودوده مطالعاتی بازار کفاش

شود. این بازار مث  تیمچه حاج  الدوله و تیمچه مهدیه منتهی میهای اصلی میدان، خیابان پانزده خرداد و تیمچهاست و به سبزه
توان به ها میترین آنمهم رسد که ازجملهراسته از نظر موقعیت اقتصادی اهمیت فراوان دارد و در آنجا انواع کالا به فروش می
 دستی به اشاره کرد.عانواع ظروف و ملزومات آشپزخانه، منبوجات باارزشی مث  ترمه و قلمکار و فرش و صنای

 

 
 های تهرانجانمایی بازار کفاش. 3تصویر 

 

 
 های تهرانهای اصلی و مسیر بازار کفاشمعرفی دسترسی. 4تصویر 

 

گردد. اولین بنای بازار بزرگ تهران هجری شمبی و در دوره حکومت صفویان بازمی 1135تا  907های قدمت بازار بزرگ به سا 
او  صفوی ساخته شد و بنا بر روایت طنیع الدوله، چهارسوق بزرگ و کوچک این بازار در دوران فتوعلی در زمان شاه طهماس  

ای گونهای از بازار ساخته شد و این مجموعه توسعه پیدا کرد؛ بههایی تازهشاه قاجار به وجود آمد. همچنین در این دوران قبمت
ترین ترین و معروفشیده شد و حد فاص  بین این دو نقطه، پرروناهای بازار به سمت ارگ و مبجد جامع هم ککه حجره



 
 ۷۴ تهران یهادر بازار کفاش یبر تجربه فرد ییفضا یها دمانیالگو و چ ریتأثو همکاران:  ائریز

 

 1شود. در جدو  شماره ها نیز امروزه بخشی از همین مودوده موبوب میهای بازار بزرگ را تشکی  دادند و بازار کفاشبخش
 شده استهای تهران مطرحزار کفاشدهنده بانیز فضاهای شاخص تشکی 

 
 های تهرانتشکل بازار کفاشفضاهای شاخص م . 1جدول 

 مشخصات اجزاء بازار

ورودی 

 اصلی بازار

های تهران از خیابان پانزدهم خرداد در ها در میان دو خیابان اصلی پانزدهم خرداد و خیابان خیام قرار دارد. ورودی اصلی بازار کفاشبازار کفاش
ها )سید ولی( واقع در خیابان فروشها ورودی بازارهای مبگرها و توتونر کفاشهای فرعی به بازامیدان است. دسترسیشما  بازار تهران و سبزه

توان دسترسی پانزدهم خرداد از طریا مبیرهای فرعی دیگر دسترسی دارند. همچنین از خیابان خیام از طریا بازار پاچنار و کوچه نظامی می
 داشت.

 
زاده امام

 زید )ع(

هایی از اند که تاریخ بخشتوان اشاره نمود. کارشناسان ارزیابی کردهبازار کفاش که به حرم امامزاده زید )ع( میاز بناهای ببیار شاخص در مبیر 
های بقعه به دوران قاجار مربوط مانده و سایر قبمتگردد. از آن دوران تنها صندوق روی مرقد مطهر باقیاین بنا به پیش از سلبله صفویه بازمی

 اند.شدهشاه ساختهها در زمان ناصرالدینقعه این بزرگوار در زمان فتوعلی شاه و صون و ایوانشود گنبد خانه بمی

 
تیمچه 

 مهدیه

شده است. قدمت های بازار ساختههمراه با اولین به خش« مهدی خزانه»ها قرار دارد، توسط شخصی به نام این تیمچه که ابتدای بازار کفاش
 رسد.شاه قاجار میالدینتیمچه مهدیه به زمان ناصر

 
 

گردد. معماران ای ایرانی در شک  آغازین خود، با موبوس کردن فضا آغاز میهای تهران مانند بیشتر بازارهمعماری بازار کفاش
را  دهند. برای از بین بردن مودودیت و آزاد شدن و شناور شدن، دائماً آنایرانی تلاشی دوچندان برای آزاد کردن فضا نشان می

انداز، در فضای بازار مبیر حرکت انبان یا نگاه هایی از جنس خود و یا مکم  و یا از جنس نور یا از جنس چشماند. ببطببط داده
لای های فضایی در خطوط افقی و عمودی موج  شفافیت در لابهگیرد به طوری که گشایشاو در تداومی پیوسته صورت می

 شود. ها میدیوارها و ستون
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 های تهرانآزاد کردن فضا در بازار کفاش .5تصویر 

 
 های تهرانمراتب در بازار کفاشسلسله .6تصویر 

 
 های تهرانمراتب ورود به بازار کفاشسلسله .7تصویر 

ان و مرات  فضایی بوده، به طوری که دورنما و منظر نهایی در افقی لایتناهی، مجدداً جاین الگو تا حدودی مکم  اص  سلبله
مرحله و فرآیند تجربۀ تغییرات فضایی تا رسیدن به مقصد بهمرات  فضایی در بازار؛ کشف مرحلهگیرد. سلبلهجلوه تازۀ به خود می

ها، سب  القای حرکت نماها در ترکی  با ریتم عبور نور از سقف و جدار بالایی پوششها و طاقو هدف نهایی است. حرکت طاق
های تهران است. این اص  به عنوان یکی از خصایص در بازار با عملکرد موجود در فضای بازار کفاش موزون بازار و هماهنگ

کند. درنهایت، های تهران، مخاط  را در فضایی سیا  به حرکت درآورده و به نرمی، او را به سرمنز  نهایی هدایت میکفاش
به عنوان حکمت نظری مقاله حاضر  2نۀ بازار ارائه شد، در جدو  بندی زبان الگوهای منتخ  معماری ایرانی که در قال  گوجمع
 شده است.ارائه



 
 ۷۶ تهران یهادر بازار کفاش یبر تجربه فرد ییفضا یها دمانیالگو و چ ریتأثو همکاران:  ائریز

 
 های تهرانزبان الگوهای معماری ایرانی و ساختار فضایی آن و نحوۀ نمود یافتن آن در بازار کفاش. 2جدول 

های ارزش

کالبدی معماری 

 ایرانی

 اهنمود در بازار کفاش الگوهای منتخب معماری ایرانی

 های تهرانبازار کفاش ساختار فضایی

داشتن نظم هندسی مشخص باعث  هندسه
گردد. با انبجام اجزاء بنا یا ک  بنا می

ی ای منطقی در نقشهرعایت هندسه
توان حیات و حجم کلی بنا را بنا می

 بهتر درک کرد

ها و ابعاد کاربرد هندسه در طراحی پوشش
 ی بازارو تناس  بخش های پر و خالی فضا

 
مراتب سلسله

 فضایی

بندی فضایی میان درون و رده-
های وص  دهنده و تداوم بیرون، پرده

 فضایی
نقطۀ اوج فضا درون گرایانه ترین  -

 ترین فضاواصلی

مرات  فضایی با رعایت گیری سلبلهشک 
ارزش کالاها و خدمات در طو  راسته بازار 
 و ارتباط مبتقیم آن با پوشش سقف بازار

 
زمانی که یک الگو به صورت  ریتم و تکرار

شود، مغز فضا را ریتمیک تکرار می
داند، چون به نظر تر میاطمینانقاب 
رسد اوضاع توت کنتر  و قاب  می

 بینی استپیش

عناصر تکراری و دارای ریتم در بازار 
ها شام : ساختارها/ بازشوها و کفاش
عناصر  ها/ها/دیوارها / تابلوی حجرهپنجره

تکرار شنونده در سقف و همین طور 
های بازار تقبیمات فرعی در نمای جداره

 است.

 

 

و ارتباط  شفافیت

 بصری

تداوم پیوسته در مبیر حرکت انبان 
 یا امتداد نگاه او

ظهور تداوم فضایی با استفاده از مووربندی 
  مرات  فضاییو سلبله

 
فضایی تأکید بر تقارن و مووربندی - محوربندی

 کالبدی
جای گیری فضاهای اصلی روی  -

موورهای اصلی و فضاهای فرعی 
 روی موورهای فرعی

جای گیری فضاهای میان در دو -
 سوی موورهای اصلی

مووریت بازار در کالبد شهر با راستۀ اصلی 
ها بوده و در تیمچه، سرا، کارگاه و حجره
 شود.اصو  مووربندی فضایی رعایت می

 

 
 

های ساختمان/بازار در ساماندهی اندام ییگرادرون
گرداگرد یک یا چند میانبرا و دعوت 

 به درون

مورمیت و حس نیاز به خلوت و حفظ 
حریم خصوصی برای افراد حاضر در بازار، 

هدف در فضاهای عمومی منع حضور بی
 (7)شک 
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 ران )به ترتیب از عمومی به خصوصی(های تهگرایی در بازار کفاش: درون1تصویر 

 

 های تهرانبررسی ساختار چیدمان فضا در بازار کفاش

آید عمده شبکه معابر درون بافت بازار دارای اتصا  پایین است. بدین صورت که هرچه های تهران برمیاز بررسی نقشه بازار کفاش
دوده بازار )خیابان پانزدهم خرداد، خیابان امام خمینی )ره(، خیابان های اطراف موتر بوده و فاصله بیشتری با خیابانمعابر درونی

های کیفیت طراحی فضای شهری است تری برخوردارند. نفوذپذیری یکی از مؤلفهیابند، از دسترسی کمخیام، خیابان مولوی( می
 شده است.گرایی، امنیت و مورمیت رعایت نمیکه در بافت های تاریخی به علت درون

ها بالا است. دسترسی به فضای اصلی به صورت مبتقیم ممکن نبوده و بنابراین مقدار عما )بافت تاریخی( برای بازار کفاش عمق:
 شود.برای رسیدن به آن از فضاهای واسط زیادی باید عبور کرد که این مهم در ببیاری از بافت های تاریخی کشور دیده می

بازار 22 3/2های تهران در قبمت ترین میزان کنتر  در بازار کفاشویت معابر است. بیشمفهوم کنتر  بیانگر میزان ارج کنترل:
زاده زید )ع( و است که چندین معبر فرعی اتصا  به راسته اصلی در مودوده کنتر  بالایی قرار دارند. در این قبمت وجود امام

 ترین میزان کنتر  رادارند.نشانی و فضاهای خدماتی نیز بیشآتش
 

 
 های تهراننقشه اتصال بازار کفاش. 9تصویر 

 

 
 های تهراننقشه کنترل بازار کفاش .10تصویر 

 



 
 ۷۸ تهران یهادر بازار کفاش یبر تجربه فرد ییفضا یها دمانیالگو و چ ریتأثو همکاران:  ائریز

 

گردد که از طریا آن ها در مجموعه بازار تهران به عنوان یکی از موورهای اصلی موبوب میبازار کفاش نقشه محوری:

میدان و خیابان ها ورودی ببیار مهمی از طریا سبزهشهای پیرامون خود دسترسی دارد. بازار کفها و تیمچهبه دیگر راسته
 های مجموعه بازار تهران است.ترین قبمتپانزدهم خرداد دارد که مهم

 

 
 های تهرانمسیرها در بازار کفاش .11تصویر 

e
ون بازار اختصاص ترین معبر درطورکلی میزان هم پیوندی در بازارهای تاریخی بالا است. هم پیوندی به درونیبه هم پیوندی:

 دارد.
نماید. های تهران، اطلاعاتی از اجناس موجود در هر قبمت طو  مبیر دریافت میفرد با اولین برخورد با بازار کفاش وضوح:

شوند. همچنین سازه سقف در شده دارای ارزش بیشتری میرویم اجناس ارائهبه طوری که هرچه بیشتر در بازار پیش می
توان دریافت گیری برای مخاط  است. وجود سراها در این راسته با اولین مشاهده میرای تفاوت چشمهای بازار داقبمت

 ها دارد یا نه.شده چه هبتند و آیا فرد نیاز به آنکالاهای ارائه
 

 
 های تهرانپوشش سقف بازار کفاش. 12تصویر 

 

 گیرینتیجه

دهد همانند های مرتبط درزمینه مطالعه بازارهای ایرانی نشان میدی پژوهشهای تهران و بررسی اسنامشاهدات میدانی بازار کفاش
گذارد که از این طریا، مبادلات کالا، سرمایه، ای از روابط را به نمایش میها شبکههای متنوع بازارهای مولی، بازار کفاشنمونه

ن استدلا  کرد که انبان با معماری از طریا تجبم توایابد. بر همین اساس میاطلاعات و تعاملات اجتماعی در آن جریان می
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رو کاربران صرفاً ناظران گیرد. ازاینحرکتی شک  می-فعا  تعام  دارد و تجربه در معماری از طریا الگوهای پیچیده فعالیت حبی
 شود.بدن حاص  می -منتزع فضاها نیبتند، بلکه ارزش و معنی معماری از طریا تعام  معماری

 

 
 ها بر تجربه فردارتباط الگوهای معماری و چیدمان فضایی بازار کفاش .13تصویر 

 
گردد، ایجاد ریتم از طریا تکرار است که در معماری سنتی به جایی افقی میها سب  جابهترین عاملی که در بازار کفاشبیش

گردد. در ببیاری از موارد، نواختی خارج میشود و مبیر از یکصورت تکرار عناصر ایجادشده است، به این ترتی  تنوعی ایجاد می
حرکت اصلی از فرعی جداشده و ریتم، عام  جدایی حرکت اصلی و فرعی از یکدیگر است. موور نیز یکی از عواملی است که 

ده دااندازه ریتم در حرکت مؤثر است. حرکت معنایی از طریا گشایش فضایی و تغییر نور رخکند که بهحرکت و جهت ایجاد می
 گرفته حرکت در نظر این برای عناصری سپس و ایجاد بالا سمت به چشم حرکت با تواندمی عمودی حرکت برای است. انگیزه

 کند اینمی بالا به سمت را چشم که است نقطه دو بین سطح اختلاف بالا سمت به چشم توجه جل  عام  ترینمهم .شود

 ها،و تناس  ابعاد و هندسه تغییر در صورت کشاند.می بالا سمت به را چشم تربیش طبقات شفافیت صورت در سطح اختلاف

 به را چشم بالا به رو ایجادشده موور و شودمی حرکت تشدید نور این ورود صورت در و کندمی حرکت بالا سمت به چشم

گوها برآیند و حاص  تجربیات و خرد جمعی ها، آنچه مهم است توجه به الراند. در رابطه با تاثیر الگوها در بازار کفاشمی بالا سمت
شود که نظم ایجادشده میان عناصر فضا از طریا آزمون و خطا، در یک فرآیند جامعه هبتند، چراکه تنها زمانی یک الگو نمایان می

واقع تکرار یک بهکننده از فضا بدهد. های متعدد، بتواند پاسخی مناس  به خواست های جامعه استفادهتکرارپذیر در فضاها و فرم
خواری و تکام  آن در ببتر زمان شده )خرد جمعی( و هم باعث شناسایی و ادراک الگو الگو در فضاهای مختلف هم باعث چکش

 شود. ایجاد حس حرکت، در جهت تقویت عملکرد بازار بوده است.می

متغیر نیاز انبانی وجود دارد. انبان وقتی ساختاری ای مبتقیم میان متغیر الگو ذهنی با دهد که رابطههای پژوهش نشان مییافته
های وجودی کند؛ بر این مبنا وظیفه معماری، خلا استعارهواره بدن حس میبندی آن را با طرحکند، ناخودآگاه پیکرهرا تجربه می

ناست که این الگوهای ذهنی نماید. این امر بدان معیافته میای است که بودن انبان در جهان را ملموس و سازمانیافتهتجبم
توانند برهم، شان با نیازهای انبانی میگیریقابلیت ماندگارشان را داشته که از طریا برقراری ارتباط میان نوع، نووه و زمان شک 

 تأثیرمبتقیم و مشخص بگذارند.
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