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Article Info Abstract 

Original Article 
Tent camping is a phenomenon that has been associated with significant growth in 

Iran's tourism industry and plays a significant role in the development of tourism. 

Considering the importance of the topic, in this study, the phenomenological 

identification of tourists' motivation to sleep in tents for the development of tourism in 

Gilan province was done. The current study is an applied-developmental study in terms 

of its purpose, and in terms of the data collection method, it is a qualitative research 

based on an interpretive approach. In order to collect data, in-depth interviews were 

used with people with lived experience, that is, tent-sleeping tourists. The Holstein 

method was used to validate the qualitative analysis and the observed agreement 

coefficient was estimated at 0.631. Sampling was done with a purposeful method, 

which finally reached theoretical saturation with thirteen interviews. Qualitative 

analysis of phenomenology and MaxQDA software were used to analyze the research 

data. The research findings showed that economic motivations, love of nature, sense 

of adventure, individual factors, personality characteristics of tourists are the most 

important motivations of camping tourists. Also, this phenomenon is associated with 

challenges, including the lack of reliable and safe accommodations, limited access to 

large accommodations, lack of coherent policies for pricing accommodations, lack of 

monitoring of existing accommodations, lack of sufficient planning and determination 

for tourists, lack of information to residents. Tourists to access accommodation and 

low tourism culture in the country. 
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1. Introduction 

people travel for various reasons, therefore, in order to plan in the field of tourism, the motivations of tourists 

should be known. Therefore, it is very important to explain the factors and characteristics that contribute to the 

motivation of tourists and the phenomenon of tourism. It is social and environmental 

Motivation is considered as one of the important variables to explain travel behavior. Understanding the 

motivational factors that lead to travel decisions and consumption behavior is vital for tourists, host communities, 

and tourism planners. 

The development of tourism in a region is determined according to the conditions, situations and trends of 

the world of tourism and the potential for the formation of types of tourism that attract visitors. Tourism managers 

must understand the motivations of visitors. According to Crompton (1979) and Fodens (1994), the main reason 

for tourists visiting attractions 

Tourism is motivation. A better understanding of tourist motivations can help to develop strategies and 

increase tourist visits 

In examining the motivation of tourists to travel, in addition to natural and historical tourist attractions, the 

infrastructure and facilities provided by the human factor are also very important (Stojanovic et al., 2024). There 

are many tourist areas with natural capacities, which are less noticed by tourists due to issues such as access, 

amenities and recreational facilities, and communication networks. 

Several factors are involved in tourist accommodations in Gilan province, some of which can be mentioned 

in terms of size, age, environmental structure, ownership, number of units, distance from disturbing uses, 

accessibility, beauty, and health and welfare facilities. Gilan, as one of the main tourism hubs of the country, 

should emphasize these factors and provide the ground for a safe and better stay for tourists. 

Therefore, in the present study, the phenomenological reasons for the tendency of travelers and tourists to 

sleep in tents in the province are discussed. The present study answers this key question, what is the motivation of 

tourists in Gilan province to sleep in tents with a phenomenological approach? 

 

2. Literature Review 
Camping in a tent is a phenomenon that has a negative connotation in domestic tourism literature and reminds 

most people of poor people who are forced to spend the night in tents and temporary shelters in difficult 

circumstances, but this concept is known as "camping" in the world. It is not such an abstract phenomenon. 

Camping tourism is known as a developing sector of the tourism industry. Camping tourism can be broadly defined 

as a form of nature-based special interest tourism. It is basically determined by the flexible, temporary and mobile 

nature of its accommodation facilities such as tents, recreational vehicles, mobile homes etc. In other words, 

camping is defined as a type of tourism based on a special interest in nature. Camping was an important research 

topic in leisure studies in the 1960s and 1970s. With the emergence of new trends, the demand for camping has 

changed significantly since then, from the typical campsites with tents and fires to modern campsites that provide 

a variety of advanced facilities for the comfort of campers. Today, tourists want a unique experience that goes 

beyond experiencing nature and social interaction. 

Camping tourism has been recognized as a recreational activity in natural environments for many years and 

has become a well-established outdoor hospitality industry over the past century. Camping is defined not only by 

"the activity of living in a tent for a short period of time, either at a campsite or in the open," but also by some 

form of comfortable accommodation such as mobile transport, caravans and other forms of temporary shelter. 

Camping and caravan tourism are usually developed around areas with spectacular natural and cultural resources. 

The development of outdoor hospitality creates new sectors of tourism and observes the changes and evolution of 

new meanings of camping. In tourism research, the role of experience in this field is very important. Tenting and 

living in a temporary camp is defined by prior perceptions and an acquired connection to experience. This means 

that together with the physical settings of the place and the activities performed, it has the characteristics of creating 

a sense of place, which can be described as an experience that goes beyond the physical or sensory characteristics 

of a place. Studying the experiences and meanings associated with camping revealed that the most prominent 

elements of the camping experience are nature, social interaction and increased comfort, camping associated with 

the latest technological advancement. Their study identified the meanings of camping as a psychological 

restoration, a special place for family traditions and memories, a positive influence on family functioning, 
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experiencing nature, expressing one's identity, social interaction with other campers, and an opportunity for 

children to learn and develop new skills. 

 

3. Methodology 

This research was conducted with the aim of identifying the motivations of tourists to sleep in tents for the 

development of tourism in Gilan province. Since the findings of this research are useful for the managers of the 

tourism industry, it is an applied-developmental research in terms of its purpose, and it is a qualitative research in 

terms of the data collection method. From the philosophical point of view, this research is based on the paradigm 

of interpretivism, therefore, the strategy of qualitative research and specifically the method of phenomenological 

analysis with an inductive approach was used. 

The community of participants in phenomenological research are people who have experiences related to the 

studied phenomenon. The knowledge and awareness of these people is referred to as lived experience. Because 

phenomenology seeks knowledge from the perspective of first-hand and experienced people in the field under 

investigation. These people can be experts and experts in the field of the phenomenon under investigation or simply 

people who have lived experience in a special field. Donald Polkinghorne (1989) in the book "Phenomenological 

Research Method" believes that interviewing 5 to 15 people with lived experience A complete description of the 

desired phenomenon is enough. Van Manen (2016) also mentioned that slow conversations, writing responses and 

multimedia pieces are among the data collected by the phenomenologist. In general, the appropriate criterion for 

the end of sampling in phenomenology is to reach theoretical saturation. Based on this, the community of 

participants in the qualitative section includes tourists who have experienced camping while traveling to Gilan 

province. Sampling in the qualitative section was done with non-probability and targeted methods. In this research, 

after the 11th interview, the results were repeated and the data analysis did not lead to new codes and constructs, 

however, to avoid false theoretical saturation, 2 more interviews were conducted and finally 13 interviews were 

conducted with tent tourists. 

Since phenomenology studies that are conducted with an exploratory purpose are in-depth interviews, semi-

structured interviews with experts were also used in this research. Holsti's proposed method was used to validate 

the conducted interviews. 

Qualitative interviews were analyzed using Claizian's descriptive phenomenological method in seven steps. 

Also, qualitative data analysis was done with MaxQDA 20 software... 

 

4. Results 

According to the research findings, 236 codes were identified in the open coding stage. And through axial coding, 

6 main categories and 43 basic categories were obtained. Categories regarding the motivation of tourists to sleep 

in tents for the development of tourism in Gilan province were presented 
 

5. Conclusion 

The research findings showed that economic motivations, love of nature, sense of adventure, individual factors, 

personality characteristics of tourists are the most important motivations of camping tourists. On the other hand, 

this phenomenon is also associated with challenges, including the lack of reliable and safe accommodations, 

limited access to large accommodations, lack of coherent policies for pricing accommodations, lack of monitoring 

of existing accommodations, lack of a plan and sufficient determination for tourists to stay. He pointed out the 

lack of information to tourists to access accommodation and the low tourism culture in the country. 
 

 



 

234 

 

http://doi.org/10.22133/tlj.2024.476641.1206 

 توسعۀ گردشگری استان گیلان منظور بهانگیزۀ چادرخوابی گردشگران سی پدیدارشنا
   3پورسلیمانی قلی علی،    *2افروزنرگس دل ،    1الهام فرزانفر

 .، رشت، ایران یواحد رشت، دانشگاه آزاد اسلام ،یمدیریت بازرگان  گروه ،یمدیریت بازرگان  ی دكتر یانشجود1
 . ، رشت، ایرانی، واحد رشت، دانشگاه آزاد اسلامیدانشیار گروه مدیریت بازرگان2

 .، رشت، ایرانی، واحد رشت، دانشگاه آزاد اسلامی استادیار گروه مدیریت بازرگان3

 
 

 چکیده  اطلاعات مقاله 

ای است كه در صنعت گردشگری ایران با رشد قابل توجهی همراه بوده است و در توسعۀ گردشگری نقش  چادرخوابی پدیده پژوهشی  مقالۀ
منظور توسعۀ  كند. نظر به اهمیت موضوع، در این مطالعه به پدیدارشناسی انگیزۀ چادرخوابی گردشگران به بسزایی ایفا می

مطالعۀ حاض شد.  پرداخته  گیلان  استان  مطالعهگردشگری  هدف  نظر  از   ـر  كاربردی  روش  توسعهای  منظر  از  و  است  ای 
ها از مصاحبۀ ژرف با افراد دارای  بر رویکرد تفسیرگرایانه است. برای گردآوری داده ها، پژوهشی كیفی مبتنی گردآوری داده 

لستی استفاده شد و ضریب  تجربۀ زیسته یعنی گردشگران چادرخواب استفاده شد. برای اعتبارسنجی تحلیل كیفی از روش هو
گیری با روش هدفمند انجام شد كه درنهایت با سیزده مصاحبه اشباع نظری  برآورد شد. نمونه  6۳1/۰شده  توافق مشاهده

های استفاده شد. یافته   MaxQDAافزار  های پژوهش از تحلیل كیفی پدیدارشناسی و نرموتحلیل دادهحاصل شد. برای تجزیه 
ان داد  نشان  طبیعتگیزهپژوهشی  اقتصادی،  ویژگیهای  فردی،  عوامل  ماجراجویی،  احساس  شخصیتی دوستی،  های 

هایی نیز همراه است كه ازجملۀ  های گردشگران چادرخواب است. همچنین این پدیده با چالشترین انگیزه گردشگران مهم
گذاری منسجم برای های بزرگ، نبود سیاست های مطمئن و امن، دسترسی محدود به اقامتگاهتوان به نبود اقامتگاهها میآن 

اقامتگاهقیمت اقامتگاه گذاری  بر  نظارت  فقدان  فقدان ها،  گردشگران،  اقامت  برای  كافی  عزم  و  برنامه  فقدان  موجود،  های 
 رسانی به گردشگران برای دسترسی به اقامتگاه و فرهنگ گردشگری پایین در كشور اشاره كرد. اطلاع 
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 مقدمه

 .بخشیدن به رفتار در پیگیری یک هدف« تعریف كرد عنوان »انرژیتوان آن را به و می  (O'Reilly, 2020)انگیزۀ قلب ادراک و عمل انسان است  
 كنندگان كننده یا گروهی از اقداماندازۀ كافی یک اقدامشود: »حالت ذهنی معناداری كه به انگیزه در ادبیات گردشگری به این صورت تعریف می

 (. Khalilzadeh et al., 2024« )شودعنوان توضیح معتبری برای چنین تصمیمی تفسیر میكند و متعاقباً توسط دیگران به را برای سفر آماده می
ه شود؛ های سفر گردشگران شناختریزی كلان در حوزۀ گردشگری باید انگیزه رو جهت برنامه كنند؛ ازاینافراد به دلایل گوناگونی اقدام به سفر می

  (Kozak et al., 2024).هایی كه سهمی در انگیزش گردشگران و پدیدۀ گردشگری دارند تبیین شوند لذا بسیار حیاتی است كه عوامل و ویژگی

های سفر در شناخت دلایل و چرایی سفرهای گردشگران نقشی مهم دارد و راهی برای بازسازی گردشگری در تمام ابعاد اقتصادی، بررسی انگیزه 
یکی از متغیرهای مهم برای توضیح رفتار سفر در نظر    منزلۀ(. انگیزه به 1402لسبویی و قنبری،  زاده محیطی است )رمضاناجتماعی و زیست 

ریزان شوند، برای گردشگران، جامعۀ میزبان و برنامه های مسافرت و رفتار مصرف منجر میشود. درک عوامل انگیزشی، كه به تصمیم گرفته می
ی گردشگران، بیشتر بر دوری از روزمرگی و پركردن اوغات فراغت ه انگیز(. در واكاوی1401ی بسیار حیاتی است )كنجکاو و همکاران،  گردشگر

كید می ها و نیازهای  كند كه ارجحیتهای گردشگران این امکان را فراهم میاند. سنجش انگیزه شود، اما دلایل دیگری نیز در این زمینه دخیلتأ
ها تمایل دارند كه تجربه كنند، در واقع یکسری اطلاعات  های گردشگران و آنچه آن ها و محرکگردشگران درک شوند. ادارک از سائق   انتخاب

ها را بهبود بخشند )بوزرجمهری و  ریزان گردشگری هستند تا بتوانند كیفیت تجربیات بازدیدكنندگان و رضایت آناولیۀ بسیار حیاتی برای برنامه 
موقعیت1401،  برومند شرایط،  به  توجه  با  منطقه  یک  در  گردشگری  توسعۀ  شکل (.  پتانسیل  و  گردشگری  جهان  روندهای  و  انواع  ها  گیری 

های بازدیدكنندگان را بشناسند. طبق نظر كرامپتون شود. مدیران گردشگری باید انگیزه كند، تعیین میگردشگری، كه بازدیدكنندگان را جذب می
(1979( فودنس  و  جاذبه 1994(  از  بازدید گردشگران  اصلی  عامل  انگیزه های گردشگری(،  بهتر  است. درک  انگیزه  توسعۀ  ،  به  های گردشگر 

 (Sinambela, 2021).كند راهبردها و افزایش بازدید گردشگران كمک می

های گردشگری تاریخی،  اذبه توان به جشناخت انگیزۀ گردشگران برای توسعۀ صنعت گردشگری بسیار ضروری است كه از آن جمله می
های گوناگون كشور، در استان گیلان از این مناظر هیچ  فرهنگی، تفریحی، طبیعی، تنوع غذایی و مواردی مانند آن اشاره كرد. در میان استان

رهای استان گیلان  (. گردشگری در رشد و توسعۀ اقتصادی و اجتماعی شه 1402، زاده خوراسگانیهاشمشود )سلیمانی وكمبودی احساس نمی 
داشتن ظرفیت  با  استان  این  و  دارد  بسزایی  گوناگون می نقش  و ضیاءبخش طالمی،  های  باشد )هاشمی  زیادی  مسافران  میزبان  (. 1401تواند 

نیز كمک  شود، بلکه به بهبود رفاه اقتصای در استان گیلان  تنها به جذب مسافران بیشتر منجر میترین صنایعی است كه نه گردشگری از خلاق
های دارای پتانسیل بالای گردشگری در ایران، نتوانسته تاكنون  منزلۀ یکی از استان(؛ اما استان گیلان نیز به 1401كند )نمامیان و رحمتی،  می

و هوای  اقلیم با آب شود و دارای  جایگاه مناسبی را برای خود كسب كند. استان گیلان یکی از سرسبزترین و زیباترین نواحی كشور محسوب می 
نسبت استان مازندران ـ كه از لحاظ فرهنگی و گردشگری  های طبیعی بکر و مناطق تاریخی فراوان است. با توجه به این نکته كه به مناسب، مکان

  لفمجانی  ست )منعمتقریباً با یکدیگر برابرندـ دارای رشدی كمتری بوده است، شناخت دلایل توسعۀ گردشگری در استان گیلان بسیار ضروری ا
بر جاذبه 1402و همکاران،   افزون  انگیزۀ سفر گردشگران  بررسی  تاریخی، زیرساخت(. در  و  كه عامل  های گردشگری طبیعی  امکاناتی  ها و 

كه به علت های طبیعی فراوانی وجود دارد مناطق گردشگری ظرفیتدر  .(Stojanovic et al., 2024انسانی ارائه داده نیز اهمیت بسیاری دارد )
 (.Firman et al., 2023)گیرد  های ارتباطی كمتر مورد توجه گردشگران قرار می مسائلی مانند دسترسی، امکانات رفاهی و تفریحی و شبکه

مراكز  ها،ونقل، مراكز درمانی، تأمین امنیت، اقامتگاهافزاری، تأسیسات، امکانات روبنایی و زیربنایی از قبیل شبکۀ حمل همچنین عوامل سخت 
توان انتظار  های طبیعی و تاریخی جهان نمی ها حتی با داشتن بهترین جاذبه پذیرایی و عواملی مانند این نیز اهمیت بسیار زیادی دارد كه بدون آن 

  .(Zhang et al., 2024)رشد صنعت گردشگری را داشت 
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توان به وسعت، قدمت، ساختار محیطی، مالکیتی، ن میان میهای گردشگری استان گیلان دخیل هستند كه از آ عوامل متعددی در اقامتگاه 
های اصلی منزلۀ یکی از قطب های مزاحم، دسترسی، آراستگی و امکانات رفاهی و بهداشتی اشاره كرد. گیلان به تعداد واحدها، دوری از كاربری 

(. از میان  1402گلریز و همکاران،  دشگران فراهم آورد )فتوحی گردشگری كشور باید با تأكید بر این عوامل، زمینه را برای اقامت امن و بهتر گر
گیری گردشگر با توجه به میزان درآمد، شغل، تعداد افراد  این عوامل در گردشگری، محل اقامت معمولًا یکی از مسائل مهمی است كه در تصمیم

ها در منطقه، چه از منظر كیفیت و چه از منظر قیمت،  امتگاهای دارد. تنوع اقخانواده، فرهنگ، موقعیت اجتماعی و هدف از مسافرت نقش عمده 
های بیشتری از افراد های مثبت نشان دهد و موجب جذب گردشگران و گروه های گوناگون مسافران مختلف واكنششود كه به خواستهباعث می 

ای اقامت در بیشتر شهرها تنوعی نداشته و به تعدادی همحلشود. این درحالی است كه در استان گیلان با وجود حجم وسیعی از مسافران، عمده
كنند مجبورند با یک یا تعداد  های متفاوتی سفر میكه گردشگران با سطوح و انگیزه هتل و مسافرخانه محدود شود. در این وضعیت، درحالی

ای تازه  كنند. در چنین شرایطی، پدیدهبه سفر نمی ها اقدامعلت همین محدودیتمحدودی گزینه برای اقامت استفاده كنند. در بسیاری موارد، به 
نظر  های اخیر گسترش بسیار زیادی پیدا كرده است. بههای شمالی به نام »چادرخوابی« رخ داده كه در سال ویژه در استاندر گردشگری ایران به

گیری كاملًا متضادی با هم دارند. از مخرب است و جهتدانند این پدیده مفید یا  درستی نمیرسد حتی مسئولان و متولیان گردشگری نیز به می
درآمد مطرح كرده است. از دستی، چادرخوابی را پیشنهادی مناسب برای گردشگری به اقشار كمفرهنگی، گردشگری و صنایعسویی وزیر میراث 

مصوبۀ ستاد اجرایی خدمات سفر مازندران اعلام  گردشگری و صنایع دستی استان مجاور یعنی مازندران با  سوی دیگر، مدیر كل میراث فرهنگی،  
های طبیعی ای از زیباییها و میادین ممنوع است. استان گیلان با آمیزه خیابان ها،  كرد هرگونه چادرخوابی مسافران در اماكن عمومی همچون پارک 

ناپذیر از اقتصاد و درآمدزایی مردم این استان ییو تاریخی یکی از مقاصد پرطرفدار گردشگران در تمام فصول سال است و گردشگری بخشی جدا
پذیر  ها و تنوع غذایی و فرهنگ مهمانهای گوناگون طبیعی و اماكن گوناگون تاریخی، در كنار جاذبه ها، جاذبهاست. وجود شالیزارها، جنگل

یکی از مسائل و مشکلات مبتلابه در سفر به این استان،  آفریند. با وجود این،  مردم سرزمین باران، انگیزۀ سفر را برای شمار زیادی گردشگران می
 های دیگری از اقامت را افزایش داده است. ها برای اقامت، گرایش به استفاده از شیوه مسئلۀ اقامت است. هزینۀ بالای هتل 

خانۀ مجاز برای    1۹۴2جاز و  ای غیرمهزار خانۀ اجاره ۳از شناسایی حدود    1402براساس گزارش معاونت گردشگری گیلان، در پایان سال  
دهد و پدیدۀ  استفاده گردشگران حکایت دارد، اما این تعداد هم نه از منظر كمّی و نه از منظر كیفی و اقتصادی كفاف مسافران این استان را نمی

دگاه پژوهشگران مغفول مانده است رشدی داشته است. این مسئله باوجود اهمیت بسیار زیادی كه دارد از دی چادرخوابی در این استان، روند روبه 
صورت مستقیم به بحث چادرخوابی در گردشگری گیلان نپرداخته و با وجود مطالعات گوناگون در حوزۀ گردشگری استان گیلان، پژوهشی به 

سائل اقتصادی نسبت شود. از منظر عملی نیز همواره مسئلۀ چادرخوابی را به ماست؛ بنابراین شکاف پژوهشی ژرفی در این حوزه مشاهده می
های مسافران از كمپینگی  آفرین است، اما محدودكردن همۀ دلایل و انگیزه دهند. اگر چه مسائل مالی و اقتصادی در رشد این پدیده بسیار نقشمی

درونی گردشگران استان    هایها و انگیزانندهمندیرسد شناخت علاقه نظر میبینانه و سطحی از موضوع است. به به بحث اقتصادی، برداشتی ساده
به دركی عمیق مبتنی نیاز  دارد؛ ازاینگیلان از اقامت در چادرها  به  بر تجربۀ زیستۀ افراد  به پدیدارشناختی دلایل گرایش  رو در مطالعۀ حاضر 
ادرخوابی گردشگران دهد كه انگیزۀ چشود. مطالعۀ حاضر به این پرسش اصلی پاسخ میچادرخوابی مسافران و گردشگران استان پرداخته می

 استان گیلان با رویکرد پدیدارشناسانه چیست؟ 

 مبانی نظری  

اندازد بضاعتی میای است كه در ادبیات گردشگری داخل كشور متضمن مفهومی منفی است و بیشتر انسان را به یاد افراد كم چادرخوابی پدیده
شود و شناخته می 1را سپری كنند، اما این مفهوم در دنیا با عنوان »كمپینگ«  های موقت شبكه در شرایطی دشوار مجبورند در چادرها و پناهگاه 

 
1. Camping tourism 
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منزلۀ بخش درحال توسعۀ صنعت گردشگری شناخته شده است. گردشگری كمپینگ  چندان هم پدیدۀ مضمومی نیست. گردشگری كمپینگ به
پذیر، موقت و متحرک  طبیعت تعریف كرد. اساساً توسط ماهیت انعطاف بر  عنوان شکلی از گردشگری با علاقۀ ویژۀ مبتنیطور كلی به توان به را می

منزلۀ نوعی گردشگری  دیگر بیان، كمپینگ به شود. بههای متحرک و غیره تعیین میامکانات اقامتی آن مانند چادرها، وسایل نقلیۀ تفریحی، خانه 
(. كمپینگ یک موضوع مهم پژوهشی در مطالعات اوقات  Rogerson & Rogerson, 2020بر علاقۀ ویژه به طبیعت تعریف شده است ) مبتنی

های طور درخور توجهی تغییر كرده است؛ از اردوگاه بود. با ظهور روندهای جدید، تقاضای كمپینگ از آن زمان به   1970و    1960فراغت در دهۀ  
ه گردشگران یک  كند. امروزها فراهم میرا برای راحتی اردوگاه های مدرن كه انواع مختلفی از امکانات پیشرفته معمولی با چادر و آتش به اردوگاه 

 (.  Radovic et al., 2021خواهند كه از تجربۀ طبیعت و تعامل اجتماعی فراتر رود )فرد را میتجربۀ منحصربه

در طول قرن گذشته،  های زیادی است كه شناخته شده است و  های طبیعی سالمنزلۀ یک فعالیت تفریحی در محیطگردشگری كمپینگ به
تنها با »فعالیت زندگی در یک چادر برای مدت كوتاهی، چه در  خوبی تثبیت شده است. كمپینگ نه نوازی در فضای باز به به یک صنعت مهمان 

حمل  مانند  راحت  اسکان  از  نوعی  با  بلکه  باز«،  محیط  یا  كمپ  كاروانمحل  متحرک،  تعریف میونقل  موقت  سرپناه  اشکال  سایر  و  شود  ها 
(Naydenov et al., 2023.)  .كمپینگ و گردشگری كاروانی معمولًا در اطراف مناطقی با منابع طبیعی و فرهنگی دیدنی درحال توسعه هستند

 Poonشود )های جدید گردشگری و مشاهدۀ تغییرات و تکامل معانی جدید كمپینگ مینوازی در فضای باز باعث ایجاد بخش توسعۀ مهمان 

et al., 2023 دلیل ادراكات قبلی (. در تحقیقات گردشگری نقش تجربه در این زمینه بسیار بااهمیت است. چادرزدن و زندگی در كمپ موقت به
های ایجاد حس شده، ویژگیهای انجام و ارتباط اكتسابی با تجربه تعریف شده است؛ به این معنا كه همراه با تنظیمات فیزیکی مکان و فعالیت

(. مطالعۀ  Eremic et al., 2021های فیزیکی یا حسی یک مکان است )ای توصیف شود كه فراتر از ویژگیتواند تجربهكه می مکان را دارد  
ترین عناصر تجربۀ كمپینگ طبیعت، تعامل اجتماعی و افزایش آسایش، كمپینگ مرتبط تجربیات و معانی مرتبط با كمپینگ نشان داد كه برجسته

ها و خاطرات خانواده،  ای برای سنتشناختی، جایگاه ویژه منزلۀ ترمیم روان ها معانی كمپینگ را به است. مطالعۀ آن  با پیشرفت آخرین فناوری
های تأثیر مثبت بر عملکرد خانواده، تجربۀ طبیعت، بیان هویت خود، تعامل اجتماعی با سایر اردونشینان و فرصتی برای یادگیری و توسعۀ مهارت 

 (. Ma & Dai, 2024ناسایی كرد )جدید برای كودكان ش 

 مرور پیشینه

صورت زیر است: پنج عامل )گرایش اقتصاد ( نشان داد ابعاد مربوط به افزایش انگیزۀ گردشگران به 1402)  نتایج حاصل از تحقیق داوری و امینی
، وجود  ، نیروی انسانی متخصصتصدیگری دولت،  های گردشگری، سهم بخش خصوصی از اقتصاد گردشگریبخشیدن بر گونه استان بر تنوع 

عنوان عوامل اصلی كه بیشترین تأثیر را برای سناریوی مطلوب در مسیر تحقق  های گردشگری( به ، احداث و تقویت زیرساختدفاتر گردشگری
 انتخاب شد.  1404گردشگری شهر قاین در افق 

( و همکاران  پژوهش صدری  میان1400نتایج  از  داد  نشان  انگیزۀ    (  و عدم  بیرونی  انگیزۀ  درونی،  انگیزۀ  انگیزۀ گردشگران،  شکل  سه 
های درونی گردشگران، تنها انگیزۀ درونی با احتمال بازدید مجدد از منطقۀ سلیمان تنگه ارتباط معنادار و مثبت وجود دارد؛ یعنی افزایش انگیزه 

 ر آینده خواهد شد. گردشگران موجب افزایش احتمال بازدید از منطقۀ سلیمان تنگه د
ارخودی مودودی  پژوهش  )  نتایج  انتخاب1398و غلامی  شاخص  بین هفت  از  داد  نشان  نیز  انگیزۀ گردشگران،  (  شناسایی  برای  شده 
 های بعدی قرار دارند.های اجبار، سلامت، اجتماعی ـ فرهنگی و تعلق در رتبه تر بوده و شاخص شاخص ماجراجویی و استراحت مهم

آمده در دست( بررسی و ارائۀ برنامۀ فیزیکی كمپینگ گردشگری در اقلیم سرد بوده و از نتایج به 1397بیگدلی و همکاران )هدف مطالعۀ  
 اند از: ها اشاره كرد كه عبارتتوان به سطوح كمپینگ پژوهش می

 . عناصر و تأسیسات كمپینگ سطح یک )ویژه(: این نوع كمپینگ اختصاص به گردشگران خارجی دارد؛ 1
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جز خدمات بخش اقامتگاه گردشگران خارجی را پوشش  . عناصر و تأسیسات سطح دو: این كمپینگ تمام امکانات كمپینگ سطح یک به2
 دهد؛ می

 . عناصر و تأسیسات كمپینگ سطح سه: كمپینگ سطح سه نیز به گردشگران داخلی اختصاص دارد؛3
 وجه به سطح عملکردی محدود، عمدتاً به فضای اقامت اختصاص دارد. . عناصر و تأسیسات كمپینگ سطح چهار: این كمپینگ با ت4

 بندی حداقل با سه معیار اساسی باید همخوانی داشته باشد: بدین منظور هر سطح 
 . خدمات مورد نیاز گردشگران را تأمین كند؛  1
 بندی و تأسیسات پیشنهادی قابلیت انعطاف داشته باشد؛ . سطح2
 ها هماهنگ باشد.. با شرایط اقلیمی و موقعیت كمپینگ 3

های اجتماعی و اعتماد تأثیر معناداری در سرمایۀ اجتماعی دارند و  ( نشان داد هنجارها، شبکه2024و همکاران )  1نتایج مطالعۀ پریتنو
تأث اجتماعی  سرمایۀ  شبکه وجود  شد  مشخص  همچنین  دارد.  پایدار  گردشگری  در  معناداری  سرمایۀ  یر  اعتمادها  و  هنجارها  اجتماعی،  های 

 منزلۀ محرک توسعۀ گردشگری پایدار در دهکدۀ گردشگری بنگلان ایفا كنند. دهند و نقش مهمی را به اجتماعی جامعه را تشکیل می
مدل یکپارچۀ توسعۀ گردشگری كشاورزی، بر ضرورت یک راهبرد شبکۀ یکپارچه كه    ( با هدف2024و همکاران )  2نتایج مطالعۀ سوسیلا  

كید میگیرد تا پیشرفت گردشگری را هماهنگ كند و درعینداران را دربر می همۀ سهام كند. بازاریابان  حال پایداری و اصالت منطقه را حفظ كند، تأ
تاكتیک  كه  دارند  را  ظرفیت  گرد این  تقویت  برای  را  پتانسیل هایی  درنتیجه  و  كنند  طراحی  خاص  مناطق  متمایزبودن  شناسایی  با  های شگری 

حال  اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی گردشگری كشاورزی را افزایش دهند. برای نهادهای دولتی، درک پتانسیل نهفتۀ گردشگری كشاورزی و درعین 
 اذعان به اهمیت پایداری جامعه اهمیت بسزایی دارد.

دهد كه این  ( با هدف تأثیر اصلاح سیستم فرهنگی در توسعۀ گردشگری: شواهدی از چین نشان می2024)  3انگ و ژانگ نتایج مطالعۀ چ 
دهد كه سیاست  وتحلیل مکانیزم نشان می های گردشگری و كل درآمد گردشگری را افزایش داد. تجزیهطور درخور توجهی كل ورودیسیاست به

CSR    كیفیت خدمات، ساخت بهبود  یکپارچه زیرساخت با  توسعۀ  و  تقویت كرد. سازی رسانه های فرهنگی عمومی  را  توسعۀ گردشگری  ها، 
 ها تأثیرگذارند. ونقل نیز بر اثربخشی اجرای سیاستهای حمل شرایط جغرافیایی، وقف منابع گردشگری و زیرساخت 

عنوان یک گروه بودن به در درجۀ اول تجربۀ طبیعت و باهم   ( نشان داد انگیزۀ كاربران پناهگاه 2021و همکاران )  4نتایج مطالعۀ كریستنس 
گذارد:  ها در كمپینگ پناهگاه تأثیر میكه ملاقات با افراد جدید كمترین انگیزه است. تجربۀ خاص از كمپینگ در پناهگاه بر انگیزه است؛ درحالی

 و كنجکاوی.   ها، چالشتجربۀ طبیعت، آرامش و آرامش، استفاده از تجهیزات و توسعۀ مهارت 
نشان داد كه هر دو    ها، رضایت و نیات رفتاری گردشگرسازی گردشگری داخلی: انگیزه ( با هدف مدل2020)  5نتایج مطالعۀ بایه و سیج

ید  توجهی برای رضایت كلی هستند. همچنین رضایت كلی بیش از تمایل به توصیه بر قصد بازد های درخور كنندهبینیانگیزۀ سفر و كشش، پیش 
 های سفر و قصد بازدید مجدد را واسطه كرد. مجدد تأثیر داشت. رضایت كلی همچنین تا حدی روابط بین انگیزه 

مراتبی نشان داد كه توسعۀ كننده جذابیت گردشگری كمپینگ: رویکردی سلسله( با هدف شناخت عوامل تعیین2020نتایج مطالعۀ لی )
های حمایتی بیشتر ها، ایجاد زیرساخت گذاری بیشتر برای بهبود عملکرد اساسی زیرساختمایهكنونی گردشگری كمپینگ تایوان نیازمند سر

شود  گیری میاساس، نتیجههای طبیعی به همان اندازه در محیط كمپینگ است. براینبرای آرامش و تعامل اجتماعی، و تلاش برای ادغام جاذبه
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شود تا به بازدیدكنندگان اجازه دهد فضای باز را با راحتی و  بیت آن با ظرفیتش تعیین می ای است كه جذاكه یک مقصد كمپینگ ساختار پیچیده
 امنیت و در تماس نزدیک با طبیعت تجربه كنند. 

اند. گردشگری روستایی، اساس، مشخص شد مطالعات پیشین از مناظر گوناگونی به مسئلۀ توسعۀ گردشگری در استان گیلان پرداختهبراین
قصد، عوامل تاریخی، فرهنگی، اجتماعی، گردشگری غذایی و كارآفرینی ازجمله مناظری است كه در زمینۀ گردشگری استان گیلان  برندسازی م

ها و نقش آن در گردشگری بررسی شده است كه  ( موضوع اقامتگاه1402گلریز و همکاران )به آن پرداخته شده است. فقط در مطالعۀ فتوحی
كید آن  شود كه خلأ تحقیقاتی مختلفی در این زمینه وجود دارد. ازآنجاكه  مسئلۀ گردشگری غذایی بوده است؛ بنابراین مشاهده می  ها نیز تنها بر تأ

نظر رشدی دارد، به اقامتگاه نقشی بسیار حیاتی در گردشگری دارد و از سوی دیگر، پدیدۀ چادرخوابی در مناطق ساحلی و استان گیلان روند روبه 
 تواند گام مؤثری در پوشش به خلأ پژوهشی حاضر باشد.بر تجربۀ زیستۀ گردشگران، میدر این حوزه، مبتنی ایرسد مطالعه می

 روش پژوهش 

های این منظور توسعۀ گردشگری استان گیلان انجام شد. ازآنجاكه یافته های چادرخوابی گردشگران به این پژوهش با هدف پدیدارشناسی انگیزه 
ها ای است و از لحاظ روش گردآوری دادهلحاظ هدف پژوهشی كاربردی ـ توسعهمدیران صنعت گردشگری استفاده شده است، بهپژوهش برای  

طور مشخص روش  بر پارادایم تفسیرگرایی است؛ لذا از راهبرد پژوهش كیفی و بهنیز پژوهشی كیفی است. از منظر فلسفی، این پژوهش مبتنی
 . کردی استقرایی استفاده شد تحلیل پدیدارشناسی با روی 

شده دارند. از دانش و آگاهی این افراد  كنندگان در پژوهش پدیدارشناسی افرادی هستند كه تجربیاتی پیرامون پدیدۀ بررسی جامعۀ مشاركت 
شده در زمینۀ بررسی  اول و دارای تجربهوجوی شناخت از دیدگاه افراد دست  شود؛ زیرا پدیدارشناسی در جست با عنوان تجربۀ زیسته یاد می

شده باشند یا صرفاً افرادی باشند كه در یک زمینۀ ویژه، تجربۀ زیسته  نظر در زمینۀ پدیدۀ بررسی توانند خبرگان و افراد صاحب است. این افراد می
یستۀ كاملی پیرامون پدیدۀ مدنظر ( معتقد است مصاحبه با پنج تا پانزده نفر با تجربۀ ز1989)  1(. پولکینگهورن 1401نیا،  دارند )حبیبی و جلال

های گردآوری  ای در زمرۀ داده ها و قطعات چندرسانه كردن پاسخهای آهسته، مکتوب( نیز ذكر كرده است كه مکالمه 2016)  2مانن كافی است. فان
اساس،  اشباع نظری است. براین گیری در پدیدارشناسی رسیدن به  گیرند. درمجموع ملاک مناسب برای پایان نمونه شده پدیدارشناس قرار می

اند. كنندگان در بخش كیفی شامل گردشگرانی است كه تجربۀ چادرخوابی )كمپینگی( را طی مسافرت به استان گیلان داشتهجامعۀ مشاركت
کرار در نتایج  صورت هدفمند انجام شد. در این پژوهش، پس از مصاحبۀ یازدهم، ت های غیراحتمالی و به گیری در بخش كیفی با روش نمونه 

های جدیدی منتهی نشد. با وجود این، برای اجتناب از اشباع نظری كاذب، دو مصاحبۀ دیگر نیز ها به كدها و سازهحاصل شد و تحلیل داده 
 . صورت گرفت و در نهایت سیزده مصاحبه با گردشگران چادرخواب انجام شد

شود، در این پژوهش  )عمیق( انجام می   3های ژرف شوند، مصاحبه انجام می ازآنجاكه برای مطالعات پدیدارشناسی، كه با هدف اكتشافی  
 استفاده شد.  4روش پیشنهادی هولستی شده، از های انجام برای اعتبارسنجی مصاحبهساختارمند با خبرگان استفاده شد. نیز از مصاحبۀ نیم 

 1رابطۀ 

𝑃𝐴𝑂 =
2𝑀

𝑁1 + 𝑁2
=

2 × 148

256 + 213
= 0.613 
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و   انجام شد  بار  توافق مشاهدهكدگذاری دو  پذیرش    631/0  1شده«»درصد  آستانۀ  از  كه  آمد  وتحلیل تجزیهبیشتر است.    6/0به دست 
 2۰3كیودا افزار مکسهای كیفی با نرم در هفت گام انجام شد. همچنین تحلیل داده 2پدیدارشناسی توصیفی كلایزی های كیفی با روش مصاحبه 

 .انجام شد

 های پژوهش تهیاف

 .ارائه شده است 1كنندگان در جدول ویژگی دموگرافیک مشاركت

   کنندگان در پدیدارشناسی انگیزۀ چادرخوابیشناختی مشارکتهای جمعیتویژگی :1جدول 
 وضعیت تاهل  شغل  سن  جنسیت 

 متأهل  كارمند آزمایشگاه   سال  50 مرد
 مجرد  كارمند شركت خصوصی  سال  29 مرد

 متأهل  شغل آزاد  سال   38سال و  43 زن و مرد
 متأهل  شغل آزاد  سال  49 مرد
 مجرد  كارمند شركت سال  35 مرد
 متأهل  شغل آزاد  سال  39 مرد
 متأهل  فروش میوه سال  45 مرد

 متأهل  دار خانه سال  ۴5 خانم 
 متأهل  مدیر كافه  سال  42 خانم 
 متأهل  آزاد شغل  سال  48 مرد
 متأهل  راننده نیسان   سال  45 مرد

 متأهل  دار خانه سال  35 خانم 
 مجرد  مهندس عمران  سال  33 مرد
 13 كل 

آمده، تحلیل شد. این روش دستهای به داده   4ای كلایزی مرحلهها و دستیابی به اشباع نظری، با استفاده از راهبرد هفتپس از انجام مصاحبه 
 شامل هفت مرحلۀ زیر است: 

 كنندگان؛ های مهم شركتها و یافته( خواندن دقیق كلیۀ توصیف 1 
 ( استخراج عبارات مهم و جملات مرتبط با پدیده؛2 
 شده؛ بخشی به جملات مهم استخراج( مفهوم 3 
 های خاص؛ سازی مشترک در دستهكنندگان و مفاهیم سازی توصیفات شركت( مرتب4 
 شده به توصیفات كامل و جامع؛( تبدیل كلیۀ عقاید استنتاج5 
 ( تبدیل توصیفات كامل پدیده به یک توصیف خلاصه، واقعی و مختصر؛6 

 
1. Percentage of Agreement Observation, PAO 

2. Colaizzi 

3. MaxQDA 20 
4 Colaizzi 
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همچنین از تأیید همکار  ها بررسی و تأیید شد. پذیری و قابلیت تأییدپذیری داده( معتبرسازی نهایی، قابلیت اعتبارپذیری، قابلیت انتقال7 
   (Colaizzi, 1987).درصدی بین دو كدگذار، پایایی تأیید شد  63بهره گرفته شد و با توجه به ضریب توافق 

 شده برای نمونه ارائه شده است:های انجام در ادامه یکی از مصاحبه 
كند نیاز به  كه بتواند در هر محیطی كه احساس می كند  »... به نظر من چادرخوابی یعنی كسی كه چادری برای كمپ برای خودش تهیه می

 آرامش دارد چادر را برپا كند و از آن استفاده كند.« 
»در هر محیطی هوایی و شب و روز هم نداره. من در برف و خشکی هم از چادر استفاده كردم. زمستان تابستان و كوه و جنگل هر كدوم 

 هم چادر مخصوص به خود را دارند.«
شه توانید برپا كنید. مثل چتر همیشه می خوابی اینه كه شما یه چیزی مثل زاپاس ماشین همراهتان هست هرجا بخواهید می  »مزیت چادر 
 ازش استفاده كرد.«

گیریم كه شرایط رو چه جوری كنترل بکنیم در لحظه؛ چون  ها تصمیم میهایی وجود داره و ما با این سختی»منظورم اینه كه در سفر سختی
 شود.« گیریم یادگیری شروع میر كمپینگی همش تجربه است مدام در این سفر در حال یادگیری هستیم از زمانی كه چادر به دست میكه سف 

 ارائه شده است.  1، استخراج عبارات مهم و جملات مرتبط با پدیدۀ مصاحبه 2در جدول 

 1جملات مرتبط با پدیدۀ مصاحبۀ : استخراج عبارات مهم و  2جدول 

شمارۀ  
 شوندهمصاحبه

 متن مصاحبه یافته کد اختصاص 

ناحیه  
قرارگیری کد  

در متن  
 مصاحبه 

میزان  
دهی  پوشش 

کد در متن  
 مصاحبه 

INT1 
تهیۀ چادر و استفاده در هر زمان و مکان 

 ( INT1, Pos. 1خواه )دل

كمپ برای  به نظر من چادرخوابی یعنی كسی كه چادری برای 
كند كه كه بتواند در هر محیطی كه احساس  خودش تهیه می

 كند نیاز به آرامش دارد چادر را برپا كند و از آن استفاده كند. می

166 2.51 

INT1 
تهیۀ چادرهای مخصوص به فصول 

 ( INT1, Pos. 2مختلف ) 

در هر محیطی هوایی و شب و روز هم نداره من در برف و خشکی  
استفاده كردم. زمستان تابستان و كوه و جنگل هر كدوم هم از چادر 

 هم چادر مخصوص به خود را دارند. 
144 2.18 

INT1 

كابین  تجربۀ اول كمپینگ در تله
 (INT1, Pos. 3 ) 

من خاطرم هست اولین جایی كه كمپ زدیم تهران با دوستان در  
 تله كابین بود كه بالا رفتیم و كمپینگ كردیم 

97 1.47 

INT1 
وجود تجارب مثبت و منفی در  

 (INT1, Pos. 4های مختلف ) كمپینگ

 ها خاطره است. گذره و همه اونهمه سفرهای كمپینگی خوش می
 چون هر كمپی شرایط تجربیات خودش را داره. 

281 4.25 

INT1 
وجود چادر مسافرتی زمستانی و  

 ( INT1, Pos. 6تابستان ) 

كمپ میرم و دو نوع چادر دارم؛  من معمولًا سالی دو یا سه بار به  
 چادر مسافرتی زمستانی و تابستانی. 

90 1.36 

INT1 
امکان استفاده از چادر در هر زمان و  

 ( INT1, Pos. 7خواه ) مکان دل 

مزیت چادرخوابی اینه كه شما یه چیزی مثل زاپاس ماشین  
 توانید برپا كنید.  همراهتان هست هرجا بخواهید می

132 2.00 

INT1 
 عدم اهمیت مسائل مالی  

 (INT1, Pos. 8 ) 

افرادی كه به این سفر علاقه دارند و چادرخواب هستند به فکر  
به این سفر برود  مسائل مالی نیستند و كسی كه بخواد به خاطر پول 

 چادر خواب واقعی نیست. 

185 2.80 

INT1 
 ها  توانایی برخورد با سختی

 (INT1, Pos. 9 ) 

اگر شما در جنگل و كوه و رودخانه بودید و اولین سختی كه پیش  
 كنید. میاد چطور از چادر استفاده می

164 2.48 
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شمارۀ  
 شوندهمصاحبه

 متن مصاحبه یافته کد اختصاص 

ناحیه  
قرارگیری کد  

در متن  
 مصاحبه 

میزان  
دهی  پوشش 

کد در متن  
 مصاحبه 

INT1 
گیری در شرایط سختی  تصمیم
 (INT1, Pos. 10) 

ها تصمیم  هایی وجود داره و ما با این سختیسختیدر سفر 
 گیریم كه شرایط رو چه جوری كنترل كنیم. می

108 1.64 

INT1 
 رخداد یادگیری مداوم در سفر  

 (INT1, Pos. 10) 

در لحظه چون كه سفر كمپینگی همش تجربه است مدام در این  
 سفر درحال یادگیری هستیم.  

131 1.98 

INT1 
ها و نحوۀ كنترل آن شناخت از چالش

 (INT1, Pos. 11) 

در سفر كمپینگ شما باید توجه كنید چه چیزهایی جلوی راه شما  
خودش  گیرد و شما چطور باید آن را كنترل بکنید و این قرار می

 یادگیری هست. 
125 1.89 

INT1 

كنترل شرایط در رخداد سختی مثل  
 حضور حیوان وحشی  

 (INT1, Pos. 12) 

بینید دو تا كنید و میبرای مثال پیش اومده كه شما چادر رو باز می
كنید كه  حیوان وحشی جلوی چادر هست در این لحظه فکر می

 كار كنم كه بتونم شرایط رو كنترل كنم چی

153 2.32 

INT1 
كردن درک پاسخ به نیاز خود و برطرف 

 (INT1, Pos. 13آن )

من در خاطرم هست كه توی یک سفر كمپینگی كه از فرانسه  
سمت اسپانیا شروع كردیم، بعد از گذشت یکی دو روز نیاز به  به

كردیم كه چطور حمام پیدا كردیم و الان به این فکر باید می
استحمام بکنیم و اونجا به این نتیجه رسیدیم كه بهترین راه اینه كه  

 ما به استخر بریم  

341 5.16 

INT1 
صورت مستمر یادگیری مسئله جدید به 

 (INT1, Pos. 14) 

به نظر من با داشتن چادر هر لحظه درحال یادگیری مسئلۀ جدیدی  
 هستیم كه پیش میاد 

76 1.15 

INT1 
عنوان انگیزه اصلی  گردی بهطبیعت

 (INT1, Pos. 15) 

هایی  گردیه، دیدن محیطانگیزۀ واقعی من از چادرخوابی طبیعت
 كه دور از شهر و شلوغی باشند  

130 1.97 

INT1 
حضور در طبیعت با چادرخوابی  

 (INT1, Pos. 16) 

تونه باید چادری تهیه كنه و بزنه به  به نظر من هر كسی كه می
 طبیعت این بهترین كاره 

79 1.20 

INT1 
چادرخوابی و كمپینگ  تشویق افراد به 

 (INT1, Pos. 17) 
 1.26 83 كنم  من واقعاً همه رو به استفاده از كمپ تشویق می

INT1 
 های آزاد  كمپینگ توسط انسان

 (INT1, Pos. 18) 

ها  های آزاد افرادی كه مشکلات تأثیر كمی روی اونانسان
 توانند به سفرهای كمپینگی بروندگذارند میمی

96 1.45 

INT1 
عملکرد مستقل افراد در كمپینگ  

 (INT1, Pos. 19) 

ده كه چطور مستقل عمل كنید و وابسته  كمپینگ به شما یاد می
 نباشید 

145 2.20 

INT1 
گیری در شرایط سخت و كنترل  تصمیم

 (INT1, Pos. 20محیط ) 

شه چه جوری  و دقیقاً از همون زمان هست كه آموزش شروع می
كم كنید آتش روشن كنید چطور شب  آب تهیه كنید چطور و كجا  

 را در جنگل بگذرونید 
126 1.91 

INT1 
ها  نیاز به دوربودن از شهر و آدم

 (INT1, Pos. 21) 
 0.77 51 ها نیاز دارم من واقعاً به این دوربودن از شهر و آدم
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 های فرعی( ارائه شده است: مقولهسازی مشترک كدهای اولیه در قالب ، مرحلۀ دوم كدگذاری )مفاهیم۳در جدول 

 های فرعی سازی مشترک کدهای اولیه در قالب مقوله : مفاهیم3جدول 
 کدهای اولیه های فرعی مقوله 
 ( INT7, Pos. 19ها ) فقدان امنیت اقامتگاه های مطمئن و امن فقدان اقامتگاه

 ( INT7, Pos. 20های بزرگ و با اطمینان در طول مسیر ) كافی به اقامتگاه فقدان دسترسی های بزرگدسترسی محدود به اقامتگاه

 ( INT11, Pos. 19بودن قیمت سوئیت و هتل ) گران ها گذاری اقامتگاهگذاری منسجم برای قیمتفقدان سیاست

 ( INT11, Pos. 20ها ) گذارینبود نظارت مکفی بر قیمت های موجود فقدان نظارت بر اقامتگاه

 فقدان برنامه و عزم كافی برای اقامت گردشگران

 (INT8, Pos. 4نیاز به وجود امکانات كمپینگ ) 

 ( INT8, Pos. 13نبود امکانات مکفی ) 
 (INT9, Pos. 6های كم حمام و سرویس بهداشتی ) امکانات و دسترسی

 (INT9, Pos. 22های مشخص در اروپا ) وجود اردوگاه
 ( INT9, Pos. 31امکانات رفاهی توسط تور ) شدن  فراهم

 ( INT11, Pos. 21افزایش امکانات و تسهیل امور ) 
 ( INT4, Pos. 8رسانی مکفی برای دسترسی به اقامتگاه )فقدان اطلاع رسانی به گردشگران برای دسترسی به اقامتگاهفقدان اطلاع

 فرهنگ گردشگری پایین در كشور 

 (INT1, Pos. 31ر اروپا با ایران ) بودن فرهنگ كمپینگ دمتفاوت

 ( INT1, Pos. 33اهمیت فرهنگ در كشورهای مختلف ) 

 (INT1, Pos. 35وجود فرهنگ كمپینگ در اروپا ) 
 ( INT1, Pos. 37فقدان فرهنگ كمبود تبلیغات و عدم لیدری ) 

 ( INT1, Pos. 47استقرار فرهنگ كمپینگ ) 
 ( INT1, Pos. 47فرهنگ كمپینگ به عنوان اصالت ) 

 ( INT4, Pos. 16شرایط سخت اقتصادی )  وضعیت اقتصادی ضعیف جامعه 

 های گردشگری جویی در هزینهصرفه
 (INT1, Pos. 33جویی در هزینه ) فقدان معنای كمپینگ با صرفه

 (INT9, Pos .9جنبۀ اقتصادی ) 

 ها آور هتلقیمت سرسام

 (INT3, Pos. 7بودن ) لحاظ هزینه و دردسترسترجیح چادرخوابی به

 ( INT3, Pos. 8لحاظ هزینه و تعداد ) ترجیح چادرخوابی به

 (INT9, Pos .9جنبۀ اقتصادی ) 

 سراها ها و مهمانهزینۀ بالای اقامتگاه

 (INT11, Pos. 13بودن ) هزینهكم

 (INT9, Pos .9جنبۀ اقتصادی ) 
 (INT11, Pos. 14ها ) كنترل و كاهش هزینه

 سایر امکانات گردشگریتخصیص هزینه اقامت به 

 (INT11, Pos. 11) انداز پول برای رفاه سفر پس

 ( INT11, Pos. 21ها ازطریق چادرخوابی ) كاهش هزینه
 ( INT11, Pos. 21افزایش امکانات و تسهیل امور ) 

 ترمدت طولانیمدیریت هزینه و اقامت به
 (INT11, Pos. 11)  انداز پول برای رفاه سفر پس

 ( INT11, Pos. 21ها ازطریق چادرخوابی ) هزینهكاهش 
 ( INT11, Pos. 21افزایش امکانات و تسهیل امور ) 

 برخورداری بیشتر از مواهب طبیعی 
 (INT1, Pos. 15گردی درحکم انگیزۀ اصلی ) طبیعت

 ( INT4, Pos. 15حضور در طبیعت با چادرخوابی ) 

 ( INT1, Pos. 17تشویق افراد به چادرخوابی و كمپینگ ) 
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 (INT5, Pos. 15داشتن زندگی در طبیعت ) جریان

 ( INT3, Pos. 15كردن در آن ) بردن از طبیعت و زندگیلذت
 (INT2, Pos. 20داشتن احساس خوب و آرامش ) 

 نظیر استان گیلان برای گردشگران طبیعت زیبا و بی
 (INT3, Pos. 28خاطر این طبیعت زیبا ) وجود احساس سرزندگی به

 (INT7, Pos. 19نبود طبیعت بکر در محل زندگی فرد ) 
 ( INT7, Pos. 19نظیر گیلان ) های بیجاذبه

 احساس شادی و نشاط در فضای آزاد 

 ( INT10, Pos. 15) آرامش در طبیعت و تجدید خاطرات خوب گذشته و آزادبودن 

 (INT5, Pos. 23احساس سرزندگی و نشاط ) 
 (INT7, Pos. 20ایجاد حس جوانی و نشاط با ماندن در جنگل ) 

 حضور در طبیعت و احساس آرامش 

 ( INT8, Pos. 15علاقه به حضورداشتن در طبیعت ) 

 (INT4, Pos. 13بردن از طبیعت ) تفریح و لذت
 (INT7, Pos. 6) بردن از طبیعت لاهیجان لذت

 ( INT7, Pos. 7داشتن به همۀ جاهای دیدنی ایران ) دسترسی

 های طبیعی نزدیکی بیشتر به جاذبه
 ( INT4, Pos. 14بردن صرفاً از طبیعت ) لذت

 (INT4, Pos. 15های مختلف ) مشاهدۀ مکان

 (INT4, Pos. 16گردی )طبیعت و طبیعت

 صمیمیت و نزدیکی خانواده در دل طبیعیت 
 ( INT9, Pos. 9برقراری ارتباط صمیمی با طبیعت ) 

 ( INT9, Pos. 14)  گردیبا گروه و تور طبیعتتجربۀ مناطق بکر 

 استفاده از هوای خوب و سالم طبیعت 
 (INT1, Pos. 10داشتن زندگی در طبیعت ) جریان

 ( INT4, Pos. 11كردن در آن ) بردن از طبیعت و زندگیلذت
 (INT2, Pos. 20داشتن احساس خوب و آرامش ) 

 ( INT10, Pos. 14نشینی در چادر ) بودن با خانواده و شببردن از در طبیعتلذت های طبیعی شبانگاهان استفاده از زیبایی

 هیجان حضور در طبیعت 

 ( INT8, Pos. 33) كسب انرژی از سفر و بازگشت به خانه 

 ( INT5, Pos. 23كسب انرژی از طبیعت ) 
 (INT5, Pos. 23احساس سرزندگی و نشاط ) 

 تحریک احساسات ماجراجویانه در طبیعت 
 ( INT6, Pos. 10اهمیت تمركز بر جاذبۀ توریستی ) 

 (INT10, Pos. 14های جدید ) علاقه به كشف مکان

 ترس و دلهرۀ جذاب شبانگاهان 
 (INT9, Pos. 24) تجربۀ بارش ناگهانی باران 

 ( INT10, Pos. 5شب در گیلان ) های نصفهبردن از بارانلذت
 (INT1, Pos. 12حیوان وحشی ) كنترل شرایط در رخداد سختی مثل حضور 

 ها ها یا داستاناحساس بازنمایی فیلم
 ( INT6, Pos. 28یادآوری خاطرات خوب كودكی ) 

 (INT11, Pos. 17ها ) ها و سریالها در فیلمدیدن جذابیت
 ( INT12, Pos. 29)  های دوران كودكییادآوری فیلم

 ای ماندگار از حضور در طبیعتساختن خاطره 

 (INT6, Pos. 10بردن از طبیعت گیلان ) لذت

 ( INT6, Pos. 10ایجاد خاطرات خوب با دوستان ) 

 ( INT6, Pos. 10های زیبا ) كسب تجربه

 (INT3, Pos. 13) ایجاد خاطره در سفر 
 (INT4, Pos. 11داشتن خاطرات متفاوت در سفرهای كمپینگی )
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 ( INT4, Pos. 11بودن سفرهای كمپینگی ) جذاب

 (INT4, Pos. 13بردن از طبیعت ) تفریح و لذت

 زدن خود در طبیعت فرصتی برای محک
 (INT2, Pos. 20كردن در فرد ) شکوفاشدن حس كشف

 (INT5, Pos. 13بردن از طبیعت ) بر ترس و لذت غلبه
 ( INT5, Pos. 13بخش با ماجراجویی ) سفر لذت

 فرد ای جذاب و منحصربهایجاد تجربه
 ( INT9, Pos. 19بودن ) درطبیعتتجربۀ 

 ( INT9, Pos. 20رویایی )  داشتن تجربۀ

 های خودها و اضطرابمواجهه با ترس
 (INT2, Pos. 20كردن در فرد ) شکوفاشدن حس كشف

 (INT5, Pos. 13بردن از طبیعت ) بر ترس و لذت غلبه
 ( INT5, Pos. 13بخش با ماجراجویی ) سفر لذت

 خانه و حس آزادی دوری از حصار 

 ( INT3, Pos. 19) آزادی در سفر   داشتن

 (INT7, Pos. 11)  نبودن در سفر و آزادبودنگیر سخت
 ( INT7, Pos. 14خیال و آزاد ) های بیچادرخوابیِ انسان

 ( INT10, Pos. 7) اهمیت آزادی فردی 

 آشناكردن فرزندان با طبیعت 

 INT8, Pos. 5)  سفر به همراه خانواده

 (INT8, Pos. 6)  علاقۀ خانواده به شمال

 ( INT8, Pos. 8تفریح و سرگرمی خانواده در فصل تابستان ) 
 ( INT11, Pos. 10علاقۀ فرزندان به سفر شمال ) 

 (INT11, Pos. 11بردن فرزندان ) لذت

 (INT11, Pos. 12بردن فرزندان ) اهمیت لذت

 ( INT11, Pos. 27)  بودن از خوشحالی فرزندانخوشحال
 ( INT11, Pos. 28)   اهمیت سلامتی و خوشحالی در كنار خانواده

 ( INT12, Pos. 28)  لذت بردن از سفر خانوادگی

 بردن فرزندان لذت

 INT8, Pos. 5)  سفر به همراه خانواده
 (INT8, Pos. 6)  علاقۀ خانواده به شمال

 ( INT8, Pos. 8تفریح و سرگرمی خانواده در فصل تابستان ) 
 ( INT11, Pos. 10فرزندان به سفر شمال ) علاقۀ 

 (INT11, Pos. 11بردن فرزندان ) لذت

 (INT11, Pos. 12بردن فرزندان ) اهمیت لذت

 ( INT11, Pos. 27) بودن از خوشحالی فرزندان خوشحال
 ( INT11, Pos. 28) اهمیت سلامتی و خوشحالی در كنار خانواده  

 (INT12, Pos. 28)  بردن از سفر خانوادگیلذت

 های كاری و شهریدور شدن از دغدغه
 (INT1, Pos. 21ها ) نیاز به دوربودن از شهر و آدم

 ( INT2, Pos. 15های شهری ) دوری از شلوغی شهر و دغدغه
 ( INT4, Pos. 7داشتن احساس آرامش و دوری از هیاهوی شهر ) 

 سازی برای خانواده خاطره 

 ( INT1, Pos. 5)  های مختلفكمپینگوجود تجارب مثبت و منفی در  

 (INT3, Pos. 13)  ایجاد خاطره در سفر 
 (INT4, Pos. 11داشتن خاطرات متفاوت در سفرهای كمپینگی )

 ( INT4, Pos. 11بودن سفرهای كمپینگی ) جذاب
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 (INT6, Pos. 19)  بردنایجاد خاطره در طبیعت و لذت

 (INT6, Pos. 31نشدنی ) ایجاد خاطرۀ فراموش
 (INT13, Pos. 41انگیزبودن سفر ) خاطره 

 احساس نیاز به آزادی و برگشت به دامن طبیعت

 ( INT10, Pآرامش در طبیعت و تجدید خاطرات خوب گذشته و آزادبودن ) 

 (INT5, Pos. 23احساس سرزندگی و نشاط ) 

 (INT7, Pos. 20ایجاد حس جوانی و نشاط با ماندن در جنگل ) 

 ( INT3, Pos. 19)   آزادی در سفر  داشتن
 (INT7, Pos. 11)  نبودن در سفر و آزادبودنگیر سخت

 ( INT7, Pos. 14خیال و آزاد ) های بیچادرخوابیِ انسان
 ( INT10, Pos. 7)  اهمیت آزادی فردی

 احساس نیاز به فراغت از زندگی عادی
 (INT1, Pos. 21ها ) نیاز به دوربودن از شهر و آدم

 ( INT2, Pos. 15های شهری ) دغدغهدوری از شلوغی شهر و 
 ( INT4, Pos. 7داشتن احساس آرامش و دوری از هیاهوی شهر ) 

 علاقۀ درونی به كمپین طبیعی 

 ( INT4, Pos. 6) علاقه به حضورداشتن در طبیعت 

 ( INT4, Pos. 7)  داشتن دسترسی و چابکی در سفر 

 ( INT5, Pos. 2)  داشتن به سفر علاقه
 (INT5, Pos. 3)   گروهیبودن سفر بخشلذت

 ( INT6, Pos. 24)  علاقه به ماجراجویی
 ( INT7, Pos. 15)  وجو در استانعلاقه به كنکاش و جست

 (INT8, Pos. 5) علاقۀ خانواده به شمال 

 (INT8, Pos. 31)  داشتن به طبیعت گیلانعلاقه
 ( INT10, Pos. 3علاقۀ زیاد به سفر چادرخوابی ) 

 (INT10, Pos. 14)   های جدیدعلاقه به كشف مکان

 افراد پرانرژی و صبور 
 ( INT2, Pos. 7افراد پرانرژی و صبور ) 

 ( INT3, Pos. 22اهمیت صبوربودن ) 
 ( INT5, Pos. 14گذران و مجردبودن ) صبور، خوش

 گرم و منعطف افراد خون

 ( INT2, Pos. 7بودن ) گرم و منعطفخون
 ( INT3, Pos. 13) های سفر بودن در مقابل سختیمنعطف

 (INT7, Pos. 15های ماجراجو و منعطف ) آدم
 ( INT9, Pos. 20) بودن افراد در سفر كمپینی اهمیت منعطف

 ( INT6, Pos. 25افراد پرانرژی صبور و منعطف ) 

 نداشتن سختگیرنبودن و وسواس
 ( INT4, Pos. 9گیرنبودن ) بودن و سختمنعطف

 ( INT3, Pos. 22گیر و وسواسی ) نبودن افراد سختمناسب
 (INT9, Pos. 23) تر صبورتر تر و منعطفهای روانآدم

 بودن گذرانخوش
 (INT2, Pos. 11)  گذران و پرانرژیدوستان خوش

 ( INT5, Pos. 14گذران و مجردبودن ) صبور، خوش

 ماجراجوبودن 
 (INT7, Pos. 15های ماجراجو و منعطف ) آدم

 ( INT3, Pos. 22ماجراجویی ) 
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 بردن از زندگی خود لذت

 ( INT2, Pos. 17)  كردن در آنبردن از طبیعت و زندگیلذت
 (INT3, Pos. 19)  ها با لذتكردن چالشحل

 ( INT3, Pos. 19) بردن از دورهمی لذت

 ( INT3, Pos. 25زیبایی خاص استان گیلان ) 
 ( INT3, Pos. 25بردن از دریا ) لذت

 ( INT3, Pos. 32عنوان انگیزۀ سفر ) بردن از دریا بهلذت
 (INT4, Pos. 13بردن از طبیعت ) تفریح و لذت

 ( INT4, Pos. 20) بردن از زندگی به سبک سفر لذت
 ( INT5, Pos. 17بودن تجربۀ خوابیدن در جنگل ) بخشلذت

 ( INT5, Pos. 19بردن از طبیعت زیبای گیلان و كسب آرامش ) لذت
 ( INT10, Pos. 5شب در گیلان ) های نصفبردن از بارانلذت

 (INT12, Pos. 5بردن از سفر مشهد ) لذت
 (INT12, Pos. 28) بردن از سفر خانوادگی لذت

 (INT12, Pos. 30) بردن از فضای طبیعی استان لذت
 (INT13, Pos. 27) بردن از شلوغی ساحل  لذت

 ( INT13, Pos. 27) داشتن از سفر رضایت
 (INT13, Pos. 27) رضایت از سفر با دوستان صمیمی 

 ( INT13, Pos. 26گذرانی ) وگذار و تفریح و خوشگشت

های  مقولۀ پایه شناخته شد. مقوله  43مقولۀ اصلی و    6كد شناسایی شد. درنهایت ازطریق كدگذاری محوری،    236در مرحلۀ كدگذاری باز،  
 ارائه شده است.  4چادرخوابی گردشگران برای توسعۀ گردشگری استان گیلان در جدول اصلی و فرعی تأثیرگذار در انگیزۀ 

 منظور توسعۀ گردشگری استان گیلان های چادرخوابی گردشگران به: انگیزه4جدول 
 های فرعی مقوله  مقولۀ اصلی 

 های چادرخوابی چالش

 های مطمئن و امننبود اقامتگاه .1
 های بزرگدسترسی محدود به اقامتگاه .2
 ها گذاری اقامتگاهگذاری منسجم برای قیمتنبود سیاست .3
 های موجود نبود نظارت بر اقامتگاه .4
 فقدان برنامه و عزم كافی برای اقامت گردشگران .5
 نکردن به گردشگران برای دسترسی به اقامتگاهرسانیاطلاع .6
 كشور فرهنگ گردشگری پایین در   .7

 عوامل اقتصادی 

 وضعیت اقتصادی ضعیف جامعه  .8
 های گردشگری جویی در هزینهصرفه .9

 ها آور هتلقیمت سرسام .10
 سراها ها و مهمانهزینۀ بالای اقامتگاه .11
 تخصیص هزینۀ اقامت به سایر امکانات گردشگری .12
 ترمدت طولانیمدیریت هزینه و اقامت به .13

 دوستی طبیعت
 برخورداری بیشتر از مواهب طبیعی  .14
 نظیر استان گیلان برای گردشگران طبیعت زیبا و بی .15
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 های فرعی مقوله  مقولۀ اصلی 
 احساس شادی و نشاط در فضای آزاد  .16
 حضور در طبیعت و احساس آرامش  .17
 های طبیعی نزدیکی بیشتر به جاذبه .18
 صمیمیت و نزدیکی خانواده در دل طبیعیت  .19
 استفاده از هوای خوب و سالم طبیعت  .20
 گاهان های طبیعی شباناستفاده از زیبایی .21

 احساس ماجراجویی 

 هیجان حضور در طبیعت  .22
 تحریک احساسات ماجراجویانه در طبیعت  .23
 گاهان ترس و دلهرۀ جذاب شبان .24
 ها ها یا داستاناحساس بازنمایی فیلم .25
 ای ماندگار از حضور در طبیعت ایجاد خاطره  .26
 طبیعت زدن خود در فرصتی برای محک .27
 فرد ای جذاب و منحصربهایجاد تجربه .28
 های خودها و اضطرابمواجهه با ترس .29

 عوامل فردی 

 دوری از حصار خانه و حس آزادی  .30
 آشناكردن فرزندان با طبیعت  .31
 بردن فرزندان لذت .32
 های كاری و شهریدورشدن از دغدغه .33
 سازی برای خانواده خاطره  .34
 برگشت به دامن طبیعتاحساس نیاز به آزادی و  .35
 احساس نیاز به فراغت از زندگی عادی .36
 علاقۀ درونی به كمپین طبیعی  .37

 های شخصیتی گردشگران ویژگی

 افراد پرانرژی و صبور  .38
 گرم و منعطف افراد خون .39
 نداشتن بودن و وسواسنسختگیر .40
 بودن گذرانخوش .41
 ماجراجوبودن  .42
 بردن از زندگی خود لذت .43

های دوستی، احساس ماجراجویی، عوامل فردی، ویژگیاند از: عوامل عوامل اقتصادی، طبیعتهای اصلی چادرخوابی گردشگران عبارتانگیزه 
چالش  و  گردشگران  صرفهشخصیتی  جامعه،  ضعیف  اقتصادی  وضعیت  شامل  خود  اقتصادی  عوامل  چادرخوابی.  هزینههای  در  های  جویی 

سراها، تخصیص هزینۀ اقامت به سایر امکانات گردشگری و مدیریت هزینه ها و مهمان ها، هزینۀ بالای اقامتگاه هتلآور  گردشگری، قیمت سرسام
 تر است. مدت طولانی و اقامت به 

 گیری و پیشنهادات نتیجه

ان گیلان  استان  گردشگری  توسعۀ  برای  گردشگران  چادرخوابی  انگیزۀ  پدیدارشناسانۀ  تبیین  هدف  با  حاضر  نتایج پژوهش  براساس  شد.  جام 
دوستی، احساس ماجراجویی، عوامل  اند از: عوامل اقتصادی، طبیعتهای اصلی چادرخوابی گردشگران عبارتشده، مشخص شد انگیزه حاصل 
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خود،    های خاصها و دیدگاهعنوان صنعتی پویا، با ارزش های چادرخوابی. امروزه گردشگری بههای شخصیتی گردشگران و چالش فردی، ویژگی
زایی و انباشت سرمایه داراست كه خود از كنش متقابل اهمیت بسیاری در اقتصاد یافته است. این صنعت ضرایب بالایی را در درآمدزایی، اشتغال

درصدی 20های طبیعی در چهارچوب عرضۀ محصول گردشگری، با توجه به رشد  شود. بر این مبنا، جاذبهدهندۀ آن ناشی میاجزای تشکیل
های مطلوب و زیاد طبیعی در زمینه   های آیندۀ قرن حاضر از جایگاه خاصی برخوردار است. سرزمین ایران با داشتن توان گردی در دهه تطبیع 

 ژئومورفولوژیکی، ژئولوژیکی، هیدرولوژیکی، اقلیم و حیات گیاهی و جانوری، توانایی توسعۀ این صنعت برای دستیابی به گردشگری پایدار را
دوستی ( نیز به اهمیت حس طبیعت2024( و ما و دای )2021رسیم راهبردهای آینده داراست. در نتایج مطالعات رادویچ و همکاران )درصورت ت

 سوست. اشاره شده و از این منظر با نتایج پژوهش حاضر هم 

های  ترین ویژگیاست. ازجمله مهم  ها به چادرخوابی تأثیرگذارهای شخصیتی گردشگران نیز در گرایش آنهمچنین نشان داده شد ویژگی
می خونشخصیتی  افراد  صبور،  و  پرانرژی  افراد  به  وسواس توان  و  سختگیرنبودن  منعطف،  و  خوش گرم  ماجراجوبودن،  گذراننداشتن،  بودن، 

خوبی  اختصار و به ان به توهای فردی را میهای شخصیتی گردشگر و درنتیجه شخصیتتنوع گستردۀ ویژگیبردن از زندگی خود اشاره كرد. لذت
 ای از فقط پنج بعد اساسی خلاصه كرد:با مجموعه 

حرفی، قاطعیت  بودن در مقابل كم بودن، پرحرف هایی مانند اشتیاق برای تجربۀ هیجان در مقابل آرام گرایی: این عامل شامل ویژگی. برون 1
 رویی است. بودن در مقابل كم بودن و اجتماعی مندی، ابراز احساسات شدید در مقابل منفعلو جرئت 
موافق 2 ویژگی.  شامل  عامل  این  سخت بودن:  و  خشونت  برابر  در  لطافت  و  مهربانی  مانند  شاخص  هایی  كه  افرادی  است.  گیری 

لًا كنند و حاضرند در مواقع مشخص از نیازهای خودشان كوتاه بیایند و معموخوبی با بقیه همکاری و مشاركت میبودنشان بالاست به موافق 
 كنند.  های خودشان نمی مصلحت جمع را قربانی خواسته

 مسئولیتی، تنبلی و عدم اطمینان است.دهی نظم و انضباط، دقت در برابر بی هایی مانند سازمانشناسی: این عامل شامل ویژگی. وظیفه۳
ب است. افرادی كه شاخص ثبات عاطفی  هایی مانند آرامش در مقابل احساس خستگی و اضطرا. ثبات عاطفی: این عامل شامل ویژگی۴

 .ندترشوند و درمجموع در برابر احساسات منفی مقاوم ها بالاست كمتر دچار تغییر ناگهانی احساسات می در آن
  هایی همچون تخیل، بینش و كند. این عامل شامل ویژگیپذیری افراد را در برابر تجارب تعیین می. پذیرابودن: این عامل میزان انعطاف 5

برابر سطحیمندیتعدد علاقه (، نصیری و همکاران  1401نتایج مذكور در مطالعات یاسوری و همکاران )بودن است.  نگری و متعارف ها در 
 ها اشاره شده است.( نیز تأیید و به آن 1402گلریز و همکاران )( و فتوحی1402)

د مسئولان بخش گردشگری هر شهر و استان در كشورمان، به  شوهای چادرخوابی، پیشنهاد میبراساس نتایج پژوهش درخصوص چالش
گذاری گذاری منسجم برای قیمت های بزرگ و تدوین سیاستهای مطمئن و امن بپردازند. افزایش دسترسی به اقامتگاهایجاد و تأمین اقامتگاه 

های موجود و تدوین برنامه و عزم كافی نظارت بر اقامتگاه  ها در افزایش انگیزۀ چادرخوابی مسافران تأثیرگذار است. همچنین با افزایشاقامتگاه
رسانی به گردشگران برای دسترسی به  بر موارد مذكور، با اطلاع توان به تعداد گردشگران چادرخواب افزود. علاوه برای اقامت گردشگران نیز می

 رخوابی گردشگران كمک كرد. توان به ارتقای انگیزۀ چاداقامتگاه و تقویت فرهنگ گردشگری در كشور نیز می 
می  اقتصادی  عوامل  صرفه درخصوص  برای  كشور  گردشگران  جامعه،  ضعیف  اقتصادی  وضعیت  وجود  با  داشت  اذعان  در  توان  جویی 

سرسامهزینه قیمت  وجود  و  گردشگری  هتلهای  میآور  روی  چادرخوابی  به  اقامتگاه ها،  بالای  هزینۀ  گردشگری،  نوع  این  در  و  آورند.  ها 
توانند اقامت  یابد. همچنین با مدیریت هزینه مینشده و هزینۀ اقامت به سایر امکانات گردشگری اختصاص میسراها برای افراد لحاظ  نمهما

 تری داشته باشند. طولانی 
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اند.  نعطفگرم و مافرادی پرانرژی و صبور، خونها  فردی هستند. آنهای شخصیتی منحصربههمچنین گردشگران چادرخواب دارای ویژگی
بر موارد مذكور، ماجراجوبودن و  آید. علاوه ها به شمار میهای آنبودن از سایر ویژگیگذراننداشتن و خوش نبودن و وسواس همچنین سختگیر

 بردن از زندگی خود از اركان اصلی ویژگی شخصیتی گردشگران چادرخواب است.لذت
ماجراجویانه در طبیعت نیاز دارند. حتی وجود ترس و دلهرۀ جذاب شبانگاهان به  ها به هیجان حضور در طبیعت و تحریک احساسات آن

فیلم آن شود. تلقی گردشگران  ها می ای ماندگار از حضور در طبیعت برای آنها را داده و سبب ایجاد خاطره ها یا داستانها احساس بازنمایی 
محک  برای  فرصتی  سفر،  نوع  این  از  طبیع چادرخواب  در  خود  تجربهزدن  ایجاد  و  منحصربهت  و  جذاب  ترس ای  با  مواجهه  البته  و  و  فرد  ها 

 های خود است. اضطراب
بردن فرزندان،  اند. لذتها در این نوع گردشگری، دوری از حصار خانه و حس آزادی و آشناكردن فرزندان با طبیعت را هدف قرار داده آن

ی خانواده از اركان مهم در گردشگران چادرخواب است. همچنین داشتن احساس نیاز  سازی براهای كاری و شهری و خاطره دورشدن از دغدغه 
مینه  به آزادی و برگشت به دامن طبیعت، احساس نیاز به فراغت از زندگی عادی و علاقۀ درونی به كمپین طبیعی نیز از سایر عوامل مهم در این ز

 آیند. به شمار می

 های پژوهشمحدودیت

 . به علت پیچیدگی تجارب انسانی مشکل است بتوان متغیرها را كنترل یا محدود كرد؛  1
 های ذاتی است؛ های مغرضانه، دارای محدودیتدلیل وجود پاسخ.استفاده از ابزارهای مصاحبه به 2
 . وجود محدودیت در زمان و هزینه برای پژوهشگر.3

بودن شرایط سازمان و وجود جوامع  دلیل خاص ها به نتایج این پژوهش برای سایر سازماندرمجموع ذكر این نکته ضروری است كه تسری  
 كند. ، این امر را محدود می های متفاوتهدف متعدد با رسالت 
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