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Abstract 
Context and Purpose: One of the most important issues in tourism geography is 
the spatial distribution phenomena related to tourism activity. Hotels are perhaps 
the only aspect of the urban tourism product of which tourists are virtually the 
only consumers. The purpose of this research is to explore and investigate the 
distribution models and spatial structure of hotels in the tourist cities of Isfahan, 
Yazd, and Shiraz. 
Design/methodology/approach: In this research, spatial data of hotels, spatial 
statistics methods of Global Moran's Index (GMI), and Local Moran's Index (LMI) 
have been used. 
Findings: The results show that three major touristic cities of Iran all follow the 
historical development model. In terms of spatial statistics, using the GMI, the 
spatial pattern of hotel distribution was tested ; The results of the test showed 
that the spatial pattern of the hotel is distributed in clusters. Also, the results of 
LMI of spatial clusters with high-high patterns are concentrated in C.B.D. 
Conclusion: This spatial pattern creates advantages for other hotels in the 
vicinity of each other  .According to this cluster distribution of hotels, proper 
planning for organizing tourism services, and demand management, may have a 
significant improvement in the experience of travelers and promotion of the 
tourism industry of historical and tourist cities. 
Originality/value: In this research, considering the spatial dimensions, for the 
first time in the country, the spatial structure of hotels in tourist and historical 
cities has been explored and investigated. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Tourism is a geographical phenomenon, 
which means that considering the spatial 
interaction between space and tourism 
activities and analyzing it is an important 
factor for proper planning and 
management of tourism activities. 
Meanwhile, hotels play a central role 
among the accommodation centers of the 
tourism sector, and their distribution 
method can have a significant impact on 
providing services and attracting tourism. 
Many studies have shown that the location 
of the hotel can significantly influence the 
decision and choice of a tourist to stay. 
Although many studies show that tourism 
development has many benefits for 
historical cities. However, the negative 
effects of tourism development cannot be 
ignored. To prevent blind exploitation in 
historical cities, scientific proposals 
should be made in the field of spatial 
management and sustainable 
development. This research seeks to 
discover the spatial patterns and spatial 
model of hotels in the historical cities of 
Isfahan, Shiraz, and Yazd to link urban 
tourism with a spatial approach due to the 
fact that the researchers who investigate 
urban tourism in Iran often do not 
consider the aspects of spatial dimensions. 
Since urban residences support the basic 
facilities of urban tourism and their 
location in the city affects the movement 
of tourists. Investigating the spatial 
distribution also facilitates the 
understanding of the tourism space and 
urban structure, so this research helps 
urban tourism planners provide the 
necessary geographical understanding for 
the development of urban tourism.  

2. Research Methodology 
The research is applied in terms of 
purpose and exploratory-descriptive in 
terms of method. The statistical 
population of the research is all the urban 
areas of the three cities of Isfahan, Shiraz, 
and Yazd. In order to achieve a uniform 
spatial unit for the three studied cities, it 
is necessary to define a spatial unit for the 
studied area and gather all the data. 
Therefore, a 500 x 500 m grid was created, 
which shows. This type of grinding is one 
of the conventional methods for 
aggregating data and avoiding the problem 
of modifiable areal units (MAUP). The data 
related to the number and geographical 
location of residences in the cities of 
Isfahan, Shiraz, and Yazd, which was 
collected based on the latest data available 
on the cultural heritage site, was compiled 
in the geographic information system of 
the spatial database. The methodology of 
this research is based on the exploratory 
spatial data analysis (ESDA) method . 

Exploratory data analysis of spatial data 
is a subset of exploratory data analysis that 
focuses on the distinguishing properties of 
spatial data—specifically, spatial 
autocorrelation and spatial heterogeneity. 

3. Research Findings 
The value of Moran's index is 0.336, 
0.56532, and 0.4974 for the cities of 
Isfahan, Shiraz, and Yazd respectively, 
which shows positive spatial 
autocorrelation.  Positive spatial 
autocorrelation indicates that similar 
values are placed together and form 
spatial clusters.  Thus, the distribution 
values in a particular location tend to be 
similar to the hotel distribution values in 
nearby locations.  Therefore, this 
correlation is related to the geographical 
order of the distribution of hotels, and the 
distribution of hotels is not random.  The 
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clustering of hotels in the vicinity of each 
other leads to advantages known in the 
literature as the accumulation effect.  This 
means that hotels can receive positive 
effects from their neighboring hotels. 
Local Moran shows different patterns of 
spatial dependence between spatial units 
based on their values. The high-high 
pattern includes units whose values are 
high and adjacent units also have high 
values.  In the city of Isfahan, they are 
spatially distributed in three cities, which 
is a historical region. The same pattern can 
be seen in the two cities of Shiraz and 
Yazd.  Based on the review of the literature 
related to hotel spatial models and field 
studies, it can be said that the spatial 
model of hotel distribution in all three 
cities of Isfahan, Yazd, and Shiraz follows 
the historical tourism model. 

4. Conclusion 
This research shows that there is an effect 
of spatial autocorrelation among the 
hotels of the three historical cities of 
Isfahan, Shiraz, and Yazd. The results show 
that the density of historical tourist 
attractions affects the choice of hotel 
location in important historical cities of 
Iran. It was also found that most of the 
hotels are not located in prosperous areas 
with very high incomes. This result 
contradicts the research results that claim 
that hotels are built in prosperous areas. 
Possibly, compared to high-income areas, 
hotel investors may obtain land for hotel 
construction at a lower price in low-
income areas. Our findings show that the 
clustering of hotels in the city center due 
to the use of agglomeration effects is 
common among hotels. This research 
shows that a motivation to establish a 

hotel close to other hotels is to achieve a 
significant positive effect on hotel 
efficiency, where hotels can benefit from 
positive spillover effects from their 
neighbors. Similarly, the degree of 
agglomeration seems to have a significant 
effect on increasing hotel profits, lowering 
hotel costs, and internationalization of 
hotels. However, it should be noted that 
several factors affect the distribution of 
hotels.   Therefore, it is necessary to 
identify and investigate the factors in 
future research. Urban planners and the 
tourism industry can design suitable 
programs for the development and 
improvement of the hotel industry in 
historical cities, considering the spatial 
pattern of hotels and the effective factors 
in their spatial distribution. These 
programs can include improving the 
attractiveness of tourist attractions, 
creating better facilities and services in 
strategic points of the city, developing 
road and communication networks, and 
developing green spaces and required 
public services. 
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 1403  شهریور 2۸

 : پذیرش تاریخ 
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 :انتشار تاریخ 
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 چکیده
  فعالیت   با   مرتبط  اماکن  فضایی   توزیع   گردشگری،  جغرافیای   حوزۀ   در  مسائل   ترین مهم   از   :هدف  و   زمینه 

ا   گردشگران   که   باشند   شهری   گردشگری  محصول  جنبۀ  تنها   شاید   هاهتل   . است  گردشگری    تنها   عمل
  ساختار   و   توزیع   هایمدل   بررسی  و   فضائی   الگوهای   کشف   مقاله   این   هدف  .هستند  آن   کنندگان مصرف 
 . است یزد و  شیراز   اصفهان، تاریخی و   گردشگری شهرهای   در هاهتل   فضایی

  موران  شاخص  همچون فضایی آمار هایروش   و هاهتل   مکانی هایداده  از پژوهش  این در :شناسیروش
 .است شده  استفاده (LMI) محلی موران شاخص  و   (GMI) جهانی
  پژوهش   این   نتایج   کند،می  پیروی  مختلفی  هایمدل   از  ها هتل   فضایی   توزیع   اینکه   رغم علی  : هایافته
  و   کند می  پیروی  شهر  تجاری   مرکز  و  تاریخی  توسعۀ   مدل از  ایران  گردشگرپذیر  شهر  سه   که  دهد مینشان 

  ، GMI  شاخص  از  استفاده  با  نیز  فضائی   آمار  لحاظ  به  .اندشده   متمرکز  شهرها  از  بخش   این  در  هاهتل   اکثر
  صورت   به   هتل   فضایی   الگوی   داد  نشان   آزمون   نتایج   گرفت؛   قرار   آزمون   مورد   هتل   توزیع   فضایی   الگوی
  بافت   در بالا-بالا الگوی  با فضائی  هایخوشه   دهدمینشان  LMI شاخص  نتایج  همچنین  .است ایخوشه 

 . استشده   متمرکز شهر تجاری  و  تاریخی 
  مجاورت   در  ها هتل   سایر   برای   هایی مزیت   ایجاد   باعث   فضایی،  الگوی   این   :پیشنهادها  و   گیری نتیجه

  خدمات   دهیسامان  برای   مناسب  ریزیبرنامه   ها،هتل   ایخوشه   توزیع  این  به  توجه  با  .شودمی   یکدیگر 
  صنعت   ارتقای   و  مسافران   تجربۀ  در  توجهی  قابل  بهبود  است  ممکن  تقاضا،  مدیریت  و   گردشگری
 . باشد داشته  گردشگرپذیر  و  تاریخی  شهرهای گردشگری 

  به   درکشور   بار  نخستین  برای   فضائی  ابعاد   هایجنبه   نظرگرفتن   در   با  پژوهش   این   در   :اصالت  و  نوآوری 
 است. شده  پرداخته تاریخی و   گردشگرپذیر شهرهای   در هاهتل   فضائی ساحتار بررسی و  کشف 

 ها:  کلیدواژه 
  فضائی؛  اکتشافی تحلیل 

  بندیخوشه  فضائی؛ مدل 
 . گردشگری هتل؛   فضائی؛
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 مقدمه 1
  معنا   نیبد  ؛است  ییای جغراف  ۀد یپد  کی  یگردشگر

  و   فضا  ن یب  ییفضا  تعامل   گرفتن   نظر   در  که
  عامل   ک ی  آن  ل یتحلو هیتجز  و  یگردشگر  یهات یفعال 
 یهات یفعال   حیصح  تیریمد  و  یزیربرنامه   یابر   مهم

 یهاچالش   از  یکی  رانیا  در  .باشدیم  یگردشگر
  یی فضا  سازمان   در   توازن  عدم   ،یگردشگر  ۀ عمد

 (.1390  وند،ی موس  و  ی)شماع  است  یگردشگر
  ی پراکندگ  در  ییایجغراف   عدالت  وجود  نیبنابرا

  عدم   تواندی م  ، یگردشگر  یهارساخت یز  و   خدمات 
  ن یب  از  را  فضا  ۀبالقو  امکانات  از  یمندبهره  در  توازن
 از  یامجموعه   راستا   نیهم  در  (.1397  ،یری)نص  ببرد

  به   که   هستند   انجام   حال   در  ی دانشگاه  مطالعات
  ی گردشگر  یرها یمتغ  عیتوز  یالگوها  از  یآگاه  دنبال

 ،یآگاه  نیا  (.Yang et al, 2014)  هستند  فضا  در
  مقصد،   رانیمد  اختیار  در  را  یاتی ح  اطلعات

 قرار  یخصوص  یهابخش   گرید  و  گذاران ه یسرما
 یبرا  یضرور  اطلعات  نیهمچن  و  دهدمی

  که   یموارد  در  ژهیوبه  را  یامنطقه   یهایزیربرنامه 
  ، شودی م  یرساختیز  خدمات  یزیربرنامه   شامل
  ان ی م  نیا  در  (.McNeill, 2008)  کندی م  فراهم

 یمحور  نقش  هاهتل   ویژه به  و   شهری  یهااقامتگاه 
 فایا  یگردشگر  بخش  یاقامتگاه  مراکز  نیب  در
  و   خدمات  ۀارائ  در  هاآن   عیتوز  ۀنحو  و  ندینمایم

 باشد داشته تواندیم ییبسزا ری ثأ ت یگردشگر جذب
(Batista et al, 2018.)   مجدد  ییجاه جاب  کهییآنجااز 

ا یتقر  هتل   مکان   حی صح  انتخاب  است،  رممکن یغ   با
 در  ت. سا  مهم   اری بس  دیجد  اقامتگاه  کی  یبرا

  ک ی عنوان به گردشگری  در د،یتول صنعت  با  سه یمقا
ا   ،یخدمات  صنعت   جذب   یبرا  مکان   انتخاب  عمدتا

  رقابت   انیم  در  تی موفق یارتقا  و  یمشتر  گردشگر/
 ,Yang)  است  یمتک  مؤثر  یهای استراتژ  به  دیشد

  که   است  داده   نشان   مطالعات   از   یاریبس   (.2012
 در  یتوجهقابل   طوربه   اقامتگاه  یمکان  ت یموقع
  اقامت   یبرا  گردشگر  کی  انتخاب  و  یر یگم یتصم

 Chu & Tat, 2000; Lee)  باشد  رگذاریتأث   تواندیم

et al, 2020 Yang et al, 2014; ; Luo & Yang, 
2016.)   

 فرهنگی  میراث   از  خاصی   نوع  تاریخی  شهرهای
 فرهنگی  میراث   از  زیادی  تعداد  تنها نه  که   هستند
 و  تاریخی  هایمکان   تاریخی،  بناهای   مانند  ملموس
  مهمی   هایمکان   بلکه  کنند،می   حفظ  را   سنتی  بناهای

  هستند   ناملموس  فرهنگی  میراث  بردن  ارث  به  برای
(Gruber, 2017 Timothy & Nyaupane,2009; .)  

 نوسازی  مؤثری   طور  به   توسعه  هایدگرگونی
 Borg et)  است  کرده   محقق  را  تاریخی  شهرهای

al,1996; Zhang et al,2023 .)  مطالعات   از  بسیاری  
  گردشگری   توسعۀ   اینکه   رغم علی  دهدمی  نشان 
 دارد،  تاریخی  شهرهای  برای  زیادی  مزایای

(Ashworth & Tunbridge, 2011; Ya& 
Morrison, 2008; Nasser, 2003.)  حال   این  با  

  نادیده   را   گردشگری   توسعۀ   منفی   اثرات  تواننمی
 از  جلوگیری   برای  (. Li et al, 2020)   گرفت 

  پیشنهادها   باید  تاریخی،  شهرهای  در  کور  برداریبهره
  ارائه   پایدار  توسعۀ  و  فضایی  مدیریت  زمینۀ  در  علمی
 شود.

 هاهتل   گردشگری،  صنعت   از  بخشی  عنوان به
 در  شدنبرنده   و  مهمانان  آمیزموفقیت   جذب  برای

  مؤثر   یابیمکان   هایاستراتژی   بر  شدتبه  رقابت،
 از  یکی  .(Fang et al, 2021)  هستند  متکی
  انباشت   اثر  هتل،  مکان  در  تحقیقاتی  هایگیری جهت 
 از  توانندمی  هاهتل   که  مزایایی  به  که  است

 در  که  هتلی  .دارد  اشاره  کنند،  دریافت  بندیخوشه 
  است،   مزایایی  دارای  است   شده  واقع  خوشه   یک

  وجوی جست  هایهزینه   و  تردسترس  در  منابع  مانند
 ,Canina & Carvell)  کنندگانمصرف   برای  ترکم

  اثرات   از   هاهتل   که   مزایایی   حال،   این   با   (. 2005
  باشد   ناهمگن  تواندمی   آورند،می   دست   به  انباشت

(Kalnins& Chung, 2001.)   سطح  که  هاییهتل 
  به   است  ممکن  کنند،می   دنبال  را  تمایز  از  بالایی
  کنند   کمک  هاهتل   سایر  مثبت  انباشت  اثرات

(Canina & Carvell, 2005.)  جغرافیایی،  منظر  از 
 "فضایی"  مسألۀ  یک   فضایی   انباشت  اثرات   ماهیت 
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 و  جغرافیایی  مختصات  از  ایمجموعه   با  که  است
  مطالعات   اکثر   .شودمی  مشخص  فضایی   تعاملت

 مکانی  غیر  عوامل   بر  هتل   هایخوشه   مورد  در  قبلی
  مدیریت   و   استراتژی   توسعۀ   گیری، تصمیم   مانند 

 برند  و  اندازه  عملکرد،  و  مدیران  و  گذارانسرمایه 
  طور به   که   عواملی  از  یکی  .اندشده   متمرکز   هاهتل

  که  است  این   است،   نگرفته   قرار  توجه  مورد  گسترده 
  نشان   فضا  در  بندیخوشه   به  تمایل  هتل  یک   آیا

 در  کافی  پژوهشی  هایتلش   بدون  .خیر  یا  دهدمی
 دیگر  و   کاربردی  دانانجغرافی   آثار  موضوع،  این

 در  سیاست   پیامدهای  خصوص  در  متخصصان
 تواندمی   ها،هتل   انباشت   اثرات  به   پرداختن

ا  شهری مناطق در هاهتل  .باشد نامناسب  در معمولا
  دهد می   نشان  که  دارند  قرار  مشخصی  هایخوشه 
 . نیست تصادفی هاآن  توزیع

  هدف   و  است   جدیدی  صنعت  گردشگری  ایران  در
  توسعۀ   برای  راهکارهایی  ارائۀ  مطالعات  اکثر

  آن   جغرافیایی  ماهیت  و  جنبه  به   ترکم  و  گردشگری
 یکی  ایران  مرکز  در  اصفهان  شهر  .است   شده  توجه

  که   شهری  است؛  گردشگری   مقاصد  مشهورترین  از
  سمت   به   را  خارجی  و   داخلی  گردشگر  هزاران  سالانه

 تاریخی  آثار  و   بناها  اصفهان   در  کشاند.می   خود
  و   هاعمارت   ها،کاخ   مساجد،  ا،هپل   نظیر   بسیاری
  چشم   به  آن   در  چشمگیر   معماری  با  کلیساها

 در  اصفهان  تاریخی  هایجاذبه   از  برخی  خورند.می
 زدی  شهر  .دارند  قرار  یونسکو  جهانی  میراث  فهرست

  جهان  یخیتار شهر نیدوم  و خام خشت شهر نیاول
  ی شهر  یخیتار  بافت  نینخست   عنوانبه  که   است

  ن یا  و  دهیرس  یجهان  ثبت  به  رانیا  (میقد  )بافت
  شهر   نیا  به  سفر  یبرا  را  گردشگران  ۀزیانگ  موضوع

  شهر   پنجمین  شیراز  شهر  است.  داده  شیافزا  یریکو
  گردشگران   بین   در  که  است  ایران   پرجمعیت  و   بزرگ

 فرهنگی  مذهبی،  تاریخی،  هایجاذبه   داشتن  دلیل  به
  به   شهر  سه   این  .است  شده   محبوب  بسیار  طبیعی  و

-یخیتار  ی گردشگر  یهاجاذبه   بودن   دارا  ل یدل
  و   یداخل  گردشگر  جذب  در  بالا  یتوانمند  و  یهنگفر 

  داشته   ی ریگچشم   شرفت یپ  یگردشگر  در  خارج

 افزایش  با  کرونا   گیریهمه  از  بعد  هایسال   در  .است
 تاریخی  بزرگ     شهرهای   در  داخلی  گردشگران   بازدید
  موقعیت   نظر  از  که  یزد  و  شیراز  اصفهان،  یعنی  ایران

  هستند،   ایران  گردشگری  مثلث  رأس  سه  جغرافیایی
  اقدامات   . است  گرفته   صورت  چشمگیری   تحولات
  و   دولت  سوی  از  بسیاری   تأسیساتی   و  زیربنائی

  جز   به حال،بااین .است  شده انجام خصوصی بخش
ا   که  اندکی  مطالعات  و  هامدل   ارائۀ  برای  صرفا

   است،   شده   انجام   گردشگری   توسعۀ   راهبردهای
  الگوهای   و  توزیع  خصوص  در  توجهی  قابل   تحقیق 
 .است نشده انجام شهرها  این در هتل فضائی

 در  هاهتل   جغرافیای   مورد  در  تحقیق   اهمیت
  شاید   هاهتل   که  شودمی   ناشی   واقعیت  این  از  شهرها

  که   باشند  شهری  گردشگری  محصول  جنبۀ  تنها
ا   گردشگران   و   هستند  آن  کنندگانمصرف   تنها  عمل

  گردشگری   مؤلفۀ   نمایندۀ   جهات،  بسیاری  از   هاهتل
  کشف   دنبال  به    پژوهش  این   هستند.  شهرها  در

  شهرهای   در  هاهتل   مکانی  مدل  و  فضائی  الگوهای
 پیوند  هدف   با  یزد  و  شیراز  اصفهان،  تاریخی

  چراکه   است؛   فضائی  رویکرد  با   شهری   گردشگری
  شهری   گردشگری  بررسی  به   ایران   در  که  محققانی

 نظر  در  را   فضائی  ابعاد  هایجنبه   اغلب  پردازند،می
  امکانات   شهری  هایهتل   کهازآنجایی  .گیرندنمی

  موقعیت  و کرده  پشتیبانی را  شهری گردشگری اولیۀ 
  تأثیر  تحت  گردشگران   حرکت  شهر در را  هاآن  مکانی

  تسهیل   موجب   فضائی  توزیع  بررسی  دهد،ی م  قرار
  شود، ی م  نیز   شهری  ساختار  و  گردشگری  فضای   درک

  گردشگری   ریزانبرنامه   به  تحقیقات   این  بنابراین
  برای   را  لازم  جغرافیایی  درک  تا   کندمی   کمک  شهری
 آورند.  فراهم  شهری  گردشگری توسعۀ

 پژوهش ادبیات 2
  توضیح   برای  متعددی  هایمدل  ها،سال   طول  در

  توسعه   شهرها   در  هاهتل   شهری  درون  موقعیت 
  : کرد  تقسیم  گروه  دو   به  توانمی   را  هامدل   این  .یافت 

  بر   مبنی  و  شهر  تاریخی  تکامل  در  که  هاییمدل   (1)
 اندشده  ریزیپایه  ونقلحمل   فناوری  توسعۀ
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(Ritter,1985   ; Ashworth,1989.)  (2)   هایمدل 
 ,Egan & Nield)  هستند  زمین  کاربری  سنتی

2000; Yokeno, 1968 .) 

 ی خیتار  ۀتوسع یهامدل 2.1
 توزیع مورد  در خود تحقیقات  جریان   در (19۸6) ریتر
 برای  تاریخی  مدل   یک   آلمان،  نورنبرگ  در  هاهتل

  . کرد  ارائه  شهری  مناطق  در  توریستی  مراکز  توسعۀ
  مکان   معین،   دورۀ   هر   در  ریتر،  تحقیقات   با   مطابق 

ا   شهر   هایهتل   فناوری   غالب  شکل  توسط   عمدتا
 ;Iliev, 2021)  شدمی   تعیین   زمان   آن   در  ونقل حمل

Budović et al,2020).  ،راه   ظهور  از  قبل  بنابراین  
 نما،آب   امتداد  در  هاهتل   ساحلی،  شهرهای  در  آهن،

  در   و  دریا  یا  ها،دریاچه   ها،رودخانه   سواحل  کنار  در
  نزدیک   یا   شهر   مرکز در  خشکی در  محصور  شهرهای

  به   آهن  راه  ورود  بودند.  متمرکز  شهر  هایدروازه   به
 آهنراه   ایستگاه  اطراف  در  هاهتل   که  بود  معنا  این

  با   .(Deng & Hu,2021)  شوندمی   متمرکز  محلی
  به   نزدیک  شهر،   حومۀ  در  هاییهتل   خودرو،  ظهور
 به  ایجاده   آسان   دسترسی  با  و شهر  کمربندی جادۀ
 ;Shoval, 2006) .  شدند  ساخته  شهر  مرکز

Kotus,2006; van Nes,2021) افزایش با درنهایت 
 در که  هاییهتل  از ایخوشه  هوایی ونقلحمل  حجم
  شکل   دارند،  قرار  اصلی  المللیبین   هایفرودگاه   کنار

 . Camilleri, 2018)) گرفتند

 برای  تاریخی  مدل  یک  نیز  (19۸9)  اشورث
  آشورث   .کرد  ارائه  غربی  اروپای  متوسط  شهرهای
 هاهتل   از  برخی  مکان  مورد  در  ریتر  با  کهدرحالی
  به   ونقل،حمل  فناوری  توسعۀ  بر  علوه  بود،  موافق
  راحتی   زمین،  ارزش   دسترسی،  مانند   عواملی  ارتباط

  زمین   کاربری   هایسیاست   و   تاریخی تداوم  محیطی،
 Orhan, 2023; Budović et)  داشت  اشاره 

al.,2020) . 

 اراضی  کاربری یهامدل 2.2
Yokeno   (1968 )   اراضی   کاربری   مدل   یک  

  ارائه   اراضی  هایمنحنی  اصل   اساس   بر  را  متحدالمرکز
  ( 1۸26)  توننفون   مدل   اساس   بر   که  مدل  این   .کرد

  بین   شهر   مرکز  در  هتل  منطقۀ  است،  شده  طراحی
  و   (CBD)  شهر  مرکزی  تجاری  منطقۀ  ترینداخلی

  فرض   (.1  شکل)  است  شده  واقع  آن  تجاری  منطقۀ
  دسترسی   ازای  در  مایلند  گردشگران   که  است  این  بر

  بپردازند   بیشتری  هزینۀ  شهر،  مرکز   به  آسان   و  سریع
(Sigler et al.,2024).   حال،بااین  Arbel & Pizam  

  تل   شهری  منطقۀ  روی   بر   خود  مطالعۀ   در  (1977)
 از  تئوری،  در  حداقل  گردشگران،  که  دریافتند  آویو
  هستند   خوشحال  بسیار  شهر  حومۀ  در  هتل  رزرو
  شهر   (ب)  و  باشند  ترارزان   هتل  هایاتاق   (الف )  :اگر

  که   باشد  کارآمد  عمومی  ونقلحمل  سیستم   یک  دارای
  به   لازم  .دهدمی   ارائه  را  شهر  مرکز  به  آسان  دسترسی

  مکان   یک  گردشگران   که  فرض  این  که  است  ذکر
  گردشگران   برای  فقط  دهند،می   ترجیح  را  مرکزی
 گروهی،  گردشگران  مورد  در  و  است  معتبر   منفرد
 . (Fang,2019) نیست  صادق

  اساس   بر  را  مدلی  Egan & Nield  ،2000  سال  در
  توان می  شهرها داخل در که کردند  منتشر فرض این

  شناسایی   مکان  اساس   بر  را   هاهتل   از  مراتبی  سلسله
  (Zhao et al.,2022; Jang & Kim,2022)  کرد

  سنتی   اقتصادی   دیدگاه  مدل   این  در  (. 2- 2  )جدول 
  اجاره   و   دسترسی  نقش   بر  و   شده   اتخاذ   نئوکلسیک

  مناقصۀ   فرآیند  طریق  از  زمین  کاربری   تعیین  در
   (. Egan & Nield,2000) کندمی   تأکید  رقابتی

  مدل   با  توجهی  قابل   طور  به   Egan & Nield  مدل
Yokeno  کنندۀ تعیین   متغیر  زیرا  است؛  متفاوت  

  متغیری   به   هاهزینه   اساس   بر  متغیر   یک  از  را  کلیدی
  دو  این حال،بااین .کرد  تبدیل  بالقوه درآمد اساس  بر

  گردشگران   که  هستند  مشترک  فرض  این  در  مدل
 دهندمی   ترجیح  مرکزی  مکان   یک  در  را  هتلی

(Fang,2019) . 

  شهری   درون  فضایی  الگوی  بر  که  دیگری  عوامل
 مورفولوژی،  از  اندعبارت  گذارد،می  تأثیر  هاهتل

  و   شهر  مختلف  اقتصادی  عملکردهای  و  تاریخچه
 کندمی   جذب  را   آن   که  گردشگری   نوع   همچنین

(Srivanit et al, 2022) .  الگوی  ترتیب،  همین  به 
  و   لندن  نیویورک،  مانند  شهرهایی  در  هاهتل   فضایی
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 خواهد  متفاوت تاریخی، کوچک شهر یک با پاریس،
 .بود

  مورد   شهر   نوع  از  نظر   صرف   که   است  بدیهی
  یا   شهر   مرکز  در  را   توریستی  هایهتل   اکثر   بحث،
ا   گردشگران  که  ساده  دلیل  این  به  آن  اطراف   عموما

  توان می  باشند،  آن  از  کمی  فاصلۀ  در  خواهندمی
  توضیحی   Yokeno  مدل   توریستی   شهر   .یافت 

 شهر  داخل  در  هاهتل  چرا  اینکه  مورد  در  تحلیلی
  به   توجه  با  حال،بااین  دهد.می  ارائه  شوند،می   خوشه

  برای   زیادی  تقاضای   چنین  »چرا  که   سؤال  این
 وجود  گردشگران  سوی  از  مرکز  در  واقع  هایهتل

  زیاد   تمرکز  :که  کرد  بسنده  نکته  این  به  یوکنو  دارد«،
  توجه   با»  سازدمی   قادر  را  فرد  شهر،  مرکز  در  هاهتل

  . کند  انتخاب  را  هتلی   «خود  بودجۀ   و  سلیقه   به

  منطقۀ   یک  در  هاآن   که  واقعیت   این  بنابراین،
 یک  هاهتل   به  اند،شده   جمع  کوچک  جغرافیایی

  دهد.می  مهم بازاریابی مزیت

 کلی،طوربه  شهرها   زیاد  بسیار  تنوع  به   توجه  با
  خودی   به  را  شهرها  در  هاهتل   فضایی  الگوی  که  مدلی
 توزیع  دقیق   تعیین  نظر   از  کند،می  ترسیم  خود
 خواهد  کمی  عملی  کاربرد  خاص،  شهر  یک  در  هاهتل

  که   کندمی   توصیف  را  شرایطی  که  مدلی  .داشت
  مرکز   در  واقع  هایهتل   برای  را  گردشگران  تقاضای

  چنین   . دارد  بیشتری   بسیار  اعتبار  کند،می   ایجاد
  معاصر   شهرهای  فضایی  ساختار  از  ما درک  به  مدلی

 در وضوح به شهری  درون  گردشگری پدیدۀ  آن  در که
 افزاید.می   است، افزایش حال 
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 پژوهش شناسیروش 3
  روش   نظر  از  و   کاربردی  هدف،  نظر  از  پژوهش

 پژوهش  آماری  جامعۀ   . است  توصیفی   -اکتشافی
  یزد  و شیراز اصفهان، شهر سه شهری  مناطق تمامی 
  دست یک  فضائی   واحد  به   یابیدست  جهت   .است
  واحد  یک  است  ضروری مطالعه  مورد  شهر سه برای

  همۀ   و  تعریف  مطالعه  مورد  منطقۀ  برای  فضایی
  شبکۀ   یک  بنابراین  .شود  تجمیع  آن  در  هاداده
 از یکی بندیشبکه  نوع این  .شد ایجاد متر 500×500

 از  اجتناب   و  هاداده   تجمیع  برای   مرسوم  هایروش 
  ( MAUP)  اصلح  قابل  ایناحیه   واحدهای  مسأله 
  موقعیت   و  تعداد  به  مربوط  هایداده   .است

  یزد   و  شیراز  اصفهان،  شهرهای  هایهتل   جغرافیایی
  میراث  سایت در موجود هاداده  آخرین اساس بر که

 پایگاه  Arc Gis افزارنرم در و شد گردآوری فرهنگی
  این   شناسیروش   . است   شده  تشکیل   فضایی  داده

  فضایی   داده  اکتشافی  تحلیل  روش  بر  مبتنی  پژوهش
(ESDA) است . 

 از  ایزیرمجموعه   فضایی  داده  اکتشافی   تحلیل
 هایخصیصه  روی  بر که  است داده اکتشافی تحلیل

 خودهمبستگی  ویژهبه   - فضایی  داده  متمایزکنندۀ
 ,Anselin)   است  متمرکز  -فضایی  ناهمگنی  و   فضایی
 از  ایمرحله   فضایی  داده  اکتشافی  تحلیل  (.1999

 آشکار  ساختارها   و   فضایی  الگوهای  که   است  تحلیل 
 شوند.می   ارائه  هامدل   و  پیشنهاد  هافرضیه   شوند،می

ا   تواندمی   فضایی  داده   اکتشافی  تحلیل    توصیفی   صرفا
  برگیرد   در  را  فرضیه   آزمون از  عنصری  است  ممکن  یا

  ارائه   جایگزین  فرضیۀ  برای  مدلی  هیچ  آن  در  که
  دارای   فضایی  داده  اکتشافی  تحلیل  شود.نمی

  تحلیل   هدف  است.  سازیبصری   و   عددی  هایجنبه 

 به هاداده  خاصیت شناسایی فضایی، داده اکتشافی
  تدوین   ها،داده   درون  الگوهای  شناسایی  منظور
 ارزیابی  هایجنبه   برخی  بررسی  و  هاداده  از  هافرضیه 

  این   در  (.Maheswaran et al, 2004)  است   مدل
  اکتشافی؛   تحلیل   هایروش   از  استفاده  با  پژوهش،

  الگوهای   کشف  به   محلی  موران  و   سراسری  موران
 است.  شده پرداخته هتل توزیع فضایی

 از  سراسری  I  موران  سنجش  سراسری:  موران
 شود:ی م محاسبه  زیر فرمول طریق

𝐼 =
∑ ∑ 𝑤𝑖𝑗(𝑥𝑖 − �̅�)𝑛

𝑗=1
𝑛
𝑖=1 (𝑥𝑗 − �̅�)

(∑ ∑ 𝑤𝑖𝑗
𝑛
𝑗=1

𝑛
𝑖=1 ) ∑ (𝑥𝑖 −𝑛

𝑖=1 �̅�)2
 

  در   متغیر  مقدار   xi  نواحی،  تعداد  n  آن  در  که
  متغیر   میانگین  j،  X̅  ناحیه  در  متغیر  مقدار  i،  xj  ناحیه

  ۀ سیمقا برای کاررفتهبه  وزن  wij و نواحی تمامی در
 است.  j و  I ناحیۀ دو

ا   I  مقدار  مقدار  است،  متغیر  +1  تا  -1  از  معمولا
  تصادفی   فضایی  الگوی  دهندۀنشان   صفر  به  نزدیک

  1  و  1  منفی  به  نزدیک   مقادیر  و  است  پدیده  برای
  مقادیر   جغرافیایی  تمرکز   بالاترین   دهندۀنشان 

 & Lehtonen)   است   مشابه   و   نامشابه 
Tykkyläinen, 2017: 239 .) 

  طریق   از  محلی  موران  شاخص  محلی:  موران
 ,.Saizen et al)  شودمی  محاسبه  زیر  فرمول 

2010:644 .) 

𝐼𝑖 =
𝑥𝑖 −  𝜇

∑ (𝑥𝑖 − 𝜇)2𝑛
𝑖

  ∑ 𝑊𝑖𝑗(𝑥𝑗−𝜇)

𝑛

𝑗

 

 𝑥متغیر   مقدار  𝑥𝑖  فضایی؛  واحدهای  تعداد  𝑛  که
  فضایی   وزن  𝑊𝑖𝑗  ؛  𝑥  مقدار  میانگین  𝜇  ؛  𝑖  موقعیت  در

است.  𝑗  و 𝑖  موقعیت میان
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 یزد   و   شیراز   اصفهان،   شهرهای   در   ها هتل   مکانی   موقعیت   و   مطالعه   مورد   محدودۀ   . 2  شکل 

 بحث و هایافته 4
  لحاظ   به  که  ایشیوه   دلیل  به  هاپدیده   اغلب

 از  تا  دارند  تمایل  شوند،می  دهیسازمان   جغرافیایی
  . باشند  خودهمبسته  مثبتی  طور  به  فضایی  لحاظ
 هاهتل  توزیع  دهد،می   نشان  دو  شکل  طورکههمان

ا   که   است  شده  توزیع  نامتوازن  شهر،   سه  هر  در   عمدتا
  اینکه   درک   برای  اند.شده   متمرکز   تاریخی  منطقۀ   در
  پیروی   معینی   فضایی  الگوی  از  هاهتل  توزیع  آیا

  استفاده   موران  سراسری  شاخص  از  نه،  یا  کنندمی
 الگوی  ۀدهند نشان  +1  نزدیک   GMI  مقادیر  اگر  شد.

  پراکنده   الگوی  یک  ۀدهند نشان  -1  مقادیر  و  ایخوشه 
 ۀدهندنشان   صفر   نزدیک  مقادیر   سرانجام،  است.

   .هستند  فضایی الگوی وجود عدم

  پنج،   و   چهار  سه،  هایشکل   و   یک  هشمار   جدول
  هتل   توزیع  سراسری   فضایی   خودهمبستگی  گزارش 

 .دهدیم  نشان  را  یزد  و  شیراز  اصفهان،  شهرهای  در
  شهرهای   برای  ترتیب  به  موران  شاخص  مقدار

 4974/0  ،56532/0  ،336/0  یزد  و  شیراز  اصفهان،
  نشان   را  مثبت  فضایی   خودهمبستگی  که   است

  دهد ی م  نشان  مثبت   فضایی  خودهمبستگی  .دهدیم
 و  اندقرارگرفته   هم  کنار  در  مشابه  مقادیر  که

  که  ترتیب بدین  .اندداده   شکل   را   فضایی  یهاخوشه 
  با   تا   دارند  تمایل   خاص،  مکان  در  توزیع  مقادیر 
  باشند.   مشابه  مجاور  یهامکان   در  هتل  توزیع  مقادیر

  جغرافیایی   نظم   به   مربوط  همبستگی  این   بنابراین
  نیستند.   تصادفی   هاهتل  توزیع  و  است   هاهتل  توزیع

  به   را  مزایایی  یکدیگر  مجاورت  در  هاهتل   بندیخوشه 
  انباشت   اثر  عنوان به  ادبیات   در  که   دارد   دنبال

 توانندمی   هاهتل   که   معنی   این  به  شود.می   شناخته
  دریافت   خود  مجاور  هایهتل   از  مثبتی  سرریز  اثرات
 کنند. 

 یزد   و   شیراز   اصفهان،   شهرهای   در   هتل   توزیع   سراسری   فضایی   خودهمبستگی   مقادیر   . 1  جدول 

 p-value Z-value موران  شاخص شهر
 743/34 000/0 471/0 اصفهان 
 881/34 000/0 56532/0 شیراز
 999/16 000/0 4974/0 یزد
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 یزد   در   ها هتل   فضائی   خودهمبستگی   گزارش   . 5  شکل 

 گویدمی   ما   به   سراسری   موران   فضایی  خودهمبستگی
 توزیع  فضا  سراسر  در  ایخوشه   صورتبه   هاهتل   که

 و  اندشده   واقع  کجا  در  هاخوشه  اینکه  ولی  اند؛شده
  ما   به  را  است  چگونه  همسایگی  واحدهای  با  ارتباط
  ماهیت  به توجه با و دلیل همین  به دهد.نمی  نشان
  بیشتر   جزئیات  فهم   برای  محلی  موران  از  هاداده

 توزیع  LMI  از  حاصل   نتایج  است.  شده   استفاده 
  هشت   و  هفت  شش،  شکل  هاینقشه   در  هاهتل
 از  متفاوتی  الگوهای  محلی  موران  .است   شده  ارائه

  اساس   بر  فضایی  واحدهای   میان  فضایی  وابستگی
  بالا   - بالا  الگوی  .دهدمی   نشان  هاآن  مقادیر

  است  بالا هاآن مقادیر که  گیردبرمی در را واحدهایی
 در  .دارند  را  بالایی  مقادیر  نیز  آن  مجاور  واحدهای  و

  شهری   سه   منطقۀ   در  فضایی  لحاظ  به   اصفهان  شهر
  شهر   دو  در  .اندشده   توزیع  دارد،  تاریخی  بافت   که

 الگوی  .شودمی  دیده  الگو  همین  نیز  یزد  و  شیراز
  پایین   هاآن   مقادیر  که  هستند  واحدهایی  پایین-پایین
  پایینی   مقادیر  نیز   آنان  مجاور  واحدهایی  و  است
  شاخص   پایین   - پایین  و  بالا  -بالا  الگوهای  در  .دارند
  را   فضایی  هایخوشه   و  است  مثبت  محلی  موران
 . دهندمی شکل

  مقادیر   که  هستند   واحدهایی  پایین  - بالا  الگوی
  است   شده  احاطه  پایین  واحدهایی  و  است  بالا  هاآن

  شهر   سه   در  (. بالا   - پایین  الگوی  در  بالعکس  و)
  اطراف   واحدهای   در  الگو  این   یزد  و   شیراز  اصفهان، 

  شهر   مرکز  از  هرچه  و  شودمی   دیده  بالا  -بالا  الگوی
  فضایی   ناخوشۀ   عنوان به   که  الگو  این  شویممی  دورتر

 .شودمی  دیده پراکنده صورت به شودمی  نامیده 
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 یزد   در   ها هتل   بندی خوشه   فضایی   الگوی   . 8  شکل 

 مکانی  هایمدل   به  مربوط  ادبیات  مرور  اساس  بر
 مکانی  مدل  گفت  توانمی   میدانی  مطالعات  و  هتل

 شیراز  و  یزد   اصفهان،  شهر   سه  هر   در  هاهتل  توزیع
  تصویر   که   کندمی   تبعیت  گردشکری   -تاریخی  مدل  از

   است. شده ارائه یازده و  ده نه، شکل در آن  از کلی

  ایران   مرکز   اصلی  هایراه   مسیر  در  که  اصفهان
  ا ب  اصلی  هایجاده   و   آزادراه  طریق  از  دارد  قرار

  و   شهرکرد  کاشان،  ،شیراز  یزد،  تهران،  بزرگ  شهرهای
  مسافربری   هایپایانه   هایپایانه   و  دارد  ارتباط
  شهر   شمال  و  شرق  جنوب  در  اصفهان  شهریبرون 
  مسیر   طریق   از  شهر   این  همچنین   است.   شده   واقع
  و   است   مرتبط  شیراز   و   بندرعباس   تهران،  به  ریلی

 .است  شده  واقع  شهر   جنوب  در  آهنراه   ایستگاه 
  و   شهر  شرقی  شمال  در  اصفهان  المللیبین   رودگاهف

  اصفهان   شهر  .است  شده  واقع  شهر  کیلومتری  1۸  در
 این  از  که   است  هتل   ۸9  و  پذیر  مهمان  29  دارای

  چهارباغ   ،اصفهان  کوثر   پارسیان  هایهتل   تعداد،
  و  ستاره چهار  هتل پنج ، ستاره پنج  ،عباسی ، سپاهان
  به   است.   آپارتمان   هتل  و   سنتی  هتل  29  همچنین

 هاییفیت ک  و  درجه   با  هاهتل   اکثر  مورد   چند   جز

  شهرمتراکم   مرکزی   و  تاریخی  بافت  در  مختلف
 نه(.  شکل ) هستند

 تعداد،  این  از  که   است  هتل   34  دارای   شیراز  شهر
  و   پارس   ،چمران  زندیه،  پرسپولیس،   ،شیراز  هایهتل
  مسافربری   هایپایانه   هستند.   ،ستاره  پنج  هما

  محور   4  ابتدای  به  نزدیکی  در  شیراز  شهریبرون 
  در   آهنراه   ایستگاه  .دارند  قرار  شهر  خروجی  اصلی
 از  ریلی  مسیر   دارای  و  شده   واقع  شهر  غربشمال 
  شهر   غربشمال   سمت   به   شهر   جنوب  سمت

 شهر  شرقیجنوب   در  نیز  فرودگاه  همچنین  باشدمی
 شیراز  شهر  در  هاهتل   مکانی  توزیع  است.  شده  واقع

 چهار  و  پنج  که  پارس  و  الیزه  چمران،  هتل  جز  به
 واقع  تاریخی  بافت  در  هاهتل   همۀ  هستند  ستاره
   ده(. اند)شکلشده

  یک   و   ورودی   اصلی   محور  سه   دارای   یزد  شهر
  همچنین   باشد. می  مسافربری  پایانه   سمت  از  ورودی
  سمت   به   شهر   جنوب  سمت   از  ریلی  مسیر   دارای
 غربیشمال   در  نیز  فرودگاه  و  باشدمی  شهر  غرب
  شهر   در  هاهتل  مکانی  توزیع  است.شده   واقع  شهر

  اغلب  شهر، حاشیۀ در که باشدمی صورت بدین یزد
 قرار  ارگ(  هتل  )مانند  جدید  و  مدرن  هایهتل

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B1%D9%88%D8%AF%DA%AF%D8%A7%D9%87_%D8%A8%DB%8C%D9%86%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84%DB%8C_%D8%A7%D8%B5%D9%81%D9%87%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D8%AA%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D8%AA%D9%84_%D8%A8%D8%B2%D8%B1%DA%AF_%D8%B4%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D8%B2
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D8%AA%D9%84_%D8%A8%D8%B2%D8%B1%DA%AF_%DA%86%D9%85%D8%B1%D8%A7%D9%86
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 هایجاده   مجاور  در  هتل  چندین  همچنین  و  اندگرفته 
  هتل   صفائیه،  هتل  مانند  اند،گرفته   قرار  اصلی

  مدرن   هاهتل   این   همۀ  تهرانی؛ هتل  و  مشیرالممالک 
  بیشترین   شهر  مرکزی  و  تاریخی  بافت  در  باشند.می

  و   ستاره  4  هتل  3  تعداد  دارد.  وجود  هاهتل   تراکم
 مجاور در هستند. ستاره 3 و 2 هاهتل  بقیۀ و  مدرن
  مدرن   هایهتل   برخی  تاریخی  بافت  و  شهر  مرکز

-به  اند.شده   واقع   لاله   هتل   و   پارسیان   هتل   مانند 
  شهر   مرکز   از  هاهتل   هرچه  گفت  توان می   طورکلی

  همچنین   و   دارند   بیشتری  مساحت  باشند،   دورتر 
 در  هستند.  برخوردار  بیشتری  امکانات  از  و  ترمدرن 

 تاریخی  بافت  و  شهر  مرکز  در  که  هاییهتل   مقابل،
  خاص   مکانی  موقعیت  دلیل  به  بیشتر  اند،گرفته   قرار

    یازده(.  شکل) اندگرفته   قرار توجه مورد

 

 

 

 

 

 

 

 

 اصفهان   در   ها هتل   مکانی   مدل   . 9  شکل 
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یزد   در   ها هتل   مکانی   مدل   . 11  شکل 

 گیرینتیجه 5
  هتل   موقعیت   بین  معمولی  ۀرابط  ،ایگسترده   ادبیات

 در  را  مختلف  روابط  کمی  مطالعات  و  اطراف  محیط  و
  آماری   هایروش  است.  کرده  ارزیابی  مختلف  مناطق

 از  مشاهدات  کنندمی   تصور  (فضایی  غیر)  متعارف
  اثر   حال،اینبا  هستند.  مستقل   فضایی   نظر

  میان   در  یفضای  تجمع  ویژهبه  فضایی،  خودهمبستگی
 در  نیز   پژوهش  این  در  است.  شده  مشخص  هاهتل
  و   شیراز  اصفهان،  تاریخی  شهر  سه  هایهتل   میان

  با   این  و  دارد  وجود  فضائی  خودهمبستگی  اثر  یزد
 &Kalnins)  هایپژوهش   نتایج

Chung,2004،Urtasun & Gutiérrez,2001 ،  
Canina et al,2006،) است.  سوهم 

  گردشگری   هایجاذبه   تراکم   دهدمی   نشان   نتایج
  شهرهای  در هتل مکان انتخاب بر تاریخی هایبافت 
  نتایج   با   نتیجه  این  دارد.   تأثیر   ایران  تاریخی  مهم

(Arbel& Pizam,1977)   و  (Shoval,2006)   مطابقت  
  برای   خدمات  ۀارائ  ، هتل  عملکرد  درواقع،  دارد.

  اکثر   که  شد  مشخص  همچنین  است.  گردشگران
  واقع   بالا   بسیار  درآمد   با  و  مرفه   مناطق   در  هاهتل

 &Kalnins)  تحقیق   نتایج  با  نتیجه  این  .اندنشده
Chung (2004  در   هاهتل   کنندمی   ادعا  که  

  . است  تضاد  در  شوند،می   ساخته  مرفه  هایبخش
ا    بالا،   درآمد  با   مناطق  با  مقایسه  در  ،احتمالا
  ساخت   برای  زمینی   است  ممکن  هتل   گذاران سرمایه 

  دست   ه ب  درآمد  کم   مناطق  در  تر کم  قیمت   با   هتل
 .آورند

  مرکز   در  هاهتل   تجمع  که  دهدمی   نشان   هایافته 
  میان   در  ،انباشت  اثرات   از  استفاده   اثر   در  شهر
 (2005)  تحقیق  نتایج  با  این   و  است   مرسوم  هاهتل

Barros که دهدمی  نشان تحقیق این است. سوهم 
 هایهتل   به  نزدیک  هتلی  سیسأت   برای  انگیزه  یک

  کارآیی   در  توجه  قابل  مثبت  تأثیر  به  یابیدست  دیگر،
  مثبت   اثرات  از  توانندمی  هاهتل   آن  در  که   است  هتل

  طور به   کنند.   استفاده   خود   همسایگان   از  سرریز
ا   انباشت   درجه   مشابه،    بر   توجهی  قابل   تأثیر   ظاهرا
 Marco-Lajara et  هاهتل   سود  افزایش

al(2016b) ،   هتل  هایهزینه   آمدنپایین  Marco-
Lajara et al., (2016a)  هاهتل   سازیالمللیبین   و 

Marco-Lajara et al., (2017)  باید   حالاین   با  .دارد  
 هاهتل   توزیع  بر  متعددی  عوامل  که  داشت  توجه
 در  که  است  ضروری  بنابراین  گذارند.می   تأثیر

 قرار  بررسی  مورد  و  شناسایی  عوامل  آتی  هایپژوهش
 مکانی  توزیع  تبعیت  به  توجه  با  حال  این  با  گیرند.

   از  یزد  و  شیراز  اصفهان  تاریخی  شهر  سه  در  هاهتل
 جمله  از  رسد،می  نظر  به  گردشگری  -تاریخی  مدل

  شهرها   این   در  هاهتل   یمکان  عیتوز  در  مؤثر   عوامل
 در  هاجاذبه   نیا  نقش    . ستا  ی گردشگر  یهاجاذبه 

 زانیربرنامه   و  است   مهم اریبس  هاهتل   یمکان  عیتوز
 جذب  یبرا  ییهازم یمکان  ها،آن  به  توجه  با  توانندیم

 هایشهر   در  یگردشگر  صنعت  ۀتوسع  و  گردشگران
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  آینده   هایپژوهش  در  کنند.   ی طراح  را  تاریخی
  ل یتحل   و  یکاوداده   یهاروش   از  شودمی   پیشنهاد

 در  الگوها  ییشناسا  یبرا  زمانی -فضایی  یبندخوشه 
 از  استفاده  ن،یهمچن  .کنند   استفاده  هاهتل  عیتوز

  ز ین  ینی ماش  یریادگ ی  و  یمصنوع  هوش  یهاروش 
 و  هاهتل  ع یتوز  یالگوها  ینیبشیپ  در  تواندیم

 یرگردشگ  صنعت  در  منابع  تیریمد  یسازنه یبه
 باشد.  ثرؤم

 توانندی م  ی گردشگر  صنعت   و  یشهر  زانیربرنامه 
 در  مؤثر   عوامل  و  هاهتل   ییفضا  یالگو  به   توجه  با

  توسعه   یبرا  را   یمناسب  یهابرنامه   ها،آن   یمکان  عیتوز
  تاریخی   هایشهر   در  یدارهتل  صنعت  بهبود  و

  ی ارتقا  شامل   توانندی م  هابرنامه   نیا  کنند.   یطراح
  و   لتیتسه  جاد یا  ،یگردشگر  یهاجاذبه  ت یبجذا

  ۀ توسع  شهر،   کی استراتژ  نقاط  در  بهتر   خدمات 

  و   سبز  یفضاها  ۀتوسع  و   ارتباطات  و   راه  یهاشبکه
 باشند.  ازین مورد  یعموم خدمات 

 حامی
  گونه هیچ  مقاله  این  مسؤول،  نویسندۀ  اظهار  به  بنا

 است.  نداشته  مالی حامی 

 پژوهش  در نویسندگان سهم
 است.  داشته نویسنده یک  مقاله، این

 منافع  تضاد
 در  منافعی  تضاد  هیچ   که  داردمی  اعلم   نویسنده

 وجود  مقاله  این  انتشار  یا  و  نویسندگی   با  رابطه
 .ندارد

 تشکر  و تقدیر
  به   پژوهشی  کار  این  در  که افرادی  همۀ  از  نویسنده،

  تشکر   مشارکتشان و علمی راهنمایی و مشاوره دلیل
. نمایدمی قدردانی و
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