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-	 Streetscape elements have a direct impact on users’ perception, attitudes, and behavior.
-	 Streetscape elements play an effective role in creating the third place.
-	 The use of landscape elements can strengthen social interactions in urban spaces.
-	 Urbanscape elements should be consistent with local cultural and social identity to have a greater 

impact on creating the third place.
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Streetscapes and their components are among the elements that users interact 
with daily. Environmental elements directly influence users’ perception, attitudes 

towards the environment, and their activities. Furthermore, environmental elements 
are effective in creating the third place. Since third places play an effective role in the 
quality of urban life, it is important to investigate the factors affecting their creation. 
Because through this, one can expect the creation of desirable platforms for urban life. 
Accordingly, the present study seeks to identify the impact of urbanscape elements on 
the creation of the third place. In answering the main research question, a qualitative 
approach and content analysis of texts were used. Based on the research findings, 
urbanscape elements play a role in creating the third place through three key stages: 
First, visual stimulation through attractive design (such as vegetation and visual 
diversity) encourages users to interact with the environment. Second, facilitating 
social interactions by creating safe and accessible spaces strengthens communication 
between people. Finally, these elements, by creating a sense of belonging and identity, 
transform the space into a lasting third place in the minds of users. The results of this 
research can be a guide for designers and planners in the field of urbanscape. Applying 
the findings of the present research can be an effective step towards cities seeking to 
improve the psychological well-being of citizens.
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Introduction:  The rapid pace of urbanization has transformed the way people live, work, and 
interact. With over 75% of the global population residing in urban centers (Basta & Moroni, 2013), the 

urban environment plays a crucial role in shaping daily experiences and social interactions. People in 
contemporary urban life navigate mostly between two worlds: the private sphere of the home, the so-
called first place, and the structured environment of the workplace, or what is called the second place. 
This creates a vacuum in social interaction and community building, leaving many people feeling isolated 
and disconnected from others in their urban surroundings.
This has been stated as far back as 1999 by Robert Oldenburg: “third place” is an important constituent 
part of a healthy and vital urban society. Third places are more or less public or semi-public space where 
people meet and socialize on a more informal level, outside the two basic social life spheres: homes and 
workplaces. This places become important social centers which would help people keep in touch with 
and create a sense of belonging. Unlike the first and second places, which are structured and usually 
goal-oriented, third places are informal, accessible, and welcoming. They offer neutral grounds on which 
people of different backgrounds may come together, share experiences, and build friendships.
It is very much in order that their importance to improved urban life quality be recognized: they offer 
social cohesion, reduce social isolation, allow civic engagement, and enhance well-being. In offering 
opportunities for informal social interaction, third places create social capital-a very important ingredient 
in the life of a successful urban community. Indeed, they are able to serve as catalysts for local economic 
activities, cultural exchange, and personal growth.
Considering the significance of third places in the life of the urbanized, understanding their creation 
and achievement is vital. This study explored the contribution of urbanscape elements in making and 
supporting a third place. Streetscape represents the junction between public-private spaces and, 
therefore, assumes importance for linking people to people and encouraging social contact. They are 
the everyday environments that citizens encounter and interact with, making them ideal locations for 
the emergence of third places. Recognizing the increasing emphasis on utilizing streets and sidewalks 
for broader social objectives (Jacobs, 2013; Moudon, 1987), this study explores how specific urbanscape 
elements can contribute to creating spaces that encourage social interaction, a sense of belonging, and 
the development of thriving third places. These public spaces are significantly affected by the activities 
within them, determining the number and quality of those who choose to stay and interact in them 
(Vahdat, 2015). This research examines the role of streetscape design in creating successful third places.

Materials and Methods: The qualitative approach to research has been used for this study. 
Content analysis is the method of data analysis that has been predominantly used. It is an intense 

and structured methodology of textual data analysis that allows researchers to identify patterns, themes, 
and meanings from such content. According to Holsti (1968), this approach allows for the objective and 
systematic specification of the characteristics of messages that yield validity and reliability of the results. 
This would be useful in investigating issues in complex social phenomena and, with more nuance, how 
people present themselves in given contexts. Jafari Khaledi et al., 2024.
The key processes used in this research include the following: It commenced with a critical literature 
review to identify major concepts relating to urbanscape and third place, and how these two concepts 
interact. The literature review covers books, journals, and conference papers covering both domestic and 
international findings. The literature review was done to develop a proper theoretical platform on which 
this study will ground its design. It also attempts to identify in the literature appropriate urbanscape 
elements that are deemed relevant to associate with social interaction and place-making.
Logical reasoning and deductive analysis are applied then to synthesise from the literature review the 
conceptual framework development with a view to understand various ways different Urbanscape 
Elements create Third places. This involved the identification of key themes and patterns relating to the 
characteristics of successful third places and analysis of different urbanscape elements that contribute 
to the characteristics. A theoretical framework developed at this stage will form the basis for the findings 
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and discussion presented in the next sections. It builds upon a literature basis ranging from urban design 
and environmental psychology to urban sociology, especially the concept of the third place.

Findings: From the research findings, it is realized that urbanscape elements create third places in a 
three-tier process: visual stimulation, facilitation of social interaction, and development of belonging 

and identity.
1. Visual Stimulation: This is the first step, which aims at drawing people near the space by offering 
some form of visual stimulation. Attractive design features are important in commanding attention and 
making a space inviting. Key elements include: o Vegetation: Variety and maintenance of vegetation, 
such as trees, shrubs, and flowers, add to the aesthetic value of the space and give it a natural touch.
- Visual Diversity: Variation in form, texture, and color generates visual interest and does not let 

monotony set in; it invites the visitor to explore and become engaged. 
- Lighting: Appropriate lighting provides visibility, safety, and ambiance, especially during evening 

hours. 
- Street Furniture: Well-designed and strategically placed street furniture  allows rest, relaxation, and 

social interaction.
2. Social Interaction: This stage deals with the design of spaces that actually promote and encourage 
social interaction. Key elements include:
- Safe and Accessible Spaces: Spaces should be designed to be safe, comfortable, and accessible to 

people of all ages and abilities.
- Gathering Spaces: Places to gather and socialize, such as plazas, squares, and open-air cafes, are 

fundamental to community interaction.
- Well-designed pedestrian and bicycle paths encourage active transportation and afford opportunities 

for unplanned contact and social exchange.
- Human Scale: The scale of the built environment shall be proportionate to human dimensions to 

create a sense of intimacy and comfort.
3. Creation of Place Attachment and Sense of Place: This last stage is about the development of 
attachment and belonging to space, turning it into a meaningful and memorable place. Some of the key 
elements involve signs and symbols of local landmarks, historical elements, and cultural symbols that 
strengthen one’s connection with the place and its history.
- Of course, design can create memory and space to keep the memory alive. All activities and events 

would bring a shared memory and strengthen their sense of community in place.
- All spatial flexibility within a place will enable a host of uses and activities to move alongside the 

needs of the community while evolving.
- Sense of Place: Celebrate uniqueness of place in history, culture, and natural environment as 

reflected in design.
The importance of the social and identity dimensions for the creation of third places is further stressed 
by the radar chart shown in Figure 4. While an environmental dimension is necessary, it is insufficient 
in and of itself to constitute a third place. The considerable overlap in the ranking between the visual 
stimulation and facilitation of social interaction for both the environmental dimensions and third place 
characteristics is apparent from the chart.

Discussion and Conclusion: This research highlights the significant role of urbanscape elements 
in creating successful third places. The findings align with Jan Gehl’s theories on outdoor activities 

(Carmona et al., 2021), emphasizing the importance of considering necessary, optional, and social 
activities in urban design. The study emphasizes that the perception of a third place depends on the 
presence of all three activity types within public spaces. It is further characterized by an understanding 
that different elements of the urbanscape variably affect this process and thus requires further research 
in their individual effects.
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Comparative analysis between environmental dimensions and characteristics of third place also points 
towards the holistic approach to be implicated in urban design, not restricted to the physical and visual 
traits of space, but also concerning its social, cultural, and identity dimension. It helps the designers 
and planners to understand the needs and cultural preference of the locals, which is then used in 
designing spaces that are visually appealing and that actually create meaningful social interaction, place 
attachment, and positive experiences.
This study has some limitations; firstly, this study is mostly based on a qualitative research study and 
literature review, without a field study, and thus findings are mostly theoretical and empirical research 
is necessary to be done. However, this study would provide a proper theoretical framework for further 
studies as well as help the urban designer or planner who intends to design a successful third place.
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ــا‌کاربــران‌قــرار‌دارد.‌عناصــر‌ منظــر‌خیابــان‌و‌اجــزای‌آن‌ازجملــه‌عواملــی‌اســت‌کــه‌هــرروزه‌در‌تعامــل‌ب ‌
محیطــی‌تأثیــر‌مســتقیم‌بــر‌ادراک،‌نگــرش‌کاربــران‌از‌محیــط‌و‌نــوع‌فعالیــت‌آنــان‌دارنــد.‌ازدیگرســو،‌عناصــر‌
محیطــی‌در‌خلــق‌مــکان‌ســوم‌مؤثرنــد.‌ازآنجاکــه‌مکان‌هــای‌ســوم،‌نقشــی‌مؤثــر‌بــر‌کیفیــت‌زندگــی‌شــهری‌
ــار‌ ــوان‌انتظ ــق‌می‌ت ــن‌طری ــه‌از‌ای ــت؛‌چراک ــت‌اس ــز‌اهمی ــان‌حائ ــق‌آن ــر‌خل ــر‌ب ــل‌مؤث ــی‌عوام ــد،‌بررس دارن
ــایی‌ ــی‌شناس ــاس،‌پژوهــش‌حاضــر‌در‌پ ــت.‌براین‌اس ــهری‌را‌داش ــی‌ش ــرای‌زندگ ــوب‌ب ــتر‌های‌مطل ــاد‌بس ایج
تأثیــر‌عناصــر‌منظــر‌شــهری‌بــر‌خلــق‌مــکان‌ســوم‌گام‌برمــی‌دارد.‌در‌پــی‌پاســخ‌بــه‌ســؤال‌اصلــی‌تحقیــق،‌از‌
ــر‌یافته‌هــای‌پژوهــش،‌عناصــر‌منظــر‌ ــون‌اســتفاده‌شــده‌اســت.‌مبتنی‌ب ــوای‌مت ــل‌محت رویکــرد‌کیفــی‌و‌تحلی
شــهری‌ازطریــق‌ســه‌مرحلــۀ‌کلیــدی‌در‌خلــق‌مــکان‌ســوم‌نقش‌آفرینــی‌می‌کننــد:‌نخســت،‌تحریــک‌بصــری‌
ــب‌ ــط‌ترغی ــا‌محی ــل‌ب ــه‌تعام ــران‌را‌ب ــوع‌بصــری(‌کارب ــد‌پوشــش‌گیاهــی‌و‌تن ــق‌طراحــی‌جــذاب‌)مانن ازطری
می‌کنــد.‌دوم،‌تســهیل‌تعامــات‌اجتماعــی‌بــا‌ایجــاد‌فضاهــای‌ایمــن‌و‌دســترس‌پذیر،‌ارتباطــات‌میــان‌افــراد‌را‌
تقویــت‌می‌نمایــد.‌در‌نهایــت،‌ایــن‌عناصــر‌بــا‌ایجــاد‌حــس‌تعلــق‌و‌هویــت،‌فضــا‌را‌بــه‌مــکان‌ســوم‌مانــدگار‌در‌
ــوزۀ‌ ــزان‌در‌ح ــان‌و‌برنامه‌ری ــای‌طراح ــد‌راهگش ــق‌می‌توان ــن‌تحقی ــج‌ای ــد.‌نتای ــل‌می‌کنن ــران‌تبدی ــن‌کارب ذه
ــه‌ ــر‌در‌راســتای‌دســتیابی‌ب ــد‌گامــی‌موث ــری‌یافته‌هــای‌تحقیــق‌حاضــر،‌می‌توان منظــر‌شــهری‌باشــد.‌به‌کارگی

شــهرهایی‌بــا‌توانایــی‌بهبــود‌شــرایط‌روانــی‌شــهروندان‌باشــد.
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Streetscapes and their components are among the elements that users interact with 
daily. Environmental elements directly influence users’ perception, attitudes towards 
the environment, and their activities. Furthermore, environmental elements are 
effective in creating the third place. Since third places play an effective role in the 
quality of urban life, it is important to investigate the factors affecting their creation. 
Because through this, one can expect the creation of desirable platforms for urban life. 
Accordingly, the present study seeks to identify the impact of urbanscape elements on 
the creation of the third place. In answering the main research question, a qualitative 
approach and content analysis of texts were used. Based on the research findings, 
urbanscape elements play a role in creating the third place through three key stages: 
First, visual stimulation through attractive design (such as vegetation and visual 
diversity) encourages users to interact with the environment. Second, facilitating 
social interactions by creating safe and accessible spaces strengthens communication 
between people. Finally, these elements, by creating a sense of belonging and identity, 
transform the space into a lasting third place in the minds of users. The results of this 
research can be a guide for designers and planners in the field of urbanscape. Applying 
the findings of the present research can be an effective step towards cities seeking to 
improve the psychological well-being of citizens.
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مقدمه  
بیــش‌از‌75درصــد‌مــردم‌جهــان‌در‌شــهر‌ها‌ســکونت‌دارنــد(Basta & Moroni, 2013).‌در‌زندگــی‌شــهری‌امــروز،‌کاربــران‌بیشــترِ‌ ‌
زمــان‌خــود‌را‌در‌خانــه‌)مــکان‌اول(‌و‌در‌محــل‌کار‌)مــکان‌دوم(‌ســپری‌می‌کننــد.‌بــه‌بیانــی‌دیگــر،‌در‌ایــن‌ســبک‌زندگــی،‌حــوزۀ‌روابــط‌
ــر‌ ــد.‌مبتنی‌ب ــکان‌ســوم‌می‌دان ــق‌م ــن‌مســئله‌را‌خل ــل‌ای ــرگ‌)۱999(‌راه‌ح ــده‌اســت.‌اولدنب ــول‌مان ــردی‌مغف ــات‌میان‌ف ــی‌و‌تعام اجتماع
ایــن‌دیــدگاه،‌مکان‌هــای‌ســوم‌محل‌هــای‌گردهمایــی‌غیر‌رســمی‌هســتند‌کــه‌شــهروندان‌در‌ایــن‌مکان‌هــا،‌در‌حــد‌فاصــل‌خانــه‌و‌محــل‌
کار،‌در‌ارتبــاط‌نزدیــک‌بــا‌یکدیگــر‌قــرار‌می‌گیرنــد‌(Oldenburg, 1999).‌در‌چنیــن‌مکانــی،‌افــراد‌بــا‌طیــف‌گســتردۀ‌گروه‌هــای‌ســنی‌و‌
ــن‌ ــرآورده‌می‌ســازند‌(Moeini, 2011).‌چنی ــاز‌خــود‌را‌ب ــورد‌نی ــد‌و‌خواســته‌ها‌و‌فعالیت‌هــای‌م ــل‌اجتماعــی‌می‌پردازن ــه‌تعام جنســیتی‌ب
مکانــی‌کیفیــت‌مطلوبــی‌دارد‌و‌ســبب‌افزایــش‌دلبســتگی‌میــان‌افــراد‌و‌حــس‌تعلــق‌بــه‌مــکان‌می‌شــود‌)رحمانــی‌و‌همــکاران،‌2023(.‌در‌
ایــن‌میــان،‌بــا‌توجــه‌بــه‌آنکــه‌منظــر‌خیابــان،‌اتصال‌دهنــدۀ‌مــکان‌اول‌و‌دوم‌اســت‌و‌شــهروندان‌هــرروزه‌بــا‌آن‌در‌ارتبــاط‌هســتند،‌بــه‌نظــر‌
می‌رســد‌کــه‌می‌توانــد‌بســتری‌مطلــوب‌بــرای‌خلــق‌مــکان‌ســوم‌باشــد؛‌چراکــه‌در‌چنیــن‌وضعیتــی،‌کاربــران‌در‌بطــن‌زندگــی‌روزمــرۀ‌خــود‌
ــا‌و‌ ــری‌خیابان‌ه ــر‌به‌کارگی ــد‌ب ــده‌ای‌تأکی ــات‌فزاین ــن،‌نظری ــد.‌همچنی ــط‌می‌پردازن ــای‌مرتب ــی‌و‌فعالیت‌ه ــات‌اجتماع ــاز‌تعام ــع‌نی ــه‌رف ب
ــر‌کمیــت‌ ــد(Jacobs, 2013; Moudon, 1987) ؛‌چراکــه‌فعالیت‌هــای‌فضا‌هــای‌عمومــی،‌ب پیاده‌رو‌هــا‌به‌منظــور‌اهــداف‌اجتماعــی‌دارن

.(Vahdat, 2015)و‌کیفیــت‌جــذب‌گروه‌هــای‌مــردم‌بــرای‌مانــدن‌و‌تعامــل‌تأثیــر‌دارنــد‌
براین‌اســاس،‌هــدف‌از‌ایــن‌نوشــتار،‌تبییــن‌جایــگاه‌عناصــر‌منظــر‌خیابــان‌بــر‌خلــق‌مــکان‌ســوم‌اســت.‌در‌پــی‌پاســخ‌بــه‌ســؤال‌اصلــی‌ ‌
تحقیــق،‌از‌رویکــرد‌کیفــی‌و‌روش‌تحلیــل‌محتــوا‌اســتفاده‌شــده‌اســت.‌بنابرایــن‌در‌گام‌نخســت،‌ادبیــات‌تحقیــق‌مــورد‌واکاوی‌قــرار‌گرفتــه‌

اســت.‌ســپس‌در‌مرحلــۀ‌دوم،‌ازطریــق‌تحلیل‌هــای‌منطقــی،‌در‌جهــت‌نیــل‌بــه‌هــدف‌اصلــی‌پژوهــش‌گام‌برداشــته‌شــده‌اســت.‌

مبانی نظری  
در‌ایــن‌بخــش،‌ســه‌بعُــد‌اصلــی‌شــامل‌منظــر‌شــهری‌و‌منظــر‌خیابــان،‌مــکان‌ســوم‌و‌ارتبــاط‌میــان‌عناصــر‌منظــر‌خیابــان‌و‌خلــق‌مکان‌ ‌

ــن‌بررســی،‌چهارچــوب‌تحقیــق‌تبییــن‌می‌گــردد. ــرد.‌در‌انتهــای‌ای ــرار‌می‌گی ســوم‌مــورد‌بررســی‌ق
منظر شهری و منظر خیابان  

منظــر‌گونــه‌ای‌دیگــر‌از‌مــکان‌)منصــوری،‌۱389(‌اســت.‌یکــی‌از‌گونه‌هــای‌منظــر‌را‌می‌تــوان‌منظــر‌شــهری‌دانســت.‌منظــر‌شــهری،‌ ‌
ــد‌ملمــوس‌و‌ناملــوس‌ ــه‌از‌منظــر‌دارای‌دو‌بعُ ــۀ‌روزمــرۀ‌شــهروندان‌اســت.‌این‌گون بخشــی‌از‌محیــط‌ساخته‌شــده‌اســت‌کــه‌ســازندۀ‌تجرب
ــاط،‌ ــل‌ارتب ــوان‌مح ــا‌را‌می‌ت ــت.‌خیابان‌ه ــی‌اس ــبکه‌های‌ارتباط ــاز‌و‌ش ــای‌ب ــاختمان‌ها،‌فضا‌ه ــامل‌س ــی‌ش ــد‌فیزیک ــی‌از‌بعُ ــت.‌بخش اس
اتصــال‌فضا‌هــا‌و‌فعالیت‌هــای‌شــهری‌بــا‌یکدیگــر‌دانســت‌)خادمــی‌و‌همــکاران،‌۱389؛‌شــعبانی‌و‌شــارع‌پــور،‌۱40۱(.‌کاربــران‌روزانــه‌بــا‌
ایــن‌فضا‌هــا‌در‌تمــاس‌هســتند.‌اهمیــت‌منظــر‌شــهری‌تــا‌جایــی‌اســت‌کــه‌برخــی،‌طراحــی‌شــهری‌را‌مدیریــت‌منظــر‌شــهری‌می‌داننــد‌
)علــی‌زاده‌مقــدم،‌۱399(.‌تکامــل‌مفهــوم‌و‌منظــر‌شــهری،‌چهــار‌دورۀ‌اصلــی‌را‌طــی‌کــرده‌اســت:‌منظــر‌شــهری‌آرایشــی‌ـ‌تزئینــی،‌عملگــرا‌
ـ‌برنامه‌محــور،‌ادراکــی‌ـ‌زمینه‌گــرا‌و‌پایــدارـ‌هوشــمند.‌در‌ایــن‌ادوار‌از‌نقــش‌عملکــردی‌ـ‌زیبایی‌شــناختی‌عینــی،‌به‌ســوی‌ابعــاد‌عملکــردی‌
ـ‌زیبایی‌شــناختی‌ذهنــی‌و‌مؤلفه‌هــای‌زیســت‌محیطی‌حرکــت‌کــرده‌اســت‌)گلــکار،‌۱397(.‌بــا‌توجــه‌بــه‌ایــن‌تکامــل‌و‌بــا‌در‌نظــر‌گرفتــن‌
ابعــاد‌مختلــف‌منظــر‌شــهری،‌به‌ویــژه‌تأکیــد‌بــر‌تجربــۀ‌انســانی‌و‌تعامــات‌اجتماعــی‌در‌دوره‌هــای‌اخیــر،‌در‌ایــن‌پژوهــش‌بــرای‌تحلیــل‌
ــاس‌ ــته‌بندی‌براس ــن‌دس ــت.‌ای ــده‌اس ــتفاده‌ش ــر‌اس ــه‌مرحله‌ای‌زی ــته‌بندی‌س ــوم،‌از‌دس ــکان‌س ــق‌م ــهری‌در‌خل ــر‌ش ــر‌منظ ــش‌عناص نق
ــا‌مفهــوم‌ ــاط‌ب ــژه‌در‌ارتب ــات‌موجــود‌در‌حوزه‌هــای‌طراحــی‌شــهری،‌روان‌شناســی‌محیطــی‌و‌جامعه‌شناســی‌شــهری،‌به‌وی تلفیقــی‌از‌نظری

مــکان‌ســوم،‌شــکل‌گرفتــه‌اســت.
مکان سوم  

اصطــاح‌»مــکان‌ســوم«‌نخســتین‌بــار‌توســط‌اولدنبــرگ‌مطــرح‌گردیــد.‌منظــور‌از‌ایــن‌اصطــاح،‌فضایــی‌عمومــی‌یــا‌نیمه‌عمومــی‌ ‌
پدیده‌هایــی‌ ایجــاد‌کنــد.‌می‌تــوان‌گفــت‌مکان‌هــای‌ســوم،‌ اجتماعــی‌ تعامــات‌ بســتر‌ کاربــران‌ بــرای‌ اســت‌کــه‌می‌توانــد‌
اجتماعی‌محیطــی‌پیچیــده(Valenzuela-Levi et al., 2022)‌به‌منظــور‌ترمیــم‌روابــط‌اجتماعــی‌شــهروندان‌در‌خــارج‌از‌زندگــی‌رســمی‌
ــهری       ــعۀ‌ش ــکاران،‌20۱7(‌و‌توس ــری‌و‌هم ــی‌)مدی ــی‌اجتماع ــر‌زندگ ــا‌را‌ب ــن‌فضا‌ه ــر‌ای ــکاران،‌20۱9(.‌تأثی ــری‌و‌هم ــت‌)مرتاض‌هج اس
(Caird & Hallett, 2019)‌می‌تــوان‌مشــاهده‌کــرد.‌لیکــن‌در‌شــهر‌های‌امــروزی‌فقــدان‌مــکان‌ســوم‌و‌در‌پــی‌آن‌ایجــاد‌فشــار‌روانــی‌
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ــو،‌تعامــات‌اجتماعــی‌یکــی‌از‌نیاز‌هــای‌بنیادیــن‌انســان‌اســت.‌ ــه‌چشــم‌می‌خــورد‌)Moeini,‌20۱۱(.‌طبــق‌هــرم‌مازل ــران‌ب ــرای‌کارب ب
ــت‌آمده‌ ــای‌به‌دس ــود‌دارد.‌مزای ــروزی‌وج ــهر‌های‌ام ــوم‌در‌ش ــای‌س ــور‌مکان‌ه ــری‌ظه ــاد‌و‌امکان‌پذی ــی‌ابع ــرورت‌بررس ــاس،‌ض براین‌اس
ــوم،‌در‌ ــای‌س ــۀ‌مکان‌ه ــنهادی‌اولی ــای‌پیش ــت.‌ارزش‌ه ــترده‌اس ــیار‌گس ــا‌اقتصــادی،‌بس ــه‌ت ــی‌گرفت ــاد‌اجتماع ــوم،‌از‌ابع ــای‌س از‌مکان‌ه
ــه‌شــبکه‌های‌ ــران‌را‌ب ــن‌انتظــار‌وجــود‌دارد‌کــه‌مکان‌هــای‌ســوم،‌کارب ــراد‌اســت‌)Bosson‌&‌Mehta,‌20۱0(.‌ای گــرد‌هــم‌آوردن‌اف
ســرمایه‌های‌اجتماعــی،‌حمایــت،‌منابــع‌و‌اطاعــات‌کــه‌می‌توانــد‌بــه‌فرصت‌هــای‌اقتصــادی،‌ارتباطــات‌حرفــه‌ای‌و‌دسترســی‌بــه‌خدمــات‌

‌.)20۱4‌,Walton(ــد‌ ــا‌منجــر‌شــود،‌متصــل‌کن و‌مزای
ــن‌ ــا‌اجتماعــی‌بودنشــان‌اســت‌)Severt‌&‌Lee,‌20۱7(.‌ای ــت‌آن‌ه ــن‌خصوصی ــد.‌مهم‌تری ــی‌دارن مکان‌هــای‌ســوم‌ویژگی‌هــای‌مختلف
ــت‌ ــهروندان‌اس ــی‌ش ــی‌و‌اجتماع ــای‌عاطف ــرآوردن‌نیاز‌ه ــا‌در‌ب ــت‌آن‌ه ــا‌اهمی ــد،‌ام ــع‌می‌کنن ــران‌را‌رف ــی‌کارب ــای‌فیزیک ــا‌نیاز‌ه مکان‌ه

ــر‌شــکل‌گیری‌و‌خصوصیــات‌مــکان‌ســوم‌درج‌شــده‌اســت. ــر‌ب ــر‌‌۱عوامــل‌مؤث )Cunningham,‌20۱9(.‌در‌تصوی

ارتباط میان عناصر منظر خیابان و مکان سوم  
با‌توجــه‌بــه‌اهمیــت‌تأثیــرات‌محیــط‌بــر‌رفتــار‌کاربــر،‌دیدگاه‌هــای‌متعــددی‌در‌ایــن‌زمینــه‌ارائــه‌شــده‌اســت.‌در‌محــور‌زمانــی‌)تصویــر‌ ‌
ــی‌ ــگ‌نظریات ــاط‌آبی‌رن ــر،‌نق ــن‌تصوی ــه‌شــده‌اســت.‌در‌ای ــاری‌ارائ ــرات‌محیطــی‌ـ‌الگو‌هــای‌رفت ــات‌در‌حــوزۀ‌تأثی 2(،‌شــاخص‌ترین‌نظری
ــر‌ ــر‌تعامــات‌اجتماعــی‌در‌محیط‌هــای‌شــهری‌تأکیــد‌دارد.‌همچنیــن‌نقــاط‌قرمــز،‌شــامل‌نظریاتــی‌اســت‌کــه‌ب را‌شــامل‌می‌شــود‌کــه‌ب

ــار‌متمرکــز‌هســتند. ــر‌رفت جنبه‌هــای‌تأثیــرات‌محیــط‌شــهری‌ب
ــر‌ ــز‌ب ــۀ‌‌۱950و‌‌۱960تمرک ــر‌می‌کشــد.‌در‌ده ــه‌تصوی ــا‌‌20۱0ب ــۀ‌‌۱950ت ــات‌شــهری‌را‌از‌ده ــل‌نظری ــد‌تکام ــده‌رون ــن‌ارائه‌ش تایم‌لای
مفاهیمــی‌ماننــد‌حــوزۀ‌عمومــی‌)آرنــت(،‌میــدان‌شــهری‌)زوکــر(،‌ادراک‌بصــری‌)لینــچ(‌و‌نقــش‌پیاده‌روهــا‌)جیکوبــز(‌شــکل‌گرفــت.‌در‌دهــۀ‌
ــر‌رفتــار‌اجتماعــی‌و‌تعامــات‌انســانی‌توســط‌نظریه‌پردازانــی‌ماننــد‌گافمــن،‌بارکــر،‌آتمــن‌و‌راپاپــورت‌مــورد‌توجــه‌ ‌۱970تأثیــر‌محیــط‌ب

قــرار‌گرفــت.

تصویر‌۱.‌معیار‌ها‌و‌شاخص‌های‌مؤثر‌بر‌مکان‌سوم
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دهــۀ‌‌۱980بــه‌تحلیــل‌جزئی‌تــر‌فضاهــای‌شــهری‌و‌مفاهیمــی‌چــون‌مســیریابی‌)پاســینی(،‌تعامــل‌ذهنــی‌)لنــگ(،‌فعالیت‌هــای‌شــهری‌ ‌
)گل(‌و‌نقــش‌فضاهــای‌عمومــی‌)اولدنبــرگ(‌اختصــاص‌یافــت.‌در‌دهــۀ‌‌۱990تأکیــد‌بــر‌تلفیــق‌فرهنــگ‌و‌اجتمــاع‌در‌طراحــی‌شــهری‌)کوپــر‌
مارکــس‌و‌کالــو(‌نمایــان‌شــد.‌ســرانجام،‌در‌دهــۀ‌‌2000نظریه‌هــای‌مدرن‌تــری‌دربــارۀ‌رفتــار‌در‌فضاهــای‌عمومــی‌)بــوردت‌و‌ســودجیک(‌

و‌زندگــی‌همگانــی‌)گلداســمیت‌و‌گلدبــرد(‌به‌عنــوان‌اصولــی‌اساســی‌بــرای‌طراحــی‌شــهری‌مطــرح‌گردیــد.

چهارچوب نظری تحقیق  
ــرگ‌ ــات‌اولدنب ــاً‌تمــام‌مطالع ــا‌چالش‌هــای‌بســیاری‌روبه‌روســت؛‌چراکــه‌تقریب ــران،‌ب ــکان‌ســوم‌در‌ای ــات‌م ــن‌مفهــوم‌و‌خصوصی تبیی ‌
ــکاران،‌20۱7(.‌ ــری‌و‌هم ــت‌)مدی ــز‌اس ــی(‌متمرک ــهر‌های‌اروپای ــر‌ش ــدود‌ب ــیار‌مع ــی‌بس ــی‌)و‌حت ــهر‌های‌آمریکای ــر‌ش ــه‌ب ــن‌زمین در‌ای
ــر‌ ــو،‌عناص ــد.‌ازدیگرس ــر‌می‌رس ــه‌نظ ــروری‌ب ــه‌ای‌آن،‌ض ــات‌زمین ــر‌خصوصی ــران،‌مبتنی‌ب ــور‌ای ــوم‌در‌کش ــن‌مفه ــن‌ای ــاس‌تبیی براین‌اس
معمــاری‌منظــر‌در‌دو‌بعُــد‌ابعــاد‌ملمــوس‌و‌ناملمــوس‌می‌تواننــد‌بسترســاز‌زمینــه‌ای‌مطلــوب‌در‌ایــن‌خصــوص‌باشــند.‌تصویــر‌‌3بــه‌واکاوی‌
نقــش‌عناصــر‌منظــر‌شــهری‌در‌خلــق‌مــکان‌ســوم‌می‌پــردازد.‌ایــن‌نمــودار‌مبتنی‌بــر‌مــرور‌جامــع‌ادبیــات‌مرتبــط‌بــا‌دغدغــۀ‌تحقیــق‌ایجــاد‌
شــده‌اســت.‌نمــودار‌نشــان‌دهندۀ‌مدلــی‌مفهومــی‌از‌چگونگــی‌تأثیــر‌عناصــر‌منظــر‌شــهری‌در‌ســه‌مرحلــۀ‌اصلــی‌خلــق‌مــکان‌را‌نمایــش‌

ــۀ‌اصلــی‌شــامل‌تحریــک‌بصــری،‌تســهیل‌تعامــات‌اجتماعــی‌و‌ایجــاد‌حــس‌تعلــق‌و‌هویــت‌اســت. می‌دهــد.‌ســه‌مرحل
تحریک بصری  

‌ایــن‌مرحلــه‌بــه‌جــذب‌اولیــۀ‌افــراد‌بــه‌فضــا‌ازطریــق‌عناصــر‌بصــری‌جــذاب‌می‌پــردازد.‌عناصــر‌مؤثــر‌در‌ایــن‌مرحلــه‌شــامل‌پوشــش‌  
گیاهــی‌)تنــوع‌گونه‌هــا،‌تراکــم،‌رنــگ‌و‌کیفیــت‌نگهــداری(،‌تنــوع‌بصــری‌)فــرم،‌بافــت‌و‌تنــوع‌رنــگ(،‌نورپــردازی‌)نــوع،‌شــدت‌و‌رنــگ(‌
ــک‌بصــری‌ ــق‌تحری ــران‌ازطری ــم(‌اســت.‌کارب ــا‌و‌عائ ــه،‌روشــنایی،‌جلوه‌هــای‌آب،‌تابلوه ــا،‌ســطل‌های‌زبال و‌مبلمــان‌شــهری‌)نیمکت‌ه

ــط‌اســت. ــر‌از‌محی ــن‌عامــل‌شــروع‌ادراک‌کارب ــد.‌ای ــا‌آن‌می‌پردازن ــه‌تعامــل‌ب ــه‌محیــط‌جــذب‌می‌شــوند‌و‌ب ــه‌ب اولی
تسهیل تعاملات اجتماعی  

ــه‌ ــر‌در‌ایــن‌مرحل ــر‌ایجــاد‌فضاهایــی‌تمرکــز‌دارد‌کــه‌تعامــات‌اجتماعــی‌را‌تشــویق‌و‌تســهیل‌می‌کننــد.‌عناصــر‌مؤث ــه‌ب   ایــن‌مرحل
ــنایی‌و‌ ــری،‌روش ــب،‌رؤیت‌پذی ــد‌مناس ــولان،‌دی ــاص،‌معل ــای‌خ ــرای‌گروه‌ه ــترس‌ب ــی‌)در‌دس ــل‌دسترس ــن‌و‌قاب ــای‌ایم ــامل‌فضاه ش
ــاز‌گروه‌هــای‌مختلــف(،‌مســیرهای‌ ــا‌نی ــاز‌متناســب‌ب ــاز‌و‌نیمه‌ب نظــارت(،‌فضاهــای‌گردهمایــی‌)پاتوق‌هــای‌جمعــی،‌میدان‌هــا،‌فضاهــای‌ب
تــردد‌پیــاده‌و‌دوچرخــه‌)ایمنــی،‌مســیر‌مناســب،‌فضاهــای‌اســتراحت‌و‌ســایه‌بان‌ها(‌و‌مقیــاس‌انســانی‌)تناســبات‌فضایــی‌بــا‌ابعــاد‌انســانی‌و‌
احســاس‌صمیمــت‌و‌راحتــی(‌اســت.‌در‌ایــن‌مرحلــه،‌عناصــر‌منظــر‌شــهری‌بستر‌ســاز‌ایجــاد‌و‌گســترش‌تعامــات‌اجتماعــی‌بــرای‌کاربــران‌

اســت.
ایجاد حس تعلق و هویت  

ایــن‌مرحلــه‌بــه‌ایجــاد‌حــس‌دلبســتگی‌و‌تعلــق‌بــه‌مــکان‌و‌تبدیــل‌آن‌بــه‌فضایــی‌معنــادار‌و‌مانــدگار‌می‌پــردازد.‌عناصــر‌مؤثــر‌در‌ایــن‌ ‌

تصویر‌2.‌تایم‌لاین‌نظریات‌تأثیرگذار‌در‌حوزۀ‌ابعاد‌محیطی‌ـ‌الگو‌های‌رفتاری
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ــا،‌ ــرات‌)فعالیت‌ه ــظ‌خاط ــازی‌و‌حف ــی(،‌خاطره‌س ــی،‌تاریخــی‌و‌مذهب ــی،‌عناصــر‌فرهنگ ــا‌)عناصــر‌یادمان ــانه‌ها‌و‌نماده ــامل‌نش ــه‌ش مرحل
مناســبت‌ها‌و‌رویدادهــا(،‌انعطاف‌پذیــری‌فضایــی‌)قابلیــت‌تغییــر‌کاربــری‌و‌تطابــق‌بــا‌نیازهــا‌و‌ســازگاری‌بــا‌تغییــرات‌اجتماعــی‌و‌فرهنگــی(‌
ــت.‌ ــکان(‌اس ــه‌م ــتگی‌ب ــق‌و‌دلبس ــی‌و‌محیطــی‌و‌حــس‌تعل ــای‌طبیع ــاص،‌ویژگی‌ه ــات‌خ ــت،‌خصوصی ــه،‌هوی ــکان‌)تاریخچ و‌حــس‌م

ــت‌می‌شــود. ــران‌ثب ــای‌آن‌در‌ذهــن‌کارب ــط‌و‌رخداد‌ه ــروه،‌محی ــن‌گ ــق‌عناصــر‌ای ازطری

بــا‌توجــه‌بــه‌بررســی‌ادبیــات‌تحقیــق‌و‌نمــودار‌مطرح‌شــده،‌خلــق‌مــکان‌ســومِ‌مؤثــر‌نیازمنــد‌توجــه‌بــه‌ابعــاد‌مختلــف‌فضاســت.‌صــرف‌ ‌
ــه‌خلــق‌مــکان‌ســوم‌فعــال‌منجــر‌گــردد.‌ترکیبــی‌از‌عناصــر‌بصــری،‌ ــد‌ب ــد،‌همچــون‌زیبایی‌شناســی‌بصــری،‌نمی‌توان ــه‌یــک‌بعُ توجــه‌ب
اجتماعــی‌و‌هویتــی‌بایــد‌در‌طراحــی‌فضاهــای‌شــهری‌مــد‌نظــر‌قــرار‌گیــرد‌تــا‌فضایــی‌شــکل‌بگیــرد‌کــه‌افــراد‌در‌آن‌احســاس‌تعلــق،‌راحتــی‌

و‌تمایــل‌بــه‌تعامــل‌داشــته‌باشــند.

روش شناسی  
ــوا‌اســتفاده‌شــده‌اســت.‌هلســتی‌)۱968(‌ ــرای‌حصــول‌اهــداف‌تحقیــق‌از‌روش‌تحلیــل‌محت رویکــرد‌تحقیــق‌حاضــر‌کیفــی‌اســت.‌ب ‌
ــه‌نتایــج‌قابــل‌اســتنادی‌دســت‌یافــت‌ ــوان‌ب ــا‌شناســایی‌ویژگی‌هــای‌خــاص‌پیام‌هــا‌به‌شــکلی‌عینــی‌و‌نظام‌منــد‌می‌ت معتقــد‌اســت‌کــه‌ب
‌.)2024‌,.al‌et‌Khaledi‌Jafari(ــه‌می‌شــود‌ ــه‌کار‌گرفت ــا‌ب ــوای‌پیام‌ه ــل‌محت ــدفِ‌اســتخراج‌و‌تحلی ــن‌روش‌باه )Holsti,‌۱968(.‌ای
ــی‌و‌ ــع‌داخل ــران،‌مناب ــر‌ادراک‌کارب ــر‌ب ــای‌مؤث ــن‌مؤلفه‌ه ــان‌و‌تبیی ــر‌خیاب ــر‌منظ ــایی‌عناص ــدفِ‌شناس ــت،‌باه ــاس،‌در‌گام‌نخس براین‌اس
خارجــی،‌شــامل‌مقــالات‌و‌کتاب‌هــا‌واکاوی‌شــدند.‌ســپس‌در‌فــاز‌دوم‌تحقیــق‌بــا‌بهره‌گیــری‌از‌اســتدلال‌منطقــی،‌بــه‌تبییــن‌نقــش‌عناصــر‌

منظــر‌شــهری‌بــر‌خلــق‌مــکان‌ســوم‌پرداختــه‌شــد.‌

بحث و نتیجه گیری  
ــر‌ ــا‌تأثی ــت‌آن‌ه ــا‌کیفی ــردد‌ت ــب‌می‌گ ــر‌موج ــن‌ام ــتند‌و‌همی ــاط‌هس ــا‌در‌ارتب ــی‌و‌خیابان‌ه ــای‌عموم ــا‌فضا‌ه ــه‌ب ــران‌روزان کارب ‌
مســتقیمی‌بــر‌احســاس‌بهزیســتی‌شــهروندان‌داشــته‌باشــد‌)شــعبانی‌و‌همــکاران،‌2023(.‌ازآنجاکــه‌منظر‌هــای‌شــهری‌روزمــره‌در‌تعامــل‌

تصویر‌3.‌خلق‌مکان‌سوم‌ازطریق‌عناصر‌منظر‌شهری
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ــاداری‌ ــور‌معن ــق‌به‌ط ــن‌تحقی ــج‌ای ــود‌دارد.‌نتای ــا‌وج ــرات‌آن‌ه ــات‌و‌تأثی ــی‌خصوصی ــرای‌بررس ــژه‌ای‌ب ــرورت‌وی ــت،‌ض ــاکنان‌اس ــا‌س ب
هم‌راســتا‌بــا‌نظریــۀ‌یــان‌گِل‌اســت.‌طبــقِ‌ایــن‌دیــدگاه،‌فعالیت‌هــای‌بیــرون‌از‌خانــه‌در‌ســه‌دســتۀ‌اصلــی‌طبقه‌بنــدی‌می‌شــود:‌نخســت،‌
ــه‌انجــام‌آن‌ ــاری‌ک ــای‌اختی ــه‌انجــام‌آن‌هســتند؛‌دوم،‌فعالیت‌ه ــور‌ب ــران‌مجب ــه‌کارب ــوری‌اســت‌ک ــامل‌ام ــه‌ش ــای‌ضــروری‌ک فعالیت‌ه
وابســته‌بــه‌خصوصیــات‌مــکان‌و‌زمــان‌و‌مطلــوب‌بــودن‌آن‌اســت‌و‌ســوم،‌فعالیت‌هــای‌پی‌آینــدی‌)اجتماعــی(‌کــه‌انجــام‌آن‌بــه‌حضــور‌
ســایر‌کاربــران‌وابســته‌اســت(Carmona et al., 2021) .‌ایــن‌پژوهــش‌نشــان‌داد‌کــه‌ادراک‌خلــق‌مــکان‌ســوم‌بــرای‌شــهروندان‌در‌گــرو‌
ــر‌ ــان‌ب ــذاری‌عناصــر‌تشــکیل‌دهندۀ‌منظــر‌خیاب ــا‌حاکــی‌از‌تأثیرگ ــی‌شــهر‌اســت.‌یافته‌ه ــت‌در‌فضــای‌عموم ــوع‌فعالی حضــور‌هــر‌ســه‌ن
خلــق‌مــکان‌ســوم‌اســت.‌امــا‌بــه‌نظــر‌می‌رســد‌هریــک‌از‌عناصــر،‌تأثیــر‌متفاوتــی‌بــر‌ایــن‌فراینــد‌داشــته‌باشــند؛‌بنابرایــن‌بررســی‌نحــوۀ‌

ــد. ــر‌می‌آی ــه‌نظ ــروری‌ب ــی‌ض ــای‌آت ــذاری‌در‌پژوهش‌ه تأثیرگ
ــوم«،‌در‌ ــکان‌س ــرای‌»م ــده‌ب ــات‌تعریف‌ش ــهری‌و‌خصوصی ــای‌ش ــر‌فضاه ــر‌ب ــی‌مؤث ــاد‌محیط ــن‌ابع ــی‌بی ــۀ‌تطبیق ــی‌و‌مقایس بررس ‌
نمــودار‌رادی‌)عنکبوتــی(،‌تصویــر‌‌4درج‌شــده‌اســت.‌ایــن‌نمــودار‌براســاس‌مــرور‌جامــع‌ادبیــات‌پژوهــش‌در‌حوزه‌هــای‌مرتبــط‌بــا‌طراحــی‌
شــهری،‌روان‌شناســی‌محیطــی‌و‌جامعه‌شناســی‌شــهری،‌بــا‌تمرکــز‌ویــژه‌بــر‌نظریه‌هــای‌مربــوط‌بــه‌مــکان‌ســوم‌و‌ویژگی‌هــای‌فضاهــای‌
مطلــوب‌بــرای‌تعامــات‌اجتماعــی‌شــکل‌گرفتــه‌اســت.‌نـُـه‌خصوصیــت‌اصلــی‌مــکان‌ســوم‌و‌ابعــاد‌محیطــی،‌محور‌هــای‌نمــودار‌را‌تشــکیل‌
می‌دهــد.‌ایــن‌مــوارد‌شــامل:‌تحریــک‌بصــری،‌تســهیل‌تعامــات‌اجتماعــی،‌احســاس‌تعلــق‌و‌هویــت،‌زمینــۀ‌بی‌طــرف،‌دسترســی‌پذیری،‌

حمایــت‌اجتماعــی،‌برابــری،‌ســادگی‌و‌فضــای‌غیررســمی‌اســت.

تحلیــل‌نتایــج‌نمــودار‌حاکــی‌از‌آن‌اســت‌کــه‌خصوصیــات‌»مــکان‌ســوم«‌در‌اکثــر‌محورهــا،‌به‌خصــوص‌در‌ابعــاد‌اجتماعــی‌و‌هویتــی‌ ‌
ــری‌و‌فضــای‌غیررســمی(‌ســهم‌بیشــتری‌ ــت‌اجتماعــی،‌براب ــۀ‌بی‌طــرف،‌دسترســی‌پذیری،‌حمای ــت،‌زمین ــق‌و‌هوی )همچــون‌احســاس‌تعل
ــی،‌ ــاد‌اجتماع ــوم،‌ابع ــای‌س ــکل‌گیری‌مکان‌ه ــف‌و‌ش ــه‌در‌تعری ــت‌ک ــی‌از‌آن‌اس ــه‌حاک ــن‌یافت ــد.‌ای ــی«‌دارن ــاد‌محیط ــه‌»ابع ــبت‌ب نس
ــک‌ ــد‌تحری ــاد‌محیطــی‌و‌بصــری‌فضــا‌)مانن ــر‌ابع ــز‌ب ــاً‌تمرک ــی‌دیگــر،‌صرف ــه‌بیان ــد.‌ب ــژه‌ای‌برخوردارن ــت‌وی ــی‌از‌اهمی فرهنگــی‌و‌هویت

تصویر‌4.‌تطبیق‌ابعاد‌محیطی‌و‌خصوصیات‌مکان‌سوم
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بصــری(‌بــرای‌خلــق‌مــکان‌ســوم‌مؤثــر‌و‌فعــال‌کافــی‌نیســت.‌به‌عبارت‌دیگــر،‌فضاهایــی‌کــه‌صرفــاً‌ازنظــر‌بصــری‌جــذاب‌هســتند،‌لزومــاً‌
ــت‌و‌ســایر‌ ــق‌و‌هوی ــرای‌تعامــات‌اجتماعــی،‌احســاس‌تعل ــد‌زمینه‌هــای‌لازم‌ب ــل‌نمی‌شــوند،‌مگــر‌آنکــه‌بتوانن ــکان‌ســوم«‌تبدی ــه‌»م ب
ویژگی‌هــای‌مرتبــط‌را‌فراهــم‌کننــد.‌همچنیــن،‌هم‌پوشــانی‌محور‌هــای‌تحریــک‌بصــری‌و‌تســهیل‌تعامــات‌اجتماعــی،‌حاکــی‌از‌اهمیــت‌
ایــن‌دو‌جنبــه‌هــم‌بــرای‌ابعــاد‌محیطــی‌و‌هــم‌بــرای‌ویژگی‌هــای‌مــکان‌ســوم‌اســت.‌ایــن‌امــر‌نشــان‌می‌دهــد‌کــه‌ایــن‌دو‌عامــل‌به‌عنــوان‌
نقــاط‌اشــتراک‌و‌زمینه‌هــای‌مشــترک‌بیــن‌ایــن‌دو‌مفهــوم‌عمــل‌می‌کننــد.‌ایــن‌بــدان‌معناســت‌کــه‌تحریــک‌بصــری‌و‌تســهیل‌تعامــات‌
اجتماعــی،‌پیش‌نیازهایــی‌ضــروری‌بــرای‌شــکل‌گیری‌مــکان‌ســوم‌هســتند،‌امــا‌بــرای‌تبدیــل‌یــک‌فضــا‌بــه‌مــکان‌ســوم‌مؤثــر‌و‌فعــال،‌

توجــه‌بــه‌ســایر‌ابعــاد‌اجتماعــی‌و‌هویتــی‌نیــز‌ضــروری‌اســت.
نتایــج‌ایــن‌نمــودار‌تأییــدی‌بــر‌اهمیــت‌رویکــردی‌جامــع‌در‌طراحــی‌فضاهــای‌شــهری‌اســت.‌مبنــا‌قــرار‌دادن‌رویکــردی‌جامــع‌کــه‌ ‌
نه‌تنهــا‌بــه‌جنبه‌هــای‌فیزیکــی‌و‌بصــری،‌بلکــه‌بــه‌ابعــاد‌اجتماعــی،‌فرهنگــی‌و‌هویتــی‌فضــا‌نیــز‌توجــه‌دارد.‌ایــن‌رویکــرد‌می‌توانــد‌بــه‌
خلــق‌مکان‌هــای‌ســوم‌موفق‌تــر‌و‌در‌نتیجــه‌بهبــود‌کیفیــت‌زندگــی‌شــهری‌منجــر‌شــود.‌ایــن‌رویکــرد‌جامــع،‌مســتلزم‌درک‌عمیــق‌نیازهــا،‌
ترجیحــات‌و‌ویژگی‌هــای‌فرهنگــی‌جامعــۀ‌محلــی‌اســت.‌طراحــان‌و‌برنامه‌ریــزان‌شــهری‌بایــد‌بــا‌در‌نظــر‌گرفتــن‌ایــن‌عوامــل،‌فضاهایــی‌
را‌طراحــی‌کننــد‌کــه‌هــم‌ازنظــر‌بصــری‌جــذاب‌باشــند،‌هــم‌امــکان‌تعامــات‌اجتماعــی‌معنــادار،‌شــکل‌گیری‌حــس‌تعلــق‌و‌هویــت‌و‌ایجــاد‌

ــد. ــران‌فراهــم‌آورن ــرای‌کارب تجربه‌هــای‌مثبــت‌را‌ب
ــه‌روش‌ ــرف‌ب ــکای‌ص ــه‌ات ــوان‌ب ــوارد‌می‌ت ــن‌م ــۀ‌ای ــت.‌ازجمل ــی‌اس ــر‌دارای‌محدودیت‌های ــش‌حاض ــه‌پژوه ــت‌ک ــر‌اس ــایان‌ذک ش ‌
ــۀ‌ ــن‌پژوهــش‌بیشــتر‌جنب ــی‌اشــاره‌کــرد.‌در‌نتیجــه،‌یافته‌هــای‌ای ــری‌از‌بررســی‌های‌میدان ــات‌و‌عــدم‌بهره‌گی ــرور‌ادبی ــق‌کیفــی،‌م تحقی
ــرای‌ ــی‌نظــری‌ب ــوان‌چهارچوب ــد‌به‌عن ــن‌پژوهــش‌می‌توان ــن،‌ای ــود‌ای ــا‌وج ــی‌بیشــتر‌اســت.‌ب ــد‌بررســی‌های‌تجرب ــد‌و‌نیازمن نظــری‌دارن
ــوم‌ ــای‌س ــق‌مکان‌ه ــور‌خل ــهری‌به‌منظ ــزان‌ش ــان‌و‌برنامه‌ری ــرای‌طراح ــی‌ب ــود‌و‌راهنمای ــتفاده‌ش ــه‌اس ــن‌زمین ــی‌در‌ای ــای‌آت پژوهش‌ه

ــد. ــر‌باش موفق‌ت

بیانیه ها
تعارض منافع 

نویسندگان‌اعام‌می‌کنند‌که‌هیچ‌تضاد‌منافعی‌مرتبط‌با‌این‌پژوهش‌وجود‌ندارد.

مشارکت مالی
این‌پژوهش‌از‌هیچ‌منبع‌مالی‌اعطایی‌سازمان‌های‌دولتی‌یا‌خصوصی‌برای‌پیشبرد‌تحقیق‌استفاده‌نکرده‌است.

رضایت آگاهانه
در‌فرایند‌این‌تحقیق،‌از‌مشارکت‌افراد‌استفاده‌نشده‌است.

مشارکت نویسندگان
‌ایــده‌پــردازی‌و‌طراحــی‌مطالعــه:‌هانیــه‌جعفــری‌خالــدی؛‌گــردآوری‌داده‌هــا‌و‌تجزیه‌وتحلیــل‌داده‌هــا:‌مهــدی‌خاک‌زنــد؛‌نــگارش‌نســخه‌اولیــه:‌هانیــه‌

جعفــری‌خالــدی؛‌بازبینــی‌و‌اصــاح‌مقالــه:‌مهــدی‌خاک‌زنــد؛‌تأییــد‌نهایــی:‌تمــام‌نویســندگان‌نســخه‌نهایــی‌مقالــه‌را‌تأییــد‌کرده‌انــد.
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