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New cities, as part of the urban development process in Iran, face multiple 
challenges, including a lack of identity and a sense of belonging among residents. 

The new city of Sadra, as an example of these cities, requires approaches that can 
strengthen its physical and cultural identity. In this context, branding, as an effective 
strategy in urban design, can help create a distinct and attractive identity for this 
city. This article examines and presents urban design strategies aimed at branding, 
which will assist in enhancing the physical identity of the new city of Sadra. 
Considering the social, cultural, and economic needs of this city, efforts will be made 
to identify existing challenges and opportunities and to propose practical solutions 
for improving its physical identity. This research is of an applied nature and has been 
conducted through a combination of field methods and library studies. In the field 
section, data have been collected through direct observation of public spaces and 
interviews with residents and specialists. Additionally, using SWOT analysis, the 
existing strengths, weaknesses, opportunities, and threats have been identified, and 
actionable strategies for enhancing the physical identity of the city are presented. 
The significance of this topic lies in the fact that through branding and strengthening 
physical identity, it is possible to enhance residents’ sense of belonging and 
commitment to the city and improve their quality of life. This research can assist 
responsible entities in sustainable development and identity enhancement of urban 
spaces, providing solutions to the existing challenges in this area.
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Introduction: In today’s rapidly urbanizing world, new cities face numerous challenges related to 
urban development, particularly in establishing a unique identity and fostering a sense of belonging 

for their residents. These cities, especially those in developing regions like Iran, often lack the physical 
and cultural characteristics that would allow them to resonate with their inhabitants and attract new 
residents. As a result, issues such as social isolation, weak community engagement, and poor investment 
in local development may arise. The new city of Sadra, located near Shiraz, Iran, offers a poignant example 
of a new urban development struggling to establish its identity and sense of community.
The creation of a strong urban identity is essential for enhancing social cohesion and improving the 
overall quality of life. New cities that fail to build such an identity often suffer from disengaged residents 
and a general lack of investment in community development. In the case of Sadra, despite its potential, 
these challenges are quite apparent. Many residents report feeling disconnected from their surroundings, 
and this sense of disconnection often leads to decreased participation in local initiatives and a lack of 
investment in the city’s development. Given these challenges, it is crucial to explore innovative urban 
design strategies that can enhance the city’s physical and cultural identity, thereby improving social 
cohesion and making the city more attractive and livable.
Branding, which involves creating a distinct and attractive image for the city, is one such strategy that 
can significantly contribute to the development of a city’s identity. Urban branding, through effective 
design and planning, can resonate with both the current residents and potential newcomers, fostering 
a deep connection to the city. This paper aims to explore and recommend urban design strategies that 
focus on branding and identity enhancement for Sadra New City. It examines how such strategies can 
be integrated into the urban development process to overcome existing challenges and contribute to a 
more cohesive, vibrant, and sustainable urban environment.

Materials and Methods: The research methodology employed in this study combines both 
qualitative and quantitative approaches to gain a comprehensive understanding of the challenges 

facing Sadra and to propose effective strategies for its urban development. A mixed-method approach 
was chosen to ensure that both subjective and objective data were gathered from a variety of sources.
Field studies were conducted to directly observe the physical conditions of public spaces in Sadra. These 
observations focused on key aspects such as accessibility, maintenance, and the degree to which these 
spaces facilitated social interactions among residents. The findings revealed that many public spaces 
were underutilized and poorly maintained, which hindered their potential to serve as vibrant community 
hubs. These observations highlighted a critical need for the revitalization of public spaces to enhance 
community engagement and strengthen the physical identity of the city.
In addition to field observations, structured interviews were conducted with a diverse range of 
stakeholders, including residents, local business owners, and urban planners. The interviews aimed to 
gather insights into the perceptions of the city’s identity and the challenges it faces. Participants were 
selected to represent the diversity of the community, including varying ages, professions, and socio-
economic backgrounds. Their feedback provided valuable perspectives on the city’s current state and 
potential improvements.
The quantitative aspect of the research involved administering surveys to residents of Sadra to assess 
their sense of belonging, awareness of urban branding efforts, and satisfaction with the current state of 
the urban environment. The survey responses offered statistical data that complemented the qualitative 
findings, enabling a more nuanced understanding of the factors affecting the city’s identity and social 
cohesion.

Findings: The research uncovered several key findings that are essential for understanding the 
challenges facing Sadra New City and for developing effective urban design strategies:

1.Lack of Public Spaces: One of the most significant issues identified in the research was the lack of 
accessible, well-designed public spaces. Many respondents expressed a desire for more parks, recreational 
areas, and cultural spaces where they could interact with their neighbors and participate in community 
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events. Public spaces are critical for fostering social cohesion, and their absence limits the city’s ability 
to create a sense of community.
2.Inadequate Cultural Representation: Another important finding was the absence of cultural elements 
in the city’s design. Residents felt that the city’s physical environment did not adequately reflect local 
traditions and cultural values. This lack of cultural representation led to a sense of disconnection, with 
many feeling that the city’s identity was generic and lacked a unique sense of place.
3.Transportation Infrastructure: The study also revealed that Sadra suffers from inadequate 
transportation infrastructure. Many residents reported difficulties with accessibility, especially in terms 
of public transportation and pedestrian pathways. Improved transportation networks would not only 
facilitate mobility but also contribute to the city’s physical identity by enhancing its connectivity and 
accessibility.
4.Limited Community Engagement: A critical issue identified through the research was the limited 
involvement of residents in the urban planning process. Many respondents indicated that they felt 
disconnected from decision-making processes and were not sufficiently engaged in shaping the future of 
their city. This lack of participation undermines the sense of ownership and belonging among residents.
Using SWOT analysis, the study identified several strengths, weaknesses, opportunities, and threats 
related to Sadra’s urban development. Strengths include the city’s potential for cultural richness, a strong 
sense of community spirit, and its location near Shiraz, which could attract tourism and investment. 
However, weaknesses include infrastructural deficits, a lack of awareness regarding urban branding, and 
insufficient public spaces. Opportunities for improvement include leveraging Sadra’s cultural heritage, 
enhancing its sustainability practices, and capitalizing on its location to attract businesses and tourists. 
Threats include socio-economic disparities, environmental challenges, and the potential for urban decay 
if issues are not addressed.

Discussion and Conclusion: The findings of this research suggest that the branding and physical 
identity of Sadra New City can be significantly enhanced through targeted urban design strategies. 

The key areas for improvement identified in this study include the development of public spaces, the 
integration of cultural elements, the enhancement of transportation infrastructure, and the promotion 
of resident participation in urban planning.
Incorporating these strategies into the city’s development will help create a more vibrant, inclusive, and 
attractive urban environment. For example, creating well-designed parks and cultural centers will not 
only improve the physical landscape of Sadra but also serve as focal points for community engagement, 
fostering social cohesion among residents. Similarly, integrating local cultural elements into the city’s 
architecture and public art will help establish a unique identity for the city that resonates with its 
residents and attracts newcomers.
Improving transportation infrastructure will enhance the city’s accessibility and facilitate better 
movement for residents and visitors alike. Finally, involving residents in the planning and development 
process through workshops, public forums, and other participatory mechanisms will foster a sense of 
ownership and belonging, ensuring that the city evolves in a way that meets the needs and desires of 
its inhabitants.
In conclusion, this research offers valuable insights for urban planners and policymakers working on 
the development of new cities, particularly in Iran. By focusing on urban branding and community 
engagement, Sadra can emerge as a model for new cities that prioritize the creation of a strong sense of 
identity and belonging. The strategies proposed in this study not only aim to improve the city’s physical 
appearance but also to cultivate a thriving, connected community that will drive the city’s long-term 
success.
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ــد صــدرا(.  نشــریۀ علمــی  ــوردی: شــهر جدی ــۀ م ــد )نمون ــدی شــهرهای جدی ــت کالب ــای هوی ــای طراحــی شــهری به منظــور برندســازی و ارتق ــه راهبرده ــودت، ا. )1403(. ارائ ولی بیگــی، م.، و م
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شــهرهای جدیــد ایــران، ازجملــه شــهر جدیــد صــدرا، بــا چالش هــای متعــددی نظیــر کمبــود هویــت و حــس   
ــهری،  ــی ش ــه در طراح ــر و خلاقان ــتراتژی مؤث ــک اس ــوان ی ــازی به عن ــتند. برندس ــه رو هس ــاکنان روب ــق س تعل
ــۀ  ــه بررســی و ارائ ــه ب ــن مقال ــد. ای ــن شــهر کمــک کن ــرای ای ــز و جــذاب ب ــی متمای ــه ایجــاد هویت ــد ب می توان
ــی  ــدی و فرهنگ ــت کالب ــای هوی ــه ارتق ــازی، ب ــدف برندس ــا ه ــه ب ــردازد ک ــهری می پ ــی ش ــای طراح راهبرده
شــهر جدیــد صــدرا کمــک خواهــد کــرد. در ایــن راســتا، نیازهــای اجتماعــی و فرهنگــی و اقتصــادی ایــن شــهر 
ــرای  ــی و جامــع ب ــا چالش هــا و فرصت هــای موجــود به دقــت بررســی و راهکارهــای عمل شناســایی می شــوند ت
بهبــود هویــت کالبــدی ارائــه شــود. تحقیــق حاضــر از نــوع کاربــردی اســت و به صــورت ترکیبــی از روش هــای 
ــه ای انجــام شــده اســت. داده هــا از طریــق مشــاهدۀ مســتقیم فضاهــای عمومــی و  ــی و مطالعــات کتابخان میدان
مصاحبــه بــا ســاکنان و متخصصــان جمــع آوری شــده اند. عــلاوه بــر ایــن، بــا اســتفاده از تحلیــل SWOT، نقــاط 
قــوت، ضعــف، فرصت هــا و تهدیدهــای موجــود شناســایی و راهبردهــای اجرایــی مناســب بــرای ارتقــای هویــت 
کالبــدی ارائــه می شــود. اهمیــت ایــن موضــوع در ایــن اســت کــه برندســازی و تقویــت هویــت کالبــدی می توانــد 
بــه تقویــت حــس تعلــق و پایبنــدی ســاکنان بــه شــهر و همچنیــن بهبــود کیفیــت زندگــی آنــان منجــر شــود. ایــن 
پژوهــش می توانــد بــه نهادهــای مســئول درزمینــۀ توســعۀ پایــدار و هویت بخشــی بــه فضاهــای شــهری کمــک 
کنــد و راهگشــای چالش هــای موجــود در ایــن زمینــه باشــد. بــا توجــه بــه اهمیــت هویــت در زندگــی شــهری، 
توجــه بــه ایــن مســائل می توانــد نقشــی کلیــدی و اساســی در آینــدۀ شــهر جدیــد صــدرا ایفــا کنــد و بــه ارتقــای 

کیفیــت زندگــی ســاکنان آن کمــک کنــد.
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New cities, as part of the urban development process in Iran, face multiple 
challenges, including a lack of identity and a sense of belonging among residents. 

The new city of Sadra, as an example of these cities, requires approaches that can 
strengthen its physical and cultural identity. In this context, branding, as an effective 
strategy in urban design, can help create a distinct and attractive identity for this 
city. This article examines and presents urban design strategies aimed at branding, 
which will assist in enhancing the physical identity of the new city of Sadra. 
Considering the social, cultural, and economic needs of this city, efforts will be made 
to identify existing challenges and opportunities and to propose practical solutions 
for improving its physical identity. This research is of an applied nature and has been 
conducted through a combination of field methods and library studies. In the field 
section, data have been collected through direct observation of public spaces and 
interviews with residents and specialists. Additionally, using SWOT analysis, the 
existing strengths, weaknesses, opportunities, and threats have been identified, and 
actionable strategies for enhancing the physical identity of the city are presented. 
The significance of this topic lies in the fact that through branding and strengthening 
physical identity, it is possible to enhance residents’ sense of belonging and 
commitment to the city and improve their quality of life. This research can assist 
responsible entities in sustainable development and identity enhancement of urban 
spaces, providing solutions to the existing challenges in this area.
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مقدمه	 	
احــداث شــهر های جدیــد به عنــوان ســکونتگاه های تــازۀ شــهری در جهــان ســابقۀ نســبتاً طولانــی دارنــد؛ امــا شــروع اجــرای گســتردۀ   
شــهرهای جدیــد را بایــد از قــرن بیســتم و پــس از جنــگ جهانــی دوم از کشــور انگلســتان دانســت. انقــاب صنعتــی و صنایــع در شــهرها بــه 
کمبــود مســکن، نیــاز بــه جابه جایــی جمعیــت و صنایــع از شــهرهای بــزرگ بــه شــهرهای کوچــک و ایجــاد ســکونتگاه های جدیــد شــهری 
منجــر شــد. در ایــران نیــز به عنــوان سیاســتی فراگیــر از نیمــۀ دهــۀ ۱۳۶۰ آغــاز شــد. شــهرهای جدیــد در ایــران مراحــل ابتدایــی توسعه شــان 
را طــی می کننــد و بــا مســائل و مشــکات عدیــده روبــه رو هســتند )اجــزا شــکوهی، ۱۳۸۱(. بــا وجــود ایــن تاریخچــۀ نســبتاً غنــی، شــهرهای 
ــازی را  ــازی و برندس ــرورت هویت س ــه ض ــتند ک ــه رو هس ــددی روب ــی متع ــای هویت ــا چالش ه ــدرا، ب ــهر ص ــژه ش ــران، به وی ــد در ای جدی

ــازد. ــکار می س ــش آش بیش ازپی
شــهرهای جدیــد، هویت هایــی دانســته می شــود کــه در مراحــل اولیــۀ رشــد و توســعۀ خــود، بــه نابســامانی هایی دچــار شــده اند و بــرای   
ــه مجــرای متعــارف توســعۀ  ــه ب ــد از طریــق راه حل هــای خاقان ــد، بای ــوع اجتماعــی و اقتصــادی بهــره ببرن ــد از نظام هــای متن اینکــه بتوانن
ــت شــهر و شــهروندان از هــم  ــی، کوزوســکا، 2۰۱۱(. هوی ــه از: دیجکســترا، آنون ــر و دیگــران، ۱۳99 برگرفت ــت شــوند )بهزادف شــهری هدای
تفکیک ناپذیــر اســت و ایــن دو در ســاختار هویــت شــهری تأثیــر متقابــل دارنــد. محیــط شــهری بازتــاب نیازهــا و ارزش هــای انســانی بــوده 
و شــامل دو عنصــر ذهنــی و عینــی اســت کــه بــه ویژگی هــای فیزیکــی شــهر اشــاره می کنــد. ایــن دو بعــد، »هویــت شــهری« و »هویــت 

شــهر« را متمایــز می کننــد.
ــت  ــق را تقوی ــس تعل ــز و ح ــه متمای ــرد را از جامع ــت، ف ــند. هوی ــز باش ــت تمای ــخصیت و قابلی ــان ها دارای ش ــد انس ــد مانن ــهرها بای ش  
می کنــد. در فراینــد جهانــی شــدن، حفــظ هویــت بــرای جوامــع درحال توســعه چالشــی اســت. شــناخت عوامــل مؤثــر بــر هویــت کالبــدی بــه 
تقویــت حــس تعلــق و ایجــاد شــهری ســرزنده کمــک می کنــد. توجــه بــه هویــت کالبــدی به عنــوان یــک عنصــر کلیــدی در توســعۀ شــهری 
ــت  ــت هوی ــد. تقوی ــی کمــک می کن ــش مشــارکت اجتماع ــه افزای ــذارد و ب ــر می گ ــاکنان تأثی ــی س ــت زندگ ــر کیفی ــرا ب ضــروری اســت؛ زی

ــای زندگــی شــهری منجــر شــود. ــع و ارتق ــه شــکوفایی جوام ــد ب ــدی می توان کالب
ــای  ــا تاش ه ــده، مکان ه ــد بین المللی ش ــط جدی ــید. در محی ــد بخش ــده خواه ــهرها در آین ــه ش ــازه ای ب ــت ت ــه، هوی ــازی آگاهان برندس
چندگانــه ای را به منظــور توصیــف ویژگــی متمایــز از خــود انجــام می دهنــد. افــزون بــر عوامــل اقتصــادی ســنتی و زیرســاخت های شــهری، 
ــداد  ــی توســعه قلم ــای محل ــرۀ معیار ه ــی در زم ــی، زیبایی شــناختی شــهری و خط مشــی های توســعۀ محل ــت زندگ ــر کیفی ــرم نظی ــل ن عوام
ــه  ــت یافت ــا اهمی ــام دنی ــی در تم ــکان و برندســازی به صــورت روزافزون ــی م ــر، نقــش خط مشــی گذاری، بازاریاب می شــوند. در چهارچــوب اخی

اســت )فؤادیــان، ۱4۰۰برگرفتــه از: متاکســاز، 2۰۱۰(. 
برندســازی شــهری رویکــردی جدیــد به ســمت توســعۀ شــهری شــهرهای پایــدار اســت. نــام تجــاری شــهر، جنبــۀ جدیــدی از ارتباطــات   
شــهری و بازاریابــی تصویــر شــهر را بــه شــیوه های مختلــف بهبــود می بخشــد. بــا تبدیــل تصویــر بصــری شــهر بــه تصویــر برنــد، ویژگی هــای 

.)2013 ,Rehan Mohammed Reeman( ــود ــدار ایجــاد می ش ــر شــهری پای ــود و تصوی ــان می ش ــهر نمای ــرد ش منحصربه ف
ــد صــدرا،  ــدی مانن ــدی در شــهرهای جدی ــن حــوزه از آنجــا ناشــی می شــود کــه برندســازی و تقویــت هویــت کالب ضــرورت پژوهــش در ای
نه تنهــا بــه ارتقــای کیفیــت زندگــی ســاکنان کمــک می کنــد، بلکــه احســاس تعلــق و هویــت اجتماعــی را نیــز تقویــت می ســازد. در دنیــای 
امــروز، ایجــاد هویتــی قــوی و متمایــز می توانــد بــه جــذب ســرمایه گذاری و توســعۀ پایــدار شــهری منجــر شــود. از همیــن رو، ایــن تحقیــق 
هــم بــه بررســی هویــت کالبــدی و برندســازی در شــهر صــدرا می پــردازد و هــم به دنبــال ارائــۀ راهکارهایــی اســت کــه بتوانــد بــه شــکوفایی 

و توســعۀ پایــدار ایــن شــهرها کمــک کنــد.
ــازی و بررســی  ــدی، برندس ــت کالب ــۀ هوی ــتای دو مؤلف ــرات پژوهشــگران در راس ــل نظ ــه بررســی و تحلی ــن پژوهــش ب ــن در ای بنابرای  

ــم. ــدرا می پردازی ــد ص ــهرهای جدی ــۀ آن در ش ــای طراحان ــۀ راهبرده ــدف ارائ ــا ه ــدرا ب ــد ص ــهر جدی ــتخرج در ش ــاخص های مس ش

اهداف	تحقیق 	
هدف	کلی 	

ــدی شــهر  ــت کالب ــای هوی ــه ارتق ــق برندســازی ب ــه از طری ــۀ راهبردهــای طراحــی شــهری اســت ک ــه بررســی و ارائ ــن مقال هــدف ای  
جدیــد صــدرا کمــک کنــد. بــا توجــه بــه نیازهــای اجتماعــی و فرهنگــی و اقتصــادی ایــن شــهر، تــاش می شــود بــا شناســایی چالش هــا و 

ــم. ــه دهی ــدی ارائ ــت کالب ــود هوی ــرای بهب ــی ب ــای عمل ــم و راهکاره ــایی کنی ــود را شناس ــف موج ــوت و ضع ــاط ق ــا، نق فرصت ه
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اهداف	جزئی 	
بررسی	شاخص	های	برندینگ	شهری	و	هویت	کالبدی  	

ــۀ آن 	  ــزان برخــورداری از برندینــگ شــهری و هویــت کالبــدی شــهر و ارائ ــی و تحلیــل وضــع موجــود شــهر صــدرا و بررســی می ارزیاب
ــوات ــدول س ــیلۀ ج به وس

ارائه راهبردها و سیاست هایی اجرایی به منظور ایجاد برندینگ شهری و نهایتاً ارتقای هویت کالبدی شهر جدید صدرا	 

روش	تحقیق 	
ایــن پژوهــش از نــوع کاربــردی اســت کــه ترکیبــی از روش هــای میدانــی و مطالعــات کتابخانــه ای در آن اســتفاده شــده اســت. هــدف از   
ــزان وجــود شــاخص ها و زیرشــاخص های برندســازی  ــدی و بررســی می ــت کالب ــری از هوی ــه درک عمیق ت ــع، دســتیابی ب ــن رویکــرد جام ای
و هویــت کالبــدی شــهر جدیــد صــدرا و شناســایی راهبردهــای مؤثــر در طراحــی شــهری اســت. در بخــش مطالعــات کتابخانــه ای بــه بررســی 
منابــع موجــود شــامل مقــالات علمــی، کتــب تخصصــی و گزارش هــای مرتبــط بــا طراحــی شــهری، برندســازی شــهری و هویــت کالبــدی 

پرداخته  شــده اســت.
در بخــش بررســی میدانــی بــرای جمــع آوری اطاعــات از روش هــای مشــاهدۀ مســتقیم، بررســی فضاهــای عمومــی و معمــاری، عناصــر   
هویتــی موجــود در شــهر جدیــد صــدرا و مصاحبــه بــا ســاکنان و متخصصــان شــهر اســتفاده شــده اســت. نهایتــاً براســاس نتایــج به دســت آمده 
از طریــق تحلیــل SWOT، راهبردهــا و سیاســت های اجرایــی بــرای ارتقــای هویــت کالبــدی شــهر جدیــد صــدرا ارائــه خواهــد شــد. ایــن 
راهبردهــا بــه نهادهــای مســئول کمــک خواهــد کــرد تــا در توســعۀ پایــدار و هویت بخشــی بــه فضاهــای شــهری بــه شــکل مؤثرتــری اقــدام 

کننــد.

محدودۀ	مورد	مطالعه 	
شــهر جدیــد صــدرا در مقایســه بــا ۱۸ شــهر جدیــد کشــور، نزدیک تریــن فاصلــه را بــا مادرشــهر شــیراز دارد. ایــن شــهر براســاس مصوبــۀ   
ــا  ــخ ۱۳۷4/۱۱/2۳ ب ــی شــده و نقشــۀ طــرح جامــع آن در تاری ــران، در شــمال غــرب شــیراز مکان یاب شــورای عالی شهرســازی و معمــاری ای
ظرفیــت ۳۰۰هــزار نفــر تأییــد شــده اســت. طــرح تفصیلــی نیــز در تاریــخ ۱۳۷9/۱۰/۰۵ بــه تصویــب کمیســیون مــادۀ ۵ اســتان رســیده اســت.

محــدودۀ قانونــی شــهر صــدرا حــدود ۵هــزار هکتــار اســت و در مختصــات جغرافیایــی ۵2 درجــه و 24 تــا ۵2 درجــه و ۳4 دقیقــه طــول   
شــرقی و 29 درجــه و 49 تــا 29 درجــه و ۵۱ دقیقــه عــرض شــمالی واقــع شــده اســت. حریــم شــهر )بــا احتســاب محــدودۀ قانونــی( ۱۷هــزار 
هکتــار مســاحت دارد و میانگیــن ارتفــاع آن ۱۸۳۵ متــر از ســطح دریاســت. ایــن شــهر آب وهــوای گــرم و خشــک دارد و به دلیــل موقعیتــش 
ــر از  ــه خنک ت ــا ۳ درج ــن 2 ت ــور میانگی ــای آن به ط ــرق دارد. دم ــه ش ــرب ب ــی از غ ــان و روشــکن، نســیم دائم ــته کوه ملوس ج ــن دو رش بی

ــه از: شــهرداری صــدرا، ۱۳94(.  شــیراز اســت. )فرگی ششــده و دیگــران، ۱۳9۷، برگرفت

مبانی	نظری	و	پیشینۀ	پژوهش 	
برند 	

ــد( را  ــکا )برن ــی آمری ــد. انجمــن بازاریاب ــا عمــل می کنن ــز کــردن محصــولات و خدمــات از رقب ــرای متمای ــی ب ــوان ابزارهای برندهــا به عن  
ــام، واژه، اصطــاح، نمــاد، عامــت، نشــان، طــرح یــا ترکیبــی از مــوارد معرفــی می کنــد کــه معــرف اختصاصــی کالاهــا و  به عنــوان یــک ن
خدمــات گروهــی از تولیدکننــدگان اســت و آن هــا را از ســایر تولیدکننــدگان و رقبــا متمایــز می ســازد )محمــودی آذر و داودپــور، ۱۳9۸ برگرفتــه 
ــراوان  ــی ف ــاری و اجتماع ــا ارزش اعتب ــی ب ــا خدمت ــول ی ــه محص ــولًا ب ــد معم ــی، ۱۳9۰(. برن ــای بازرگان ــات و پژوهش ه ــۀ مطالع از مؤسس
ــد کــه احســاس مالکیــت را در مشــتریان ایجــاد می کننــد )رســتمی و  اشــاره می کنــد؛ به عبارت دیگــر، برندهــا هویــت اجتماعــی خاصــی دارن
دیگــران، ۱۳9۷، برگرفتــه از: کایوفمــن و همــکاران، 2۰۱۶(. ایــن برندهــا منبعــی قــوی بــرای ایجــاد مزیــت رقابتــی و وفــاداری مشــتریان بــه 

ــد. ــمار می آین ش
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برندسازی 	
برندســازی یکــی از مهم تریــن اقدامــات بــرای هــر صاحــب برنــد اســت؛ زیــرا مؤلفــه ای اســت کــه مشــتریان را از خریــدار بــه هــوادار و   
طرفــدار تبدیــل می کنــد و آن هــا را تشــویق می کنــد بــدون نیــاز بــه تــاش برنــد، بــه تبلیــغ محصــول بپردازنــد. برندســازی دانشــی اســت کــه 
بــا برتــری دادن بــه برنــد، اعتبــار و شــهرت آن را در بــازار رقابتــی افزایــش می دهــد و بــه فــروش و قیمــت بیشــتر محصــولات منجــر می شــود 
)مختــاری ملک آبــادی و دیگــران، ۱4۰۱ برگرفتــه از امیــر جاویــد، ۱4۰۰(. ایــن فراینــد، اســتراتژی آگاهانــه ای اســت کــه ویژگی هــای خــاص 
ــی و  ــد )لزگ ــا را تشــخیص دهن ــان بیشــتری آن ه ــا اطمین ــدگان ب ــا مصرف کنن ــد ت ــی می کن ــی معرف ــای اصل ــوان ارزش ه محصــول را به عن
صیامــی،۱۳9۶ برگرفتــه از :DeChernatony, Dall’olmo, 1998(. اگرچــه برندســازی در ابتــدا بــه مدیریــت و برنامه ریــزی بیشــتری 

نیــاز دارد، امــا درنهایــت بــه رضایــت مشــتری و تمایــز محصــول از رقبــا منجــر می شــود.

برندسازی	شهری 	
ــهری،  ــد ش ــی، ۱۳9۶(. برن ــدکار و کاظم ــت )بافن ــظ آن اس ــرد و حف ــی منحصربه ف ــق نام ــی در خل ــای اصل ــی از فراینده ــازی یک برندس  
ــهری،  ــازی ش ــت. برندس ــگری اس ــای گردش ــاکنان آن و جذابیت ه ــهر، س ــارۀ ش ــان درب ــات مخاطب ــورات و انطباق ــده از تص ــی پیچی ترکیب
راهبــردی جامــع و بلندمــدت اســت کــه بــه ارتقــای اعتبــار و خوش نامــی شــهر و افزایــش توانمندی هــای رقابتــی کمــک می کنــد )بافنــدکار 

ــی، ۱۳9۶(. و کاظم
ــذب  ــق و ج ــس تعل ــج ح ــه تروی ــد ب ــرد دارد و می توان ــز کارب ــهرها نی ــرای ش ــه ب ــی، بلک ــولات فیزیک ــرای محص ــا ب ــازی نه تنه برندس  
ــان، ۱۳9۶(.  ــده اند )رحیمی ــل ش ــی تبدی ــای جغرافیای ــذار در رقابت ه ــران تأثیرگ ــه بازیگ ــهرها ب ــتا، ش ــن راس ــد. در ای ــک کن ــگر کم گردش
ــد. ــک می کن ــرای آن کم ــده ب ــتراتژیک قانع کنن ــم انداز اس ــف چش ــهر و تعری ــرای ش ــت ب ــخصیت مثب ــاد ش ــه ایج ــهری ب ــازی ش برندس

کتلر و همکاران چهار دلیل عمده برای اهمیت برندسازی شهرها ذکر کرده اند:
- تغییرات جهانی و رقابت بین شهرها؛	
- زوال و اشتهار منفی شهرها؛	
- افزایش رقابت برای جذب منابع؛	
- خودحاکمیتی و تأمین بودجۀ محلی.	

ــی  ــوان بخش ــاکنان به عن ــه س ــیدند ک ــه رس ــن نتیج ــه ای ــهری ب ــد ش ــاکنان در برن ــش س ــی نق ــا بررس ــکاران )2۰۱۳( ب ــراون و هم ب  
جدایی ناپذیــر از برنــد، ســفیران آن و رأی دهنــدگان، نقــش بســزایی در موفقیــت برنــد شــهری دارنــد )بافنــدکار و کاظمــی، ۱۳9۶(.
ــات  ــد و نظری ــق و تفحــص کرده ان ــد و برندســازی شــهری تحقی ــارۀ موضــوع برن ــادآوری کــرد کــه پژوهشــگران بســیاری درب ــد ی ــه بای البت

ــم: ــم می پردازی ــن مفاهی ــه برخــی از ای ــد کــه در اینجــا در جــدول ۱ ب ــان کرده ان ــارۀ مفهــوم برندســازی بی ــی درب متفاوت
جدول ۱: تعاریف برندسازی شهری از محققان، منبع: رحیمیان، ۱۳9۶

توضیح مفهومنام محقق و سال

برندسازی شهری ایجاد ارتباط بین مردم و تصویری از شهرشان است.نیکرسون )۱999(

هدف اساسی برندسازی شهری فراهم کردن سازگاری و تمرکز راهبرد ارتباطات است.هال )۱999(

کای )2۰۰2(
برندسازی شهری به معنی انتخاب ترکیبی از عوامل برند )شامل نام، واژه، اصطاح، نماد، عامت، نشان، طرح و یا 

ترکیبی از موارد فوق( است که با ایجاد تصویری مثبت منجر به شناخت و تمایز شهر مورد نظر از سایر شهرها می شود.

برندسازی شهری روشی برای افزایش جاذبۀ شهر و نقطۀ اساسی شناخت شهر است.رینیستو )2۰۰۳(

برندسازی شهری تاشی برای ایجاد و غنی سازی کیفیت زندگی شهری است.جولیو )2۰۰۵(
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شاخص	انهالت
ــت  ــر انهال ــهری از نظ ــد ش ــای برن ــن مؤلفه ه ــد. مهم تری ــرح ش ــال 2۰۰۵ مط ــت در س ــیمون انهال ــط س ــار توس ــاخص اولین ب ــن ش ای  

از: عبارت انــد 
- میزان شناخته  شدن شهر مدنظر در دنیا؛	
- زیبایی شهر؛	
- فرصت اقتصادی و آموزشی شهر؛	
- میزان جذابیت شهر؛	
- سبک زندگی شهری پرشور و نشاط )محمودی آذر و داودپور، ۱۳9۸ برگرفته از: کریس،2۰۱4(.	

ــه غریبه هــا  ــودن ســاکنان و تعصــب مــردم یــک شــهر نســبت ب ــزان خون گــرم ب ــوازی، می ــر مهمان ن ســاکنان یــک شــهر: در اینجــا ب  
تأکیــد می شــود )محمــودی آذر و داودپــور، ۱۳9۸ برگرفتــه از: غفوریــان و همت پــور، ۱۳92(.

ــات  ــکن و احتیاج ــۀ مس ــی، تهی ــوه و روش زندگ ــاخت آن دارد. نح ــزایی در س ــر بس ــهر، تأثی ــی در ش ــرط های زندگ ــت، پیش ش درنهای  
اســتانداردهای خدمــات عمومــی نظیــر مــدارس، بیمارســتان ها، حمل ونقــل عمومــی و تســهیات ورزشــی از ایــن جمله انــد )محمــودی آذر و 

ــم: ــت می پردازی ــل از انهال ــه نق ــد ب ــاخص های برن ــه ش ــدول 2( ب ــه )در ج ــی آذر،۱۳9۱(. در ادام ــه از: خزای ــور، ۱۳9۸برگرفت داودپ

جدول2: شاخص های برند شهری، منبع: نگارنده به نقل از انهالت

شاخص	های	برند	شهری	به	نقل	از	انهالت

وضعیت و موقعیت بین المللی شهر، اثرگذاری بین المللی شهرحضور

ظاهر شهر و عوامل فیزیکی، نظیر تمیزی محیطمکان

فرصت های شهر برای توسعه در آیندهپتانسیل

پویایی و هیجان شهر، فعالیت های جالب برای ساکنان و بازدیدکنندگانتحرک

صداقت و صمیمیت مردم شهر و تنوع فرهنگیمردم

زیرساخت های اساسی و تسهیات عمومی شهرپیش زمینه ها

هویت  
دهخــدا در لغت نامــۀ خــود بــا اشــاره بــه ریشــۀ هُــوَ، هویــت را بــه مفهــوم غایــت جوهــر یــا تمــام صفــات مثبــت )ذات باری تعالــی( بیــان   
کــرده اســت )دهخــدا، ۱۳4۵(. هویــت شــهر، پــل ارتباطــی میــان انســان و محیــط اســت کــه از طریــق عواملــی همچــون فرهنــگ، ســابقۀ 

تاریخــی، عملکــرد و نمادهــای شــهر ایجــاد می شــود.
می توان گفت هویت یک شهر از دو طریق ایجاد می شود:

- عوامــل	غیرشهرســازانه: ایــن عوامــل فرهنــگ و ســابقۀ تاریخــی را شــامل می شــوند کــه معمــولًا از گذشــته وجــود داشــته اند و 	
ــه برنامه ریــزی خــاص بــرای ایجــاد آن هــا نیســت. نیــازی ب

- ــزی 	 ــی و برنامه ری ــهر، طراح ــا ش ــط ی ــی در محی ــت ذهن ــاد هوی ــرای ایج ــه ب ــور آگاهان ــل به ط ــن عوام ــازانه: ای ــل	شهرس عوام
ــازی. ــژه و برندس ــی وی ــا، طراح ــاخت نماده ــد س ــوند؛ مانن می ش

در جهانــی کــه افــراد، شــرکت ها و شــهرها در حــال رقابــت بــا یکدیگرنــد، برندســازی می توانــد بــه افزایــش بهــره وری و متمایــز شــدن   
کمــک کنــد. همان طــور کــه انهالــت بیــان می کنــد، امــروز جهــان بــه بــازار بزرگــی تبدیــل شــده اســت کــه هــر کشــور، شــهر یــا منطقــه 

ــد. ــت کن ــا دیگــر مناطــق رقاب ــد ب ــی بای ــب گردشــگران، ســرمایه گذاران و شــرکت های جهان ــرای جل ب
هویــت، مجموعــه ای از صفــات و مشــخصاتی اســت کــه موجــب تشــخیص فــرد یــا اجتمــاع از دیگــران می شــود. ایــن امــر دربــارۀ شــهر نیــز 
صــدق می کنــد و باعــث می شــود شــهر، شــخصیت مســتقل و یگانــه ای پیــدا کنــد )ســعادت فر و ســندگل، ۱۳9۳(. هویــت شــهری به واســطۀ 



بهار و تابستان 1403. دوره 1. شماره 1/ صفحات 93-116

ارائه راهبردهای طراحی شهری به منظور برندسازی و ارتقای هویت کالبدی...

104

ایجــاد و تداعــی خاطــرات عمومــی در شــهروندان، تعلق خاطــر و وابســتگی را در آن هــا فراهــم مــی آورد. به طورکلــی، هویــت واژه ای چندپهلــو 
اســت کــه تعابیــر متعــددی بــرای آن وجــود دارد و برخــی تعابیــر به دلیــل تشــابه معنایــی، ممکــن اســت به جــای آن بــه کار رونــد )ســعادت فر 

و ســندگل، ۱۳9۳، برگرفتــه از: اصانلــو، ۱۳۸۸(.

مفهوم	کالبد	در	معماری	و	طراحی	شهری 	
در ادبیــات طراحــی شــهری، واژۀ شــکل )فــرم( شــهر به عنــوان متــرادف کالبــد در نظــر گرفتــه می شــود و بــه ســاختار فیزیکــی بناهــا،   
خیابان هــا، پارک هــا و ســایر عناصــر محیطــی اشــاره دارد. کویــن لینــچ در کتــاب »ســیمای شــهر« فــرم شــهر را به عنــوان مظاهــر جســمی 
ــد و شــکل شــهر، رکــن  ــوع و بی جــان )ســاختمان ها( اشــاره می کن ــه عناصــر مصن ــد شــهر ب ــر شــهر تعریــف کــرده اســت. کالب و رؤیت پذی
اساســی طراحــی شــهری اســت کــه امــکان وقــوع فعالیت هــای شــهری را فراهــم می کنــد. ایــن شــکل شــامل مورفولــوژی، بافــت فیزیکــی 

و کارکردهــای اداری و صنعتــی اســت.

هویت	کالبدی 	
در فرهنگ نامــۀ دهخــدا، کالبــد بــه معنــای کالــب اســت کــه قالــب هرچیــز باشــد. در طراحــی شــهری، واژۀ فــرم متــرادف کالبــد تلقــی   
ــد  ــز می کن ــه جســم شــهر را از شــهرهای دیگــر متمای ــی اطــاق می شــود ک ــات و ویژگی های ــه مجموعــه صف ــدی ب ــت کالب می شــود. هوی
ــه ای باشــند کــه جســم شــهر در عیــن تــداوم زمانــی، دچــار  ــا هویــت خــودی آشــکار می ســازد. ایــن صفــات بایــد به گون و شــباهت آن را ب

تحــول و تکامــل نیــز شــود و بــه پیدایــش یــک کل منجــر گــردد )میرمقتدایــی، ۱۳۸۳(.
ــز  ــۀ خــاص، شــخصیت و تمای ــا ناحی ــه شــهر ی ــی اشــاره دارد کــه ب ــه ویژگی هــا و عناصــر فیزیکــی و فضای هویــت کالبــدی شــهری ب
ــا و  ــن فضاه ــا ای ــان ها ب ــل انس ــه تعام ــت و ب ــی اس ــای عموم ــا و فضاه ــاری، خیابان ه ــاختارهای معم ــامل س ــت ش ــن هوی ــد. ای می بخش
تجربیــات اجتماعــی و فرهنگــی وابســته اســت. در ادامــه، بــه تعریــف هویــت کالبــدی از دیــدگاه برخــی اندیشــمندان پرداختــه می شــود )جــدول 

.)۳
جدول ۳: تعریف هویت کالبدی از دید برخی از اندیشمندان، منبع: بذرگر، ۱۳9۶ 

مفهوم	و	تعریف	هویت	نظریه	پرداز
)کالبدی(

عوامل	زیربنایی	هویت	
نتیجه	گیری)کالبدی(

راپاپورت
خصوصیتی که قابلیت تمیز و 

تشخیص عنصری را از عناصر دیگر 
فراهم می آورد و عناصر شهری را از 

یکدیگر متمایز می سازد.

خصوصیات تاریخی، 
اجتماعی و روان شناسی

»تفــاوت  کیفیــت  دو  داشــتن  مســتلزم  هویــت، 
برون گروهــی« و »تشــابه درون گروهــی« خصوصیــات 

اســت. به طــور هم زمــان 

کوین	لینچ

حدی که شخص می تواند یک 
مکان را به عنوان مکان متمایز 

از سایر مکان ها شناسایی 
کند، به گونه ای که شخصیتی 

منحصربه فرد داشته باشد.

خصوصیات تاریخی، 
اجتماعی و روان شناسی

هویــت منجــر بــه حــس تشــخیص، خوانایــی و 
عملکــرد عاطفــی و حــس تعلــق بــه محیــط می شــود.

هویت، تجسم کالبدی کیفیت های کریستوفر	الکساندر
بی نام در بناهاست.

خصوصیات تاریخی، 
اجتماعی و روان شناسی

ــر  ــات و روح ه ــی حی ــای اصل ــه مبن ــی ک کیفیت های
انســان، شــهر، بنــا و یــا طبیعــت بکــر هســتند، تجســم 

کالبــدی هویت انــد.

والتربور
هویت، همان تفاوت های کوچک 

و بزرگی است که باعث بازشناختن 
یک مکان و خوانایی محیط 

می شود.

وجود تنوع و جذابیت در فرم 
و عملکرد محیط

هویــت منجــر بــه خوانایــی و حــس تعلــق بــه محیــط 
می شــود.
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ادوارد	رلف

هویت ارتباط متقابل »ترکیب 
ظاهری و کالبدی نمادها«، 
»عملکردها و فعالیت های 

قابل مشاهده« و مفاهیم نمادها در 
محیط است.

فضای کالبدی، مفاهیم و 
فعالیت ها در محیط

ــن  ــل بی ــت، تعام ــد هوی ــهری واج ــای ش در مکان ه
در  مفاهیــم  و  فعالیت هــا  کالبــدی،  ویژگی هــای 

ــود. ــده می ش ــط دی محی

گوردن	کالن

هویت، توجه به شخصیت های 
فردی هر محیط و پرهیز از 

یکنواختی در محیط های شهری از 
طریق به جلوه درآوردن ویژگی های 

خاص هر محیط است.

سبک های طراحی کالبدی، 
جزئیات، خصوصیات، 

برجستگی ها و شیوه هایی که 
بناها در قالب آن ها شکل 

می گیرند.

و  هویــت  بایــد  مطلــوب  شــهری  محیــط  یــک 
شــخصیتی مســتقل از هویــت فــرد داشــته باشــد.

جین	جیکوبز
هویت در رابطه با فعالیت ها و 

زندگی خیابان های شهری از دیدگاه 
برنامه ریزی شهری تعریف می شود.

جنبه های برنامه ریزی شهری
ــاط و  ــهری، اخت ــای ش ــای فضاه ــوع در فعالیت ه تن
ــات انســانی و  ترکیــب کاربری هــا و عمــده کــردن حی

اجتماعــی در هویــت محیــط اهمیــت دارد.

شاخص	های	هویت	کالبدی 	
هویــت کالبــدی هــر شــهر شــامل ویژگی هــا و عناصــر فیزیکــی اســت کــه در شــکل گیری شــخصیت و جذابیــت آن نقــش دارنــد. ایــن   
شــاخص ها نمایانگــر طراحــی شــهری و تأثیــر مســتقیم بــر کیفیــت زندگــی ســاکنان و تجربــۀ بازدیدکننــدگان هســتند. در ادامــه، مهم تریــن 
شــاخص های هویــت کالبــدی کــه بــه ارزیابــی هویــت فیزیکــی شــهرها کمــک می کننــد، بررســی می شــود. جــدول زیــر مؤلفه هــای هویــت 

کالبــدی از بذرگــر )۱۳9۶( را معرفــی می کنــد.
جدول4: عوامل زیربنایی هویت کالبدی، منبع: بذرگر، ۱۳9۶

توضیحاتمؤلفه	
پیوند با تاریخ گذشتۀ شیراز و ساکنان آنتاریخی بودن 

ارتباط با جغرافیا و فرهنگ خاص شیرازبومی بودن )زمینه گرایی(
داشتن خوانایی و امکان تشخیص از بافت شهری پیرامونمتمایز بودن
تنوع فعالیت ها، تسهیات جانبی و امکان دسترسی و بهره برداری از فضای شهری پیرامونپذیرا بودن

خاص بودن از نظر سبک معماری و داشتن فرم خاصطراحی، فرم و معماری
اندازه و مقیاس انسانی، ارتفاع، تناسب اندازه هامحصوریت فضایی

برخورداری از مصالح، رنگ و بدنه بافت مناسبنما

شهر	جدید 	
مفهــوم شــهر جدیــد، نخســتین بار در قــرن نوزدهــم توســط ابنــزر هــاوارد در خصــوص باغ شــهرهای انگلســتان مطــرح شــد. بنیــاد اصلــی   
شــهرهای جدیــد بــه خودکفایــی، اســتقال، تعــادل جمعیــت و اشــتغال مربــوط می شــود و هــدف اصلــی آن هــا تنظیــم سیاســت نظــام شــهری 

است.
شــهرهای جدیــد پــس از جنــگ جهانــی دوم، الگویــی بــرای حــل مشــکات اجتماعــی، اقتصــادی و محیطــی شــهرهای بــزرگ بودنــد و   
در کشــورهای مختلــف بــرای جــذب ســرریزهای جمعیتــی و توســعۀ نواحــی عقب مانــده بــه کار گرفتــه شــدند )ســرور و دیگــران، ۱4۰۱(. ایــن 
شــهرها بــه حــل مشــکات اقتصــادی و اجتماعــی کمــک می کننــد و هویت هــای در حــال توســعه ای هســتند کــه در مراحــل اولیــۀ رشــد، بــا 
ــه مســیر متعــارف  ــه ب ــرداری از نظام هــای اقتصــادی و اجتماعــی، بایــد از طریــق راهکارهــای خاقان ــرای بهره ب نابســامانی هایی مواجهنــد. ب

توســعۀ شــهری هدایــت شــوند )بهزادفــر و دیگــران، ۱۳99(.

پیشینۀ	شهر	جدید 	
در اینجــا )جــدول ۵( بــه بررســی های برخــی پژوهشــگران دربــارۀ موضــوع شــهر جدیــد و پیشــینۀ شــهرهای جدیــد و نتایــج حاصــل از آن   

ــم. می پردازی

ادامه جدول ۳: تعریف هویت کالبدی از دید برخی از اندیشمندان، منبع: نگارندگان
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جدول ۵- جدول پیشینۀ شهرهای جدید، منبع: بهزادفر و دیگران،۱۳99

نتایجهدفپژوهشگرانعنوان	پژوهش

تدوین شاخص رقابت پذیری 
انگلستان

رابرت هاگینز و 
همکاران )2۰۰۳(

استخراج شاخص های ارزیابی شهرهای 
انگلستان و رتبه بندی آن ها

سه ســطحی  شــاخص  بــه  دســتیابی  هــدف 
ــری شــهرهای انگلســتان اســت. انتشــار  رقابت پذی
رتبه بنــدی هرســالۀ مناطــق دوازده گانــه، انگلســتان 
به صــورت دوره ای بــرای بررســی میــزان پیشــرفت 

ــود. ــر می ش ــا منتش ــرفت آن ه ــا پس ی

یان هوواری و همکاران رقابت منطقه ای در فناند
)2۰۰۰(

تدوین شاخص ارزیابی شهرهای فناند 
و رتبه بندی آن ها

ــی  ــت رقابت ــذار در مزی ــل تأثیرگ ــن عوام مهم تری
نــوآوری،  انســانی،  فنانــد ســرمایأ  شــهرهای 
بیــن  اســت.  دسترســی  قابلیــت  و  تجمــع 
ســرانۀ درآمــد و اشــتغال به عنــوان پیامدهــای 
رقابت پذیــری و معرف هــا و معین هــا به عنــوان 
ــد. ــل ش ــک قائ ــد تفکی ــری بای ــع رقابت پذی مناب

رابرت استیمسون و توسعۀ اقتصادی منطقه ای
همکاران )2۰۰۶(

سنجش رقابت پذیری منطقه ای و 
استخراج راهبردهای توسعه

زیرســاخت راهبــردی کســب وکار به عنــوان اولویــت 
اول ســرمایه گذاری در بیــن زیرســاخت ها و صنایــع 
ــن  ــت اول ســرمایه گذاری در بی ــی اولوی ــواد غذای م
در  تعیین کننــده ای  تأثیــر  صنعتــی  خوشــه های 

ــد. ــه ای دارن ــری منطق رقابت پذی

عبدالرزاق رئیسی رضا بررسی مفاهیم رقابت پذیری
نوروزی )۱۳9۳(

استخراج عوامل مؤثر بر رقابت پذیری 
اقتصادی

وجــود  بــازار  ذات  در  شــرکت ها  بیــن  رقابــت 
ــده از  ــف پذیرفته ش ــک تعری ــروز ی ــه ام ــا ب دارد ت
ــف  ــم مختل ــی مفاهی ــود دارد؛ ول ــری وج رقابت پذی
ــرای  ــی ب ــه ای آن را توانای ــد به گون ــاش می کنن ت
ــف  ــرای جــذب تعری ــی ب ــه دســت آوردن و توانای ب

ــد. کنن

شناسایی و اولویت بندی 
عوامل ریشه ای تأثیرگذار 
در ارتقای رقابت پذیری 
منطقه ای مورد مطالعاتی 

استان کردستان

مهدی ده جانی )۱۳9۳(
شناسایی و اولویت بندی مهم ترین 

عوامل رقابت پذیری منطقه ای بوده که 
در توسعۀ استان کردستان تأثیرگذارند

در ســطح عامل هــا عامــل اقتصــادی بــا 24درصــد 
و عامــل نهــادی سیاســی بــا ۱۸درصــد و در ســطح 
ــا  ــد ب ــام تولی ــدی نظ ــون کارآم ــی چ دوم معیارهای
ــا 4۳درصــد،  ــی ب 44درصــد و سیاســت گذاری دولت
رقابت پذیــری  ارتقــای  در  را  تأثیــر  بیشــترین 
منطقــه ای اســتان کردســتان دارنــد. در بخــش 
ــگل داری  ــای جن ــادی بخش ه ــران های اقتص پیش
ــب ۳2٫۱، ۱۷٫۱  ــه ترتی ــاورزی ب ــاختمان و کش س
فعالیتــی  بخش هــای  رقابت پذیرتریــن  و4۰/۱ 

محســوب می شــوند.

شناسایی و اولویت بندی 
عوامل مؤثر در رقابت پذیری 

منطقه ای در استان گیان
نیوشا مدنی و نادر زالی 

)۱۳9۵(
شناسایی و اولویت بندی عوامل مؤثر 
در رقابت پذیری منطقه ای در استان 

گیان

ــاخص  ــر ش ــی »زی ــاخص ارزیاب ــطح اول ش در س
ــر شــاخص سیاســی نهــادی« و  اقتصــادی« و »زی
ــد و  ــام تولی ــدی نظ ــل کارآم ــطح دوم عوام در س
ــر را در  ــی« بیشــترین تأثی ــذاری دولت »سیاســت گ
ــد. ــان دارن ــتان گی ــه ای اس ــری منطق رقابت پذی

تحلیــل مطالعــات پیشــین نشــان می دهــد کــه ادبیــات رقابت پذیــری در توســعۀ همه جانبــه شــهرهای ایــران هنــوز ضعیــف اســت و پژوهشــگران در 
مراحــل ابتدایــی تدویــن الگوهــای بومــی توســعۀ پایــدار براســاس اهــداف رقابت پذیــری قــرار دارنــد. ایــن پژوهــش به طــور ویــژه بــه شــهر جدیــد 

صــدرا پرداختــه اســت و تاشــی بــرای غنی ســازی ادبیــات رقابت پذیــری در کشــور محســوب می شــود و می توانــد مفیــد واقــع شــود.

تجزیه	وتحلیل	داده	ها	و	ارائۀ	چهارچوب	نظری 	
هویت	شهر	صدرا 	

ــل، تأسیســات،  ــان اســت، انتخــاب سیســتم های حمل ونق ــزی و طراحــی شــهری در می ــد در برنامه ری ــک شــهر جدی ــه بحــث از ی ــی ک زمان  
تســهیات و زیرســاخت های شــهری انتظــار دســتیابی بــه اســتاندارد بالاتــری نســبت بــه شــهرهای موجــود مــی رود. شــهروندان شــهر جدیــد کــه 
محــل ســکونت خــود را از یــک کان شــهر یــا شــهر کوچکــی در منطقــه بــا امیــد و آرزوهــای بســیار بــه یــک شــهر جدیــد انتقــال داده انــد، به طــور 
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طبیعــی انتظــارات بیشــتری نســبت بــه ســکونتگاه قبلــی خــود هــم درزمینــۀ مســکن و هــم خدمــات و به طورکلــی امــور شــهری دارنــد )بــزی و 
ــه از، اعتمــاد، ۱۳۷۶(  افراســیابی راد، ۱۳۸۸ برگرفت

امــا صــدرا، بــا وجــود نامــش کــه بــه ماصــدرا اشــاره دارد، بی هویــت و بی شناســنامه اســت. در حــال  حاضــر، ایــن شــهر بــه کارگاه ســاختمانی   
بزرگــی تبدیــل شــده و دچــار اغتشــاش فضایــی اســت. تداخــل عملکــردی و رعایــت نکــردن حریــم عبــور خــط لولــۀ گاز نیــز بــر وضعیــت شــهری 

تأثیــر منفــی می گــذارد و عبــور ایــن خــط از شــهر، موقعیــت خاصــی را بــه آن تحمیــل می کنــد.
در ادامه به بررسی جنبه های مختلف شهر صدرا می پردازیم:

صدرا	از	جهت	کالبدی	و	فضاهای	عمومی 	
شــهر جدیــد صــدرا شــامل دو منطقــۀ کوهســتانی و دشــت اســت. ساخت وســاز در ایــن شــهر پراکنــده و ناهماهنــگ اســت و فضاهــای خالــی   
ــار وجــود دارد کــه پتانســیل  ــه مســاحت ۱.۵ هکت ــارک ب ــادی از بافــت شــهری را تشــکیل می دهنــد. از فضاهــای عمومــی مهــم، اکوپ بخــش زی
گردشــگری دارد؛ امــا کمبــود عرصه هــای عمومــی و تمایــل نداشــتن ســاکنان بــه حضــور در فضاهــای شــهری، ارتبــاط مــردم بــا شــهر را تضعیــف 
ــوز احــداث نشــده اند. مراکــز  ــز هن ــاً خالی ازســکنه اســت و دیگــر فضاهــای ســبز نی ــارک نجــوم به دلیــل طراحــی نامناســب، غالب کــرده اســت. پ
تجــاری هــم بســتر مناســبی بــرای حضــور عمــوم نیســتند و صــدرا بیشــتر بــه خوابگاهــی بــرای ســاکنان شــیراز تبدیــل شــده اســت. طراحی شــهری 
فاقــد ضوابــط مشــخص اســت و نماهــا بــه نبــود انســجام بصــری در شــهر منجــر شــده اند. ایــن وضعیــت بــر کیفیــت زندگــی تأثیــر منفــی می گــذارد 
و حــس تعلــق را کاهــش می دهــد. بــه همیــن دلیــل، نیــاز بــه توســعۀ فضاهــای عمومــی و تفریحــی احســاس می شــود تــا حــس تعلــق و امنیــت 
تقویــت شــود. گســترش نامناســب ساخت وســازها و کمبــود تــوده نســبت بــه فضــا، بــه شــکل  نگرفتــن هویــت یکپارچــه در صــدرا منجر شــده اســت.

صدرا	از	جهت	حمل	ونقل	و	خدمات	عمومی 	
در شــهر صــدرا، خدمــات اساســی نظیــر پمپ بنزیــن، پمــپ گاز و آتش نشــانی در فــاز ۱ قــرار دارنــد و نیازهــای اصلــی ســاکنان را تأمیــن می کنند؛   
امــا برخــی خدمــات دیگــر ماننــد پارکینــگ و ایســتگاه های حمل ونقــل عمومــی یــا وجــود نــدارد یــا در مراحــل بررســی اســت. حمل ونقــل عمومــی 
شــامل اتوبــوس و تاکســی اســت؛ ولــی کمبــود پایانه هــای مشــخص بــرای اتوبوس هــا، مدیریــت جابه جایــی مســافران را دشــوار می کنــد و نبــود 
ــل و  ــاخت های حمل ونق ــعۀ زیرس ــزی و توس ــه برنامه ری ــاز ب ــان دهندۀ نی ــا نش ــن چالش ه ــود. ای ــی می ش ــث نارضایت ــب باع ــتگاه های مناس ایس
خدمــات عمومــی در صدراســت کــه می توانــد کیفیــت زندگــی ســاکنان را بهبــود بخشــد و ارتباطــات بیــن بخش هــای مختلــف شــهر را تســهیل کند.

صدرا	از	جهت	آرایش	کالبدی 	
ورودی اول صــدرا، پــس از پیــچ تنگِ جــاب، نمــای شــهر را نشــان می دهــد؛ امــا به لحــاظ کالبــدی به درســتی تعریــف نشــده اســت و نشــانه ای   
بــرای مــرز صــدرا و حومــه نــدارد. ورودی دوم از ســمت گویــم، فرصتــی بــرای ایجــاد دروازه ای شــاخص بــه مرکــز شــهر فراهــم مــی آورد. شــهر، فاقــد 
ضوابــط مشــخص بــرای آرایــش جداره هــای ساختمان هاســت. از آغــاز ساخت وســازها در ســال ۱۳۷2، نماهــا به صــورت ناهماهنــگ و بــدون نظــم 
شــکل گرفتــه و اســتفادۀ نادرســت از رنگ هــا و مصالــح بــه اغتشــاش بصــری منجــر شــده اســت. همچنیــن، بســیاری از زمین هــا بایــر مانــده اســت 
و معابــر شــکل نگرفته انــد. بلوک هــای بــزرگ آپارتمانــی باعــث نامشــخص شــدن جداره هــای محورهــا و پراکندگــی توده هــای ســاختمانی شــده اند. 
نکتــۀ مثبــت معمــاری، ســقف های شــیب دار ســفالی در باغ شهرهاســت کــه بــه هویــت شــهر کمــک کــرده اســت. در میادیــن، عناصــر نشــانگر وجــود 

تصویر ۱. عدم پیوستگی ساختمان ها و ایجاد نکردن فضای تعریف شده در برخی مناطق شهر و وجود  فضاهای خالی بسیار در سطح شهر )منبع: ویکی پدیا(
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دارد کــه جهت یابــی را تســهیل می کنــد؛ امــا در ســایر نقــاط نشــانه های شــهری کمــی دیــده می شــود.

صدرا	از	جهت	عناصر	طبیعی	و	معماری  
شــکل گیری شــهر خطــی صــدرا در امتــداد شــرق بــه غــرب، مناظــر زیبــای ارتفاعــات شــمالی و تپه هــای جنوبــی را نمایــان می کنــد؛   
امــا نبــود توده هــای ســاختمانی مناســب تهدیــدی بــرای کریدورهــای بصــری اســت و تجدیدنظــر در تراکم هــای ســاختمانی ضــروری اســت. 
توده هــای ارتفاعــی حاشــیۀ معابــر بایــد دیــد ناظــر را بــه عناصــر طبیعــی هدایــت کنــد و کریدورهــای بصــری می توانــد خوانایــی شــهر را 
ــز  ــی، چالش برانگی ــای جنوب ــه تپه ه ــت دسترســی ب ــل محدودی ــای تفریحــی، به دلی ــی و فضاه ــود بخشــد. ایجــاد مســیرهای کوه پیمای بهب
اســت. صــدرا به لحــاظ آب وهــوا و خــاک، ظرفیــت خوبــی بــرای رشــد گیاهــان دارد؛ امــا حاشــیۀ خیابان هــا معمــولًا خالــی از پوشــش گیاهــی 
اســت و ناهماهنگــی درخت هــا باعــث آشــفتگی بصــری شــده اســت. نیــاز بــه برنامه ریــزی و مدیریــت صحیــح بــرای حفــظ و بهبــود شــرایط 

زیســت محیطی و جلوگیــری از تخریــب منابــع طبیعــی احســاس می شــود.

صدرا	از	جهت	تنوع	فرهنگی 		
ــاً از  ــهر عمدت ــب ش ــت. قط ــهر اس ــهر و باغ ش ــی ش ــش اصل ــامل دو بخ ــی، ش ــی دوقطب ــۀ اجتماع ــک جامع ــوان ی ــدرا به عن ــهر ص ش  
اقشــار متوســط و پایین شــهری تشــکیل شــده و قطــب دیگــر شــامل حومه نشــینان مرفــه اســت. ســاکنان ایــن دو بخــش معمــولًا از شــیراز 
هســتند و برخــی به دلیــل کمبــود مســکن و کار و برخــی به عنــوان انتخابــی بــرای گــذران تعطیــات، در ایــن منطقــه ســکونت دارنــد کــه بــه 
جدایی گزینــی اجتماعــی منجــر می شــود و فراینــد توســعۀ صــدرا را بــه چالــش می کشــد. ســاختار اجتماعــی صــدرا شــامل تنوعــی از اقشــار 
ماننــد کارکنــان دولتــی و متخصصــان اســت کــه به تدریــج به دنبــال امکانــات رفاهــی هســتند و ایــن تمایــات بــه ایجــاد فضاهایــی ماننــد 
ــالا و  ــالای شــهری به دلیــل ســواد ب مراکــز خریــد لوکــس و مکان هــای تفریحــی در حومــۀ شــهر منجــر شــده اســت. اقشــار متوســط و ب

ــا فرهنــگ شــهری هماهنــگ می شــوند. ــد و به ســرعت ب ــی را در پیــش گرفته ان ــری، ســبک زندگــی مصرف ــر در تصمیم گی ــگاه مؤث جای

صدرا	از	جهت	سیما	و	منظر	و	ایمنی 	
ــا چالش هــای جــدی درزمینــۀ ســیما و ایمنــی اجتماعــی روبه روســت کــه کیفیــت زندگــی ســاکنان را تحت تأثیــر قــرار  شــهر صــدرا ب  
می دهــد. نبــود ضوابــط مناســب بــرای آرایــش جداره هــا، ناهماهنگــی در نمــای ســاختمان ها و اغتشــاش بصــری را به همــراه دارد و بســیاری 
ــا  ــر ب ــی عــرض معاب ــد و ناهمخوان ــص مشــکات را تشــدید می کن ــر ناق ــر و معاب ــای بای ــا شــده اند. زمین ه ــا ره ــدون نم از ســاختمان ها ب
ــهری را  ــای ش ــی فضاه ــای آپارتمان ــاد بلوک ه ــاز و ایج ــی ساخت وس ــد. پراکندگ ــش می ده ــی را افزای ــاختمانی احســاس ناامن ــای س توده ه
خلــوت می کنــد و عبورومــرور را بــرای زنــان و کــودکان دشــوار می ســازد. نورپــردازی نامناســب در فضاهــای عمومــی، حضــور افــراد در شــب را 
کاهــش و احســاس ناامنــی را افزایــش می دهــد. همچنیــن، ســاکنان موقــت ماننــد کارگــران ســاختمانی بــه نارضایتــی ســاکنان دامــن می زننــد. 
بــرای بهبــود وضعیــت ایمنــی و اجتماعــی، اتخــاذ تمهیــدات طراحــی شــهری مناســب و نورپــردازی کافــی ضــروری اســت تــا نظــارت عمومــی 

و امنیــت را تســهیل کنــد و کیفیــت زندگــی را ارتقــا دهــد.

تبیین	شاخص	ها	و	معیارها 	
ایــن پژوهــش بــه بررســی نقــش برنــد شــهری در ارتقــای هویــت کالبــدی شــهر جدیــد می پــردازد و تأکیــد می کنــد کــه تشــخیص، 
تمایــز و منحصربه فــرد بــودن، ویژگی هــای مشــترک هویــت و برنــد هســتند. پتانســیل نهفتــه در هویــت مــکان می توانــد بــه برندســازی 
کمــک کنــد و ایــن فراینــد موجــب تقویــت ابعــاد هویــت نیــز می شــود؛ بنابرایــن، هویــت و برنــد به طــور متقابــل بــا یکدیگــر در ارتبــاط 

ــد. ــه می ده ــدی و برندســازی را ارائ ــت کالب ــا و شــاخص های هوی هســتند. جــدول ۶ مؤلفه ه
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ف
ردی

ص
اخ
ش

تهدیدهاضعففرصتقوتتوضیحات

ور1
ض
ح

تعامات 
اجتماعی، میزان 
مشارکت ساکنان 
در امور شهری و 
نحوۀ استفاده از 
اراضی می شود.

وجود فضاهای عمومی و 
پارک ها که امکان تعامل 
اجتماعی را فراهم می کند

وجود اکوپارک ۱,۵ 
هکتاری به عنوان نقطۀ 

تجمع اجتماعی
میادین گل ها و اسفار 

که جهت یابی را تسهیل 
و تعامات اجتماعی را 

تشویق می کند.

فرصت برگزاری 
جشنواره ها و بازارچه های 

محلی برای جذب 
ساکنان و تقویت حس 

تعلق به مکان.
امکان ایجاد عرصه های 
همگانی روی تپه ماهوره
امکان ایجاد پارک ها و 
فضاهای اجتماعی جدید 
برای افزایش تعامل و 
فعالیت های فرهنگی.

نبود عرصه های همگانی 
مناسب در بافت شهر

نبود شهروندان در شهر 
هنگام شب

جلب نظر نکردن و 
مشارکت ساکنان در 

فرایندهای تصمیم گیری و 
برنامه ریزی شهری

طراحی نامناسب که منجر 
به احساس ناامنی یا 

راحت نبودن در فضاهای 
عمومی شود.

حضور نداشتن شهروندان در 
شهر هنگام شب

کمبود زیرساخت های 
حمل ونقل عمومی مناسب 

که می تواند به کاهش 
دسترسی به فضاهای عمومی 
و تضعیف تعامات اجتماعی 

منجر شود.

ان2
مک

ظاهر شهر و 
عوامل فیزیکی، 

نظیر تمیزی 
محیط

وجود باغ شهرها در شهر
دید به ارتفاعات شمالی 

شهر از تقریباً بیشتر 
عرصه های شهر

وجود کریدورهای بصری
وجود مسیل ها و روددره ها 

در صدرا
قرارگیری صدرا در بستری 

توپوگرافیک و شیب دار
قرارگیری صدرا بین دو 
دسته ارتفاعات و امکان 
تهویۀ هوای شهر هنگام 

شب توسط بادهای 
گذرنده از دامنۀ کوه 

به سمت شهر

امکان ایجاد پوشش 
گیاهی سبز بر تپه ها و 

ارتقای سیمای آن ها
امکان ایجاد تمرکز 

بصری بر پهنه های مسلط 
ارتفاعی

بهره برداری از مناظر 
طبیعی و ایجاد فضاهای 

تفریحی و فرهنگی 
برای جذب گردشگران و 

ساکنان
استفاده از تاریخ و 

فرهنگ محلی برای 
طراحی فضاها و 

رویدادهای اجتماعی 
که حس تعلق را تقویت 

می کند.

خط آسمان شکسته 
به دلیل رعایت نکردن 

اصول در بارگذاری تراکم
نبود امکان نظارت بر 

معابر به دلیل پراکندگی 
ساخت وساز

وجود قطعات خالی در 
بافت صدرا و ایجاد فضای 

جرم خیز
مکان یابی نامناسب 
توده های ارتفاعی در 

سطح شهر
تخلیۀ زباله ساختمانی در 

سطح شهر

تخلیۀ زباله و مصالح 
ساختمانی در فضاهای خالی 

شهر
دخل و تصرف در عناصر 

طبیعی مانند ارتفاعات جهت 
ایجاد ابنیۀ مصنوع

توسعۀ بی رویه و نامنظم 
می تواند به تضعیف هویت 
مکان و کاهش کیفیت 

زندگی منجر شود.
توجه نکردن به ایجاد و 
نگهداری فضاهای سبز 
می تواند احساس تعلق و 
تعامل اجتماعی را کاهش 

دهد.

3

یل
س
تان
فرصت های شهر پ

برای توسعه در 
آینده

وجود دانشگاه ها و مراکز 
فرهنگی که سبب ارتقای 
سطح علمی و فرهنگی 

می شود.
وجود اکوپارک برای جذب 

گردشگران و مسافران

فرصت ایجاد کانون 
حمل ونقل به دلیل عبور 

مترو شیراز از صدرا
امکان تبدیل مسیل ها به 

محورهای سبز خطی

تبدیل صدرا به یک 
خوابگاه بزرگ برای 
شهروندان شیرازی

وجود ساکنان موقت در 
بافت و ایجاد ناامنی

گذران اوقات فراغت و تفریح 
شهروندان صدرا در شیراز 

)خارج از صدرا(
تسطیح روددره ها و 
ساخت وساز روی آن ها

جدولswot :۶ مؤلفه های هویت کالبدی و برند شهری، منبع: نگارندگان
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ك4
حر

ت

پویایی و 
هیجان شهر، 

فعالیت های جالب 
برای ساکنان و 
بازدیدکنندگان

وجود پارک علمی آموزشی 
در جنوب صدرا

وجود پارک نجوم و سهند 
در شهر

نزدیکی به کان شهر 
شیراز

وجود فضاهای خالی و 
زمین های قابل توسعه 
برای ایجاد پایانه های 
حمل ونقل و مسیرهای 

جدید
دسترسی به مسیرهای 
اصلی و بزرگراه ها که 

امکان جابه جایی سریع و 
آسان به سایر نقاط شهر 
و مناطق اطراف را فراهم 

می کند.

امکان ایجاد مسیرهایی 
جهت کوهپیمایی و 

گذران اوقات فراغت در 
دامنۀ ارتفاعات

برنامه ریزی رویدادها 
و کمپین ها برای 
تشویق به استفاده 
از حمل ونقل پایدار، 

مانند دوچرخه سواری و 
پیاده روی.

امکان سرمایه گذاری و 
توسعۀ خدمات حمل ونقل 

عمومی برای افزایش 
دسترسی و کاهش 

ترافیک

استفاده نکردن از 
فضاهای شهری و 

پارک ها مثل پارک نجوم
تبدیل مراکز خرید به 

فروش مصالح، مشاوران 
اماک 

کمبود پیاده روها و 
مسیرهای امن برای 

عابران
ناهماهنگی در خدمات 

حمل ونقل عمومی

کمبود زیرساخت های 
حمل ونقل عمومی مناسب که 
می تواند به افزایش ترافیک، 
نارضایتی ساکنان و کاهش 
دسترسی به خدمات منجر 

شود.
نبود مسیرهای مناسب 

پیاده روی و دوچرخه سواری، 
ایمنی عابران را کاهش 

می دهد و استفاده از 
حمل ونقل پایدار را تضعیف 

می کند.

دم5
مر

صداقت و 
صمیمیت مردم 
شهر و تنوع 

فرهنگی

آمادگی برای پذیرش 
فرهنگ های متفاوت در 

شهر جدید
نوع فرهنگی ساکنان که 

می تواند به غنای اجتماعی 
و فرهنگی شهر کمک 

کند و فرصت های تبادل 
فرهنگی را افزایش دهد.

امکان تقویت گردشگری، 
فرهنگی

امکان برگذاری 
رویدادهای فرهنگی
توسعۀ برنامه های 

اجتماعی و فرهنگی 
که می تواند به تقویت 

حس تعلق و تعامل میان 
ساکنان کمک کند.

نبود تنوع فرهنگی به دلیل 
جذب نکردن جمعیت های 
مختلف فرهنگی به شهر
کمبود انسجام اجتماعی، 
که می تواند به نبود تعامل 

و مشارکت ساکنان در 
فعالیت های اجتماعی و 

فرهنگی منجر شود.

تبدیل صدرا به خوابگاه بزرگ 
برای شهروندان شیرازی

افزایش مهاجرت به شیراز که 
می تواند به کاهش جمعیت و 
مشارکت ساکنان در صدرا و 
تضعیف هویت محلی منجر 

شود.

6
ها
نه	
زمی

ش	
زیرساخت های پی

اساسی و 
تسهیات 
عمومی شهر

وجود کاربری های 
فرهنگی مذهبی مثل 

مسجد، حسینیه، کانون 
پرورش فکری

وجود دانشگاه آزاد 
به عنوان قطب آموزشی 

در شهر
وجود بیمارستان پیوند 

اعضا و تقویت بعد علمی 
صدرا

وجود حمل ونقل عمومی 
)اتوبوس( و ارتباط با شیراز

امکان نورپردازی در 
سطح شهر و تقویت 
حضور شهروندان در 

سطح شهر و فضاهای 
شهری

فرصت ایجاد کانون 
حمل ونقل به دلیل عبور 

مترو شیراز از صدرا
امکان ایجاد مبلمان 

شهری در سطح شهر و 
فضاهای شهری

نبود عرصه های همگانی 
مناسب در بافت شهر

نورپردازی نامناسب در 
سطح شهر

کمبود مبلمان شهری
نبود زیرساخت های کافی 
که می تواند به محدودیت 

در توسعه و رشد شهر 
و ارائۀ خدمات مؤثر به 

ساکنان منجر شود.

تغییرات اقلیمی و محیطی که 
می تواند به خطرات طبیعی 
و چالش هایی برای توسعۀ 
پایدار و حفظ منابع طبیعی 

شهر منجر شود.
افزایش ناهماهنگی در 
برنامه ریزی شهری	که 
می تواند به پراکندگی 
نامناسب ساخت وساز و 

کاهش کیفیت زندگی ساکنان 
منجر شود.

7

دن
	بو
خی

اری
ت

پیوند با تاریخ 
گذشته و ساکنان 

آن

نداشتن تاریخچه در شهر 
جدید، به عنوان نقطه قوت، 
امکان ایجاد تاریخچه ای 
نوین از طریق رویدادها 
و فرهنگ ها را فراهم 

می کند.

امکان طراحی نوآورانه 
در شهر جدید و ایجاد 
جذابیت که سبب ایجاد 
هویت خاص می شود.

امکان ایجاد موزه ها یا 
مراکز فرهنگی که به 

تاریخ معاصر و فرهنگ 
محلی پرداخته شود.

نداشتن احساس  تعلق 
شهروندان به شهر

نبود تاریخ غنی و میراث 
فرهنگی قوی که می تواند 
بر هویت و برندینگ شهر 

تاثیر منفی بگذارد.
نبود جاذبه های 

گردشگری

سرمایه گذاری نکردن روی 
فرهنگ و هنر

8

ن	
ود
ی	ب

وم
ب

ی(
رای

ه	گ
مین
)ز

در ارتباط با 
جغرافیا و فرهنگ 

خاص

وجود اقلیم مناسب و 
امکان کاشت گیاهان

داشتن فضاهای سبز و 
طبیعی که سبب ارتقای 
کیفیت زندگی و جذابیت 

شهر می شود.

امکان تبدیل مسیل ها به 
محورهای سبز خطی

کمبود فضای سبز در 
صدرا به دلیل شکل 

نگرفتن بیشتر پارک ها 
و فضاهای سبز 
پیش بینی شده

وجود ساکنان موقت در 
بافت و ایجاد ناامنی

با ورود مهاجران و افراد از 
مناطق مختلف، ممکن است 
فرهنگ محلی تحت تأثیر قرار 
گیرد و هویت بومی کاهش 

یابد.
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9

دن
	بو
یز
ما
داشتن خوانایی و مت

امکان تشخیص 
از بافت شهری 

پیرامون

وجود عناصر نشانه ای در 
میدان های گل ها و اسفار
دید به منارۀ مسجد از 

ورودی صدرا
دریافت دید یکپارچه به 
شهر بعد از گذر از پیچ 

تنگِ جاب
وجود بازارچه های سهند 
و زندیه در صدرا جهت 

خوانایی

فرصت ایجاد نشانۀ 
کالبدی و عملکردی 

درون شهر
امکان شاخص سازی 
پهنه های ارتفاعی در 
سطح شهر و تقویت 

خوانایی عملکردی آن ها

نبود نشانۀ دروازه ای 
هنگام ورود به شهر و 
اکتفا به ایستگاه نگهبانی

کمبود نشانه های کالبدی 
و عملکردی ویژه در 

سطح شهر
شکل گیری ضعیف 

میدان بهارستان به عنوان 
بزرگ ترین میدان در 

سطح شهر
نبود نشانه های ذهنی در 

سطح شهر

طراحی های مشابه و یکسان 
در ساختمان ها و فضاهای 
عمومی به نبود خوانایی در 

شهر منجر می شود.
نداشتن توجه به 

طراحی شهری و کمبود 
فضاهای عمومی با طراحی 

مناسب

10

دن
	بو
یرا

پذ

تنوع فعالیت ها، 
تسهیات 

جانبی و امکان 
دسترسی و 

بهره برداری از 
فضای شهری 

پیرامون

وجود خط مترو شیراز – 
صدرا

صدرا به عنوان یک شهر 
جدید، پذیرای ساکنان از 
نقاط مختلف کشور است 
که این تنوع می تواند به 

غنای فرهنگی و اجتماعی 
شهر کمک کند.

وجود برخی فضاهای 
عمومی، مانند پارک ها و 

میدان ها، که امکان تعامل 
اجتماعی و گردهمایی 

ساکنان را فراهم می آورد؛ 
حتی اگر این فضاها 

به طور کامل توسعه نیافته 
باشند.

فرصت ایجاد کانون 
حمل ونقل به دلیل عبور 

مترو شیراز از صدرا
فرصت ایجاد مسیرهای 
پیاده و دوچرخه دورن 

بافت
با توجه به نزدیکی به 

شهر شیراز و آثار تاریخی 
آن، صدرا می تواند به یک 
مقصد گردشگری جذاب 

تبدیل شود.
راه اندازی برنامه ها و 
فعالیت های فرهنگی 

و اجتماعی می تواند به 
تقویت حس تعلق و 

مشارکت اجتماعی کمک 
کند.

نبود عرصه هایی مانند 
محور مجهز، مسیر تردد 
پیاده میادین شهری در 

بافت
نبود خدمات و امکانات 
کافی برای حمایت از 
تعامات اجتماعی و 
فرهنگی، مانند مراکز 
فرهنگی و اجتماعی

فقدان استراتژی مشخص 
برای توسعۀ شهر که به 
پراکندگی و ناهماهنگی 
در توسعۀ فضایی منجر 

شده است.

گذران اوقات فراغت و تفریح 
شهروندان صدرا در شیراز 

)خارج از صدرا(
رشد غیرمنظم و پراکندۀ شهر 
می تواند به کمبود فضاهای 
عمومی و کاهش کیفیت 
زندگی ساکنان منجر شود
نداشتن توجه به نیازهای 

فرهنگی و اجتماعی ساکنان 
می تواند احساس بیگانگی و 

نارضایتی را افزایش دهد.

11

ی
مار

مع
	و	
رم

،	ف
حی

طرا

خاص بودن 
از نظر سبک 

معماری و داشتن 
فرم خاص

وجود انواع مختلف فرم ها 
و نماهای ساختمانی 

می تواند به جذابیت بصری 
شهر بیفزاید و حس تنوع 

را در محیط ایجاد کند
وجود سقف های شیب دار 
به هویت بصری شهر 

تبدیل شده است.

امکان استفاده از معماری 
پایدار

امکان طراحی شهری 
مشارکتی )استفاده 

از نظرات و ایده های 
ساکنان در فرایند طراحی 

شهری برای ایجاد 
فضایی متناسب با نیاز 

جامعه(

وجود تعاونی های مسکن 
در رأس ساخت وسازها 

و یکسانی بناهای 
ساخته شده

قرارگیری تجمع های 
ارتفاعی و ساختمان های 

بلندمرتبه به صورتی 
یکنواخت در بافت

امکان از بین رفتن 
کریدورهای بصری و 

کانون های دریافت منظر با 
ایجاد ساخت وساز

ساخت وساز پراکنده در بافت 
و وجود فضاهای خالی در 

مقیاس وسیع

12

یی
ضا

ت	ف
وری

ص
مح

اندازه و مقیاس 
انسانی، ارتفاع، 
تناسب اندازه ها

توجه به رعایت 
سلسله مراتب خیابان ها 

در اکثر خیابان های شهر 
جدید صدرا

برخی از محله ها و 
فضاهای مسکونی در 
صدرا به دلیل طراحی 

محصور و دیوارها، حس 
امنیت و آرامش را برای 

ساکنان فراهم می کند که 
می تواند به ارتقای کیفیت 

زندگی کمک کند.

امکان تقویت کریدورهای 
بصری به سمت ارتفاعات 
و باغ شهرها با بارگذاری 

مناسب تراکم
با توجه به سلسله مراتب 

خیابان ها، می توان 
فضاهای عمومی و 
تعامل پذیر بیشتری 
طراحی کرد که به 

ارتقای زندگی اجتماعی 
و فرهنگی ساکنان کمک 

کند.

ایجاد بلوک های آپارتمانی 
درون قطعات بزرگ و 

نبود تعریف جداره
پراکندگی ساخت وساز 

در صدرا
شکل گیری جداره های 
ضعیف در صدرا به دلیل 
پراکندگی ساخت وسازها
متناسب نبودن عرض 
شبکۀ معابر با تراکم 

توده های شکل گرفته در 
مجاور آن

ساخت وساز پراکنده در بافت 
و وجود فضاهای خالی در 

مقیاس وسیع
امنیت ضعیف در سطح شهر 
به دلیل پراکندگی ساخت وساز
توجه نکردن به نیازهای 
کاربران که اگر طراحی 

خیابان ها به نیازهای واقعی 
ساکنان توجه نکند، ممکن 
است به کاهش رضایت و 
احساس تعلق منجر شود و 

استفاده از فضاهای شهری را 
محدود کند.
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ما13
ن

برخورداری از 
مصالح، رنگ 
و بدنۀ بافت 

مناسب

وجود پوشش گیاهی در 
جدارۀ معابر

نوساز بودن اکثر خانه ها و 
نماها در شهر جدید

وجود نماهای مختلف 
با طراحی های متنوع 

می تواند جذابیت بصری 
شهر را افزایش دهد و 
به ایجاد هویت شهری 

کمک کند.

امکان ایجاد نما و آرایش 
منسجم و طراحی شده 

برای ساختمان های شهر 
با ارائۀ ضوابط

امکان طراحی نماها 
مطلبق با شرایط آب و 

هوایی
با توجه به تنوع نماها، 
امکان ایجاد پروژه های 
طراحی شهری و بهبود 
فضاهای عمومی وجود 
دارد که می تواند هویت 
بصری شهر را تقویت 

کند و جذب گردشگر را 
افزایش دهد.

نبود ضوابط جهت آرایش 
مناسب سیمای جداره

استفاده از مصالح و رنگ 
نامناسب و ناهماهنگ در 

نمای ساختمان ها
اجرا نکردن نما در برخی 

ساختمان ها
کاشت انواع گیاهان در 
محات مسکونی توسط 
ساکنان و ایجاد اغتشاش 

بصری

اقتصاد نسبتاً پایین ساکنان 
و اقدام به ساخت ابنیه با 

کیفیت متوسط
تنوع بیش ازحد در نماها 

ممکن است به نبود انسجام 
بصری منجر شود که 

می تواند احساس بی نظمی و 
سردرگمی را در بین ساکنان 
و بازدیدکنندگان ایجاد کند.

در جــدول SWOT، مؤلفه هــای کلیــدی برندســازی و هویــت کالبــدی شــهر جدیــد صــدرا بررســی شــدند. ایــن تحلیــل نقــاط قــوت، ضعــف،   
فرصت هــا و تهدیدهــا را شناســایی می کنــد. هویــت کالبــدی به عنــوان زیرمجموعــه ای از برندســازی، نقــش مهمــی در شــکل دهی تصویــر کلــی 
شــهر دارد. بــا ارتقــای ایــن مؤلفه هــا، می تــوان کیفیــت زندگــی ســاکنان و جذابیــت شــهر بــرای بازدیدکننــدگان را بهبــود بخشــید. نتایــج نشــان 
می دهــد کــه ارتبــاط متقابــل میــان ایــن دو حــوزه نیازمنــد یــک چهارچــوب نظــری جامــع اســت. در ادامــه، بــه بررســی چهارچــوب نظــری می پردازیم 

کــه مؤلفه هــای هویــت کالبــدی را بــه مؤلفه هــای برندســازی مرتبــط می کنــد.

عوامل	زیربنایی	هویت	)کالبدی(شاخص	های	برند	شهری	)به	نقل	از	انهالت(

مکان
)ظاهر شهر و عوامل فیزیکی، نظیر تمیزی محیط(

وجود تنوع و جذابیت در فرم و عملکرد محیط
فضای کالبدی، مفاهیم و فعالیت ها در محیط
خصوصیات تاریخی، اجتماعی و روان شناسی

سبک های طراحی کالبدی، جزئیات، خصوصیات، برجستگی ها 
جنبه های برنامه ریزی شهری

پتانسیل
)فرصت های شهر برای توسعه در آینده(

جنبه های برنامه ریزی شهری
خصوصیات تاریخی، اجتماعی و روان شناسی

تحرک
)پویایی و هیجان شهر، فعالیت های جالب(

وجود تنوع و جذابیت در فرم و عملکرد محیط
فضای کالبدی، مفاهیم و فعالیت ها در محیط

مردم
)صداقت و صمیمیت مردم شهر و تنوع فرهنگی(

خصوصیات تاریخی، اجتماعی و روان شناسی
جنبه های برنامه ریزی شهری

پیش زمینه ها
)زیرساخت های اساسی و تسهیات عمومی شهر(

خصوصیات تاریخی، اجتماعی و روان شناسی
فضای کالبدی، مفاهیم و فعالیت ها در محیط

جنبه های برنامه ریزی شهری
سبک های طراحی کالبدی، جزئیات، خصوصیات، برجستگی ها 

حضور
)وضعیت و موقعیت بین المللی شهر، اثرگذاری بین المللی 

شهر(
خصوصیات تاریخی، اجتماعی و روان شناسی

نتیجه	گیری 	
در عصــر حاضــر، طراحــی شــهری به عنــوان ابــزاری کلیــدی در شــکل گیری هویــت کالبــدی و فرهنگــی شــهرها مــورد توجــه قــرار گرفتــه   
اســت. شــهر جدیــد صــدرا به عنــوان نمونــۀ مــوردی، چالش هــا و فرصت هــای برندســازی هویــت شــهری را نمایــان می ســازد. نتایــج تحقیــق نشــان 
می دهــد کــه طراحــی شــهری می توانــد بــه تقویــت هویــت محلــی و جــذب جمعیت هــای متنــوع فرهنگــی کمــک کنــد. روش شناســی مناســب در 
ارائــۀ راهبردهــای طراحــی شــهری اهمیــت زیــادی دارد. انتخــاب رویکردهــای مناســب، ازجملــه مشــارکت جامعــۀ محلی و توجــه به عناصــر فرهنگی 
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و تاریخــی، می توانــد تأثیــر بســزایی بــر موفقیــت برندســازی داشــته باشــد. همچنیــن، اســتفاده از تکنیک هــای نویــن و فناوری هــای مــدرن می توانــد 
کیفیــت فضاهــای عمومــی و جذابیــت بصــری شــهر را افزایــش دهــد. توجــه بــه پایــداری محیطــی و اجتماعــی نیــز بــه حفــظ هویــت فرهنگــی و 
بهبــود کیفیــت زندگــی ســاکنان کمــک می کنــد. راهبردهــای زیــر )جــدول ۸( براســاس تحلیــل SWOT شــهر صــدرا و ترکیــب چهارچــوب نظــری 

ارائه شــده شــکل گرفته انــد و هــدف آن هــا ایجــاد هویتــی مثبــت در شــهر جدیــد صدراســت.

شاخص	های	برند	
شهری	

عوامل	زیربنایی	
سیاست		هاراهبردهاهویت	)کالبدی(

ان
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	ش
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وجود	تنوع	و	
جذابیت	در	فرم	و	
عملکرد	محیط

طراحی فضاهای عمومی متنوع و 
انعطاف پذیر

تنوع در معماری
ایجاد کاربری های مختلط

طراحی فضاهای عمومی و خصوصی به گونه ای که بتوانند 
عملکردهای متنوعی را در خود جای دهند 

طراحی و ساخت ساختمان ها با فرم ها و مصالح متنوع، با 
توجه به بستر فرهنگی و تاریخی منطقه 
توسعۀ فعالیت های فرهنگی و اجتماعی

فضای	کالبدی،	
مفاهیم	و	

فعالیت	ها	در	
محیط

تقویت تعامات اجتماعی از طریق طراحی 
فضاهای عمومی 

طراحی پایدار و محیط زیستی

طراحی میادین و فضاهای سبز به صورت باز و دعوت کننده 
ایجاد پارک های اکولوژیک با گیاهان بومی و سیستم های 
آبیاری هوشمند برای بهبود زیبایی و کاهش مصرف آب. 

طراحی مسیرهای پیاده روی و دوچرخه سواری در این 
فضاها برای افزایش فعالیت های اجتماعی

خصوصیات	
تاریخی،	اجتماعی	
و	روان	شناسی

برگزاری رویدادهای فرهنگی در فضاهای 
عمومی 

تحلیل نیازها و خواسته های ساکنان
ایجاد هویت بصری منحصربه فرد

ایجاد تقویم سالانه برای جشنواره ها و نمایشگاه ها 
تشکیل کمیته های محلی برای شناسایی نیازها 

طراحی المان های شهری با نمادهای محلی

سبك	های	طراحی	
کالبدی	و	جزئیات،	

خصوصیات،	
برجستگی	ها

توجه به جزئیات طراحی
ایجاد استانداردهای طراحی

تمرکز بر طراحی کاربردی و کارآمد
شناسایی و تقویت خصوصیات متمایز

ایجاد نمادهای محلی
توسعۀ برنامه های فرهنگی و اجتماعی

تدوین راهنمای طراحی شهری برای شهر
آموزش و کارگاه های تخصصی

تدوین استانداردهای طراحی کاربردی
ایجاد بانک اطاعاتی از خصوصیات محلی

حمایت از هنرمندان محلی
برگزاری جشنواره های محلی

جنبه	های	
برنامه	ریزی	

شهری

ایجاد و پیروی از برنامه های جامع شهری
توسعۀ مدل های مشارکتی

توجه به توسعۀ پایدار

تدوین استانداردهای برنامه ریزی
ایجاد شورای مشورتی شهری

پشتیبانی از پروژه های اجتماعی
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جنبه	های	)ف
برنامه	ریزی	

شهری
تدوین برنامه های متوازن توسعه

تشویق به ایجاد همکاری های بین دستگاهی
ایجاد کمیته های مشورتی با حضور ساکنان
تدوین راهنماهای عملی برای توسعۀ پایدار

خصوصیات	
تاریخی،	اجتماعی	
و	روان	شناسی

تحلیل جامعه شناختی برای درک نیازها
توسعۀ فضاهای یادبود و یادآوری

برگزاری کارگاه های مشارکتی
توسعۀ شبکه های اجتماعی محلی

تشویق به مشارکت در پروژه های هنری

جدول ۸: راهبردها و سیاست های طراحانه برای هویت برندسازی و هویت کالبدی، منبع: نگارندگان



بهار و تابستان 1403. دوره 1. شماره 1/ صفحات 93-116

ارائه راهبردهای طراحی شهری به منظور برندسازی و ارتقای هویت کالبدی...

114

ك
حر

ت
ی	

ها
ت	
الی
فع
ر،	
شه

ن	
جا
	هی

ی	و
یای
)پو

ب(
جال

وجود	تنوع	و	
جذابیت	در	فرم	و	
عملکرد	محیط

بهبود جذابیت بصری 
برگزاری رویدادهای فرهنگی
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خصوصیات	ش
تاریخی،	اجتماعی	
و	روان	شناسی

ایجاد برنامه های فرهنگی برای ترویج هویت 
محلی

تحلیل نیازها و خواسته های ساکنان از طریق 
پژوهش های اجتماعی

توسعۀ فضاهای یادبود برای تقویت حس 
تعلق

برگزاری کارگاه های آموزشی دربارۀ تاریخ و فرهنگ محلی
حمایت از شبکه های اجتماعی و گروه های محلی
تشویق مشارکت در پروژه های هنری و فرهنگی

جنبه	های	
برنامه	ریزی	

شهری

تدوین برنامه های متوازن توسعۀ شهری
بهره گیری از فناوری های نوین در 

برنامه ریزی
تشکیل کمیته های مشورتی با مشارکت ساکنان

برگزاری جلسات عمومی برای جمع آوری بازخورد از جامعه
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خصوصیات	
تاریخی،	اجتماعی	
و	روان	شناسی

ایجاد برنامه های نوآورانه برای معرفی تاریخ 
و فرهنگ محلی

تقویت فعالیت های اجتماعی با محوریت 
شناسایی و حفظ فرهنگ محلی

طراحی فضاهای تعاملی که ساکنان را به 
اشتراک گذاری تجربیات خود ترغیب کند.

برگزاری جشنواره های محلی با محوریت تاریخ و فرهنگ
حمایت از پروژه های پژوهشی درزمینۀ تاریخ و 

جامعه شناسی شهر
ایجاد بسترهای قانونی برای حفاظت از آثار فرهنگی و 

اجتماعی
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توسعۀ فضاهای اجتماعی با تأکید بر تعامل 
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استفاده از طراحی زیست محیطی برای 
ارتقای کیفیت فضاها

تأمین بودجه برای پروژه های طراحی فضاهای عمومی با 
تمرکز بر مفهوم سازی و زیباسازی

استفاده از مصالح سبز و افزایش فضای سبز در طراحی 
فضاهای عمومی
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توسعۀ استراتژی های نوین برای ادغام 
فضاهای عمومی و خصوصی

ایجاد پلتفرم های آناین برای نظرسنجی و جمع آوری 
نظرات ساکنان

طراحی دستورالعمل های مشخص برای ارزیابی پروژه های 
شهری

حمایت از پروژه های برنامه ریزی که به توسعۀ پایدار توجه 
دارند.

سبك	های	طراحی	
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خصوصیات،	
برجستگی	ها

ترویج طراحی با الهام از فرهنگ محلی و 
نیازهای ساکنان

استفاده از متریال های بومی و پایدار در 
ساخت وساز

توسعۀ جزئیات طراحی که به ایجاد هویت 
بصری منحصربه فرد کمک کنند

برگزاری نمایشگاه های طراحی برای معرفی سبک های 
جدید و محلی

ایجاد گواهینامه های کیفیت برای پروژه های طراحی مبتنی 
بر جزئیات

حمایت مالی از طراحان و معمارانی که به خاقیت و 
نوآوری در طراحی توجه دارند.
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خصوصیات	
تاریخی،	اجتماعی	
و	روان	شناسی

ترویج روایت سازی محلی برای شکل دهی به 
تاریخچۀ شهر

ایجاد برنامه های اجتماعی برای تقویت حس 
تعلق ساکنان

طراحی فضاهای عمومی که به تعامات 
اجتماعی و فرهنگی کمک کنند

حمایت از پروژه های هنری و فرهنگی که داستان های 
ساکنان را روایت کنند.

برگزاری کارگاه های آموزشی برای آشنایی ساکنان با 
روان شناسی جمعی

تدوین راهنماهایی برای بهبود تعامات اجتماعی در 
فضاهای عمومی
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بیانیه	ها
تعارض	منافع	

اینجانب، مائده ولی بیگی، و همکارم، استاد الیاس مودت، اعام می کنیم که هیچ گونه تضاد منافعی در انجام این پژوهش وجود ندارد و این تحقیق به طور مستقل و بدون هرگونه فشار یا 
مداخله از سوی نهادهای مرتبط انجام شده است.

مشارکت	مالی
این پژوهش از هیچ منبع مالی اعطایی سازمان های دولتی یا خصوصی برای پیشبرد تحقیق استفاده نکرده است.

رضایت	آگاهانه
تمام شرکت کنندگان در این پژوهش رضایت آگاهانه خود را به صورت کتبی اعام کرده اند

مشارکت	نویسندگان
ایده پردازی و طراحی مطالعه: مائده ولی بیگی؛ گردآوری و مدیریت داده ها: مائده ولی بیگی؛ تحلیل و تفسیر داده ها: مائده ولی بیگی؛ تصویرسازی: مائده ولی بیگی؛ نگارش پیش نویس اولیه: 

مائده؛ بازبینی و اصاح مقاله: مائده ولی بیگی و الیاس مودت؛ مدیریت پروژه تحقیقاتی: مائده ولی بیگی؛ اعتبار سنجی و تأیید نهایی: مائده ولی بیگی و الیاس مودت.

تشکر	و	قدردانی
از اســتاد محتــرم، جنــاب آقــای دکتــر الیــاس مــودت، به خاطــر راهنمایی هــا و پشــتیبانی علمی شــان در طــول انجــام ایــن پژوهــش تشــکر می کنــم. همچنیــن از اســتاد محتــرم، 
جنــاب آقــای دکتــر علیرضــا صادقــی، به عنــوان ســردبیر نشــریه مطالعــات طراحــی شــهری ایــران بــرای دقــت نظــر و حمایت هــای علمی شــان در راســتای پذیــرش و انتشــار ایــن 
مقالــه قدردانــی می کنــم. از دانشــگاه شــیراز نیــز به خاطــر پذیــرش ایــن مقالــه در نشــریه خــود صمیمانــه تشــکر می کنــم. در نهایــت، از دانشــگاه صنعتــی جنــدی شــاپور دزفــول 

به خاطــر فراهــم آوردن امکانــات آموزشــی و پژوهشــی و همچنیــن حمایت هــای علمــی در طــول انجــام ایــن تحقیــق تشــکر می نمایــم.

منابع
اجزاشکوهی، م. )۱۳۸۱(. یک مدل توسعۀ مرحله ای برای شهرهای جدید: تجربۀ شهرهای جدید انگلستان. تحقیقات جغرافیایی، ۵4۳، 9۵-۱۱۵.. ۱

 بافنــدکار، ا.، و کرمــی، ف. )۱۳9۶(. تبییــن عوامــل مؤثــر در برندســازی شــهری براســاس مــدل پیشــنهادی مارتینــز و همــکاران؛ مطالعــۀ مــوردی شــهر شــیراز. فصلنامــه 2. 
مدیریــت برنــد، 9، ۱۷۳-۱۸9.

بذرگر، م. ر. )۱۳9۶(. بررسی نقش المان های شهری در تقویت هویت کالبدی؛ مطالعۀ موردی شهر شیراز. نشریه پژوهش و برنامه ریزی شهری، ۳۰، ۸۳-۱۰۰.. ۳
بــزی، خ.، و افراســیابی راد، م. ص. )۱۳۸۸(. ســنجش و ارزیابــی میــزان موفقیــت و کارایــی شــهرهای جدیــد )مطالعــۀ مــوردی: شــهر جدیــد صــدرا(. مطالعــات و پژوهش هــای . 4

شــهری و منطقــه ای، 2، ۱۱۱-۱۳4.
دهخدا، ع. ا. )۱۳4۵(. لغتنامۀ دهخدا )جلد ۳49(. تهران: دانشگاه تهران.. ۵
رحیمیــان، ا. )۱۳9۶(. ارائــۀ چهارچــوب برندســازی شــهری در ایــران بــر مبنــای مــدل سیســتم های مانــا. نشــریه علمی پژوهشــی انجمــن علمــی معمــاری و شهرســازی . ۶

ــران، ۱۳، ۱9۷-2۰۷. ای
ــر برندســازی اســامی. فصلنامــه علمی پژوهشــی مدیریــت . ۷ ــاش رزگاه، م. )۱۳9۷(. عوامــل تأثیرگــذار ب رســتمی، م. ر.، فیــض، د.، زارعــی، ع.، رســتگار، ع.، و ملکــی مینب

ــامی، 2، ۱۱-4۰. اس
ســرور، ر.، تــوکان، ع.، و غامــی، غ. )۱4۰۰(. تعییــن شــاخص های ایجــاد شــهر جدیــد بــا اســتفاده از روش AHP و ارزیابــی میــزان دســتیابی بــه اهــداف ایجــاد شــهرهای . ۸

جدیــد )مطالعــۀ موردی: شــهر جدیــد پردیــس(. فصلنامــه علمی پژوهشــی اطاعــات جغرافیایــی، ۱22، ۱۸9-2۰۶.
ــردازی. همایــش ملــی معمــاری، . 9 ــر نورپ ــا تأکیــد ب ــا رویکــرد ارتقــای هویــت و ب ــان امــام رضــا )ع( ب ســعادت فر، ا.، و ســندگل، س. )۱۳9۳(. بررســی منظــر شــبانۀ خیاب

ــدار، ۱-۸. شهرســازی و توســعۀ پای
فرگی ششــده، غ.، عابــدی، م.، میرقــادری، س. م. ر.، و خانــی زاده، م. ع. )۱۳9۷(. کاربــرد رویکــرد توســعۀ حمل ونقــل محــور )تــی او دی( در برنامه ریــزی کاربــری زمین هــای . ۱۰

شــهری )نمونــۀ مطالعه: شــهر جدیــد صــدرا(. نشــریه معماری شناســی، ۶، ۱-9.
.فوادیــان، م.، کرکــه آبــادی، ز.، و کامیابــی، س. )۱4۰۰(. تحلیــل جایــگاه شــاخص های شــهر خــاق در راســتای برندســازی و دســتیابی بــه توســعۀ پایــدار شــهری. فصلنامــه ۱۱. 

مطالعــات جغرافیایی مناطــق کوهســتانی، ۱، ۱2۷-۱42.
لزگــی، ا.، و صیامــی، ق. )۱۳9۶(. تبییــن مؤلفه هــای برندینــگ شــهری بــا تأکیــد بــر ابعــاد اقتصــادی آن )نمونــۀ موردی: کان شــهر مشــهد(. فصلنامــه تحقیقــات جغرافیایی، . ۱2

.۱۵2-۱۶2 ،۳
محمــودی آذر، ش.، و داوودپــور، ز. )۱۳9۸(. بررســی نقــش برندســازی شــهری در تحقــق مفهــوم شــهر خــاق )مطالعــۀ مــوردی: ارومیــه(. مطالعات ســاختار و کارکرد شــهری، . ۱۳

.۱۰9-۱4۱ ،۱۸
ــان(. . ۱4 ــهر اصفه ــه: ش ــورد مطالع ــهری )م ــازی ش ــهری در برندس ــت ش ــگاه مدیری ــش و جای ــی نق ــی، م. )۱4۰۱(. بررس ــاری، س. ر.، و لاراب ــادی، ر.، غف ــاری ملک آب مخت

برنامه ریــزی فضایــی، ۳، 2۵-4۶.
میرمقتدایی، م. )۱۳۸۳(. معیارهای شناخت و ارزیابی هویت کالبدی شهرها. نشریه هنرهای زیبا، ۱9، 29-۳۸.. ۱۵



بهار و تابستان 1403. دوره 1. شماره 1/ صفحات 93-116

ارائه راهبردهای طراحی شهری به منظور برندسازی و ارتقای هویت کالبدی...

116

16. Rehan, R. M. (2013). Urban branding as an effective sustainability tool in urban development. HBRC Journal, 9 (4), 
222-230. https://doi.org/10.1016/j.hbrcj.2013.05.001


