
 

که هرکدام به    تحولاتی   اند،بوده  یهمواره در معرض تحولات گوناگون  یجوامع بشر  خ ی در طول تار

و    ی بر فرهنگ جوامع ازجمله هنر شده است، تحولات اجتماع  یگوناگون  رات یثأمنجر به ت  یی تنها

هدف پژوهش حاضر، سنجش    .اندهنر زمان خود داشته  ی رگیدر جهت  ر یانکارناپذ  ی نقش   ی فرهنگ

  یب یحاضر ترک  قیاست. تحق  ی مخاطب با درک آثار هنر  ی و اقتصاد  ی اجتماع   رات ییارتباط تغ  زانیم

 1398شهر کرمان در سال    نیساکن   ، یبود. جامعه آمار  ی لیتحل   ی  ف ی و توص   ی تجربمهی ن  ی هااز روش

  افتن ی هم اقدام به    برفیلولهبا روش گ  ،یرگینمونه  ن یبود. در ح  یااز نوع خوشه  یریگبودند. نمونه 

اجتماع  م یکرد  یافراد طبقه  کوتاهآن  یاقتصاد   - یکه  در  قابلها  ارتقاء  است.   یتوجهمدت  داشته 

گذار است،  ریثأت  ی مخاطب بر درک و خوانش او از آثار نقاش  یاجتماع   راتیینشان داد که تغ   ها تهاف ی

خود باشند    رمجموعهیافراد ز  قه یسل  ز ین  و  یدر سبک زندگ   رییباعث تغ  تواندیم  ی طبقات اجتماع  رایز

  یسطوح زندگ  یها در تمامدر نگرش و نگاه آن  رییجامعه باعث تغ  قهی در سبک و سل  رییتغ  نیو ا

 .شودیم  یازجمله درک و خوانش آثار نقاش

 اهداف پژوهش: 

 نظریه  براساس  هنری   آثار  درک  بر  مخاطی  اقتصادی  و  اجتماعی   تغییرات  ارتباط  میزان  . سنجش 1

 دریافت.

  وی  اقتصادی  و  اجتماعی   تغییرات   بهباتوجه  مخاطب   مواجهه  زمان   مدت  بر  ثرؤم  عوامل   . شناسایی 2

 نقاشی.  آثار با

 : الات پژوهشؤس

  دارد؟ تأثیراتی  چه نقاشی  آثار مخاطب درک و نگرش نوع در  اقتصادی و  اجتماعی . تغییرات1

 چه عواملی بر مدت زمان مواجه مخاطب با آثار نقاشی تأثیر دارد؟  .2

 

 3 ی  خبر  ی محمدعل ،  *2   زادهفیمحمدرضا شر، 1   زینن ی منصوره افضل 

 gmail.com313589mansooreh@، رانیتهران، ا ، یپژوهش هنر، واحد تهران مرکز، دانشگاه آزاد اسلام ،یدکتر یدانشجو 1

                         moh.sharifzade@iauctb.ac.ir ،رانیتهران، ا ،ی گروه فلسفه هنر، واحد تهران مرکز، دانشگاه آزاذ اسلام ار،یدانش)نویسنده مسئول( * 2
  khabari.company@gmail.com، رانیتهران، ا ،یواحد تهران مرکز، دانشگاه آزاد اسلام گروه پژوهش هنر،   ار، یاستاد 3

  مقاله پژوهشی

 52شماره  

  20دوره  

 45الی   27صفحه  

 1401/ 30/01    تاریخ ارسال مقاله:     

 02/04/1401تاریخ داوری:                

 05/06/1401تاریخ صدور پذیرش:       

 01/12/1402تاریخ انتشار:                

 ، درک آثار نقاشی 

 ، مخاطب یاجتماع  راتییتغ

 ،اجتماع راتیثأ ت

 ی. خوانش آثار نقاش

 

زاده،   شریف  منصوره،  ننیز،  افضلی 

(.  1402محمدرضا، خبری، محمدعلی. )

تأثیر تغییرات اجتماعی بر در آثار    میزان

شهر  مردم  موردی:  )مطالعه  نقاشی 

اسلامی،   هنر  مطالعات  کرمان(. 

نشریه، 20(52) نام  مقاله،  عنوان   ،

شماره نشریه، دوره نشریه، سال چاپ،  

 محل چاپ، شماره صفحه  

dx.doi.org/10.22034/IAS 
.2022.352233.2029  

)/4.0eativecommons.org/licenses/BY/http://cr(  

 ی مخاطب بر درک آثار نقاش  یاجتماع رات یی تغ ریثأت زانیم

 ** : مردم شهر کرمان(ی)مطالعه مورد 

dorl.net/dor/20.1001.1. *
******.****.**.**.*. */ 

 

 

براساس    یمخاطب بر درک و خوانش آثار نقاش  یاجتماع   راتییارتباط تغ   زانینوع و م  لی)تحل   با عنوان   زینن  یمنصوره افضل   یمقاله مستخرج  از رساله دکتر  نیا**

واحد    یانشگاه آزاد اسلامدر د  یخبر  یزاده و مشاوره دکتر محمدعل ف ی دکتر محمدرضا شر  ییمردم شهر کرمان(( است که با  راهنما  ی)نمونه آمار  افتیدر  هینظر

 .است افتهی تهران مرکز انجام 

https://orcid.org/0000-0002-1754-9433
https://orcid.org/0000-0002-3282-4026
https://orcid.org/0000-0002-4043-0000
mailto:khabari.company@gmail.com
https://www.sysislamicartjournal.ir/article_156036.html
https://www.sysislamicartjournal.ir/article_156036.html
http://creativecommons.org/licenses/BY/4.0/


ی مخاطب بر درک آثار نقاش یاجتماع  راتییتغ  ریثأت 28   
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  مقدمه

  ی ک ی  یاجتماع   طشرای  هنر،  به  شناسانهمختلف جامعه  یکردها یباورند که امروزه با وجود رو  نیاز متفکران بر ا  یاریسب

هنر،    ۀ حوز  شتریشناخت ب  یبرا  ی دی از مسائل مهم و کل  ی کی و تحول هنرهاست. »  یرگیها در شکلمحرک  نیتراز مهم

  رگذاریاز عوامل تأث  یکی.  شودیم   یمخاطبان آثار هنر  هایواکنش  در  هاشباهت  و  هااست که سبب تفاوت  یمسائل  نییتب

است که سبب شناخت و پردازش    ی ندی. ادراک فرآباشدیگونه آثار م نیمخاطبان از ا  افت یدرک و در  نه یزم  نیدر ا

  فا ی را ا  ی نقش مهم  شناختیییبایادراک ز   ز یهنر ن  ۀنی. در زم دآییدست م به  یحس   هایکه از اندام  شود یم  ی اطلاعات

  شود«یبهره برده م   نهیزم ن یدر ا  زین  ی و روانشناخت  شناختیجامعه  یکردهای از رو  ،یفلسف کردی رو  نار که در ک  د نماییم

بس  فرهنگ  (.139۷:145  ی،ل یزارع خل  ،ی وسف ی) نقش  را    یمهم   اری جامعه  فرهنگ  نگرش مردم جامعه دارد.  نوع  در 

  باورها،   ها،از نمادها، ارزش  ایکرد که: فرهنگ، »شبکه  فیتعر  گونهنیرا ا  نگلهارت یو ا  رتزیگ  فیبه تعارباتوجه  توانیم

گفت که،    نیچننیا  توانیآن م   فیطور اجتماع در تعرجامعه« است. و به  ک ی مردم    ن بی  مشترک  دانش  و  ها،نگرش 

  ی اشبکه  فیفرهنگ که در تعر  یو درون  یرونیجامعه است. وجه ب  ک ی مردم    ان ی مشترک در م  ی از معان  ای فرهنگ شبکه

  گران در اذهان کنش  یمعان  ی صورت ذهن با استفاده از مفهوم گره در شبکه مدنظر است؛ که به شود یاز فرهنگ ارائه م

به    هایدانمی  و   نهادها  با به  ک ی از    ینقاط   همانند کنش  ارتباط قرار م  وستهپیهمشبکه  از سو  رندگییدر    گر، ید  یو 

م متما  کیمردم    ان یاشتراکات  انواع  به  از خرده  زکردنیجامعه  اهمفرهنگ  و  توجه  مورد  م  تیفرهنگ،    رد گییقرار 

 (. 1394:30 و همکاران،  یی ذکا   ،ی)حسن 

از  ؛  شود یافراد جامعه م  یو فرهنگ  یتی و باعث رشد شخص  کندیم   فایا  یرا در جامعه بشر  یمهم   ارینقش بس  آموزش

  اریآموزش نقش بس  نیا  ز یافراد جامعه ن. در حوزه هنر و ارتباط آن با  ردگییشکل م   یفرد  تیاست که هو  قیطر  نیهم

  ی نو و نگرش  ایچهیبازکردن در  نیهنر هم   دیرسالت هنرمندان و اسات  ،یدارد. درخصوص خوانش و درک آثار هنر  یمهم

و درست به    قیباشد. درک و نگرش دق یو علاقمندان به هنر م   یعاد   نیمخاطب  یبرا  یبه سمت هنر و آثار هنر  دیجد

جامعه    راد اف   یهدفمند بوده و در سبک زندگ   تواندیهمراه دارد. آموزش م را به  یشتری ب  یعلاقمند   قطعا    ی آثار هنر

است«    ی ارتباط  ی که »هنر کنش  یی دهد. از آنجا  ر ییافراد طبقات مختلف جامعه را تغ  یزندگ   تیفیباشد و ک   رگذاریثأت

که هنر وجود نداشته باشد، گسسته    ی »تنها زمان  ،کندیم  دا یدر ارتباط با مخاطب معنا پ  ی عنی  ؛(44،  13۷4  ، ی)احمد

با مخاطب برقرار شود تا هم    ی ارتباط به درست   ن یآن است که ا  ازمندی پس ن  .(45  :13۷4  ، یاز ارتباط است« )احمد

  ازمند ین  ی ارتباط بهرمند شوند. جامعه بشر  ن یاز ا  یاز آن بهره برده و هم هنرمند و جامعه هنر  ی مخاطب آثار هنر

 قرار گرفته باشد.    یگاهیحال آنکه در هر جا؛ خود را ارتقاء دهد ی زندگ تیف ی است تا بتواند ک یتحول

خود باشند.    ی اعضا  انی در روابط م  یریچشمگ  رییباعث تغ  توانندیم   یمختلف جامعه در ارتباط با آثار هنر  طبقات

در کتاب  (  1393طور که الکساندر  ). همانکندیم   دایارتباط با اشکال گوناگون هنر ارتقاء پ   ۀواسطفرهنگ جامعه به

دوطرفه    یرگذار یثأت  نی. ا گذارد«یم   ریثأو »هنر بر جامعه ت  ت« جامعه اس  نهی »هنر آ  کند، یهنرها اشاره م  شناسی جامعه

بر هنر و    زین  ی اجتماع   طیاست، جامعه و شرا  رگذار یثأافراد جامعه ت  ی زندگ  تیفیطورکه هنر بر جامعه و ک است و همان
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  یی . از آنجااشدبیاز آن م  ی هنر و فرهنگ ناش  ازمندین  ی . هر اجتماعگذاردیم  ییسزاهب  ریثأت  ی هنر  هایدهی هنرمند و ا

کند. »پرواضح است که ارتباط   فای ا  نهیزم   نیرا در ا  ینقش مهم  تواندیبا فرهنگ جامعه دارد م   یتنگاتنگ   ۀکه هنر رابط

  ل یبهتر، بالا رفتن تما  تی مقبول   شتر،یب  یرگذاریثأهمچون ت  یگرید  یبا مخاطب، خود دستاوردها  یاثر هنر  ک ی  تریقو

ارتباط    زانیم   ی در بررس(.  96  :1396  ، یمراث  ، اصفهانی  یل ی« )سه آوردیرا به بار م   ند اثر و شهرت هنرم  د یمخاطب به خر

زمان  نوع نگاه و مدت  ،یاثر هنر  ننده یعلاقه ب  تیاهم  ،یمخاطب در درک و خوانش اثر هنر  یو اقتصاد  یاجتماع   راتییتغ

اردگیمی  قرار  موردتوجه  اثر  مقابل  در  او  گرفتنقرار ا  نی.  از  علاقه    نیمطلب  به  هنرمند  که  است  موردتوجه  نظر 

توجه و    یطور تمام و کمال برارا به  ی که هنرمند اثر هنر  ست ین  ی معن   ن یبه ا  ن یبدهد. البته ا  ت یاهم  نش ی مخاطب

از    یک ی  تواندیمطلب م  نیبلکه ا  رد،یبگ  دهیهنر را ناد  یو مسئله هنر برا  کندیقرار دادن مخاطب خلق م  ریثأتتحت

به    اشیاثر هنر  ن یمخاطب  ا یاست که آ  ت یلحاظ مورد اهم   ن یهنرمند از ا  یموضوع برا  ن یا  اساسا    وموارد توجه باشد  

مخاطب بر   یو اقتصاد یاجتماع  راتییتغ ریثأت زانیمقاله سنجش م نیا یهدف اصل نی. بنابراریخ ایدارند  ایآن علاقه

  .است افتیدر  هیبراساس نظر یدرک آثار هنر

صورت گرفته و    یقات ی تحق   قه یسل   یکل   فیتعر  زیو ن  یو  قه یدر مطالعات مربوط به نوع نگاه مخاطب و سل   ی طور کلبه

پرداخته است.    قهیاست که مفصل به مقوله سل(  1399)   ویبورد  زیها کتاب تمانگاشته شده که ازجمله آن  ییهاکتاب

  ی پرداخته شده است و مسئله طبقه اجتماع  ی اجتماع  طبقه  زیموارد و ن  نیبه ا  زین  ی شناسو جامعه  ی کتب هنر  ریدر سا

ارتباط در    نیا  ریثأت  طورنی در جامعه و هم  ی مسئله پر ارزش مخاطب آثار هنر  ز یطبقات با هم و ن  نیا  ی و ارتباط اعضا

طور  ، به(1399) وینوشته بورد ز یکتاب تما  در. قرار گرفته شده است ی نگاه مخاطب به آن مورد بررس ا یو  قه ی سل رییتغ

ضرورت پسند    قهیپسند و سلمردم  قهی مختلف ازجمله سل  قیسلا  زیو ن  یطبقات اجتماع  ،یزندگ  هایبه سبک   قیدق 

  هایقضاوت  یشناخت نقد جامعه  نه یدر زم   یتجرب  قات یتحق  ، یشناس فرانسوجامعه  ویکتاب بورد  ن یپرداخته است. در ا

و   ت یمورد اهم زیپژوهش ن  نیطورکه در او همان شود؛یمحسوب م 20قرن  رگذاریثأانجام داده و جز کتب ت ایقهیسل

  ی دارد. در بخش  یبستگ شان یاجتماع گاهیافراد به جا قی نکته پرداخته شده که سلا نیبه ا زیکتاب ن نیتوجه بوده در ا

  و یبورد ریپ ی فرهنگ ۀینظر زیفرهنگ عامه و ن درباره ( 1388نوشته هال  و همکاران ) یمطالعات فرهنگ  ۀ از کتاب دربار

  ن یو... پرداخته شده است اما آنچه از ا  یطبقات  ،یجنس  ، یقوم   ،ینژاد  هایتفاوت  لیآورده شده است و به تحل  یمطالب 

  ی فرهنگ  ات ینظر  زیپژوهش مورد استفاده و مطالعه قرار گرفت مطالب مربوط به فرهنگ عامه و... و ن  ن یکتاب در ا

 بود.  ویبورد

  افت ی در  کرد یرو  نه یدر زم(  1393) الکساندر  اثر(  هنر  سندپمو مرد  بایبر اشکال ز  یهنرها )شرح  شناسی در کتاب جامعه

طورکه  ... آورده شده است، همان  و  ی مصرف هنر در طبقات اجتماع  نیهنر در جامعه و هنر والا و نازل و همچن  زیو ن

بوده است. در   زیپژوهش ن نیهنرها بوده است که مورد استفاده ا شناسیعهاز جام ی کل یریکتاب، ارئه تصو  یهدف کل 

مبان  هایی قسمت کتاب  عل   شناسی جامعه  ی از  نوشته  اجتماع (1394)  نیرام  یهنر  طبقه  و  هنر  با  رابطه  در  و    ی ، 

  بندی طبقهو    قه ی در مورد ذوق و سل  ن یآورده شده است و همچن   یفرهنگ خواص و عوام مطالب   ز یهنر و ن  شناسی جامعه
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  نیآورده است. در ا  ویذوق بورد  شناسیبر جامعه  یینقدها  زیآمده است و ن  یمطالب  یفرهنگ  هیو هنر و سرما  یاجتماع 

اهم  به  نهادها   تیکتاب  نقش  فرهنگ  یاجتماع   یو  اقتصاد  ین ی و د  ی و  آفر  رگذاریثأت  یو  بازآفر  نشیبر  هنرها    ین یو 

 .است پرداخته است زیپژوهش ن نیکه موضوع ا یاثر هنر خاطب هنرمند و م انیارتباط م  یپرداخته و به چگونگ

  ،یوض یتوسط ع  ک«،یگراف   یبه طراحمخاطب باتوجه  قهیمؤثر بر سل   شناختیعوامل جامعه  ی تحت عنوان »بررس  ای مقاله

آقابابا  یباقر بررس(  1395)  یی و  م   یبه  نت  اختهپرد  ها آن  قهی افراد و سل  ی اجتماع   های یژگ یو  ان یارتباط    ی رگیجهیو 

  تر ک ی ناب نزد  قهسلی  به  ها آن  قهیافراد بالاتر باشد سل   یفرهنگ  هیاست که هرچه سرما  نیبر ا  یپژوهش مبن   نیحاصل از ا

  و همکاران   یاحمد  پژوهش  .شود یم  ترک ی عام نزد  قهیافراد به سل   نیا  قهی باشند سل  دارترنیهرچه افراد د   زیو ن  شودیم

  ل یو تحل  سه یبراساس مقا  ی در نظرگاه مخاطبان آثار هنر  ییبای ز  افتیادراک و در  ندی با عنوان »خوانش فرا(  1395)

ها  هستند و ادراک آن  یی و معنا  یصور  یت یواقع   نعنوابه  ی که آثار هنر  دهد ینشان م   «،یو غرب  ی فلاسفه اسلام  یآرا

ارشد   ی کارشناس نامه  انیدر پا (  1394)  یمغرب. است یانسان ال یخرد و خ  شه، یاحساس، اند ن یب « یارتباط »تعامل  ینوع

و    شود یداده م  ت یهنر اهم  ننده یهنر به مخاطب اثر به اندازه آفر  شناسی که در جامعه  پردازد یمقوله م  ن یخود به ا

توسط    یچگونه اثر  شود؛یکامل و به عنوان هنر شناخته م  ی است که اثر هنر  افتیمعتقد است که تنها در مرحله در

خود به    ی از رساله دکتر  ی در بخش   ز ین(  1393)  ی نالدینیمع  رد؟گییو مورد استقبال قرار م   شود یمخاطب درک م

طبقات    یدر عصر قاجار« به بررس   رانیا  ی طبقات اجتماع  یریفرهنگ تصو  لیبا عنوان »تحل  ی و مراث  انی نادعل  ییراهنما

  ه ک  اییو فرهنگ   یاجتماع   دهیپد  نتریاست که »مهم  دهیرس  جهینت  نای  به  و  است  پرداخته  هاآن  فیو تعر  یاجتماع 

همه  رانیا صورت  به  قاجار  واکنش  هاشگرای  و  تجدد  شد،  مواجه  آن  با  جانبهعصر  آن    هایو  به  نسبت 

عملکرد »عنوان«    ی، با عنوان »بررس(1396)  یو مراث  یاصفهان  یل یپژوهش سه(.  249  :1393  ، ینالدینی)معئبود...«

پرداخته است و   یمفهوم ی، به درک مخاطب از آثار تجسم«یهنر مفهوم یتجسم مفهوم در آثار  یدر انتقال و دگرگون

و    یهنر مفهوم  یدر درک و خوانش اثار تجسم   یمهم  ار ی نقش بس  تواندیکه عنوان م  دند ی رس  جهینت  نیبه ا  تیدر نها

 .انتقال مفهوم داشته باشد زین

  ی فیبه دو گروه توص   نیعناو   ها«، یاطلاعات عنوان در درک و فهم نقاش   ریثأ: تگذاریبا عنوان »هنر عنوان  ی در پژوهش

  ن یحاصل از ا  جه یقرار گرفته است. نت  ی مطالعه مورد بررس  ن یزمان و نقش آن در ا  زنی   و  اند شده  متقسی   گر و دلالت

  دا یپ  تیاهم  زین  یفهم اثر هنر  د،ریمخاطب قرار بگ  اریدر اخت   نابرداشت مع  یبرا  یاست که اگر زمان کاف  نیپژوهش ا

  میو رابطه ترس  یریاوغلو در پژوهش خود با عنوان »درک تصو  ترکمن(.  ٦٦٦٦ ,Ledera, Carbona & Ripsasbد)کن یم

  ز یقرار داده و ن  بررسی  مورد   را   اندرا گذرانده  یآموزش نقاش   هایکه دوره  یآموزاندانش  یدر آموزش هنر«، ادراک بصر

  شنهاد یکمک به پ  ژوهشپ  نیقرار داده است. هدف از ا  ی را مورد مطالعه و بررس ینقاش  ق یاز طر م یانتقال مفاه  ییتوانا

  در   آموزاناز مشارکت دانش  تیاز نظر مسائل درک و حما  یفرد   های با در نظر گرفتن تفاوت  رپذیبرنامه انعطاف  ک ی

تفاوت پژوهش   توانیم،  مجموع  در (Turkmenoglua, ۲۲۲۲). مربوط به خودشان بوده است   های حلبرنامه با راه  نای

را با مقالات و    - یمخاطب بر درک و خوانش اثار هنر  ی و اقتصاد  یاجتماع   رات ییارتباط تغ  زانیسنجش و م   - حاضر
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به  یهاپژوهش را  تحق   یخوبفوق  درواقع  فوق  پژوهش  کرد.  زم   یارشتهنیب  ی ق ی درک  و     یشناسییبایز  نهیدر  هنر 

جامعه  ی روانشناس اس  شناسی و  نظر  تناد با  زم  اتیبه  در  تغ مدت  نهیموجود  به  توجه  با  مخاطب  مواجهه    رات ییزمان 

 .است ی ف ی و ک یکم   لیتحل بیو ترک یتجربمهی ن قیبا انجام تحق  یمخاطب اثر هنر ی و اقتصاد یاجتماع 

 چارچوب مفهومی   .1

  ی آن بر مخاطب آثار هنر  ریثأدر ارتباط با هنر و تا  یهنر و طبقات اجتماع  شناسی با جامعه  ی ادی پژوهش تا حد ز  نیا

  ن یاقتصاد هنر در ا  یتا حدود  زیو ن  شناسیجامعه  هایمؤلفه  نیبنابرا  ؛بر درک و فهم آنان از هنر مرتبط است  زیو ن

  ی اجتماع  های نییتب  نی ادی اصل بن  اجتماعی   ۀمفهوم طبق   ، یشناس . در تفکر جامعهردگی یپژوهش مورد استناد قرار م

درک    ی افراد جامعه مدرن، به کمک مفهوم طبقه اجتماع  یاجتماع   تیهو  زیو ن  یاجتماع   هایو پژوهش  قات ی است. تحق 

به    دادن شکل  یبرا  یمختلف اجتماع  هایهینظر  هاییر گیجهت  را ی. اما اخ ردگییقرار م  لیوتحلهیمورد تجز  زیشده و ن

. باشدیمصرف م  ۀحوز  زیو ن  یسبک زندگ   تیفعال  یبالا  ت یاهم   رفتنیپذ  یافراد جامعه، به سو  یو شخص   یاجتماع  تیهو

  ، یجمع   می مفاه  یمنطق یژگیو  نترییشوند و اصل یم  رپذی امکان  یجمع   م یمفاه  ی بر مبنا  یاجتماع   های لیتحل  ی»تمام 

افراد جوامع مدرن،   یاجتماع تیهو فیدر تعر(. 4: 1381 ان،یچاوش و یهاست« )اباذرآن ۀکنندبندیهطبق  تیخصوص

رو م  کردی دو  قرار  توجه  اجتماع   ی به معن   ی ک یکه    رد گییمورد  فعال   ی طبقه  و  تول  گاهی و جا  تیاست  نظام  در    د یفرد 

زندگ   یبه معن   یگریو د  د آییبه حساب م  یاجتماع   تیهو  یرگیشکل  یو مبنا  باشد یموردنظر م است که    یسبک 

  ،یاجتماع   تیهو  یمبنا  یو اما در جوامع سنت   وردآیوجود م هبها را  آن  یاجتماع   تیمورد مصرف افراد هو   یرفتارها

 .افراد است ی انتساب هاییژگیو

  ۀرندیکه دربرگ  رد گییم  یجا یمطالعات علوم انسان  طهی در ح   یجامعه و طبقه اجتماع   انند فرهنگ، م ی مطالعه و بررس

و    یاس یو س   یاجتماع   ،یفرهنگ   ، یخیمختلف و متعدد تار  یکردهایانسان در جوامع مختلف با رو  یانواع مختلف زندگ

مطالعات    ن یمربوط به ا  عبارات   یثابت و قطع   فیتعر  نیبنابرا  ؛ مشکل است  یکه کار   باشدیم   یمطالعات اجتماع   ریسا

آن    یذهن  هایاز فرهنگ نسبت به افق  یخاص  فیتعر  ای . در هر جامعهرسدینظر مناممکن به  یمشکل و حت   یکار

  ن یاز ا  رون یمسئله در ب  ن یو در تقابل با ا  باشد یخود مطابق م  ی اجتماع  ی زندگ  یارهای وجود دارد که با الگوها و مع

در تعارض با عرف جامعه    یفرهنگ در جامعه وجود دارد که گاه  یاساس   ی کردهایرو  نی ناهماهنگ با ا  یفی جامعه تعار

مفهوم    ن یگزیجا  ی وجود آمده که مفهوم سبک زندگهب   ییمعنا  ییجاهجاب  کی امروز    شناسی . در جامعهردگییقرار م 

  ی اجتماع  تیهو  فیعرت  یافراد برا  یدی تول  یهاتیعلت است که توجه از فعال  نیبه ا  ییجا هجاب  نیطبقه شده است که ا

  توانمی  هاآن  تیو ماه  م ی مفاه  نیا  یکارکرد منطق  یمبحث با بررس  ن یمعطوف شده است؛ که ا  یمصرف  یهاتیبه فعال

  اجتماعی   طبقه   مفهوم   کاربرد  مسئله   بهباتوجه  پس .  ساخت  روشن   و   واضح   را   ها مسائل مندرج در آن  طورنیو هم   نیمضام

  های شهی ر  ی و بررس  لی. تحل می داشته باش  ی ملأتوجه و ت  د یها با آن  کی متدولوژ  ائل و مس  ی منطق  گاه یو جا  ی و سبک زندگ

  شی دایپ  یچگونگ  زیو ن  ی مانند طبقات اجتماع   ی گوناگون اجتماع   هایجوامع مختلف و ساخت  ان ی هنر در م  ی اجتماع 



ی مخاطب بر درک آثار نقاش یاجتماع  راتییتغ  ریثأت 32   

 و همکاران  یزنن  یمنصوره افضل

 
.  باشدیم  یبشر  ناگونو شناخت هنر در جوامع گو  لیدر تحل  کردهای رو  نتریجوامع از مهم  نای  در   هاهنرها و نقش آن

  رایز  ؛باشدیخودش م  یطبقه اجتماع کنندگان خود در درون  و مصرف  ن یمخاطب  یازهاین  یانواع مختلف هنر پاسخگو

  شکل  هاآن  هایتیو ظرف   ازها یکه مطابق با ن  باشدینوع از هنر برخواسته از درون آن طبقه و مردم آن جامعه م  نیا

با سبک و    زیباشد و ن  ی قضاوت در مورد مردم آن طبقه اجتماع  یبرا  یمناسب   رجعم  تواندیهنر م  نی. بنابراردگیمی

بنابرا  ی ادی مردم تا حد ز  ن یهم  ی سطح زندگ  ا  های از نقش  ی ک ی  نی مطابقت دارد.  توانا  ن یهنر  شناخت    یی است که 

در    ی مختلف   یی و معنا   شناختیییبایز  ی که باعث رخدادها  دهد یم   ی فرهنگ  ی جامعه را در بسترها  ک ی از هنر    یعیوس

  .شودیهنر م

 روش تحقیق . 2

  یل تحلیی و  فیو توص   تجربیمهین  ی هااز روش  ی بی و روش، از ترک  تیو به لحاظ ماه  یاد یپژوهش از نظر هدف بن  نیا

  ی سنویبرنامه  زبان  افزار،نرم  ن یا  دی استفاده شد. جهت تول  یوتریکامپ   یافزاراز نرم  تجربیمهنی  بخش   در.  استشکل گرفته  

پا  2010  ی دلف اکسس    گاه یو  رفتبه  2013داده    مشخصات   از   اعم   افزارنرم  در   شده اطلاعات درج  تمامی .  است  ه کار 

افزار  داده نرم  گاه یدر پا  کی صورت اتوماتبه  ، نقاشی  هر  به   هانامهالات پرسشؤها به سآن  هایپاسخ  ن، یمخاطب  کدموگرافی 

م تمام شدیثبت  انتها  در  ن  ی.  مورد  پا  ازیاطلاعات  تجز  گاه یاز  و  استخراج  در    ل وتحلیهیداده    ، تجربیمهین  روششد. 

  وابسته   ریقرارداده و اثر آن را بر متغ مستقل  ریگروه از افراد را تحت ارائه متغ  ک ی   ،معلولی  و  منظور کشف روابط علتبه

  سه یو مقا  ژهیو  طیخود را در شرا  یموضوع مورد بررس  ی رهایمتغ  قیروش، پژوهشگر امکان مهار دق  نی. در امی دیسنج

  ر یتصاو  شی نما  ن یح  در  ، یلیتحل -ی ف ی در بخش توص(.  1388  ، داداشی)  است را داشته    واهگروه گ  ا ی  گریهر گروه با گروه د

.  می دسنجی  هنری   آثار  درک  کلا   و  شده ارائه  یهنر  درک او را از آثار   زانیبه مخاطب، م   یالاتؤ(، با ارائه سری)بعد از هر تصو

. نگارندگان، جامعه مورد پژوهش  می کرد  سهیرا با هم مقا  یاجتماع -ی دو گروه مختلف اقتصاد  نینمرات مخاطبسپس  

راستا با   ن یبود. در ا یااز نوع خوشه ق یتحق  ن یدر ا یری گدر نظر گرفتند. نمونه 1399شهر کرمان در سال   نیرا ساکن 

  نیانتخاب شدند. همچن   ی صورت تصادف شهر، دو اداره به  ن یا  ی کرمان از اداره بازرگان  یهاادارات و سازمان  ست یل  افتیدر

انتخاب شدند. با مراجعه به ادارات و منازل مناطق    ی صورت تصادف به چهار منطقه، دو منطقه به  شهرکرمان  م یبا تقس

هم اقدام    برفی   با روش گلوله   ،یرگینمونه  ن ی. در حافتینفر ادامه    50تا سقف انتخاب    سهیگروه مقا  یرگیمذکور، نمونه

صورت    ن ای به. است داشته توجهی مدت ارتقاء قابلکوتاه  ر ها دآن ی اقتصاد-یکه طبقه اجتماع   م یکرد  ی افراد افتن یبه 

با   فرد  افتن یکه  ا  ی هر  خواست  نیاز  او  از  معرف   م ی دست،  را  مشابه خودش  افراد  تعداد  هر  بدکند  یکه    بیترت  ن ی. 

. دو گروه شرکت داده شده در پژوهش حاضر  افتینفر ادامه    50به سقف    دنی هم تا رس  افتهیگروه ارتقاء    یریگنمونه 

 : شوندیم فیتعر ری( به شرح زسهیو گروه مقا  افته ی)گروه ارتقاء 

باعث    شرفتیپ  نای  و  انددست آوردههسال گذشته ب  10در حدود    یاقتصاد   شرفتیکه پ  ی: گروهافتهیارتقاء    گروه

به    ی که از نظر اجتماع  یافراد   ا یها شده است و  آن  ی می و صم  ی انتخاب دوستان خانوادگ  ز یدر محل سکونت و ن  رییتغ
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  ی طبقه اجتماع   رییدر دسته تغ  توان یکه م  ر ییتغ  ن یاکرده و    ر تغیی  ها جامعه و دوستان آن  ل یتحص  ا یاقتصاد و    ل یدل

 . شده است زیها نآن  قهی در سل ر ییباعث تغ ،قرار داد

در آن    توانیکم است که نم  یتا حد  راتییتر مشاهده شده است، تغکم  راتییتغ  نیا  سه ی در گروه مقا  :سهیمقا  گروه

 . را مشاهده کرد قهی و سل ی طبقه اجتماع رییتغ

  یی براساس آشنا  هاینقاش  ن یدر نظر گرفته شده که انتخاب ا  ی نقاش  12افزار  نرم  نیا  در   :اطلاعات  آوریجمع   ابزار

  ی مانند اعتقادات مذهب   هاییکه در گروه  هایییافراد بوده است. نقاش  نیا  قهی به سل  ک یافراد طبقه متوسط جامعه و نزد

احساس   ای و    ک ی و سبک کلاس و  انتخاب  رندگییم   یجا  یموضوعات عاشقانه  تا علاوه  یسع  هاینقاش  نیا. در  بر شد 

  ن یبه ا  هایانتخاب تعداد نقاش  تیبه محدودباتوجه  یمختلف نقاش   هایک تکنی   و  هاو سبک   ینگارگر  ،یموضوعات مذهب 

 .خواهد شد، انتخاب شود هایآزمودن یباشد باعث خستگ شتریب ی تعداد نقاش چقدر  که هر  لیدل

دموگراف  نامهپرسش ا  یانامهپرسش:  کیمشخصات  است.  شده  ساخته  محقق  توسط  که  نامه،  پرسش  نیاست 

و ... را از    شی پنج و ده سال پ  ، یمحل سکونت فعل  لات،یازجمله سن، سطح تحص  ن،ی مخاطب  کی مشخصات دموگراف 

 .کندیثبت م  ن یمخاطب

دو قسمت است. قسمت اول    ی است و دارانامه توسط محقق ساخته شده  پرسش  نیا  :یدرک اثر هنر  نامهپرسش

الات را بعد از ارائه هر  ؤس  ن یاست. ا ی ال است که مربوط به درک و خوانش مخاطب از اثر هنرؤس 6نامه شامل پرسش

  د ی دارد که مخاطب با  اسخعنوان پ( بهری)بله و خ  نهیال دو گزؤ. هر سمی افزار، به مخاطب ارائه داددر قالب نرم  ر،یتصو

  ینسبت به نقاش   «نیمخاطب  ت یذهن»قسمت با عنوان    ن ی. در پژوهش حاضر، اکردیرا انتخاب م  نه یدو گز  ن یاز ا  ی کی

و برداشت    ی نسبت به هر نقاش  ها یدرباره احساس آزمودن  ی الاتؤنامه شامل سشد. قسمت دوم پرسش  گذاری نام  ،شدهارائه

شد. در  ینامه به مخاطب ارائه مو در ادامه قسمت اول پرسش  یکه پس از هر نقاش   ودب  ی هر نقاش  یهایژگ یها از وآن

 .کردندیرا انتخاب م  ریخ  ایبله  نهیگز  تم،یهر آ یبرا د یبا ن یقسمت هم مخاطب نیا

به   ،ی نقاش یهاتوجه به رنگ  ،یموارد بود: توجه به موضوع نقاش ن ی( شامل انیمخاطب  ت ینامه )ذهناول پرسش قسمت 

لزوم ارائه اسم    ، یآشنا در نقاش  ی موضوع  ا ی خاطره    یجوو جست  ، یرئال به انتزاع  ی نقاش  ح ی ترج  ، یماندن عناصر نقاش  اد ی

نسبت به    نیموارد بود: احساس مخاطب  نیشامل ا  امهنمخاطب. قسمت دوم پرسش  دگاهی از د  ی نقاش  یعنوان برا  ای

عشق(    ت،یشرم، عصبان  ،ی دیناام  ت، یغم و اندوه، رضا  ،ییتنها  اق،یلذت، اشت  ،ی آرامش، شاد  ،ی)ترس، سردرگم   ینقاش

  ت،یواقع  ز،یبرانگملأتقارن، ت  ت،یجذاب  ،ییبای ز  ،یسادگ   ت،یابتکار/ خلاق  ل،ی)تخ  ینقاش   یها یژگیها از وو برداشت آن 

 .(ک ی رمانت
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 هاافته ی. 3

  ی آمار   ل یتحل  ج یاند. نتاقرار گرفته  ی آمار  ل وتحلیهیمورد تجز  شده نیتدو  هایهیفرض  یبررس  یدست آمده براهب  های داده

  ۀرندیدربرگ  ی و گزارش استنباط  ی ف ی توص  های شامل جداول و نمودار مربوط به شاخص  ی ف ی در دو قسمت گزارش توص

 .ارائه شده است هاهیآزمون فرض  یبرا یآمار  هایلیدست آمده از تحل هب یی نها  جینتا

کنندگان در  ( بودند. شرکتسهی نفر در گروه مقا  50و    افته ینفر گروه ارتقاء  50نفر )  100پژوهش حاضر    هاییآزمودن

درصد زن    42درصد مرد و    58هم    سهی درصد زن و در گروه مقا  46درصد مرد و    54  افته،یپژوهش، در گروه ارتقاء  

درصد از افراد، مجرد    8هم   سهی بودند. در گروه مقاهل  أ مت  رصدد  62مجرد و    افتهیدرصد از افراد گروه ارتقاء    38بودند.  

 .دهدیدو گروه نشان م  کی پژوهش را به تفک یهایآزمودن لاتیسطح تحص  1هل بودند. جدول أدرصد مت 92و 

 کنندگان در پژوهش به تفکیک گروهسطح تحصیلات شرکت .1جدول  

 درصد فراوانی  تعداد  گروه سطح تحصیلات 

 0 0 ارتقاء یافته دیپلم 

 20 10 مقایسه

 22 11 ارتقاء یافته کاردانی 

 0 0 مقایسه

 30 15 ارتقاء یافته کارشناسی 

 18 9 مقایسه

 48 24 ارتقاء یافته کارشناسی ارشد 

 54 2۷ مقایسه

 0 0 ارتقاء یافته دکتری

 8 4 مقایسه

صورت    نیقرار گرفت. به ا یارائه شده، مورد بررس  ینقاش   12در ادامه، درک و احساس افراد دو گروه پژوهش نسبت به  

خلاصه    2  شماره   اجرا شد. جدول  ،یهر نقاش   یبرا  نیتوسط مخاطب  ی ژگیتعداد انتخاب هر و  ی دو بر رویکه آزمون خ

  ی دارمعنی  تفاوت   که  انددرج شده  یموارد  «حساسا». در ستون  دهدیرا نشان م   یهر نقاش  یدو برا  یآزمون خ   جینتا

  ی موارد  زین  « تیذهن»ارائه شده، در دو گروه مشاهده شد. در ستون    یها نسبت به نقاش احساس  ن یتعداد انتخاب ا  نیب

  « برداشت»در ستون    نهمچنی .  شد  موارد در دو گروه مشاهده  نیتعداد انتخاب ا  نیب  داریمعنی  تفاوت  که  اند درج شده

 .اندداشتند، درج شده داری یکه از نظر تعداد انتخاب توسط دو گروه تفاوت معن  ی اردهم مو
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 نقاشی ارائه شده 12ها از دو بر روی احساس، ذهنیت و برداشت آزمودنیخلاصه نتایج آزمون خی .2جدول  

 برداشت  ذهنیت احساس  شماره نقاشی 

 رمانتیک لزوم ارائه اسم  ----  1

 ---  ---  رضایت، شرم 2

 واقعیت، رمانتیک  ---  تنهایی، ناامیدی  3

 تقارن جوی خاطرهوجست  لذت، اشتیاق، غم و اندوه، ناامیدی  4

 تخیل ---  شرم، عصبانیت  5

 سادگی  لزوم ارائه اسم  ناامیدی، شرم  6

 ---  ---  ترس، سردرگمی، عشق  ۷

 ---  لزوم ارائه اسم  سردرگمی 8

 ---  ---  شادی، لذت، عشق 9

 تامل برانگیز لزوم ارائه اسم  ----  10

 سادگی  ---  رضایت 11

 ابتکار، تامل برانگیز، واقعیت، رمانتیک  ---  سردرگمی 12

  ها ینسبت به نقاش  نیتفاوت، در احساس مخاطب  زانیم   نیشتریشود، بیمشاهده م   2  شماره  طورکه در جدول همان

اختلاف    نیشتری ب  ها،ینقاش  های یژگ یاز و  هایبرداشت آزمودن  نه یدر زم  نیوجود دارد. همچن (  4شماره    ی نقاش  )خصوصا 

،  (4شماره    یمورد )نقاش   کی هم، به جز    نیطب مخا  تیذهن  نه یمشاهده شد. در زم  12شماره    ی دو گروه در نقاش  ن یدر ب

 مشاهده شده است. ینقاش  یها در لزوم ارائه اسم براتفاوت ریسا

اکنون لازم است به بررسی کیفی پژوهش و مطالبی که در قسمت قبل آورده شده پرداخته شود. در جدول مربوط به  

انتخاب سبک  توانند بر سلیقه و  ها میهلین در این گروهأتوان گفت که متمشخصات دموگرافیک افراد مورد آزمون، می

ثیرپذیر، که این  أثیرگذار باشند و هم تأتوانند در درون خانواده هم تثیرگذار باشند. افراد مجرد نیز میأزندگی یکدیگر ت

می فرهنگ خود  اهمیت  ساختتواند  نیز  و  اجتماعی  طبقات  درون  در  خردهسازی  متعدد  ببرد.  های  بالا  را  فرهنگی 

شود که تا حد زیادی  ها میفرهنگی در میان این طبقههای متعدد خرده ساخت وجود آمدنهایی که باعث به»موقعیت

می تأثیر  طبقه  اعضای  از  یک  هر  زندگی  و سبک  مصرف  الگوی  اندیشه،  آنبر  و  فرهنگ  گذارد  نوعی  را صاحب  ها 

های  نشانهشوند که اعضای هر طبقه دارای  های اختصاصی طبقات اجتماعی سبب میکند که این »فرهنگ اختصاصی می 

کار برند و  ای بهبه طرز مخصوصی لباس پوشند، با لحن خاصی سخن گویند و اصطلاحات ویژه  مشخصی باشند و مثلا 
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(. در قسمت مربوط به  30:  1393کوف،  برن و نیمالدینی به نقل از اگدر رعایت سنتی اختصاصی بکوشند.« )معین

به دکوگراف  بودند. جنسیت    یک، در میان دو گروه تقریبا میزان جنسیت زن و مرد در جدول مربوط  مشابه یکدیگر 

اند:  ( آورده1386( )به نقل از توسلی،  1395چنانچه عیوضی و همکاران )  ؛ثیرگذار باشدأتواند در نوع سلیقه افراد تمی

ها  زد آن»زنان و مردان، حتی با میزان مشابهی سرمایه فرهنگی، در نوع مصرف، متفاوتند و ماهیت مصرف فرهنگی ن

  :1386هاست« )توسلی،مثابه برتری یکی بر دیگری نیست و تنها بیان تفاوت میان آنیکسان نیست. این عدم تشابه به

ها مطرح شده بیشترین میزان تفاوت  الات مربوط به ذهنیت آزمودنیؤدر بررسی مواردی که در میان س  (.55و    54

در مورد لزوم ارائه اسم یا عنوان بود که در میان سه نقاشی از    ،دیده شد صورت مکرر  دار در میان دو گروه که بهمعنی

بر   آثار هنری  با  عناوین همراه  بودند »ارائه  داده  اختصاص  به خود  را  بیشتری  ارتقاءیافته درصد  نقاشی، گروه  چهار 

دهند اما ارزیابی  ایش می ذارد... حال آنکه عناوین مفصل درک تصاویر نقاشی انتزاعی را افزگ ثیر میأها تپردازش آن

 . (٦٦٦ ,٦٦٦٦ Ledera, Carbona & Ripsas)دهد« ها را افزایش نمیآن

یعنی هر    ؛ تفاوت معناداری دیده نشد  10و    1ها نیز در میان دو نقاشی شماره  در جدول مربوط به احساسات آزمودنی

اند. همچنین در  اند و یا احساسی مشابه را از این دو نقاشی داشتهدو گروه با یک احساس به این دو نقاشی نگریسته

داری دیده نشده بود و ذهنیت مخاطبین  تفاوت معنی   12،  11،  9،  ۷،  5،  3،  2های  ها در نقاشیجدول ذهنیت آزمودنی

مر در جدول  است.  بوده  یک شکل  به  گروه  نقاشیدو  نیز  مخاطبین  برداشت  به  تفاوت    9و    8،  ۷،  2های  بوط  نیز 

توان گفت دو گروه )مقایسه و ارتقاءیافته(  دست آمده میبنابراین با نتایجی که از این جداول به  ؛داری دیده نشد معنی

 ها داشته باشند.  از آن  ایاند درک مشابههها در فاصله کمتری از هم قرار داشتند و توانستهدر درک و خوانش این نقاشی

دار دیده شده بپردازیم که در  در اینجا لازم است در میان سه جدول به مواردی که فقط در یک مورد تفاوت معنی

سردرگمی در گروه مقایسه درصد بالاتری داشت که این سردرگمی مربوط به   8جدول احساسات در نقاشی شماره  

در میان گروه ارتقاءیافته رضایت درصد بیشتر را دارد که    11اشی شماره  موضوع و داستان نقاشی بوده است؛ در نق 

 :1395طورکه عیوضی و همکاران )اند. هماندهد که این گروه احساس مذهبی و اعتقاد خود را بازگو کردهنشان می

توان  بنابراین می  ؛دار  ثیرأاند که دینداری و اعتقادات مذهبی بر سلیقه افراد ت( در مقاله خود به این نتیجه رسیده62

ثیرگذار است و حس رضایت از این نقاشی ناشی از  أها از آثار هنری تگفت نگاه مذهبی افراد بر درک و خوانش آن

اند و تفاوت  نیز در گروه مقایسه سردرگمی درصد بیشتر را به خود اختصاص داده  12باشد. در نقاشی  همین نوع نگاه می

تواند ناشی از عناصر مورد استفاده در نقاشی باشد. در جدول مربوط به ند که این احساس میاداری را ایجاد کردهمعنی

شد.  جوی خاطره مربوط میو، در میان گروه مقایسه درصد بیشتر به جست4ذهنیت مخاطبین تنها در جدول شماره  

ر را به رمانتیک بودن که ناشی از  گروه مقایسه درصد بالات  1ها در نقاشی شماره  در جدول مربوط به برداشت آزمودنی

گروه    4های استفاده شده در آن بوده است، در نقاشی شماره  شخصیت داخل تصویر و حالت قرار گرفتن و نیز رنگ 

گروه ارتقاء یافته به سادگی که بار   6گروه مقایسه به تخیل، در نقاشی شماره  5ارتقاءیافته به تقارن، در نقاشی شماره 

  10لایل مذهبی بوده که در میان این گروه بیشتر از گروه مقایسه است، دیده شد، در نقاشی شماره  دیگر به همان د
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اند  برانگیزی را بیشتر انتخاب کردهملأپسند قرار داد، گروه ارتقاءیافته گزینه تهای عامهتوان آن را در دسته نقاشیکه می

اند و در نقاشی  ایسه به این نقاشی توجه داشته و آن را پسندیدهدهد این گروه بیشتر از گروه مقکه این مطلب نشان می 

دهد در گروه ارتقاء  اند که با توجه به موارد مشابه، نشان می گروه ارتقاءیافته، سادگی را بیشتر انتخاب کرده 11شماره 

 ثیر داشته است.أتاند و این مورد بر سلیقه این افراد یافته افراد مذهبی بیشتر از گروه مقایسه قرار داشته

داری در میان دو گروه  تعداد موارد زیادی دیده شد که تفاوت معنی  12و  4نقاشی تنها در دو نقاشی  12در میان این 

اند درصد  هم شبیهاین تفاوت در دو مورد لذت و اشتیاق که بیشتر به 4مقایسه و ارتقاءیافته داشتند. در نقاشی شماره 

ته دیده شد و در دو مورد غم و اندوه و ناامیدی درصد بیشتر مربوط به گروه مقایسه بود. که هر  بالاتر در گروه ارتقاءیاف 

جوی خاطره یا موضوعی آشنا  واند. در جدول مربوط به ذهنیت نیز در مورد جستدو گروه احساس خود را مطرح کرده

به مورد قبل که  بالاتری را داشتند، و باتوجهدو دیده شد که گروه مقایسه درصد  داری بر اساس آزمون خیتفاوت معنی 

توان اینگونه نتیجه گرفت که توجه به  موارد غم و اندوه و ناامیدی در این گروه بیشتر مورد توجه بوده به نوعی می

می نیز  و  دارد  وجود  ارتقاءیافته  گروه  از  بیشتر  مقایسه  گروه  در  نقاشی  این  داستان  و  گروه موضوع  که  گفت  توان 

در   12متفاوت نسبت به گروه مقایسه به این نقاشی نگریسته است. اما در نقاشی شماره  یافته نیز با نگاهی کاملا ءارتقا 

ها مورد  برانگیزی، واقعیت و رمانتیک، گروه مقایسه درصد بیشتر را داشتند و این نقاشی در این زمینهملأموارد ابتکار، ت

 ند و سلیقه این گروه قرار نگرفته است.  یافته نبوده و موردپستوجه گروه ارتقاء

اندازه وجود مشکلات  با  پژوهش  این  اما میگیری سلیقهدر  دارد  وجود  کم  زمان  در مدت  توان شاهد تلاش  ای که 

طورکه دو گروه برای قرار گرفتن در کنار هم و  چشمگیر نزدیک شدن دو گروه به همدیگر از نظر سلیقه شد. همان

ای دارند در نوع نگاه و نگرش خود سلیقه کردن فاصله فته در طبقه جدید اجتماعی نیاز به نزدیک پذیرش گروه ارتقاءیا 

هایی که نوعی آشنایی را از طریق فرهنگ و  کنند. در میان نقاشبه آثار هنری نیز نیاز به پیشرفت خود را احساس می 

که بسیار به    11و    6در نقاشی شماره    شود؛ مثلا می وضوح دیده  ها بهها و نزدیکیعقاید خود از قدیم دارد این شباهت

 با هم هماهنگ بوده است.    اند، واکنش مخاطبین دو گروه تقریبا  هم شبیه

 گیری نتیجه

ثیر تغییرات اجتماعی مخاطب بر درک آثار نقاشی پرداخته شود. از  أدر این پژوهش تلاش شد تا به بررسی میزان ت

شرایط مالی که به هر دلیلی مثل تغییر شغل و نیز    ۀ واسطاقتصادی افراد جامعه به  آنجایی که تغییرات اجتماعی و 

ارتقاء شغلی که می یا  بهپیشرفت  بهۀ  واسطتواند  باشد  بالا رفتن سطح تحصیلات وی  یا  یا حتی  سابقه  و  آید  وجود 

طریق ارث و ... باشد. طبقات اجتماعی  دست آمدن سرمایه مالی از  ه ب  ۀواسطجایی طبقه اجتماعی و... بههتواند این جابمی

تواند باعث تغییر در سبک زندگی و نیز سلیقه افراد زیرمجموعه خود باشند و این تغییر در سبک و سلیقه جامعه  می

شود؛ هرچند این  ها در تمامی سطوح زندگی ازجمله درک و خوانش آثار نقاشی میباعث تغییر در نگرش و نگاه آن

وتحلیل آن  تواند به تجزیهآموخته هنر میگونه که یک دانشصورت عمیق و آگاهانه آنهنری بهدرک و فهم از آثر  
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سازی صورت  تواند تلاشی برای درک بهتر وی از آثار هنری بشود اگر در این راستا تلاش یا فرهنگ بپردازد نباشد اما می

گذرانند، انتظار خلاقیت و  معیشتی خود روزگار سختی را میمین نیازهای اولیه و أپذیرد. در جوامعی که مردم ان در ت

های مردم را برآورده  مراتب نیازمندیای است. بنابراین جوامعی که سلسلهنوآوری در کارها از افراد جامعه کار بیهوده

معتقد است که ابتدا باید    داند ومراتبی میپیمایند. مازلو این نیازها را به سلسلهراه پیشرفت و توسعه را می  قطعا   ،سازند

؛ به نقل  13۷3تر برآورده شوند تا نیازهای سطح بالاتر بتوانند محرک انگیزه افراد باشند )نایلی،  ینی نیازهای سطوح پا

بارزترین ویژگی41  :1388از کامران و طاهری،   از  انسان و تمایز (. »یکی  از سایر موجودات شناخت    های  او  کننده 

هایی برای دریافت و  زند، بلکه دارای توانایی. انسان نه تنها به ادراک مستقیم از جهان دست میعقلانی و تفکر اوست

بوده است که ادراک هنری چیست و چگونه پدید   این پرسش همواره مطرح  پردازش اطلاعات است. در حوزه هنر 

براساس تجربیات حسی درک    صرفا اید. ادراک از وجوه لازمه تجربه هنری است و اثر هنری مانند اشیای دیگر،  می

شود. بعضی از فیلسوفان معتقدند که هنر دارای توانایی ارائه حقیقت و عواطف است و بعضی دیگر معتقدند که ما  نمی

طور کلی  (. »ادراک به42:  1393کنیم )طباطبایی،  از طریق ادراک محتوای اثر هنری به ادراک اثر هنری دست پیدا می 

د. آگاهی از چیستی ادراک و تبیین سازوکار آن و نقشی که در شناخت دارد، مورد توجه بسیاری  ریشه در فلسفه دار 

اصلی فرستنده، پیام و    ء های گروتر، ادراک و فهم هر اثر هنری، دارای سه جزاز فلاسفه بوده است. براساس اندیشه

تواند در مغز  با استفاده از حواس )ادراک( می توانند به طرق مختلف ارسال شوند اما بشر ها میگیرنده خواهد بود. پیام

 (.  32: 1386ها بپردازد« )بابایی، وتحلیل آنخود به تجزیه

توان  طور کلی میهنقاشی ارائه شده، ب  12ها در  دو بر روی احساس و ذهنیت و برداشت آزمودنیخلاصه نتایج آزمون خی

باتوجه میگفت  اقتصادی  و  اجتماعی  تغییرات  اینکه  تبه  هنری  آثار  مخاطب  نگرش  و  بر درک  باشد.  أتواند  ثیرگذار 

افرادی که بههمان افراد که    ۀواسططورکه تغییر محیط و سبک زندگی و حتی دوستان و  تغییر در طبقه اجتماعی 

  ۀ سطواوجود آید و یا بهتواند از طریق ارتقاء تحصیلی و یا شغلی فرد بهشان و منزلت اجتماعی افراد که میواسطهبه

هر یک از دلایلی که مطرح شد و    ۀواسطتغییرات اقتصادی و مالی افراد که به هر دلیلی مثل بالارفتن حقوق فرد که به

تواند باعث شود تا این افراد تلاش  وجود آید میهگذاری و یا ارث به افراد رسیده بیا مال و دارایی که از طریق سرمایه

تواند باعث شود تا در  ی از آثار هنری داشته باشند؛ و این درک و نگرش میترکنند تا درک و نگرش بهتر و عمیق

سازی و آموزش به اقشار مختلف مردم در طبقات  اقتصاد هنر نیز تحولی اتفاق افتد. این تغییر باید از طریق فرهنگ 

 اجتماعی صورت پذیرد. 
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/ https://nevsepic.com.ua: اثر مرتضی کاتوزیان، مأخذ .1تصویر 

 

 /https://fr.m.wikipedia.org اثر کارل شونینگر جونیور، مأخذ:  .2تصویر  

https://fr.m.wikipedia.org/
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 /https://toosfoundation.comمأخذ:  ان،یاثر محمود فرشچ .3ریتصو

 

 /https://wisgoon.comمآخذ:  .4 ریتصو

https://toosfoundation.com/
https://wisgoon.com/
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 /http://artpaintingartist.orgاثر هانس زاتزکا، مأخذ:  .   5  ریتصو

 

 /https://wisgoon.comمأخذ:  . 6  ریتصو

http://artpaintingartist.org/
https://wisgoon.com/
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 / https://rideblog.inمأخذ:  . 7  ریتصو

 

 / https://www.reddit.comجورج کوتمن، مأخذ:  کیاثر فردر .   ۸  ریتصو

 

 / https://image.tebyan.netمأخذ:  ان،یعصر عاشورا، اثر محمود فرشچ .   ۹  ریتصو

https://rideblog.in/
https://www.reddit.com/
https://image.tebyan.net/
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 /https://wisgoon.comمأخذ:  .10 ریتصو

 

 /https://www.pinterest.com مأخذ: . 11تصویر 

 

 https://cafecatharsis.ir مأخذ:  .12تصویر شماره  

https://wisgoon.com/
https://www.pinterest.com/
https://cafecatharsis.ir/
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 : فهرست منابع و مآخذ

 ها کتاب

 .هنر. تهران: نشر گستره شناسی(. جامعه1388)  .نیرحسیام  پور،انیآر

تهران:   ، پورانی آر  نیرحسیترجمه: ام.  شناسیجامعه  نهی (. زم135۷. )سیرفرانسیما  ف،کو می ن  نگ؛یلدیف   امیلیو  برن،آگ

 .گستره

 .. تهران: نشر مرکزییبایو ز قتی (. حق 13۷4) .بابک  ،یاحمد

:  تهران،  راودراد  اعظم:  ترجمه.  هنر  پسندو مردم  بایبر اشکال ز  یهنرها: شرح   شناسی (. جامعه1393. )ای کتوریو  الکساندر، 

 .هنر فرهنگستان 

 .یحکمت. تهران: نشر مول  چهریپر (.1386. )یعل  ،ییبابا

 .تهران: ثالث ، انی. ترجمه: حسن چاوش زی(. تما1399. )رییپ و،یبورد

 . یهنر. تهران: نشر ن شناسی جامعه ی (. مبان1394. )یعل  ن،یرام

 .. تهران: نشر چشمهی: جمال محمدشیرایو و ی. گردآوری(. درباره مطالعات فرهنگ1388)و همکاران.   استوارت  هال،

 مقالات

)  ان، یچاووش   ؛وسفی  ،یاباذر اجتماع »(.  1381حسن.  طبقه  زندگ   یاز  سبک  رویتا  تحل  نینو  یکردهای:    ل یدر 

 .3-2۷، صص20. شماره ی. دوفصلنامه نامه علوم اجتماع«یاجتماع  تیهو شناسیجامعه

انتظار  ،یطالب ؛  دی محمدسع  ، ییذکا  ؛نیمحمدحس  ،یحسن )یعل   ،یابوتراب  زندگ  یسازمفهوم»(.  1396.    ی سبک 

 . 23- 44 ،شماره اول ، یو مطالعات فرهنگ ی علوم انسان پژوهشگاه«. ی فرهنگ  پژوهی. جامعهیفرهنگ

  یمفهوم در آثار تجسم   ی عملکرد »عنوان« در انتقال و دگرگون  ی (. بررس1396محسن. )  ،یمراث  ؛بهروز  ، اصفهانی  یلیسه

 .108ـ95. صص زیی. پا3. شماره 22. دوره یتجسم  یهنرها باـی ز یهنرها ه ی. نشریهنر مفهوم

مخاطب با    قه یمؤثر بر سل  شناسیعوامل جامعه  یبررس» (.  1395احسان. )  ، ییآقاباباو    ی عبدالعل  ،یباقر  ؛زهره  ، یوضیع

 .22، 12. دوفصلنامه پژوهش هنر، شماره «(ی : دستمال کاغذی)مورد مطالعه مورد کی گراف  یتوجه به طراح

  یمصرف فرهنگ  زانیم  سهی و مقا  یبررس»(.  1393اعظم. )  افزا،میـ نس  ن یعبدالحس  ،یمحمود ـ کلانتر  ،یطباطبائ  یقاض 

  ، . شماره سومیو مطالعات فرهنگ  ی پژوهشگاه علوم انسان«.  یفرهنگ  پژوهیجامعه.  روستاها  و   شهرها،   شهرها، در کلان

  . 10۷-8۷صص
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. فصلنامه پژوهش  «یطبقات اجتماع  ن یدر ب  شرفت ی پ  زهی انگ  ی ق ی تطب  یبررس »(.  1388بهمن. )  ،یطاهر  ؛ دونیفر  کامران، 

 .35-54شماره دوم،   ،یاجتماع 

:  یهنر )مطالعه مورد  شناختیییبایمؤثر بر ادراک ز  اجتماعی  عوامل»(.  139۷. )اللهفتح  ،یل خلی  زارع  ؛رسول  ،یوسف ی

 . 141-1۷5، . شماره دوم اتیهنر و ادب شناسی جامعه «. (9۷در سال  رازیدو دانشکده دانشگاه ش 

 هانامهپایان

. رساله  یهنر  راث یجهت حفاظت از م  یو هنر  شناسیییبای ز  هایارزش  افتی(. مدل درک و در1393. )زهره  ، ییطباطبا 

 .دانشکده حفاظت و مرمت، دانشگاه هنر اصفهان ، یدکتر

(. دانشگاه  یدر عصر قاجار. )رساله دکتر ران یا یطبقات اجتماع  یریفرهنگ تصو لی(. تحل1393محمد. ) ،ین الدینیمع

 ، تهران. مدرس تیترب

  سوم   سال   آموزاندانش  ن یدر ب  یندار یو نوع د  یاجتماع   هیسرما  زان یم  نیرابطه ب  ی(. بررس1381. )نیحس  ، یملاحسن

مدرس، دانشکده    تیارشد. دانشگاه ترب  یکارشناس   نامهانی. پا1381گنبد( در سال    بادآیدر استان گلستان )عل   رستاندبی

 ، تهران.یعلوم انسان
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