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Abstract
Today, the language of culture has become significantly visual. The cul-
ture of the people of this era has become so visual that effectively con-
veying the message without images is a difficult and far-fetched task. 
Visual culture is a category beyond the study of the image, which works 
in two stages in facing the audience. In the first stage, it is like a vision 
in which the image world produces meaning, creates and preserves aes-
thetic values, gender stereotypes and power relations within the cul-
ture, and in another level, with the expansion of the visual field, a field is 
created in which cultural meanings are formed In the days of constantly 
developing media technologies, the theater network is one of the most 
influential. The necessity of this research, especially in today’s society, 
which has more and more serious challenges in the field of women’s 
clothing, is because it shows that the patterns presented for women’s 
clothing by the most popular media are related to the components of 
Iranian-Islamic identity. And its purpose is to study the relationship be-
tween the discourse reproduced in the home theater network through 
the coverage of female actors, with the components of Iranian-Islamic 
identity. This article is done with a qualitative approach, with the meth-
od of visual discourse analysis and by using the conceptual framework 
derived from the theories of Foucault’s discourse analysis and Mirzo-
ev’s visual culture. The study of the main and secondary themes and 
the dominant discourse formed by the coverage of female actors in four 
popular TV series of  home network including Khatoon, Jeyran, Qor-
baqeh and Yaghi indicates that the producers have neglected the main 
components of the Iranian-Islamic identity.
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 تحلیل گفتمان بصری پوشش زنان در شبکۀ نمایش خانگی
با تأکید بر هویت ایرانی- اسلامی

آزاده زینب محمودیان1

چکیده
امروز زبان فرهنگ به میزان قابل توجهی تصویری شده است. فرهنگ مردم این دوران چنان 
دیداری شده که انتقال مؤثر پیام بدون تصاویر کاری دشوار و دور از ذهن می نماید. فرهنگ 
دیداری مقوله ای است فراتر از مطالعه تصویر که در مواجه با مخاطب در دو مرحله عمل 
می کند. در مرحله اول مانند چشم اندازی است که در آن، جهان تصویر به تولید معنا ، ایجاد 
و حفظ ارزش های زیباشناختی ، کلیشه های جنسیتی و روابط قدرت درون فرهنگ می پردازد 
و در سطحی دیگر با وسعت گرفتن دامنۀ دیداری، حوزه ای به وجود می آید که در آن معانی 
توسعه، شبکۀ  حال  در  پیوسته  رسانه ای  فناوری های   روزگار  در  می گیرند.  فرهنگی شکل 
نمایش خانگی یکی از پرنفوذترین  هاست. ضرورت این پژوهش به ویژه در جامعه امروز ما 
که بیش ازپیش در حوزۀ پوشش زنان دچار چالش های جدی شده، از آن روست که نشان 
می دهد الگوهای ارائه شده برای پوشاک زنان ازسوی پرمخاطب ترین رسانه ها، چه قرابت و 
تناسبی با مؤلفه های هویتی ایرانی اسلامی داشته اند و هدف آن مطالعه نسبت میان گفتمان 
با مؤلفه های هویت  بازیگران زن  به وسیلۀ پوشش  بازتولیدشده در شبکه نمایش خانگی 
ایرانی اسلامی است. این مقاله با رویکرد کیفی، با روش تحلیل گفتمان بصری و با به كارگیری 
چهارچوب مفهومی برگرفته از نظریه های تحلیل گفتمان فوكو و فرهنگ دیداری میرزوئف 
به وسیلۀ  و گفتمان غالب شکل گرفته  و اصلی  انجام شده است. مطالعه مضامین فرعی 
پوشش بازیگران زن در چهار سریال پرمخاطب  شبکه نمایش خانگی شامل خاتون، جیران، 
قورباغه و یاغی حاکی از آن است که مؤلفه های اصلی هویت  ایرانی اسلامی در ذائقه سازی در 
سبک پوشش جامعه، سهم بسیار اندکی را به خود اختصاص داده و ازسوی تولیدکنندگان 

این آثار مورد غفلت واقع شده است.

واژگان کلیدی
تحلیل گفتمان بصری؛ هویت؛ پوشش زنان؛ شبکه نمایش؛ سیاستگذاری های فرهنگی.
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مقدمه
از نشانه های هویت ملّی و دینی یک جامعه نحوۀ پوشش مردم آن جامعه است. نحوۀ 
پوشش در کنار آیین ها و سنت های عام، ارزش های سنتی، نحوۀ معماری بناها و مظاهر 
مختلف هنرهای ملّی و بومی ازجمله شاخص های مهم هویت فرهنگی به شمار می رود 
)ورجاوند، 1378: 66(. همچنین پوشش و هویت اجتماعی با یکدیگر در ارتباط اند 
حرفه ای  منزلت  و  طبقاتی  موقعیت  جنسیت،  بر  دلالت گرانه  تمهیدی  را  پوشاک  و 
دانسته اند )جنكینز، 1381 :25(. از این نگاه، پوشش بازنمایی شده با ابزار گوناگون 
رسانه ای در جامعه، در ارتباط مستقیمی با هویت آن جامعه است. درواقع نمایش ها 
دربارۀ هویت اجتماعی سخن می گویند و در جایگاه آگاهی بخشی قرار دارند. نمایش ها 
قسمتی از آن چیزی هستند كه گافمن آن را )رفتار بیان گرانه( می خواند که ازطریق آن به 

انتقال و دریافت داده های هویتی اتفاق می افتد )گافمن، 1397(.
ازسوی دیگر از نظر لاکلائو و موف هر عمل و پدیده ای برای معنادار شدن و قابل 
فهم شدن باید گفتمانی باشد. فعالیت ها و پدیده ها، وقتی قابل فهم می شوند كه در 
كنار مجموعه ای از عوامل دیگر در قالب گفتمانی خاص قرار گیرند« )سلطانی،1392 
که ن جهت حح»گفتمان،  توجه است  آن رو مورد  از  پژوهش  این  امر در  این   .)72:
جریان و بستری است كه دارای زمینه های اجتماعی است« )مک، 1377: 30( و منطبق 
با رویکرد فوكو ارتباط تنگاتنگی میان گفتمان حاکم در جامعه به عنوان قدرت یا دانش 
وجود دارد. اگرچه نمایش پوشش زنان در دوره های مختلف از تاریخ تولیدات نمایشی 
پس از انقلاب متأثر از گفتمان سیاسی حاکم بوده است )یاسینی و بیچرانلو،1397(، اما 
همواره این گفتمان های سیاسی خود را به نحوی متأثر از هویت های ملی و مذهبی ایران 
معرفی کرده اند. فارغ از رویکردهای سیاسی حاکم در این عرصه، آنچه در این پژوهش 
مورد واکاوی قرار گرفته است نسبت میان گفتمان شکل گرفته ازطریق نحوۀ بازنمایی 
پوشش زنان در تولیدات نمایش خانگی با دال های مرکزی هویت ایرانی - اسلامی است. 
هویتی که همواره خود را در طول تاریخ حفظ نموده است و با وجود اینکه دارای فراز و 
نشیب هایی بوده است اما هرگز از بنیاد اصلی خود مبتنی بر ستر و پوشش کامل برای 

زنان دور نمانده است.
این مقاله پس از شناسایی مؤلفه های اصلی هویت ایرانی-  اسلامی پیرامون پوشش 
زنان، با استفاده از روش تحلیل گفتمان بصری، گفتمان بازنمایی  شده به وسیلۀ پوشش 
زنان در سریال های پرمخاطب شبکه نمایش خانگی را شناسایی کرده و نسبت آن با 

مؤلفه های ایرانی اسلامی را مطالعه نموده  است. 

اهداف و سؤالات پژوهش
گفتمان  میان  نسبت  مطالعه  پژوهش  این  اصلی  هدف  شد،  بیان  آنچه  براساس 
اسلامی در  ایرانی -  با مؤلفه های هویت  زن  بازیگران  به وسیلۀ پوشش  بازتولیدشده 
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پرمخاطب ترین سریال های شبکه نمایش خانگی است. مفصل بندی ها و اهداف فرعی 
آن عبارتند از: 1. شناسایی مضامین اصلی بازنمایی شده به وسیله پوشش بازیگران زن 
در چهار سریال پرمخاطب در شبکه نمایش خانگی شامل: قورباغه ، خاتون، جیران و 
یاغی. 2. شناسایی گفتمان های غالب بازنمایی شده به وسیله پوشش بازیگران زن در 

چهار سریال فوق.
گفتمان  میان  نسبتی  چه  از:  است  عبارت  پژوهش  این  اصلی  سؤال  همچنین 
در  ایرانی اسلامی،  هویت  مؤلفه های  با  زن  بازیگران  پوشش  به وسیله  بازتولیدشده 

پرمخاطب ترین سریال های شبکه نمایش خانگی برقرار است.
و سؤالات فرعی آن عبارتند از: 1. مضامین اصلی بازنمایی شده به وسیلۀ پوشش 
قورباغه،  شامل:  خانگی  نمایش  شبکه  در  پرمخاطب  سریال  چهار  در  زن  بازیگران 
خاتون، جیران و یاغی کدام اند؟ 2. گفتمان های غالب بازنمایی شده به وسیلۀ پوشش 

بازیگران زن در چهار سریال فوق چیستند؟

پیشینه پژوهش
تاکنــون پژوهش هــای متعــددی در ارتبــاط بــا چگونگــی بازنمایــی زنــان در رســانه ها انجام 
شــده اســت )یاســینی و بیچرانلــو، 1397(. در مقالــه ای بــا عنــوان »برســاخت ســینمایی 
زیبایی شناســی پوشــاک زنــان در گفتمان هــای ارزش گرایــی، ســازندگی و اصلاح طلبــی«، بــا 
تحلیــل محتــوای کیفــی 30 فیلــم ســینمای ایــران بــه ایــن ســؤال پاســخ می دهنــد کــه تأثیــر 
گفتمان هــای گوناگــون بــر زیبایی شناســی پوشــاک زنــان چگونــه در ایــن آثــار ســینمایی 

بازتــاب یافتــه اســت.
راودراد و حلاجی )1400( در مقاله ای با عنوان »بصری شدن زندگی روزمره زنان؛« با 
واکاوی گفتمان غالب زنان اینفلئونسر در شبکه اجتماعی اینستاگرام نشان دادند که 
می توان با مطالعه تصاویر نمایش داده شده زنان توسط خودشان در اینستاگرام، 
برساخت و گفتمان متفاوتی از جنسیت ایجاد کرد. بخش عمده مطالعه این تصاویر 

ازطریق نوع پوشش موضوع تصویر بوده است.
در  زنان  پوشاک  »بررسی  عنوان  با  خود  مقاله  در   )1402( محمدیان  و  عبدلی 
فیلم های قبل و بعداز انقلاب اسلامی ایران« با مطالعه نوع پوشش زنان در فیلم های 
قبل و بعداز انقلاب نتیجه گرفته اند که در آثار سینمایی پیش از انقلاب میراث و سنت 
ایرانی-  اسلامی به مرور در اثر ارتباط با اروپاییان وغربی ها فراموش شده است و میل 
عمومی به تقلید از این سبک پوشش فراگیر شده است. اما در سال های ابتدایی پس از 
انقلاب به دلیل فضای مذهبی حاکم بر عرصه هنر و به تبع آن سینما در طراحی پوشاک 

بازیگران زن گرایش  به سوی مؤلفه های سنتی و دینی به شدت پررنگ شده است.
مقالۀ »لباس به مثابۀ هویت« نوشته الهی، شناسه هویتی پوشاک در جهان امروز 
را به عنوان یک بحران هویتی بررسی کرده  است و به نشانه شناسی پوشاک، مطالعه 
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رابطه دین و هویت و نقش لباس در حفظ این رابطه پرداخته است )الهی، 1393(.
فیلم های سینمایی  پرفروش ترین  تحلیل محتوای  با هدف  پژوهشی  در  رفیع پور 
دهه شصت و هفتاد )برزخی ها، بایکوت، عروس و هنرپیشه(، تغییر ارزش های جامعه 
از فرامادی به مادی را در آیینه سینما جست وجو کرده و فرضیه اصلی خود مبنی بر 
تغییر نظام ارزشی جامعه ایران از سال 1368 به بعد را تأکید و تأیید نموده است. 
نتیجه پژوهش وی نشان می دهد »یکی از مهمترین نمادهای مذهبی که پس از انقلاب 
بر رفتار و ارزش های افراد بسیار تأثیر داشته، حجاب و پوشش زنان است. این نماد 
به مثابه یک معرف مهم برای نشان دادن میزان اعتقاد هنجاری )نه اعتقاد فردی( و 

میزان نفوذ نهاد مذهب در جامعه است« )رفیع پور، 1378: 15-14(.
عمدۀ تمایز مطالعه پیش رو با پژوهش های صورت گرفته در این حوزه آن است 
که پژوهش های فوق هریک به نوعی مدخلیت پوشش بازیگران و شهرگان در سبک 
زندگی و ارزش های اجتماعی یا قدرت تولید گفتمان اجتماعی را مطالعه کرده اند؛ اما 
در ابتدا شبکه نمایش خانگی به عنوان یکی از پرنفوذترین رسانه های دهه های اخیر 
به عنوان بستر مطالعه انتخاب شده و نیز این پژوهش به طور مشخص گفتمان های 
تولیدشده در سریال های شبکۀ  نمایش را از منظر مؤلفه های هویت ایرانی-  اسلامی 
مطالعه کرده است. این امر از آنجا می تواند بیشتر مورد توجه و ضرورت واقع شود 
که ایران در سال های اخیر بیش از پیش با مقوله پوشاک زنان به عنوان یک چالش 
اجتماعی دست به گریبان شده است. این مهم که خوراک فرهنگی که ازسوی رسانه های 
رسمی در اختیار مردم قرار داده می شود چه مؤلفه های هویتی را منتقل می کنند و چه 
نسبتی با هویت ایرانی اسلامی برقرار کرده اند می تواند بخشی از پاسخ این سؤال را که 

چرا پوشش و سبک زندگی جامعه از این مؤلفه ها دور شده اند را تأمین نماید. 

روش پژوهش
این پژوهش با رویکرد کیفی و با روش تحلیل گفتمان بصری انجام شده است. تحلیل 
اجتماعی،  بودن در حوزه های مختلف علوم سیاسی،  بین رشته ای  به دلیل  گفتمان 
ارتباطات و زبان شناسی انتقادی، مورد استقبال قرار گرفته است )فركلاف، 1379: 8( و 
هدف آن آشكار كردن روابط قدرت پنهان و فرآیندهای ایدئولوژیكی موجود در متن ها 
)در این مقاله، سریال های نمایش خانگی( است. روش تحلیل گفتمان بصری که در 
این پژوهش به کار گرفته شده است، به تصویر و تأثیرهای اجتماعی آن توجه دقیقی 
دارد )رز، 1393 : 267(. مفهوم گفتمان در اینجا به منزله چیزی است که ازطریق انواع 
)رز، 1393: 268(. در  مختلف تصاویر بصری و متون گفتاری مفصل بندی می شود 
تحلیل گفتمان ، گزاره ها از دو زاویه مورد مطالعه قرار می گیرند: مطالعه تحلیل ساختار 
گزاره های گفتمانی و مطالعه زمینه و بافت اجتماعی این گزاره ها؛ به این معنی که چه 
تحلیل  پس   .)Tonkiss,1998( می کند  بیان  را  گزاره ها  این  شرایطی  چه  در  و  کسی 
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گفتمان بصری تنها به متون دیداری توجه ندارد بلکه متون دیداری را در بستر سایر 
متون مورد تحلیل و واکاوی قرار می دهد. تحلیل گفتمان بصری متکی به خوانشی است 
که دقت زیادی به جزئیات دارد. این روش به خود تصاویر و شبکه بینامتنی که یک 

تصویر منفرد در آن قرار گرفته است، توجه می کند )رز، 1393(.
ازمیان سریال های  ابتدا  که  پژوهش بدین صورت است  این  مراحل طی شده در 
نمایش خانگی به نمایش درآمده در سال 1400 و 1401 در پرمخاطب ترین سکوهای 
پخش یعنی فیلیمو و نماوا، چهار سریال به صورت نمونه گیری هدفمند با تکیه بر امتیاز 
مخاطبان که به صورت پسند و نمره از سوی بازدیدکنندگان سکو امکان ثبت دارد1، 
این سریال ها  از  انتخاب شدند و سپس در هریک  به عنوان محبوب ترین سریال ها 
آن  تمامی قسمت های  در  آن ها  پوشش  نحوۀ  و  زن شناسایی  اصلی  شخصیت های 
سریال مورد مطالعه قرار گرفت. لازم به ذکر است این مطالعه نه تنها بر روی تصویر 
پوشاک بلکه در بستری که شخصیت سریال آن پوشاک را استفاده کرده مورد توجه 
قرار گرفته  است؛ تا برای رسیدن به مفصل بندی ها سایر متون و زمینه اصلی روایت نیز 
مورد دقت واقع شود. سپس کدهای تصویری از بیش از 240 تصویر گردآوری شده،  
شناسایی و مضمون های فرعی و سپس مضمون های غالب که به گفتمان های مورد 
نظر منتهی می شود، شناسایی شد. همچنین در انتها ارتباط مضامین فرعی و اصلی با 

مؤلفه های هویتی پوشاک ایرانی  اسلامی مورد شناسایی قرار گرفت. 
رسانه ابزار قدرت گفتمان

گفتمان اشاره به گروهی از گزاره ها دارد که شیوه تفکر درباره یـک چیـز و نحوۀ عمـل 
براسـاس آن را سـاختار می دهد. گفتمان به شیوه های اندیشیدن و عمل کردن سوژه ها 
نظم می دهد و این بیانگر نحوۀ کارکرد قدرت است )رز، 1397: 258-262(. از نگاه 
فوکو سوبژکتیویتۀ انسانی می تواند ازطریق فرایندهای خاص، برساخته  شود و مسئله 
اساسی آن است که چگونه قدرت و دانش برای حاکم شدن بر فرهنگ، مورد استفاده 
قرار می گیرند )روجک، 1390: 115(. از دید او، اشکال جدید دانش به اشکال جدید 
قدرت و کنترل منتهی می شود و رسانه ها مکانیسم ها یا دستگاه هایی هستند که قدرت 
گفتمان ازطریق آن ها اعمال می شود. به عبارت دیگر، رسانه ها ابزار مراقبت و کنترل 
دائمی هستند )مهدی زاده، 1391: 115(. از این منظر جامعۀ رسانه ای شده، جامعه 
تصویرها،  زیر  در  آن  در  که  جامعه ای  است.  مراقبت  جامعه  بلکه  نیست،  نمایش 
بدن ها عمیقاً در محاصره اند. بازی نشانه ها تبیین کنندۀ نقاط اتکای قدرت است؛ نظم 
اجتماعی چنین جامعه ای کلیت زیبای فرد را تقطیع، سرکوب یا ضایع نمی کند، بلکه 
فرد در این نظم، به دقت و براساس تاکتیک تمام و کمال نیروها و بدن ساخته می شود 

)فوکو، 1378 :270(. 
و  منابع  به  نو  »نگاه  مرحله  دارای شش  که  گفتمان  رتوریک  سامان  و  تولید  در 
غوطه وری در منابع«، »مشخص  کردن مضامین اصلی«، »بررسی پیامد ها«، »توجه 
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به پیچیدگی ها و تناقض ها«، »توجه به چیزهای مرئی و نامرئی« و »توجه به جزئیات« 
است )رز: 1397 :295(. فراموش کردن پیش داوری ها و توجه به ساختار گزاره ها و 
زمینه و بافت اجتماعی گزاره ها اهمیت ویژه ای دارد. از این منظر نحوۀ پوشش بازیگران 
زن که در قالب سریال های نمایش خانگی به تصویر کشیده می شود، بیانگر زمینه های 
مختلف اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی در جامعه بوده و نوعی نمایش گفتمانی پیرامون 

پوشش مورد پذیرش برای زنان در جامعه ایرانی به شمار می رود. 
متون دیداری، گفتمان، فرهنگ

فرهنگ دیداری مقوله ای است فراتر از مطالعه تصویر است که در مواجه با مخاطب 
در دو مرحله عمل می کند. در مرحله اول مانند چشم اندازی است که در آن، جهان 
و  کلیشه های جنسیتی  زیباشناختی ،  ارزش های  ایجاد و حفظ  تولید معنا ،  به  تصویر 
دیگر، مخاطب متوجه می شود  و در سطحی  روابط قدرت درون فرهنگ می پردازد 
که با وسعت گرفتن دامنه دیداری، حوزه ای به وجود می آید که در آن معانی فرهنگی 
شکل می گیرد. همچنین طیف وسیعی از تجزیه، تحلیل و تفسیر صوتی فضایی را نیز 
در بر می گیرد )Rogoff,2002 :24(. بر این اساس، فرهنگ جامعه امروزی از تصویر 
و ارتباطات تصویری بیش از گذشته تأثیر می پذیرد. زبان امروز فرهنگ، زبان تصویر 
است و مردم در این دوران بیش از گذشته، به تعبیر »با چشم دیدن، مطمئن تر از 
شنیدن است« صحه گذاشته اند. نیکولاس میرزوئف اندیشمند حوزۀ فرهنگ دیداری، 
مردم این عصر را به مردمی تماشاگر تعبیر کرده است: »در جامعه تماشگر ما خریدار 

.)Mirzoeff,1999 :27( »تصویر بیش از موضوع هستیم
ازسوی دیگر، نظریه پردازان متعددی به نقش گفتمان و زبان در برساخت هویت 
تأکید می کنند. با توجه به غلبه امر بصری در جهان امروز، میرزوئف معتقد است در 
این تصاویر هسـتند که جایگزین زبان شده اند. تصویـر هنـری، وسیله  حال حاضر، 
تفسـیر جهـان به شـیوۀ دیـداری اسـت و درونی  کـردن کنتـرل اجتماعـی قـدرت، ازطریـق 
هنرهـای دیـداری صـورت می گیرد. قدرت، جامعـه را کنتـرل می کنـد و ایـن بـرای جامعه 
درونـی می شـود )میرزوئف، 1999به نقل از راودراد، 1400(. در چنین جامعه ای فرهنگِ 
مصرفیِ تماشا، رشد کرده، آنچنان که تصاویر رشد کرده اند )همو:26(. مصرف کننده، 
عامـل کلیـدی مهمـی در جامعه مصرفـی پسـامدرن اسـت و چشـم بیننـدگان مقصد 
نهایی جـذب سـود اسـت و مخاطب، تبدیل بـه کالا شـده و توجـه او ارزش اقتصـادی 
پیدا کرده اسـت )همو:27(. در این شرایط نمایش، ابزاری کارآمد در جذب چشم ها 
محسوب می شود و مدیران نمایش به وسیله بازیگران برای کسب  نگاه های بیشتر در 

رقابت اند و از هر آنچه که به دیدنی تر شدن بازیگر خود کمک کند بهره می برند.
پوشاک به مثابه رسانه

امروزه توجه به پوشاک به عنوان رسانه ای برای انتقال پیام و کشف راز و رمزهای موجود 
در انواع آن، در دوره های مختلف و در میان ملت های گوناگون دارای اهمیت است. 
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درواقع رسانه، در معنای عام خود واسطه ای است که امکان برقراری ارتباط را فراهم 
می کند و در معنایی وسیع، گفتار، نوشتار، ایماء و اشاره، بیان چهره ای ، لباس و بازیگری 
را می توان در زمرۀ رسانه های ارتباطی جای داد )سولیوان و دیگران، 1385: 39-24، 
به نقل از محبوبی منش، 1386(. به عبارت دیگر، رسانه شیوۀ خاص انتقال پیام است 
که مشتمل بر نظامی از نمادها یا رمزهاست )هارجی و دیگران، 1384: 22( و »نماد« 
عنصری اساسی در عرصه ارتباطات انسانی است )رک. محسنیان راد، 1385: 46-47( 
بدن و به تبع آن نحوه پوشش بدن به عنوان وسیله ای ارتباطی، تقریباً به همان اندازه 
و گاه بیش از آن پیام را منتقل می کند )کولتنر، 1369: 121(. به اعتقاد دال  لتر »شما با 
 Leather, 1976( »شـکل ظاهـری خـود هـویت خـویش را به دیـگران مـعرفی مـی کنید
96:(. بر این اساس بدن، زبان بدن، پوشش، آرایش و پیرایش بدن، همه نوعی رسانه 

نمادین اند که در قلمروی ارتباطاتی، هویت می یابند )محبوبی منش، 1386(. 
غیرکلامی جایگاه  ارتباط  و  میان فردی  ارتباطات  انواع  در  پوشش  نحوۀ  و  پوشاک 
تعیین کننده ای دارد. ارتباط میان فردی فرایندی است که افراد طی آن اطلاعات، معانی 
و احساسات خود را ازطریق پیام های کلامی و غیرکلامی با دیگران در میان می گذارند 
)هارجی و دیگران، 1384: 20(. درواقع در ارتباطات میان فردی، بخش عمده ای از تبادل 
اطلاعات ازطریق ارتباط غیرکلامی انجام می شود، به طوری که تخمین زده می شود در 
یک برخورد دو نفره معمولی، مـعانی اجتماعی ازطریق مؤلفه های کلامی و مابقی ازطریق 
کانال غیرکلامی منتقل می شوند )هارجی و دیگران، 1384: 49(. ارتباط غیرکلامی به 
برقراری ارتباطات میان مردم با ابزارهایی غیر از گفتار اطلاق می شود که از چند منبع 
اصلی شامل: تماس چشمی )میزان نگاه کردن به بدن و صورت دیگری(، دهان )به 
خصوص تبسم یا اخم در ارتباط با تماس چشمی(، حالت بدن، حرکت سر و دست و 
ژست، جهت گیری، فاصله بدنی، بو، پوست، مو )از جمله بلندی، بافت و سبک آرایش( 
و لباس )مخصوصاً با توجه به مد( نشئت می گیرد. پوشاک در واقع بخشی از زبان بدن 
است که برخی از جنبه های آن در تحکیم پایه ارتباطات اهمیت بسیاری دارند )سولیوان 

و دیگران، 1385: 275-274، به نقل از محبوبی منش، 1386( 
همچنین مطالعات گی بینز نشان داده است که افراد درباره یکدیگر بر پایه لباس هایی 
که می پوشند، داوری می کنند و همچنین افراد درباره معانی نهفته در انواع لباس ها توافق 
زیادی دارند. انتخاب لباس مانند انتخاب واژه ها با فرد است و افراد ناگزیر هستند که 
مسئولیت هر دو را در عرصه عمومی بپذیرند و عواقب ایجاد هر نوع سوء تفاهمی  را 
قبول نمایند؛ بنابراین اگر افراد بخواهند با دیگران ارتباط مؤثر داشته باشند، نمی توانند 
به گونه ای رفتار کنند که گویی آنچه پوشیده اند، بخشی از پیام های ارسالی آن ها نیست؛ 
چراکه دیگران معمولًا بر مبنای ظواهر و انتخاب های افراد قضاوت می کنند )مایرز و مایرز، 
1383: 306-304(. در این مطالعه، پوشاک بازیگران زن سریال های نمایش خانگی 

به مثابه یک رسانه ارتباطی و هویتی در نظر گرفته شده  است.
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پوشاک و هویت
نـــشانه  بـــارزترین  ارزش پوشــاک به مثابــه شناســه ای هویتــی، سریع الانتقال تـــرین و 
فرهنگــی اســت كــه بــه ســرعت تحــت تأثیــر پدیده هــای فرهنگ پذیــری بـــین جامعه هــای 
گوناگــون انســانی قــرار می گیــرد. نظریــه  كاركــرد اجتماعــی یــا نظریــه غیرتاریخــی بــه 
را قابــل بازخوانــی و رمزگشــایی  از نشــانه ها می نگــرد و آن  زبانــی  پوشــاک همچــون 
می دانــد. ایــن نظریــه، رویكــردی نمادیــن بــه لبــاس دارد و آن را زبانــی ســاخته شــده از 
علائــم قابــل رمزگشــایی و بازخوانــی، معرفــی می نمایــد )متیــن، 1383: 38 و موســوی 
بجنــوردی، 1367 : سیدحســین نصــر معتقــد اســت لبــاس پــس از بــدن، نزدیک تریــن 
چیزهــا بــه نفــس ماســت و هویــت مــا اغلــب وابســتگی نزدیكــی بــه لباس مــان دارد. 
لبــاس مــا، بیــش از هــر امــر دیگــری مســتقیماً نشــان دهنــده فهــم و درک مــا از معنــای 
ــم  ــوردی، 1385: 4(. پوشــاک از راه مجموعــه ای ازعلائ انســانیت اســت )موســوی بجن
مــادی، یــک نظــام ارتباطــی فرهنگــی در میــان مــردم جامعــه برقــرار مــی كنــد. رمزگشــایی 
از ایــن علائــم و دریافــت مفهــوم آن هــا در هــر گــروه و جامعــه، نیازمنــد درک رفتارهــای 
اجتماعــی و فرهنگــی مــردم آن گــروه و جامعــه و شــناخت نظام هــای دینــی، اعتقــادی 
ــن  ــه اســت. ای ــن خــود را از آن هــا گرفت ــه پوشــاك ارزش هــای نمادی و باورهایــی اســت ك
ارزش هــا نقــش مهــم و برجســته ای در نگهداشــت هویــت اجتماعــی و فرهنگــی مــردم 
جامعــه و اســتمرار بخشــیدن آن در طــول حیــات تاریخــی نســل ها ایفــا می كنند. پوشــاک 
نشــان دهندۀ پایــگاه اجتماعــی، اقتصــادی، مذهبــی، شــغلی و احــوال روحــی پوشــندگان 
آن هــا و بازتاب دهنــدۀ تفاوت هــای طبیعــی، اجتماعــی، اقتصــادی و... افــراد در گروه هــای 
اجتماعــی گوناگون انــد. نــوع، جنــس، رنــگ، طــرز دوخــت، شــكل و فرهنــگ واژگان 
مربــوط بــه تــن پوش هــا بــا مجموعــه ای از ارزش هــا و معیارهــای فرهنگــی، اخلاقــی و 
معنــوی و باورهــای دینــی، مذهبــی و آرمانــی درآمیختــه اســت )یارشــاطر و دیگــران، 1382 
ــشانه  ــی نـ ــانگی؛ یكـ ــشانه زنـ ــری نـ : 18(. از ایــن منظــر یــک لبــاس، نمــاد مردانگــی؛ دیگـ
ارزش هـــایی چـــون حجــب، پاكدامنــی و لبــاس دیگــر نمــاد متجــدد بــودن اســت. ارزش 
نمادین پوشــش مجموعـــه ای از مباحـــث اخلاقی و سیاســی را نیز نشــان دهد و در عین 
ــاس و ســاختارهای  ــان لبـ ــاگونی از لبــاس و روابــط نمادیــن می ــواع گونـ حــال می تــوان انـ
ــان  ــان، پادشــاهان، زن ــان، كشــاورزان، روحانی ــد لباس هــای نظامی اجتماعــی یافــت؛ مانن
شــریف، اندرونــی، بیرونــی و حتــی نیمه اندرونــی؛ امـــا قراردادهــای ناظــر بــر ایــن روابــط، 
ســـخت تحـــت تـــأثیر ثبـــات ریشــه دار وضـــعی ســـنتی و تغییرناپذیرنــد )جوادی یگانــه و 
كشــفی، 1386 :67 و 68(. هــر قطعــه از پوشــاک، حامــل اندیشــه ای اســت كــه عامــل 
اصلی تولید و طراحی آن بـــوده است. پیام موجود در هر قطعـــه لبـــاس، ممكـــن اســـت 
ــا زیباشــناختی باشــد یــا مجموعــه ای از رمــزگان نمادیــن  ــاركردی ی ــه كـ ــط دارای جنبـ فقـ
بــرای رســـاندن پیام هـــایی ژرف بـــا معانــی فرهنگــی، اســطوره ای، اجتماعــی و سیاســی 

بازتاب دهنــده هویــت آن جامعــه باشــد )موســوی بجنــوردی، 1385 :40(. 
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پوشش در ایران و اسلام
اسناد تاریخی پیرامون پوشش در ایران حاکی از آن است که »حجاب در فرس)فارس( 
و  مورخان   .)490 ج10:   ،1362 )شاه عبدالعظیمی،  است«  داشته  وجود  قدیم 
جامعه شناسان غربی نیز بر این امر اذعان دارند که »خواستگاه پوشش و حجاب در 
جهان اسلام به پیش از دوره اسلامی می رسد؛ و کمابیش در میان اقوام جنوبی حاشیه 
مدیترانه مانند یونانیان و ایرانیان رایج بوده است« )چتی، 1994: 128(. ویل دورانت نیز 
چنین نقل کرده است که نقش پوشش و حجاب زنان در ایران باستان چنان برجسته 
)دورانت،  دانست  جهان  در  حجاب  پراکندن  اصلی  منشأ  را  ایران  می توان  که  است 
1337، ج2 : 78(. سبک پوشش زنان در ایران باستان گرچه دارای فرازو نشیب هایی 
در طول تاریخ خود است ،اما هرگز از بنیاد اصلی خود مبتنی بر ستر و پوشش کامل 

برای زنان دور نمانده است )یاسینی، 1393: 47(. 
اولیه زندگی بشری به شمار می آید  از ملزومات  نیز پوشش  در مبانی دین اسلام 
و در زمره امور مؤثر بر روح انسانی تلقی می شود. ازاین رو، در تعالیم دینی به دقت 
درباره چگونگی آن بحث شده است. امام محمد غزالی از حکیمان بزرگ عالم اسلام 
اهمیت پوشاک را به عنوان یکی از سه نیاز حقیقی و اصیل انسان در طول زندگی مورد 
توجه قرار داده است و معتقد است نوع و چگونگی پوشش انسان ها اعم از زن و مرد 
به طور مستقیم بر روح انسان ها و منش و رفتار آن ها تأثیر می گذارد )غزالی،1380، ج1: 
75(. مطالعه مبانی دینی و مراجعه به آیات، روایات و احادیث متعدد موجود در این  
حوزه نشان می دهد که پوشش در اسلام مبتنی بر پنج دستور عملی است که عبارتند 
از: مستوری مو و اندام، مستوری زینت و زیبایی ظاهری، پرهیز از خودنمایی، پرهیز از 

پوشش مردانه و حفظ حریم نگاه )یاسینی، 1393: 65(.
مؤلفه های پوشش در هویت ایرانی اسلامی

دقت در کارکردهای پوشش نشان می دهد پوشاک جز پوشانندگی فیزیکی از کارکردهای 
نمادین، فرهنگی، اعتقادی، تمیزبخشی و ارتباطی مؤثری برخوردار است. شناخت این 
قابلیت ها در پوشش های انسانی می تواند بستری را فراهم کند که با شناخت نتایج 
حاصل از کاربست نوع پوشش زنان )شامل تمامی مؤلفه های شکلی و غیرشکلی( و نیز 
حدود آن بر مبنای معیارهای اخلاقی، فرهنگی و معنوی، اثربخشی نوع لباس بر هویت 

ملی و فردی آشکار می شود )یاسینی، 1393: 95(.
مطالعۀ پوشش اجتماعی رایج زنان در متون دینی و ملی ایرانیان نشان می دهد 
که این پوشش همواره به گونه ای بوده است که در تمامی حالات ایستاده و نشسته، 
کاملا  نیز  را  اندام  حالات،  و  حرکت ها  انواع  در  عمل  آزادی  از  برخورداری  عین  در 
پوشش می دهد و چیزی از مستوری و پوشیدگی  آنان نمی کاهد. حالات مختلف زنان 
در حین انجام دادن کارهایشان، با طمأنینه و آرامشی که غالباً در سیمای آن ها نشان 
داده می شود،  همراه است و نوعی وقار را متبادر می کند )یاسینی: 1393: 227 و140(.
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ادبــی  دینــی،  متــون  در  زنــان  پوششــی  ویژگی هــای  مهمتریــن  تطبیقــی  مطالعــۀ 
کــه  می کنــد  آشــکار  را  پوشــش  ایرانی اســلامی  هویــت  مرکــزی  دال هــای  تصویــری،  و 
برجســته ترین آن هــا عبارتنــد از: در متــون دینــی: حافــظ حریــم وجــود و حریــم جســم بــا 
ممانعــت از تعــرض بداندیشــان و گنهــکاران؛ حفــظ ســلامت روان بــا محافظــت در برابــر 
نــگاه ناپــاک؛ تجلی بخــش آراســتگی و پیراســتگی. در متــون ادبــی: مددرســان جســم برای 
تعالــی روح؛ حافــظ عفــت پاکدامنــی؛ حائلــی بــرای حفاظــب از کــژی و ناراســتی. در متــون 
تصویــری: لبــاس زیبــای رنگارنــگ بــا تزیینــات فــراوان و گوناگــون؛ پوشــش های گوناگــون 
و در عیــن حــال پوشــاننده )پیراهن هــا، ســربندها، دامن هــا، جلیقه هــا، انــواع بالاپــوش 
بــا حضــور در فضاهــا و فعالیت هــای  و چــادر و روبنــده...(؛ پوشــش های متناســب 

گوناگــون. )یاســینی، 1393: 198(.
همچنیــن ارتبــاط منــش و پوشــش، ارتباطــی غیرقابــل انــکار اســت و می تــوان اخــلاق را 
منشــأ بــروز رفتــار دانســت. از ایــن منظــر نــوع و نحوۀ پوشــش انســان را می تــوان برگرفته 

از خلــق و خو هــا و خصلت هــای او بــه  شــمار آورد.
ــن  ــک آمــده اســت، مهمتری ــج آن در جــدول شــماره ی ــه نتای در مطالعــه تطبیقــی ک
ویژگی هــای پوششــی و منشــی زنــان در متــون دینــی، ادبــی و تصویــری مــورد شناســایی 
ــاب  قــرار گرفته انــد کــه در پژوهــش حاضــر تنهــا مــواردی کــه می توانــد در پوشــش بازت
داشــته باشــد، مــورد توجــه قــرار گرفتــه  اســت. همان طــور کــه در جــدول مشــاهده 
ــار و  ــاورزی؛ وق ــی: پارســایی، عفــت و حی ــون دین ــد از: در مت ــن مــوارد عبارتن می شــود ای
متانــت؛ و دینــداری. در متــون ادبــی: آرامش دهندگــی؛ پارســایی؛ متانــت ورزی؛ حضــور 
محجوبانــه در میــان جمــع؛ شــرم داری و حیــاورزی؛ حافــظ دینــداری مــرد. در متــون 
تصویــری: حجــب و عفــت در حــالات و رفتــار در فضــای عمومــی و خصوصــی؛ پوشــیدگی 
همــواره انــدام؛ متانــت در ســیما؛ وقــار در حــالات و حــرکات؛ آراســته رویی؛ تجســم 
ــر اندام هــای جنســیتی؛ ســتر و  ــز از تمرکــز ب ــاری و پرهی معنویــت وجــودی و متانــت رفت
پوشــیدگی از منظــر نامحرمــان )یاســینی، 1393: 229-230(. بــر ایــن اســاس، پوشــش 
مــورد  فوق الذکــر  پوششــی  مؤلفه هــای  زاویــۀ  از  نظــر  مــورد  در ســریال های  بانــوان 

مطالعــه قــرار گرفته انــد.
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جدول1. دال های مرکزی هویت ایرانی اسلامی پوششی زنان )منبع: یاسینی، 1393(

دال های مرکزی هویت ایرانی اسلامی پوششی زنان در متون

تصویریادبیدینیمهمترین ویژگی ها

پوششی

حافظ حریم وجود و حریم 
جسم با ممانعت از تعرض 

بداندیشان و گنهکاران؛ 
حفظ سلامت روان با 
محافظت در برابر نگاه 

ناپاک؛ تجلی بخش آراستگی و 
پیراستگی.

مددرسان جسم برای 
تعالی روح؛ حافظ 
عفت و پاکدامنی؛ 

حائلی برای حفاظب از 
کژی و ناراستی.

رنگارنــگ بــا تزیینــات فــراوان؛ گوناگــون 
و در عیــن حــال پوشــاننده )پیراهن هــا، 
انــواع  جلیقه هــا،  دامن هــا،  ســربندها، 
بالاپــوش و چــادر و روبنده...(؛ متناســب 
فعالیت هــای  و  فضاهــا  در  حضــور  بــا 

گوناگــون

پارسایی، عفت و حیاورزی؛ منشی
وقار و متانت؛ و دینداری.

آرامش دهندگی؛ 
پارسایی؛ متانت ورزی؛ 
حضور محجوبانه در 
میان جمع؛ شرم داری 

و حیاورزی؛ حافظ 
دینداری مرد.

حجــب و عفــت در حــالات و رفتــار در 
فضــای عمومــی و خصوصــی؛ پوشــیدگی 
همــواره انــدام؛ متانــت در ســیما؛ وقــار 
آراســته رویی؛  حــرکات؛  و  حــالات  در 
متانــت  و  وجــودی  معنویــت  تجســم 
ــر اندام هــای  ــز ب ــز از تمرک ــاری و پرهی رفت
از منظــر  جنســیتی؛ ســتر و پوشــیدگی 

نامحرمــان

شبکه نمایش خانگی
در سال 1389، »قلب یخی« با تیراژ یک میلیون نسخه به عنوان اولین سریال تولید شده 
مختص شبکه نمایش خانگی در ایران توزیع شد. تا امروز این شیوه نوظهور پخش فیلم 
و سریال، فراز و فرود زیادی داشته است. در ابتدا مخاطب ایرانی شبکه نمایش خانگی 
را جدی نمی گرفت. به نظر می آمد سریال هایی در شبکه نمایش خانگی توزیع می شوند 
که کیفیت پایینی دارند. اما پس از گذشت مدتی، این شبکه رقیب بسیار سرسختی برای 
تلویزیون شد. ممیزی ها و سخت گیری های مرسوم محتوایی در تلویزیون، کمتر در این 
سریال ها اعمال می شد. ظهور VODها2 یا سرویس های پخش آنلاین فیلم، نقطه عطف 
برای پخش خانگی بود و پخش و تماشا و دانلود سریال های جدید پخش خانگی را آسان تر 
و سریع تر کرد و شبکه نمایش شبکه خانگی را به یک صنعت میلیاردی و دارای مخاطب 
میلیونی تبدیل نمود. این امر پیشرفت سرویس های استریم را به همراه داشت. کمپانی و 
شبکه های بزرگ شروع به توسعه سرویس پخش آنلاین فیلم و سریال  کرده و با استقبال 
بی نظیری از سوی مخاطبین مواجه شدند، این سرویس های اشتراکی با دریافت هزینه ای 
اندک، اجازه دسترسی به تمامی آثار خود را به مخاطب می دهند و آنها را به تماشای آثار 
این سرویس ها دعوت می کنند. فیلم نت از قدیمی ترین شرکت های فعال در حوزه پخش 
آنلاین فیلم متعلق به »مؤسسه  فرهنگی و دیجیتال آینه جادو« است و فعالیت خود را در 
سال 1393 آغاز کرد. تلویزیون اینترنتی آیو محصول یک شرکت دانش بنیان و نخستین 
تلویزیون اینترنتی ایران در بخش خصوصی است که در سال 1394 با مجوز رسمی آغاز به 
کار کرد و از اولین ها در عرصه پخش آنلاین برنامه های مختلف و فیلم در ایران محسوب 
می شود. کاناپه پلتفرم انتشار و پخش محتوای کودک و محصولی از شرکت های صباسل، 
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رهگشا و آوین است. لنز متعلق به شرکت ایرانسل که حجم ترافیک رایگان برای مشترکان 
این اپراتور درنظر گرفته است. فیلیمو در بهمن 1393 آغاز به کار کرد. این سامانه یکی 
از محصولات شرکت صباایده است که براساس رتبه بندی الکسا، چهاردهمین سایت 
پربازدید در ایران است. فیلیمو دارای بیش از 400 هزار مشترک ماهانه با سهم بازار بیش 
از 50 درصدی در میان رقبا است. در ماه 450 میلیون دقیقه محتوای ویدیویی توسط 
کاربران فیلیمو مشاهده می گردد. او خود نیز اقدام به سرمایه گذاری برای ساخت سریال 
می کند و در کنار نماوا با تولید محتوای اختصاصی گوی سبقت را از رقبا ربوده است. نماوا 
اوایل سال 93 نخستین سریال اختصاصی خود یعنی سریال سال های دور از خانه را در 
31 فروردین سال 1398 عرضه کرد. سینمامارکت، تیوا، اپیدو ، پلان، آی سیما، دیجیتون، 
تماشاخونه، سیمای همراه از دیگر تلویزیون های اینترنتی یا سامانه نمایش درخواستی 
اشتراکی در ایران هستند. در جدول شماره دو فهرستی از محبوب ترین سریال های شبکه 
نمایش خانگی در دو سال اخیر در دو سکوی فیلیمو و نماوا معرفی شده اند. در این 
پژوهش با توجه به محبوبیت هر دو سکو، از هرکدام دوسریال که در رأس پرمخاطبان 

قرار دارند انتخاب شده  است.
فیلیمو و نماوا پرمخاطب ترین سرویس اشتراکی پخش آنلاین ویدئو در کشور هستند 
که تقریباً هم زمان در سال 93 معرفی شدند. برند فیلیمو متعلق به بنیان گذاران سایت 
آپارات یا همان گروه صباایده است. نماوا نیز از زیر مجموعه های گروه شاتل محسوب 
می شود که در ابتدا با عنوان شاتل لند و با هدف ارائه خدمات سرگرم کننده شروع به 

کار کرد و بعداً به نماوا تغییر نام داد. 
جدول 2. سریال های شبکه نمایش خانگی در سال های 1400 و1401 )منبع: تارنمای فیلیمو و نماوا(

سریال های 1400 و 1401 شبکه نمایش خانگی

نماوافیلیمو

دیرین دیرین. 1
نارگیل. 2
برنامه 13 شمالی. 3
جزیره. 4
جیران. 5
خوب، بد، جلف: رادیواکتیو. 6
دل. 7
زخم کاری. 8
ساخت ایران 3. 9
برنامه شب های مافیا. 10
قبله عالم. 11
مانکن. 12
مردم معمولی. 13
می خواهم زنده بمانم. 14
میدان سرخ. 15
نهنگ آبی. 16
بی گناه. 17
یاغی. 18
جوکر. 19

نوبت لیلی. 1
شبکه مخفی زنان. 2
مهمونی. 3
روزی روزگاری مریخ. 4
حرفه ای. 5
خاتون. 6
سیاوش. 7
قورباغه. 8
گیسو. 9
مانکن. 10
ممنوعه. 11
هفت خان. 12
همرفیق. 13
هم گناه. 14
آنتن. 15
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از آنجا که فیلیمو و نماوا در ارائه آمار بینندگان سریال های خود محافظه کاری به 
سریال ها  بینندۀ  میزان  می کنند،  منتشر  را  رکوردشکنی ها  آمار  تنها  و  می دهند  خرج 
چندان مشخص نیست؛ بنابراین برای شناسایی موفق ترین و پربازدیدترین سریال ها 
به آمار رضایت مخاطبان از سریال ها که در صفحه هر محصول در هر پلتفرم موجود 
است، مراجعه کردیم؛ براساس امتیاز مثبت و منفی که کاربران پلتفرم ها می توانند به 
هر قسمت سریال ها به صورت جداگانه، و به کلیت یک سریال بدهند مشخص شد 
که از میان 37 سریال  که پخش کامل یا بخشی از آن ها در سال1400 بوده است، دو 
سریال یاغی و جیران از فیلیمو، و دو سریال قورباغه و خاتون در نماوا توجه بیشترین 
مخاطبان را به خود جلب کرده اند. در این پژوهش به مطالعه و تحلیل گفتمان بصری 

پوشاک بازیگران زن این چهار مجموعه پرداخته ایم.

یافته های پژوهش
به  اصلی  انتخاب شده، هفت مضمون  تحلیل داده های موجود در چهار سریال  با 
»زن سالاری«  و  »مرد سالاری«  طبقاتی«،  »تضاد  گفتمان  سه  ذیل  در  که  آمد  دست 
تعریف شده اند. این مضامین به تفکیک هر سریال در جدول شماره سه نشان داده 

شده است:
جـدول 3. مضمون های اصلی ذیل گفتمان ها )منبع: پژوهشگر( 

خاتونقورباغه- جیرانیاغی- جیران- خاتونسریال

مضامین اصلی
فاصله و تمایز حضور 

اجتماعی طبقات فرادست 
و فرو دست

زن، عنصر منفعل و وابسته 
به تأیید مرد

زن، عنصر فعال در امور 
سیاسی، اجتماعی و 

فرهنگی

زن سالاریمرد سالاریتضاد طبقاتیمضمون غالب )گفتمان(

تحلیل بصری پوشاک بازیگران زن سریال خاتون
سربال )خاتون( از 18 مرداد 1400 آغاز و فصل اول آن پس از 23 قسمت پایان یافت. 
سریال خاتون با امتیاز کلی 91 درصد رای مثبت مخاطبان، همراه با »قورباغه« تا کنون 

محبوب ترین سریال نماوا بوده  است. 
در برهه تاریخی نمایش داده شده در سریال خاتون، یعنی دهه 1320 شمسی، مد 
و لباس ایرانیان تحت تأثیر مد اروپایی، تغییرات جدی کرد. اگرچه در خود اروپا به واسطۀ 
رکود اقتصادی این روند کاهشی بود و صنعت پارچه و به تبع آن پوشاک، تحت تأثیر 
قرار گرفت. دولت ها برای جلوگیری از هدر رفتن سرمایه در پی تولید لباس هایی بودند 
که کاربردی، کم هزینه، تیراژ بالا و بدون تزیین باشد و استفاده از پارچه هایی مثل تور 
و گلدوزی و... ممنوع بود و این اقدام تأثیر جدی بر مد و فشن آن زمان اروپا گذاشت. 
همچنین یکی از دلایلی که مد در دوران تاریخی داستان سریال خاتون در ایران پر رونق 
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بوده، جریان کشف حجاب و حذف چادر از پوشش زنان است که آثار آن آشکارا در 
پوشاک و استایل خاتون از مدل مو تا اکسسوری هایی مثل توربان و کلاه که همه ترند 
آن زمان اند، بروز دارد. در این پژوهش با واکاوی و تحلیل نحوه پوشش دو شخصیت 
زن اصلی و مؤثر این سریال یعنی خاتون و پروین، مفصل بندی های گفتمانی که پوشاک 

این دو کاراکتر در شکل گیری آن تأثیرگذار بوده اند مورد شناسایی قرار گرفته است.
خاتون شخصیت اصلی این داستان است که مطالعه پوشش او در طول سریال 
اطلاعات دقیقی از اهداف این سریال و مفصل بندی های گفتمانی این داستان فراهم 
می آورد. پوشاک این کاراکتر در بخش ابتدایی داستان به خوبی مکمل  رفتار آن بوده 
کتاب می خواند، در تصمیمات  او  و مدرن معرفی می کند.  را شخصیتی متجدد  او  و 
ریز و درشت شخصی اش مستقل است، رانندگی، تیر اندازی و زبان فرانسه می داند 
و در لباس پوشیدن شبیه اطرافیان نیست. در بسیاری از صحنه ها، پوشاک خاتون 
در اجتناب از »تجملات ظاهری و زینت مجالس قرار گرفتن« و یا »بخشی از آشپزخانه 
بودن«، در کنار اکسسوری ها و نیز رفتار او و »اهل ادبیات و هنر بودن« و »اشتیاق برای 
حضور سیاسی اجتماعی«، تابلوی روشنفکری شخصیت اول سریال را بالا می برد. او در 
چند قسمت اول سبک پوشش یک زن مدرن و فرانسوی را دارد. یکی از استایل های 
خاص او کت یقه انگلیسی کوتاه دو دکمه به همراه دامن است که یقه های پهن و تیز 

آن نشان از یک شخصیت قدرتمند و جسور دارد )تصویر1(. 
      

تصویر 1. خاتون در سریال خاتون )منبع: گالری تصاویر نماوا(3

پروین دیگر شخصیت زن برجسته در این سریال است که یکی از دوستان صمیمی 
خاتون محسوب می شود که در جریان مخالفت با دولت شوروی ترور می شود. او برای 
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رسیدن به اهدافش و آزادی تلاش می کند. لباس های رسمی و خنثی و در عین حال 
شیک می پوشد و انتخاب اصلی او کت یقه انگلیسی بلند و مردانه است؛ زیرا سعی 

می کند همیشه مردانه و قدرتمند به نظر برسد )تصویر2(.

تصویر 2. پروین در سریال خاتون )منبع: گالری تصاویر نماوا(

اما تفاوت خاتون و پروین در روحیه زنانگی است؛ خاتون به شدت بر قابلیت های 
زنانه اش تمرکز دارد؛ درحالی که پروین از روحیه مبارزه برخوردار است. جزئیات و تنوع 
بیشتری در جنس پارچه و استایل لباس خاتون دیده می شود. پالت رنگی لباس های 
این دو نفر متفاوت است. پروین از رنگ های خنثی و خاتون از رنگ های ملایم و زنانه 
استفاده می کند. دوخت نیز کاملًا متفاوت است؛ مثلًا یقه  لباس های خاتون ظریف تر 
و برش های منحنی و لطیف تری دارند؛ در حالی که بدون هیچ استثنایی یقه لباس های 
پروین تیز و بزرگ است. پروین سراغ پترن نمی رود و روسری خود را عادی می بندد؛ 
در صورتی که خاتون از پترن استفاده می کند و روسری خود را مدل دار می بندد و یا از 

توربان و کلاه استفاده می کند که همگی نمادی از توجه به وجوه زنانگی است.
پوشاک  در  گسترده  تغییرات  کمک  به  کارگردان  سریال  انتهایی  قسمت های  در 
قهرمان داستان، تغییر شرایط زندگی او را برای مخاطب کاملا ملموس می کند. در این 
بخش با افزایش مشکلات استقلال شخصیتی و مالی قهرمان به شدت تهدید شده 
است و آثار آن در لباس های او هویدا می شود. پوشش خاتون به طور اساسی دگرگون 
می شود و رنگ و لعاب لباس های مد فرانسوی جای خود را به پوشاک معمولی یک 
زن ساده پوش با رنگ های تیره و بدون پترن می دهد. زنی که روسری را ساده بر سر 
می بندد و به جای حریر، ساتن، گیپور و لمه، لباسی از کتان به تن می کند. که نمایشی از 

تفاوت طبقاتی اتفاق افتاده برای خاتون است )تصویر3(.
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تصویر 3. خاتون در سریال خاتون )منبع: گالری تصاویر نماوا(

از دیگر نشانه هایی که تفاوت طبقاتی به کمک پوشاک نشان داده شده است، 
ملک  شیرزاد  خانواده  یعنی  ارباب  با  گلی  خانواده  مثل  متوسط  طبقه  لباس  تفاوت 
است. بسیاری از عناصر فشن آن زمان یعنی روسری دستباف، پارچه های رنگارنگ، 
از  استفاده  در  اغراق  و  پرنسسی  مدل های  انگلیسی،  و  فرانسوی  کت  مانتو،  کلاه، 
اکسسوری ها مثل جواهرات و... معرف تمام نمای طبقه اجتماعی هر کاراکتر است. 
طراحی لباس این سریال تمام حرف های نگفته  را  زده است و گزارشی مصور از شرایط 
و احوال کاراکترهاست. مفصل بندی ها: تضاد طبقاتی؛ استقلال زنان؛ تجدد؛ ایستادگی؛ 

فمینیسم؛ قدرت زنانگی؛ مثلث عشقی.
در مطالعه پوشش دو کاراکتر اصلی زن این مجموعه در بستر هویتی ایرانی اسلامی 
می توان به این مورد اشاره کرد که تأکید بر استفاده از طرح و نقش های غربی آنچنان 
پررنگ است که در صورت عدم الزام به استفاده از سرپوش به سختی می توان متوجه 
ایرانی بودن این دو کاراکتر شد. البته نمی توان آن را یک سره از عناصر منشی پوشش 
چون پارسایی، عفت و حیاورزی، وقار و متانت خالی دانست. اما مؤلفه دینداری در 
آن دیده نمی شود، به ویژه در بخش اول و قبل از تغییرات اساسی که ذکر آن رفت. 
همچنین همان طور که در جزئیات لباس های خاتون اشاره شد نمی توان آن را مطابق 
با مؤلفه های پوششی هویت ایرانی اسلامی شامل: حافظ حریم وجود و حریم جسم 
با ممانعت از تعرض بداندیشان و گنهکاران و حفظ سلامت روان با محافظت در برابر 
نگاه ناپاک دانست؛ زیرا پوشاک این کاراکتر بر افزایش زیبایی های بصری متکی بر بدن 
تلاش مشخصی دارد و تنها دارای مؤلفۀ تجلی بخشی آراستگی است. نکته دیگر آنکه 
پوشاک خاتون اگرچه رنگارنگ، متنوع و گاهی با تزیینات است، اما مؤلفه پوشانند گی 
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را در تمام سکانس ها تأمین نکرده  است و نیز تفاوت خاصی که نشان دهندۀ توجه به 
مؤلفه ستر و پوشیدگی از منظر نامحرمان باشد دیده نمی شود. در جدول شماره چهار 
مضامین اصلی و فرعی پوشش در سریال خاتون به همراه کدهای تصویری حامل این 

مضامین و نیز گفتمان برخاسته از مضامین ارائه شده است.
جدول 4. مضامین فرعی و اصلی سریال خاتون )منبع: پژوهشگر(

گفتمان )مضمون اصلیمضمون فرعیکد تصویری
غالب(

پوشش متجددانه)فرانسوی(؛ 
استفاده از پترن؛

پوشش مردانه)رنگ و فرم( برای 
زن مبارز )پروین(؛ استفاده از 
اکسسوری ها مثل جواهرات

نحوه حضور و فعالیت 
در محافل روشنفکری 

زنانه +
استفاده از قدرت زنانگی

زن عنصر فعال 
در امور سیاسی، 
اجتماعی و فرهنگی

زن سالاری

تفاوت برجسته پوشاک طبقات 
فرودست و فرادست؛ استفاده از 

اکسسوری ها مثل جواهرات

نمایشی از نحوه حضور 
و فعالیت دو طبقه 

مختلف فقیر و غنی در 
اجتماع

فاصله و تمایز حضور 
اجتماعی طبقات 

فرادست و فرو دست
تضاد طبقاتی

تحلیل بصری پوشاک بازیگران زن جیران
این سریال که هنوز پایان نیافته، از 24 بهمن 1400 شروع شده و با امتیاز کلی 92 درصد 
از پرمخاطب ترین های فیلیمو است. برهه تاریخی مورد نمایش در این سریال دوران 
اصلی  ویژگی  بر  متکی  آن  بصری  روایت های  و  است  قاجار  ناصرالدین شاه  پادشاهی 
این شاه قاجار یعنی تعدد همسران او است. راوی اگرچه در تلاش است که برخلاف 
واقیعت تاریخی روایتی متفاوت از قهرمان خود جیران، سوگولی شاه قاجار، به عنوان 
زنی با افکاری مستقل ارائه دهد، اما مخاطب چه در وقایع و چه در نحوۀ پوشاک، از 
قهرمان شخصیتی متمایز از سایر همسران شاه مشاهده نمی کند. آنچه در پوشاک 
کاراکترهای زن )و البته مرد( این سریال به وضوح بازنمایی می شود، تفاوت طبقاتی 
است که درگیری کاراکترهای داستان نیز در خرده  روایت های متعدد بر آن تأکید می کند. 
پوشاک جیران در دو برهه از داستان سازوکاری کاملًا متفاوت دارد تا به خوبی تمایز 
دو جایگاه متفاوت زنان در جامعه عهد ناصری را به تصویر بکشد. زنی روستایی از 
نیز  پالت رنگی و  از  این تفاوت ها  از حرمسرای شاهانه.  با زنی درباری  پایین  طبقه ای 
جنس پارچه نمایش داده شده در دو بخش مذکور، به وسیله به کارگیری رنگ های 
خنثی و پارچه های کتان، در مقابل رنگ های پاستلی پررنگ و به شدت متنوع به خوبی 
به تصویر کشیده شده است. البته اکسسوری های کاراکتر های متعلق به هر یک از این 
دو جایگاه، چون طلا و جواهرات و دستمال های زینتی و...، نیز مؤید این معناست. 
همچنین از آن جایی که ناصرالدین شاه علاقه زیادی به غرب و فرهنگ غربی داشت 

می توان دید که آرایش زنان شاه و درباری به نسبت رعیت بیشتر است )تصویر4(.
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تصویر 4. جیران در سریال جیران )منبع: گالری تصاویر فیلیمو(4

ناگفته نماند که نمی توان وفاداری این سریال به شیوۀ پوشش زنان آن دوره در 
محافل عمومی و مقابل مردان غریبه )و نه با تأکید بر نامحرم بودن آنان( را نادیده 
گرفت. نمایش همسران و ندیمه های آنان و نیز مادر شاه با چادر مرسوم عصر قاجار 
نوعی تصویر وفادارنه به تاریخ محسوب می شود )تصویر5( که به باور کارشناسان 
در سایر بخش ها تحت تأثیر عناصر زیبایی شناسی و افزایش جذابیت بصری چندان 
رعایت نشده است. بدان معنا که برخی مؤلفه های پوششی نمایش داده شده به ویژه 
با  لباس هایی  است.  گرفته  فاصله  واقعیت  با  شاه  همسران  استایل  و  پوشاک  در 
برش های تَرک که بر جذابیت بدن بیش از پوشاک تأکید می کند، مکمل نمایش زنانی 
لاغر اندام، متناسب و خوش قد و قواره با ابروانی زیبا و بعضاً روشن، به جای زنان چاق 
و قد کوتاه با ابروهای پر و به هم پیوسته با موهای کمی ژولیده و حتی سبیل  است که از 
عکس های متعدد این افراد در تاریخ مستند شده است. اگرچه این نحوۀ تصویرسازی، 
مصنوعی و غیر واقعی بودن داستان را برجسته می کند و مانع غوطه وری مخاطب در 
روایت می شود، اما این امر در کنار خرده روایت های داستان بر مردسالاری رایج در این 
دوران و جایگاه زن به عنوان جنس درجه دوم که نیازمند زیبا دیده  شدن ازسوی مرد 
هستند، دلالت می کند. مفصل بندی ها: تفاوت طبقاتی؛ مردسالاری؛ نگاه جنسی به زن؛ 

ضعف زنانه؛ مثلث عشقی.
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تصویر 5. پوشش های مناسبتی در سریال جیران )منبع: گالری تصاویر فیلیمو(

مطالعــه پوشــش جیــران، کاراکتــر اصلــی زن ایــن مجموعــه از منظــر مؤلفه هــای 
هویــت ایرانــی  اســلامی تطابــق قابــل توجهــی را نشــان می دهــد. یکــی از جذابیت هــای ایــن 
مجموعــه بــه تصویــر کشــیدن مجموعــه خیره کننــده ای بــا رنگ هــا و طرح هــای برگرفتــه 
از لباس هــای عصــر ناصــری اســت. ایــن پوشــاک مؤلفه هایــی چــون: رنگارنــگ بــا تزیینــات 
فــراوان؛ گوناگــون و در عیــن حــال پوشــاننده )پیراهن ها، ســربندها، دامن هــا، جلیقه ها، 
انــواع بالاپــوش و چــادر و روبنــده...(؛ متناســب بــا حضــور در فضاهــا و فعالیت هــای 
گوناگــون؛ حجــب و عفــت؛ پوشــیدگی همــواره انــدام؛ متانــت در ســیما؛ وقــار در حــالات و 
حــرکات؛ آراســته رویی؛ تجســم معنویــت وجــودی و متانــت رفتــاری و پرهیــز از تمرکــز بــر 
اندام هــای جنســیتی؛ ســتر و پوشــیدگی از منظــر نامحرمــان را بــه همــراه دارد. در جــدول 
شــمارۀ پنــج مضامیــن اصلــی و فرعــی پوشــش در ســریال جیــران بــه همــراه کدهــای 
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تصویــری حامــل ایــن مضامیــن و نیــز گفتمــان برخاســته از مضامیــن ارائــه شــده اســت.
جدول 5. مضامین فرعی و اصلی سریال جیران )منبع: پژوهشگر(

گفتمان )مضمون اصلیمضمون فرعیکد تصویری
غالب(

پوشاک فاخر طرح و رنگ های 
متنوع، پارچه های گران قیمت، 
رقابت برای جلب توجه بیشتر 

شاه به وسیله آرایش و استفاده از 
اکسسوری ها 

تمرکز بر بدن در 
استفاده از قدرت زنانگی

زن عنصر منفعل و 
مرد سالاریوابسته به تأیید مرد

تفاوت برجسته پوشاک طبقات 
فرودست و فرادست؛ تفاوت در 

پالت رنگی و جنس پارچه ها

تعامل ناکارآمد دو طبقه 
مختلف فقیر و غنی در 
اجتماع؛ غنی در مقام 
فعال و فقیر در مقام 

منفعل

فاصله و تمایز 
حضور اجتماعی 

طبقات فرادست و 
فرو دست

تضاد طبقاتی

تحلیل بصری پوشاک بازیگران زن سریال قورباغه
سریال قورباغه از 3 دی 1399 آغاز و پس از 15 قسمت در 9 فروردین 1400 پایان یافت. 
این سریال با کسب 92 درصد رأی مثبت از مخاطبان از پرمخاطب ترین های نماواست. 
فیلم در فضایی متفاوت داستانش را روایت می کند و تلاش می کند بخش قابل توجه 
از این تفاوت را به کمک طراحی لباس به تصویر کشد. محور اصلی داستان خشونت، 

 چالش های رسیدن به قدرت و ثروت، و تضاد طبقاتی عمیق است.
روایت این سریال در زمان معاصر است؛ اگرچه یکی دو دهه به گذشته رفته و دوبار 
به امروز بر می گردد. یکی از نکات قابل اعتنا در طراحی لباس این سریال نمایش متفاوت 
پالت های رنگی مربوط به این دو دوره زمانی است که به خوبی توانسته اندیشه پشت 
آن را بروز دهد. استفاده از پالت رنگی روشن، براق متنوع و پاستیلی برای گذشته و 
رنگ های تیره و کدر برای اکنون )تصویر6( مؤید روزگار خوش کاراکترها در گذشته و 
احوال نامناسب امروز آنان است. اگرچه محور اصلی داستان قورباغه تضاد طبقاتی 
است اما این امر بیش از آنکه از طریق پوشاک نشان داده شود به وسیله اکسسوری و 

شرایط آشکار می شود. 
 

تصویر6. نماهایی از سریال قورباغه )منبع: گالری تصاویر نماوا(5
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در تحلیل پوشاک بازیگران این سریال، نمی توان از پوشاک مردان غافل شد؛ زیرا 
یکی از نکات برجسته در طراحی لباس این سریال شباهت پالت رنگی لباس مردان و 
زنان در بخش هایی از این سریال است. پالت رنگی تیره در کنار سادگی در طراحی و 
لباس هایی با حداقل برش اما مدرن کاراکترها را در شرایط یکسان  دیده  شدن قرار 
می دهد. البته این مسئله تنها در زمان حال صدق می کند و در بخش های دیگر به 
خوبی کاراکترها به وسیله رنگ و فرم لباسشان از هم تفکیک می شوند. نکته دیگر در 
همین رابطه در بخش اول مورد بحث، تأکیدی بر زنانگی پوشاک کاراکترهای زن نیست؛ 
ولی در بخش دیگر، زنانگی به صورت اغراق گونه ای برجسته می شود )تصویر7: کاراکتر 

لیلا در لباس قرمز( که به روشنی حاکی از نگاه جنسیتی به آن کاراکتر است. 
لیــلا و فرانــک دو کاراکتــر اصلــی زن ایــن مجموعــه هســتند کــه هــر دو دلربــا و اغواگــر 
بــه تصویــر کشــیده شــده اند و نحــوۀ پوشــش آن هــا در القــای ایــن ویژگی هایشــان نقــش 
به ســزایی دارد. دیگــر صفــت مشــترک ایــن دو شــخصیت کــه تــا حــدودی به وســیله 
پوشــاک تثبیــت شــده، قدرت طلبــی و مبــارزه دائمــی بــرای کســب قــدرت بیشــتر اســت. 
ــا المان هــای ســفید و قرمــز و رنــگ قالــب مشــکی اســت.  لباس هــای آن هــا چنــد لایــه، ب
لیــلا کاراکتــر زن جــوان بــا روپــوش مشــکی و شــال ســرخابی در غالــب ســکانس ها رژ 
قرمــز مشــخصی بــر لــب دارد و در ســکانس هایی بــا لباســی شــبه مردانه کــت، هــودی و 
کلاه حاضــر می شــود و در بخش هایــی بــا لباســی کــه بــر زیبایــی بــدن تأکیــد دارد ظاهــر 

می شــود )تصویــر7(. 
 

تصویر7. نماهایی از سریال قورباغه )منبع: گالری تصاویر نماوا(

کاراکتــر فرانــک ویژگی هایــی چــون اغواگــری، دل مردگــی، شــرارت، دلبــری، کارایــی، 
پوچــی، خیانــت و دور زدن و از همــه بیشــتر عملگرایــی را توأمــان دارد. طراحــی نحــوه 
پوشــش فرانــک بــا کت هــای بــاز بــر روی بلــوز یــا پیراهن هــای چســبان،  روســری هایی کــه 
بیشــتر کاربــرد افزایــش زیبایــی موهــا را بــه همــراه دارد و آرایــش غلیظ به طور مشــخصی 
در تکامــل ایــن ویژگی هــا مؤثــر اســت بــه خصــوص اغواگــری کــه بارزتریــن وجــه ایــن 

ــر8(. ــر محســوب می شــود )تصوی کاراکت



فصلنامه مطالعات هنر

158
سـال دوم، مسلسل 5

شــــماره 4، زمستان 1402

 

تصویر 8. نماهایی از سریال قورباغه )منبع: گالری تصاویر نماوا(

مفصل بندی ها: قدرت؛ خشونت؛ اغواگری؛ درگیری های جنسی؛ مثلث عشقی؛ تفاوت 
طبقاتی. مطالعه پوشش لیلا و فرانک دو کاراکتر اصلی زن این مجموعه از منظر مؤلفه های 
هویت ایرانی  - اسلامی پوششی زنان تطابق اندکی با دال های مرکزی هویت ایرانی  اسلامی 
نشان می دهد. درواقع پوشاک این دو همچون کاراکتری که کارگردان برایشان در نظر 
گرفته از منطق خاصی برخوردار نیست. اگرچه در بیشتر سکانس ها عنصر پوشانندگی 
از  دسته  این  بر  حداقلی  ممیزی های  از  ناشی  می تواند  )که  بوده  تقریبی  توجه  مورد 
تولیدات باشد(، اما پوشاک این دو زن در مجموع در جهت نمایش دو کاراکتر ناپخته، 
دارای تناقضات مشخصی است. رنگارنگیِ بدون تزیینات این پوشاک از الگویی که موجب 
مطلوب شدن تصویر در نگاه مخاطب باشد پیروی نمی کند و در غالب نماها، در پالت 
رنگی تیره، با پوشش مردان همراهی می کند و گوناگونی آن بسیار محدود است. اما آنچه 
بیش از سایر موارد در این بخش خود را نشان می دهد، بی توجهی به ویژگی های منشی 
پوشاک و البته رفتار و حرکات این دو کاراکتر است که به شدت با این دسته از مؤلفه ها 
یعنی آرامش دهندگی، پارسایی، متانت ورزی، حضورمحجوبانه در میان جمع، شرم داری و 
حیاورزی وحافظ دینداری مرد بودن، بیگانه  است؛ و حافظ حریم وجود و حریم جسم 
بودن با ممانعت از تعرض بداندیشان و گنهکاران در آن محلی از اعراب ندارد. در جدول 
شماره پنج مضامین اصلی و فرعی پوشش در سریال جیران به همراه کدهای تصویری 

حامل این مضامین و نیز گفتمان برخاسته از مضامین ارائه شده است.
جدول 5. مضامین فرعی و اصلی سریال قورباغه )منبع: پژوهشگر(

گفتمان )مضمون اصلیمضمون فرعیکد تصویری
غالب(

کت هــای بــاز بــر روی بلــوز یــا پیراهن هــای 
ناپوشــاننده؛  روســری های  چســبان؛  

غلیــظ؛ آرایــش 
طــول  در  کــه  بدن هایــی  و  لباس هــا 
حــوادث خونیــن شــده اند؛ زد و خوردهای 

خونیــن و  پــاره  لباس هــای  شــدید 

اغواگری؛ استفاده از زیبایی  
بدن برای کسب قدرت

زن عنصر منفعل و 
وابسته به تأیید مرد

مرد سالاری
خشونتخشونت
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تحلیل بصری پوشاک بازیگران زن یاغی
این سریال از 29 اردیبهشت 1401 آغاز و قسمت بیستم و آخر آن در 31 شهریور پخش 
شد و با کسب 92 درصد رضایت مخاطبان، از بهترین های فیلیمو به شمار می رود. محور 
اصلی داستان سریال که سرشار از خرده روایت هاست دربارۀ مبارزه قهرمان داستان 
با چالش های جامعه ای طبقاتی و تلاش برای ارتباط درست با شخصیت های متنوعی 
از طبقات مختلف اجتماعی است. تفاوت طبقاتی، فقر، رویکرد اجتماعی و انتقادی به 

کانون خانواده و... .
یاغی نیز همچون قورباغه قصه خود را بر چالش فاصله طبقاتی بنا نهاده است و 
طراحی لباس، نحوۀ حرف زدن و در کل ظاهر کاراکترها همگی برای تشدید و تقویت این 
محور است. دو شخصیت اصلی زن این مجموعه طلا و عاطی هستند که تفاوت سطح 
مادی )و نه تمایز شخصیت، استعداد و توانایی( این دو به مدد نحوه پوشش آنان به 

خوبی برجسته شده است )تصویر9(. 

تصویر 10: طلا در سریال یاغی) منبع: گالری تصاویر فیلیمو(6

عاطی خواهر قهرمان داستان و از طبقه پایین جامعه است و لباس او بر سادگی و 
عوام بودن او تأکید می کند. طراحی لباس او چه در رنگ و چه در جنس و طرح، همگی 
یادآور دختران معمولی جامعه امروز است. برش های نرم لباس های عاطی و رنگ های 
شاد آن اگرچه بر پارچه های کتان معمولی است، نشان دهندۀ سرزندگی و مهربانی این 

کاراکتر است )تصویر10(. 
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تصویر 11. عاطی در سریال یاغی )منبع:گالری تصاویر فیلیمو(

اما طلا از طبقه مرفه است و نحوۀ پوشش او چه در پالت رنگ، چه در جنس و فرم 
مؤید این معناست. او در حدود نیمی از سکانس ها از کلاه به جای سرپوش معمول 
یعنی روسری یا شال استفاده می کند. برند بودن،  استفاده از کت و اکسسوارهایی که 
به نظر گران قیمت اند در کنار سیگاری که در اغلب سکانس ها در دست او است، او را 

متفاوت از زنان طبقه متوسط جامعه نشان  می دهد )تصویر11(.

تصویر 11. طلا در سریال یاغی)منبع: گالری تصاویر فیلیمو(



[...]فد نامتفششوپفیرصبفنامتفگ لحححت

161
سـال دوم، مسلسل 5

شــــماره 4، زمستان 1402

مفصل بندی ها: هویت؛ تلاش تا تحقق کامیابی؛ خانواده؛ اعتیاد؛ فقر و غنا؛ تنهایی؛ 
خشونت؛ مثلث عشقی. اگرچه یکی از نقاط قدرت این سریال استفاده از لباس یک 
به  و  کامیابی«  تحقق  تا  نمایش محتوای »تلاش  برای  ابزاری  عنوان  به  ورزشی  رشته 
با  مقابل سختی ها،  در  ایستادگی  و  مقاومت  تلاش،  بودن  اثربخش  تصویر کشیدن 
مفهوم کلیدی »ایستادگی« است، اما در این پژوهش تنها آن دسته از مفصل بندی های 

گفتمانی که از پوشاک برای تبیین خود بهره گرفته اند، معرفی شده اند.
کاراکتر اصلی  ایرانی-  اسلامی پوشش در پوشاک دو   توجه به مؤلفه های هویت 
زن این مجموعه تفاوت های اندکی دارد. کاراکتر طلا که از طبقه مرفه اجتماعی است 
از پوشاک برند که برگرفته از طراحی های غربی است استفاده می کند و لباس عاطی 
همان لباسی است که زنان معمولی جامعه امروز به تن دارند. بااین حال پوشاک هر 
دو کاراکتر را نمی توان خالی از مؤلفه هایی چون پارسایی، عفت و حیاورزی، وقار و متانت 
دانست. رفتار عاطی در فضای عمومی و خصوصی در غالب سکانس ها در کنار پوشاک 
او دارای حجب و عفت، پوشیدگی اندام، متانت در سیما و وقار در حالات و حرکات 
است. اما این امر در رفتار طلا در سکانس های خاصی نقض می شود. در جدول شماره 
شش مضامین اصلی و فرعی پوشش در سریال یاغی به همراه کدهای تصویری حامل 

این مضامین و نیز گفتمان برخاسته از مضامین ارائه شده است.
جدول 6. مضامین فرعی و اصلی سریال یاغی )منبع: پژوهشگر(

گفتمان )مضمون اصلیمضمون فرعیکد تصویری
غالب(

تفاوت برجسته پوشاک 
طبقات فرودست و فرادست؛ 
تفاوت در پالت رنگی و مدل ها

شرایط نابرابر برای پیشرفت در 
دو طبقه اجتماعی فرادست و 
فرودست تعامل ناکارآمد دو 
طبقه مختلف فقیر و غنی در 

اجتماع 

فاصله و تمایز حضور 
اجتماعی طبقات 

فرادست و فرو دست
تضاد طبقاتی

نتیجه گیری
همان طور که در بخش اهداف و سؤالات پژوهش بیان شد، هدف اصلی این پژوهش 
مطالعه نسبت میان گفتمان بازتولیدشده به وسیله پوشش بازیگران زن با مؤلفه های 
که  است  نمایش خانگی  شبکه  سریال های  پرمخاطب ترین  در  ایرانی اسلامی  هویت 
مطابق با اعلام هفتگی سکوی منتشرکننده از طریق اعلام پسند بازدیدکنندگان، بیش از 
90 درصد توجه مخاطبان را به خود جلب کرده اند7. همچنین اهداف فرعی آن عبارتند 
از: 1. شناسایی مضامین اصلی بازنمایی شده به وسیلۀ پوشش بازیگران زن در چهار 
سریال پرمخاطب در شبکه نمایش خانگی شامل: قورباغه، خاتون، جیران و یاغی؛ 
2. شناسایی گفتمان های غالب بازنمایی شده به وسیله پوشش بازیگران زن در چهار 
سریال فوق، با توجه به اهداف اصلی و فرعی و نیز سؤالات این پژوهش و نیز براساس 
آنچه در بخش یافته ها به تفصیل و تفکیک پیرامون هریک از چهار سریال مورد تحلیل، 
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بیان شد می توان چنین نتیجه گرفت: 
1. مضامین اصلی بازنمایی شده به وسیله پوشش بازیگران زن در سریال خاتون 
و  فرهنگی جامعه«  و  اجتماعی  امور سیاسی،  در  فعال  »زن عنصر  از  عبارتند 
»فاصله جدی و تمایز حضور اجتماعی طبقات فرادست و فرودست«. همچنین 
دو گفتمان »زن سالاری« و »تضاد طبقاتی« در طول این سریال به عنوان گفتمان 

غالب ازطریق پوشش بازیگران زن ساخته  و پرداخته شده است.
2. پیرامــون همیــن مطلــب دربــاره ســریال جیــران می تــوان گفــت: »زن عنصر منفعل 
و وابســته بــه تأییــد مــرد« و »فاصلــه و تمایــز حضــور اجتماعــی طبقــات فرادســت 
و فرودســت« در مضمــون اصلــی ایــن ســریال هســتند کــه ذیــل دو گفتمــان غالب 

»مردســالاری« و »تضــاد طبقاتــی« روایت پــردازی می شــوند.
3. در ســریال قورباغــه آنچــه به وســیله پوشــش بانــوان به عنــوان مضامیــن اصلــی 
ــه تأییــد  منتقــل شــده اســت عبــارت اســت از: »زن عنصــر منفعــل و وابســته ب
مــرد« و »خشــونت مردانــه«؛ کــه هــر دوی ایــن مضامیــن ذیل گفتمــان غلبه یافته 

بــر کل ایــن ســریال یعنــی »مردســالاری« قــرار گرفتــه اســت.
4. در ســریال یاغــی نیــز اصلی تریــن مضمــون منتقــل شــده به وســیله پوشــش 
بازیگــران زن »فاصلــه و تمایــز حضــور اجتماعــی طبقــات فرادســت و فرودســت« 

اســت کــه ذیــل گفتمــان غالــب »تضــاد طبقاتــی« قــرار گرفتــه اســت.
5. در نگاهــی جمعــی ســه مضمــون اصلــی »فاصلــه و تمایــز حضــور اجتماعی طبقات 
فرادســت و فرودســت«، »زن، عنصــر منفعــل و وابســته بــه تأییــد مــرد« و »زن، 
عنصــر فعــال در امــور سیاســی، اجتماعــی و فرهنگــی« در ایــن ســریال ها ازطریــق 
پوشــش بازیگــران زن ســریال منتقــل شــده اســت کــه ذیــل ســه گفتمــان »تضــاد 
طبقاتــی«، »مرد ســالاری« و »زن ســالاری« قــرار گرفته انــد. امــا رجحــان گفتمانــی و 
بــه بیــان دیگــر گفتمــان غالــب و تکرارشــونده در ایــن ســریال ها »تضــاد طبقاتــی« 

بــوده اســت.
6. براسـاس مـوارد فـوق و در پاسـخ بـه سـؤال اصلـی پژوهـش و تأمیـن هـدف اصلـی 
آن، دلالت هـای مرکـزی و مؤلفه هـای بنیادیـنِ هویـت ایرانـی اسـلامی در دو حـوزه 
»پوششی« و »منشی« مندرج در جدول شماره یک با تأکید بر بُعد »تصویری«، 
مـورد رصـد و واکاوی قـرار گرفـت. لازم بـه ذکـر اسـت برای ادراک بهتر و تشـخیص 
فضـای غالـب در سـریال، بـه دو بُعـد »دینی« و »ادبیاتی« نیز توجه شـده  اسـت. 
از حاصـل ایـن واکاوی می تـوان چنیـن نتیجه گرفت که اگرچه نسـبت برقرار شـده 
با این مؤلفه ها با پوشـش بازیگران زن در تمام این چهار سـریال یکسـان نیسـت 
و همچنیـن در برخـی مؤلفه هـا طیـف غیریکنواختـی از توجـه بـه دال هـای مرکـزی 
هویتـی وجـود دارد، امـا به طـور کلی ارتباط مطلوبی میان گفتمان های تولیدشـده 
به وسـیله پوشـش زنـان بـا مؤلفه هـای اصلـی هویـت  ایرانـی  اسـلامی برقـرار نشـده 
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اسـت. در اسـتفاده از تنـوع رنگـی در پوشـش و تزئینـات، آرایش هـا و پیرایش هـا 
و  اندام هـای جنسـیتی  بـر  تمرکـز  از  پرهیـز  سـیما،  در  متانـت  تأمیـن  در جهـت 
سـتر و پوشـیدگی آن هـا از منظـر نامحرمـان، تناسـب پوشـش و منـش بـا فضاهـا 
و فعالیت هـا و نیـز مـواردی چـون حجـب و عفـت در البسـه و رفتـار در فضـای 
عمومی و خصوصی، پوشـیدگی همواره اندام به طوری که ضامن وقار در حالات 
و حـرکات و تجسـم کننده معنویـت و متانـت رفتـاری باشـد و سـایر مـواردی که در 
جـدول شـماره یـک بدان هـا پرداخته شـده اسـت، حاکـی از این مهم اسـت که در 
روایت ساخته و پرداخته شده در ذهن مخاطب به وسیله پوشش بازیگران زن 
ایـن مـوارد به عنـوان مؤلفه هـای اصلـی هویـت ایرانی اسـلامی، جایـگاه قابل تأملی 

نداشـته و مـورد غفلـت واقع شـده اسـت.
ــوان گفــت: از آنجاکــه شــناخت مؤلفه هــای  ــگاه پیشــنهاد می ت ــان و در جای 7. در پای
اصلــی هویــت  ایرانــی  اســلامی در پوشــاک و توجــه و حساســیت نســبت بــدان 
تولیــدات  حــوزۀ  در  سیاســت گذاری  به ویــژه  فرهنگــی  سیاســت گذاری های  در 
نمایشــی موجــب می شــود جامعــه از مســیری جــذاب بــا ایــن مؤلفه هــا کــه ریشــه 
در تاریــخ و فرهنــگ ایــران اســلامی دارنــد و بــه مــرور مــورد غفلــت واقــع شــده اند، 
آشــنا شــده و نســبت بــه آن هــا تمایــل پیــدا کنــد و بــا توجــه بــه مشــکلات جــدی 
کــه جامعــه و حکومــت پیرامــون نحــوۀ پوشــش به ویــژه در حــوزه زنــان بــا آن 
دســت به گریبان اســت، حضــور کارشناســان ایــن حــوزه در بخش هــای سیاســتی 
و نیــز ممیــزی مربــوط بــه تولیــدات نمایشــی و رصــد میــزان تناســب هریــک از 
ایــن تولیــدات می توانــد موجــب ارتقــای ذائقــه جامعــه در بحــث پوشــش شــود. 
همچنیــن انجــام پژوهــش بــا هــدف شناســایی آســیب های اجتماعــی و فرهنگــی 
ناشــی از وجــوه بصــری تولیــدات نمایشــی می توانــد ضــرورت و اهمیــت توجــه 
ــی، فرهنگــی و  ــت روان ــن امنی ــی  اســلامی در تأمی ــت  ایران ــگاه و نقــش هوی ــه جای ب

اجتماعــی جامعــه را آشــکار نمایــد.
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پی نوشت ها
آن نمره کسب شده هر سریال که توسط مخاطبان  انتشار  به صفحۀ هر سریال در سکوی  با مراجعه   .1
تغییر  آن  نمره  مردم  اقبال  براساس  و  بوده  به روزشونده  اطلاعات  این  است.  روئیت  قابل  تعیین شده، 

می کند. اما همچنان این چهار سریال آماری بیش از 90 درصد رضایت مخاطب را نشان می دهند. 
2. Video on Demand

3. https://www.namava.ir/series

4. https://www.filimo.com/shot/photos

5. https://www.namava.ir/series

6. https://www.filimo.com/shot/photos

7. این آمارها ازطریق مشاهده صفحۀ هر سریال در سکوی انتشار آن به صورت »پسند« و نیز نمره ای که 
بدان داده شده است، قابل رویت است. این اطلاعات به روزشونده بوده و براساس اقبال مردم نمره آن 
تغییر می کند. اما همچنان این چهار سریال آماری بیش از 90 درصد رضایت مخاطب را نشان می دهند.
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جنكینز، ریچارد)1381(. هویت‌اجتماعی. ترجمۀ تورج یاراحمدی، تهران: شیرازه.

راودراد، اعظم، زندی، مسعود)1385(. تغییرات نقش زن در سـینمای ایـران.-)2(، 27-1.
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