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Abstract  

This study examines the impact of urban products on enhancing 

individuals' connection to their cities and strengthening social 

bonds among residents. To this end, a thorough review of the 

EMERALD, WOS, and EBSCO academic databases was 

conducted, focusing on documents published from 2013 to 

November 2022. Out of an initial 1532 articles, 14 key articles 

were selected for final review after several stages of evaluation. 

The findings showed that urban products play a significant role in 

increasing citizens' sense of belonging to their cities and positively 

influencing their quality of life and satisfaction levels. This 

research provides insights for urban policy-making, planning, and 

branding processes, emphasizing the importance of considering the 

role of product designers as a crucial part of urban design. These 
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designers can help strengthen the bond between citizens and their 

cities and enhance social cohesion. The originality of this research 

lies in its systematic approach to understanding the impact of urban 

products on city attachment and social bonds. 

Keywords: City, Design, Place Attachment, Product, Urban Planning.  
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Introduction 

Urbanization has rapidly increased in recent decades, creating 

challenges such as population density, cultural diversity, and 

infrastructural demands. Addressing these challenges requires 

innovative urban management solutions to improve quality of life and 

increase citizen satisfaction. A key strategy involves using urban 

products—physical, cultural, and social elements that facilitate 

connections between citizens and their cities. These products include 

benches, lighting, traffic signs, artistic structures, and more, serving 

both practical and cultural functions. Non-physical elements, like 

traditions and events, also significantly impact social connections and 

the sense of belonging among citizens. Urban products help enhance 

the quality of life by fostering local culture, collective identity, and a 

sense of belonging, which in turn promotes social participation and 

cohesion. This study aims to explore the impact of urban products on 

social interactions and citizens' attachment to their cities by analyzing 

relevant academic literature. 

Literature Review 

In the dynamic landscape of global communities, cities strive to 

distinguish themselves to achieve diverse economic, political, or 

socio-psychological goals. Governments often engage in crafting a 

unique place identity to promote to various markets, both internal and 

external (Kavaratzis and Ashworth, 2005). Place identity involves a 

mix of personal memories and emotions linked to specific locations, 

playing a key role in fostering a sense of attachment and belonging. It 

encompasses not just physical appearance but also the emotional and 

intellectual relationships between individuals and their communities 

(Isa et al., 2022). 

Place attachment refers to a positive emotional bond between 

individuals and their surroundings, involving both dependency and 

identity (Dada et al., 2021). People often develop attachments based 

on attributes like pleasantness and safety, which motivates them to 

stay even in unfavorable conditions (Shaykh-Baygloo, 2020). Despite 

its complex, context-specific nature influenced by various social and 

psychological elements, place attachment is increasingly recognized 

as vital in urban design and enhancing life satisfaction (Dasgupta et 

al., 2022). The sense of place combines individual perceptions with 

environmental characteristics, mixing subjective experiences such as 
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memories and culture with objective elements like landscape. It 

reflects a deep connection people have with their environments, 

involving cognitive associations, emotional bonds, and the relevance 

of a place to personal interests (Dameria et al., 2020). Understanding 

these concepts is essential for urban planning, as they help cities foster 

a strong sense of community and belonging, enhancing the overall 

quality of urban life. 

Methodology 

This research explores how urban products can create a sense of 

attachment to a city and the social bond between citizens. Relevant 

documents from 2013 to November 2022 were reviewed using 

EMERALD, WEB OF SCIENCE (WOS), and EBSCO databases. 

Selection process: 

• A search was conducted using the keywords "City," "Product," 

"Place Attachment," and "Design" in English open-access 

articles, resulting in an initial yield of 1,532 articles. 

• Titles were screened to refine the selection, reducing the total 

to 39 articles. 

• Abstracts were subsequently reviewed, leading to the selection 

of 26 articles for further consideration. 

• A thorough examination of the full texts was performed, 

ultimately identifying 14 relevant articles for final analysis. 

Conclusion 

Urban planning and design are inherently interdisciplinary fields 

aimed at addressing citizens' needs within the framework of 

sustainable urban development. This research underscores the direct 

relationship between urban design, architectural identity, and place 

attachment. Urban elements, conceptualized as products, serve as 

critical links in the connection between the city and its inhabitants; 

therefore, their precise and meaningful design should be prioritized. In 

this context, the role of industrial designers, particularly product 

designers, is deemed essential. Studies have demonstrated their 

significant influence on enhancing urban living standards and 

increasing citizen satisfaction. Citizens' comprehension of urban 

spaces and their positive experiences within these environments are 

pivotal factors that must be assessed and valued to foster suitable 

place attachment. The quality of urban product design, encompassing 
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a wide range of factors, plays a crucial role in ensuring citizen 

satisfaction and enhancing overall quality of life. Furthermore, 

citizens' perceptions of the city and their experiences of well-being are 

closely linked to the design of these urban products. The study 

advocates for the integration of product design into urban planning 

processes to create interconnected and meaningful urban 

environments. It is recommended that city managers and planners 

prioritize the involvement of product designers in the urban design 

process to enhance the quality of urban life and elevate resident 

satisfaction. 
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 یو نقش فاکتورها یشهر تیریدر مد یمکان یدلبستگ تیاهم

 یطراح

  زاده  مائده هاشم
واحد تهران شمال،  ،یدانشگاه آزاد اسلام ،یشهر یارشد طراح یکارشناس

 رانیتهران، ا
 

 رانیتهران، ا ران،یدانشگاه علم و صنعت ا ،یصنعت یگروه طراح ار،یدانش   ینینائ یحسن صادق

 

 رانیدانشگاه الزهرا، تهران، ا ،یصنعت یارشد طراح یکارشناس   یامالیناعمه دن

 

 رانیتهران، ا ران،یدانشگاه علم و صنعت ا ،یصنعت یطراح یدکتر یدانشجو   یجعفرنژاد شهر هیمهد

 چکیده 
ارتباطزات‌‌‌تیز‌خزود‌و‌تقو‌‌یارتبزا ‌افزراد‌بزا‌شزهر ا‌‌‌‌‌شیدر‌افززا‌‌یمحصولات‌شهر‌ریتأث‌یمطالعه‌به‌بررس‌نیا

و‌‌2،‌ابسزوو‌1ی‌امرالز ‌داد ‌علمز‌‌ی زا‌‌گزا ‌یپا‌قیدق‌یمنظور،‌با‌بررس‌نی ا‌پرداخت.‌به‌ا‌ساکنان‌آن‌انیم‌یاجتماع

‌1332موردمطالعزه‌قزرار‌فرفزت.‌از‌معمزو ‌‌‌‌‌‌2122تزا‌نزوامبر‌‌‌‌2113اسناد‌منتشرش  ‌از‌سزا ‌‌‌3وب‌آف‌ساینس

نشزان‌‌‌ زا‌‌افتزه‌یانتخاب‌ش ن .‌‌یینها‌یبررس‌یبرا‌ی یکل‌ی‌مقاله‌‌11،یابیمرحله‌ارز‌نیپس‌از‌چن ‌ه،یاول‌ی‌مقاله

داشزته‌و‌بزر‌بهبزود‌‌‌‌‌شزان‌یحس‌تعلق‌شهرون ان‌به‌شهر ا‌شیدر‌افزا‌یتوجه‌نقش‌قابل‌یداد‌که‌محصولات‌شهر

‌یرا‌بززرا‌یی ززا‌ فا یززپززهو ش‌د‌نیززفذاشززتن .‌ا‌یمثبتزز‌ری ززا‌تززأث‌آن‌یتمن یرضززا‌زانیززو‌م‌یزنزز ف‌تیززفیک

در‌نظزر‌فزرفتن‌‌‌‌تیز‌ارائه‌داد‌و‌بر‌ا م‌یشهر‌یبرن ساز‌ین  ایو‌فرآ‌ ا‌یزیر‌برنامه‌،یشهر‌ی ا‌یفذار‌استیس

فزرو ‌از‌‌‌نیز‌داشزت،‌چراکزه‌ا‌‌‌ یز‌تأک‌یشزهر‌‌یطراحز‌‌نز ‌یاز‌فرآ‌ین‌بخزش‌مهمز‌‌عنوا‌نقش‌طراحان‌محصو ‌به

در‌‌قیز‌تحق‌نیکمک‌کنن .‌اصالت‌ا‌یاجتماع‌یشهرون ‌با‌شهر‌و‌ارتقاء‌ مبستگ‌ون یپ‌تیطراحان‌قادرن ‌به‌تقو

 بود.‌یاجتماع‌یون  ایبر‌ارتبا ‌با‌شهر‌و‌پ‌یمحصولات‌شهر‌ریدرک‌تأث‌یآن‌برا‌کیستماتیس‌وردیرو

  .محصول ،یشهر، طراح ،یمکان یدلبستگ ،یشهر یزیر برنامه ها: کلیدواژه
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 مقدمه

‌یرا وار زا‌‌بزه‌‌ازین‌یشهر‌یزن ف‌ی ا‌ی فیچیپ‌و‌ینیشهرنش‌عیسر‌رش ‌ر،یاخ‌ی ا‌د ه‌رد

‌یتمن یرضزا‌‌شیافززا‌‌و‌یزنز ف‌‌تیز‌فیک‌بهبزود‌‌یبزرا‌‌را‌یشزهر‌‌تیریمز ‌‌کارآمز ‌‌و‌نینو

‌تزراک ‌‌رینظ‌یی ا‌چالش‌با‌ مرا ‌،ینیشهرنش‌ن  یفزا‌رون ‌نیا‌است.‌داد ‌شیافزا‌شهرون ان

‌و‌یانسزان‌‌ییفضزا‌‌عزاد‌یا‌تیز‌ا م‌،یرسزاخت‌یز‌روزافززون‌‌یاز زا‌ین‌و‌یفر نگ‌تنو ‌ت،یجمع

‌بزا‌‌مقابلزه‌‌یبزرا‌‌مهز ‌‌یرا وار زا‌‌از‌یوی‌است.‌کرد ‌دوچن ان‌را‌شهر ا‌در‌یداشتن‌دوست

‌از‌فسزترد ‌‌یا‌معموعزه‌‌شزامل‌‌کزه‌‌اسزت‌‌یشزهر‌‌محصزولات‌‌از‌یریز‌ف‌بهزر ‌‌ ا،‌چالش‌نیا

‌ینز‌یآفر‌نقزش‌‌یشزهر‌‌یعمزوم‌‌یفضزا ا‌‌در‌و‌اسزت‌‌یاجتمزاع‌‌و‌یفر نگز‌‌،یوز‌یزیف‌عناصر

‌.کنن ‌یم‌کمک‌شهر‌با‌شهرون ان‌ارتبا ‌یبرقرار‌به‌و‌کنن ‌یم

‌،ییرا نمزا‌‌علائز ‌‌،یعمزوم‌‌ی زا‌‌ییروشزنا‌‌ زا،‌‌موزت‌ین‌شزامل‌‌تواننز ‌‌یمز‌‌عناصزر‌‌نیا

‌ی زا‌‌جنبزه‌‌،یعملز‌‌کزارکرد‌‌بزر‌‌عزلاو ‌‌کزه‌‌باشزن ‌‌یشهر‌زاتیتعه‌گرید‌و‌ی نر‌ی ا‌ساز 

‌و‌یفر نگز‌‌ی اد ایز‌رو‌ زا،‌‌سزنت‌‌ زا،‌‌نیزی‌آ‌ن،ی مچنز‌‌دارنز .‌‌زین‌یفر نگ‌و‌یشناخت‌ییبایز

‌نیز‌ا‌بزر‌‌.شزون ‌‌یمز‌‌فرفته‌نظر‌در‌یشهر‌محصولات‌عنوان‌به‌زین‌یشهر‌ینماد ا‌و‌یاجتماع

‌محصزولات‌‌رفزرو ‌یز‌نیزز‌‌یهرشز‌‌مبلمزان‌‌ر،یز‌اخ‌فیز‌تعر‌اسزتناد‌‌بزه‌‌که‌شود‌یم‌ یتأک‌نوته

‌و‌عزاد‌یا‌در‌،یوز‌یزیف‌عناصزر‌‌ان از ‌به‌فیزیویریغ‌عناصر‌که‌است‌ذکر‌انیشا‌ ستن .‌یشهر

‌یوز‌ی‌ یشزا‌‌و‌دارنز ‌‌نقش‌شانیشهر ا‌به‌شهرون ان‌تعلق‌حس‌و‌یاجتماع‌ارتباطات‌تیتقو

‌نقزش‌‌بزر‌‌یپهو شز‌‌مقالزه‌‌نیا‌رو‌نیازا‌.آین ‌شمار‌به‌زین‌نینو‌یشهر‌تیریم ‌ی ا‌چالش‌از

‌.دارد‌ یتأک‌یشهر‌محصولات

‌شزهر ا‌‌در‌یزنز ف‌‌تیز‌فیک‌یارتقزا‌‌و‌یشهر‌یکارکرد ا‌بهبود‌به‌یشهر‌محصولات

‌تیز‌تقو‌و‌یمحلز‌‌فر نز ‌‌جیترو‌،یتعامل‌یفضا ا‌عادیا‌با‌محصولات‌نیا‌.کنن ‌یم‌کمک

‌نیز‌ا‌.د ن ‌یم‌شیافزا‌را‌شان‌یزن ف‌طیمح‌با‌شهرون ان‌ارتبا ‌و‌تعلق‌حس‌،یجمع‌تی و

‌یونز  ا‌یپ‌تیز‌تقو‌و‌یاجتمزاع‌‌یانززوا‌‌کا ش‌شتر،یب‌یاجتماع‌مشارکت‌به‌توان ‌یم‌ارتبا 

‌و‌افزراد‌‌انیز‌م‌یا‌واسزطه‌‌عنزوان‌‌بزه‌‌یشزهر‌‌محصزولات‌‌گر،ید‌عبارت‌به‌شود؛‌منعر‌یاجتماع
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‌روابزط‌‌بهبود‌به‌مشترک،‌خاطرات‌و‌مثبت‌ی ا‌تعربه‌عادیا‌با‌و‌کرد ‌عمل‌یشهر‌یفضا ا

‌.کنن ‌یم‌کمک‌یاعاجتم‌ی مبستگ‌و‌یاجتماع

‌محصزولات‌‌ریتزأث‌‌قیز‌دق‌یبررسز‌‌بزه‌‌حاضزر‌‌پزهو ش‌‌موضزو ،‌‌نیز‌ا‌تیا م‌به‌جهوت‌با

‌بزا‌‌قیز‌تحق‌نیا‌.پردازد‌یم‌شانیشهر ا‌به‌شهرون ان‌یدلبستگ‌و‌یاجتماع‌ارتباطات‌بر‌یشهر

‌نیز‌ا‌تیز‌ا م‌و‌نقش‌دارد‌یسع‌،یاستناد‌داد ‌ی ا‌گا یپا‌در‌منتشرش  ‌یعلم‌مقالات‌لیتحل

‌روشزن‌‌شزهرون ان‌‌یتمن یرضزا‌‌شیافززا‌‌و‌یشزهر‌‌ینز ف‌ز‌تیفیک‌بهبود‌در‌را‌محصولات

‌. نمای‌نییتب‌را‌یشهر‌محصولات‌نقش‌تیا م‌یچگونگ‌و‌ییچرا‌و‌سازد

 تجربی ادبیات و تحقیق پیشینه

 3مکان تیهو

‌گریوز ‌ی‌از‌شز ن‌‌زیمتما‌یبرا‌تلاش‌در‌وستهیپ‌ ا‌موان‌،یجهان‌جوامع‌یایپو‌ان از‌چش ‌در

‌انز .‌‌بزود ‌‌متفزاوت‌‌یاجتمزاع‌-یشزناخت‌‌روان‌ایز‌‌یاسز‌یس‌،یاقتصاد‌ا  اف‌به‌یابیدست‌یپ‌در

‌یبازار زا‌‌بزه‌‌آن‌جیتزرو‌‌و‌فزرد‌‌منحصزربه‌‌یموزان‌‌تی و‌عادیا‌یبرا‌ ا‌دولت‌آفا انه‌تلاش

‌اسززت‌یمزز ن‌حوومززت‌قزز مت‌بززه‌بززاًیتقر‌کززه‌اسززت‌یا‌هیززرو‌،یخززارج‌و‌یداخلزز‌خززا ،
2005) Ashworth, and (Kavaratzis.‌

‌ی زا‌‌موان‌با‌که‌دارد‌اشار ‌یفرد‌احساسات‌و‌خاطرات‌از‌یا‌معموعه‌به‌موان‌تی و

‌یزنز ف‌‌یفر نگز‌‌و‌یاجتماع‌ابعاد‌در‌ی یکل‌نقش‌مفهوم‌نیا‌است.‌مرتبط‌یخاص‌یویزیف

2تعلق‌احساس‌بر‌و‌دارد‌یشهر
‌موان‌تی و‌نوهیباوجودا‌.فذارد‌یم‌ریتأث‌افراد‌3یدلبستگ‌و 

‌و‌یعزاطف‌‌قیز‌عم‌ارتباطزات‌‌شزامل‌‌و‌دارد‌اشزار ‌‌خزود‌‌یویزیف‌مشخصات‌از‌فراتر‌یابعاد‌به

‌یرو‌بزر‌‌شزتر‌یب‌ یز‌تأک‌کزه‌‌شزود‌‌یمز‌‌  یز‌د‌اغلب‌فردد،‌یم‌اجتماعات‌و‌ ا‌انسان‌نیب‌یمنطق

‌یونز  ا‌یپ‌از‌غفلزت‌‌بزه‌‌منعزر‌‌توانز ‌‌یمز‌‌امزر‌‌نیز‌ا‌کزه‌‌ردیز‌ف‌یم‌قرار‌یشهر‌یکالب ‌عناصر

,Isa )‌شزود‌‌کننز ،‌‌یمز‌‌یزنز ف‌‌ زا‌‌آن‌در‌کزه‌‌ییفضزا ا‌‌و‌ زا‌‌انسان‌نیب‌معنادارتر‌و‌تر‌قیعم

2022 Saad, and Marzbali Hedayati).با‌یفرد‌منحصربه‌یعاطف‌و‌یذ ن‌ارتباطات‌افراد‌‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Place identity 

2. Sense of belonging 

3. Attachment 



 39 | و همکاران زاده  هاشم؛ یطراح یو نقش فاکتورها یشهر تیریدر مد یمکان یدلبستگ تیاهم

‌و‌خزا ‌‌ی زا‌‌موزان‌‌بزا‌‌یقزو‌‌یعزاطف‌‌یونز  ا‌یپ‌عادیا‌به‌که‌کنن ‌یم‌عادیا‌یویزیف‌طیمح

al., et Pohlmann )‌انعامز ‌‌یمز‌‌ زا‌‌موزان‌‌نیا‌در‌ ا‌آن‌تعلق‌احساس‌و‌یکل‌تعربه‌شیافزا

2023.)‌
‌رایز‌ز‌رد،یز‌دربرف‌را‌ی اریز‌پا‌ ز ‌‌و‌بزودن‌‌فزرد‌‌منحصربه‌  ‌ یبا‌«موان‌تی و»‌مفهوم

‌بزه‌‌موزان‌‌تی و‌توسعه‌(.al., et Dameria 2020)‌است‌یوستگیپ‌و‌زیتما‌از‌یبیترک‌تی و

‌کیز‌‌فزرد‌‌منحصزربه‌‌ی ا‌یهفیو‌کدر‌و‌ ا‌ارزش‌که‌دارد‌ازین‌یقیعم‌ی ا‌بحث‌و‌تفورات

‌.(,Ots, and Berndt Feng 2023)‌کن ‌یم‌تیتقو‌را‌موان

 3یمکان یدلبستگ
‌مفهزوم‌‌نیز‌ا‌دارد.‌ یز‌تأک‌خزا ‌‌طیمح‌کی‌با‌یعاطف‌ارتبا ‌بر‌«یموان‌یدلبستگ»‌اصطلاح

‌از‌یی زا‌‌جنبزه‌‌و‌اسزت‌‌اطرافشزان‌‌طیمحز‌‌و‌افزراد‌‌نیب‌مثبت‌یعاطف‌ون یپ‌کی‌کنن  ‌منعوس
‌خزود‌‌یدلبسزتگ‌‌معمزولاً‌‌افراد .al., et (Dada (‌2021ردیف‌یم‌بر‌در‌را 3تی و‌و 2یوابستگ

‌شزول‌‌آن 3تیز‌امن‌و 1یریدلپزذ‌‌مانن ‌منطقه‌کی‌از‌یخاص‌ی ا‌یهفیو‌اساس‌بر‌را‌موان‌به
‌افزراد‌‌یبزرا‌‌ق رتمن ‌ز یانگ‌کی‌عنوان‌به‌توان ‌یم‌یموان‌یدلبستگ‌که‌است‌جالب‌.د ن ‌یم
Shaykh)-‌کنز ‌‌عمزل‌‌نزامطلوب،‌‌طیشزرا‌‌در‌یحتز‌‌خزا ،‌‌موزان‌‌کیز‌‌در‌مان ن‌منظور‌به

2020) Baygloo,.یجمعز‌‌اقز امات‌‌در‌تا‌د  ‌یم‌قرار‌ریتأث‌تحت‌را‌افراد‌یموان‌یدلبستگ‌‌
,and Eversole (Grocke ‌کننز ‌‌شزرکت‌‌،د ز ‌‌یمز‌‌شزول‌‌را‌ زا‌‌آن‌رامزون‌یپ‌طیمحز‌‌کزه‌

2022) Hawkins,.‌
‌موزان ‌‌به‌ی)وابستگ‌یکارکرد‌:شود‌یم‌درک‌یاصل‌بع ‌دو‌قیطر‌از‌یموان‌یدلبستگ

‌چقز ر‌‌موزان‌‌کیز‌‌کزه‌‌اسزت‌‌اسزاس‌‌نیز‌ا‌بر‌یکارکرد‌یدلبستگ‌موان .‌تی) و‌یعاطف‌و

‌ی زا‌‌جنبزه‌‌بزه‌‌یعزاطف‌‌یدلبسزتگ‌‌کزه‌‌یدرحزال‌‌،کنز ‌‌یم‌برآورد ‌را‌فرد‌کی‌ا  اف‌و‌از این
‌یدلبسزتگ‌‌دارد.‌اشزار ‌‌فزرد‌‌تیز‌ و‌بزر‌‌موزان‌‌ریأثت‌نی مچن‌و‌موان‌و‌فرد‌نیب‌رابطه‌یعاطف

‌مقابزل،‌‌در‌اسزت،‌‌مزرتبط‌‌ا ز اف‌‌بزه‌‌ییپاسزخگو‌‌یبزرا‌‌موزان‌‌کیز‌‌ییتوانزا‌‌بزا‌‌یکارکرد
‌از‌اغلزب‌‌کزه‌‌دارد‌موزان‌‌کیز‌‌بزا‌‌فرد‌تی و‌و‌یعاطف‌یون  ایپ‌در‌شهیر‌یعاطف‌یدلبستگ

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Place attachment 

2. Dependency 

3. Identity 

4. Pleasantness 

5. safety 
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‌در‌.al., et (Dada (‌2021شزود‌‌یمز‌‌یناشز‌‌موان‌آن‌با‌مرتبط‌خاطرات‌ای‌یشخص‌اتیتعرب
‌ یتقسز‌‌یطز‌یمح‌و‌یشزناخت‌‌روان‌،یفزرد‌‌دسزته‌‌سزه‌‌در‌یموزان‌‌یدلبستگ‌ابعاد‌گر،ید‌یفیتعر

‌ریتزأث‌‌تحزت‌‌ون یپ‌نیا‌ح ‌چه‌تا‌نوهیا‌و‌خورد ‌ون یپ‌موان‌با‌که‌یفرد‌بر‌او ‌بع ‌.شود‌یم
‌یشزناخت‌‌روان‌ینز  ا‌یفرآ‌بزه‌‌دوم‌بعز ‌‌اسزت.‌‌متمرکزز‌‌دارد،‌قرار‌مشترک‌و‌یشخص‌یمعان

‌خزود‌‌بر‌سوم‌بع ‌.پردازد‌یم‌یدلبستگ‌یریف‌شول‌در‌رفتار ا‌و‌افوار‌اسات،احس‌نقش‌مانن 
‌ذکزر‌‌انیشزا‌ .Gifford, and (Scannell (‌2010تاس‌متمرکز‌آن‌تیما ‌و‌ ا‌یهفیو‌موان،

‌دارد‌وجزود‌‌یدار‌یمعنز‌‌ارتبا ‌زین‌شهرون ان‌تیرضا‌و‌یشهر‌یطیمح‌تیفیک‌نیب‌که‌است
‌. ‌1112 مواران،‌و‌یزاوی)حو

‌و‌یاجتمزاع‌‌عناصر‌ریتأث‌تحت‌که‌ ا‌موان‌و‌افراد‌نیب‌رابطه‌خا ‌و‌  یچیپ‌تیما ‌باوجود

‌نیز‌ا‌اسزت.‌‌شیافززا‌‌حزا ‌‌در‌یموزان‌‌یدلبسزتگ‌‌مفهزوم‌‌تیز‌ا م‌دارد،‌قرار‌یمتع د‌یشناخت‌روان
‌یشزهر‌‌یزنز ف‌‌از‌یبخشز‌‌،یشزهر‌‌یطراحز‌‌ی زا‌‌را بزرد‌‌در‌ی یز‌کل‌عامزل‌‌کی‌عنوان‌به‌مفهوم

‌شززود‌یمزز‌شززناخته‌یشززهر‌یفضززا ا‌در‌یزنزز ف‌یتمن یرضززا‌سززنعش‌یبززرا‌یاریززمع‌و‌معاصززر
2022) al., et (Dasgupta.بهبزود‌‌یرو‌یا‌نز  ‌یفزا‌طزور‌‌بزه‌‌یشزهر‌‌ی زا‌‌یزیر‌برنامه‌و‌قاتیتحق‌‌

‌و‌یابیز‌ارز‌یبزرا‌‌یابززار‌‌عنزوان‌‌بزه‌‌تزا‌‌انز ‌‌شز  ‌‌متمرکز‌یموان‌یدلبستگ‌قیتعم‌و‌یطیمح‌تیفیک

 .,Junot) (‌2022رون ‌کار‌به‌یشهر‌ی ا‌استیس‌بر‌نظارت

 3مکان حس
‌انزوا ‌‌بزا‌‌متناسب‌معنادار‌یشهر‌یفضا ا‌عادیا‌به‌اشار ‌که‌است‌یاتیح‌مفهوم‌کی 2یساز‌موان
‌بزا‌‌یقزو‌‌یعزاطف‌‌ارتباطزات‌‌تزا‌‌د  ‌یم‌افراد‌به‌را‌اموان‌نیا‌و‌دارد‌یاجتماع‌تعاملات‌و‌ ا‌تیفعال

‌یی زا‌‌تیز‌فعال‌و‌خزود‌‌یشخصز‌‌اتیز‌تعرب‌اساس‌بر‌را‌فضا ا‌نیا‌فرد‌ ر‌کنن .‌عادیا‌ ا‌طیمح‌نیا
‌کنزز ‌یمزز‌یفززذار‌ارزش‌و‌درک‌یفززرد‌منحصززربه‌طززور‌بززه‌آورنزز ،‌یمزز‌فززرا  ‌فضززا ا‌نیززا‌کززه

2022) Zolotov,-Naranjo and Acedo (Westerholt,. و‌فزرد‌‌ادراک‌نیبز‌‌تعامل‌موان‌حس‌
‌ینز‌یع‌عناصزر‌‌بزا‌‌ خیتزار‌‌و‌فر نز ‌‌خزاطرات،‌‌)مانن ‌یذ ن‌اتیتعرب‌ادغام‌،یطیمح‌ی ا‌یهفیو

‌ زا‌‌موزان‌‌و‌افزراد‌‌نیب‌تعاملات‌و‌یعاطف‌یدلبستگ‌از‌  یچیپ‌یبیترک‌است.‌ص ا ا ‌و‌ منظر‌)مانن 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Sense of place 
2. Place-making 
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‌توامزل‌‌فضزا ا‌‌آن‌در‌یزن ف‌از‌یناش‌خا ‌ی ا‌یت اع‌ای‌یذ ن‌ریتصاو‌عادیا‌قیطر‌از‌که‌است
‌.(,Hoseini, Mohammad and Heidari Hashemnezhad 2013)‌اب ی‌یم

‌ریتزأث‌‌تحزت‌‌کزه‌‌است‌خا ‌طیمح‌کی‌در‌شخص‌کی‌فرد‌منحصربه‌تعربه‌موان،‌حس
‌از‌یا‌معموعزه‌‌شزامل‌‌.باشز ‌‌یمز‌‌تعلق‌احساس‌و‌یشناخت‌ییبایز‌،ییایجغراف‌و‌یاجتماع‌ی ا‌نهیزم

‌ارتبزا ‌‌خزا ‌‌طیمحز‌‌کیز‌‌بزه‌‌را‌ زا‌‌آن‌افراد‌که‌است‌تیرضا‌و‌تعه ‌،یدلبستگ‌دانش،‌،یمعان
‌فر نز ،‌‌ونقزل،‌‌حمزل‌‌ماننز ‌‌یی زا‌‌جنبزه‌‌شزامل‌‌باشن ،‌متنو ‌اریبس‌توانن ‌یم‌یمعان‌نیا‌.د ن ‌یم

‌درک‌و‌حزات‌یترج‌کزه‌‌شزون ‌‌یمز‌‌یاجتمزاع‌‌خز مات‌‌و‌یسزرفرم‌‌،یاجتماع‌ارتباطات‌عت،یطب
‌موزان‌‌حزس‌ .(,Tournois 2018)‌کنز ‌‌یمز‌‌مزنعوس‌‌را‌موزان‌‌کیز‌‌یریپزذ‌‌سزت‌یز‌از‌نیساکن
‌حزا ‌‌در‌مز اوم‌‌طزور‌‌به‌یفرد‌یزن ف‌اتیتعرب‌و‌مختلف‌راتیتأث‌لیدل‌به‌که‌است‌ایپو‌یمفهوم

‌.(,Correia, and Ribeiro Dias 2013)‌است‌توامل
‌بزر‌‌در‌را‌معنزادار‌‌ی زا‌‌طیمحز‌‌با‌افراد‌قیعم‌ارتبا ‌که‌است‌یانتزاع‌مفهوم‌کی‌موان‌حس

‌تیز‌ و‌ماننز ‌‌یعناصزر‌‌شزامل‌‌و‌ردیز‌ف‌یمز‌‌بزر‌‌در‌را‌یشناخت‌و‌یعاطف‌،یذ ن‌ی ا‌جنبه‌.ردیف‌یم
‌موزان‌‌بزه‌‌یوابسزتگ‌‌و‌ یعاطف‌)ارتباطات‌موان‌به‌یدلبستگ‌موان ،‌با‌یختشنا‌ی ا‌ی)ت اع‌موان

‌صزورت‌‌ زر‌‌بزه‌ .(al., et Dameria 2020)‌است‌ یشخص‌قیعلا‌با‌آن‌ارتبا ‌و‌موان‌)کارکرد

‌ک،یز‌ن‌یصزراف‌‌و‌ی) ز ف‌‌دارد‌وجزود‌‌یدار‌یمعن‌ارتبا ‌یطیمح‌ادراک‌و‌موان‌به‌یدلبستگ‌نیب
1112 .‌

 3شهر محصولات
‌کیز‌‌عنزوان‌‌بزه‌‌شزهر‌‌او ،‌.شزود‌‌یمز‌‌فیز‌تعر‌زیمتمزا‌‌برداشزت‌‌پزنج‌‌بزا‌‌یشهر‌محصولات‌مفهوم

‌تصزورات‌‌و‌خز مات‌‌کالا زا،‌‌از‌یا‌معموعزه‌‌عنزوان‌‌بزه‌‌دوم،‌.شزود‌‌یمز‌‌قلمز اد‌‌واحز ‌‌محصزو ‌
‌خز مات‌‌د نز فان‌‌ارائزه‌‌ط،یمح‌ت،یشخص‌از‌یبیترک‌عنوان‌به‌سوم،‌.فردد‌یم‌یمعرف‌)ادراکات 

‌عوامزل‌‌فزرفتن‌‌نظزر‌‌در‌بزا‌‌و‌کیاسزتراته‌‌منظزر‌‌از‌چهزارم،‌‌.شود‌یم‌فیتوص‌یحیتفر‌یفضا ا‌و
‌از‌اسزتفاد ‌‌بزا‌‌رفا ‌یساز‌نهیبه‌یمعنا‌به‌ت،یدرنها‌.شود‌یم‌یبررس‌وکار ا‌کسب‌یابی‌موان‌بر‌مؤثر

‌کننز فان‌‌نیتزأم‌‌متنزو ‌‌یشزنهاد ا‌یپ‌یبزرا‌‌یمحلز‌‌عنزوان‌‌بزه‌‌شزهر‌‌آن،‌در‌کزه‌‌است‌موجود‌منابع
‌و‌ملمزوس‌‌یکالا ا‌از‌یبیترک‌یشهر‌محصولات‌ن،یساکن‌یبرا‌ل،اص‌در‌.شود‌یم‌  ید‌مختلف

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. City’s product 
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et Niu )‌د ز ‌‌یمز‌‌پاسزخ‌‌آ ‌  یا‌یزن ف‌طیمح‌کی‌از‌ ا‌آن‌ی ا‌آرمان‌به‌که‌است‌رملموسیغ

2017 al.,).‌
‌فضزا ای‌‌کیفزی‌‌ارتقزا‌‌بزرای‌‌شزهری‌‌محصزولات‌‌کاربست‌فراین ‌ش ‌ذکر‌آنچه‌به‌توجه‌با
 یسزاز‌‌اد یز‌پ‌ابززار‌‌عنوان‌به‌شهری‌محصولات .شود‌یم‌محسوب‌استراتهیک‌فرآین ‌یک‌شهری

‌،گزر‌ید‌انیز‌ب‌بزه‌‌باشزن .‌‌خ مات‌و‌محصولات‌، ا‌تیفعال‌از‌یا‌معموعه‌شامل‌توانن ‌یم‌فرآین ‌این
‌تواننز ‌‌مزی‌‌باشزن ،‌‌داشزته‌‌وجزود‌‌نزاملموس‌‌یا‌ملموس‌صورت‌به‌توانن ‌می‌که‌شهری‌محصولات

‌کزه‌‌فونزه‌‌ مزان‌‌باشزن .‌‌داشزته‌‌نقزش‌‌شهری‌رفتار ای‌د ی‌شول‌در‌غیرمستقی ‌یا‌مستقی ‌طور‌به

‌ایزن‌‌از‌بخشزی‌‌محصزولات،‌‌ایزن‌‌از‌ملمزوس‌‌ زای‌‌نمونزه‌‌عنوان‌به‌شهری‌مبلمان‌ش ،‌ذکر‌تر‌شیپ
‌باشز ‌‌شزهرون انش‌‌بخزش‌‌الهام‌  ‌که‌کن ‌تیتقو‌را‌یمفهوم‌ یبا‌شهر‌.د ن ‌می‌تشویل‌را‌دسته

‌وسزته‌یپ‌صزورت‌‌به‌یوقت‌،یوپارچگی‌و‌ی ما نگ‌نیا‌باش .‌داشته‌ی مخوان‌خود‌اتیواقع‌با‌  ‌و
,Prayag) ‌کنز ‌‌یمز‌‌کمک‌یشهر‌محصولات‌یرقابت‌توان‌تیتقو‌به‌شود،‌اجرا‌موان‌و‌زمان‌در

‌خزود‌‌اطزراف‌‌طیمحز‌‌و‌سزاکنان‌‌با‌م اوم‌ارتبا ‌در‌که‌ زن ‌یموجود‌عنوان‌به‌شهر‌کی‌.(2007

‌مبلمزان‌‌انیز‌م‌نیز‌ا‌در‌و‌کنز ‌‌یمز‌‌فزا‌یا‌خزود‌‌محصولات‌با‌تعامل‌و‌یطراح‌در‌یاتیح‌ینقش‌است،
‌از‌دسزته‌‌نیز‌ا‌مناسزب‌‌یطراحز‌‌بزا‌‌چراکزه‌‌اسزت‌‌داد ‌اختصا ‌خود‌به‌را‌یا‌ه یو‌گا یجا‌یشهر

‌و‌یشزهر‌‌)جعفرنزهاد‌‌نمزود‌‌عزاد‌یا‌یاجتمزاع‌‌ی اریز‌پا‌و‌تیجزذاب‌‌تعامزل،‌‌،تزوان‌‌یم‌محصولات
‌موضزوعات‌‌از‌یشزهر‌‌یطراحز‌‌یار زا‌یمع‌به‌توجه‌و‌یفضاساز‌ی ررو‌به‌ .‌1311،ینینائ‌یصادق

‌شزهر‌‌یطراحز‌‌ .1111 موزاران،‌‌و‌ینینزائ‌‌ی)صزادق‌‌شود‌یم‌محسوب‌یشهر‌یزیر‌برنامه‌در‌مه 
‌ی زا‌‌خواسزته‌‌کزه‌‌یطور‌به‌کن ،‌ریپذ‌اموان‌تعاملات‌نیا‌طو ‌در‌را‌یریف‌ یتصم‌ی ا‌تیقابل‌ یبا

,PFAENDER Bluntzerc )‌کنز ‌‌ ایز‌پ‌یپوشزان‌‌ ز ‌‌یخزوب‌‌به‌شهر‌یاز این‌و‌ا  اف‌با‌کاربران

2014 Tzen, and).‌

 روش
‌نیبز‌‌یاجتمزاع‌‌ونز ‌یپ‌و‌شزهر‌‌بزه‌‌یدلبسزتگ‌‌حزس‌‌عزاد‌یا‌نحزو ‌‌یبررسز‌‌بزه‌‌یمزرور‌‌پزهو ش‌‌نیا

‌وب‌ابسزوو،‌‌یاطلاعزات‌‌ی ا‌گا یپا‌منظور،‌نیا‌به‌.پردازد‌یم‌یشهر‌محصولات‌توسط‌شهرون ان

‌از‌مربوطزه‌‌یپهو شز‌‌مقزالات‌‌تا‌ش ن ‌انتخاب‌و‌یفر‌غربا ‌لتر،یف‌جستعو،‌امرال ‌و‌ساینس‌آف
‌فردد.‌یآور‌جمع‌1‌2122نوامبر‌انیپا‌تا‌‌2113سا 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. November 
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‌و‌«3یموززان‌یدلبسززتگ»‌،«2محصززو »‌،«1شززهر»‌ی ززا‌ واژ یززکل‌بززا‌مقززالات‌انتخززاب‌نزز یفرا‌
‌است.‌آم  ‌ 1)‌شول‌در‌که‌است‌یبتیتر‌به‌«1یطراح»

 . فرآیند انتخاب مقالات3شکل 

 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. City 

2. Product 

3. Place attachment 

4. Design 

متن  مطالعهبا  یغربالگر

 7 :مقاله کامل

متن  مطالعهبا  یغربالگر

 1 :مقاله کامل

متن  مطالعهبا  یغربالگر

 7 :مقاله کامل

 Emerald, WOS, Ebscoموتور جستجو: 

 City + Product + “Place attachment” + Designی: دیکلمات کل یجستجو

مقالات مرتبط یبرا هیاول یجستجو  

مرتبط  ریغ نیعناو

 490 شده:حذف 

Emerald: ۵۰۸ 

 یبرا انتخاب شده مقالات

 18 چکیده: مطالعه

ی برا انتخاب شده مقالات

 13 کامل مقاله: مطالعه متن

 حذف شده: یهامقاله

5 

 حذف شده: یهامقاله

6 

WOS: ۸ 

مرتبط  ریغ نیناوع

 6 ه:حذف شد

 یبرا انتخاب شده مقالات

 2 چکیده: مطالعه

حذف  یهامقاله

 1 شده:

 یبرا انتخاب شده مقالات

 1 متن کامل مقاله: مطالعه

 حذف شده: یهامقاله

0 

Ebsco: ۱۰۱۶ 

مرتبط  ریغ نیناوع

 997 ه:حذف شد

 یبرا انتخاب شده مقالات

 19 چکیده: مطالعه

حذف  یهامقاله

 6 شده:

 یبرا انتخاب شده مقالات

 13 کامل مقاله: مطالعه متن

حذف  یهامقاله

 6 شده:
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 ها افتهی
ی‌از‌دیز فا ‌‌شزهر‌‌یدر‌فضزا‌‌یدلبسزتگ‌‌عادیادر‌محصو ‌‌ریتأث‌واکاوی‌پهو ش‌نیا‌  ف

ی‌ زا‌‌مقالزه‌‌شزتر‌یکزه‌ب‌‌د ز ‌‌ینشزان‌مز‌‌‌ زا‌‌یبررسمتخصصان‌و‌محققان‌این‌حوز ‌بود ‌است.‌

توجزه‌اسزت‌کزه‌‌‌‌‌ .‌قابزل‌2انز ‌)شزول‌‌‌‌منتشزر‌شز  ‌‌‌2112و‌‌‌2112ی زا‌‌ش  ‌در‌سزا ‌‌انتخاب

قزرار‌فرفتزه‌اسزت‌‌‌‌‌ی ا‌موردتوجه‌و‌بررسز‌‌قار ‌ریاز‌سا‌شیو‌اروپا‌ب‌ایدر‌آس‌قیموضو ‌تحق

‌،ی اریپا‌محتوای‌مقالات‌که‌بر‌مبنای‌دی فا ‌نویسن فان‌به‌سه‌حوز ‌لیتحلدر‌ .‌3ول‌)ش

محصززو ‌‌یاغلززب‌تمرکززز‌بززر‌رو‌،شزز  ‌اسززت‌یبنزز ‌ یتقسزز‌یفززذار‌اسززتیمحصززو ‌و‌س

‌نیز‌ان ‌که‌ا‌پرداختهمفهوم‌‌کیاز‌‌شیاز‌مقالات‌به‌ب‌ی،‌تع ادوجود‌نی.‌باااست‌ش  ‌مشا   

‌.د  ‌یرا‌نشان‌م‌گریو ی ا‌از‌‌دامنه‌نیکامل‌ا‌یدر‌ج اساز‌ی فیچیامر‌پ

 انتشار . تعداد مقالات بر اساس سال2شکل 
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 بر اساس موقعیت جغرافیایی . تعداد مقالات0شکل 

 

ی‌ زا‌‌ فا یز‌دمقالات‌و‌بررسی‌دقیق‌مقالات‌منتخب،‌‌مرحله‌به‌مرحلهی‌ریف‌غربا با‌توجه‌به‌

مطالزب‌متنزوعی‌را‌‌‌‌معموعزه‌نویسن فان‌مقالات‌مورد‌دقت‌قرار‌فرفزت.‌مقزالات‌منتخزب‌‌‌‌

‌که‌ذیلاً‌تشریح‌ش  ‌است:‌ش ن ‌یمشامل‌

‌یموزان‌‌یسزتگ‌دلبو‌‌یمعمار‌تی و»‌عنوانبا‌‌یا‌ ،‌در‌مقاله2121فر اد‌و‌ موارانش‌)

‌ییناسززاعوامززل‌ش‌یابیزز،‌بززه‌ارز«رانیززدر‌سززنن  ،‌ا‌ی:‌مطالعززه‌تعربززیخیتززار‌ی ززا‌در‌محلززه

‌یسزتگ‌دلبحزس‌‌‌تیز‌ زا‌در‌تقو‌‌و‌نمزاد‌و‌نقزش‌آن‌‌‌یخیتزار‌‌یالگو‌نات،یمانن ‌تزئ‌،یمعمار

از‌‌یعنوان‌بخش‌محله‌آغازمان‌به‌یویزیف‌تی.‌ وان ‌داختهدر‌محله‌آغازمان‌سنن  ‌پر‌یموان

و‌‌یموزان‌‌یسزتگ‌دلب‌نیارتبزا ‌بز‌‌‌یابیز‌ارز‌یقرار‌فرفته‌است.‌برا‌یموردبررس‌قیا  اف‌تحق

مطالعزه‌‌‌نیا‌ش  ‌است.‌عیکنن  ‌توز‌شرکت‌‌311ینب‌یا‌پرسشنامه‌،یمعمار‌تی و‌ی ا‌مؤلفه

را‌در‌نظزر‌‌‌یمصنوع‌یطیعوامل‌مح‌،ییساشنا‌ن یدر‌فراکه‌استوار‌است‌‌کو بر‌هینظر‌هیبر‌پا

و‌‌افتزه‌ی‌ادراکات‌سازمان‌نیو‌تعامل‌ب‌یاجتماع‌ییایحاصل‌پو‌تی و‌بر‌این‌اساس،.‌ردیف‌یم
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1%‌

32%‌
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2%‌ 1%‌

‌آسیا ‌آفریقا ‌اروپا ‌آمریوای‌شمالی ‌آمریوای‌جنوبی ‌اقیانوسیه ‌جنوبگان
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این‌‌یدر‌چارچوب‌مفهوم‌یاصل‌ریدو‌متغ‌یمعمار‌تیموان‌و‌ و‌یدلبستگ‌خودآفا ‌است.

از‌‌یتزر‌‌قیز‌تزر،‌بزا‌درک‌عم‌‌‌پررن ‌یمعمار‌تیوجود‌ و‌ ا،‌افتهی ستن .‌بر‌اساس‌پهو ش‌

‌تیز‌ و‌نید ن  ‌رابطه‌معنادار‌و‌مثبزت‌بز‌‌‌ساکنان‌ مرا ‌است‌که‌نشان‌نیارتبا ‌با‌موان‌در‌ب

در‌‌یمعمزار‌‌تیز‌ و‌ی زا‌‌مؤلفزه‌‌تیز‌بر‌ا م‌پهو ش،‌نیبه‌موان‌است.‌ا‌یستگدلبو‌‌یمعمار

عامزل،‌‌‌نیدارد.‌چنز ‌‌ یز‌تأک‌یو‌مشزارکت‌محلز‌‌‌ینگه ار‌،یا‌ارتباطات‌درون‌محله‌تیتقو

‌ن،ی؛‌بنزابرا‌فذارنز ‌‌یمز‌‌ری ا‌تأث‌ ا،‌احساسات‌و‌باور ا،‌بر‌تصور‌افراد‌از‌موان‌ازجمله‌نگرش

.‌ردیز‌ف‌ی ا‌وجود‌دارد،‌قرار‌م‌افراد‌و‌موان‌نیکه‌ب‌یعاطف‌یون  ایپ‌ریدرک‌افراد‌تحت‌تأث

‌یمسزوون‌‌ی زا‌‌شامل‌تمرکز‌بر‌خانه‌یسنت‌ی ا‌در‌محله‌یموان‌یپهو ش‌حاضر،‌دلبستگدر‌

‌.است‌یتی و‌ی ا‌بر‌مؤلفه‌ ی ا‌با‌تأک‌محله‌یویزیف‌تی و‌یو‌بررس

‌ی ززا‌از‌نقززش‌یشززوا  ‌تعربزز»بززا‌نززام‌‌یا‌ ،‌در‌مقالززه2111)‌1و‌ موززارانش‌اپونزز یپ

‌کیز‌و‌حزس‌موزان‌در‌‌‌‌اجتمزاعی‌روابزط‌‌‌ارتقزا‌در‌‌یعمزوم‌‌ی ا‌تیو‌فعال‌یعموم‌یفضا ا

‌کیز‌جامعزه‌و‌حزس‌موزان‌در‌‌‌‌‌یونز  ا‌یبر‌پ‌یمناطق‌عموم‌ریتأث‌ی،‌به‌بررس«یجامعه‌ساحل

‌و‌حس‌موزان‌‌یتعاملات‌اجتماع‌یریف‌بر‌نحو ‌شول‌قیتحق‌نیا.‌ان ‌پرداختهی‌ساحل‌اجتما 

نحزو ‌توسزعه‌و‌اسزتفاد ‌‌‌‌‌اتیز‌جزئ‌نی.‌ مچنز‌متمرکز‌است‌ی‌فضای‌عمومی ا‌تیفعالتوسط‌

‌یعنوان‌مطالعزه‌مزورد‌‌‌به‌لن یفضا ا‌را‌با‌استفاد ‌از‌استان‌ساموتساکورن‌در‌تا‌نیاز‌ا‌نیساکن

نفزر‌بزه‌‌‌‌‌81و‌شرکت‌کردنز ‌‌قیعم‌ی ا‌جامعه‌در‌مصاحبه‌ینفر‌از‌اعضا‌21.کن ‌یم‌حیتشر

و‌‌امزیز‌لیو‌فیز‌،‌بزه‌تعر‌بزه‌موزان‌‌‌یموزان‌و‌وابسزتگ‌‌‌تیز‌ و‌ یپرسشنامه‌پاسخ‌دادنز .‌مفزا ‌‌

قزرار‌فرفتنز .‌‌‌‌لیز‌وتحل‌هیحس‌موان‌مورد‌تعز‌ی یعنوان‌دو‌عنصر‌کل‌ ،‌به1181رافنباک‌)

و‌سطح‌‌یعموم‌یفضا‌ی ا‌تیروابط‌مختلف‌جامعه،‌مشارکت‌در‌فعال‌یمطالعه‌به‌بررس‌نیا

ماننز ‌‌‌یاجتمزاع‌‌یفضزا‌‌نی.‌چنز ‌پزردازد‌‌یمز‌‌یو‌وابسزتگ‌‌تیز‌،‌ازجملزه‌ و‌یموان‌یدلبستگ

‌یعنزوان‌فضزا ا‌‌‌ زا‌را‌بزه‌‌‌خانه‌نیونقل‌ساحل‌و‌مناطق‌ب‌حمل‌یر ای ا،‌مس‌،‌مغاز  ا‌ارتگا یز

‌یسزنت‌‌،یفر نگز‌‌ی ا‌تیکه‌مشارکت‌در‌فعال‌د  ‌ینشان‌م‌ ا‌افتهی‌.کن ‌یم‌ییشناسا‌یعموم

بزر‌حزس‌موزان‌‌‌‌‌یروابط‌اجتمزاع‌‌قیاز‌طر‌و‌ یرمستقیو‌غ‌ یطور‌مستق‌به‌ی،و‌توسعه‌اجتماع

و‌‌یفر نگز‌‌ی زا‌‌تیز‌فعال‌یبزرا‌‌یعموم‌یحفظ‌فضا ا‌تیبر‌ا م‌قیتحق‌نیا.‌فذارد‌یم‌ریتأث
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بزر‌روابزط‌‌‌‌یتزوجه‌‌طور‌قابزل‌‌به‌توان ‌یمناطق‌م‌نیدر‌ا‌راتییتغ‌رایز‌کن ،‌یم‌ یتأک‌یاجتماع

کزه‌اسزتفاد ‌از‌‌‌‌کنز ‌‌یمز‌‌یریز‌ف‌عزه‌یبگذارد.‌پهو ش‌نت‌ریو‌حس‌موان‌ساکنان‌تأث‌یاجتماع

‌یاعضزا‌‌نیرا‌بز‌‌یارتباطزات‌اجتمزاع‌‌‌توانز ‌‌یمز‌‌یاجتمزاع‌‌ی ا‌تیفعال‌یبرا‌یعموم‌یفضا ا

 .کن ‌تیجامعه‌تقو

:‌یو‌تعامزل‌اجتمزاع‌‌‌یموزان‌‌یدلبسزتگ‌‌ارتبا »،‌2118در‌سا ‌‌1مشیمقاله‌اوجان ‌و‌ت

در‌‌یو‌تعامل‌اجتماعی‌موان‌یدلبستگ‌نیرابطه‌ب‌ی،‌به‌بررس«معنادار‌یعموم‌یفضا ای‌سو‌به

درک‌‌یمطالعه‌در‌پز‌‌نیا‌،یفیبا‌استفاد ‌از‌روش‌ک.‌پردازد‌یکوالالامپور‌م‌یعموم‌یفضا ا

ایزن‌‌بزه‌‌ی‌ایشزان‌‌بزر‌دلبسزتگ‌‌یر‌آن‌فضزا ا‌و‌تزأث‌‌‌نیز‌از‌استفاد ‌و‌تعامزل‌مزردم‌بزا‌ا‌‌‌‌یتر‌قیعم

ی‌بزا‌تزردد‌بزالا‌‌‌‌ی‌تاریخیو‌فردشگر‌ یبر‌سه‌منطقه‌خرمحوریت‌این‌بررسی‌ است.‌‌موان

مشزا   ‌نحزو ‌‌‌‌یبزرا‌‌یبزردار‌‌ادداشزت‌یو‌‌یریشامل‌ثبزت‌تصزو‌‌‌ی انی.‌کار‌مقرار‌دارد‌پیاد 

‌12بزا‌‌‌افتهیسزاختار‌‌مزه‌ین‌ی ا‌مصاحبه‌ن،یبود.‌علاو ‌بر‌ا‌ ا‌ انیو‌م‌ ا‌ابانیاستفاد ‌مردم‌از‌خ

‌نوزه‌یو‌ا‌کنز ‌‌یمز‌‌تی ا‌را‌تقو‌فضا ا،‌آنچه‌ارتبا ‌آن‌نی ا‌با‌ا‌نفر‌انعام‌ش ‌که‌بر‌تعامل‌آن

کزه‌‌‌د ز ‌‌ینشزان‌مز‌‌‌ زا‌‌افتهی.‌بودمتمرکز‌،‌کن ‌یم‌قیرا‌تشو‌ی ا‌تعامل‌اجتماع‌حوز ‌نیا‌ایآ

‌یو‌فردشزگر‌‌یتعزار‌‌ی ا‌جنبه‌ریتحت‌تأث‌یادیموردمطالعه‌تا‌ح ‌زی‌ ا‌به‌موان‌یدلبستگ

ی‌مختلزف‌جامعزه‌‌‌ ا‌فرو استفاد ‌‌یبراو‌‌ریپذ‌انعطاف‌ یبا‌یعموم‌یفضا ا‌ مچنیناست.‌

رتبزا ‌دارد.‌‌ ا‌در‌آن‌موان‌ا‌مثبت‌آن‌اتیموان‌با‌تعرب‌کیافراد‌به‌‌یستگدلب‌.مناسب‌باش 

‌ی زا‌بزه‌مانز ن‌بسزتگ‌‌‌‌‌آن‌قی ا‌در‌جذب‌مردم‌و‌تشو‌آن‌ییوانابه‌ت‌یعموم‌یفضا ا‌تیجذاب

‌انگریز‌ زا‌ب‌‌مصاحبه‌.شون ‌یمباعث‌جذابیت‌بیشتر‌‌و‌چن منظور ‌ریپذ‌انعطاف‌یفضا ا‌دارد‌و

 زا‌دارد،‌‌‌آن‌ یز‌بزه‌ ز ف‌بازد‌‌‌یتعاملات‌مردم‌با‌فضا ا‌بسزتگ‌‌تیبودن ‌که‌طو ‌و‌ما ‌نیا

کمزک‌‌‌یوسزتگ‌یتعامزل‌و‌پ‌‌قیبزه‌تشزو‌‌‌ریپذ‌چن منظور ‌و‌انعطاف‌شتریب‌ی،‌فضا احا ‌نیباا

جامعزه‌‌‌یو‌روانز‌‌یرفزا ‌اجتمزاع‌‌‌تیز‌در‌تقو‌یعموم‌یفضا ا‌تیمطالعه‌بر‌ا م‌نی.‌اکنن ‌یم

‌تیدر‌تقو‌یمنقش‌مه‌توان ‌یم‌یباز‌عموم‌یفضا ا‌شیکه‌افزا‌د  ‌یداشته‌و‌نشان‌م‌ یتأک

‌عزاد‌یدر‌ا‌ی یز‌عامزل‌کل‌‌کیز‌عنزوان‌‌‌بزه‌‌یموزان‌‌یکن ‌و‌دلبسزتگ‌‌فایا‌یشهر‌تعاملات‌درون

‌عادلانه‌مطرح‌ش  ‌است.‌یشهر ا
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قرار‌دادن‌حس‌موزان‌‌»خود‌تحت‌عنوان‌‌2112در‌پهو ش‌‌1مشیفرانسوا‌لوامپت‌و‌ت

پرداختنز ‌کزه‌حزس‌‌‌‌‌ یز‌ج ‌یقزات‌یحزوز ‌تحق‌‌کی،‌به‌فسترش‌«در‌مرکز‌توسعه‌برن ‌موان

‌یرا‌معرفز‌‌یمز ل‌ه‌مطالعز‌‌نیز‌.‌اد ز ‌‌یقزرار‌مز‌‌‌نیموان‌معز‌‌کیموان‌را‌در‌قلب‌توسعه‌برن ‌

‌کیبر‌‌قیتحق‌نیتمرکز‌ا‌.د  ‌یم‌ون یموان‌را‌با‌مفهوم‌حس‌موان‌پ‌یکه‌برن ساز‌کن ‌یم

اسزت:‌اولاً،‌‌‌یآن‌در‌دو‌حزوز ‌اصزل‌‌‌شرفتیفرانسه‌و‌پ‌یتانیدر‌بر‌یساحل‌یمقص ‌فردشگر

ازجملزه‌فردشززگران،‌‌‌-‌کننز فان‌آن‌‌اسزتفاد ‌‌ فا یز‌فهز ‌حزس‌موزان‌از‌د‌‌‌‌یکوشزش‌بزرا‌‌

‌لیز‌سزازن  ‌آن.‌دومزاً،‌تحل‌‌‌ی یکل‌ی ا‌مؤلفه‌ییبا‌شناسا‌-روزانه‌‌ کنن فانیساکنان‌و‌بازد

‌31شزامل‌‌‌یفز‌یک‌قیز‌مفهزوم.‌روش‌تحق‌‌نیز‌از‌ا‌یمناطق‌فردشگر‌رانیم ‌یبردار‌نحو ‌بهر 

پنج‌‌ ا،‌حبهمصا‌نیفرانسه‌بود.‌از‌ا‌یمنطقه‌ساحل‌رانیبا‌کاربران‌و‌بحث‌با‌م ‌یمصاحبه‌فرد

و‌‌یفر نگز‌‌راثیز‌:‌مکنز ‌‌یمز‌توصزیف‌‌موردمطالعه‌را‌‌ح ود که‌مپ ی ار‌ش ‌‌ی یعنصر‌کل

‌یشخصز‌‌اتیز‌و‌تعرب‌یحز‌یتفر‌یشزنهاد ا‌یپ‌،یروابط‌اجتماع‌،یویزیف‌ی ا‌یهفیو‌،یخیتار

‌یکزه‌بزرا‌‌‌کنز ‌‌یمز‌‌شزنهاد‌یاز‌حزس‌موزان‌را‌پ‌‌‌یپزنج‌بعز ‌‌‌فیز‌تعر‌کیز‌‌تحقیزق‌‌نیافراد.‌ا

‌یداخلز‌‌نفعانیمتح ‌کردن‌ذ‌  ،یا‌یساز‌مفهوم:‌است‌یموان‌از‌سه‌جنبه‌کاربرد‌یبرن ساز

کزرد ‌‌‌ یز‌حس‌موان‌در‌ساختن‌برن ‌موان‌تأک‌تیبر‌ا م‌ ا‌افتهی‌و‌جلب‌مشارکت‌کاربران.

‌ یز‌تأک‌نفزع‌یمختلف‌ذ‌ی ا‌فرو ‌ی ا‌و‌خواسته‌از ایدر‌نظر‌فرفتن‌ن‌تیبر‌ا م‌ه یو‌‌طور‌و‌به

‌،فردشزگری‌منزاطق‌‌‌تیریمز ‌‌یبزرا‌‌یچارچوب‌نظر‌کیمقاله‌‌نیا‌ن،ی.‌علاو ‌بر‌اکنن ‌یم

 .کن ‌یم‌شنهادیبر‌مفهوم‌موان‌پ‌یمبتن

عنزوان‌‌‌و‌موان‌بزه‌‌یشهر‌یبرن ساز»با‌عنوان‌‌2112خود‌در‌سا ‌‌‌در‌مقاله‌2تیسپه‌و‌پ

‌ی زا‌‌در‌طزرح‌‌اتیز‌تعرب‌ریتزأث‌‌ی،‌بزه‌بررسز‌‌«یدر‌تعربه‌شهر‌ ا‌ی:‌نوآورتیفیباک‌یمحصول

‌زیمتمزا‌‌اتیو‌حفظ‌تعرب‌عادیا‌تیپهو ش‌بر‌ا م‌نیا.‌کنن ‌یاشار ‌م‌یشهر‌ینوسازج ی ‌

.‌تزاز ‌تمرکزز‌دارد‌‌‌یابز اع‌‌ایز‌موجزود‌‌‌ی زا‌‌تیز‌ و‌ییق‌شناسزا‌یلوکس‌از‌طر‌ی ا‌در‌موان

با‌تمرکزز‌بزر‌‌‌‌،نیآنلا‌یجستعوفسترد ‌و‌‌یا‌کتابخانه‌قاتیشامل‌تحق‌ق،یتحق‌یشناس‌روش

‌نیز‌ا‌جینتزا‌.‌باشز ‌‌یمز‌‌یو‌نوساز‌تیفیموان،‌محصو ‌باک‌تیتعربه،‌ و‌رینظ‌ی یکل‌ یمفا 
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انز ،‌‌‌خا ‌فزر ‌خزورد ‌‌‌یموان‌تیکه‌با‌ و‌تیفیباک‌تآن‌است‌که‌محصولا‌انگریب‌قیتحق

‌ یز‌نوتزه‌تأک‌‌نیبر‌ا‌سن فانینومنعر‌شون .‌‌زیانگ‌معتبر‌و‌خاطر ‌یی ا‌به‌خلق‌موان‌توانن ‌یم

و‌‌یاقتصزاد‌‌،یاسز‌یس‌ی زا‌‌نزه‌یدر‌زم‌راتییز‌د ن  ‌تغ‌بازتاب‌تنها‌نه‌،یدارن ‌که‌تحولات‌شهر

‌ق،یز‌تحقارتبا ‌دارنز .‌‌‌ی‌نیزشهر‌یات‌روزمر ‌افراد‌در‌فضا ای ستن ‌بلوه‌با‌تعرب‌یفر نگ

‌وزرد‌یدو‌رو،‌تیز‌فیباک‌ینوآورانه‌با‌تمرکز‌بر‌محصولات‌محل‌یر ای ا‌و‌مس‌روش‌قیطراز‌

و‌‌یمعمزار‌‌تیز‌او ‌بزر‌ا م‌‌وردی:‌روکن ‌یم‌ییشناسا‌با‌اصالت‌ی ا‌تعربه‌موان‌یبرا‌یاصل

‌ یز‌تأک‌شز  ‌‌یرجهزان‌یفزرد‌و‌غ‌‌منحصزربه‌‌ی زا‌‌موزان‌‌عادیا‌یبرا‌تیفیباک‌یشهر‌یزیر‌برنامه

‌یدسزت‌‌عیصزنا‌تولیز ‌‌‌ینز  ا‌یفرآ‌شیمحصو ‌و‌نمزا‌‌تیفیدوم‌بر‌ک‌وردیدارد.‌در‌مقابل،‌رو

و‌‌ییفضزا‌‌تیز‌فیک‌یو‌ارتقزا‌‌یقزو‌‌یموزان‌‌تی و‌عادیا‌تیمطالعه‌به‌ا م‌نیا‌متمرکز‌است.

 .کن ‌یم‌ یجامعه‌تأک‌کی‌تیجذاب‌شیو‌افزا‌یزن ف‌تیفیبهبود‌ک‌یبرا‌یا‌ساز 

‌قیز‌تحق‌وزرد‌یرو»بزا‌عنزوان‌‌‌‌2111در‌سزا ‌‌‌1که‌توسط‌پاسالار‌و‌ الوو ‌یا‌در‌مطالعه

‌یدو‌پهو شزگر‌رو‌‌نیز‌منتشزر‌شز ،‌ا‌‌«‌یشزهر‌‌ی زا‌‌مح ود ‌یبرن ساز‌یبر‌جامعه‌برا‌یمبتن

‌یاز زا‌یتمرکزز‌کردنز ‌تزا‌بتواننز ‌ن‌‌‌‌‌یشهر‌ناطقم‌یتیفرد‌ و‌منحصربه‌ی ا‌یهفیو‌ییشناسا

جامعزه‌بزا‌‌‌‌ی زا‌‌سزازن .‌ ز ف‌تطزابق‌خواسزته‌‌‌‌‌مزرتبط‌‌یبرن سزاز‌‌ی ا‌یجامعه‌را‌با‌استراته

‌یمتعز د‌‌ی زا‌‌پزروژ ‌بزا‌اسزتفاد ‌از‌روش‌‌‌‌نیبود.‌ا‌لیاص‌یبه‌نحو‌ن  یآ‌یرن سازاق امات‌ب

انعزام‌شز ‌و‌شزامل‌‌‌‌‌ زا‌‌یو‌نظرسزنع‌‌یاقتصزاد‌‌ی زا‌‌لیز‌تحل‌،یبزردار‌‌ ا،‌نقشزه‌‌چون‌مصاحبه

‌ی زا‌‌ینظرسزنع‌‌قیز‌وکزار‌از‌طر‌‌کسبصاحبان‌‌138ساکن‌و‌‌238از‌‌یی ا‌پاسخ‌یآور‌جمع

 ا‌دو‌سزا ‌‌‌داد ‌لیشود.‌تحل‌یآور‌جمع‌نطقهم‌تی ا‌دربار ‌ و‌آن‌ی ا‌ فا یبود‌تا‌د‌نیآنلا

و‌‌تیز‌ وی‌مزرتبط‌بزا‌‌‌ ا‌با‌مؤلفه‌نطقهم‌یکه‌چگونه‌رش ‌اقتصاد‌نشان‌دادو‌‌ یبه‌طو ‌انعام

ارتبزا ‌‌‌متنزو ‌‌به‌اموانات‌یاتصا ‌و‌دسترس‌،یوینزد‌،یرو‌اد یپ‌تیقابل‌نظیر‌زیست‌پذیری

‌ یز‌آن‌تأک‌یبرن سزاز‌‌یبزرا‌‌نطقزه‌فرد‌ ر‌م‌منحصربه‌تی و‌قیفه ‌عم‌تیبر‌ا م‌جیدارد.‌نتا

و‌در‌نظزر‌فزرفتن‌‌‌‌منطقزه‌‌زیمتمزا‌‌ی زا‌‌یهفز‌یو‌قیز‌دق‌یابیبر‌ارز‌یمبتن‌ یفه ‌با‌نیا‌کهدارد‌

بزر‌ضزرورت‌‌‌‌نیوکار ا‌باش .‌مطالعزه‌ مچنز‌‌‌کسبصاحبان‌و‌‌نیساکن‌اتیو‌تعرب‌ ا‌ فا ید

‌یخلزق‌برنز ‌‌‌یبزرا‌‌یشزهر‌ی‌ ا‌یهفویو‌‌یشناس‌تیجمع‌،مختلف‌یتوجه‌به‌عوامل‌اقتصاد
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Pasalar & Hallowell 
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‌ یز‌دارد،‌تأک‌ی مزا نگ‌‌‌جامعزه‌و‌انتظزارات‌‌‌از زا‌یخا ‌که‌بزا‌ن‌ناطق‌م‌ایشهر ا‌‌یبرا‌لیاص

‌.کن ‌یم

‌ی زا‌‌حزس‌تعلزق:‌جنبزه‌‌‌»بزا‌عنزوان‌‌‌‌2112خزود‌در‌سزا ‌‌‌‌ی‌در‌مقاله‌1ستمانیو‌ک‌لیکا

‌یابیز‌،‌بزه‌ارز‌«شزهر ا‌‌یدر‌ارتبا ‌با‌محصولات‌و‌خ مات‌بزرا‌‌یمشارکت‌یدر‌طراح‌یعاطف

حزس‌تعلزق‌بزه‌‌‌‌‌شی ا‌در‌افزا‌نقش‌آن‌ی‌وطراح‌ن یدر‌فرآ‌یعاطف‌ی ا‌رساختیز‌یاثربخش

در‌جوامزع‌‌‌یزن ف‌تیفیک‌بودبه‌یبرا‌یمشارکت‌یطراح‌تیمقاله‌بر‌ا م‌نیموان‌پرداختن .‌ا

‌یموردبررس‌کنن ،‌یحس‌تعلق‌کمک‌م‌تیرا‌که‌به‌تقو‌یی ا‌تیدارد‌و‌عناصر‌و‌فعال‌ یتأک

‌ی فیز‌و‌سپس‌بزه‌نحزو ‌تن‌‌‌شود‌یبا‌موان‌آغاز‌م‌ون یمفهوم‌پ‌ی.‌مطالعه‌با‌بررسد  ‌یقرار‌م

‌یکزه‌در‌طراحز‌‌‌کنز ‌‌یمز‌‌یریز‌ف‌عزه‌یو‌نت‌پزردازد‌‌یمز‌‌یمسائل‌مرتبط‌بزا‌طراحز‌‌‌ااحساسات‌ب

‌یا‌ه یز‌و‌تیز‌در‌نظر‌فرفتن‌احساسات‌متصل‌به‌موزان‌از‌ا م‌‌،یمحصولات‌و‌خ مات‌شهر

را‌‌ییهزا‌کزاربران‌ن‌‌یاز زا‌یکزه‌ن‌‌یی زا‌‌حزل‌‌شزانس‌توسزعه‌را ‌‌‌وزرد‌یرو‌نیبرخوردار‌است.‌ا

‌کزه‌‌ی نگزام‌‌یباورنز ‌کزه‌آثزار‌طراحز‌‌‌‌‌نیز‌بزر‌ا‌‌نیمحققز‌‌.د ز ‌‌یم‌شیافزا‌کنن ‌یبرآورد ‌م

ی،‌خیتزار‌‌،یژانزر‌‌،ینز‌ید‌،یفر نگز‌‌ی زا‌‌جنبزه‌‌تواننز ‌‌یشزون ،‌مز‌‌‌عادیا‌یصورت‌مشارکت‌به

بزه‌‌‌یزمان‌یفرد‌اتیکنن ‌و‌تعرب‌تیرا‌تقو‌نیو‌نماد‌یماعاجت‌،یرا‌فر نگ‌نیو‌نماد‌ارزشی

خزورد ‌‌‌ونز ‌یمشزترک‌پ‌‌یاجتمزاع‌‌اتیز‌که‌با‌نماد ا‌و‌تعرب‌شون ‌یم‌لیتب ‌یخاطرات‌جمع

‌ یز‌نوتزه‌تأک‌‌نیز‌بر‌ا‌نیمطالعه‌ مچن‌نی.‌اکنن ‌یم‌عادیا‌یتر‌قیارتبا ‌عم‌بیترت‌نیا‌باشن ،‌به

‌ی اریز‌بزه‌ناپا‌‌توانز ‌‌یاوقات‌م‌یفا ‌ یج ‌ی ا‌نسبت‌به‌موان‌یعاطف‌ی ا‌دارد‌که‌واکنش

مموززن‌اسززت‌باعززث‌‌یطراحزز‌ی ززا‌در‌پززروژ ‌یفززرفتن‌جوانززب‌عززاطف‌  یززمنعززر‌شززود.‌ناد

‌نز ‌یاحساسزات‌در‌فرا‌‌یاتیز‌نقزش‌ح‌‌امزر‌‌نیز‌کزه‌ا‌‌رد‌ش ن‌توسط‌مخاطب‌شود‌ای‌یتفاوت‌یب

ارتبزا ‌‌‌عزاد‌یدر‌ا‌ی یز‌عنصزر‌کل‌‌کیز‌را‌بزه‌‌‌یعزاطف‌‌یو‌طراحز‌‌سازد‌یرا‌آشوار‌م‌یراحط

کزه‌احساسزات‌مثبزت‌را‌‌‌‌‌یطراحز‌‌ی زا‌‌اسزتفاد ‌از‌روش‌‌.کنز ‌‌یمز‌‌لیتب ‌کاربرانمعنادار‌با‌

‌یو‌راحتزز‌یدسترسزز‌ت،یززماننزز ‌امن‌یطززیمح‌یشززناخت‌عوامززل‌روانو‌ مچنززین‌‌زنزز یانگ‌یبرمزز

 .مؤثر‌باشن ‌به‌موان،‌تعلق‌تقویت‌حس‌جهت‌یعاطف‌درکی‌عادیدر‌ا‌توانن ‌یم

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Keil & Kistmann 
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‌یسزاز‌‌عشق‌به‌برن ‌شهر:‌مز  ‌»خود‌با‌عنوان‌‌ی‌در‌مطالعه ‌2122)‌1صادق‌و‌ مواران

‌ینسزبت‌بزه‌برن سزاز‌‌‌‌نیساکن‌یدر‌رفتار ا‌ ا‌تفاوت‌ی،‌به‌بررس«نیساکن‌انیتنو ‌م‌لیو‌تحل

بزر‌‌‌یاجتمزاع‌‌یونز  ا‌یبه‌شهر‌و‌پ‌یوابستگ‌ریدرک‌تأث‌به‌دنبا ‌.‌این‌تحقیقپرداختن ‌یشهر

سزاکن‌شزهر‌خولنزا‌‌‌‌‌313اطلاعات‌از‌‌یآور‌با‌جمع‌قی.‌تحقباش ‌یبه‌برن ‌شهر‌م‌علاقه‌عادیا

مختلزف‌ماننز ‌مراکزز‌‌‌‌‌یدر‌امزاکن‌عمزوم‌‌‌شز  ‌‌عیز‌توز‌ی ا‌ینظرسنع‌قیدر‌بنگلادش‌از‌طر

‌قیز‌طر‌ازبزود‌کزه‌‌‌‌نیز‌ا‌عزه‌یانعزام‌شز .‌نت‌‌‌محزلات‌ زا‌و‌‌‌ونقزل،‌دانشزگا ‌‌‌مراکز‌حمل‌ ،یخر

‌یبه‌شهر‌)اتوا‌به‌اموانات‌و‌خ مات‌شهر‌ی،‌وابستگآن‌با‌یابی‌تیاز‌شهر‌و‌ و‌یتمن یرضا

شزهر ،‌‌‌نیسزاکن‌‌انیم‌ی)تعاملات‌اجتماع‌یشهر‌یاجتماع‌یون  ایش  ‌توسط‌شهر ‌و‌پ‌ارائه

توسزعه‌‌‌ریمطالعزه‌نشزان‌داد‌کزه‌مسز‌‌‌‌‌ن،یز‌علاو ‌بر‌ا‌.شود‌یبه‌برن ‌شهر‌م‌یمن ‌منعر‌به‌علاقه

‌یعناصزر‌‌تیز‌بزر‌ا م‌‌سن فانیمتفاوت‌است.‌نو‌نیساکن‌یاز ایعشق‌به‌برن ‌شهر‌بر‌اساس‌ن

‌یآثزار‌ نزر‌‌‌،یطز‌یمح‌یبو زا‌‌ریقرار‌دارن ،‌نظ‌یابیبازار‌ی ا‌یکه‌خار ‌از‌دسترس‌استراته

‌نیز‌ا‌نمودنز .‌‌ یز‌به‌درک‌مردم‌از‌برن ‌شزهر‌تأک‌‌ید ‌در‌شول‌،ساکنان‌یو‌رفتار ا‌یابانیخ

‌یشزهر‌بزرا‌‌‌یو‌خز مات‌‌یویزیبر‌بهبود‌عناصر‌ف‌یپهو ش‌بر‌ضرورت‌تمرکز‌مسئولان‌شهر

‌.کن ‌یم‌ یتأک‌نیساکن‌نیبه‌برن ‌در‌ب‌یوفادار‌شیافزا

شزهر‌‌‌یبرن سزاز‌‌ی‌بازتاب‌کوتا ‌دربار ‌کی»خود‌با‌عنوان‌‌در‌مقاله‌ 2121)‌2 اسپرز

‌یبرن سزاز‌»با‌عنزوان‌‌ ‌2113)‌3و‌اشورث‌سیکاواراتز‌تحقیق‌یابی،‌به‌ارز«آن‌ی ا‌و‌جنعا 

.‌ اسزپرز‌چهزار‌موضزو ‌‌‌‌پزردازد‌‌یم«‌فذرا؟‌یابیترفن ‌بازار‌کی‌ای‌تیمؤثر‌ و‌یشهر:‌ادعا

‌نیبز‌‌ی زا‌‌:‌تفزاوت‌د ز ‌‌یرا‌مزورد‌کزاوش‌قزرار‌مز‌‌‌‌‌یشزهر‌‌یموردبحزث‌در‌برن سزاز‌‌‌یاصل

و‌‌یفزذار‌‌اسزت‌یو‌س‌استی ا‌با‌محصولات،‌تعامل‌س‌موان‌ی‌سهیمقا‌،یابیو‌بازار‌یبرن ساز

‌یکزه‌افرچزه‌برن سزاز‌‌‌‌کنز ‌‌یمز‌‌انیز‌.‌مقاله‌بیعمل‌یو‌کاربرد ا‌ینظر‌ یمفا ‌انیشواف‌م

عمل‌کنز ،‌امزا‌در‌‌‌‌ق رتمن ‌یفذار‌استیابزار‌س‌کیعنوان‌‌به‌توان ‌یماز‌دی ‌نظری‌‌یشهر

روبزرو‌‌‌یاغلب‌با‌مشولات‌،فراوان‌کنتر ‌رقابلیغ‌یر ایاز‌متغ‌یناش‌ی ا‌چالش‌لیعمل،‌به‌دل

‌نی.‌اولز‌د ز ‌‌یرا‌ارائزه‌مز‌‌‌یی زا‌‌حزل‌‌و‌عمزل،‌ اسزپرز‌را ‌‌‌هیز‌نظر‌نیپل‌زدن‌بز‌‌ی.‌براشود‌یم
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Sadeque et al 

2. Hospers 

3. Kavartzis & Ashworth 
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‌ زا،‌‌یاردر‌شزهرد‌‌یشزهر‌‌یبرن سزاز‌‌یعملز‌‌ی زا‌‌دربار ‌جنبه‌شتریانعام‌مطالعات‌ب‌شنهاد،یپ

تززر‌‌مشززارکت‌فعززا ‌شززنهاد،یپ‌نیاسززت.‌دومزز‌یغززاتیتبل‌ی ززا‌و‌آژانززس‌یابیززبازار‌ی ززا‌بخززش

‌ یز‌ان،‌ناظران‌و‌مفسران‌است.‌سوم،‌ اسزپرز‌تأک‌عنوان‌مشاور‌موان‌به‌یمتخصصان‌برن ساز

‌بزه‌‌وایعزاد‌شزود‌‌‌کننز فان‌‌‌و‌عمزل‌‌انیدانشگا ‌نیفه ‌ب‌عادلانه‌و‌قابل‌یارتباط‌ یدارد‌که‌با

‌یعمزوم‌‌ی زا‌‌ی زا‌و‌سزخنران‌‌‌ زا،‌بزلا ‌‌‌مشترک‌مانن ‌روزنامه‌ی ا‌زبان‌و‌پلتفرم‌زاستفاد ‌ا

‌ یز‌تأک«‌یمزرز‌‌ی زا‌‌د ن  ‌ون یپ»‌تیبر‌ا م‌تاً،ی.‌نهاکن ‌یم‌قیتشو‌یمحل‌ی ا‌به‌زبان‌ه یو‌به

طزور‌‌‌بزه‌‌یشهر‌یدر‌برن ساز‌یعمل‌یرا‌با‌کاربرد ا‌یکه‌قادرن ‌دانش‌نظر‌یافراد‌،کن ‌یم

 زا‌و‌تنزو ‌‌‌‌موزان‌‌یاساسز‌‌ی زا‌‌ی فیز‌چیباور‌است‌که‌نظر‌به‌پ‌نیاو‌بر‌ا.‌ادغام‌کنن ی‌مؤثر

‌شی،‌خواسزتار‌افززا‌‌رو‌نیز‌اسزت‌و‌ازا‌‌یضزرور‌‌یتعامل‌نی ا،‌وجود‌چن‌مرتبط‌با‌آن‌نفعان‌یذ

 .شود‌یم‌یموان‌یافراد‌فعا ‌در‌حوز ‌برن ساز‌انیتواضع‌و‌موالمه‌در‌م‌،ینیب‌به‌واقع‌لیتما

‌نعزا‌یا‌ایز‌آ"»خزود‌بزا‌عنزوان‌‌‌‌‌2113ی‌در‌مقاله‌1آرائوخو‌د‌آزودو‌و‌ مواران‌ یخواک‌

،‌درص د‌بودن ‌تا‌با‌تمرکزز‌‌"«موان‌یو‌دلبستگ‌یزن ف‌تیفیک‌نیرابطه‌ب‌ ؟یخوشحا ‌ ست

شزادی‌‌و‌‌ینفزس،‌خودکارآمز ‌‌‌عزت‌،یموان‌یچون‌دلبستگ‌یبه‌موضوعات‌ن،یبر‌نگا ‌ساکن

در‌‌یعمزوم‌‌فزذاران‌‌اسزت‌یس‌یبزرا‌‌ ارزشزمن‌‌یی زا‌‌ فا یز‌د‌تیپرداخته‌و‌درنها‌درک‌ش  

‌کیز‌‌مزائو،‌ینفزر‌از‌سزاکنان‌پورت‌‌‌211 ا‌شزامل‌‌‌آن‌قیارائه‌د ن .‌تحق‌یموان‌یابیحوز ‌بازار

‌یدلبستگ‌یار ایو‌مع‌یزن ف‌تیفیک‌یابیشهر‌بزر ‌در‌منطقه‌آلگارو ‌پرتغا ‌بود‌و‌بر‌ارز

‌یشزهر‌‌یزن ف‌تیفیکو‌‌یموان‌یدلبستگ‌میان‌یقو‌یا‌رابطه‌قیتحق‌نیمتمرکز‌بود.‌ا‌یموان

‌ی زا‌‌جاذبزه‌‌،یرو‌اد یز‌پ‌تیقابل‌،یاساس‌یاز این‌نیکه‌شامل‌شش‌بع ‌است:‌تأم‌‌‌را‌نشان‌داد

طزور‌‌‌ زا‌بزه‌‌‌مؤلفه‌نی.‌ای‌تفریحی ا‌و‌فرصت‌یتعار‌ی ا‌تیفعال‌ ا،‌رساختیز‌،یفردشگر

مطالعزه‌‌‌نیفعا ‌در‌ارتبا ‌ ستن .‌ا‌یدرک‌ش  ‌و‌شهرون ‌یشاد‌،یبا‌خودکارآم ‌ یمستق

‌نیبز‌‌ی زا‌‌شزهر‌را‌برجسزته‌کزرد‌و‌بزه‌تفزاوت‌‌‌‌‌‌یاداقتصز‌-یبافت‌اجتمزاع‌‌ی فیچیپ‌نی مچن

و‌‌گزر‌ید‌یدر‌شزهر ا‌‌یزنز ف‌‌یقبلز‌‌اتیز‌سن،‌تعرب‌ت،یمانن ‌جنس‌یساکنان‌بر‌اساس‌عوامل

‌کیز‌کزه‌اسزتفاد ‌از‌‌‌‌د نز ‌‌ی زا‌نشزان‌مز‌‌‌‌تفزاوت‌‌نیز‌اشار ‌کرد.‌ا‌مائویم ت‌اقامت‌در‌پورت

‌یک‌چزالش‌بزرا‌‌یز‌خزود‌‌‌نیز‌شزو‌‌کزه‌ا‌‌‌یمتفزاوت‌‌جیمنعزر‌بزه‌نتزا‌‌‌‌توانز ‌‌یواحز ‌مز‌‌‌استیس
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Joaquim Araújo de Azevedo et al 
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‌ی زا‌‌و‌خواسزته‌‌از زا‌یدر‌نظزر‌فزرفتن‌ن‌‌‌تیز‌پزهو ش‌بزر‌ا م‌‌‌نیز‌ا‌ی‌اسزت.‌شهر‌زانیر‌برنامه

‌،یو‌آتزز‌یفعلزز‌نیازجملززه‌سززاکن‌،یشززهر‌یزیززر‌در‌برنامززه‌نفعززان‌یمختلززف‌ذ‌ی ززا‌فززرو 

‌یانسزان‌‌هیبزالا‌و‌سزرما‌‌‌یزنز ف‌‌تیفیک‌تیا م‌.ورزد‌یم‌ یو‌فردشگران‌تأک‌فذاران‌هیسرما

و‌‌تیاحسزاس‌رضزا‌‌‌ن،یز‌بزر‌ا‌‌عزلاو ‌‌اسزت.‌‌یاتیز‌ح‌یفزذار‌‌هیمنظور‌جذب‌سرما‌ق رتمن ‌به

‌جزوان،‌خزلاق‌و‌مزا ر‌را‌جزذب‌کزن‌‌‌‌‌‌‌ی ا‌خانواد ‌توان ‌یشهر‌م‌کیدرک‌ش  ‌در‌‌یشاد

از‌خزرو ‌‌‌یریجلوف‌یبرا‌.د  ‌یم‌شیشهر‌را‌افزا‌فردشگرینوبه‌خود‌جاذبه‌‌امر‌به‌نیکه‌ا

را‌فززرا  ‌آورنزز ‌کززه‌‌‌ییفضززا‌فززذاران‌اسززتیاسززت‌کززه‌س‌یکززار‌مززا ر،‌ضززرور‌‌یرویززن

و‌‌یبزه‌ا ز اف‌شخصز‌‌‌‌یابید  ‌که‌دست‌نانیاطم‌ساکنانکرد ‌و‌به‌‌تیرا‌تقو‌خودکارآم ی

‌ی یز‌کل‌یعنزوان‌اجززا‌‌‌مطالعزه‌بزه‌‌‌نیز‌ا‌یار ای ا‌و‌مع‌روش‌است.‌ریپذ‌شان‌اموانای‌یا‌حرفه

‌ی زا‌‌یو‌اسزتراته‌‌یشزهر‌‌تیریان ‌که‌به‌بهبود‌م ‌ش  ‌یمعرف‌یشیپا‌ست یس‌کی‌عادیا‌یبرا

قززرار‌‌یجززامع‌جهزان‌‌یزیز‌ر‌برنامززه‌ی‌ازچزارچوب‌‌در‌او‌سززاکنان‌ر‌کنز ‌‌یکمزک‌مزز‌‌یابیز‌بازار

 .د  ‌یم

‌ریتزأث‌»بزا‌عنزوان‌‌‌‌منتشرشز  ‌‌2122کزه‌در‌سزا ‌‌‌‌یا‌در‌مقالزه‌‌1او‌یقاتیتحق‌ یتژان ‌و‌

پزارک‌‌‌کیز‌ ا‌نسبت‌به‌‌آن‌یبه‌موان‌و‌وفادار‌ کنن فانیبازد‌یبستگدلبر‌‌یادراک‌درمان

‌یبززر‌رو‌یمثبززت‌ادراک‌درمززان‌راتیتززأث‌یبززه‌بررسزز،‌«یطززیمح‌طراحززی‌منظززر‌از‌–‌یشززهر

 زا‌بزه‌آن‌موزان‌‌‌‌‌آن‌یوفزادار‌‌تیز‌تقو‌نیموزان‌و‌ مچنز‌‌‌کیز‌‌هبز‌‌ کنن فانیبازد‌دلبستگی

بزه‌‌‌یو‌توسزعه‌تعزار‌‌‌یسزاز‌‌یکزه‌صزنعت‌‌‌ی ا‌اظهار‌دارن ‌که‌در‌دوران‌کنون‌ان .‌آن‌پرداخته

‌یرابز‌‌یی زا‌‌عنوان‌پنا گزا ‌‌به‌توانن ‌یم‌یشهر‌ی ا‌پارک‌شود،‌یتمام‌م‌یسلامت‌روان‌متیق

در‌‌2ویوویینز ‌‌رکپزا‌‌یپزهو ش‌رو‌‌نیز‌عمزل‌کننز .‌ا‌‌‌یسلامت‌و‌بهبزود‌تن رسزت‌‌‌تیتقو

پزارک‌‌‌نیا‌یطیمح‌یکه‌چگونه‌طراح‌کن ‌یم‌یمتمرکز‌بود ‌و‌بررس‌وانی،‌تا3جیاکسیون 

‌کیز‌عنوان‌‌ ا‌از‌پارک‌به‌درک‌آن‌ کنن فان،یبازد‌یو‌احساس‌یعملورد‌یاز این‌یبر‌رو

پاسزخ‌‌‌131.‌بزا‌اسزتفاد ‌از‌‌‌فزذارد‌‌یموان‌اثزر‌مز‌‌‌نی ا‌به‌ا‌آن‌یوفادار‌تاًیو‌نها‌یدرمان‌یفضا

معزادلات‌‌‌یسزاز‌‌ ا‌توسط‌مز  ‌‌آن‌لیوتحل‌هیپرسشنامه‌و‌تعز‌قیاز‌طر‌ش  ‌یآور‌معتبر‌جمع
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و‌‌یطز‌یمح‌ی،‌طراحز‌یموزان‌‌یدلبسزتگ‌‌،یادراک‌درمزان‌‌نیروابزط‌بز‌‌‌قیز‌تحق‌نیز‌،‌ایساختار

‌یعنوان‌بازساز‌به‌در‌این‌مطالعه«‌یدرماناثر‌»‌را‌مورد‌کاوش‌قرار‌داد.‌ کنن  یبازد‌یوفادار

کزه‌‌‌د نز ‌‌ینشزان‌مز‌‌‌ زا‌‌افتزه‌ی.‌عریف‌ش  ‌اسزت‌رفته‌ت‌لیتحل‌یکارکرد‌ی ا‌ییمنابع‌و‌توانا

و‌ارتبززا ‌‌ کننزز فانیبازد‌یبززر‌ادراک‌درمززان‌یتززوجه‌قابززل‌ریپززارک‌تززأث‌یطززیمح‌یاحززطر

‌قیز‌تحق‌نیز‌ا‌.کنز ‌‌یمز‌‌جیرا‌تزرو‌‌یشتریب‌یوفادار‌بیترت‌نی ا‌با‌موان‌دارد،‌ب ‌آن‌یاحساس

‌یو‌احساسز‌‌یرکردکزا‌‌یاز زا‌یمطلوب‌کزه‌ن‌‌یبا‌طراح‌یشهر‌ی ا‌که‌پارک‌کن ‌یم‌ یتأک

بلوزه‌بزه‌‌‌‌د نز ‌‌یم‌شیرا‌افزا‌یتنها‌احساس‌دلبستگ‌نه‌سازن ،‌یرا‌برآورد ‌م‌ کنن فانیبازد

‌ی زا‌‌طیدر‌محز‌‌یدرمزان‌‌یفضزا ا‌‌یطراح‌تیامر‌ا م‌نیو‌ا‌زنن ‌یدامن‌م‌زین‌  ایتورار‌بازد

 .سازد‌یرا‌برجسته‌م‌یشهر

‌یو‌صز ا ا‌‌ زا‌‌تیسزا‌»با‌عنوان‌‌2112خود‌در‌سا ‌‌ی‌در‌مطالعه‌1بیرکتر-یتیس‌و‌نیو

و‌‌دلبسززتگی‌موززانی،‌مفهززوم‌«و‌شززهر‌معاصززر‌یسززاز‌وار ‌جشززن‌،ی:‌برن سززازیسززاز‌موززان

‌ی:‌سزاوث‌بزا‌‌متحز  ‌‌الاتیدر‌ا‌بزر ‌یقیسه‌جشنوار ‌موس‌یرا‌با‌بررس‌نینماد‌یساز‌موان

در‌‌یکزانتر‌‌یقیانعمزن‌موسز‌‌‌یقیو‌جشزنوار ‌موسز‌‌‌وپزورت‌یوست،‌جشنوار ‌فولک‌ن‌ساوث

‌ن یبر‌فرآ‌یفر نگ‌ی اد ایرو‌یرفذارینحو ‌تأث‌یساز‌کاوش‌کردن .‌  ف‌شفاف‌ل،ینشو

‌ ززا‌بززود.‌جشززنوار ‌نیززکننزز فان‌در‌ا‌مشززارکت‌اتیززتعرب‌سززهیمقا‌قیززاز‌طر‌یسززاز‌موززان

مصزاحبه‌‌‌‌111یاجزرا‌‌فان،کننز ‌‌شزرکت‌‌رفتزار‌دقیزق‌‌مطالعزه‌شزامل‌مشزا   ‌‌‌‌‌یشناس‌روش

اتززاق‌‌یازجملززه‌برفزارکننزز فان‌جشززنوار ،‌اعضززا‌‌نفعززانیاز‌ذ‌یفززیبززا‌ط‌افتهیسززاختار‌مززهین

‌،یمحلز‌‌یقیموسز‌‌ی زا‌‌صزاحبان‌سزالن‌‌‌ انان،یقیموسز‌‌ کننز  ،‌یدفتزر‌بازد‌‌یاعضا‌،یبازرفان

‌211از‌‌شیاز‌بزز‌ینظرسززنع مچنززین‌‌و‌یضززبط‌و‌مقامززات‌شززهر‌‌ی‌ ززا‌شززرکت‌رانیمزز 

کزه‌‌‌ایزن‌اسزت‌‌‌ ،یز‌آ‌ی زا‌برمز‌‌‌که‌از‌مصزاحبه‌‌ی ینوته‌کل‌ک.‌یکنن  ‌جشنوار ‌بود‌رکتش

‌یشزرکت‌‌یروابزط‌بزا‌نهاد زا‌‌‌‌عزاد‌یشهر‌مشزتاق‌ا‌‌نفعانیبرفزارکنن فان‌جشنوار ‌و‌ذ‌هافرچ

‌رسز ‌‌ینمز‌بزه‌نظزر‌‌‌کزه‌‌‌نعاستیالب‌اج‌.پردازن ‌یبه‌مشارکت‌با‌برن ‌م‌ا ی ستن ،‌اما‌با‌احت

مختلزف‌‌‌ی زا‌‌جشزنوار ‌در‌موزان‌‌‌ کننز فان‌یبر‌بازد‌یمنف‌ریتأث‌یشرکت‌یمال‌انیوجود‌حام

‌ی زا‌و‌ ز ‌بزه‌شزهر ا‌‌‌‌‌ ز ‌بزه‌جشزنوار ‌‌‌‌یقز‌یعم‌دلبستگی‌ کنن فان،یبازد‌نیداشته‌باش .‌ا
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Wynn & Yetis�Bayraktar 



 333 | و همکاران زاده  هاشم؛ یطراح یو نقش فاکتورها یشهر تیریدر مد یمکان یدلبستگ تیاهم

 زا‌‌‌شزرکت‌‌یمزال‌‌ی زا‌‌تیز‌از‌حما‌یتوجه‌قابل‌یکه‌اغلب‌ب ون‌آفا ‌دارن ‌یابراز‌م‌زبانیم

‌یبرن سزاز‌‌ریموان‌اغلب‌از‌تأث‌تی و‌تیکه‌ما ‌د  ‌یمطالعه‌نشان‌م‌نی.‌اردیف‌یصورت‌م

‌نیززبززاوجود‌تنززو ‌عوامززل‌مززؤثر‌بززر‌ا‌.ردیززف‌یمزز‌یشززی ززا‌پ‌جشززنوار ‌نیززا‌نززهیدر‌زم‌یشززرکت

د نز  ‌‌‌نشزان‌‌ی اریو‌شزن‌‌یعناصزر‌بصزر‌‌‌و‌تعامل‌افراد‌با‌رینحو ‌تفس‌،یقیموس‌ی ا‌جشنوار 

را‌بزه‌‌‌ریز‌درف‌یو‌برنز  ا‌‌زبزان‌یم‌ی زا،‌شزهر ا‌‌‌است‌که‌جشزنوار ‌‌قیعم‌نیارتبا ‌نماد‌کی

‌تیز‌و‌تقو‌ید ز‌‌در‌شزول‌‌یفر نگز‌‌ی اد ایرو‌نقش‌برجستهامر‌‌نیا‌زن ،‌یم‌ون یپ‌گریو ی

 .کن ‌یم‌ ییتأ‌ی‌راموان‌یو‌دلبستگ‌تی و

تعاملات‌‌تیتقو‌یبرا‌را بردی‌یطراح»با‌عنوان‌،‌2112در‌سا ‌‌1یو‌چو‌یسانیبه‌مقال

کزه‌از‌اصزو ‌‌‌‌کنز ‌‌یمز‌‌یمعرفز‌‌یشزهر‌‌تیریمز ‌‌یبزرا‌‌را بزردی‌‌یوردی،‌رو«شهر‌شهرون 

شزامل‌‌‌یا‌مرحلهچهار‌‌ن یفرآ‌کی‌قیتحق‌نی.‌اکن ‌یاستفاد ‌م‌یبر‌طراح‌ یبا‌تأک‌یبرن ساز

تفوزر‌‌‌یریکزارف‌‌بزه‌‌یچگزونگ‌‌یو‌بزه‌بررسز‌‌‌بزرد‌‌یمپیش‌را‌‌ارائهتوسعه‌و‌‌ف،یکشف،‌تعر

ی‌ زا‌‌افتزه‌بنزا‌بزر‌ی‌‌.‌پزردازد‌‌یم‌کن ،‌ینوسان‌م‌ییو‌ مگرا‌ییدو‌حالت‌وافرا‌نیکه‌ب‌یطراح

‌ات،یز‌تعرب‌ریتزأث‌تحزت‌‌شزهر‌در‌نظزر‌شزهرون انش‌‌‌‌‌کیز‌‌ریتصزو‌ی‌ریز‌ف‌شزول‌‌،قیز‌تحقاین‌

‌موجزود‌‌ی زا‌‌و‌فرصزت‌‌یاجتمزاع‌‌یزنز ف‌ مچنزین‌‌اسزت.‌‌عناصر‌فر نگی‌شهر‌تعاملات‌و‌

تعزاملات‌‌‌ارتقزاء‌‌تیز‌بزر‌ا م‌‌،مقالزه‌‌نیز‌ا‌در‌حفظ‌مشارکت‌شهرون ان‌دارنز .‌‌ی ینقش‌کل

ی‌متفززاوت‌ ززا‌تعربززه‌ترکیززبشززهر‌بززا‌‌‌یو‌مشززارکت‌شززهرون ان‌در‌برن سززاز‌‌‌یشززهر

‌ یز‌تأکی‌مز اخلات‌طراحز‌‌‌یو‌اجزرا‌‌نوآورانزه‌‌تا یعید‌ی ا‌د ن فان،‌استفاد ‌از‌رسانه‌ارائه

ی‌ادراکززات‌بنزز ‌تیززاولوی،‌متمرکززز‌بززر‌تعززاملات‌شززهرون ‌‌یمطالعززه‌چززارچوبایززن‌‌.دارد

که‌تعاملات‌در‌‌یی ا‌موان:‌کن ‌یم‌یمعرفرا‌در‌چن ین‌سطح‌‌و‌تقویت‌تعاملات‌شهرون ی

‌یبزرا‌‌تواننز ‌‌یکه‌طراحان‌مز‌‌یی ا‌تعاملات‌و‌روش‌نیا‌کنن فان‌لیتسه‌افت ،‌یعا‌اتفاق‌مآن

بزا‌تمرکزز‌بزر‌نقزش‌‌‌‌‌‌یاصزو ‌متعز د‌‌‌ن،ی مچنز‌.‌استفاد ‌کنن شهرون ان‌مشارکت‌‌کیتحر

کزه‌شزامل‌‌‌‌ کنز‌‌یمز‌‌شزنهاد‌یفزرد‌ زر‌شزهر‌پ‌‌‌‌منحصزربه‌‌یاز ایبرآوردن‌ن‌یطراحان‌در‌راستا

بزه‌مشزارکت‌‌‌‌ زا‌‌آن‌بیز‌شهرون ان‌و‌ا  اف‌برنز ،‌ترغ‌‌ی ا‌ارزش‌نیب‌یاز‌ ما نگ‌نانیاطم

‌کیز‌تحر‌ی زا‌بزرا‌‌‌آن‌قز رت‌تخیزل‌‌از‌‌یبزردار‌‌بهزر ‌،‌شزهر‌‌تیریو‌مز ‌‌یفعا ‌در‌برن ساز
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حفزظ‌‌‌یو‌رفتزار‌بزرا‌‌‌اتبرنز ‌در‌ارتباطز‌‌‌ثبزات‌و‌حفزظ‌‌‌یبرن ساز‌ی ا‌تیمشارکت‌در‌فعال

‌یبزرا‌‌قیز‌دق‌یطراحز‌‌ی زا‌را برداتخزاذ‌‌‌تیز‌بزر‌ا م‌‌وردیرو‌نی.‌ااست‌مشارکت‌شهرون ان

‌سزازی‌برن ‌تیبه‌تقو‌تاًیادارد‌که‌نه‌ ی ا‌تأک‌شهر ا‌و‌ساکنان‌آن‌نیبهبود‌ارتباطات‌معنادار‌ب

 .شود‌یمنعر‌م‌یشهر‌تیریو‌م 

‌شز  ‌‌فیز‌سزنعش‌تعر‌‌اسیز‌مق»عنوان‌تحت‌ ،‌در‌مقاله‌خود‌2112)‌1و‌ موارانش‌وین

و‌ ریمحصزولات‌شزه‌‌‌تیفیدرک‌ک‌نی،‌ارتبا ‌ب«شهر‌کیمحصولات‌‌یبرا‌نیتوسط‌ساکن

‌.را‌مزورد‌دقزت‌قزرار‌دادنز ‌‌‌‌‌شهرون انآسایش‌ذ نی‌،‌یموان‌یشهرون ان،‌دلبستگ‌تیرضا

‌یاز زا‌یشزهر‌بزر‌اسزاس‌ن‌‌‌‌موجود‌و‌بالقو محصولات‌‌فیو‌تعر‌ییبه‌دنبا ‌شناسا‌قیتحق‌نیا

مزوردنظر‌‌‌ی زا‌‌ت یز‌آ‌ییشناسزا‌‌یبزرا‌‌ادبیزات‌‌‌یو‌بررس‌قیعم‌ی ا‌ساکنان‌بود ‌و‌از‌مصاحبه

‌اسیز‌مق‌کیز‌اسزتان ارد‌در‌توسزعه‌‌‌‌ی زا‌‌بزر‌روش‌‌یمتوز‌‌،مطالعزه‌ایزن‌‌استفاد ‌کرد ‌اسزت.‌‌

‌.باشز ‌‌یمز‌‌ت یز‌آ‌21بع ‌و‌‌13است‌که‌شامل‌‌یمحصولات‌شهر‌تیفیدرک‌ک‌یبرا‌یابیارز

‌،یمنظزور‌بررسز‌‌‌کزرد‌و‌بزه‌‌‌یطراح‌یساکنان‌شهر‌ی ا‌ فا یبر‌د‌یمبتن‌یابیارز‌اسیمق‌کی

سزنعش‌ادراکزات‌‌‌‌یبزرا‌‌یاسز‌یمق‌تیز‌درنهاو‌‌عنوان‌نمونه‌انتخاب‌نمود‌را‌به‌نیشهر‌چ‌ن چ

را‌‌یمحصزولات‌شزهر‌‌‌تیفینشان‌داد‌که‌ک‌ ا‌افتهی‌توسعه‌داد.‌شهریک‌محصولات‌‌تیفیک

‌ی ا‌یهفیو‌و‌یشهر‌یاحکلان،‌طر‌طیمح بع ‌مشخص‌کرد‌که‌شامل‌‌13قیاز‌طر‌توان‌یم

ونقل،‌اوقزات‌‌‌حمل‌ست یس‌،یو‌خ مات‌اجتماع‌تیریم ‌،اجتماعی‌ی ا‌رساختیز‌،یمعمار

‌تیریمز ‌‌،یشخصز‌‌‌توسعه‌حرفزه‌‌،یعموم‌ی اد ایرو‌،یو‌غذاخور‌ یخر‌ح،یفراغت‌و‌تفر

‌،یاجتمزاع‌‌تیز‌بزه‌نظز ‌و‌امن‌‌‌یمحلز‌‌ی وا،‌ا تمزام‌مقامزات‌دولتز‌‌‌‌تیفیو‌خ مات،‌ک‌یشهر

.‌باشز ‌‌یمز‌ی‌محل‌ی ا‌شرکت‌یاجتماع‌تیو‌مسئول‌یگی مساواح ‌‌نینساک‌زن فی‌تیفیک

از‌کالا زا،‌خز مات‌و‌‌‌‌یا‌  یز‌چیپ‌بیز‌ترک»سزاکنانش‌‌‌یمحصولات‌شزهر‌بزرا‌‌‌ن،یعلاو ‌بر‌ا

خزود‌بزه‌‌‌‌ی زا‌‌رسزاخت‌یز‌ییو‌کارا‌یآنچه‌شهر ا‌ازلحاظ‌دسترس‌است.‌«انیتصورات‌مشتر

‌لیز‌افرچزه‌ زر‌شزهر‌بزه‌دل‌‌‌‌‌.شود‌یم‌فیبا‌ساخت‌محصولات‌آن‌تعر‌کنن ،‌یساکنان‌ارائه‌م

محصزولات‌‌‌تیز‌فیاز‌ک‌نیفزرد‌اسزت،‌ادراک‌سزاکن‌‌‌‌نحصزربه‌خود‌م‌ی ا‌یهفیو‌و‌خچهیتار

‌یریف‌ان از ‌شهر‌قابل‌یفر نگ‌ی ا‌و‌سنت‌یاسیس‌ی ا‌ست یس‌ ا،‌یهفیشهر‌فارغ‌از‌و‌یصلا
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‌تیز‌فیک‌نیرا‌در‌رابطزه‌بز‌‌‌یانعیز‌نقزش‌م‌‌یشزهرون ‌‌تیمطالعه‌نشان‌داد‌که‌رضزا‌‌نیاست.‌ا

ر‌شزهر‌‌یشهرون ان‌و‌تصزو‌‌ذ نی‌آسایش،‌یموان‌یستگدلبو‌‌یش  ‌محصولات‌شهر‌ادراک

‌یشز  ‌محصزولات‌شزهر‌‌‌‌ادراک‌تیفیک‌یابیدر‌ارز‌متغیر‌وابسته‌کیعنوان‌‌و‌به‌کن ‌یم‌فایا

مهز ‌اسزت:‌اولاً،‌‌‌‌یکزاربرد‌‌امز ‌یدو‌پ‌یدارا‌یشزهر‌‌رانیمز ‌‌یبرا‌قیتحق‌نیا‌.کن ‌یعمل‌م

سزاکنان‌شزهر‌از‌‌‌‌یابیز‌سزنعش‌ارز‌‌یبزرا‌‌یریز‌ف‌انز از ‌‌اسیز‌از‌مق‌تواننز ‌‌یمز‌‌یشهر‌رانیم 

‌یذ نز‌‌آسزایش‌،‌یموزان‌‌یبر‌دلبستگ‌یابیارز‌ریکل‌و‌تأث‌کیعنوان‌‌شهر‌به‌کیمحصولات‌

‌سزه‌یو‌مقا‌یبررسز‌‌یبزرا‌‌توانز ‌‌یمز‌‌اسیز‌مق‌نیز‌ا‌اً،یاستفاد ‌کنن .‌ثان‌و‌تصویر‌شهر‌شهرون ان

 ززا‌و‌‌مختلززف‌بززه‌کززار‌رود،‌تفززاوت‌یدر‌شززهر ا‌یدرک‌شزز  ‌محصززولات‌شززهر‌تیززفیک

شزان‌‌‌درک‌ش  ‌تیفیکن ‌و‌شهر ا‌را‌بر‌اساس‌ک‌ییابعاد‌مختلف‌را‌شناسا‌انیم‌ی ا‌شبا ت

‌. ینما‌یبن ‌رتبه

 . خلاصه مقالات3جدول 

سندگانینو ها افتهی روش اهداف عنوان   سال کشور مفهوم 

شرار ‌فر اد،‌

محم جواد‌

‌یلویت‌یمقصود

و‌معصومه‌

 یمرزبال‌یتی  ا

‌یمعمار‌تی و

‌یستگدلبو‌

در‌‌یموان

‌ی ا‌محله

:‌مطالعه‌یخیتار

در‌‌یتعرب

 رانیسنن  ،‌ا

کشف‌ارتبا ‌

‌یاجزا‌نیب

‌یمعمار‌تی و

)مانن ‌نماد ا،‌

و‌‌ورآلاتیز

 ‌یسنت‌یالگو ا

و‌توسعه‌

‌یدلبستگ

 یموان

د ن  ‌‌پاسخ‌311

پرسشنامه‌

 AMOS/ینظرسنع

‌یساز‌)م  ‌22

‌یمعادلات‌ساختار

(SEM)  

و‌‌یمعمار‌تی و‌نیب

‌یموان‌یدلبستگ

توجه‌‌قابل‌ی مبستگ

وجود‌دارد‌‌یو‌مثبت

‌د  ‌یکه‌نشان‌م

‌تر‌یاحساس‌قو

با‌‌یمعمار‌تی و

احساس‌‌شیافزا

‌به‌موان‌یدلبستگ

 .مرتبط‌است

‌ایران پای اری 2121‌

‌مو یجان‌م

‌اپون ،یپ

‌ساکو یلایراتاناو

‌رونگرون ،یر

وورامات‌‌ یآ

‌،یپاویو

‌یشوا  ‌تعرب

‌ی ا‌از‌نقش

‌یفضا ا

و‌‌یعموم

‌ی ا‌تیفعال

در‌‌یعموم

‌نوهیا‌یبررس

چگونه‌روابط‌

را‌‌یاجتماع

از‌‌توان‌یم

‌قیطر

‌ی ا‌تیفعال

با‌‌قیعم‌ی ا‌مصاحبه

ساکنین‌از‌‌نفر‌21

‌‌81/‌منطقه‌ساحلی

‌به‌د ن  ‌پاسخ

‌لیپرسشنامه‌/‌تحل

‌ونیو‌رفرس‌ریمس

مشارکت‌در‌

مرتبط‌با‌‌ی ا‌تیفعال

فر ن ،‌سنت،‌

توسعه‌جامعه‌و‌

ش ن‌‌یاجتماع

بر‌‌ یطور‌مستق‌به

‌تایلن  ی اریپا 2111‌
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سندگانینو ها افتهی روش اهداف عنوان   سال کشور مفهوم 

نونسونانون‌

و‌‌فانیریس

آساواراک‌

 پاسانان

ارتقا‌روابط‌

و‌‌یاجتماع

حس‌موان‌در‌

جامعه‌‌کی

‌یساحل

‌یعموم‌یفضا

این‌داد‌و‌‌رش 

‌چگونهموضو ‌

بر‌‌توان ‌یم

حس‌موان‌

‌.فذارد‌ریتأث

حس‌موان‌ساکنان‌ چن فانه

و‌‌فذارد‌یم‌ریتأث

پرورش‌روابط‌

‌یریتأث‌یاجتماع

‌نیبر‌ا‌ یرمستقیغ

‌.حس‌دارد

اوجان ‌‌ اینورس

‌یو‌سو ارد

 مولان

‌ارتبا 

‌یدلبستگ

و‌تعامل‌‌یموان

:‌یاجتماع

ی‌سو‌به

‌یفضا ا

 معنادار‌یعموم

رابطه‌‌یبررس

تعامل‌‌نیب

و‌‌یاجتماع

‌یدلبستگ

در‌‌یموان

 یمناطق‌عموم

‌مهیمصاحبه‌ن

‌12با‌‌افتهیساختار

کنن  ،‌‌شرکت

‌ی، انیمشا  ات‌م

‌،ضبط‌عوس

‌ی/بردار‌ادداشتی

 یفیک‌وردیرو

‌یعموم‌یفضا ا

‌مناسبمنعطف‌و‌

اموان‌تماس‌‌ یبا

را‌فرا  ‌کن .‌‌یتعامل

‌یبرا‌شتریب‌یفضا ا

تعامل‌ممون‌است‌

‌یباز‌عموم‌یفضا ا

را‌در‌شهر‌بهبود‌

 بخش .

‌ی اریپا ‌مالزی 2118‌

افنس‌فرانسوا‌

‌یلوامپت،‌مافال

‌شلیترلو ان،‌م

و‌‌کیجنتر

 نایلیمانوئل‌آکو

قرار‌دادن‌حس‌

مرکز‌موان‌در‌

توسعه‌برن ‌

 موان

‌یچارچوب‌ارائه

که‌مفهوم‌حس‌

موان‌را‌با‌

‌یبرن ساز

‌ون یموان‌پ

‌  یو‌ا‌د  ‌یم

حس‌موان‌را‌

‌یدسترس‌یبرا

و‌‌شتریب

‌تر‌یکاربرد

‌قیتطب‌رانیم 

 .د  ‌یم

با‌کاربران‌مصاحبه‌ 31

و‌‌رانیجلسات‌با‌م ‌و

 ر‌‌ن فانینما

‌کیاز‌‌یشهردار

فرانسه.‌‌یمنطقه‌ساحل

طور‌‌ ا‌به‌مصاحبه

با‌استفاد ‌‌کیستماتیس

 یافزار‌ک فذار‌از‌نرم
QSR N'Vivo‌

 .ش ن ‌یبن ‌طبقه

‌ین‌پهو شا

را‌ارائه‌‌یچارچوب

که‌حس‌‌د  ‌یم

‌تیریموان‌را‌به‌م 

‌فردشگریمنطقه‌

‌نی.‌اد  ‌یم‌ون یپ

شامل‌پنج‌‌فیتعر

‌راثی:‌مشود‌یبع ‌م

‌،یو‌فر نگ‌یخیتار

‌یویزیف‌ی ا‌یهفیو

موان،‌تعاملات‌

که‌در‌آنعا‌‌یاجتماع

،‌افت ‌یاتفاق‌م

‌یحیتفر‌ی ا‌تیفعال

‌اتیموجود‌و‌تعرب

.‌یفرد‌یشخص

‌فرانسه محصو  2112‌
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ن،‌نقش‌یعلاو ‌بر‌ا

خود‌را‌در‌توسعه‌

‌ینام‌تعار‌کی

‌قیموان‌از‌طر

مفهوم،‌‌فیتعر

و‌‌نفعانیمشارکت‌ذ

تعامل‌کاربر‌برجسته‌

 .کن ‌یم

سپه‌و‌‌شلایمار

 تیپ‌ولیما

‌یبرن ساز

و‌موان‌‌یشهر

عنوان‌‌به

‌یمحصول

:‌تیفیباک

در‌‌ ا‌ینوآور

 ،«یتعربه‌شهر

نشان‌دادن‌

تعربه‌‌تیا م

‌ی ا‌در‌طرح

‌ینوسازج ی ‌

و‌‌یشهر

‌نوهیا‌یبررس

چگونه‌تعربه‌

‌ی ا‌موان

‌حاویلوکس‌

محصولات‌

‌تیفیباک

با‌‌توان ‌یم

‌فعلی‌تی و

‌صورت‌موان‌به

ادغام‌‌ی اریپا

‌تی و‌ایشود‌

موان‌را‌‌ یج 

مناسبی‌‌طور‌به

 .شول‌د  

بررسی‌فسترد ‌

‌قاتیو‌تحق‌اتیادب

با‌تمرکز‌بر‌‌نیآنلا

‌ی یاصطلاحات‌کل

مرتبط‌با‌موضوعات‌

مقاله،‌شامل‌تعربه،‌

موان،‌‌تی و

‌تیفیمحصولات‌با‌ک

 .یو‌بازساز

‌قیمقاله‌از‌طر‌نیا

نوآورانه‌‌یر ایمس

متمرکز‌بر‌

‌یمحصولات‌محل

بر‌دو‌‌بالا‌تیفیبا‌ک

تعربه‌‌یبرا‌وردیرو

‌با‌اصالت‌ی ا‌موان

:‌در‌کن ‌یم‌ یتأک

او ،‌‌یویسنار

و‌‌یمعمار‌تیفیک

نقش‌‌یشهر‌یطراح

در‌‌یا‌کنن  ‌نییتع

‌ی ا‌به‌موان‌یابیدست

فرد‌و‌‌منحصربه

‌فایا‌ی‌نش  جهان

.‌در‌مقابل،‌کن ‌یم

دوم‌بر‌‌وردیرو

محصو ‌و‌به‌‌تیفیک

فذاشتن‌‌شینما

ت‌یقخلا‌ای‌ن یفرآ

متمرکز‌است.‌‌ی نر

در‌ ر‌دو‌مورد،‌

بر‌‌یادیز‌ یتأک

‌ایتالیا محصو  2112‌
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‌تیاحترام‌به‌ و

‌تیفیموان‌و‌ک

 ا‌‌فضا ا‌و‌ساختمان

که‌باعث‌‌باش ‌یم

توجه‌‌قابل‌شیافزا

و‌‌یریپذ‌ستیز

منطقه‌‌شوو 

 .شود‌یم

سلن‌پاسالار‌و‌

‌یویجور ‌د

  الوو 

‌قیتحق‌وردیرو

بر‌جامعه‌‌یمبتن

‌یبرن ساز‌یبرا

‌ی ا‌مح ود 

 یشهر

‌کی‌یمعرف

‌وردیرو

نهاد‌و‌‌مردم

‌یبرا‌یمشارکت

‌یآشوارساز

‌کی‌تی و

‌،یمنطقه‌شهر

‌نیبا‌  ف‌تضم

ا  اف‌‌نوهیا

جامعه‌و‌

‌یبرن ساز

‌یبه‌شول‌ن  یآ

و‌مستمر‌‌لیاص

 ما ن ‌

 شون .

‌ ا‌یاستفاد ‌از‌نظرسنع

‌ینظرسنع‌کی)

‌نیساکن‌یبرا‌نیآنلا

‌کیو‌‌238که‌

‌یبرا‌نیآنلا‌ینظرسنع

‌138وکار ا‌که‌‌کسب

پاسخ‌به‌دست‌آم  ‌

 ا‌که‌‌ مرا ‌با‌مصاحبه

با‌استفاد ‌از‌

‌ونیرفرس‌ی ا‌کیتون

‌ر یچن متغ

 ش ن .‌لیوتحل‌هیتعز

ارتبا ‌‌قیتحق‌نیا

‌نیرا‌ب‌یدار‌یمعن

و‌‌یرش ‌اقتصاد

مرتبط‌با‌‌ی ا‌جنبه

و‌‌یریپذ‌ستیز

 .نشان‌داد‌تی و

 محصو 
آمری

‌کا
2111‌

‌بلیل‌ایمار‌سیمال

‌اینیرجیو‌و‌لیک

بورخس‌

‌ستمنیک

حس‌تعلق:‌

‌ی ا‌جنبه

در‌‌یعاطف

‌یطراح

در‌‌یمشارکت

ارتبا ‌با‌

محصولات‌و‌

‌یخ مات‌برا

‌تیا م‌یابیارز

‌یطراح

در‌‌یمشارکت

رابطه‌با‌رفا ‌

‌.شهرون ان

‌یو‌طراح‌یمتا‌طراح

 یمشارکت

‌یمشارکت‌یطراح

احساس‌‌توان ‌یم

افراد‌به‌‌یدلبستگ

‌تیموان‌را‌تقو‌کی

‌.کن 

‌محصو  ‌برزیل 2112‌
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‌شهر ا

سال ‌صادق،‌

محم ‌

‌ الحسنیشه

‌تیسواپان،‌سانع

و‌‌یرو‌یک

دکتر‌

 ووزمانیآش

عشق‌به‌برن ‌

شهر:‌

و‌‌یساز‌م  

تنو ‌‌لیتحل

 نیساکن‌انیم

‌ریکاوش‌در‌تأث

شهر‌و‌‌یوابستگ

‌یاجتماع‌ون یپ

شهر‌بر‌توسعه‌

علاقه‌به‌برن ‌

 .شهر

پاسخ‌/‌ 313

معادلات‌‌یساز‌م  

ح اقل‌‌یساختار

 یمربعات‌جزئ
(PLS). 

‌به‌شهر‌که‌یوابستگ

به‌اموانات‌و‌‌اشار 

‌دارد‌یخ مات‌شهر

‌یاجتماع‌ون یو‌پ

‌تبا‌تعاملاکه‌شهر‌

ساکنان‌مشخص‌‌نیب

‌قی،‌از‌طرشود‌یم

و‌‌تیاحساس‌رضا

به‌‌یشهر‌تی و

‌یمن ‌علاقه‌شیافزا

به‌برن ‌شهر‌کمک‌

 .کنن ‌یم

‌محصو /

 استیس

استرال

‌یا
2122‌

فرت‌جان‌

  اسپرز

بازتاب‌‌کی

‌ی‌کوتا ‌دربار 

شهر‌‌یبرن ساز

‌ی ا‌و‌جنعا 

 آن

چهار‌‌یبررس

موضو ‌

در‌‌زیبرانگ‌بحث

شهر:‌‌یبرن ساز

‌نیب‌زی ‌تما1)

و‌‌یبرن ساز

 ‌2.‌)یابیبازار

 ا‌‌موان‌سهیمقا

و‌محصولات؛‌

‌نی ‌تضاد‌ب3)

و‌‌استیس

ی‌فذار‌استیس

‌نی ‌تفاوت‌ب1)

و‌‌ینظر‌ یمفا 

 .یکاربرد‌عمل

و‌‌یفزارش‌مورد

 اتیادب‌یبررس

‌یحوز ‌برن ساز

‌ین  ایآ»شهر‌به‌

‌ازین‌یشتریب‌«یمرز

که‌‌یافراد‌-دارد‌

دانش‌‌نیشواف‌ب

‌یو‌اجرا‌ینظر

.‌کنن ‌یرا‌پر‌م‌یعمل

‌تیبا‌توجه‌به‌ما 

 ا‌و‌‌موان‌  یچیپ

مختلف‌‌نفعانیذ

به‌‌ازی ا،‌ن‌آن

و‌‌تواضع‌،ییفرا‌واقع

در‌‌یشتریب‌یففتگو

در‌‌ریجامعه‌درف

موان‌‌یبرن ساز

 وجود‌دارد

‌محصو /

 استیس
‌ لن  2121‌

‌ یخواک‌ویآنتون

آرائوخو‌د‌

‌نعایا‌ایآ

خوشحا ‌

رابطه‌‌یبررس

‌یدلبستگ‌نیب

پاسخ‌/‌روش‌‌211

‌یریف‌نمونه

‌تیفیک‌ی ا‌یهفیو

شهر‌بر‌‌کی‌یزن ف

/‌‌استیس

 ی اریپا
‌پرتغا  2113‌
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 آزودو،

‌رایجوائو‌فر‌ایمار

 و‌ویکوستود

‌رایپر‌فرنان و

 آنتونس‌پرنا

 

رابطه‌‌ ؟ی ست

‌تیفیک‌نیب

و‌‌یزن ف

‌یدلبستگ

 یموان

و‌‌یموان

‌یزن ف‌تیفیک

،‌با‌یشهر

تمرکز‌بر‌

‌نیا‌تیا م

‌یارتبا ‌برا

بهبود‌

‌ی ا‌استیس

و‌‌یعموم

‌یزیر‌برنامه

 .یشهر

مصاحبه‌‌کیستماتیس

 ی.ابانیخ

‌ریتأث‌یموان‌یدلبستگ

طور‌‌که‌به‌فذارد‌یم

مشخص‌با‌

‌،یخودکارآم 

درک‌ش  ‌و‌‌یشاد

مرتبط‌با‌‌یرفتار ا

فعا ‌‌یشهرون 

 .مرتبط‌است

 ن ‌ژان ،‌نام‌

‌ن،ید‌نینگو

و‌‌نیحس‌نایحزر

  و‌ی ون ‌و

ادراک‌‌ریتأث

بر‌‌یدرمان

‌یبستگدل

‌ کنن فانیبازد

به‌موان‌و‌

 ا‌‌آن‌یوفادار

‌کینسبت‌به‌

‌یپارک‌شهر

‌منظر‌از‌–

‌طراحی

 یطیمح

‌لیوتحل‌هیتعز

ارتبا ‌متقابل‌

ادراکات‌‌نیب

،‌درمانی

به‌‌یدلبستگ

موان،‌‌کی

‌یطیمح‌یطراح

‌یو‌وفادار

‌ کنن فانیبازد

 .به‌آن‌موان

پاسخ‌/‌ 131

معادلات‌‌یساز‌م  

 (SEM) یساختار

منعر‌درمانی‌‌کادرا

‌یدلبستگ‌شیبه‌افزا

به‌‌ کنن فانیبازد

موان‌و‌‌کی

 ا‌به‌آن‌‌آن‌یوفادار

 .شود‌یموان‌م

یمحصو /پا

 یدار
‌تایوان 2122‌

و‌‌نیجاناتان‌آر‌و

‌سیتی‌سهیآ

 راکتاریبا

 

 

 

و‌‌ ا‌تیسا

‌یص ا ا

:‌یساز‌موان

‌،یبرن ساز

‌یساز‌وار ‌جشن

 و‌شهر‌معاصر،

موضو ‌‌یبررس

‌یساز‌موان

در‌‌نینماد

و‌‌یمناطق‌شهر

به‌‌یدلبستگ

 ا،‌ مرا ‌‌موان

‌سهیبا‌مقا

‌یبرا‌اتیتعرب

‌یساز‌برجسته

‌دقیقمشا   ‌‌-

 کنن فان‌شرکت

‌111از‌‌شیبانعام‌‌-

مصاحبه‌فسترد ‌و‌

با‌‌افتهیساختار‌مهین

 مه ‌نفعانیذ

‌211بیش‌از‌‌-

از‌‌ینظرسنع

کنن فان‌‌شرکت

تماشافران‌جشنوار ‌

‌کی‌د ن  ‌شینما

‌ای‌یارتبا ‌قو

به‌جشنوار ‌‌یدلبستگ

و‌شهر‌ ستن .‌ق رت‌

‌ریموان‌بر‌تأث‌تی و

‌یشرکت‌یبرن ساز

‌کیغلبه‌دارد.‌

‌قوی‌نینماد‌اتصا 

 محصو 
آمری

‌کا
2112‌
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سندگانینو ها افتهی روش اهداف عنوان   سال کشور مفهوم 

‌یاثربخش

و‌‌یساز‌موان

مصرف‌

 .یفر نگ

 ا‌‌ ا،‌موان‌جشنوار  جشنوار 

و‌برن  ا‌را‌به‌

یو یگر‌پیون ‌

 .د  ‌یم

شالینی‌بیسانی‌و‌

 یونگک‌چوی

‌یطراح

‌یبرا‌را بردی

‌تیتقو

تعاملات‌

 شهر‌شهرون 

نقش‌‌یبررس

ساکنان‌در‌

‌یبرن ساز

‌یشهردار

‌

‌

 

‌ینقش‌مهم‌یطراح

‌فایا‌قیتحق‌نیدر‌ا

طور‌‌و‌به‌کن ‌یم

به‌‌یتوجه‌قابل

چارچوب‌

کمک‌‌یشناخت‌روش

چارچوب‌‌نی.‌اکن ‌یم

‌-‌یا‌چهار‌مرحله

‌ف،یکشف،‌تعر

به‌‌-توسعه‌و‌ارائه‌

تفور‌‌روش‌لیدل

 مگرا‌-وافرا‌یطراح

 .انتخاب‌ش 

برداشت‌مردم‌از‌

شهر‌بر‌اساس‌

 ا،‌از‌‌آن‌اتیتعرب

 ا‌‌تعامل‌آن‌قیطر

ساکنان‌و‌‌ریبا‌سا

 ا‌در‌‌آن‌اتیتعرب

داخل‌و‌خار ‌از‌

و‌‌یویزیف‌یفضا ا

شهر‌شول‌‌یمعاز

 .ردیف‌یم

‌بریتانیا استیس 2112‌

‌و،یفه‌ن‌ون ی

.‌دان ،‌یس‌یلیل

و‌‌وین‌شوانیی

 دن ‌نیفوم

سنعش‌‌اسیمق

‌ش  ‌فیتعر

‌نیتوسط‌ساکن

‌یبرا

محصولات‌

 شهر‌کی

‌یبررس

‌یتقاضا ا

‌نییو‌تع‌یمحل

‌کیکه‌‌یاقلام

شهر‌در‌حا ‌

حاضر‌ارائه‌

‌ای‌د  ‌یم

ممون‌است‌

 .ارائه‌د  

‌ 1)مطالعه‌پاسخ‌ 382

‌ 2پاسخ‌)مطالعه‌ 322

‌یاکتشاف‌یعامل‌لیتحل

‌ 1)مطالعه‌‌ی ییو‌تأ

CFA2)مطالعه‌‌  

محصو ‌‌تیفیک

‌13شهر‌توسط‌‌کی

‌نییعامل‌مختلف‌تع

.‌در‌ارتبا ‌شود‌یم

‌آسایش‌ذ نی‌نیب

‌یافراد،‌دلبستگ

،‌ادراک‌یموان

در‌‌تیفیک

محصولات‌شهر‌و‌

شهر،‌‌ریتصو

‌شهرون ان‌تیرضا

عامل‌‌کیعنوان‌‌به

عمل‌‌ی یکل‌یانعیم

 .کن ‌یم

‌چین محصو  2112‌
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 یریگ جهینت
کزه‌‌‌شزون ‌‌یمز‌‌یتلقز‌‌یا‌چن رشزته‌‌ی زا‌‌حوز ‌،یشهر‌یفضا ا‌یو‌طراح‌یشهر‌یزیر‌برنامه

توجزه‌بزه‌‌‌‌یشزهر‌‌یطراحز‌‌نز ‌ی  ف‌فرآ‌شک‌یو‌ب‌رن یف‌یرا‌در‌بر‌م‌یمتع د‌ی ا‌شاخص

اسزت.‌‌‌ اریز‌ملاحظزات‌توسزعه‌پا‌‌‌یو‌اجرا‌ اریپا‌یشهر‌برای‌دستیابی‌بهشهرون ان‌‌یاز این

‌یشزهرون ان‌ضزرور‌‌‌یزن ف‌تیفیبهبود‌ک‌یبرا‌یشهر‌یدر‌طراح‌یموان‌یدلبستگ‌توجه‌به

‌است.

‌تیز‌ و‌،یشزهر‌‌یطراحز‌‌نیبز‌‌ یارتبزا ‌مسزتق‌‌‌کیز‌که‌‌د  ‌ینشان‌م‌نتایج‌این‌تحقیق

‌یمهمز‌‌ی زا‌‌حلقزه‌‌،عنوان‌محصو ‌به‌،یوجود‌دارد.‌عناصر‌شهر‌یموان‌یو‌دلبستگ‌یمعمار

‌تیز‌در‌اولو‌ یز‌ زا‌با‌‌و‌معنادار‌آن‌قیدق‌یطراح‌الذ‌،ارتبا ‌شهر‌و‌شهرون ‌ ستن ‌ر یدر‌زنع

طور‌خزا ‌‌‌طور‌عام‌و‌طراحان‌محصو ‌به‌به‌ینقش‌طراحان‌صنعت‌بر‌این‌اساس،.‌ردیقرار‌ف

 زا‌‌‌حرفزه‌‌نیز‌توجه‌ا‌قابل‌رید ن  ‌تأث‌ش  ‌نشان‌انعام‌ی ا‌یچراکه‌بررس‌،شود‌یم‌یتلق‌یاتیح

شهرون ان‌است.‌شزهرون ان‌در‌تزلاش‌‌‌‌یتمن یرضا‌شیو‌افزا‌یشهر‌یطح‌زن فبر‌بهبود‌س

مختلزف‌‌‌کننز فان‌‌نیکزه‌توسزط‌تزأم‌‌‌‌یاز‌محصولات‌شهر‌،یبه‌رفا ‌ح اکثر‌یابیدست‌یبرا

 زا‌را‌‌‌آن‌یاز زا‌یتنها‌ن‌ ستن ‌که‌نه‌یا‌یزن ف‌طیو‌به‌دنبا ‌مح‌کنن ‌یاستفاد ‌م‌شود‌یارائه‌م

متنو ‌ازنظر‌‌یزن ف‌یفضا‌ی‌منظور‌ارائه‌از‌انتظاراتشان‌از‌شهر‌به‌یبرآورد ‌سازد‌بلوه‌بازتاب

و‌تعربزه‌‌‌یشزهر‌‌یاز‌فضا ا‌اندرک‌شهرون ‌یطورکل‌به‌باش .‌یحیخ مات‌و‌اموانات‌تفر

‌یدلبسزتگ‌‌عادیا‌یبرا‌ یکه‌با‌شود‌یمحسوب‌م‌ی یفضا ا‌از‌عوامل‌کل‌نیخوب‌ارتبا ‌با‌ا

‌یمحصولات‌شهر‌یطراح‌تیفی.‌کردیقرار‌ف‌یفذار‌و‌ارزش‌یابیمورد‌ارز‌،مناسب‌یموان

‌یزنز ف‌‌تیز‌فیو‌بهبزود‌ک‌‌تیرضزا‌‌نیدر‌تزأم‌‌یاست،‌نقش‌مهمز‌‌یمتنوع‌ی ا‌که‌شامل‌جنبه

‌یتزوجه‌‌طور‌قابل‌ ا‌از‌رفا ‌در‌شهر‌به‌شهرون ان‌دارد.‌ادراک‌شهرون ان‌از‌شهر‌و‌تعربه‌آن

عنزوان‌‌‌بزه‌‌تزوان‌‌یرا‌مز‌‌یموزان‌‌دلبستگی‌که‌ییمحصولات‌مرتبط‌است.‌ازآنعا‌نیا‌یبا‌طراح

بزیش‌‌‌محصو نقش‌‌نیمحصولات‌باش ،‌بنابرا‌توان ‌یتابع‌م‌یتابع‌در‌نظر‌فرفت،‌اجزا‌کی

ی‌نتایج‌حاصله‌بزه‌‌ ا‌افتراقنقا ‌مشترک‌و‌‌ادش  با‌توجه‌به‌موارد‌ی‌.اب ی‌یماز‌پیش‌ا میت‌
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بر‌ا ز اف‌ زر‌یزک‌‌‌‌‌ یتأکانضمام‌نوات‌مه ‌مرتبط‌با‌نتایج‌این‌دسته‌از‌محققان‌و‌ مچنین‌

‌در ‌ش  ‌است.‌1در‌ج و ‌شمار ‌‌ش  ‌انعامی‌ ا‌قیتحقاز‌

را‌‌نزه‌یزم‌نیز‌در‌ا‌قزات‌یاز‌تحق‌ینمونه‌محز ود‌،‌ش  ‌یمقالات‌بررسشایان‌توجه‌است‌

،‌وجزود‌‌نیاست.‌باا‌ازین‌یشتریبه‌مطالعات‌ب‌،تر‌جامع‌یبه‌درک‌یابیدست‌یو‌برا‌د ن ‌ینشان‌م

و‌شزهری‌‌‌یزیز‌ر‌برنامزه‌‌ینز  ا‌یمحصزو ‌در‌فرآ‌‌یطراحز‌‌کزه‌ادغزام‌‌‌د نز ‌‌ینشان‌مز‌‌ ا‌افتهی

‌نیز‌و‌معنادار‌کمک‌کن .‌بر‌ا‌متصل‌،شمو ‌ مه‌یشهر‌ی ا‌طیمح‌عادیبه‌ا‌توان ‌یم‌یطراح

عنزوان‌‌‌نقش‌طراحزان‌محصزو ‌را‌بزه‌‌‌‌یشهر‌زانیر‌و‌برنامه‌رانیکه‌م ‌شود‌یم‌هیاساس،‌توص

‌یزنز ف‌‌تیز‌فیکه‌قطعاً‌بزه‌بهبزود‌ک‌‌‌رن یدر‌نظر‌بگ‌یشهر‌یطراح‌ن یعامل‌مه ‌در‌فرآ‌کی

‌.منعر‌خوا  ‌ش ‌نیساکن‌تیو‌رضا‌یشهر

 منافع تعارض
‌تعارض‌منافع‌ن ارم.
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