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Objective: Media is considered as one of the methods of customer attraction. Customers 

based on the type of Islamic lifestyle are increasingly connected with the media and influence 
the purchase behavior by sharing experiences. The importance of the media and marketing 
function has been confirmed in research and its impact on purchasing behavior. 
Methods: The research method of the current research is applied research in terms of its 
purpose; In terms of method, it is among descriptive correlational research and it was 
conducted as a survey; Because the required information is obtained from the current state of 
the statistical sample using a questionnaire, the method of collecting information in this 

research is the library and field method according to the subject and the nature of the research. 
The statistical population of the research was 133 housewives in 4 districts of Tehran city. In 
this way, it starts based on reviewing the literature and collecting useful information in the 
field of relationships between variables, and then the relationship between variables will be 
examined using the data collected from the questionnaire to complete the process. Smartpls, 
Spss software was used to analyze the findings.  
Results: The effect of two variables on the purchasing behavior of consumers and the 
explanation of the effect between them. A correct and quantitative understanding of these 

effects will help housewives to find the path of marketing and satisfying the customer's needs 
with the least errors. The role of Islamic lifestyle on customer buying behavior also includes 
customer satisfaction, loyalty and trust and purchase decision . 
Conclusions: the media has a positive and significant effect on the Islamic lifestyle. The 
media has a positive and significant effect on the purchasing behavior of consumers, and the 
media has a positive and significant effect on the Islamic lifestyle through the purchasing 
behavior of consumers.  
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Introduction 

 Media means the means of transmitting messages from the sender or senders to the audience or audiences; 

which includes newspapers, books, radio, television, satellite, new communication and information 
technologies, the Internet, etc. These devices have features such as unfamiliar messengers, high speed of 

action and message reproduction. Also, media is considered as one of the methods of customer attraction. 

Customers based on the type of Islamic lifestyle are increasingly connected with the media and influence 
the purchase behavior by sharing experiences. The important role of media and marketing function has been 

confirmed in research and its effect on buying behavior. There are different types of media that need to be 

distinguished. However, despite the fact that most people assume that Instagram, Telegram, Whatsapp, radio 
and television are all included in the large group of media, there is no systematic way to classify different 

media applications. Also, new sites appear every day in cyber space; therefore, it is important that any 

classification scheme includes possible future applications. From the point of view of Islam, lifestyle refers 

to a set of accepted Islamic issues in the field of life, based on which, the standard of our behavior should 
be based on Islam and Islamic teachings. God-centeredness and the rule of Islamic values in life are among 

the most important standards of the lifestyle approved by Islam; In fact, in this lifestyle, individual and 

social life of people should be based on Islam and Quranic guidelines. With its eternal rules, Islam has 
introduced an idealistic and at the same time realistic style, which is based on a transcendental attitude 

towards being and man, and considers a person as a responsible and independent being whose destiny is 

determined by his own hands. 

 
Method 

The present research method is applied research in terms of its purpose; In terms of method, it is among 

descriptive correlational research and it was conducted as a survey; Because the required information is 
obtained from the current state of the statistical sample using a questionnaire, the method of collecting 

information in this research is the library and field method according to the subject and the nature of the 

research. The statistical population of the research was 133 housewives in 4 districts of Tehran city. In this 
way, it starts based on reviewing the literature and collecting useful information in the field of relationships 

between variables, and then the relationship between variables will be examined using the data collected 

from the questionnaire to complete the process to SPSS and SmartPls, software was used to analyze the 

findings. 
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Findings 
Membership in internet media has also created a new lifestyle. In everyday social relationships, we usually 

only relate to someone who is involved in our daily activities. These social relationships can be in the form 
of face-to-face conversation, texting, phone conversation, or going to a place with that person. These kinds 

of communication are activities that we usually do in our daily life. The use of social media has created a 

new lifestyle that has changed all the daily activities. The effect of two variables on the purchasing behavior 
of consumers and the explanation of how they affect each other is the change of lifestyle can affect the 

process of culturalization in society. be effective Explaining the Islamic lifestyle in the field of shopping 

based on other main religious sources such as the Quran and hadiths, it is suggested that researchers, in 

other researches, extract indicators of the Islamic lifestyle in the field of shopping behavior from other main 
religious sources such as the Qur'an and hadiths and model provide the related information so that by 

analyzing and collecting the patterns obtained in this area, a comprehensive approach and pattern can be 

achieved in this area, which will actually be the basis of further research in the field of shopping behavior. 
Today, it is believed that. A correct and quantitative understanding of these effects will help housewives to 

find the path of marketing and satisfying the customer's needs with the least errors. The role of Islamic 

lifestyle on customer buying behavior also includes customer satisfaction, loyalty and trust and purchase 

decision. Customer buying behavior refers not only to the final act of purchase, but to all activities before 
and after purchase. Many factors affect the buyer's decision making process 

 
Conclusion 
 The results showed that the influence of the media on customer buying behavior is due to the complexity 
of each customer's individual decision-making, the existence of transactions between customers and the 

impact of each customer's buying behavior with Islamic lifestyle on other relevant people in society, the 

existence of individual, social and The environment that influences the decision-making process of buyers, 
and the existence of transactions with sellers, is considered a complex social system. The media has a 

positive and significant impact on the Islamic lifestyle. The media has a positive and significant impact on 

consumer buying behavior. And the media has a positive and significant impact on the Islamic lifestyle 
through consumer buying behavior. 
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   ها:واژهکلید
 ،ها رسانه

 ،سبک زندگی اسلامی
 ،   مشتریرفتار خرید 

 . زنان خانه دار

بر اساس نوع سبک    مشتریان .است مطرح  مشتری  جذب  های روش  از  یکی عنوان به رسانه ها  :  پژوهشهدف  

تأثیرگذارند. نقش  خرید  رفتار  بر  تجربیات اشتراک  با و هستند  رسانه ها با  ارتباط در  ای فزاینده   طور به  زندگی اسلامی
 است.  شده تصدیق خرید  رفتار بر  آن تأثیر  و تأیید تحقیقات در بازاریابی  کارکرد و رسانه ها اهمیت

 تحقیقات توصیفی زمره در روش نظر از است؛ کاربردی تحقیقات نوع از هدف، نظر  از حاضر پژوهش  روش پژوهش

 از با استفاده آماری نمونۀ موجود وضع از  نیاز مورد اطلاعات زیرا شده است؛ انجام پیمایشی  بصورت و است  همبستگی

 روش  تحقیق ماهیت و به موضوع توجه  با تحقیق این  در اطلاعات گردآوری روش است آمده دست به پرسشنامه

منطقه شهر تهران به صورت    4نفر از زنان خانه دار در    133جامعه آماری پژوهش تعداد    .میدانی است و کتابخانه ای
 بین روابط  در زمینۀ مفید اطلاعات آوری جمع  و ادبیات مرور  بر  مبتنی ابتدا در که  صورت بدین  تصادفی انتخاب شدند.

 جهت  ازپرسشنامه شده جمع آوری هایداده از استفاده با متغیرها بین روابط بررسی به سپس و گردد می آغاز متغیرها

 ه است.شد استفاده Smartpls, Spss افزار نرم از  ها یافته تحلیل  جهت  .شد خواهد  پرداخته فرآیند  تکمیل 

 تأثیرات این کمی و صحیح  درک  .هاست آن بین  تأثیر و مشتری   رفتار خرید بر متغیر  دو  چگونگی تبیین :یافته ها  

نقش سبک    زیرا    بیابند. خطا  کمترین  با  را مشتری  خواسته تأمین  و  بازاریابی مسیر  تا کند  کمک می زنان خانه دار به
  است  خرید تصمیم و مشتری  اعتماد و وفاداری رضایت،  شامل  مشتری نیز خرید رفتار زندگی اسلامی بر

رسانه ها بر رفتار خرید  .رسانه ها بر سبک زندگی اسلامی تاثیر مثبت و معناداری دارند  نتایج نشان داد که :  نتیجه گیری

بر سبک زندگی اسلامی تاثیر مثبت و  مشتری  رسانه ها از طریق  رفتار خرید    تاثیر مثبت و معناداری دارند و     یرمشت
 معناداری دارند. 
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  مقدمه

 تواند می خودش،  خاص به اقتضائات بنا  ای  رسانه  هر اند کرده پیدا  جوامع  و افراد  بین در مهمی بسیار جایگاه ، رسانه ها ، امروزه

 اجتماعی تغییرات و تحولات در مهم  عاملی را  رسانه های اجتماعی پژوهشگران،  از  بگذارد. عده ای جای به افراد بر  را  تاثیراتی

 تاثیر  آورند. می بوجود را  اجتماعی تعاملات از  جدید صورتی ها  شبکه این در با حضور کاربران که معتقدند و دانند می کنونی عصر

 شده اطلاعات ارائه  برخی  طرفی از  است. شده فضای اینترنت در اعتماد  و صمیمیت همچون  مفاهیمی گیری رسانه ها باعث شکل

 تواند می افراد روابط استحکام و بر دوام نیز امور این که باشد اخلاقی مباحث به پایبندی کاهش به منجر تواند می کاربران توسط

 است.  شده نیز زندگی از جدیدی سبک باعث ایجاد اینترنتی اجتماعی رسانه های  در عضویت باشد. اثرگذار

 آن،   براساس که دارد اشاره زندگی عرصه در اسلام  قبول مورد موضوعات از ای مجموعه به اسلام،  دیدگاه  از زندگی سبک

 ترینمهم از  زندگی در اسلامی های ارزش حاکمیت و محوری خدا .باشد اسلامی های آموزه و اسلام بر تنیب م  باید ما رفتار معیار

 و اسلام بر مبتنی افرادباید اجتماعی و  فردی زندگی زندگی، سبک این  در  درواقع، است، اسلام تایید مورد زندگی سبک  معیارهای

 میتنی که  است نموده  پیشنهاد را  گرایانه واقع  حال، عین  در و ارمانی  سبکی  خود،  جاودانه  احکام  با اسلام  .باشد قرآنی رهنمودهای 

 می رقم خودش دست به او سرنوشت  که داند می مختار و مسئول  موجودی را  آدمی و است انسان و هستی به متعالی نگرشی بر

 ایمان که  باشد می طیبه حیات به رسیدن و غیراسلامی زندگی سبک از  رهایی دینی های آموزه غایت زندگی، سبک این در.خورد

 ( 1396و همکاران، مظاهری). است طیبه حیات به  دستیابی و اسلامی  زندگی سبک اساسی معیار و ملاک صالح، عمل و

 هر خرید رفتار تأثیر مشتریان و میان تراکنش وجود مشتری، هر فردی گیری تصمیم پیچیدگی دلیل به مشتری خرید فتارر

 و خریدار، گیری تصمیم فرایند بر تأثیرگذار و محیطی اجتماعی فردی، فاکتورهای وجود جامعه، در مرتبط افراد دیگر بر مشتری

  گیری   تصمیم  فرآیند  پیچیدگی  به  توجه  با.رود  می شمار به اجتماعی های پیچیده سیستم  زمره در  فروشندگان، با تراکنش  وجود

  برای  خود نهایی انتخاب  از قبل دارند تمایل کنندگان مصرف  که است عقیده این  بر مشتری گیری تصمیم مورد در مطالعات  بیشتر

  است   مواردی شامل  و  است  خرید  نهایی  انتخاب بر  مقدم  مجموعه  این بگیرند  نظر  در  را   ملاحظاتی  گیری  تصمیم  فرآیند  سازی  ساده

 خرید، رفتار از منظور  (1،2020میگیرد)ترامیفو   نظر   در   خرید  برای   جدی  طور  به  خرید  تصمیم  با   شدن  مواجه   هنگام   مشتری  که

 و وکار کسب توسعه در اینستاگرام وتلگرام  از   گیری بهره .است  خرید از پس و حین قبل، مشتری های واکنش و نیات اقدامات،

 برخی برای آمده وجود به های چالش دیگر سوی است .از خرید مشتریان رفتار بر اجتماعی رسانه مثبت تأثیر دهنده نشان بازارایابی

 باشد.  می خرید رفتار بر  اجتماعی های  رسانه تأثیر منفی احتمال دهنده نشان وکارها، کسب

 برخوردار  خاصی اجتماعی و علمی اهمیت و رفتار خرید خانواده از  یزندگی اسلامبر سبک   رسانه ها   تحقیقات نشان می دهد که 

های اجتماعی را یاد  توانند ارزشنهاد خانواده اشاره کرد که در آن افراد خانواده میتوان به های اجتماعی میاز مؤثرترین نهاد است.

کنند، با رشد تکنولوژی و تأثیری که در  آورند با دنیای بیرون ارتباط برقرار  هایی که در این زمینه به دست میبگیرند و با تجربه

این روز دارد  افراد  از  از شبکهزندگی بسیاری  استفاده  تلگرام  ها  نظیر  و یوتیوب  های مجازی  ،اینستاگرام  میان مردم  ،واتساپ  در 

 اخیر با دهه چند در مورد نیاز خود دسترسی پیدا کنندتوانند به اطلاعات کرده است و افراد با ورود به آن میمحبوبیت بسیاری پیدا 

 

1 Trafimow et al 
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 رسانه بوده ایم. کشورمان  مردم  و ارزشهای عقاید  و  عادات و رفتار  از مجموعه ای  در تغییر  شاهد ای، رسانه مصرف  در  تغییر سرعت

اسلامی     زندگی سبک های تغییر یا زندگی تازه های سبک گیری شکل بر اثرگذار عوامل ترین مهم از ای، محصولات رسانه و

از مفهوم    هستند، اگر بتوان با نقش رسانه ها ، رفتار و الگوی خرید و مصرف را در خانواده در مسیر درست هدایت کرد می توان 

سبک زندگی اسلامی برای تعیین رفتارهای خرید و مصرف مردم استفاده کرد زیرا با وجود رسانه ها و شیوه ای خاص که به نوعی  

 محقق فوق، موارد به توجه با  . ز در جهت صحیح رفتار خرید و مصرف مردم قدم برداشتشکل دهنده سلایق ،گرایش ها ،سطح نیا

 دارد؟  مشتری   خرید رفتار و اسلامی  زندگی سبک بر از رسانه ها چه تاثیری استفاده که است سوال این پاسخ دنبال به

 یشینه پژوهشی

مجید    مشتری در برند خرید  قصد  و   تعاملی  رفتارهای  تسهیل در   اجتماعی  های   رسانه   ( در پژوهشی به نقش1402)ترنج و همکاران  

های اجتماعی با قصد خرید و رفتار تعاملی مشتریان رابطه مثبت و معناداری دارد و از  نتایج تحقیق نشان داد که رسانه  پرداختند.

  رفتار تعاملی و قصد خرید مشتریان می تواند نقش میانجیگری  در    طرفی رفتار تعاملی بر قصد خرید مشتریان تاثیرگذار است  

 که نوع برند محصول مجید مهم است تاثیر گذار باشد.  های اجتماعیرسانه

 بر تأکید مشتریان با رفتاری  تعامل و خرید  قصد بر اجتماعی های رسانه  تعاملات تأثیر پژوهشی به بررسی(  در 1401قهرمان زاده)

 مشتریان خرید قصد با  اجتماعی های  رسانه  تعاملات های مولفه  بین  نتایج نشان داد که رابطه  محتوا  پرداختند.  و  منبع عوامل 

 خواهد بیشتر نیز وی خرید قصد باشد بیشتر اجتماعی های رسانه تعاملات های مولفه در فرد نمره یعنی هرچه است بوده معنادار

دارد زیرا این نعاملات نقش همبستگی بر   معناداری و مثبت  تأثیر مشتریان رفتاری  تعامل بر اجتماعی های رسانه تعاملاتبود  و  

 دارند.قصد خرید 

پرداختند.   مردم از منظر قرآن و سنت یاجتماع یبرسبک زندگ ینقش رسانه استان( در پژوهشی به بررسی 1399رزاقی و همکاران)

اجتماعی و آموزش عمومی در جامعه با ماموریت   -گران فعال فرهنگی که رسانه استانی به عنوان یکی از کنشنتایج نشان داد که 

دین و    بنابراین سبک زندگی اجتماعی بر قرآن،  تاثیر مثبت و معناداری دارد  مدیریت و هدایت فرهنگ و افکار عمومی منطقه خود

 تاثیر مثبت و معناداری بر رسانه های استانی در بین مردم می گذارد. نهادینه ساختن ارزش های اسلامی 

ی پرداختند . نتایج نشان داد که  ن ید   یرسانه بر سبک زندگ  یدها یفرصت و تهد( در پژوهشی به بررسی  1398تنه کار و همکاران)

تاثیر مثبت و معناداری  شیوه های نوین ارتباطی، پر کردن اوقات فراغت، افزایش علم و دانش و ذوق هنری در مخاطبان    بهرسانه ها  

اما   انسانی، مصرف    دارند  ارتباطات  اخلاقی با تعدی به حریم شخصی وازبین بردن امنیت، آموزش خشونت، کاهش  حوزه های 

 تاثیرغیر مستقیم دارند .   گرایی و پوشش زدایی در مخاطبان به صورت تهدیدی برای خانواده ها

شهروندان    ی با سبک زندگ  ی جمع  ی هاو نحوه استفاده از رسانه  زان ی رابطه م   یبررس(در پژوهشی به  1394موسوی و فیروزی راد )

از برنامه های تلویزیون ملّی، رادیو و میزان گرایش شهروندان به سبک    پرداختند. نتایج نشان داد که  زی شهر تبر استفاده  میزان 

از ماهواره، اینترنت و میزان گرایش شهروندان به سبک زندگی مدرن رابطه معنی داری وجود  زندگی سنتی و بین میزان استفاده 
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دارد و بین میزان گرایش به سبک زندگی سنتی و نحوه استفاده از برنامه های تلویزیون ملی، رادیو و بین میزان گرایش به سبک  

داری وجود دارد و در نهایت نوع سبک زندگی شهروندان  زندگی مدرن و نحوه استفاده از برنامه های ماهواره، اینترنت رابطه معنی

 .بر اساس متغیرّهای زمینه ای جنسیت، تحصیلات، سن، وضعیّت تأهل متفاوت است

ای به بررسی  2021)  1پاوالویکس هک    "تاثیر تبلیغات تلویزیونی با رویکرد فرایند خرید در زنان مسلمان  مالزیایی "(  در مقاله 

  ر ی مشتری تأث  دیبر رفتار خر یعناصر مذهب  یر ی است و با به کارگ  یفرهنگ  ی ارزش ها  یتجل  غاتی تبلپرداختند . نتایج نشان داد که 

اثربخش  یم اسلام به    یاجرا   یزنان مسلمان برا   دیممکن است بر رفتار خر  یارتباط  لهیبه عنوان وس  یونیزی تلو  غاتیتبل   یگذارد. 

 می گذارد.    ری تأث  یسبک زندگ کی عنوان 

 پژوهش فرضیه های و سوالات

 پژوهش سوالات

 تاثیر دارند؟  ها بر سبک زندگی اسلامی چگونه رسانه. 1

  تاثیر دارند؟  مشتریرسانه ها بر رفتار خرید    آیا. 2

 با میانجی گری رفتار خرید مشتری تاثیر دارند؟ رسانه ها بر سبک زندگی اسلامی  آیا. 3

 پژوهش ی فرضیه ها

 . . رسانه ها بر سبک زندگی اسلامی تاثیر دارند1

 تاثیر دارند.   مشتری.رسانه ها بر رفتار خرید 2

 رفتار خرید مشتری تاثیر دارند.با میانجی گری    سبک زندگی اسلامی  بر  . رسانه ها 3

 

 

 

 

1 Pavlović-Höck 
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 مدل پژوهش

که رسرانه ها بر سربک زندگی اسرلامی در زنان خانه دار چه نقشری دارند   اسرت  این دنبال  به حاضرر  مطالعه  مفهومی، مدل  به  توجه با

مانند اینسرتاگرام   ی رسرانه هاعوامل اثر گذار  پژوهش،  این مسرأله  .مهمترین  ؟و چه میزان بر اقتصراد و رفتار خرید تاثیر گذار اسرت

را به میزان قابل توجهی   تبلیغات و تمایل به خرید افراد نسربت به محصرول تبلیش شردهسررعت   دتوانمی یوتیوب،تلگرام ، واتسراپ،  

 .افزایش دهد

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( 2022، 1)هانیشا : مدل مفهومی پژوهش1شکل 

 

 

 

 

 

 

1 Hanaysha 

 رسانه ها  

 اینستاگرام 

 تلگرام

 واتساپ 

 یوتیوب

 رفتار خرید مشتری 

زندگی اسلامیسبک   
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 مباني نظري 

 رسانه

  و، یشود؛ که شامل روزنامه، کتاب، راد یمخاطبان گفته م ا یفرستندگان به مخاطب  ا یاز فرستنده  امها ی انتقال پ  ل یرسانه ها، به وسا

نا    رانیگ  امی مانند پ  ییهای ژگیو  ی دارا   لی وسا  نیو... است. ا  نترنتی ارتباطات و اطلاعات و ا   ن ینو   یهایماهواره، تکنولوژ   ون،یز یتلو

آن جامعه    ی ارزشها یتجل   تیجامعه در نها   ک ی ی( ارزشها، هنجارها 6:  1384هستند. )دادگران،  ام ی پ ریو تکث   اد یآشنا، سرعت عمل ز

 60: 1374آنچه که خوب، درست و مطلوب است. مانند احترام به بزرگتر )رابرتسون، ی  درباره یمشترک اجتماع د یعقا یعن یاست. 

 ( 64و 

کرده    تیرا تقو   دهان به دهان   یابیبازار  رایشده اند. ز   لیتجارت تبد  ی به جنبه ها  یقدرتمند در شکل ده  یروین  ک یبه    رسانه ها

  ، ی اجتماع یشبکه ها   نهی در زم   یابیبازار  ی ها  تی انجام فعال   یکنند. برا  یم  دای پ   تی اهم   ان یمشتر  دیخر  ماتی اند و به سرعت در تصم

  ی است، رسانه ها   یمنبع موثق اطلاعات کی  غاتیتبل   نکهی . با وجود ا اموزندی ها را ب   یخط مش نیبه کار بردن ا  وهی ش  یست یبا  ابانیبازار

شبکه    نیها را در ا  امی از پ   یادیکه مصرف کنندگان حجم ز   ییشوند و از آن جا  غاتی ممکن است به مراتب مهمتر از تبل  یاجتماع

و  اینستاگرام ،یوتیوب ،واتساپ ل  رسانه ها مثها دارند.درباره   ام ی پ  ن ینسبت به ا  یکمتر  رل و کنت  یآگاه ابان یدهند، بازار  یها قرار م

بازار  ریتأث  زانی م بر  ها  ،یابیآنها  م  یادیز  یحرف  بس  یزده  در    یار ی شود.  ها  شرکت  اجتماعیاز  های  صفحات    یمجاز  رسانه 

  ان یمشتر   انی که دهان به دهان م  یکه ارزش حرف  عتقدنداز صاحبنظران م  یار ی که بس  یکرده اند. در حال  جادیمخصوص به خود ا

به حرف   راًیهنوز به طور کامل شناخته نشده است. سازمان ها اخ یجتماعرسانه های ا  یارزش واقع یاست، ول  ادیز اری گردد، بس یم

 (:8:  2001)گرای و بایون،کنند ینگاه م یرسانه ارتباط کی به عنوان  ،یاجتماع  یشده در شبکه ها جادیدهان به دهان ا 

 سبک زندگی اسلامی 

برای   اجتماعی  و  فردی  تمام سرمایه های  از  به وسیله آن ها  هر مسلمانی  اسلامی مجموعه شیوه هایی که  سبک زندگی 

استحکام نظام ارتباطی و سپری کردن درست در امور زندگی استفاده می کنند.زیرا سبک زندگی پیامد و برآیند بینش ها،گرایش ها  

 مسلمان فرد  زندگی عرصه های  تمامی برای  اسلام تصادی، سیاسی و فرهنگی است. دین در ابعاد رفتار فردی و قواعد اجتماعی ،اق

 دهد شکل آموزه های دینی و اصول اساس بر را خودش زندگی می تواند مسلمان فرد که معناست این به کرده است برنامه ریزی

آن را به عنوان »   کریم  قرآن که  زندگی از سبکی  انتخاب نماید. یا  طراحی را  خود زندگی سبک دینی فلسفه و نگاه  اساس  بر و

 را خود  و ترجیحات ،سلیقه ها ارزشها باید اسلامی جامعه یک یا مسلمان یک که را  کلی برد.اسلام،چارچوبحیات طیبه«نام می  

 کرده ارائه  را  اسلامی زندگی سبک خداوند بنابراین، سازد. مشخص می کند، تنظیم آن اساس بر عینی رفتارهای دادن نمایش برای

 اخروی و سعادت دنیوی  همان که طیبه  حیات  به  زندگیشان  ابعاد تمام در  اسلامی دستورات کارگیری  با به بتوانند همگان تا است

 (1395یابند)فیروز جاه و همکاران، دست است،
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 در  زیستن رابطه با دیگران. زیراچگونه خود و خدا، رابطه   با رابطه  در است: بررسی قابل بخش  سه در  اسلامی زندگی سبک

 و کریم قرآن با انس و دعا خدا ،نماز ،دعا خدا، با رابطه در اسلامی زندگی سبک های اول: مؤلفه بخش.است روابط این سایه

 زیستی، خود که عبارتند از ساده با رابطه در اسلامی زندگی سبک های دوم :مولفه بخش است. معصوم چهارده با مؤمنان ارتباط

 و تکلف عدم و  داشتن، مهربانی زهد و تلاش  صبر و حریت ، داشتن حیا  و نظم عزت،دوراندیشی، و داشتن، شجاعت اعتدال

 در زندگی شیوه و دیگران : برخورد با رابطه در اسلامی زندگی سبک های مؤلفه سوم:  است.بخش هدف و وسیله بین هماهنگی

 می کنند.  پیروی اصولی از دیگران با معاشرت در ها انسان  دینی زندگی سبک در .بررسیاست خور  در  اسلام منظر  از اجتماع

 رفتار خرید 

 تصمیم دهد، انجام می را  خود خرید نخستین مشتری، که هنگامی .دارد خرید رفتار در مهمی نقش مشتری انتظار و درک

 یا و محصول طبقه قبلی تجربه خرید همچنین و  محصول بندی  بسته طرح تجاری، نام از یافته شکل انتظارات مبنای بر را  خود
 انتظارات بر محصول قبلی استفاده تجربه دهد،  انجام می مجدد خرید مشتری که هنگامی .کند می اتخاذ  مشابه محصولات طبقه

 است وابسته قبلی خرید تجربه بودن منفی یا مثبت به اغلب انتظارات مشتری، .کند می تبیین را  خرید رفتار این و گذارد می اثر

 (2019دیگران، و کارن(

آنها   مهمترین  از برخی که است کنترل  قابل  غیر و کنترل قابل عوامل  از  دسته  دو تأثیر تحت خرید گیری  تصمیم فرآینددر  

 گروه های ، شخصیت ،زندگی مرحله ، سن ، فرهنگ خرده و فرهنگ ،خانواده :شامل گروهی و اجتماعی -فرهنگی عوامل:عبارتنداز

)روستا و ابراهیمی   زندگی. کسب و یادگیریها -نگرش -ادراک :مانند فردی و درونی عوامل اجتماعی طبقه -ایده رهبران و مرجع

این شامل میزان تعهد  .مشتری و روابط آنها با برندها داردخرید    وفاداری به برند نقش مهمی در شکل دادن به رفتار  (  1386،

اعث خریدهای تکراری می  ب .مصرف کنندگان به یک برند خاص و تمایل آنها به انتخاب مکرر آن نام تجاری نسبت به رقبا است

بازاریابی دهان به دهان را ترویج می کند، ارتباطات عاطفی ایجاد    رسانه های اجتماعی و    شود، اعتماد و اطمینان را تقویت می کند،

  .می کند و حفظ مشتری را افزایش می دهد

 و رفتار خرید  تاثیر رسانه بر سبک زندگی اسلامی

 نقش . زیرا باشد داشته انسانی جامعه و پیشرفت انسان و  جدیدی می تواند نقش مهمی در ارتباطات اجتماعی تغییرات امروزه

 های تکنولوژی و جمعی ارتباط وسایل کاربرد.جوامع بسیار با اهمیت است  توسعه و دگرگونی فرآیند در واطلاعات ارتباطات

 شکل به ارتباط جمعی وسایل بویژه ارتباطات، عملکردهای که کند می ایجاب ملی توسعه های هدف به دررسیدنارتباطی 

 (8: 1395گیرد) علی کیال،  صورت مطلوب

 اطلاعاتی اول نوع دهند، می ما به نوع اطلاعات دو راستا این در ها رسانه.است اطلاعات تبادل معاصر، جامعه در ها رسانه نقش

 به  را  دنیا ها رسانه که کرد می ادعا لوهان مک که است چیزی واین داده است رخ ما جامعه از خارج در که است حوادثی درباره

 که شامل است؛ خودمان جامعه درباره دهند، می ما به  ها رسانه که اطلاعاتی دیگر نوع.کرد خواهند کوچک تبدیل دهکده یک

 تامپسون جان که همانطور .جغرافیایی هستند های محل همچنین و  ها  دادگاه پارلمان، قبیل از وسیاسی  اجتماعی موسسات
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 می اتفاقات  دهند، می  اتفاقات این به آنها  که پوششی را، در ها  محل و  موسسات این هویت ها، رسانه:  کند می استدلال

 (28: 1394)نیرومند ،دهند می دهند،افزایش

 ،شیوه  وخوها  ها،خلق مدل  معنای چه به و  نمادین اشکال و  هنر معنای به چه اند، فرهنگ در  تحول  ونمایش بروز  جایگاه ها رسانه

 به گاه اجتماعی، زندگی زیرین های بخش بر گذاری تاثیر ها با رسانه دیگر، عبارت به.هستند هنجارها و ها ارزش زندگی، های

 های نگرش و بینش ها، رسانه از زیاد استفاده امروزه.کنند می کمک جامعه فرهنگ به تثبیت گاه  و جدید هنرهای الگوهاو خلق

به   ها تصویر این تا  دهند  می  نشان را  تصاویری افراد به که است این جدید  رسانه های شاخصه. از  است داده  شکل را  جدیدی

 خود تا سازند می وادار غیرمستقیم صورت به را  مخاطبان ها رسانه .شوند تثبیت و بندند نقش مخاطب ذهن در الگو و رؤیا عنوان

 خرید بی تصمیمات روزه هر کنندگان مصرفبنابر این ، (103:    1397فعالی ، )دهند مطابقت بینند، می ها رسانه در آنچه با را 

 موشکافانۀ و جزئی مطالعات   .رود  می شمار به بازاریابی های تلاش مرکزی و اصلی نقطۀ خرید تصمیم و می گیرند شماری

 مصرف که است اساسی  های سؤال این به پاسخ راستای مصرف کنندگان در خرید های تصمیم روی بزرگ شرکتهای از بسیاری

 ( 2011:133) کاتلر و آرمسترنگ، کند؟ می خرید چرا  و زمانی  چه مقدار؟، چه و چگونه خرد؟، می کجا از می خرد؟، چه کننده

 روش پژوهش 

 بصورت و است همبستگی توصیفی تحقیقات زمره در روش نظر از است؛ کاربردی تحقیقات نوع از هدف، نظر از حاضر پژوهش

 روش است آمده دست به پرسشنامه از استفاده با آماری نمونۀ موجود وضع از نیاز مورد اطلاعات زیرا  ؛شده است انجام پیمایشی

جامعه آماری پژوهش    .میدانی است و کتابخانه ای روش تحقیق ماهیت و به موضوع توجه با تحقیق این در اطلاعات گردآوری

 مرور بر مبتنی ابتدا  در  که صورت  بدینمنطقه شهر تهران به صورت تصادفی انتخاب شدند.  4نفر از زنان خانه دار در    133تعداد  

 استفاده با متغیرها بین روابط بررسی به سپس و گردد  می آغاز متغیرها بین روابط زمینۀ  در مفید اطلاعات آوری جمع و ادبیات

 افزار نرم از ها یافته تحلیل هتج .شد خواهد پرداخته فرآیند تکمیل جهت ها مصاحبه  ازپرسشنامه، شده آوری جمع  هایداده از

Smartpls, Spss ه است. شد استفاده 

 بافته های پژوهش 

آوری شرده را انجام داد تا در بررسری فرضریات از آزمون مناسرب  های جمعقبل از هر اقدامی  بایسرتی آزمون نرمال بودن برای داده

شرود و در غیر این  های پارامتریک اسرتفاده میاسرتفاده نمود. زمانی که توزیع متغیرها نرمال اسرت جهت آزمون فرضریات از آزمون

اسرتفاده می    آزمون کلموگروف اسرمیرنفصرورت آزمونهای ناپارامتریک مورد اسرتفاده قرار می گیرد. جهت بررسری نرمال بودن از  

 شود. 
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 .نتایج نرمال بودن متغیرهای موجود در پژوهش 1جدول 

 نتیجه  سطح معناداری  مقدار آماره  متغیرهای تحقیق 

 غیر نرمال  0.001 0.080 رسانه ها 

 غیر نرمال  0.00 0.171 اینستاکرام 

 غیر نرمال  0.00 0.195 رادیو و تلویزیون 

 غیر نرمال  0.00 0.106 تلگرام 

 غیر نرمال  0.001 0.066 واتساپ 

 غیر نرمال  0.00 0.137 سبک زندگی اسلامی  

 غیر نرمال  0.00 0.110 رفتار خرید 

 

بدسرت آمده   0.05،نشران می هد که سرطح معناداری آزمون برای تمامی متغیرهای تحقیق کمتر از سرطح خطای   1نتایج جدول 

از توزیع آماری نرمال پیروی نمی کند. لذا باید از روش های ناپارمتریک  است و نشان می  دهد که توزیع داده های تمامی متغیرها 

 نظیر اسپیرمن و مدلسازی معادلات ساختاری با رویکرد حداقل مربعات جزئی استفاده خواهد شد.

 آزمون های پایایی )ضریب آلفای کرونباخ و ضریب پایایی ترکیبی(

 و  ترکیبی  پایایی  محاسربه وگزارش به  باید ،  ها شراخص  عاملی  های بار  سرنجش  از  پس PLS در  ها داده  تحلیل  الگوریتم با  مطابق

  آلفای کرونباخ   میزان شرود،  بیشرتر  سروالات  بین  مثبت  همبسرتگی قدر  هر  کرونباخ،  آلفای  تعریف  به  توجه . با  بپردازیم  کرونباخ  آلفای

  که  اسرت بدیهی  .کرد  خواهد  پیدا   کرونباخ کاهش  آلفای شرود  بیشرتر  سروالات  میانگین  واریانس هرقدر  وبالعکس، شرد  خواهد  بیشرتر

.  بود  خواهند  ترهمگن پرسرشرها  نتیجه در و  بیشرتر  سروالات  بین درونی  باشرد، همبسرتگی  نزدیکتر 1 به  کرونباخ  آلفای شراخص قدر  هر

 است.  کرده  پیشنهاد  زیاد را  95/0 و  قبول قابل و  متوسط  را  7/0 کم، را  45/0 پایایی    ضریب  کرونباخ

 :نتایج ضریب آلفای کرونباخ و ضریب پایایی ترکیبی 2جدول 

 های پژوهشسازه
 ضریب آلفای کرونباخ 

(Alpha >0.7) 

 ضریب پایایی ترکیبی

(CR>0.7) 

 0.890 0.852 رسانه ها 
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 های پژوهشسازه
 ضریب آلفای کرونباخ 

(Alpha >0.7) 

 ضریب پایایی ترکیبی

(CR>0.7) 

 0.919 0.906 اینستاکرام 

 0.872 0.823 واتساپ 

 0.910 0.868 تلگرام 

 0.899 0.831 رادیو وتلویزیون 

 0.870 0.823 سبک زندگی اسلامی  

 0.933 0.921 رفتار خرید 

 

 تحلیل  مدل ساختاری

پس از تحلیل و بررسری مدل اندازه گیری ، مدلهای سراختاری مورد ارزیابی قرار میگیرد مدل سراختاری، مدلی که در آن روابط بین  

زا( مدنظر اسرت. مدل سراختاری تنها متغیرهای پنهان را به همراه روابط میان  زا( و وابسرته )دروانمکنون مسرتقل )برونمتغیرهای  

 کند.آنها بررسی می

 ها و معیارهای مدلهای ساختاری نتایج  شاخص :3جدول 

 مسیر:

 متغیر وابسته متغیر مستقل 
𝛃 T_value 

سططططططططح 

 معناداری

𝑹𝟐 

 متغیر وابسته

𝑸𝟐 

 متغیر وابسته

𝒇𝟐 

 متغیر وابسته

 0.17 0.355 0.649 0.00 6.099 0.311 سبک زندگی اسلامی رسانه ها 

 - 0.224 0.395 0.00 16.833 0.629 مشتریرفتار خرید  رسانه 

 0.56 0.355 0.649 0.00 13.100 0.573 مشتری رفتار خرید   ← سبک زندگی اسلامی 

 به ترتیب به عنوان مقدار ملاک برای مقادیر ضعیف، متوسط و قوی 𝑅2برای  67/0و  33/0، 19/0سه مقدار 

 بینی کم، متوسط و قویبه ترتیب قدرت پیش 𝑄2برای 35/0و 15/0، ، 02/0سه مقدار 

 به ترتیب نشان از اندازه تاثیر کوچک، متوسط و بزرگ 𝒇𝟐برای  35/0و  15/0، 02/0سه مقدار 
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  1/ 96محاسربه شرده بین تمامی متغیرهای مسرتقل و وابسرته موجود در مدل بزرگتر از     tمقادیر   ،نشران می دهد که   3نتایج جدول 

معناداری روابط بین رسرانه ها با مولفه های خود نیز معنادار   2و  1درصرد معنادار هسرتند. همچین طبق نمودار    95بوده و در سرطح 

 می باشد.

 

 

 )ارزیابی مدل ساختاری( t-Valuesمدل پژوهش با  ضرایب : 1نمودار 
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 )ارزیابی مدلهای اندازه گیری(  t-Valuesمدل پژوهش با  ضرایب  :2نمودار 

 

 اندازه گیری و ساختاریبررسی مدل 

  مورد بررسری قرار گیرد. برای این منظور تننهاوس و همکاران نیز   پس از ارزیابی مدلهای اندازه گیری و سراختاری باید مدل کلی  

( و ضررریب    𝐶𝑜𝑚𝑚𝑢𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑌را معرفی نموده اند. این شرراخص از میانگین هندسرری اشررتراک ها) 1GOF(  شرراخص  2004)

 تعیین بدست می آید. هرچه این شاخص به یک نزدیکتر شود نشان از قدرت و کیفیت بالای مدل را نشان می دهد.
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 GOF. نتایج برازش کلی مدل با معیار 4جدول 

𝐺𝑂𝐹 
 میانگین

𝐶𝑜𝑚𝑚𝑢𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑌 

 میانگین

𝑅2  

√𝐶𝑜𝑚𝑚𝑢𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑖𝑒𝑠̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅ × 𝑅2̅̅̅̅ = √0.424 × 0.585

= 0.498 
0.424 0.585 

بدسرررت آمد که با توجه به    0.36و بیشرررتر از    0.498معادل   GOF،  مشررراهده می شرررود،  مقدار معیار  4همرانطور که در جدول

 بندی مذکور نشان از برازش قوی مدل کلی تحقیق استدسته

 آزمون فرضیه

 ارند؟د  مثبت و معناداریبر سبک زندگی اسلامی تاثیر    ها رسانه -1

براورد شرده   0.311دهد که این ضرریب مسریر به میزان  ، نشران می  5در جدول  بررسری ضرریب اثر رسرانه ها بر سربک زندگی اسرلامی

( کمتر از  0.00باشند و سطح معناداری)بیشتر می  96/1و از    6.099( برابر با t-valueاسرت. با توجه به اینکه مقدار عدد معناداری )

دار اسرت؛ یعنی یعنی رسرانه ها بر سربک  معنا  05/0توان نتیجه گرفت که این ضرریب مسریر در سرطح خطای  بدسرت آمده؛ می  0.05

 تأثیر مثبت و معناداری دارد.  زندگی اسلامی

 : رسانه ها بر سبک زندگی اسلامی 5جدول 

 فرضیه اول 

 متغیر وابسته متغیر مستقل  

ضریب  

 مسیر

 عدد معناداری 

 )آماره تی( 

سطح  

 معناداری

 همبستگی
 نتیجه

 سطح معناداری  مقدار

 تایید  0.00 0.677 0.00 6.099 0.311 سبک زندگی اسلامی رسانه ها  

 

 تاثیر مثبت و معناداری دارند؟   مشتری  رسانه ها بر رفتار خرید -2

براورد شرده   0.629دهد که این ضرریب مسریر به میزان  ،نشران می 6در جدول    مشرتریبررسری ضرریب اثر رسرانه ها و رفتار خرید  

( کمتر  0.00باشرند و سرطح معناداری)بیشرتر می  96/1و از    16.833( برابر با t-valueاسرت. با توجه به اینکه مقدار عدد معناداری )

دار اسرت؛ یعنی رسرانه ها و رفتار خرید  معنا  05/0توان نتیجه گرفت که این ضرریب مسریر در سرطح خطای بدسرت آمده؛ می  0.05از  

 .تأثیر مثبت و معناداری دارد  مشتری
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 مشتری تاتیر رسانه ها بر رفتار خرید : 6جدول 

 فرضیه دوم 

 متغیر وابسته متغیر مستقل  

ضریب  

 مسیر

 عدد معناداری 

 )آماره تی( 

سطح  

 معناداری

 همبستگی
 نتیجه

 سطح معناداری  مقدار

 تایید  0.00 0.614 0.00 16.833 0.629 مشتری رفتار خرید  رسانه  

 

همانطور که در جدول   .رفتار خرید مشرتری تاثیر مثبت و معناداری دارند.با میانجی گری  . رسرانه ها بر سربک زندگی اسرلامی  3. 3

مورد قبول    16.833و مقدار آماره تی    0.629با ضرریب مسریر    سربک زندگی اسرلامیبر   رسرانه ها  مشراهده می گردد، تاثیر متغیر   7

تایید گردید. با توجه    13.100و مقدار آماره تی   0.573نیز با ضریب مسیر    مشتریرفتار خرید  بر   رسانه ها  واقع شد. همچنین تاثیر  

نقش واسرطه ای را در تاثیر گذاری    مشرتریرفتار خرید  توان اسرتنباط کرد که متغیر    به آزمون این دو مسریر در قالب یک مدل می

  8.463برابر با  (Sobel)ایفا می نماید. از طرفی با توجه به اینکه مقدار قدر مطلق آماره سروبل  رسرانه ها  در سربک زندگی اسرلامی  

توان در سرطح بدسرت آمده اسرت، می  05/0( کمتر از سرطح خطای  0.00محاسربه شرده و سرطح معناداری آزمون)  96/1و بیشرتر از  

را بار دیگر تایید    مشررتریرفتار خرید  و   سرربک زندگی اسررلامیرا در رابطه بین    رسررانه ها گری  درصررد تاثیر میانجی 95اطمینان  

درصرورتی که اثر گذاری متغیر مسرتقل بر متغیر میانجی معنادار شرود و در مرحله بعدی اثرگذاری متغیر میانجی بر متغیر وابسرته  کرد

معنادار شرود، گوییم که نقش میانجیگری تایید می شرود. علاوه بر این روش از آزمون سروبل نیز اسرتفاده شرده اسرت. لذا جهت دو 

 سبک زندگی اسلامی باید مورد بررسی قرار گیرد.و   مشتری  دیرسانه ها از طریق  رفتار خر  مسیر تاثیرگذاری

 رفتار خرید مشتری  با میانجی گری تاثیر  رسانه ها بر سبک زندگی اسلامی   :7جدول 

 مسیر
مسططیطر  ضططریطب 

 استاندارد
 آماره آماره تی

سطططططح 

 معناداری
 نتیجه

 تایید شد 0.00 16.833 0.629 سبک زندگی اسلامی   ← رسانه ها

 تایید شد 0.00 13.100 0.573 مشتریرفتار خرید   ← رسانه ها

 تایید شد 0.00 6.099 0.311 مشتریرفتار خرید   ← سبک زندگی اسلامی 

 آزمون سوبل مشتریتاثیرات رسانه ها بر  رفتار خرید 

 سطح معناداری مقدار آماره تاثیر کل تاثیر غیر مستقیم  تاثیر مستقیم 

0.311 0.360 0.671 8.463 0.00 
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 یریگجهینتبحث و 

از ویرررژگی های اسررراسی می باشد   مشتری  دیو رفتار خر  یاسلام یرسانه ها بر سبک زندگ  ری تاثررسی  پژوهش حاضر با هدف ب
کنند رشد قابل اجتماعی استفاده میهای  شبکهاز  ها افرادی که  این روز سرربک زندگی جدید، نفوذ رسانه های نوین و جمعی است.

د و به بدون محدودیت در فضرررا و زمان  نها وارد شرررواین شررربکهتوانند از طریق موبایل خود به  ها میو آن  کرده اندتوجهی پیدا  
،واتسراپ ،   توان بهاجتماعی کشرور دارد میتأثیر بسریار زیادی بر نظام که  دسرترسری پیدا کنید  توان به منابع مختلفی  می   اینسرتاگرام 

محصررول می    به تمایل و قصررد خرید    مشررتریان از طریق تبلیغات و تبدیل محتوا   ها برتأثیر رسررانه اشرراره کرد.و یوتیوب   تلگرام  
های قبل  طی سرال ها  اسرتفاده از رسرانه .اندسرهم زیادی از فضرای رسرانه را به خود اختصراص دادهانجامد . این رسرانه های اجتماعی  

تاثیر رسرانه ها بر سربک  همچنین    .دهای مختلفی از فرهنگ اجتماعی، اقتصرادی، سریاسری و ... را تحت تاثیر قرار دهتوانسرته سراحت
زندگی اسرلامی و به تبع آن رفتار خرید نشران می دهد . باورها ، اعتقادات و گرایش های اسرلامی که عملا سربک زندگی اسرلامی  

 افراد را تشکیل می دهند تاثیر معناداری بر رفتار خرید مشتری گذاشته و اهمیت بسزایی در فرایند تصمیم گیری خرید دارند.

بنابر این، این یافته با نتایج پژوهش های  .دارندمثبت و معناداری  رسرانه ها بر سربک زندگی اسرلامی تاثیر  نتایج نشران می دهد که  
نوع سربک زندگی افراد را تغییر می دهد  زیرا رسرانه ها. هم خوانی دارد   (1394موسروی و فیروزی راد )( و 1399رزاقی و همکاران)
ها و همچنین روابط با جنس مخالف را تغییر دهند.  توانند بر ادبیات افراد جامعه تاثیر بگذارند، نوع پوشررش آنمی و این رسررانه ها

 .بگذارندو عقایدشان را با یکدیگر به اشتراک   ،نگرش ،باورها  موقعیت اجتماعی  می توانند  رسانه های جمعیکاربران  

  ( 1402همکاران)بنابر این، این یافته با نتایج پژوهش های ترنج و  .تاثیر مثبت و معناداری دارند  مشررتریرسررانه ها بر رفتار خرید  
سرانه ها با تبلیغات گسرترده ای  می توانند ذهنیت و رفتار خرید مشرتری را  رخوانی دارد. زیرا  ( هم2021روسرنین واتی و همکاران )

مواردی مانند طراحی آمیخته بازاریابی ،بخش بندی بازار و تعیین موقعیت و   مشرتریتحلیل رفتار تحت تاثیر بگذارند  و این امر به  
 کمک بزرگی می کند.تمایز سازی محصول 

  بنابر این، این یافته با نتایج پژوهش های بر سربک زندگی اسرلامی نقش واسرطه ای دارد.    مشرتریرسرانه ها از طریق رفتار خرید  
  به  رسررانه  حاضررر  حال در ( هم خوانی دارد .1394موسرروی و فیروزی راد ) ( و1398تنه کار و همکاران)(،1399رزاقی و همکاران)

  رسرانه  با  ارتباط  در  طور فزایندهای به  مشرتریان.اسرت  مطرح  مشرتری با نوع و سربک زندگی اسرلامی جذب روشرهای  از  یکی  عنوان
هایرررررررری  افراد و خانوادهشرامل رفتار خرید مصررف کنندگان    زیرا   تأثیرگذارند  خرید رفتار  بر تجربیات  اشرتراک وبا  هسرتند  اجتماعی
افزایند؛ همه  کنند. همه این مصررف کنندگان به بازار مصررف میکه کالا و خدمات را برای مصررف شرخصری خریداری میهسرتند  

کنند. مصررف کنندگان هر روز تصرمیمات خرید خود را  خانوارها و افرادی که کالا یا خدمات را برای مصررف شرخصری خریداری می
 .های مختلف استگیرند، اما تعیین دلیل تصمیمات خاص آنها دشوار است. خریدهای مصرفی متأثر از ویژگیمی

با توجه به نتایج تحقیق و  پیشرنهادهای کاربردی که به زنان خانه دار  ارائه شرده اسرت، زنان دو نقش اصرلی و محوری در حوزه  
اجرای    در   خانه داری ، فرزند داری و شروهر داری دارند و کمال معنوی از این مسریر صرورت می گیرد زیرا سربک زندگی اسرلامی

تامین نظام اقتصررادی در خانواده می   که باعثنقش اسرراسرری دارد  در امورات بیرون از خانه مانند خرید کردن    خانه دار  موفق زنان
زنان خانه دار در کنار ایفای نقش خود به طور موثر از نظر مالی  و روانی احسرراس خلا نمی کنند و با حمایت های مادی و  شررود.

زندگی اسرلامی از   مصررف با توجه به نوع و شریوه سربک و  معنوی دولت و همسرر سرعی در تثبت نقش زنان خانه دار در رفتار خرید
 را دارد تا زنان خانه دار بتوانند در جامعه اسلامی ایفای نقش کنند.  طریق رسانه ها نوین ارتباطی  
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 منابع 

)مورد مطالعه:   یمشرتر  یدو قصرد خر یتعامل یرفتارها  یلدر تسره یاجتماع  ینقش رسرانه ها  (.1402،محمد.)دار  یکشرت ی،بابک ؛ثانو یمیعظ  سریما،،  ترنج
 موسسه آموزش عالی بینالود، گروه علوم ورزشی پایان نامه کارشناسی ارشد ،،(یدبرند مج

دانشرگاه ، پایان نامه کارشرناسری ارشرد ، ینید  یرسرانه بر سربک زندگ  یدهایفرصرت و تهد ( .1398،فاطمه )، ابراهیم ، دسرت رنج   یمیابراه ،صربا ،کارتنه
 .اراک، دانشکده ادبیات و علوم انسانی

 .، تهران، نشر مروارید و فیروزه، چاپ هشتممبانی ارتباط جمعی(،  1384دادگران، سید محمد)
ترجمه حسرین بهروان، چاپ دوم، مشرهد،    درآمدی بر جامعه )با تاکید بر نظریه های کارکرد گرایی،سرتیز و کنش متقابل نمادی(،(.  1374رابرتسرون، یان)

 نشر آستان قدس رضوی
 یاجتماع  یبرسربک زندگ ینقش رسرانه اسرتان (.1399باقرزاده،حسرن.)ی،سریدمحسرن، خجسرته موسرو  ینی،زینب السرادات،حسر  ی،محسرن،نورائ  ی،رحمت،رزاق

 دانشگاه مازندران، دانشکده الهیات و معارف اسلامی رساله دکتری،،مردم از منظر قرآن و سنت 

 .سمت انتشارات :تهران یازدهم، نسخه،  بازاریابی مدیریت( ،1386ونوس ) ابراهیمی، و احمد روستا،
 یاسین،تهران آل معنویت و دین هنری فرهنگی ،مؤسسهاسلامی زندگی سبک مبانی(،1397تقی.) محمد فعالی،

 و هنر مهندسری، علوم المللی بین ،کنفرانسنبوی وسریره قرآن منظر از زندگی سربک  (.2015آرزو) سرلیاری، البنین؛ ام گیلان، رحمانی؛ علی فیروزجاه،
 .اسپانیا .قانون

 فصلنامهمحتوا،   و منبع عوامل بر تأکید مشتریان با رفتاری تعامل و خرید قصد بر اجتماعی های رسانه تعاملات تأثیر بررسی  (.1401زاده، جواد) قهرمان

 .8-1سوم، ص  ،جلد 62 شماره ،5 دوره، مدیریت و حسابداری انداز چشم
 ادبستان، نشر تهران، پارسیان، علی ترجمه ، اصول بازاریابی( ، 1977 ) آرمسترانگ،گری فیلیپ، کاتلر،

 تهران ساکو، ،جمعی ارتباط های نظریه(،1394) علی کیال،
 تمدن و تاریخ مطالعات اسرلامی،  زندگی سربک های شراخص  و ها مولفه ،(1396ش)داریو سرید رحیمی، جمشرید، سرامانی، پور ابراهیم حسرین، مظاهری،

 .2شماره  ،2 دوره اسلام، و ایران
فصرلنامه مطالعات  .یزشرهروندان شرهر تبر  یسربک زندگ بای جمع  یها و نحوه اسرتفاده از رسرانه زانیرابطه م  یرسربر(.  1394راد، فیروز.)؛  موسروی ، سرمیرا 

 25-39،صفحه    28( . شماره 7، دوره ) جامعه شناسی
 .تهران شب، مشق  قدرت رسانه،، (1394؛ حقیقی، محمدرضا.) شاد،حوریه دهقان ؛ ابتسام ، دینانی رضوی ، وحیده؛ نژاد ترزمی لیلا؛ نیرومند،
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