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Abstract 

Integration of artificial intelligence within journalism has become 

increasingly ingrained within the frameworks of many news agencies and 

media outlets. This growing relevance serves as evidence of technological 

advancements and symbolizes alterations in the needs and dynamics 

surrounding news consumption in the digital age. Over recent years, there 

has been a shift in attitudes towards the incorporation of artificial 

intelligence within newsrooms, most notably concerning the lifecycle of 

news production, distribution, and consumption. The present article delves 

into the knowledge, skills, and attitudes held by editors, scrutinizing the 

current state of affairs. The discourse further scrutinizes the expectations 

and challenges associated with the utilization of artificial intelligence, 

while additionally exploring its potential in the form of AI-based 

journalism within the newsroom of IRIB News Agency. For the purposes 

of this study, Bourdieu's field theory was employed. The research 

methodology is underpinned by a survey methodology, which utilizes non-

probability sampling and was conducted during May 2023. The study's 

statistical population comprises 50 editors currently affiliated with IRIB 

News Agency. The results revealed that the editors identified increased 

productivity, enhanced efficiency of journalists, quicker reception of news, 

and reduced costs through automation as the primary reasons for 
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implementing artificial intelligence technologies within the newsroom of 

IRIB News Agency, in that order of priority. Moreover, the AI revolution 

promises to reconfigure TV journalism, with content management, 

enhanced automation and efficiency in content generation, fake news 

detection/deep fake detection, and user sentiment analysis emerging as the 

primary priorities within the news agency's newsroom. Furthermore, the 

newsroom of IRIB News Agency faces five key challenges and barriers 

hindering the adoption of AI technologies, namely: Inadequate AI-related 

skills coupled with the difficulty in attracting and recruiting talent, 

Insufficient knowledge, skills, and understanding regarding the potential of 

AI within the news organization, Lack of strategy, particularly at the 

management level/absence of strategic vision, Financial constraints and/or 

reluctance to invest in existing resources, and Structural issues, 

encompassing technical discrepancies between departments. 

Keywords: Artificial Intelligence Journalism, Attitude, Expectations and 

Challenges, Field Theory, Editors and IRIB News Agency. 
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دانش و نگرش  ی)بررس ینگار در روزنامه یمصنوع کاربرد هوش

 (مایصدا و س یخبرگزار رانیسردب

 رانیتهران، ا ،ئیمطالعات ارتباطات، دانشگاه علامه طباطبا ،یدکتر یدانشجو   یملک‌کینمحمد 

 

                                              رانیتهران،ا ،ئی، دانشگاه علامه طباطباروابط عمومیگروه  اریدانش  یافخم علینیحس

 

  چکیده
‌هاياز‌خبرگزار‌ياریاز‌ساختار‌بس‌یبه‌بخش‌يا‌ندهيطور‌فزا‌به‌،ينگار‌در‌روزنامه‌یمصنوع‌ادغام‌هوش

از‌‌یو‌شاخص‌يفناور‌شرفتیبر‌پ‌یرو‌به‌رشد‌آن،‌گواه‌تیشده‌است.‌اهم‌ليتبد‌يخبر‌يها-و‌رسانه

‌را‌هاانگارش‌ر،یااخ‌هاايمهم‌در‌سال‌نياست.‌ا‌تالیجيمصرف‌اخبار‌در‌عصر‌د‌يیايو‌پو‌ازهاین‌رییتغ

‌رییاو‌مصارف‌اخباار‌تغ‌عيتوز‌د،یچرخه‌تول‌ژهيو‌خبر‌و‌به‌هايدر‌اتاق‌مصنوعی‌هوش‌توسعه‌به‌نسبت

به‌انتظارات‌‌ران،سردبی‌نگرش‌و‌موجود‌دانش،‌مهارت‌تیوضع»‌یداده‌است.‌مقاله‌حاضر‌ضمن‌بررس

‌«یبر‌هوش‌مصنوع‌یمبتن‌ينگار‌انداز‌آن‌در‌قالب‌روزنامه‌و‌چشم‌یمصنوع‌کاربرد‌هوش‌يها‌و‌چالش

اساتااده‌‌ويابورد‌«دانیام»‌هياپژوهش‌از‌نظر‌نيپرداخته‌است.‌در‌ا‌مایصداوس‌يدر‌اتاق‌خبر‌خبرگزار

‌یو‌در‌باازه‌زماان‌یاحتماال‌ریاغ‌يرگینمونه‌وهیو‌به‌ش‌شيمایبر‌پ‌یپژوهش‌مبتن‌نيشده‌است.‌روش‌ا

‌يخبرگازار‌رانیاز‌ساردب‌رناا‌04را‌‌قیاتحق‌نياا‌يانجام‌شده‌است.‌جامعه‌آماار‌‌2041ماه‌بهشتيارد

،‌«نگاران‌روزناماه‌يکارآماد»‌،«شتریب‌يور‌بهره»‌رانینشان‌داد؛‌سردب‌جي.‌نتادهد‌یم‌لیتشک‌مایصداوس

عماده‌‌لیادل‌0عنوان‌‌باه‌بیارا‌به‌ترت‌«يخودکار‌ساز‌قياز‌طر‌نهيکاهش‌هز»و‌«‌اخبار‌عيسر‌افتيدر»

‌تيريمد»‌نیکردند.‌همچن‌انیب‌مایسصداو‌يدر‌اتاق‌خبر‌خبرگزار‌یمصنوع‌هوش‌هاييفناور‌رشيپذ

و‌‌«قیااجعاال‌عم‌صی/‌تشااخیاخبااار‌جعلاا‌يیشناسااا»،‌«خودکااار‌و‌کارآماادتر‌محتااوا‌دیااتول»،‌«محتااوا

انتظار‌دارند،‌‌يکه‌در‌اتاق‌خبر‌خبرگزار‌یتيعنوان‌چهار‌اولو‌را‌به«‌احساسات‌کاربران‌لیوتحل‌هيتجز»

مارتب ‌باا‌‌هايفقدان‌مهارت»‌نی.‌همچنهدرا‌مجدداً‌شکل‌د‌یونيزيتلو‌ينگار‌روزنامه‌یمصنوع‌هوش

‌در‌درک‌و‌هاافقدان‌دانش،‌مهاارت»،‌«جذب‌و‌استخدام‌استعدادها‌يبه‌همراه‌دشوار‌یمصنوع‌هوش
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/‌فقادان‌تيريدر‌ساط ‌ماد‌ژهيو‌باه‌يفقدان‌استراتژ»‌،«يدر‌سازمان‌خبر‌یمصنوع‌هوش‌لپتانسی‌مورد

و‌«‌در‌منابع‌موجود‌گذاريهيبه‌سرما‌ليتما‌فقدان‌ايو/‌‌یفقدان‌منابع‌مال»‌،«کياستراتژ‌یتيريمد‌نشیب

يفناور‌رشپذي‌موانع‌و‌مهم‌چالش‌‌0عنوان‌به‌«هابخش‌نیب‌یفن‌هايازجمله‌شکاف‌،يمسائل‌ساختار»

 کردند.‌یابيارز‌مایصداوس‌يدر‌اتاق‌خبر‌خبرگزار‌یمصنوع‌هوش‌هاي

 رانیسردب ،«دانیم» هنظری ها،نگرش، انتظارات و چالش ،یمصنوع هوش ینگار روزنامه :ها واژهکلید

‌.مایصداوس یو خبرگزار
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 مقدمه و بیان مسئله

‌‌نگاري‌فراهمهاي‌نوينی‌را‌براي‌روزنامههاي‌اجتماعی‌افق‌هاي‌اخیر‌اينترنت‌و‌رسانه‌در‌سال

مصانوعی‌‌مثاباه‌ابزارهااي‌مبتنای‌بار‌هوش‌هاا‌به‌استااده‌از‌الگوريتمها،‌‌موازات‌آن‌کردند،‌به

هااي‌هاا،‌وااايو‌و‌روياههاي‌ساختاريافته،‌ماهیات‌نقاش‌براي‌تولید‌خودکار‌اخبار‌از‌داده

ويژه‌در‌صانعت‌خبار،‌متحاول‌کارده‌‌اي‌را‌باههااي‌رساانههاي‌خبر‌و‌سازمان‌کاري‌در‌اتاق

 است.

هاا‌‌ها،‌فناوري‌اي‌از‌ايده‌مصنوعی‌شامل‌مجموعه‌(،‌هوش1422)‌2به‌گاته‌چارلی‌بکت

افزار‌براي‌انجام‌وااايای‌اسات‌‌هاي‌کامپیوتري‌يا‌نرم‌هاي‌مرتب ‌با‌توانايی‌سیستم‌و‌تکنیک

‌که‌معمولاً‌به‌هوش‌انسانی‌نیاز‌دارند.

هاا‌در‌تولیاد‌و‌انتشاار‌اخباار‌و‌خبار‌خبرگازاري‌هاايهاي‌اخیر‌نیز‌نقش‌اتااق‌در‌سال

هااي‌ناوين‌در‌مصانوعی‌و‌فنااوري‌باري‌از‌هوش‌ويژه‌در‌سرعت‌روايت‌رويدادها‌با‌بهاره‌به

در‌‌هااويژه‌نقاش‌خبرگازاري‌رسانی‌رخدادهاي‌جهان‌پیرامون‌باه‌مخاطباان،‌باه‌زمینه‌اطلاع

‌تر‌شده‌است.بازنمايی‌جهان‌واقعیت،‌بیش‌از‌گذشته‌برجسته

از‌الگوهاي‌هوشمند‌تولیدشاده‌‌‌1420سال در مثابه‌خبرگزاري‌پیشرو‌آسوشیتدپرس‌به

،‌«1سای‌جويسار‌بی‌بی»اساتااده‌کارد.‌«‌اخباار‌تجااري»مصنوعی‌باراي‌تولیاد‌‌وسیله‌هوش‌به

ساای‌و‌ديگاار‌‌بی‌آوري‌اخبااار‌و‌اسااتخرات‌محتااوا،‌مقااالاتی‌را‌از‌بی‌مثابااه‌سیسااتم‌جمااع‌به

مساتد،‌چاان‌اولکناد‌)‌وتحلیل‌می‌صورت‌الگاوريتمی‌تجزياه‌به هاي‌خبري‌دريافت‌و‌سايت

براي‌گسترش‌«‌3هلیوگراف»آوري‌اطلاعات‌به‌نام‌پست‌از‌برنامه‌جمع‌(.‌واشنگتن1422‌:22

‌BBCو‌‌RTVEهااي‌تلويزياونی‌(.‌شبکه142۲پوشش‌انتخاباتی‌خود‌استااده‌کرد‌)آلبرت:‌

مصنوعی‌و‌يادگیري‌ماشینی‌بتوانند‌باا‌تولیاد‌‌هايی‌هستند‌که‌هوش‌نیز‌در‌حال‌بررسی‌روش

هاي‌برجسته‌ورزشی‌و‌ارتباط‌محتاوا‌باا‌ترجیحاات‌بینناده‌را‌از‌طرياق‌‌بسته‌هاي‌خبري،‌بسته

المللای‌‌رساانه‌خباري‌بین‌34(.‌تقريبا1422‌ً،‌کاوي‌خودکار‌کنند‌)ريچاردسون‌تکنیک‌داده

آنجلااو‌تااايمز‌وپروپوبلیکااا‌و...‌از‌‌تااايمز،‌لو‌پساات،‌نیويورک‌همچاون‌فااوربو،‌واشنگتن
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Beckett, Charlie  
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‌-کننااد.‌)روخاااس‌اي‌خبااري‌اسااتااده‌ماایسااازي‌محتااومصاانوعی‌بااراي‌خودکااار‌هوش

 (.1422‌:2212توريخوس،‌

نظران‌حااااوزه‌ارتباطااااات‌‌از‌صاااااحب«‌1و‌زامیاااات‌رودريگااااو‌2نیاااال‌تورمااااان»

‌‌نگاري‌از‌مراحل‌اولیاه‌تولیاد‌خبار‌تاا‌مراحال‌اي‌از‌روزنامهها‌بر‌هر‌جنبه‌الگوريتم»معتقدند:

 (.1422‌:2تورمان‌و‌زامیت،‌«)گذارند‌مصرف‌خبر‌تأثیر‌می

بخاش‌ابتکااري‌‌-،‌«0مصانوعی‌نگاري‌مبتنی‌بر‌هوشروزنامه»مدير‌پروژه‌‌3تیا‌پیرتیما

معتقااد‌اساات،‌‌۲دانشااکده‌اقتصاااد‌و‌علااوم‌سیاساای‌لناادن‌-پااولیو‌ و‌0اخبااار‌گوگاال

هاي‌‌مثابه‌فناوري‌عالاوه‌بار‌تولیاد‌و‌توزياع‌محتاوا،‌بار‌فرآينادها‌و‌روياه‌مصنوعی،‌به‌هوش

نگاري‌را‌در‌آيناده‌‌د‌و...‌و‌ارزش‌خلاقاناه‌روزناماهگاذارهاي‌خبري‌تأثیر‌می‌کاري‌سازمان

نگاري‌کلیادي‌اسات‌)پیرتای،‌‌بخشد‌و‌اين‌موضوع‌در‌تغییر‌دائمی‌آينده‌روزناماه‌بهبود‌می

هاا‌‌خودکارساازي‌اخباار:‌الگوريتم»عناوان‌‌درکتاب‌خود‌با‌2(.‌نیکلاس‌دياکوپولوس1412

يکای‌از‌اولاین‌‌…کارساازي‌اخباارخود»نويساد؛‌‌می«‌کنند‌ها‌را‌بازنويسی‌می‌چگونه‌رسانه

تري‌از‌‌هاا‌باه‌زمیناه‌وسایع‌نگاري‌و‌آوردن‌آن‌ها‌براي‌تجرباه‌الگاوريتمی‌در‌روزناماه‌تلاش

(‌2322ويتااکر‌)(.‌1422‌:1اسات‌)ديااکوپولوس،‌«‌رايانه‌-هاي‌کارآمد‌و‌مؤثر‌انسان‌سیستم

هاي‌انتقاادي‌در‌ماورد‌‌يدگاهبا‌طرح‌د«‌نگاري‌روزنامه‌آيندهمصنوعی‌و‌‌هوش»نیز‌در‌کتاب‌

نگاري،‌بر‌اين‌باور‌است‌کاه‌‌ويژه‌با‌در‌نظرگرفتن‌نحوه‌کاربرد‌روزنامه‌هاي‌فناوري؛‌به‌غول

بااین،‌تغییاار‌مساایر‌از‌‌دهااد‌و‌دراين‌فناااوري‌چگونااه‌الگوهاااي‌رفتاااري‌مااا‌را‌تغییاار‌می

نگاري‌‌روزناماهالعاده‌مهمی‌در‌آيندة‌‌کنندگان،‌پیامدهاي‌فوق‌تولیدکنندگان‌رسانه‌به‌توزيع

بار‌«‌ي‌تکنولاوژيفلسااه»(‌در‌کتااب‌232۲و‌همکارانش‌)هايدگر‌داشته‌است.‌همچنان‌که‌

(‌نیاز‌در‌2320کارل‌میچم‌)«.‌تکنولوژي،‌ابزار‌نیست،‌تکنولوژي‌بینش‌است»اين‌باورند‌که‌

اهور‌تکنولوژي‌باه‌دسات‌بشار،‌منجار‌باه‌تغییراتای‌»معتقد‌است:‌«‌فلساه‌نکنولوژي»کتاب‌
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 «.عملکردها‌و‌حتی‌باورهاي‌او‌شده‌استشگرف‌در‌

تاايمز‌در‌زمیناه‌نقاش‌‌سردبیر‌اخبار‌تعاملی‌در‌نیويورک‌2با‌اين‌اوصاف‌چیو‌ديويو

نگاري،‌خبرنگاران‌‌هاي‌خبر‌معتقد‌است؛‌در‌ادغام‌فناوري‌و‌روزنامه‌مصنوعی‌در‌اتاق‌هوش

ناد.‌همچناین‌باا‌کنناد‌کاه‌قابلاً‌دور‌از‌دساترس‌ياا‌غیرعملای‌بودهايی‌را‌روايت‌می‌داستان

هااايی‌کااه‌ارزش‌بررساای‌دقیااق‌دارنااد‌‌بناادي‌اسااناد،‌شناسااايی‌نقاااط‌پاارت‌در‌دادهطبقااه

،‌1(.‌ريچاارد‌جاان‌میکلتويات1422هاي‌انسانی‌را‌تقويت‌کند‌)هانسان‌و‌همکااران:گزارش

اخبار‌صنعتی‌در‌حال‌گاذار‌و‌»نويسد:‌‌می«‌3آينده‌اخبار»سردبیر‌بلومبرگ‌نیوز،‌نیز‌در‌مقاله‌

هاي‌بیشاتر‌‌تر،‌خودکار،‌و‌هزيناه‌تر،‌شخصی‌اي‌ديجیتالیمثابه‌مقوله‌ل‌افول‌است.‌بهنه‌در‌حا

‌(.1422)ريچاردسون،‌«‌کند‌دوباره‌اهور‌می

نگاري‌کناونی‌باراي‌‌مصنوعی‌درحاال‌متحاول‌کاردن‌شاراي ‌روزناماه‌بنابراين،‌هوش

هااي‌وياههااي‌خبار‌خلاقاناه‌اسات.‌باه‌تعبیاري‌تغییار‌در‌رشدن‌به‌شاکله‌اصلی‌اتااق‌تبديل

اي‌را‌بخشی‌از‌انسان‌و‌بخشی‌از‌ماشین‌نماياان‌‌هاي‌رسانه‌،‌آينده‌خبر‌سازماننگاريروزنامه

هاي‌‌ها،‌باراي‌آيناده‌رساانه‌سازد؛‌بنابراين‌اين‌دگرگونی،‌تقويت‌هوش‌انساان‌باا‌ماشاینمی

‌ها‌بسیار‌مهم‌خواهد‌بود.خبري‌و‌خبرگزاري

لايان‌در‌قالاب‌گارايش‌باه‌محتاواي‌از‌سويی‌شکاف‌بین‌منابع‌خباري‌تلويزياون‌و‌آن

اخباار‌‌1411و‌باا‌توجاه‌باه‌نتاايج‌گازارش‌‌اخبار‌ديجیتال‌با‌در‌نظار‌گارفتن‌شاکاف‌نسالی

اي‌ديجیتاالی،‌موباايلی‌و‌‌ديجیتال‌رويترز‌و‌روند‌تغییرات‌ساختاري‌به‌سامت‌محای ‌رساانه

مانناد‌هاي‌خباري‌سانتی‌‌اعتماد‌به‌اخبار‌و‌کاهش‌مصرف‌رساانه‌تحت‌سلطه‌پلتارم،‌کاهش

تلويزيون‌و‌مطبوعات‌تقريباً‌در‌همه‌کشورها‌اهمیت‌بیشتري‌پیدا‌کرده‌است.‌از‌سوي‌ديگر‌

هااي‌اخیار‌افازايش‌وکار‌اخباار‌تلويزياون‌نیاز‌در‌حاال‌تغییار‌اسات‌و‌در‌ساال‌مدل‌کساب

تصاعدي‌مصرف‌آنلاين‌با‌توجه‌به‌گسترش‌ضريب‌ناوذ‌اينترنت‌در‌ايران،‌اين‌مهام‌بیشاتر‌

هاي‌اجتماعی‌کاملاً‌محسوس‌و‌نمايان‌شده‌است.‌از‌هماین‌بران‌شبکهدر‌روند‌صعودي‌کار

نگاري‌ايجااد‌کارده‌اسات‌کاه‌‌اندازي‌در‌روزناماه‌هاي‌اخیر‌در‌فنااوري،‌چشام‌رو‌پیشرفت
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هاي‌خباري‌‌هاي‌خبري‌است.‌در‌اين‌محی ،‌ساازمان‌تر‌از‌اتاق‌خواستار‌دريافت‌اخبار‌سريع

هاي‌کاري‌‌ها،‌ابزارها‌و‌جريان‌دانش‌و‌مهارتهمچون‌خبرگزاري‌صداوسیما‌نیاز‌به‌ارتقاي‌

‌هاي‌کاري‌جديد‌بسیار‌مهم‌است.‌بین‌فرآيندها‌و‌گردش‌جديد‌دارد‌و‌دراين

نوعی‌‌واقع‌در‌کنااار‌محاای ‌رقااابتی‌در‌بازنمااايی‌و‌رواياات‌گاتمااانی‌رخاادادها،‌بااه‌بااه

هااي‌‌گیاري‌از‌الگاوريتم‌هاي‌ناوين،‌در‌بهره‌کارآمدي‌هر‌رسانه‌در‌عصر‌همگرايی‌فناوري

هاي‌خباري‌همچاون‌‌هااي‌خبار‌اسات؛‌بناابراين‌ساازمان‌مبتنی‌بار‌هاوش‌مصانوعی‌در‌اتاق

صداوسیما‌براي‌حاظ‌سرمايه‌اجتماعی،‌بايد‌استراتژي‌خود‌را‌در‌زمیناه‌تولیاد‌و‌اساتااده‌از‌

‌مصنوعی‌در‌حوزه‌خبر‌تعريو‌کنند.‌هاي‌هوش‌حل‌راه

ديگاري‌باراي‌صانعت‌مصنوعی‌جهاش‌‌هاي‌هوش‌رسد‌فناوري‌از‌همین‌رو‌به‌نظر‌می

دهد‌و‌اتاق‌خبر‌خبرگزاري‌صداوسیما‌نیز‌با‌توجه‌باه‌‌هاي‌خبر‌در‌آينده‌نويد‌می‌خبر‌و‌اتاق

گرفته‌مسااتثنی‌نیساات.‌‌اجااراي‌طاارح‌تحااول‌در‌صداوساایما‌در‌اياان‌مختصااات‌نااوين‌شااکل

هااي‌اخیار‌باا‌ترين‌رسانه‌خبري‌کشور،‌در‌سال‌عنوان‌مهم‌همچنان‌که‌سازمان‌صداوسیما‌به

هاا‌و‌الگاوريتمی،‌ضامن‌مواجهاه‌باا‌رقبااي‌‌ي‌جامعه‌پلتارمی‌در‌عصارکلان‌دادهگیر‌شکل

با‌اين‌اوصاف‌مقالاه‌باه‌دنباال‌پاسا ‌باه‌ايان‌ جدي،‌کاهش‌مخاطبان‌را‌در‌پی‌داشته‌است.

هااي‌کااربرد‌،‌مهارت،‌نگرش،‌انتظارات‌ساردبیران‌و‌چاالشپرسش‌اساسی‌است‌که‌دانش

نگاري‌مبتناای‌باار‌هااوش‌مصاانوعی‌در‌‌زنامااهانداز‌آن‌در‌قالااب‌رو‌مصاانوعی‌و‌چشاام‌هوش

شاود‌مبنای‌‌حال‌چند‌سؤال‌فرعی‌نیز‌مطارح‌می‌خبرگزاري‌صداوسیما‌چگونه‌است؟‌درعین

آوري،‌‌جماع»مصانوعی‌در‌زمیناه‌‌(‌وضعیت‌موجاود‌اساتااده‌ساردبیران‌از‌هوش2بر‌اينکه؛‌

مقابلاه‌باا‌کنناده‌باراي‌‌(‌ازنظر‌سردبیران‌عوامل‌کمک1چگونه‌است؟‌«‌تولید‌و‌توزيع‌اخبار

(‌رويکردهاااي‌فعلاای‌بااراي‌اتخاااذ‌اسااتراتژي‌3مصاانوعی‌چیساات؟‌هاااي‌آينااده‌هوش‌چالش

هااي‌‌(‌دلايال‌پاذيرش‌فناوري0مصنوعی‌در‌خبرگازاري‌صداوسایما‌چگوناه‌اسات؟‌‌هوش

‌هاي‌خبري‌چیست؟‌مصنوعی‌در‌اتاق‌هوش

 پیشینه تحقیق

نگااري‌و‌باه‌تعبیاري‌مصنوعی‌در‌روزنامه‌هاي‌اخیر‌تحقیقات‌در‌زمینه‌کاربرد‌هوشدر‌سال
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هااي‌خبار‌در‌حاال‌انجاام‌اسات‌کاه‌در‌ايان‌مصنوعی‌در‌اتاق‌نگاري‌مبتنی‌بر‌هوشروزنامه

(‌راشل‌اي،‌مورانا‌و‌ساونیا،‌2توان‌اشاره‌کرد:‌تحقیق‌هاي‌مهم‌میزمینه‌به‌برخی‌از‌پژوهش

اي‌بااه‌گاتمااان‌هاااي‌خبااري:‌دريچااه‌هااا‌در‌اخبااار‌و‌اتاق‌ربات» 2(1411جاويااد‌شاای ‌)

آدريناا‌و‌همکااران‌(‌مارياا‌تای،‌1،‌«نگاري‌مصنوعی‌در‌روزنامه‌ورنالیستی‌کاربرد‌هوشفراژ

نگاران‌آمريکاااي‌لاتااین‌بااه‌‌پیمااايش‌جنااوب‌جهااانی:‌ارزيااابی‌نگاارش‌روزنامااه»‌1(1411)

پاااذيرش‌»‌3(1411(‌کیوکاااو،‌باااوکرو‌همکااااران‌)3،‌«نگاري‌مصااانوعی‌در‌روزناماااه‌هوش

ناواين‌ساانچز،‌آماياا‌ (0،‌«طالعاه‌چناد‌ماورديهااي‌خبار‌درکنیاا:‌م‌مصنوعی‌در‌اتاق‌هوش

نگاري:‌دياادگاه‌کارشناسااان،‌‌مصاانوعی‌باار‌روزنامااه‌پاارداختن‌بااه‌تااأثیر‌هوش»‌0(1411)

مصااانوعی‌و‌‌هوش»‌0(1411کاناويلهااااس،‌ژائاااو‌) (0،‌«نگاران‌و‌دانشاااگاهیان‌روزناماااه

يزلا‌مااار (۲،‌«هاي‌ورزشاای‌پرتغااال‌نگاري:‌وضااعیت‌فعلاای‌و‌انتظااارات‌در‌رسااانه‌روزنامااه

سازي‌‌هايی‌براي‌نهادينه‌سؤالی‌براي‌طراحی:‌استراتژي»‌۲(1411گوتیرز،‌کالین‌و‌همکاران‌)

ساانتوس،‌‌-دي‌لیماا (2،‌«نگاري‌هاي‌روزناماه‌مصانوعی‌در‌روياه‌ابزارهااي‌مبتنای‌بار‌هوش

ادراکاات‌»هااي‌خباري:‌هوش‌مصانوعی‌در‌رساانه‌2(1411ماتیاس،‌فلیپه‌و‌سرون‌ويلسون‌)

توزياع‌الگاوريتمی‌»کتاب‌‌2(1411میز،‌جیمز‌و‌بنرمن،‌سارا‌) (2،‌«انداز‌آينده‌چشمکنونی‌و‌

مصانوعی‌‌هاي‌هوش‌شایوه»‌2(1412مونورياروا‌و‌همکااران‌) (2«‌مشی‌هاي‌خ ‌اخبار‌/پاس 

(‌24،‌«هاي‌خبري‌جريان‌اصلی‌آفريقاي‌جناوبی‌در‌تولید‌اخبار‌روزمره:‌مطالعه‌موردي‌اتاق

مصنوعی‌در‌اتاق‌خبار‌الجزياره‌باراي‌مباارزه‌باا‌‌ستااده‌از‌هوشا»‌24(1412الگودي،‌احمد‌)
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الگوريتم‌در‌اتاق‌خبر؟‌اعتباار‌»‌2(1412ولکر،‌آنجلا‌واي‌پاول،‌توماس‌) (22،‌«اخبار‌جعلی

لوپز،‌فییاراس‌ساید‌و‌‌-تونز (21،‌«نگاري‌خودکار‌ادراکی‌مخاطبان‌اخبار‌و‌انتخاب‌روزنامه

نگاري‌در‌شااارکت،‌‌بااار‌تحاااولات‌روزناماااهمصااانوعی‌‌تاااأثیر‌هوش»‌1(1412همکااااران‌)

‌3(1412کوتنیاااديو‌وگلااایو‌) (23،‌«اي‌محصاااولات،‌محتوياااات‌و‌مشخصاااات‌حرفاااه

(‌گاريم،‌میاک‌20،‌«اندازهاي‌آيناده‌کاربردهاي‌فعلی‌و‌چشام-نگاري‌الگوريتمی‌‌روزنامه»

 (20،‌«مناد‌نگاري‌خودکار:‌مروري‌بر‌ادبیات‌نظام‌عوامل‌مؤثر‌بر‌رد‌روزنامه»‌0(1412وي‌)

نگااري:‌تحلیلای‌از‌مصنوعی‌در‌روزنامه‌کاربرد‌هوش»‌0(1412فرناندز‌و‌همکاران‌)‌-پارات

ها،‌اتوماسایون‌و‌اخباار/‌الگوريتم»‌۲(1412(‌تورمان،‌لوئیو‌وکونرت‌)2۲«‌تولید‌دانشگاهی

 «.نگاري‌مسیرهاي‌جديد‌در‌مطالعه‌محاسبات‌و‌روزنامه

«‌14122هاي‌خبار‌تغییرات‌اتاق»و‌‌«14112گزارش‌اخبار‌ديجیتال‌» توان‌بههمچنین‌می

اي‌ديجیتاالی،‌موباايلی‌و‌‌رويترز‌اشاره‌کرد‌که،‌تغییرات‌ساختاري‌را‌به‌سمت‌محی ‌رساانه

دهاد‌مای‌هاي‌تجاري‌نشان‌ها‌و‌قالب‌تحت‌سلطه‌پلتارم،‌با‌پیامدهاي‌بیشتر‌براي‌تسريع‌مدل

روناادها‌و‌»گازارشگار،‌دي(.‌ازسااوي1411لایو‌نیلسان،‌ادي‌و،‌فلچار،‌رابرتسااون،‌)نیاومن

رهبار‌ديجیتاال،‌باا‌‌144درصاد‌از‌‌22،‌موافقات‌اشاره‌کرد‌که«‌هاي‌فناوري‌رويتر‌بینی‌پیش

ساازي‌آيناده‌ها‌به‌ايمان‌آوري‌مصنوعی‌را‌نشان‌داد‌که‌معتقدند‌فن‌گذاري‌در‌هوش‌سرمايه

تاوان‌باه‌نتاايج‌(.‌همچناین‌مای1414:2کناد‌)چاولی‌واساکات،‌نگاري‌کماک‌مای‌روزنامه

نگاري‌دانشکده‌اقتصاد‌و‌علاوم‌سیاسای‌لنادن،‌(‌پولیو،‌اتاق‌فکر‌روزنامه1422نظرسنجی‌)

هاي‌هاي‌جديد،‌مسئولیتقدرت»کشور‌با‌عنوان‌‌31سازمان‌خبري‌در‌‌22بررسی‌جهانی‌از‌

اشااره‌کارد‌کاه‌تأکیاد‌بار‌توزياع‌«‌‌2مصنوعی‌نگاري‌و‌هوش‌جديد؛‌بررسی‌جهانی‌روزنامه
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هااي‌هاي‌خبري‌و‌ضرورت‌تغییر‌ذهنیات‌در‌اتااق‌عی‌در‌بین‌اتاقمصنو‌نابرابر‌کاربرد‌هوش

مصنوعی‌نشاان‌داد‌)بکات‌‌ترين‌چالش‌براي‌پذيرش‌هوش‌خبر،‌مقاومت‌فرهنگی‌را‌بزرگ

‌240(‌جهااانی‌اياان‌دانشااکده‌از‌1413حااال‌بااه‌دومااین‌گاازارش‌نظرساانجی‌)‌(.‌درعین1422

ايجااد‌»فنااوري‌باا‌عناوان‌مصنوعی‌و‌‌کشور‌در‌مورد‌هوش‌0۲اي‌از‌سازمان‌خبري‌و‌رسانه

هااايی‌را‌انجااام‌‌مصاانوعی‌چااه‌فعالیت‌تغییاار؛‌نظرساانجی‌جهااانی،‌سااازمان‌خبااري‌بااا‌هوش

مصانوعی‌در‌باین‌‌اشاره‌کرد‌که‌ضمن‌تأکید‌مجدد‌بر‌توزيع‌نابرابر‌کاربرد‌هوش«‌2دهند‌می

اي‌باین‌کشاورهاي‌جناوب‌و‌شامال‌‌صاورت‌منطقاه‌هاي‌خبري‌بزرگ‌و‌کوچاک‌و‌به‌اتاق

هاي‌زنجیاره‌‌دهندگان‌حداقل‌در‌يکی‌از‌حوزه‌درصد‌از‌پاس ‌20داد،‌بیش‌از‌جهانی،‌نشان‌

کنناد‌)بکات‌و‌مصنوعی‌اساتااده‌مای‌آوري،‌تولید‌و‌توزيع‌اخبار‌از‌هوش‌ارزش‌اخبار‌جمع

هااي‌خبار‌در‌‌درصاد‌اتاق‌۲0دهاد‌کاه‌بایش‌از‌‌(.‌مطالعات‌ديگر‌نیز‌نشان‌می1413ياسین،‌

گذاري‌را‌در‌‌هااااي‌خبااار‌در‌اروپاااا‌سااارمايه‌قدرصاااد‌اتا‌24متحاااده‌و‌بااایش‌از‌‌ايالات

،‌اناد‌)الگاودي‌عنوان‌ابزاري‌براي‌گردش‌يا‌کنترل‌اخبار‌جعلی‌آغاز‌کرده‌مصنوعی‌به‌هوش

‌‌هاي‌خبري‌در‌میان‌ادغاام‌گساترده‌(.‌تحقیقات‌ديگري‌نیز‌نشان‌داد‌صنعت‌رسانه1412‌:32

هااي‌‌هااي‌فناوري‌و‌چالش‌ها‌نگاري،‌فرصات‌هاا‌و‌اتوماسایون‌در‌روزناماه‌ها،‌الگوريتم‌داده

شاوند‌)گاازمن‌و‌اشامیت،‌‌تدريج‌باا‌آن‌ساازگار‌می‌مصنوعی‌را‌پذيرفته‌و‌به‌مجهز‌به‌هوش

1422‌:22.)‌

مصانوعی‌در‌‌ماورد‌از‌مزايااي‌اساتااده‌از‌هوش‌22و‌همکارانشان‌نیز‌به‌‌1فییراس‌سید

(‌1اجتمااعی،‌‌هاي‌(‌شناساايی‌رونادها‌در‌شابکه2اناد‌از:‌‌کنند‌کاه‌عبارتها‌اشاره‌می‌رسانه

(‌دريافاات‌زواياااي‌رخاادادهاي‌خبااري،‌تصاااوير‌و‌افااراد‌3ها،‌‌دريافاات‌اخبااار‌ترنااد‌رسااانه

هااي‌‌هاا‌و‌فیلم(‌تائیاد‌عکاو0(‌راساتی‌آزماايی،‌0پیشنهادي‌از‌طريق‌جساتجوي‌آنلايان،‌

هااي‌ايمیال‌(‌پیادا‌کاردن‌آدرس2هااي‌عمیاق،‌(‌بررسی‌و‌مقابله‌با‌محتواي‌جعال۲جعلی،‌

ساازي‌متنای‌‌(‌پیاده2هاي‌اجتمااعی،‌‌هاا‌در‌شابکه‌(‌کشاو‌ربات2هاا،‌‌متصل‌به‌وب‌ساايت

(‌ترجماه‌22يافته،‌‌هااي‌سااخت‌هااي‌خباري‌از‌داده(‌تولیاد‌داساتان24هاي‌صاوتی،‌‌پرونده
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ويارايش‌ويادئو،‌در‌مصانوعی‌‌(‌کماک‌هوش23(‌تصحی ‌خودکار‌متن،‌21خودکار‌متن،‌

بینای‌‌وتحلیل‌پیش‌(‌تجزياه2۲(‌خودکارسازي‌گردش‌کاار،‌20(‌ويرايش‌خودکار‌صدا،‌20

ساازي‌و‌فیلتار‌‌(‌پاک22(‌ايجاد‌چت‌بات‌و‌22براي‌درآمدزايی‌و‌افزايش‌رضايت‌مشتري،‌

‌(.1411‌:1ها‌)فییراس‌سید‌و‌همکاران‌‌کردن‌داده

 3نظریه میدان

اي‌است‌که‌همواره‌در‌طول‌تاري ‌توس ‌فناوري‌شکل‌گرفتاه‌اسات.‌‌نگاري،‌حرفه‌روزنامه

آوري،‌درياک‌دهاه‌‌هاي‌فان‌رابطه‌دائمی‌و‌بسیار‌نزديک‌آن‌باا‌پیشارفترغم‌‌حال،‌به‌بااين

اي‌در‌ايان‌زمیناه‌باوده‌اسات‌و‌بسایاري‌از‌عناصار‌اصالی‌حرفاه‌‌گذشته‌شاهد‌تحاول‌وياژه

هااي‌‌مصانوعی‌در‌اتاق‌اند.‌روناد‌رو‌باه‌تزاياد‌اساتقرار‌هوش‌نگاري‌بازتعريو‌شده‌روزنامه

توجهی‌‌مصرف‌اخبار،‌تغییارات‌بسایار‌قابال‌آوري‌تا‌هاي‌جديد‌از‌جمع‌خبر‌با‌ايجاد‌فرصت

هاا‌در‌تولیاد‌اخباار‌و‌‌ويژه‌باه‌دلیال‌تاأثیر‌آن‌نگاري،‌باه‌هاي‌حرفه‌روزناماه‌را‌در‌نحوه‌رويه

 همچنین‌انتشار‌اخبار‌رقم‌زده‌است.

 مثابه میدان نگاری به روزنامه

گیارد‌کاه‌‌ظر‌میدر‌ن«‌ها‌میدان»شمار‌‌عنوان‌بی‌بورديو‌در‌تئوري‌میدان،‌جهان‌اجتماعی‌را‌به

سو،‌شکلی‌از‌قدرت‌کاه‌از‌‌در‌معرض‌مبارزه‌دائمی‌بین‌دو‌نیروي‌اصلی‌قرار‌دارند:‌از‌يک

تواند‌به‌پاول‌تباديل‌که‌می«‌ثروت‌يا‌دارايی»ديگر‌‌عبارت‌شود،‌به‌سرمايه‌اقتصادي‌ناشی‌می

عنوان‌‌تاوانیم‌آن‌را‌باهشود‌و‌از‌سوي‌ديگر،‌شکلی‌از‌قادرت‌کاه‌از‌سارمايه‌فرهنگای،‌مای

هاي‌آموزشای،‌‌ناماه‌مادارک‌ياا‌گواهی»فرد‌که‌شاامل‌‌هاي‌منحصربهاي‌از‌توانايیمجموعه

برشامرد‌)بنساون‌و‌نئاوو‌«‌هاي‌کلامی‌و‌ادراک‌هنري‌تخصص‌فنی،‌دانش‌عمومی،‌توانايی

1440‌:0.)‌

نظريه‌میدانی‌بورديو‌به‌دنبال‌توضی ‌کنش‌انسانی‌از‌طريق‌تحلیل‌موقعیات‌سااختاري‌

هااي‌ديگار‌مارتب ‌اسات‌و‌همچناین‌‌يک‌میدان‌است‌کاه‌باا‌حوزه‌يک‌عامل‌اجتماعی‌در

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Field Theory 
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اينکه‌چگونه‌تجربیات‌و‌عملکردهاي‌قبلی‌عامل‌را‌قبل‌از‌رسیدن‌به‌آن‌موقعیات‌اجتمااعی‌

‌(.1440‌:31کند‌)بورديو‌‌می

هاي‌سیاست،‌اقتصااد،‌‌هايی‌مانند‌حوزه‌نظريه‌میدان‌با‌بیان‌اين‌ادعا‌که‌جوامع‌از‌حوزه

مساتقل‌هساتند،‌‌اند‌که‌در‌مقابال‌تاأثیرات‌خاارجی‌نیمه‌ه‌تشکیل‌شدهفرهنگ،‌مذهب‌و‌غیر

اناد‌کاه‌‌ها‌توس ‌قواعد‌يا‌اصول‌ضمنی‌متااوتی‌سااختار‌يافته‌کند‌که‌اين‌حوزه‌استدلال‌می

ها،‌‌کناد‌کاه‌عوامال‌در‌ايان‌زمیناه‌بر‌رفتار‌درون‌حوزه‌حاکم‌است.‌وي‌همچنین،‌ادعاا‌می

،‌داراي‌نمايندگی‌عمل‌و‌واکنش‌براي‌حاظ‌يا‌شان‌اي‌تحت‌تأثیر‌تجربیات‌شخصی‌و‌حرفه

‌.(1422؛‌تاندوک‌و‌جنکینز‌1440تغییر‌میدان‌هستند‌)بنسون‌و‌نئوو‌

مثابه‌میدان‌و‌داراي‌ساختار‌و‌قواعد‌)درونی(‌‌نگاري‌بهبر‌اساس‌نظريه‌بورديو،‌روزنامه

ارزشامندي‌را‌در‌شود.‌نظريه‌میادان‌مطالعاات‌‌عنوان‌عامل‌)بیرونی(‌استااده‌می‌و‌فناوري‌به

هاي‌سیاسای،‌اقتصاادي‌و‌فرهنگای‌بار‌حاوزه‌‌گذشته‌در‌مورد‌چگونگی‌تأثیرگذاري‌حوزه

(.‌از‌همین‌رو‌با‌هادايت‌نظرياه‌میادانی،‌144۲‌:222نگاري‌انجام‌داده‌است‌)بنسون‌‌روزنامه

کنناده‌کاه‌‌عنوان‌يک‌نیاروي‌باالقوه‌دگرگون‌نگاري‌را‌به‌اين‌مطالعه‌اتوماسیون‌در‌روزنامه

نگاري‌را‌تهديد‌کند،‌اگر‌نگويیم‌تغییار‌دهاد،‌‌هاي‌ارزشمند‌در‌حوزه‌روزنامه‌واند‌رويهت‌می

نگاري‌‌هااي‌فنااوري‌و‌روزناماه‌کند.‌درواقع‌هدف‌درک‌تقااطع‌باین‌حوزه‌سازي‌می‌ماهوم

‌کنند.مثابه‌میدان‌فعالیت‌می‌ها‌بههاي‌خبر‌رسانهيعنی‌ديدگاه‌سردبیرانی‌است‌که‌در‌اتاق

عنوان‌ساحت‌يا‌میدانی‌تلقای‌شاود‌کاه‌توسا ‌‌نگاري‌ممکن‌است‌به‌مهبنابراين،‌روزنا

اي،‌اصاااول‌اخلاقااای،‌هنجارهااااي‌‌اي‌از‌قاااوانین‌)مانناااد‌اساااتانداردهاي‌حرفاااه‌مجموعاااه

شود‌که‌بر‌نحاوه‌عملکارد‌متخصصاان‌خباري‌در‌آن‌تاأثیر‌‌نگاري‌و‌غیره(‌اداره‌می‌روزنامه

هاا‌ممکان‌‌اي‌آن‌شخصای‌و‌حرفاهگذارد.‌اقدامات‌اين‌کارگزاران‌بار‌اسااس‌تجربیاات‌‌می

‌نوبه‌خود‌زمینه‌را‌شکل‌دهد.‌است‌به

(،‌تواناايی‌آن‌در‌1420‌:2هاي‌کلیدي‌نظريه‌میدان،‌طبق‌گاتاه‌والتار‌)‌يکی‌از‌ويژگی

اي،‌اصاول‌اخلاقای،‌هنجارهااي‌‌اي‌از‌قوانین‌)اساتانداردهاي‌حرفاه‌تطبیق‌ساختار‌)مجموعه

مثابااه‌عامال‌بیروناای‌يااا‌خاارجی(‌اساات‌کااه‌‌نگاري‌و‌غیااره(‌و‌عاملیات‌)فناااوري‌به‌روزناماه
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توانند‌بدون‌تأثیرگذاري‌بر‌ديگري‌وجود‌داشته‌باشند.‌ساختار‌يک‌میادان‌باه‌‌يک‌نمی‌هیچ

)پنداشاات‌يااا‌باااور(‌پیوناادخورده‌اساات،‌‌2عنوان‌دوکسااا‌مجموعااه‌قااوانین‌دروناای‌خااود‌بااه

گرفته‌و‌تحات‌تاأثیر‌‌که‌عوامل‌درون‌میدانی‌که‌رفتارشان‌توس ‌اين‌دوکسا‌شاکل‌درحالی

هاا‌‌ها‌است‌که‌توانايی‌تغییر‌ساختار‌میدان‌در‌طول‌زمان‌به‌آن‌ها‌و‌تجربیات‌فردي‌آنپیشینه

‌شود.‌عادت‌می

شاده‌‌باه‌عاادت‌و‌سارمايه‌انباشته‌تسل ‌عوامل‌درون‌میدان‌براي‌تأثیرگذاري‌بر‌تغییار

عامل‌پیوند‌خورده‌است.‌سرمايه‌در‌اينجا‌ممکن‌است‌اشاکال‌مختلاای‌داشاته‌باشاد،‌مانناد‌

ساارمايه‌اقتصااادي‌)مااثلاً‌پااول‌و‌داراياای(،‌ساارمايه‌سیاساای‌)مااثلاً‌قاادرت‌نهااادي،‌اعتبااار‌و‌

ی(‌هااي‌فنا‌محبوبیت(‌و‌سرمايه‌فرهنگی‌)ماثلاً‌ساطوح‌آموزشای،‌داناش‌عماومی‌و‌مهارت

نگاري،‌محبوبیات‌باالا‌در‌‌ها‌آموزش‌روزناماه‌نگاري‌که‌سال‌(.‌روزنامه1440 )بنسون‌و‌نئوو

مثال،‌‌عنوان‌هااي‌سیاسای‌و‌اقتصاادي‌دارد،‌باه‌هاا‌در‌حوزه‌اي‌از‌تماس‌بین‌مخاطبان‌و‌شبکه

گیري‌و‌جايگاااه‌بااالاتر‌در‌‌زياد‌عاااملی‌مساال ‌در‌اياان‌حااوزه‌بااا‌قاادرت‌تصاامیم‌احتمال‌بااه

 ازمانی‌خواهد‌بود.مراتب‌س‌سلسله

هااي‌‌گیرند،‌به‌مکان‌هاي‌تأثیرگذار‌قرار‌می‌ها‌نیز‌زمانی‌که‌در‌برابر‌ديگر‌میدان‌میدان

شادت‌‌شوند.‌وقتی‌خودمختاري‌محدود‌است،‌يک‌میدان‌ممکان‌اسات‌به‌رقابت‌تبديل‌می

ها‌شود‌و‌کنترل‌کمی‌در‌ايجاد‌منطق‌عملیاتی‌به‌آن‌بدهاد.‌دياده‌مستعد‌تأثیرات‌ساير‌زمینه

هااي‌اقتصاادي‌و‌شادت‌در‌معارض‌تاأثیرات‌حاوزه‌نگاري‌به‌شده‌است‌که‌حاوزه‌روزناماه

رو،‌همیشاه‌‌مثال،‌با‌کنترل‌تبلیغات‌و‌دولت‌بر‌محتواي‌سرمقاله‌است.‌ازايان‌عنوان‌سیاسی،‌به

هاي‌‌تضاد‌دائمی‌بین‌تأثیرات‌نامتجانو‌يا‌فشارهاي‌خارجی‌بر‌يک‌حوزه‌)مثلاً‌محادوديت

نگاري(‌‌ايه‌متمايز‌از‌حوزه‌)مثلاً‌سرمايه‌فرهنگی‌در‌حاوزه‌روزناماهاقتصادي(‌و‌اشکال‌سرم

تواند‌منطق‌داخلی‌عملیات‌يک‌میدان‌را‌باه‌چاالش‌‌وجود‌دارد.‌چنین‌فشارهاي‌خارجی‌می

 هاي‌بالقوه‌تبديل‌کند.بکشد‌يا‌به‌فرصت

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

در‌مقابال‌‌-باه‌حاوزه‌عقیاده،‌اعتقااد‌ياا‌داناش‌احتماالی‌اشااره‌دارد‌‌doxaدر‌بلاغت‌کلاسیک،‌اصطلاح‌يوناانی‌‌.2

هاي‌ضمنی‌است‌که‌ماا‌آنهاا‌را‌باه‌عناوان‌‌معرفت،‌حوزه‌يقین‌يا‌دانش‌واقعی.‌دوکسا‌منعکو‌کننده‌جهان‌پیش‌فرض

‌(1440‌،32پذيريم‌)بورديو‌‌هاي‌يک‌جامعه‌خاص‌می‌بومی
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 عنوان یک نیروی خارجی )عاملیت( فناوری به

اند‌کاه‌چگوناه‌حاوزه‌‌موضاوع‌متمرکاز‌شادههاي‌اخیر‌بار‌ايان‌‌هاي‌علمی‌در‌سال‌پژوهش

هااي‌ناوين‌باه‌ايان‌حاوزه‌قارار‌نگاري‌تحت‌تاأثیر‌میادان‌جدياد‌همچاون‌فنااوري‌روزنامه

نگاران‌موباايلی‌کاه‌از‌‌بررسی‌کردند‌که‌چگونه‌روزنامه‌2(1422گیرد.‌پررو‌و‌استنایلد‌)‌می

ش‌خاود‌را‌در‌کنناد،‌نقا‌گذاري‌اخباار‌اساتااده‌می‌تلان‌همراه‌خود‌براي‌ضاب ‌و‌اشاتراک

نگاري‌موباايلی‌را‌در‌‌کنند‌و‌چگونه‌روزنامه‌صورت‌گاتمانی‌معنا‌می‌نگاري‌به‌زمینه‌روزنامه

را‌‌3بازفیاد،‌1(1422کنناد‌تانادوک‌و‌جنکیناز‌)‌کنند‌و‌آن‌را‌متحاول‌می‌اتاق‌خبر‌ادغام‌می

دار‌باه‌تولیاد‌‌ها‌و‌وياديوهاي‌خناده‌آوري‌فهرسات‌ساايتی‌کاه‌از‌جماع‌بررسی‌کردند،‌وب

هاي‌خبري‌‌نگاري‌با‌ارزيابی‌اينکه‌سازمان‌واي‌خبري‌اصیل‌و‌تحقیقی،‌به‌حوزه‌روزنامهمحت

از‌نظريه‌میدانی‌باراي‌بررسای‌‌0(142۲کنند.‌پاورز‌و‌زامبرانو‌)‌سنتی‌چگونه‌آن‌را‌درک‌می

متحده‌و‌اينکه‌چرا‌اين‌روند‌در‌‌هاي‌خبري‌آنلاين‌در‌فرانسه‌و‌ايالات‌گیري‌استارتاپ‌شکل

واردان‌مرتب ‌با‌فناوري،‌بر‌اسااس‌منطاق‌داخلای‌‌بود،‌استااده‌کردند.‌اين‌تازه‌فرانسه‌کندتر

 نگاري‌موردبررسی‌قرار‌گرفتند.‌حوزه‌روزنامه

نگاري‌خودکاار‌جامعاه‌را‌در‌‌با‌توجه‌به‌اتوماسیون،‌شکی‌وجاود‌نادارد‌کاه‌روزناماه

ولیاد‌اخباار‌شناسای‌ت‌جامعه‌0(1421‌:2424اندرساون‌) دهد‌مقیاس‌وسیع‌تحت‌تأثیر‌قرار‌می

کند‌و‌باه‌تاأثیر‌مرتب ‌می«‌نگاري‌محاسباتی‌شناسی‌روزنامه‌جامعه»را‌با‌‌۲(1440شود.‌سون‌)

گیري‌و‌نظاارت‌دولات(،‌اقتصااد‌)ماثلاً‌‌آن‌بر‌سیاسات‌)ماثلاً‌بار‌شاهروندي‌فعاال،‌تصامیم

هااا‌پااذير‌يااا‌مااانع‌پااذيرش‌اتوماساایون،‌نهادهااا‌يااا‌زمینااه‌چگااونگی‌منااابع‌نهااادي(‌امکان

هااي‌ساازمانی(،‌پوياايی‌ساط ‌نگاري‌در‌رابطه‌با‌ساير‌خوشاه‌مثال،‌درک‌روزنامه‌عنوان‌)به

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Perreault G, Stanfield K 

2. Tandoc, E. C., and J. Jenkins 

3.‌Buzzfeed شرکت‌اخباار‌و‌سارگرمی‌»اي‌خبري‌اينترنتی‌آمريکايی‌است.‌اين‌شرکت‌خود‌را‌‌يک‌شرکت‌رسانه

کناد...‌کاه‌باه‌اشاتراک‌‌بنیان‌اجتماي‌خاود‌باازتعريو‌می-محتوا‌◌ٴ اجتماعی...‌که‌تبلیغات‌اينترنتی‌با‌فناوري‌نشردهنده

‌کند‌توصیو‌می«‌کند‌ترين‌اخبار‌فوري‌را‌فراهم‌می‌گذاشتنی

4. Powers, Matthew, and Sandra Vera Zambrano 

5. Anderson, Christopher 

6. Schudson, Michael 
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هااي‌اتااق‌خبار،‌گاردش‌کاار،‌تقسایمات‌ساازمانی(،‌مثال،‌تأثیر‌بار‌روياه‌عنوان‌سازمانی‌)به

مثال،‌‌عنوان‌نگاري‌و‌حاو‌ساازي(‌و‌فنااوري‌)باه‌مثال،‌فرهناگ‌روزناماه‌عنوان‌فرهنگ‌)باه

هاي‌‌کناد.‌در‌خاود‌ساازمانمصنوعات‌تکنولوژيکی(‌اشااره‌مایطراحی‌ديجیتال،‌ساختمان‌

دهاد،‌زيارا‌‌هااي‌فنای‌رم‌می‌هااي‌خبار،‌بازارياابی‌و‌بخش‌خبري،‌تغییر‌در‌همگرايای‌اتاق

مسائل‌حقوقی‌و‌اخلاقی‌دسترسی،‌»گذارد،‌بلکه‌‌تنها‌بر‌خروجی‌اخبار‌تأثیر‌می‌اتوماسیون‌نه

‌(.1440‌:202)ديوز‌شود‌را‌نیز‌شامل‌می«‌تنوع‌و‌کار

هاي‌اقتصادي‌و‌سیاسی‌خود‌را‌از‌طريق‌تبلیغات‌و‌ناوذ‌دولات‌بار‌‌طور‌که‌حوزه‌همان

«‌رشته‌علاوم‌کاامپیوتر»(‌اشاره‌کوتاهی‌به‌1421‌:2423کنند‌اندرسون‌)‌مطبوعات‌اعمال‌می

هااي‌‌،‌ازجملاه‌حوزه«هاي‌نزدياک‌زمیناه»هاي‌‌تواند‌شایوه‌ها‌که‌می‌دارد،‌همانند‌ساير‌زمینه

 شکل‌دهد.«‌نگاري‌محصولات‌خبري‌و‌روزنامه»ي‌را‌براي‌تأثیرگذاري‌بر‌نگار‌روزنامه

هاا‌‌هاي‌خودکار‌و‌عوامال‌آن‌کننده‌فناوري‌آوري‌عرضه‌هاي‌فن‌در‌اين‌زمینه،‌شرکت

عنوان‌اعمااال‌فشااار‌باار‌حااوزه‌‌ممکاان‌اساات‌بااه«(‌ها‌يااا‌فاان‌شناسااان‌تکنولوژيساات»)يعناای‌

در‌نظر‌گرفته‌شوند‌که‌در‌اصل‌خارت‌از‌هاي‌خودکار‌خود‌‌نگاري‌از‌طريق‌پیشنهاد‌روزنامه

وارد‌ممکن‌است‌درنتیجه‌ياک‌‌اند.‌اين‌افراد‌تازه‌نگاري‌توسعه‌يافته‌زمینه‌و‌نیازهاي‌روزنامه

میدان‌را‌تغییر‌دهند‌يا‌درنهايت‌به‌نیروهاي‌حااات‌تبديل‌شوند؛‌بناابراين‌وقتای‌وارد‌ياک‌

ويژه‌اگر‌عوامل‌مسال ‌کاه‌‌ه‌شوند،‌بهتوانند‌با‌مقاومت‌مواج‌واردها‌می‌شوند،‌تازه‌میدان‌می

کنناده‌‌عنوان‌ياک‌نیاروي‌باالقوه‌دگرگون‌ها‌را‌به‌به‌دنبال‌حاظ‌وضعیت‌موجود‌هستند،‌آن

آورند،‌بايد‌تسلیم‌که‌منطق‌درونی‌رشته‌خود‌را‌با‌خود‌می‌واردها،‌درحالی‌درک‌کنند.‌تازه

د،‌عمل‌کنند.‌)تانادوک‌و‌اي‌که‌به‌دنبال‌ناوذ‌در‌آن‌هستن‌شوند‌و‌طبق‌قوانین‌داخلی‌حوزه

‌(.1422 جنکینز

با‌توجه‌به‌آنچه‌اشاره‌رفت‌اين‌مطالعاه‌باا‌اساتااده‌از‌تئاوري‌میادان‌بوردياو،‌کمکای‌

هاي‌حوزه‌فناورانه‌که‌توس ‌عوامال‌درون‌ايان‌‌فرد‌براي‌تعیین‌اينکه‌چگونه‌منطق‌منحصربه

گاذارد‌و‌‌یر‌مینگاري‌تاأث‌شود،‌بار‌اصاول‌و‌عملکردهااي‌حاوزه‌روزناماه‌حوزه‌برگزار‌می

مصانوعی‌باه‌اتااق‌خباري‌‌هاي‌نوين‌همچون‌هوش‌نگاران‌به‌ورود‌فناوري‌بین‌روزنامه‌دراين
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 دهند.‌چه‌واکنشی‌نشان‌می

 روش تحقیق

گیري‌غیر‌احتمالی‌در‌باازه‌زماانی‌ارديبهشات‌اين‌پژوهش‌با‌روش‌پیمايش‌و‌به‌شیوه‌نمونه

معاونت‌سیاسی‌صداوسیما‌در‌زمینه‌‌نار‌از‌سردبیران‌خبرگزاري‌04و‌با‌جامعه‌آماري‌‌2041

خبر‌انجام‌شده‌است.‌اين‌پیمايش‌بر‌داناش‌و‌‌‌مصنوعی‌در‌اتاق‌نگاري‌هوش‌کاربرد‌روزنامه

اتاااق‌خباار‌و‌آن‌در‌‌در‌اسااتااده‌ازمصاانوعی‌‌نگاااري‌هوشنگاارش‌سااردبیران‌از‌روزنامااه

اعتباار‌ياا‌‌هاي‌تولید‌خبر‌متمرکز‌است.‌در‌اين‌تحقیاق‌باراي‌افازايش‌تخصیص‌آن‌در‌شیوه

(‌کاه‌توسا ‌پژوهشاگران‌‌1422-هااي‌هنجاريافتاه‌نظرسانجی‌)پاولیواز‌پرسشنامه‌2روايی

کشور‌مختلو‌با‌عناوان‌‌31سازمان‌خبري‌در‌‌22دانشکده‌اقتصاد‌و‌علوم‌سیاسی‌لندن‌روي‌

مصنوعی‌در‌‌نگاري‌و‌هوش‌هاي‌جديد:‌بررسی‌جهانی‌روزنامههاي‌جديد،‌مسئولیتقدرت»

زمینااه‌نگاارش‌روزنامااه‌نگاااران‌و‌مااديران‌و‌دومااین‌نظرساانجی‌جهااانی‌در‌«‌هاااي‌خباار‌اتاق

ايجاد‌تغییر؛‌يک‌نظرسنجی‌جهانی‌درباره‌آنچه‌سازمان‌خباري‌باا‌»(‌با‌عنوان‌1413-)پولیو

کشور‌انجام‌شد.‌همچنین‌‌0۲سازمان‌خبري‌در‌‌240که‌روي‌«‌دهدمصنوعی‌انجام‌می‌هوش

مصانوعی‌در‌اخباار؛‌بررسای‌آماادگی‌‌هوش»(‌با‌عنوان‌1411از‌نظر‌سنجی‌آسوشیتدپرس‌)

 .استااده‌شده‌است«‌هاي‌خبري‌ايالات‌متحده‌مصنوعی‌اتاق‌هوش

 های تحقیق یافته

 الف( سیمای پاسخگویان

بودنااد؛‌بنااابراين‌باایش‌از‌دو‌سااوم‌«‌زن»درصااد‌‌22و‌«‌ماارد»درصااد‌از‌پاسااخگويان‌‌21 •

 زن‌بودند.سوم‌‌سردبیران‌در‌اتاق‌خبر‌خبرگزاري‌صداوسیما‌مرد‌و‌کمتر‌از‌يک

درصاد‌‌۲4و‌«‌دکتاري»درصاد‌‌20،‌«لیساانو»درصد‌از‌سردبیران‌داراي‌تحصیلات‌‌1۲ •

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

هاي‌متخصصاان‌)خبرگاان‌علمای(،‌در‌نموناه‌ ازديدگاه‌براي‌افزايش‌اعتباريا‌روايی‌پرسشنامه،‌ضمن‌بهره‌گیري.  .۱

محدود‌از‌جامعه،‌به‌منظور‌شناخت‌مشکلات‌اجرايی‌و‌انجام‌احتماالی‌اصالاحات‌لازم‌درگوياه‌هااي‌پرسشانامه‌باراي‌

 تأمین‌روايی‌آن‌اجراي‌مقدماتی‌و‌آزمايشی‌پرسشنامه‌انجام‌شد.
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بودند؛‌بنابراين‌اکثريت‌)بیش‌از‌نیمی(‌سردبیران‌اتاق‌خبر‌خبرگازاري‌«‌لیسانو‌فوق»داراي‌

 لیسانو‌بودند.‌داراي‌تحصیلات‌فوق

ساال،‌‌22تاا‌‌2۲درصد‌بین‌‌22سال‌سنوات‌کاري،‌‌13تا‌‌14درصد‌از‌سردبیران‌بین‌‌01 •

‌۲ساال‌و‌‌22تاا‌‌2درصد‌باین‌‌۲سال،‌‌20تا‌‌21درصد‌بین‌‌24سال،‌‌12تا‌‌10درصد‌بین‌‌2۲

 سال‌بودند.‌3تا‌‌2درصد‌بین‌‌1سال‌و‌‌2تا‌‌0درصد‌بین‌

ساال،‌‌2تا‌‌0درصد‌بین‌‌14سال،‌‌3تا‌‌2درصد‌از‌سردبیران‌اتاق‌خبر‌خبرگزاري‌بین‌‌00 •

‌0ساال،‌‌22تاا‌‌2۲درصاد‌باین‌‌2سال،‌‌20تا‌‌21بین‌درصد‌‌24سال،‌‌22تا‌‌2درصد‌بین‌‌21

 سال‌سوابق‌سردبیري‌برخوردار‌بودند.‌12تا‌‌10درصد‌نیز‌بین‌‌1سال‌و‌‌13تا‌‌14درصد‌بین‌

‌32درصد‌از‌محل‌تحصایل‌ساردبیران‌اتااق‌خبار‌خبرگازاري‌در‌دانشاگاه‌دولتای‌و‌‌۲1 •

 درصد‌نیز‌محل‌تحصیل‌سردبیران‌دانشگاه‌آزاد‌و‌غیرانتااعی‌بود.

درصد‌‌22درصد‌پیمانی‌و‌‌1۲درصد‌سردبیران‌اتاق‌خبر‌خبرگزاري،‌نیروي‌رسمی،‌‌0۲ •

 اي‌بودند.برنامه

 هاب( وضعیت موجود و مهارت

 «آوری اخبار جمع»مصنوعی در زمینه  استفاده از هوش (3

ترجماه‌متاون‌و‌خادمات‌گاتاار‌باه‌ماتن‌باراي‌»درصد‌از‌پاسخگويان‌معتقدند‌در‌زمینه‌‌12

درصاد‌نیاز‌در‌‌11و‌«‌استخرات‌اطلاعات‌يا‌محتاوا»درصد‌‌1۲،‌«وري‌سردبیران‌بهرهافزايش‌

‌2۲،‌«اي‌هاي‌رساانه‌نظارت‌بر‌رويدادها‌يا‌موضوعات‌و‌ساوژه»درصد‌‌14،‌«تحقیقات»زمینه‌

شناسايی‌روندها‌و‌تولید‌ايده‌يا‌»درصد‌نیز‌توأمان‌‌۲و‌«‌منبع‌يابی‌اطلاعات»درصد‌در‌زمینه‌

،‌از‌«آوري‌اخباار‌جماع»در‌اتاق‌خبار‌در‌زمیناه‌«‌زياد‌و‌نسبتاً‌زياد»حد‌در‌«‌هاي‌خبري‌سوژه

فیلتاار‌»درصااد‌از‌پاساخگويان‌نیاز‌معتقدنااد‌در‌زمیناه‌‌۲4کنناد.مصانوعی‌اساتااده‌ماای‌هوش

شناسااايی‌روناادهاي‌»و‌«‌اي‌عمااومی‌و‌اجتماااعیخودکااار‌محتااواي‌منااابع‌رساامی‌و‌رسااانه

درصاد‌‌04،‌«منبع‌يابی‌اطلاعات»درصد‌‌‌0۲،«تولید‌ايده‌يا‌سوژه‌خبري»درصد‌‌02،‌«خبري

در‌اتااق‌«‌کم‌و‌نسابتاً‌کام»در‌حد‌«‌اي‌هاي‌رسانه‌نظارت‌بر‌رويدادها‌يا‌موضوعات‌و‌سوژه»

 کنند.مصنوعی‌استااده‌می‌،‌از‌هوش«آوري‌اخبار‌جمع»خبر‌در‌زمینه‌
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 «تولید محتوای اخبار»مصنوعی در زمینه  ( استفاده از هوش2

در‌صاد‌توأمااان‌‌14،‌«ويارايش»درصاد‌‌11،‌«تصاوير‌و‌وياديو»ان‌درصاد‌از‌پاساخگوي‌‌1۲

بندي‌‌درصاد‌توأماان‌بساته‌22و‌«‌تشخیص‌ادعا»و‌«‌بررسی‌گرامر‌و‌املاي‌محتواي‌تولیدي»

در‌«‌زياد‌و‌بسیار‌زيااد»هاي‌مختلو‌و‌خودکارسازي‌هشدارها‌در‌حد‌ها‌و‌پلتارمبراي‌قالب

درصاد‌از‌‌00کنناد.‌مصنوعی‌استااده‌مای‌هوش‌،‌از«تولید‌محتواي‌اخبار»اتاق‌خبر‌در‌زمینه‌

دنبال‌کاردن‌رخاداد‌خباري‌در‌زماان‌واقعای‌و‌»درصد‌نیز‌‌01،‌«تولید‌متن»پاسخگويان‌نیز‌

ويرايش‌و‌تولید‌و‌انتشار‌خودکار‌رخادادهاي‌»درصد‌توأمان‌‌04،‌«پیگیري‌نحوه‌توسعه‌آن

خودکااار‌سااازي‌»‌و«‌وتحلیل‌احساسااات‌کااربران‌تجزيااه»درصااد‌نیااز‌توأماان‌‌02و‌«‌خباري

،‌از‌«تولیاد‌محتاواي‌اخباار»در‌اتااق‌خبار‌در‌زمیناه‌«‌کام‌و‌نسابتاً‌کام»را‌در‌حد‌«‌هشدارها

 کنند.مصنوعی‌استااده‌نمی‌هوش

 «توزیع اخبار»مصنوعی در زمینه  ( استفاده از هوش8

درصااد‌‌21،‌«رديااابی‌موضااوع»درصااد‌‌20،‌«جسااتجوي‌کاااربر»درصااد‌از‌پاسااخگويان‌‌14

درصاد‌نیاز‌‌24و‌«‌ماديريت‌خودکاار‌صااحات‌فهرسات»و‌«‌ار‌کااربراندرک‌رفتا»توأمان‌

وتحلیل‌و‌‌تجزياه»هاي‌خباري‌باراي‌کااربران‌و‌سازي‌فید‌سازي‌يا‌ساارشیشخصی»توأمان‌

بیان‌کردند‌که‌در‌اتاق‌«‌زياد‌و‌بسیار‌زياد»را‌در‌حد‌«‌سازي‌انتشار‌اخبار‌بینی‌براي‌بهینه‌پیش

 کنند.مصنوعی‌استااده‌می‌ش،‌از‌هو«توزيع‌اخبار»خبر‌در‌زمینه‌

و‌در‌ماورد‌ساه‌«‌مديريت‌خودکاار‌صااحات‌فهرسات»درصد‌از‌پاسخگويان‌نیز‌‌‌01

ساازي‌فیادهاي‌خباري‌باراي‌ساازي‌ياا‌ساارشایشخصی»و‌«‌تعديل‌نظرات‌کاربران»مقوله‌

‌اساتااده«‌کام‌و‌نسابتاً‌کام»بیاان‌داشاتند‌کاه‌‌درصد‌پاسخگويان‌04«‌بازاريابی»و‌«‌کاربران

‌د.کننمی

و‌در‌مااورد‌سااه‌مقولااه‌«‌درک‌رفتااار‌کاااربران»درصااد‌از‌پاسااخگويان‌در‌مااورد‌‌‌0۲

اجاازه‌دادن‌باه‌اتااق‌خبار‌باراي‌»و‌«‌سازي‌انتشاار‌اخباار‌بینی‌بهینه‌وتحلیل‌براي‌پیش‌تجزيه»

درصاد‌نیاز‌در‌ماورد‌‌01درصد‌پاسخگويان،‌‌00«بازاريابی»و‌«‌اتخاذ‌تصمیم‌تبلیغاتی‌مرتب 

ساازي‌ياا‌‌شخصی»درصاد‌نیاز‌در‌ماورد‌‌04و‌‌01«‌گذاري‌بهینه‌چسببینی‌در‌مورد‌بر‌پیش»
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توزياع‌»بیان‌کردند‌که‌در‌اتاق‌خبار‌در‌زمیناه‌«‌سازي‌فیدهاي‌خبري‌براي‌کاربران‌ساارشی

‌کنند.مصنوعی‌اصلاً‌استااده‌نمی‌،‌از‌هوش«اخبار

مصننوعی در اتناخ خبنر خبرگنزاری      ( میزان آمادگی برای استفاده از هوش0

 اولویت نخست( 8صداوسیما )

مصانوعی‌دارد‌کاه‌‌سازمان‌استراتژي‌منسجم‌براي‌هوش»درصد‌از‌پاسخگويان‌با‌گزاره‌‌۲0

مصنوعی‌در‌‌هاي‌هوش‌براي‌فناوري»درصد‌نیز‌با‌گزاره‌‌00»،‌«کندها‌عبور‌می‌از‌همه‌بخش

درک‌خاوبی‌از‌»درصاد‌نیاز‌باا‌گازاره‌‌01و‌«‌کنیم‌حوزه‌فعالیت‌خود‌احساس‌آمادگی‌می

 بودند.«‌مخالو‌و‌بشدت‌مخالو»،‌«نگاري‌داريم‌مصنوعی‌و‌ارتباط‌آن‌با‌روزنامه‌هوش

تواناد‌مصانوعی‌مای‌مطمائن‌هساتیم‌کاه‌هوش»درصد‌از‌پاسخگويان‌نیز‌با‌گازاره‌‌۲1

درصاد‌‌00،‌«تر‌انجاام‌دهاد‌واايو‌تکراري‌را‌براي‌آزاد‌کردن‌منابع‌براي‌کارهاي‌اساسی

درصاد‌نیاز‌باا‌گازاره‌‌02و‌«‌مصانوعی‌هساتیم‌هوش‌نگاران‌عقاب‌مانادن‌در»نیز‌باا‌گازاره‌

موافاق‌و‌«»مصانوعی‌اختصااص‌دهایم‌هااي‌هوشتوانیم‌زمان‌را‌باراي‌کاار‌روي‌پاروژهمی»

‌بودند.«‌بشدت‌موافق

هنای   کنارگیری تکنینک   ( میزان آمادگی اتناخ خبنر خبرگنزاری بنرای بنه     5

 اولویت نخست( 8مصنوعی ) هوش

درصااد‌‌02،‌«نااوآوري‌و‌نوسااازي‌در‌اتاااق‌خباارفقاادان‌وجااود‌»درصااد‌از‌پاسااخگويان‌‌00

ضاعو‌ساااختارهاي‌»درصاد‌نیااز‌‌02و‌«‌گذاري‌و‌بودجاه‌بااراي‌اتااق‌خباار‌کمباود‌ساارمايه»

دار‌باراي‌‌عنوان‌ساه‌ماانع‌اولويات‌به«‌هاي‌کیای‌در‌اتاق‌خبرسازمانی‌و‌عدم‌پذيرش‌سیستم

 کردند.‌مصنوعی‌در‌اتاق‌خبر‌خبرگزاري‌ااهار‌هاي‌هوشکارگیري‌تکنیک‌آمادگی‌به

هااي‌ويارايش‌متاون‌خودکاار‌در‌نساخه‌فقدان‌وجود‌الگوريتم»درصد‌نیز‌توأمان‌‌3۲

فقادان‌»درصاد‌‌31و‌«‌فقدان‌آموزش‌و‌کارآمدي‌ضعیو‌خبرنگاران‌اتااق‌خبار»و‌«‌فارسی

عادم‌«‌درصاد‌نیاز‌11»و‌«‌افازاري‌پیچیاده‌هاي‌نرم‌کادر‌انسانی‌مجرب‌براي‌مقابله‌با‌سیستم

‌مصنوعی‌بیان‌کردند.‌هاي‌هوشديد‌و‌سازگار‌با‌تکنیکاي‌جايجاد‌مشاغل‌رسانه
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 مصنوعی آوری اخبار با هوش ( میزان آمادگی برای جمع6

آوري‌‌مصنوعی‌در‌جماع‌طور‌مرتب‌از‌هوش‌اتاق‌خبر‌ما‌به»درصد‌از‌پاسخگويان‌گزاره‌‌۲1

کاه‌چند‌نار‌در‌اتاق‌خبار‌داريام‌»درصد‌پاسخگويان‌نیز‌گزاره‌‌04و‌«‌کنداخبار‌استااده‌می

مخاالو‌و‌بشادت‌»اناد‌‌آوري‌اخباار‌امتحاان‌کرده‌مصنوعی‌را‌براي‌جمع‌هاي‌هوش‌فناوري

منااديم‌کااه‌‌علاقه»گاازاره‌بااا‌درصااد‌از‌پاسااخگويان‌نیااز‌‌۲4حااال‌‌بودنااد.‌درعین«‌مخااالو

موافاق‌و‌»«‌نگاران‌کماک‌کناد‌طور‌باالقوه‌باه‌کااهش‌بارکااري‌روزناماه‌مصنوعی‌به‌هوش

 بودند.«‌بشدت‌موافق

 مصنوعی در اتاخ خبر آمادگی برای تولید اخبار با استفاده هوش( میزان 4

مصاانوعی‌در‌عملیااات‌تولیااد‌اسااتااده‌‌مرتباااً‌از‌هوش»درصااد‌از‌پاسااخگويان‌گاازاره‌‌24

مصنوعی‌براي‌کاار‌خاود‌‌مديران‌تولید‌ما‌از‌کاوش‌هوش»درصد‌نیز‌با‌گزاره‌‌04،‌«کنیممی

هااي‌‌ر‌در‌اتااق‌خبار‌داريام‌کاه‌فناوريچناد‌ناا»درصد‌نیز‌گازاره‌‌02و‌«‌کنند‌پشتیبانی‌می

«‌مخاالو‌و‌بشادت‌مخاالو»،‌«اناد‌آوري‌اخباار‌امتحاان‌کرده‌مصنوعی‌را‌براي‌جماع‌هوش

مصانوعی‌‌مناديم‌کاه‌هوش‌علاقه»درصد‌از‌پاسخگويان‌نیز‌باا‌گازاره‌‌02حال‌‌بودند.‌درعین

 بودند.«‌فقموافق‌و‌بشدت‌موا«‌»نگاران‌کمک‌کند‌طور‌بالقوه‌به‌کاهش‌بارکاري‌روزنامه‌به

 مصنوعی ( آمادگی برای توزیع یا انتشار اخبار با هوش3

مصاانوعی‌در‌عملیااات‌توزيااع‌اسااتااده‌‌مرتباااً‌از‌هوش»درصااد‌از‌پاسااخگويان‌گاازاره‌‌۲۲

مصنوعی‌باراي‌کاار‌خاود‌‌مديران‌توزيع‌ما‌از‌کاوش‌هوش»درصد‌نیز‌گزاره‌‌02،‌«کنیممی

مصانوعی‌‌هااي‌هوش‌د‌نار‌داريم‌که‌فناوريما‌چن»درصد‌نیز‌گزاره‌‌03و‌«‌کنند‌پشتیبانی‌می

درصد‌از‌پاساخگويان‌‌04بودند.«‌مخالو‌و‌بشدت‌مخالو«‌»اند‌را‌براي‌توزيع‌امتحان‌کرده

طور‌باالقوه‌‌مناديم‌کاه‌باه‌مصانوعی‌علاقه‌ماا‌باه‌هوش»گازاره‌«‌موافق‌و‌بشادت‌موافاق»نیز‌

 بودند.«‌شود‌یز‌میسازي‌ن‌تري‌را‌براي‌مخاطبان‌ارائه‌دهد‌که‌شامل‌شخصی‌محتواي‌مرتب 
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 مصنوعی در اتاخ خبر وکار با هوش ( آمادگی برای کسب3

مصانوعی‌در‌عملیاات‌‌طور‌مانظم‌از‌هوش‌ساازمان‌ماا‌باه»درصد‌از‌پاسخگويان،‌گازاره‌‌01

«‌درصاد‌نیاز‌گازاره‌0۲ارزيابی‌کردند‌و‌»مخالو‌و‌بشدت‌مخالو‌«‌کند‌تجاري‌استااده‌می

موافاق‌و‌»وکار‌را‌بهباود‌بخشاد‌‌بالقوه‌کارايی‌کسبطور‌‌منديم‌تا‌به‌مصنوعی‌علاقه‌به‌هوش

 ارزيابی‌کردند.«‌بشدت‌موافق

مصنوعی در اتاخ  های هوشکارگیری تکنیک ( مهارت )سردبیران( برای به 34

 اولویت نخست( 0خبر )

‌0۲،‌«هاي‌اجتماعی‌را‌براي‌تحقیق‌و‌انتشار‌اخباراستااده‌از‌رسانه»درصد‌از‌پاسخگويان‌‌۲۲

هاي‌جاامع‌‌تولید‌گزارش»درصد‌‌01،‌«ا‌ابزارهاي‌ويدئويی،‌صوتی‌و‌ديجیتالیکار‌ب»درصد‌

«‌تولید‌روايت‌بصري‌)مانند‌گرافیاک‌و‌انیمیشان(»درصد‌نیز‌‌32و‌«‌با‌استااده‌از‌تلان‌همراه

مصنوعی‌‌هاي‌هوشکارگیري‌تکنیک‌عنوان‌چهار‌اولويت‌عمده‌مهارت‌سردبیران‌براي‌به‌به

‌3۲تجزياه‌تحلیال‌آمااري‌وب،‌توأماان‌باا‌»و‌«‌تائیاد‌اطلاعاات»در‌اتاق‌خبر‌ااهار‌کردناد.‌

هااي‌تولیاد‌محتاواي‌خودکاار‌و‌نگاري‌داده‌محور‌از‌طرياق‌برناماه‌کار‌با‌روزنامه»،‌«درصد

با‌«‌هاي‌مختلو‌تولید‌و‌توزيع‌رويدادهاي‌خبري‌در‌پلتارم»درصد،‌‌12با‌«‌هاي‌توزيع‌پلتارم

هاي‌‌ها‌و‌شابکه‌رخادادهاي‌خباري‌در‌ساايت‌تولید‌گرافیک‌اطلاعاتی‌و‌انتشاار»درصد‌‌22

«‌سايت‌طراحی‌و‌توسعه‌و‌مديريت‌وب»درصد‌و‌‌2۲با‌«‌اجتماعی‌از‌طريق‌عکاسی‌ديجیتال

 هاي‌بعدي‌قرار‌دارند.‌درصد‌در‌اولويت‌۲با‌

 ج( دانش سردبیران

و‌«‌اي‌و‌کاهش‌هزيناه‌تولیاد‌و‌عملیاات‌نقطه‌قوت‌اقتصادي‌براي‌سازمان‌رسانه»درصد‌‌۲0

درصاد‌‌02،‌«اعتمااد‌واقعیات‌و‌تشاخیص‌اخباار‌جعلای‌آوردن‌بررسی‌ساريع‌و‌قابل‌فراهم»

هااي‌‌تکنیک»درصاد‌‌01،‌«هاي‌ديجیتاالی‌فراهم‌آوردن‌تنوع‌روايت‌خبر‌متناسب‌با‌پلتارم»

و‌«‌هاا‌باراي‌کارهااي‌خلاقاناه‌نگاران‌و‌آزاد‌کاردن‌آن‌مصنوعی‌و‌تغییر‌نقش‌روزنامه‌هوش

ها‌باه‌تولیاد‌‌آوري‌کمک‌فن»درصد‌‌04،‌«ي‌در‌اتاق‌خبرنگار‌تسهیل‌مديريت‌کار‌روزنامه»
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ماؤثر‌باودن‌باراي‌باالا‌»درصاد‌‌00،‌«محتواي‌متنوع‌و‌باکیایت‌و‌متناسب‌با‌علايق‌کااربران

افاازايش‌تعاماال‌بااین‌»درصااد‌‌01«‌نگاري‌بااردن‌سااط ‌کااارايی‌و‌تنااوع‌کااار‌روزنامااه

ر‌کاردن‌محای ‌کااري‌را‌ت‌راحات»درصاد‌‌04«‌نگاران‌و‌برنامه‌نويسان‌در‌اتاق‌خبر‌روزنامه

آزمايی‌و‌بررساای‌‌مصاانوعی‌بااه‌راسااتی‌کمااک‌هوش»درصااد‌نیااز‌‌32و‌«‌بااراي‌خبرنگاااران

نگاري‌در‌اتااق‌خبار‌بیاان‌شاده‌‌مصانوعی‌بار‌روزناماه‌عنوان‌ده‌تأثیر‌عمده‌هوش‌به«‌واقعیت

‌است.

 34داکثر نگاری در اتاخ خبر )ح مصنوعی بر روزنامه دانش یا ادراک از تأثیرات هوش .3جدول 

 مورد( 25مورد از 

 مقوله فراوانی درصد معتبر

۲0 31 
اي‌اسات‌و‌هزيناه‌تولیاد‌و‌عملیاات‌را‌کااهش‌‌نقطه‌قوت‌اقتصادي‌براي‌ساازمان‌رساانه

 دهد‌می
2 

 1 سازد.‌اعتماد‌واقعیت‌و‌تشخیص‌اخبار‌جعلی‌را‌فراهم‌می‌بررسی‌سريع‌و‌قابل 31 ۲0

 3 سازد.‌هاي‌ديجیتال‌را‌فراهم‌می‌پلتارمتنوع‌روايت‌خبر‌متناسب‌با‌ 12 02

01 1۲ 
هااا‌را‌بااراي‌‌دهااد‌و‌آن‌نگاران‌را‌تغییاار‌می‌مصاانوعی‌نقااش‌روزنامااه‌هاااي‌هوش‌تکنیک

 کند.‌کارهاي‌خلاقانه‌آزاد‌می
0 

 0 کند.‌نگاري‌در‌اتاق‌خبر‌را‌تسهیل‌می‌مديريت‌کار‌روزنامه 1۲ 01

04 10 
کنناد‌کاه‌متناساب‌باا‌علاياق‌‌باکیایات‌کماک‌میها‌به‌تولید‌محتواي‌متنوع‌و‌‌آوري‌فن

 کاربران‌باشد.
۲ 

 2 نگاري‌مؤثر‌است.‌براي‌بالا‌بردن‌سط ‌کارايی‌و‌تنوع‌کار‌روزنامه 11 00

 2 دهد.‌نگاران‌و‌برنامه‌نويسان‌در‌اتاق‌خبر‌را‌افزايش‌می‌تعامل‌بین‌روزنامه 12 01

 2 کند.‌میتري‌فراهم‌‌براي‌خبرنگاران‌محی ‌کاري‌راحت 14 04

 24 کند.‌آزمايی‌و‌بررسی‌واقعیت‌کمک‌می‌مصنوعی‌به‌راستی‌هوش 22 32

 22 دهد.‌هاي‌ارتباط‌خبرنگاران‌با‌کاربران‌را‌افزايش‌می‌فرصت 22 3۲

 21 کند.‌به‌رونويسی‌خودکار‌متون‌و‌ويديوهاي‌همراه‌کمک‌می 22 30

31 2۲ 
هااي‌آمااري‌کماک‌‌اسااس‌دادهاين‌به‌تولید‌خودکاار‌اخباار‌در‌ماورد‌موضاوعات‌بار‌

 کند.‌می
23 

 20 کند.‌رايت‌را‌دوباره‌تعريو‌می‌مصنوعی‌قوانین‌کپی‌هوش 20 12

 20 کند.‌نگاران‌را‌مجبور‌به‌تمرکز‌و‌بازآموزي‌می‌مصنوعی‌روزنامه‌هوش 20 12
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 مقوله فراوانی درصد معتبر

 2۲ مصنوعی‌راهی‌براي‌ادغام‌انسان‌و‌ماشین‌است.‌هاي‌هوش‌تکنیک 20 12

 22 کند.‌نگاران‌را‌تقويت‌می‌روزنامهمصنوعی‌‌هوش 20 12

12 20 
دهند‌که‌با‌جنبش‌توسعه‌در‌محای ‌‌اي‌اين‌امکان‌را‌می‌هاي‌رسانه‌ها‌به‌سازمان‌آوري‌فن

 هاي‌ديجیتال‌همگام‌شوند.‌رسانه
22 

 22 دهد.‌نگاران‌و‌مديران‌را‌توسعه‌می‌هاي‌روزنامه‌مهارت 20 12

 14 جديد‌گزارش‌تحقیقی‌است.مصنوعی‌در‌حال‌ايجاد‌اشکال‌‌هوش 21 10

 12 کند.‌مصنوعی‌در‌حال‌حاضر‌اتاق‌خبر‌را‌خودکار‌می‌هوش 22 11

 11 مصنوعی‌در‌حال‌ايجاد‌يک‌تجربه‌کاربري‌شخصی‌شده‌است.‌هوش 24 14

 13 ها‌و‌مشاغل‌نیست.‌مصنوعی‌راهی‌براي‌کاهش‌هزينه‌هوش 2 2۲

 10 کند.‌مصنوعی‌پیامدهاي‌اخلاقی‌ايجاد‌می‌هوش 2 2۲

 10 مصنوعی‌براي‌ايجاد‌اعتماد‌بايد‌شااف‌باشد.‌هوش 2 20

1مجموع * *  

 د( نگرش سردبیران

مصننوعی )دو اولوینت    های اتاخ خبر توسط هوش( چگونگی بهبود فعالیت3

 نخست(

درصاد‌نیاز‌‌02و‌«‌تولید‌محتواي‌بهتر‌و‌ارتباط‌مؤثرتر‌با‌کااربران»درصد‌از‌پاسخگويان‌‌24

عنوان‌دو‌اولويات‌برتاري‌کاه‌‌را‌باه«‌هاا‌نادرست‌و‌راساتی‌آزماايی‌آننظارت‌بر‌اطلاعات‌»

نیااز‌باه‌»تواند‌فعالیت‌سردبیران‌را‌در‌اتاق‌خبر‌بهبود‌بخشد،‌بیان‌کردناد.‌مصنوعی‌می‌هوش

آزاد‌کاردن‌مناابع‌باراي‌»درصاد‌و‌‌00باا‌«‌همگام‌شادن‌باا‌تغییارات‌تکنولاوژيکی‌و‌باازار

 هاي‌بعدي‌قرار‌دارند.درصد‌در‌اولويت‌12با‌«‌عملکرد‌اتاق‌خبر‌و‌محتوا‌و‌خدمات‌جديد

 مصنوعی های آینده هوش کننده برای مقابله با چالش ( عوامل کمک2

‌1«آماوزش‌و‌ياادگیري»و‌«‌آماوزش‌ساواد‌اتااق‌خبار»درصد‌از‌پاسخگويان‌توأمان‌بار‌‌32

‌۲و‌«‌هاي‌جدياداستخدام‌افراد‌با‌مهارت»درصد‌بر‌‌22مدت،‌‌خاص‌در‌زمان‌خاص‌و‌کوتاه

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

 است.‌244کند‌جمع‌و‌فراوانی‌در‌صدها‌بیش‌از‌توانست‌به‌بیش‌از‌يک‌مورد‌اشاره‌‌چون‌هر‌پاسخگو‌می .2

2. Education &Learning 
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هااي‌در‌دانشگاه‌را‌کمک‌براي‌مقابله‌باا‌چاالش‌2«آموزش‌عملی‌و‌يادگیري»درصد‌نیز‌بر‌

 مصنوعی‌در‌اتاق‌خبر‌تأکید‌داشتند.‌آينده‌هوش

اولوینت   8( انتظارات از فناوری اطلاعنات و ارتباطنات بنرای آمنوزش )    8

 نخست(

ن‌مصانوعی:‌باراي‌گساترش‌درک‌آن‌درکال‌ساازما‌سواد‌هوش»درصد‌از‌پاسخگويان‌‌۲۲

مصاانوعی:‌درک‌علماای‌و‌اجتماااعی‌بیشااتر‌‌بیاانش‌عمااومی‌هوش»درصااد‌‌۲0،‌«خبااري

هااي‌پیشارفته:‌مهاارت»درصاد‌نیاز‌‌02و‌«‌مصنوعی‌و‌تاأثیر‌آن‌بار‌کااربران‌و‌جامعاه‌هوش

«‌عنوان‌بخشی‌از‌توسعه‌شغلی‌براي‌هماه‌کارکناان‌مصنوعی‌براي‌تقويت‌نوآوري‌و‌به‌هوش

وري‌اطلاعاات‌و‌ارتباطاات‌باراي‌آماوزش‌در‌حاوزه‌عنوان‌سه‌اولويت‌عمده‌انتظار‌از‌فنا‌به

مديريت:‌ارتقاي‌آگااهی‌عماومی‌»کاربرد‌خوش‌مصنوعی‌در‌اتاق‌خبر‌تأکید‌داشتند.‌براي‌

درصاد،‌‌01باا‌«‌مصنوعی‌هاي‌هوش‌مصنوعی‌و‌پذيرش‌ساير‌مدل‌هاي‌هوشو‌درک‌سیستم

باا‌»داده‌هاي‌اساسی‌مانند‌آموزش‌کاد‌نويسای‌و‌درک‌‌مصنوعی:‌مهارت‌هاي‌هوشمهارت

اخلاق:‌براي‌درک‌چگونگی‌کااهش‌ساوگیري‌الگاوريتمی‌ياا‌داده‌باا‌«‌درصد‌و‌مقوله‌30

 هاي‌بعدي‌قرار‌دارند.‌درصد‌در‌اولويت‌0بهبود‌دقت‌و‌قابلیت‌اطمینان‌با‌

 مصنوعی برای آینده اتاخ خبر ( انتظارات از هوش0

هدفمنااد‌گذاري‌خودکااار/‌اسااتخرات‌‌برچسااب»درصااد‌از‌پاسااخگويان‌توأمااان‌باار‌‌30

«‌سازي/‌توصیه‌بهتر‌براي‌کاربران‌)توزياع‌اخباار(‌موتورهاي‌شخصی»آوري‌اخبار(‌و‌‌)جمع

مصانوعی‌‌را‌از‌ابازار‌هوش«‌تولید‌محتواي‌بهتر‌توس ‌ماشین‌)تولید‌اخباار(»درصد‌نیز‌‌31و‌

 براي‌آينده‌اتاق‌خبر‌انتظار‌دارند.

 نگاری مصنوعی روزنامه دهی مجدد هوش ( شکل5

اي‌‌نگاري‌را‌به‌شایوه‌مصنوعی،‌روزنامه‌هوش»تاق‌خبر‌خبرگزاري‌پرسیده‌شد:‌از‌سردبیران‌ا

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Training & Learning 
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هاي‌خباري‌در‌جهاان‌‌دهنده‌تغییار‌رساانه‌تدريجی،‌اما‌با‌اثرات‌ساختاري‌بلندمدت‌که‌نشان

 «.دهد‌اي‌است،‌به‌دلايل‌فنی،‌اجتماعی‌و‌تجاري‌دوباره‌شکل‌می‌شبکه

هاي‌خبر‌باياد‌همه‌اتاق»اند‌‌موافق«‌دزياد‌و‌بسیار‌زيا»درصد‌از‌پاسخگويان‌در‌حد‌‌21

مصنوعی‌در‌کنار‌ساير‌تغییارات‌اساسای‌‌هاي‌هوش‌فناوري»و‌«‌مصنوعی‌توجه‌کنند‌به‌هوش

درصاد‌نیاز‌در‌‌۲0،‌«توساعه‌هساتند‌سارعت‌درحال‌وکار‌به‌هاي‌کسب‌در‌تولید‌رسانه‌و‌مدل

نگاري‌را‌‌ه‌روزناماهمصنوعی‌اين‌پتانسایل‌را‌دارد‌کا‌اند؛‌هوش‌موافق«‌زياد‌و‌بسیار‌زياد»حد‌

توجهی‌ارتقا‌دهد‌کاه‌ممکان‌اسات‌در‌چناد‌ساال‌آيناده‌‌هاي‌قابل‌در‌طول‌فرآيند‌به‌روش

گیرند،‌‌مصنوعی‌قرار‌می‌هايی‌که‌تحت‌عنوان‌هوش‌تأثیرات‌ساختاري‌داشته‌باشد‌و‌فناوري

هاي‌پیچیده‌کاه‌از‌ياادگیري‌عمیاق‌‌از‌عملکردهاي‌روزمره‌مانند‌جستجو‌گرفته‌تا‌الگوريتم

کنند،‌متغیر‌است.‌ساختار‌کار،‌جريان‌اخبار‌و‌رابطاه‌باا‌‌اي‌ايجاد‌متن‌يا‌ويديو‌استااده‌میبر

نگاري‌را‌تغییار‌‌مصانوعی‌نحاوه‌ايجااد‌و‌مصارف‌روزناماه‌دهد‌و‌هوش‌کاربران‌را‌تغییر‌می

مصانوعی‌‌اناد.‌تاأثیر‌آيناده‌هوش‌موافق«‌زيااد‌و‌بسایار‌زيااد»درصد‌نیز‌در‌حد‌‌۲1دهد،‌‌می

نگاري‌را‌‌ما‌پتانسیل‌تأثیر‌گسترده‌و‌عمیق‌بر‌نحوه‌تولید‌و‌مصرف‌روزنامهنامشخص‌است،‌ا

ها‌و‌ابزارهاي‌جديادي‌مانناد‌واقعیات‌افازوده،‌هواپیماهااي‌‌مصنوعی‌به‌پلتارم‌دارد‌و‌هوش

دهاد‌و‌‌بدون‌سرنشین،‌تولید‌صدا،‌تصوير‌و‌متن‌و‌ابزارهاي‌و‌تجهیازات‌پوشایدنی‌نیارو‌می

توانناد‌در‌عصار‌‌اند.‌اخبار‌بدون‌فناوري‌نمی‌موافق«‌یار‌زيادزياد‌و‌بس»درصد‌نیز‌در‌حد‌‌۲4

مصانوعی‌‌معتقدناد.‌هوش«‌زيااد‌و‌بسایار‌زيااد»درصد‌نیز‌در‌حاد‌‌02ديجیتال‌دوام‌بیاورد،‌

زيااد‌و‌خیلای‌»درصد‌نیاز‌در‌حاد‌‌02دهد،‌‌نگاري‌را‌تغییر‌می‌نحوه‌تولید‌و‌مصرف‌روزنامه

ع‌اخلاقی‌و‌سردبیري‌خود‌را‌حاظ‌کنند،‌تاأثیر‌هاي‌خبري‌موض‌اند.‌اگر‌سازمان‌موافق«‌زياد

مصنوعی‌روشای‌‌اند.‌هوش‌موافق«‌زياد‌و‌خیلی‌زياد»درصد‌نیز‌در‌حد‌‌02ماید‌خواهد‌بود،‌

کنااد،‌هرچنااد‌اغلااب‌نااه‌از‌طريااق‌‌افتااد،‌تقوياات‌می‌هااا‌اتااااق‌می‌را‌کااه‌اطلاعااات‌و‌منااره

دبیري‌و‌اعتمااد‌ساازگار‌هاي‌خبر‌باياد‌باا‌اشاکال‌جدياد‌اقتادار‌سار‌هاي‌خبري.‌اتاق‌رسانه

هاي‌‌مصانوعی‌رساانه‌اناد.‌هوش‌موافق«‌زيااد‌و‌خیلای‌زيااد»درصد‌نیاز‌در‌حاد‌‌0۲شوند؛‌و‌

کند‌و‌ساختار‌کار،‌جريان‌اخبار‌و‌رابطه‌با‌کااربران‌را‌تغییار‌‌تر‌می‌و‌متنوع«‌نابرابر»خبري‌را‌
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ابر‌توزيع‌شاده‌طور‌نابر‌نگاري‌است،‌اما‌به‌مصنوعی‌بخش‌مهمی‌از‌روزنامه‌هوش»دهد‌و‌‌می

 «.است

 نگاری تلویزیونی مصنوعی بر روزنامه ( نگرانی از تأثیر هوش6

مصاانوعی‌باار‌‌نگاري‌مبتناای‌هوش‌درصااد‌از‌پاسااخگويان‌نگااران‌تأثیرگااذاري‌روزنامااه‌۲2

درصاد‌نیاز‌بار‌نگاران‌نباودن‌‌31نگاري‌کنونی‌حاکم‌در‌اتااق‌خبار‌خبرگازاري‌‌و‌‌روزنامه

نگاري‌فعلی‌در‌اتااق‌خبار‌‌مصنوعی‌بر‌روند‌روزنامه‌هوشنگاري‌مبتنی‌‌تأثیرگذاري‌روزنامه

 خبرگزاري‌تأکید‌داشتند.

 مصنوعی بر تصمیمات و شفافیت تحریریه ( تأثیرگذاری هوش4

نگاري‌‌درصد‌از‌پاسخگويان‌برافزايش‌تصمیمات‌و‌شاافیت‌تحريريه‌با‌کااربرد‌روزناماه‌22

صمیمات‌و‌شااافیت‌تحريرياه‌باا‌درصد‌نیز‌بر‌فقدان‌افزايش‌ت‌21مصنوعی‌و‌‌مبتنی‌بر‌هوش

 مصنوعی‌در‌اتاق‌خبر‌تأکید‌داشتند.‌نگاري‌مبتنی‌بر‌هوش‌کاربرد‌روزنامه

وسنیله   نگناری بنه   دهنی مجندد بنه روزنامنه     های شکل ( انتظارات از شیوه3

 اولویت نخست( 0مصنوعی در اتاخ خبر ) هوش

کارآمادتر‌محتاوا‌و‌‌درصد‌‌تولید‌خودکار‌و‌۲4درصد‌از‌پاسخگويان‌‌مديريت‌محتوا‌،‌‌۲1

وتحلیل‌احساساات‌‌درصد‌نیاز‌شناساايی‌اخباار‌جعلای/‌تشاخیص‌جعال‌عمیاق‌و‌تجزياه‌02

مصانوعی‌‌عنوان‌چهار‌اولويت‌عمده‌در‌اتاق‌خبر‌ساازمان‌انتظاار‌دارناد،‌هوش‌کاربران‌را‌به

درصد،‌‌‌04نگاري‌تلويزيونی‌را‌مجدداً‌شکل‌دهد.‌همچنین‌‌توزيع‌شخصی‌محتوا‌با‌‌روزنامه

هاي‌‌درصاد،‌‌کشاو‌و‌شناساايی‌ساوژه‌3۲هاي‌جستجوي‌تصاوير‌و‌ويدئو‌باا‌‌سیستمبهبود‌

‌12هاا‌‌باا‌‌وتحلیل‌داده‌درصد‌و‌‌ايجااد‌ابزارهااي‌جدياد‌باراي‌تجزياه‌31ها‌‌با‌‌بیشتر‌از‌داده

 هاي‌بعدي‌قرار‌دارند.‌درصد‌در‌اولويت
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 های خبر از سایر صنایع ( آموختن )یادگیری و الگوپذیری( اتاخ34

هاا،‌تأيیاد‌صاحت،‌‌از‌پاساخگويان‌باه‌دنباال‌اساتانداردهايی‌در‌زمیناه‌دقات‌داده‌درصد‌00

هااا‌‌هاااي‌مورداسااتااده‌کااه‌از‌آن‌هاي‌باازرگ‌ناشااناس‌داده‌هااا‌و‌مجموعااه‌يکپااارچگی‌داده

درصد‌داشاتن‌نگااه‌بلندمادت‌باه‌هار‌صانعتی‌باا‌مشاکلات‌ماديريت‌‌1۲کنند،‌‌حمايت‌می

نگاري‌باه‌تماام‌صانايع‌ديگار‌‌تأکیاد‌‌وزناماهدرصد‌نیز‌توجاه‌داشاتن‌ر‌11زنجیره‌تأمین‌‌و‌

 داشتند.

 مصنوعی در اتاخ خبر ( رویکردهای فعلی برای اتخاذ استراتژی هوش33

هاااي‌‌درصااد‌‌تیم‌12هاااي‌موجااود‌،‌‌درصااد‌از‌پاسااخگويان‌‌مااديريت‌ساانتی‌در‌بخش‌0۲

درصاد‌نیاز‌‌سااختارهاي‌‌1۲مصانوعی‌‌و‌‌هااي‌هوشاي‌کااري‌متمرکاز‌بار‌پاروژهجداگانه

مصانوعی‌‌عنوان‌رويکردهايی‌باراي‌ايجااد‌اساتراتژي‌هوش‌رچه‌فناوري‌و‌تحريريه‌را‌بهيکپا

 در‌اتاق‌خبر‌بیان‌داشتند.

 اولویت نخست( 8ها )مصنوعی در رسانه ( دلایل استفاده از هوش32

درصد‌همگام‌شدن‌با‌تکنولوژي‌‌‌۲4جويی‌در‌زمان‌،‌‌درصد‌از‌سردبیران‌اتاق‌خبر‌صرفه‌20

عنوان‌سه‌اولويات‌نخسات‌بیاان‌کردناد.‌‌هاي‌خبري‌را‌به‌کردن‌فعالیت‌درصد‌کارآمد‌04و‌

درصاد،‌‌ماديريت‌مشاارکت‌‌10درصد،‌‌مبارزه‌با‌اطلاعات‌نادرسات‌باا‌‌31رقابتی‌شدن‌با‌

درصد،‌‌مشارکت‌‌2۲درصد،‌بهبود‌حقیقت‌سنجی‌‌با‌‌22کاربران‌و‌ارائه‌محتواي‌مرتب ‌‌با‌

عنوان‌‌درصاد‌باه‌۲شدن‌با‌تغییرات‌باازار‌نیاز‌باا‌درصد‌و‌همگام‌‌24دادن‌کاربر‌در‌اخبار‌با‌

 هاي‌بعدي‌قرار‌دارند.‌اولويت

 اولویت نخست( 0مصنوعی ) های هوش دلایل پذیرش فناوری 38

درصاد‌‌‌۲1نگاران‌،‌‌درصد‌کارآمدي‌روزنامه‌۲0وري‌بیشتر،‌‌درصد‌از‌پاسخگويان‌بهره‌24

خودکاار‌ساازي‌را‌باه‌ترتیاب‌درصد‌نیز‌‌کاهش‌هزيناه‌از‌طرياق‌‌04دريافت‌سريع‌اخبار‌،‌

مصنوعی‌در‌اتاق‌خبر‌خبرگازاري‌‌هاي‌هوش‌پذيرش‌فناوري دلیل‌عمده‌شروع‌به‌0عنوان‌‌به
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درصد،‌‌‌ايجاد‌مزيت‌رقابتی‌در‌عصر‌‌30سازي‌فرآيند‌کار‌با‌‌ارزيابی‌کردند.‌تأکید‌بر‌ساده

درصاد،‌‌‌1۲هاا‌‌باا‌‌درصد،‌تواناايی‌باراي‌تحقیقاات‌و‌جساتجوي‌کالان‌داده‌31ديجیتال‌‌با‌

کننده‌باراي‌‌عنوان‌تساريع‌درصد،‌باه‌10بهبود‌بررسی‌حقايق‌و‌مقابله‌با‌اطلاعات‌نادريت‌‌با‌

درصاد،‌در‌‌2درصد‌و‌‌بهبود‌کاارايی‌کساب‌و‌کاار‌نیاز‌باا‌‌21جلوگیري‌از‌عقب‌ماندن‌با‌

 هاي‌بعدي‌قرار‌دارند.اولويت

 اولوینت  5مصننوعی )  ها و موانع برای پنذیرش هنوش   ترین چالش ( مهم30

 نخست(

مصانوعی‌باه‌هماراه‌دشاواري‌‌هااي‌مارتب ‌باا‌هوشدرصد‌از‌پاسخگويان‌فقدان‌مهارت‌۲۲

ها‌و‌درک‌در‌ماورد‌پتانسایل‌‌درصد‌فقدان‌دانش،‌مهارت‌۲0جذب‌و‌استخدام‌استعدادها‌،‌

ويژه‌در‌ساط ‌ماديريت‌/‌‌درصد‌‌فقدان‌استراتژي‌باه‌0۲مصنوعی‌در‌سازمان‌خبري‌،‌‌هوش

درصاد‌‌فقادان‌مناابع‌ماالی‌و/‌ياا‌فقادان‌تمايال‌باه‌‌01اتژيک،‌فقدان‌بینش‌ماديريتی‌اساتر

هااي‌فنای‌درصد‌نیز‌‌مسائل‌ساختاري،‌ازجمله‌شکاف‌01گذاري‌در‌منابع‌موجود‌و‌‌سرمايه

مصانوعی‌در‌اتااق‌‌هااي‌هوش‌پاذيرش‌فناوري چالش‌مهم‌و‌موانع‌0عنوان‌‌ها‌را‌به‌بین‌بخش

درصااد،‌‌04فناای‌ناکااافی‌بااا‌‌هاي‌خباار‌خبرگاازاري‌ارزيااابی‌کردنااد.‌همچنااین‌زيرساااخت

هاي‌فنی‌ضاعیو‌ماديران‌در‌برخوردار‌نبودن‌اطلاعات‌کافی‌و‌فقدان‌تخیل‌به‌دلیل‌مهارت

درصاد‌،‌بادبینی‌‌31درصد،‌درک‌بسیار‌کم‌از‌مزايا‌و‌امکاناات‌فنای‌باا‌‌30مورد‌فناوري‌با‌

‌1۲ا‌هاي‌جديد،‌همراه‌با‌ترس‌از‌دست‌دادن‌شغل‌و‌تغییر‌عاادات‌کااري‌با‌نسبت‌به‌فناوري

هاي‌اخلاقی،‌کمبود‌زمان‌و‌‌درصد‌و‌نگرانی‌24درصد،‌عدم‌شاافیت‌و‌پیچیدگی‌توأمان‌با‌

مصنوعی،‌پايین‌بودن‌کیایات‌داده‌و‌ساویگیري‌‌هاي‌هوش‌بندي‌پروژه‌مشکل‌براي‌اولويت

درصااد.دقت‌پااايین‌فناااوري‌‌۲درصااد،‌موانااع‌ماارتب ‌بااا‌زبااان‌‌2الگااوريتمی‌هاار‌کاادام‌بااا‌

 هاي‌بعدي‌قرار‌دارند.‌رصد‌در‌اولويتد‌0مصنوعی‌موجود‌با‌‌هوش

 گیری نتیجه

مصنوعی‌در‌اتاق‌‌هاي‌کاربرد‌هوشاين‌مطالعه‌دانش،‌نگرش‌و‌انتظارات‌سردبیران‌و‌چالش
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مصاانوعی‌در‌اتاااق‌خباار‌‌نگاري‌مبتناای‌باار‌هوش‌انداز‌آن‌را‌در‌قالااب‌روزنامااه‌خباار‌و‌چشاام

 خبرگزاري‌موردبررسی‌قرار‌داد.

مصانوعی‌ازنظار‌ساردبیران‌‌هااي‌هوش‌هاي‌اين‌پژوهش‌نشان‌داد‌پذيرش‌فناورييافته

وري‌بیشاتر،‌‌بهاره‌مصانوعی،‌‌نگاري‌مبتنای‌بار‌هوش‌اتاق‌خبر‌خبرگزاري،‌کااربرد‌روزناماه

هاي‌خبري،‌دريافت‌سريع‌اخبار‌وکااهش‌نگاران‌و‌کارآمدکردن‌فعالیت‌کارآمدي‌روزنامه

 خواهد‌داشت.هزينه‌از‌طريق‌خودکارسازي‌را‌در‌پی‌

مصاانوعی‌در‌خبرگاازاري‌سااازمان‌‌هااا‌و‌موانااع‌بااراي‌پااذيرش‌هوشدر‌زمینااه‌چااالش

رسد‌اين‌سازمان‌در‌دوره‌تحولی‌خود،‌نیازمند‌‌صداوسیما‌به‌دلیل‌مديريت‌سنتی،‌به‌نظر‌می

مصانوعی‌در‌حاوزه‌خبراسات.‌از‌ساوي‌‌طراحی‌استراتژي‌منسجم‌و‌متناساب‌کااربرد‌هوش

،‌کارکناان‌فعلای‌و‌جاذب‌مناابع‌انساانی،‌باياد‌باا‌اتخااذ‌انديگر‌در‌حوزه‌آموزش‌ساردبیر

اي،‌باه‌گوناه‌گذاري‌نوين‌و‌با‌در‌نظر‌گرفتن‌شراي ‌جديد‌اکوسیساتم‌ناوين‌رساانه‌سیاست

مصانوعی‌در‌کناار‌دشاواري‌‌هااي‌مارتب ‌باا‌هوشتدريج‌بر‌فقدان‌مهاارت‌عمل‌کند‌که‌به

در‌ماااورد‌پتانسااایل‌‌هاااا‌و‌درک‌جااذب‌و‌اساااتخدام‌اساااتعدادها،‌‌فقااادان‌دانااش،‌مهارت

‌مصنوعی‌در‌سازمان‌خبري‌فائق‌آيد.‌هوش

ويژه‌در‌ساط ‌ماديريت‌/‌فقادان‌‌البته‌براي‌حل‌مسائلی‌همچون‌‌فقدان‌اساتراتژي‌باه‌

هاا‌ايان‌‌هااي‌فنای‌باین‌بخشبینش‌مديريتی‌استراتژيک‌و‌مسائل‌ساختاري،‌ازجمله‌شکاف

ريتمی‌توأماان‌ماديران‌و‌مهم‌مستلزم‌اتخااذ‌تادابیر‌جادي‌در‌ارتقااي‌داناش‌و‌ساواد‌الگاو

‌باشد.‌صورت‌مستمر‌می‌سردبیران‌به

مصنوعی‌در‌اتاق‌خبار‌خبرگازاري،‌توجاه‌‌هاي‌آينده‌هوشدر‌راستاي‌مقابله‌با‌چالش

مادت‌)آماوزش‌و‌‌ويژه‌آماوزش‌و‌ياادگیري‌خااص‌در‌کوتاه‌به‌‌آموزش‌سواد‌اتاق‌خبر‌به

رساد،‌‌ضاروري‌باه‌نظار‌می‌هااي‌جدياد‌‌امارييادگیري(‌در‌کنار‌‌استخدام‌افراد‌با‌مهارت

هااي‌موردنیااز‌‌مصانوعی‌ماهیات‌نقاش‌و‌مهارت‌همچنان‌که‌به‌بااور‌اکثار‌ساردبیران‌هوش

 دهد.‌نگاري‌تلويزيونی‌را‌تغییر‌می‌روزنامه

از‌سوي‌ديگر‌باوجود‌عدم‌نگرانی‌سردبیران‌خبرگزاري‌صداوسیما‌در‌خصوص‌تأثیر‌
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نگاري‌مبتنای‌بار‌‌رسد‌کاربرد‌روزنامه‌نگاري‌تلويزيونی،‌به‌نظر‌می‌مصنوعی‌بر‌روزنامه‌هوش

برافازايش‌شاااافیت‌و‌تصامیمات‌تحريرياه‌را‌در‌پای‌خواهااد‌مصانوعی‌در‌اتااق‌خبار‌‌هوش

‌تواناد‌بارمصانوعی‌در‌اتااق‌خبار‌مای‌دهی‌کااربرد‌هوش‌داشت.‌از‌همین‌رو‌در‌روند‌شکل

عال‌مديريت‌محتوا‌،‌تولید‌خودکار‌و‌کارآمدتر‌محتوا‌و‌شناسايی‌اخبار‌جعلی/‌تشاخیص‌ج

نگاري‌تلويزيونی‌مؤثر‌واقع‌شود.‌همچنان‌‌وتحلیل‌احساسات‌کاربران‌روزنامه‌عمیق‌و‌تجزيه

 که‌شبکه‌الجزيره‌پروژه‌مقابله‌با‌اخبار‌جعلی‌در‌اتاق‌خبر‌خود‌را‌عملیاتی‌کرده‌است.

مصااانوعی‌بااار‌‌مثبااات‌ساااردبیران‌از‌تاااأثیرات‌هوشحاااال‌بااااوجود‌نگااارش‌‌درعین

تواند‌علاوه‌بر‌نقطه‌قوت‌اقتصادي‌براي‌ساازمان‌‌فناوري‌میاتاق‌خبر‌اين‌نگاري‌در‌روزنامه

اعتمااد‌‌اي‌و‌کاهش‌هزينه‌تولید‌و‌عملیات‌‌ضمن‌‌فراهم‌آوردن‌بررسای‌ساريع‌و‌قابلرسانه

هااي‌واقعیت‌و‌تشخیص‌اخبار‌جعلی،‌‌فراهم‌آوردن‌تناوع‌روايات‌خبار‌متناساب‌باا‌پلتاارم

نگاري‌و‌افازايش‌‌و‌تناوع‌کاار‌روزناماه‌ديجیتالی‌،‌مؤثر‌بودن‌براي‌بالا‌بردن‌سط ‌کاارايی

ويژه‌در‌قالب‌تحريرياه‌مرکازي‌‌نگاران‌و‌برنامه‌نويسان‌در‌اتاق‌خبر‌‌را‌به‌تعامل‌بین‌روزنامه

 وي،‌العالم‌و‌هیسپان‌تی‌وي‌همزمان‌فراهم‌سازد.‌تی‌هاي‌پرسخبرگزاري‌و‌براي‌شبکه

آماوزش،‌نیازمناد‌ارتقااي‌‌در‌زمینه‌انتظارات‌از‌فنااوري‌اطلاعاات‌و‌ارتباطاات‌باراي‌

مصاانوعی:‌بااراي‌گسااترش‌درک‌آن‌درکاال‌سااازمان‌خبااري،‌بیاانش‌عمااومی‌‌سااواد‌هوش

مصاانوعی‌و‌تاأثیر‌آن‌باار‌کاااربران‌و‌‌مصانوعی:‌درک‌علماای‌و‌اجتمااعی‌بیشااتر‌هوش‌هوش

عنوان‌بخشای‌از‌‌مصنوعی‌براي‌تقويت‌ناوآوري‌و‌باه‌تر:‌هوش‌هاي‌پیشرفتهجامعه‌و‌‌مهارت

 ه‌کارکنان‌حوزه‌خبر‌امري‌ضروري‌است.توسعه‌شغلی‌براي‌هم

هااي‌کالان‌و‌ساوق‌پیادا‌کاردن‌هاي‌خباري‌و‌داده‌در‌عصر‌الگوريتمرسد‌‌به‌نظر‌می

ها‌و‌‌هاا،‌روياهنگاري‌باه‌سامت‌داده‌محاور،‌ماهیات،‌وااايو،‌نقاش‌گیاري‌روزناماهجهت

رد‌کند؛‌بنابراين‌ساازمان‌صداوسایما‌ضارورت‌داهاي‌خبر‌تغییر‌پیدا‌می‌گردش‌کار‌در‌اتاق

نگاران‌خود‌را‌توسعه‌دهد‌تا‌فضااي‌طراحای‌ابزارهااي‌‌هاي‌تاکر‌محاسباتی‌روزنامهمهارت

،‌تمرکز‌سازمان‌صداوسیما‌بر‌توساعه‌الگوريتمی‌را‌درک‌کنند؛‌بنابراين‌در‌اين‌دوره‌تحول

ناپاذير‌باه‌نظار‌‌مصنوعی‌در‌حوزه‌خبر‌امري‌ضروري‌و‌اجتناب‌و‌انسجام‌در‌استراتژي‌هوش
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هااي‌خبار‌‌مصنوعی‌جهش‌نوينی‌براي‌صنعت‌خبر‌و‌اتاق‌هاي‌هوش‌فناوريرسد،‌چراکه‌‌می

گرفته‌مساتثنی‌‌دهد‌و‌خبرگزاري‌صداوسیما‌نیاز‌در‌ايان‌مختصاات‌شاکل‌در‌آينده‌نويد‌می

‌نیست.
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