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 نید غیدر تبل نمایاستفاده از س یارائه راهبرد برا

 

 مسئول( سندهی)نو *انیاسد لایل
 **انییرضا دیمج

 چکیده

های فرهنگی از  ای در زمینه انتقال ارز  اگرچه در چهار دهه اخیر تلا  گسترده هدف:
دلیل نداشتن یک راهبرد مشخص، تحقلاق ایلان املار  طریق سینما صورت گرفته است؛ ولی به

آن شدیم تا در این پژوهش به ارائه راهبرد برای استفاده از سینما در تبلیغ  رو بر نشد. ازاین میسر
 های فرهنگی بپردازیم.  دین و انتقال ارز 

گیری از مطالعات اکتشافی به شناسایی نقاط قوت،  برای انجام تحقیق ابتدا با بهره : روش
زمینه پرداختلاه شلاد و سلاپس ملاوارد ها و تهدیدهای موجود در این  ضعف و همچنین فرصت

نظران قرار  نامه در اختیار چهل تن از صاحب یادشده با استفاده از رو  پیمایش و ابزار پرسش
نامه بلاا  هلاا اظهلاارنظر کننلاد. روایلای پرسلاش کردن میزان وجود آن گرفت تا نسبت به مشخص

ها  ام شد و تحلیل دادهاستفاده از رو  اعتبار صوری و پایایی آن با ضریب آلفای کرونباخ انج
 صورت گرفت. swotو ارائه راهبرد نیز با استفاده از ماتریس 

ارزیابی محی  داخلی و خارجی حاکی از وجود موقعیت اسلاتراتژیک سلاینمای  ها: یافته
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عنوان راهبلارد  )تدافعی( به WTرو استراتژی  ایران در تبلیغ دین، در منطقه تدافعی است؛ ازاین
هلاایی  توان به مواردی از قبیل ساخت فیلم شود. از آن جمله می معرفی می اصلی در این زمینه

کارگیری ملالادیران  بلالاا موضلالاوعات دینلالای فلالاارغ از مباحلالاث سیاسلالای و اختلافلالاات ملالاذهبی، بلالاه
هلاا و  هلاای دینلای و اخلاقلای در سلاازمان بلاه ارز « متعهلاد»در حوزه سینما و « متخصص»

 نهادهای مرتب  با سینما و... اشاره کرد.
 نقاط ضعف توان ضمن کاستن از تدافعی می اسلاتلافلااده از راهلابلاردهلاای با گیری: نتیجه

 داخلی و تهدیدهای خارجی، زمینه را برای استفاده از ظرفیت سینما در تبلیغ دین فراهم کرد. 
  تبلیغ دینی، راهبرد، سینمای ایران. ها: کلیدواژه

 مقدمه

و هلاای زنلادگی بشلار را دربلار گرفتلاه  صنعتی تمامی عرصه دیرزمانی است که تکنولوژی  
هلاا، سلاینما، رادیلاو،  اسلات کلاه اسلاتفاده از روزناملاه  و رسانه 0ها، ارتباطات ازجمله این عرصه

هایی از آن هستند که کماکان بلاا  های اجتماعی مجازی و... نمونه تلویزیون، اینترنت و شبکه
ربران تکنوللاوژی ملادرن، کلاا ی. در جهان املاروزشندبا‎میانسان امروزی رو به رشد و توسعه 

سلاینما داننلاد.  گذار، ترکیبی از هنر و تکنولوژی می عنوان یکی از این ابزارهای تأثیر سینما را به
صلانعت  -با نگاهی گذرا به تاریخچه ایلان هنلار معنای امروزی ثمره عصر تکنولوژی است. به

ای سینما با تصاویر دنی م کرد.یمشاهده خواه یخوب های اخیر به تغییرات ملموس آن را در سال
حرکلات  ه اسلات.رنگلای شلاده و در اداملاه این تصاویر جان گرفتلا شدن تحرکسیاه و سفید و م

ساخت که بیننده سراسر شلاور و هیجلاان  هایی را های سینمایی چنان صحنه دوربین و تکنیک
، پیامی را به مخاطب خود  سری تصاویر متحرک سینما هنر و فنی است که به کمک یک»شد. 

توان  رو سینما را می ازاین ؛(73: 7937)نوروز علیائی، « کند گر است منتقل می ان تماشاکه هم
های مختلف و گلااه متضلااد  تواند برای تبلیغ و ارائه دیدگاه ای که می یک رسانه دانست. رسانه

 کار آید.  به

                                                      
1. Communication. 
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ا بلاه دو توان این دوره تلااریخی ر ای طولانی همراه بوده که می  سینما در کشور ما با سابقه
قبل از انقلاب، سینما دوره سینمای قبل و بعد از انقلاب اسلامی تقسیم کرد. برخی معتقدند 

به هملاین  ؛به مردم وارد شود  به متن زندگی روزمره و مسائل مبتلاطور که باید  آنتوانست  نمی
 ایتوانسلات الگلاوی مناسلابی بلار نملایهای قبل از انقلاب  سینما در سالهای  بیشتر فیلمدلیل 

 های سلاراغ بازتولیلاد کلیشلاهدر نتیجه سینما  ؛و روزمره مردم و مسائل آنها باشد زندگی جاری
( معتقلاد 7931درباره رویداد این پدیلاده و دلایلال آن داوودنلاژاد ) رفت. می های خارجی یلمف

هلاای  اثر  زیر تیغ سانسور بود و اجازه نداشت به زنلادگی و واقعیت سینماگر داخلی»است: 
عنلاوان ابتلاذال در   بنابراین آنچلاه بلاه .رفت کرد از بین می توجه کند و اگر توجه می جاری مردم

ها بود که  ها و این نوع گرایش شود، ناشی از این محدودیت سینمای قبل از انقلاب از آن یاد می
 «. تبدیل به برهنگی و خشونت در سینما شد

بسا  یخ سینمای ایران بود. چهپیروزی انقلاب اسلامی مقارن با آغاز دوره جدیدی در تار
تنها منشأ دگرگونی در نظام سیاسی، بلکه منشلاأ تغییلارات گسلاترده در ابعلااد  رویداد انقلاب نه

های مختللاف  رفت و این تحولات در عرصه شمار می اجتماعی و فرهنگی جامعه ایرانی نیز به
 ویژه سینما قابل مشاهده بود. هنر به

نما واقلاف یهمه بر ضرورت وجلاود سلاانقلاب  رهبران ران وینماگران، مسئولان، مدیس»
های سینما بسنده کلارد. بایلاد مفهلاوم  شد تنها به عوض کردن نام و سردر سالن یاما نم ؛بودند

شد. اما هیچ منبعی برای این حرکلات وجلاود نداشلات.  سینمای انقلابی و اسلامی تعریف می
به هملاین منظلاور  (2۱: 79۳3طالبیان، .« )کم نهادها و افراد به تبیین این مفهوم پرداختند کم

قوانینی منطبق با قانون جمهوری اسلامی ایران برای آن تنظیم و به ثبت رسید. رویکرد جدیلاد 
سلااز  ملادار و انسلاان سلاینمایی پویلاا، اخلامسوی  بهمنجر به آن شد تا سینمای بعد از انقلاب 

های اخلاقی، دینی  ارز   یهای بر پا هویت تازه، انقلاب اسلامی در حوزه سینماحرکت کند. 
 .و انسانی به هنر هفتم بخشید

ن دوبلااره یلایاز بلاه تبیلان برای تحقق بخشیدن به هویت جدید، سینمای بعد از انقلاب 
 ؛ بنابراینیهنر یها ارز  یو هم دارا یباشد، هم انقلاب یکه هم اسلام یینمایس» ؛داشت
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و گاه با انکار آنها، تلا  خود را آغلااز ش از خود یات پیه بر تجربیبا تک ینماگران انقلابیس
آنچه مسلم است . ران را ساختیامروز ا ینمایق آنها سیا عدم توفیق یتوف کردند و درنهایت

خود دسلات  یو فرهنگ یبا مشخصات بوم یینمایران توانست به سیااسلامی نکه انقلاب یا
.« را روشلانا ببخشلاد یکیتلاار یها ند و گوشهیافریمخصوص به خود ب ییها نمونه ؛دا کندیپ

بعلاد از انقلالاب  رشلادی کلاه ( به رغم تمامی تغییرات مثبلات و روبلاه۱4: 79۳3)طالبیان، 
هلاای بلاالقوه و بالفعلال  ظرفیت همهتاکنون از اما اسلامی در هنر و سینمای کشور رخ داد؛ 

ویژه تبلیغ مفاهیم دینی اسلاتفاده نشلاده  ههای فرهنگی و ب سینمایی کشور برای انتقال ارز 
 .ستا

دهنلاده  عنوان یک نهاد ثانوی در کنار نهادهای اولیه تشکیل به 0های ارتباط جمعی رسانه
ها، هنجارها و... را به افراد جامعه بر عهده دارند  هایی همچون انتقال ارز  اجتماعات، نقش

هلاای دینلای و فرهنگلای از  توان در امر تبلیغ و ترویج آموزه رو می ازاین ؛(9: 793۱)احمدی، 
هلاای جمعلای  عنوان یکلای از رسلاانه سینما به. در این میان یت موجود در آنها استفاده کردظرف
برای  یباید مانند هر رسانه دیگر ؛ بنابراینشمار آید برای تبلیغ فرهنگ به یثرؤتواند ابزار م می
بلارای  هلااییمنظور لازم است ابتدا به تدوین مجموعه راهبرد گذاری کرد. بدین سیاستنیز آن 

ای از  سپس بایلاد مبلاادرت بلاه تلادوین مجموعلاه ؛های کلی پرداخت گیری کردن جهت روشن
هلاا  بلارای پیگیلاری سیاسلات بایسلاتیدر اداملاه  و کلاردن اهلاداف ورزیلاد ها برای عینی سیاست

سوی اهلاداف  ریزی کرد و سرانجام با مدیریت هماهنگ، به هدایت امکانات موجود به برنامه
 (411: 7911 پرداخت. )محمدی،

به نقلااط قلاوت و ضلاعف سلاینمای ایلاران و  حقیق بر این باور استوار شده که باتوجهاین ت
تلاوان بلاه ارائلاه  هنر وجود دارد، می –ها و تهدیدهایی که پیرامون این صنعت  همچنین فرصت

های سینما در خصوص تبلیغ دین استفاده  وسیله آن از تمامی ظرفیت راهبردهایی پرداخت تا به
 کرد. 

بر شناسایی عوامل موجود در محلای  داخللای و خلاارجی  رائه راهبرد مبتنینظر به اینکه ا
                                                      

1. Social communication  
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سینمای ایران است، برای پاسخ به سؤال اصلی پژوهش لازم است ابتدا به سؤالات فرعی زیر 
 پاسخ داده شود.

 سؤال اصلی:

 دارد؟ وجود ییراهبردها چه ن،ید غیتبل در نمایس از استفاده یبرا -

 های‎فرعی:‎سؤال
 بلیغ دین، سینمای ایران دارای چه نقاط قوتی است؟برای ت -
 در امر تبلیغ دین، سینمای ایران دچار چه نقاط ضعفی است؟ -
 هایی پیش روی سینمای ایران قرار دارد؟ در تبلیغ دین چه فرصت -
 در زمینه تبلیغ دین چه تهدیدهایی بر سر راه سینمای ایران وجود دارد؟ -

 پیشینه تحقیق

توان دریافت که در زمینه ارائه راهبرد بلارای اسلاتفاده از  مطالعات پیشین می با مروری بر 
ظرفیت سینما در تبلیغ دین، پژوهش چندانی انجام نشده؛ اما در این میان تحقیقات معدودی 

 توان به موارد زیر اشاره کرد: صورت گرفته که از آن جمله می
های دینی در سلاینمای ایلاران  ارز نامه خود به بررسی  در پایان (7931نجار ) محمد- 

های دینی در سینما اقدام  پرداخته و برای این کار با استفاده از رو  بینامتنی به ارزیابی ارز 
های این تحقیق حاکی از آن است که انتقال مفاهیم دینی به واسلاطه سلاینما،  کرده است. یافته

 نظلار بلاه یجمعلا رسانه نیا وجود اب گریدعبارتبهرود.  شمار می امروزه یکی از ضروریات به
؛ چراکلاه وسلاعت و دیکش ریتصو به هم را نید در موجود یباورها و ها ارز  توان یم رسد یم

تلاوان  وسیله می و بدین باشد‎تر از نوع ارتباط کهن می قدرت برد این نوع ارتباط به مراتب وسیع
ان در خلااطره خلاویش تر عملال کلارد. تلااریخ سلاینمای دینلای  جهلا در انتقال این مفاهیم موفق

پلاا  های فراوانی از اقبال سینماگران به نمایش مفاهیم معنوی، انسانی و الهی را دارد و هم نمونه
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محلاور پلاا گرفلات و از تلقلای  با آن در ایران نیز پس از پیروزی انقلاب اسلامی، سلاینمایی دین
 گیرد.  مدارانه تا معناپردازانه را دربر می شریعت

ای  نامه خود بلاه بررسلای راهبردهلاا و راهکارهلاای رسلاانه پایان ( در7931زاده ) عبداله -
صداوسیما برای تبلیغ تشیع در آمریکای لاتین پرداخته است. ازجمله راهبردهای ارائه شده در 

 توان به موارد زیر اشاره کرد: این تحقیق که با استفاده از رو  اسنادی تدوین شده می
و  همگام ؛خشی به آیات و روایات در مقام اندیشهب اقناع، محوریت، حاکمیت و مرجعیت

ترسلایم، تبیلاین، اثبلاات و تحکلایم  ؛نواسازی تدریجی جامعه آمریکای لاتین با معارف دینلای هم
تخریلاب امیلاد  ؛پایلاه منطلاق طلب و احساسلای بلار عنوان دین عقلانی، معنوی، عدالت اسلام به

 .سازی بین بیم و امید در آن منطقه دلافراطی به خداوند در جامعه مسیحی آمریکای لاتین و متعا
هلاای  گیری از ظرفیلات نامه خود به بررسی راهبردهای بهره ( در پایان7931زاده ) معصوم -

الملل پرداختلاه و بلارای ایلان  سینمای ایران با رویکرد معرفی سیمای فرهنگ ایرانی در عرصه بین
های تحقیق حلااکی  ی کرده است. یافتهمبادرت به ارائه راهبردهای swotکار با استفاده از ماتریس 

رقلاابتی نشلاان در بخلاش الملل،  موقعیت استراتژیک سینمای ایران در سطح بیناز این است که 
کارانلاه نزدیلاک اسلات،  آملاده بسلایار بلاه بخلاش محافظلاه دسلات هاما ازآنجاکه نقطه بلاه؛ داده شد

هایی بلاا  و حمایت از فیلم ساختبر این پایه . قرار گیردمورد توجه باید راهبردهای این بخش نیز 
های فرهنگ ملی ایران و فراهم آوردن امکان نمایش آنها در خلاارج از کشلاور و نظلاارت  شاخصه

   .استهای کیفی محتوایی و تکنیکی ازجمله راهبردهای مناسب در این زمینه  بر شاخص

مقابللاه بلاا  یهلاا وهیشلا و راهبردهلاا یبررسلا بلاه خلاود ناملاه انیلاپا در( 7931) یظاهر -
 مطالعلاات از اسلاتفاده بلاا قیلاتحق نیلااسلات. ا پرداختلاه یرسلاانه مللا قیلااز طر یهراس لاماس

 راهبلالارد 92 انیلالااز م کلالاهاز آن اسلالات  یحلالااک قیلالاتحق یهلالاا افتلالاهی و شلالاده انجلالاام یا کتابخانلالاه
 و یا رسانه یپلماسید به یا شبکه و یمل نگاه داشتن راه، نقشه نیتدوراهبردهای شده،  ییشناسا

 جحیتار و تیاولو نیبالاتر یدارا مایصداوس یها برنامه در یساز ائقهذ قیطر از یساز نهیزم
 . هستند

در پایان نامه خود به بررسی جستاری در سینما و اخلام اسلامی ( 79۳3نوروزنژاد ) -
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گیلاری و  ای مبادرت به شناخت نقلااط اصلالی تصلامیم پرداخته  و با استفاده از رو  کتابخانه
های تحقیق حاکی از  گرا کرده است. یافته های اخلام حی فیلمهای احتمالی در امر طرا چالش

های اخلاقی، عوامل و متغیرهای متعلاددی  آن است که در طراحی یک فیلم برای تبلیغ ارز 
 یها ارز  یدارا لم  یفدخیل هستند که باید با بینش و به شکلی منطقی و اصولی تعیین شوند. 

 منطق بریمبتن ،یانیب و یشکل ،یساختار یها یگژیو دارابودن ضمن که است یلمیف ،یاخلاق
  .باشد یاخلاق شهیاند و

 در ییگرا یمل و یمذهب یها شیگراخود به بررسی   ( در مقاله4۱72) 1ده کستوری دا -
 حلادود تلاا هنلاد در تیلاهوپرداخت. نتایج این تحقیق حاکی است که  وودیبال مدرن ینمایس
 طرح یبرا یا رسانه عنوان به هند ریاخ ینمایس نهیزم نیا در. شود یم فیتعر نید توس  یادیز
 که دهد یم نشان مقاله نیا. است کرده عمل (بالا طبقه)  هندو برتر طبقه یدئولوژیا تیتقو و

 غرور و( هندو) باستان جامعه سنت از محافظت نام به گذشته دهه در وودیبال ینمایس چگونه
 و سلالااخت. کنلالاد یملالا غیلالاتبل را هنلالادوتوا یدئولوژیلالاا کیسلالاتماتیس طلالاور بلالاه ،یمللالا ادغلالاام و
 با تیاقل انیاد به متعلق یها تیشخص با آنها رواب  و( مرد) یهندو قهرمانان دنیرکشیتصو به

 .شود یم بحث افتندی توسعه 733۱ دهه در که لمیف ژانر دو از ییها مثال
. اسلات خود به بررسی رابطه فیلم بلاا دیلان پرداختلاه  ( در مقاله4۱۱۱) 2اس. برنت پلت

دهد ارتبلااط بلاین فلایلم و دیلان قلادمتی بلاه درازای خلاود فلایلم دارد. ‎میهای تحقیق نشان  یافته
وتحلیل اسطوره، آیین  ها را در تجزیه طور مرتب بحث فیلم پردازان برجسته دین، اکنون به نظریه

های جدیدتری از تحقیق مذهبی  اند. در کنار این پیشرفت، شیوه های دین گنجانده و سایر جنبه
از اعتقاد و عمل دینی، از مصنوعات ملاادی و تصلاویری « تصویرگری»جای  وجود دارد که به

 کند. عنوان شواهد اصلی استفاده می به

منظور بس  فضای مفهومی به بحث و بررسی درباره مفاهیم اصلی پژوهش  در ادامه، به
 شود. پرداخته می

                                                      
1. Kasturi Da dhe.  
2. S. Brent Plate. 
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 راهبرد )استراتژی(
های عمده سازمان را معین  گیری است که جهت استراتژی یک برنامه جامع برای عمل»

ملادت سلاازمانی هلاای بلند کند و رهنمودهایی برای تخصیص منابع در مسیر کسب هدف می
کنلاد  ( هر راهبرد یک انتخاب است که مشخص ملای493: 793۱)رضائیان، « دهد. ارائه می

 7933رند. )سعیدی، ریزی کنند تا سازمان را در محی  رقابتی به پیش بب مدیران چگونه برنامه
 (1: 7939 نژاد پاریزی، به نقل از ایران

 مبانی نظری 
پژوهش را بر نظریلاه کلاارکرد اجتملااعی این توان بنیان نظری  به اهداف تحقیق می باتوجه

  رسانه استوار ساخت.

بلاه عهلاده دارد کلاه را هلار پدیلاده اجتملااعی کلاارکرد معینلای  ،ییکارکردگرابنا بر نظریه »
مروری بر  (.1۳: 79۳9، انصاریم و ادامه حیات جامعه مؤثر است )ادیبی و نحوی در دوا به

جمعلای اسلات؛ از آن  نظران بیانگر وجود کارکردهای مختلف در وسلاایل ارتبلااط آرا  صاحب
وی نظارت بلار محلای ، همبسلاتگی اجتملااعی و . اشاره کرد 1لاسول هارولدتوان به  جمله می

)لاسلاول،  کنلاد. های جمعی بیان می ارکرد اصلی رسانهعنوان سه ک انتقال میرا  فرهنگی را به
79۳9 :۱3) 

اطلاعات، همبسلاتگی »ها را عبارت از  ، کارکردهای اجتماعی رسانه2دنیس مک کوایل
های جمعی اساس  داند و معتقد است رسانه )ارتباط(، تداوم )استمرار(، سرگرمی و بسیج می

رل و ثبات؛ انطبلاام بلاا تغییلار؛ بسلایج؛ جامعه هستند برای یکپارچگی و هماهنگی؛ نظم، کنت
 (97-9۱: 7934)رحیمی، « مدیریت تنش؛ تداوم تفکر و ارز .

های دیگر دارای کارکردهایی است که برخی از آنها ویژه  بر کارکردهای رسانه سینما علاوه
 اند از: توان شش کارکرد برای سینما برشمرد که عبارت و خاص سینماست. در مجموع می

                                                      
1. Harold Lasswell. 

2. Dennis McQuail. 
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های رکود اقتصادی و جنگ که افراد با مشکلات اقتصادی و  واهی:  در دورهگریزخ -الف
 برند؛  اجتماعی فراوانی روبرو هستند، برای گریز از دست مشکلات به سینما پناه می

های بصلاری و عناصلاری چلاون  گیری از جذابیت پذیری: سینما به سبب بهره جامعه -ب
قادر بلاه الگوسلاازی و تلاأثیر بلار کودکلاان و  های هنری، رنگ، تصویر، موسیقی، صدا و ستاره

 باشد؛ ‎جوانان می
فرد و جذاب خود همچلاون صلادا،  های منحصر به دلیل ویژگی‎تبلیغ و اقناع: فیلم به -ج

جمعلای اسلات؛  هلاای ارتبلااط تصویر، موسیقی، رنگ و حرکت همواره اثرگذارتر از دیگر پیلاام
 است؛  های اقناع بیشتر بدان توجه شده  بنابراین در نظریه

معنی است که مخاطب خود را  پنداری معمولًا بدین پنداری: مفهوم همذات همذات -د
 کند؛   دهد و با آنها همدلی می های فیلم قرار می جای شخصیت به

ویژه در جایی که مسایل مردم ‎دادن واقعیت: یکی دیگر از کارکردهای سینما به نشان -هلا
هاست یلاا در  دادن عریان  واقعیت آیند، نشان به میان میاعم از مسایل روانی، اجتماعی و غیره 

 گونه که هستند؛ ها همان دادن واقعیت اصطلاح نشان
ها و عقاید جدیدی ایجاد کنلاد و  های جدید: سینما قادر است نگر  ایجاد نگر  -و  

ته ای نداش ای خاص تجربه گیرد که مخاطبان  فیلم در زمینه ویژه هنگامی صورت می این امر به
 (77۱-7۱1: 79۳۳، ریام. )آزاد ارمکی و باشند

توان دریافت که  های جمعی می شده درباره کارکردهای رسانه های ارائه  با مروری بر نظریه
تواند واجد کارکردهای مختلفی باشلاد. بلار  جمعی می عنوان یکی از وسایل ارتباط سینما نیز به
هلاا،  ان تبلیغ یا به تعبیلار دیگلار انتقلاال ارز تو نظران می و سایر صاحب 1لیکوا مکپایه نظریه 

تواند جز  کارکردهای ایلان  های دینی را در زمره مواردی قلمداد کرد که می باورها و حتی آموزه
های آن قادر است ابزار مناسبی  به قابلیت رسانه باشد. بدیهی است در این راستا سینما باتوجه

هلاا و  وت آن در این زمینه شناسایی و به فرصلاتشمار آید؛ مشروط به اینکه نقاط ضعف و ق به
تهدیدهای پیش روی آن توجه شود و با ارائه راهبردهلاای مناسلاب بتلاوان حلاداکثر اسلاتفاده از 

                                                      
1. McQuail theory. 
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شود در این تحقیق برای ارائلاه راهبلارد از  در آن را به عمل آورد. یادآور می های موجود ظرفیت
 استفاده شده است.  SWOTمدل 

 قیتحق یشناس روش

توان در ردیف مطالعات اکتشافی، از نظر هدف در زمره  ر ماهیت این تحقیق را میاز نظ
 کیفی قرار داد.-تحقیقات کاربردی و از نظر رو  تحلیل و سنجش در ردیف مطالعات کمی

نامه  های مورد نیاز از رو  پیملاایش و ابلازار پرسلاش در این پژوهش برای گردآوری داده
بتلادا بلاا اسلاتفاده از مطالعلاات اکتشلاافی، نتلاایج تحقیقلاات  منظور ا استفاده شده است. بلادین

های  در رسانه  صورت سخنرانی یا مصاحبه نظران )که اغلب به شده و اظهارنظر صاحب انجام
روی سلاینما  های پیش  مختلف منتشر شده( به شناسایی نقاط قوت، ضعف، فرصت و تهدید

ای متشکل از چهلاار قسلامت  نامه شدر تبلیغ دین پرداخته و پس از حک و اصلاح لازم، پرس
نامه از رو  اعتبار صلاوری اسلاتفاده شلاد و  برای تعیین روایی این پرسشمختلف تنظیم شد. 

نامه در اختیار هشت تن از داوران قرار گرفت تا درباره روایلای آن قضلااوت  منظور پرسش بدین
 کنند. 

تفاده شده است. برای این منظور تعیین پایایی ابزار تحقیق از ضریب آلفای کرونباخ اس‎به
ها و  طور جداگانه برای هر یک از نقاط چهارگانه )قوت و ضعف، فرصت کار ضریب مذکور به

بیشتر بلاوده و پایلاایی ابلازار  1/۱تهدیدها( محاسبه شد که در تمامی موارد، ضریب مذکور از 
ملاحظلاه  -4ل توان در جدو تحقیق مورد تأیید قرار گرفت. نتایج ضریب آلفای کرونباخ را می

  کرد.

 نتایج ضریب آلفای کرونباخ -2جدول 

یب آلفای کرونباخ ها تعداد گزاره مؤلفه  ضر

 372/۱ 7۱ نقاط قوت
 192/۱ 7۱ نقاط ضعف
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 1۱7/۱ ۳ ها فرصت
 1۱4/۱ ۳ ها تهدید
 ۳۳9/۱ 94 کل

هلاا،  شلاامل کلاارگرداننظران کلاه  نامه در اختیار چهل تن از صاحب در ادامه، این پرسش
هلاا، منتقلادین سلاینما، اسلاتادها و پژوهشلاگرهای رشلاته سلاینما و   کننده ها، تهیه نویس نامه لمفی

مسئولین سازمان سینمایی وزارت ارشاد و حوزه هنری بودند، قرار داده شد تا نسلابت بلاه درج 
نظر خود در آن اقدام کنند. نظر به تعدد و تنوع افراد یادشده، بلارای انجلاام پلاژوهش اقلادام بلاه 

بلاه نامحلادود بلاودن جامعلاه تحقیلاق، بلارای انتخلااب نمونلاه از رو   یری شلاد. باتوجهگ نمونه
گیری گلوله برفی استفاده شده است. بر این اساس ابتدا به آن دسته از افراد که در جریان  نمونه

ایشلاان، بلاا اسلاتفاده از   بررسی مقدماتی شناخته شدند، مراجعه کرده و پلاس از دریافلات نظلار
 اسایی سایر افراد نمونه مبادرت گردید. اطلاعات آنها به شن
 -9تلاوان در جلادول  گویان بر حسب تخصلاص یلاا سلامت اجرایلای را ملایفراوانی پاسخ

 ملاحظه کرد.

 گویان بر حسب تخصص یا سمت اجراییتعداد پاسخ -3جدول 

 تعداد سمت یا تخصص

مدیران فعال و کارشناسان حوزه سینما )سازمان سینمایی و 
 حوزه هنری(

۱ 

 3 ها کننده ها و تهیه رگردانکا
 1 ها نویس نامه فیلم

 4 اساتید رشته سینما
 ۱ پژوهشگران

 9 منتقدین
 3 اندرکاران عوامل تولید فیلم و دست
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بندی شده  استخراج و رتبه SPSSافزار آماری  شده ابتدا با استفاده از نرم های گردآوری داده
 ه راهبردهای مناسب پرداخته شده است.به ارائ SWOTو سپس با استفاده از ماتریس 

 های تحقیق  یافته

های تحقیق درباره محی  داخلی و خارجی سلاینمای  در این قسمت ابتدا به تشریح یافته
 شود.‎ایران پرداخته و در ادامه راهبردهای استفاده از سینما در تبلیغ دینی ارائه می

 لیغ دین:تحلیل محیط داخلی و خارجی سینمای ایران در امر تب 

 محیط داخلی 

تحلیل محی  داخلی، شناسایی نقاط قوت و ضعف موجود در سینمای  و هدف از تجزیه
آیند. برای  شمار می ایران درخصوص تبلیغ دین است. این نقاط معمولًا از عناصر قابل کنترل به

قلاولات میانگین هر یلاک از م  نامه، پرسشها از طریق  نیل بدین مقصود، پس از گردآوری داده
بندی آن مبادرت گردیده است. هدف  گویان محاسبه و بر پایه آن به اولویت برحسب نظر پاسخ

روی سینمای ایران در امر  ها و تهدیدات پیش  وتحلیل محی  خارجی، تعیین فرصت از تجزیه
بندی شلاده و نتلاایج  گویان، اولویت باشد. این موارد برحسب میانگین نظر پاسخ‎تبلیغ دین می

توان در جداول زیلار ملاحظلاه  ها و تهدیدها را می بندی  نقاط قوت و ضعف و فرصت یتاولو
 کرد.

 نقاط قوت  -4جدول 

 ها قوت کد 

محیط
 

داخلی
 

S1 
 ریو با بهلاره جسلاتن از تصلاو یساز لمیخاص ف یها¬کیبا استفاده از تکن نمایس
 بپردازد. نید غیبه تبل تواند¬ی( ملمی)ف

S2 
وخم داسلاتان یلاک فلایلم  تلاوان در پلایچ مخاطب ملایبا هدایت صحیح و درست 

 سینمایی به تبلیغ دین پرداخت.
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S3 
تلارین ابلازار نفلاوذ اندیشلاه، نقلاش مهملای در تبلیلاغ  عنوان یکلای از مهلام سینما به

 های دینی دارد. آموزه

S4 
عنوان یک رسانه مدرن، ابزار تازه و بسیار قلاوی بلارای تبلیلاغ دیلان  فیلم و سینما به

 است.

S5 
ای مانند سینما با تبلیغ و اقناع مخاطبان، حقایق دینی را در دیلاد تماشلااگر  نهرسا

 کند. زنده می

S6 
کنلاد و بلاا لطافلات   زدگی دور می ورزی را از کسالت و دل زبان سینما تبلیغ و دین

 بخشد. هنری به آن تازگی و نشاط می

S7 
ای  خلااطبین شلایوهدلیل جلب اعتماد و محبوبیلات فلاراوان نلازد م امروزه سینما به

 مناسب برای تبلیغ دین است.

S8 
های سینمایی )مانند اشرام( زمینه مناسبی برای سینمای ایلاران  برگزاری جشنواره

 های اسلامی و دینی است. درباره معرفی و تبلیغ ارز 

S9 
صورت  اند با زبان هنر به ایرانی با برخورداری از تبحر و تجربه توانسته سازانلمیف

 ستقیم به تبلیغ دین بپردازند.غیرم

S10 
هلاای دینلای و  الملل جشنواره فیلم فجر بلنلادگویی بلارای تبلیلاغ ارز  بخش بین

 اسلامی است.

 نقاط ضعف  -5جدول 

 ها ضعف کد 

محیط داخلی
 

W1 .امروزه تبلیغ دینی در سینمای ایران به نوعی شعارزدگی تبدیل شده است 

W2 
قوی با مضلاامین دینلای منجلار بلاه علادم اسلاتفاده از ی ها نامه لمیفتوجهی به  بی

 ظرفیت سینما در تبلیغ دین شده است.

W3 
عدم توجه کارشناسان امور سینمایی به امر پژوهش، موجلاب علادم اسلاتفاده از 

 ظرفیت سینما در تبلیغ دین شده است.
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W4 
ای که منجر به برجستگی مفلااهیم دینلای شلاود،  گونه  تبلیغ دین توس  سینما به

 وعی ضد تبلیغ را ایجاد کرده است.ن

W5 
های خلام و  ترین سد راه ایده ای  مسئولان سینمایی با دین بزرگ برخورد سلیقه

 دستیابی به نوآوری در سینما برای تبلیغ دین است.

W6 
گذاری جهت تولیدات ماندگار سینمایی در زمینه  مدیران سینمایی برای سرمایه

 دهند. را انجام نمی های لازم تبلیغ دین حمایت
W7 های خود ندارند. ای به تبلیغ دین در فیلم های مسلمان علاقه اغلب کارگردان 

W8 
ای بلارای تفلاریح و سلارگرمی  اعتقاد برخی از سینماگران بر اینکه سلاینما وسلایله

 است و تناسبی برای تبلیغ دین ندارد.

W9 
طور ضمنی بلاه تبلیلاغ بلار  بهشده در سینمای ایران  های ساخته در برخی از فیلم

 های دینی پرداخته شده است. علیه ارز 

W10 
نوعی از ظرفیت سینما جهت تبلیغ دین اسلاتفاده  هایی که به تعداد کم کارگردان

 کنند. می

 ها  فرصت -6جدول 

 

 ها فرصت کد

محیط خارجی
 

O1 
..( از سوی ارائه امتیازاتی )مانند: سهولت در صدور پروانه نمایش، اکران ویژه و.

 پردازند. هایی که به تبلیغ دین می مراجع رسمی برای تولید فیلم

O2 
هلاای سلاینمایی در  های وابسته به حاکمیت از تولید فیلم برخی نهادها و سازمان

 کنند. راستای تبلیغ دین حمایت می

O3 
 سینماگران در توجه موردهای متعددی وجود دارد که توانسته  در متون دینی سوژه
 امر تبلیغ دین باشد.

O4 
 مند‎علاقههایی با مضمون دینی در سینما  هایی که به تماشای فیلم وجود مخاطب

 هستند.
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O5 
جانبه مرکز گستر  سلاینمای مسلاتند و تجربلای از هلار جشلانواره و  حمایت همه

 فیلمی که موضوع آن باورهای دینی، اخلاقی و اعتقادی است.

O6 
هلاایی بلاا  گذاری در سینما برای تولیلاد فلایلم به سرمایه دمن‎علاقهوجود افرادی که 

 مضمون دینی هستند.

O7 
گاه به در املار تبلیلاغ  سازان لمیفعنوان مشاور، کمک شایانی به  وجود روحانیون آ

 کند. دین می

O8 
با تلا  کارشناسان دینی، محتوای مناسبی برای تبلیغ دین از طریق سینما فراهم 

 شده است.

 هدیدهات -7جدول 

 

 ها تهدید کد

محیط خارجی
 

T1 
مراکز دولتی و نهادهای انقلابی مرتب  با سینما، سلیقه خود را در موضوعات دینی 

 کنند. و مذهبی اعمال می

T2 
زدگلای مخاطلاب و طلارد وی  های سلاینمایی باعلاث دل تبلیغ مستقیم دین در فیلم

 شود. می

T3 رو است. نی در سینما با دشواری روبهتصویر درآوردن برخی باورها و مفاهیم دی به 

T4 
ویژه در حلاوزه  های نظارتی از طرح بعضی موضوعات دینی در سلاینما بلاه دستگاه

 کنند. مسائل اختلافی ممانعت می

T5 
هنوز برخی از علمای دینی نگاه مثبتی به استفاده از ظرفیت سینما برای تبلیغ دین 

 ندارند.

T6 
های مرتب  با تبلیغات دینی بلارای اسلاتفاده از ظرفیلات  ها و سازمان برخی دستگاه

 کنند. کاری می سینما کم

T7 های سینمایی که ضد دین هستند. افزایش گرایش جوانان به تماشای فیلم 
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T8 
شلاود کلاه از  هلاایی ملای شدن و انتشار فیلم ها منجر به ساخته نامه وجود برخی آیین
 کنند. دینی را تبلیغ میهای غیر آموزه کامل طور‎درون و محتوا به

   : (IFE)ماتریس ارزیابی عوامل داخلی 

ها استفاده شده است.  نامه پرسششده در  های ارائه سازی این ماتریس از پاسخ برای آماده
نامه و براسلااس  بندی بر پایلاه طیلاف پلانج قسلامتی پرسلاش و رتبه زینرمالاصورت  دهی به وزن
  بودن نسبت به موضوع صورت گرفته است.، میزان اهمیت و تأثیرگذارآرا تیاکثر

یابی عوامل داخلی  -8جدول  یس ارز  (IFE)ماتر

 رتبه وزن نقاط قوت سینمای ایران در تبلیغ دین
نمره 
 نهایی

S1 
سلالاازی و بلالاا  هلالاای خلالااص فلالایلم سلالاینما بلالاا اسلالاتفاده از تکنیک

 تواند به تبلیغ دین بپردازد. گیری از تصویر )فیلم( می‎بهره
۱4/۱ 2 42/۱ 

S2 
وخم  تلاوان در پلایچ با هدایت صحیح و درست مخاطلاب ملای

 داستان یک فیلم سینمایی به تبلیغ دین پرداخت.
۱4/۱ 2 42/۱ 

S3 
ترین ابزار نفوذ اندیشه، نقش مهمی  عنوان یکی از مهم سینما به

 های دینی دارد. در تبلیغ آموزه
۱۱/۱ 2 4/۱ 

S4 
ازه و بسیار قلاوی عنوان یک رسانه مدرن، ابزار ت فیلم و سینما به

 برای تبلیغ دین است.
۱۱/۱ 2 4/۱ 

S5 
ای مانند سینما با تبلیغ و اقناع  مخاطبان، حقایق دینی را  رسانه

 کند. در دید تماشاگر زنده می
۱۱/۱ 2 4/۱ 

S6 
زدگلالای  ورزی را از کسلالاالت و دل زبلالاان سلالاینما تبلیلالاغ و دیلالان

کنلالاد و بلالاا لطافلالات هنلالاری بلالاه آن تلالاازگی و نشلالااط  دور ملالای
 خشد.ب می

۱۱/۱ 2 4/۱ 
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S7 
دلیل جللاب اعتملااد و محبوبیلات زیلااد نلازد  امروزه سلاینما بلاه

 ای مناسب برای تبلیغ دین است. مخاطبین شیوه
۱۱/۱ 9 7۱/۱ 

S8 

های سینمایی )مانند اشرام( زمینلاه مناسلابی  برگزاری جشنواره
هلاای اسلالامی و  برای سینمای ایران در معرفی و تبلیلاغ ارز 

 دینی است.
۱2/۱ 9 74/۱ 

S9 
اند بلاا  ایرانی با برخورداری از تبحر و تجربه توانسته سازانلمیف

 صورت غیرمستقیم به تبلیغ دین بپردازند. زبان هنر به
۱9/۱ 9 ۱3/۱ 

S10 
الملل جشنواره فلایلم فجلار بلنلادگویی بلارای تبلیلاغ  بخش بین

 های دینی و اسلامی است. ارز 
۱9/۱ 9 ۱3/۱ 

 

 رتبه وزن لیغ دیننقاط ضعف سینمای ایران در تب
نمره 
 نهایی

W1 
امروزه تبلیغ دینی در سینمای ایران به نوعی شعارزدگی تبدیل 

 شده است.
۱4/۱ 7 ۱4/۱ 

W2 
ی قوی با مضلاامین دینلای منجلار بلاه ها نامه لمیفتوجهی به  بی

 عدم استفاده از ظرفیت سینما در تبلیغ دین شده است.
۱4/۱ 4 74/۱ 

W3 
سینمایی به امر پژوهش، موجب عدم توجه کارشناسان امور 

 عدم استفاده از ظرفیت سینما در تبلیغ دین شده است.
۱4/۱ 7 ۱4/۱ 

W4 
ای کلاه منجلار بلاه برجسلاتگی  گونلاه تبلیغ دین توس  سینما به 

 مفاهیم دینی شود نوعی ضد تبلیغ را ایجاد کرده است.
۱4/۱ 4 74/۱ 

W5 
ن سد راه تری ای مسئولان سینمایی با دین بزرگ برخورد سلیقه

های خلام و دستیابی به نوآوری در سلاینما بلارای تبلیلاغ  ایده
 دین است.

۱۱/۱ 7 ۱۱/۱ 
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W6 
گذاری جهت تولیلادات مانلادگار  مدیران سینمایی برای سرمایه

هلالاای لازم را انجلالاام  سلالاینمایی در زمینلالاه تبلیلالاغ دیلالان حمایلالات
 دهند. نمی

۱۱/۱ 7 ۱۱/۱ 

W7 
بلیلاغ دیلالان در ای بلاه ت هلاای مسلالمان علاقلاه اغللاب کارگردان

 هایشان ندارند. فیلم
۱۱/۱ 7 ۱۱/۱ 

W8 
ای بلارای  اعتقاد برخی از سینماگران بلار اینکلاه سلاینما وسلایله

 تفریح و سرگرمی است و تناسبی برای تبلیغ دین ندارد.
۱۱/۱ 7 ۱۱/۱ 

W9 
طور  شلاده در سلاینمای ایلاران بلاه های ساخته در برخی از فیلم

 داخته شده است.های دینی پر ضمنی به تبلیغ علیه ارز 
۱۱/۱ 4 7/۱ 

W10 
نوعی از ظرفیت سینما جهلات  هایی که به تعداد کم کارگردان

 کنند. تبلیغ دین استفاده می
۱2/۱ 7 ۱2/۱ 

 2۳/4  7 جمع 

  (EFE)ماتریس ارزیابی عوامل خارجی 

تلاوان از ملااتریس ارزیلاابی عواملال  برای بررسی و شناسایی وضعیت محی  خارجی می
ها و تهدیدهای حاصل از بررسلای  . برای تدوین این ماتریس از فرصتخارجی کمک گرفت

نظلاران بلاه   شده است. در این قسلامت بلاا اسلاتفاده از پاسلاخ صلااحب محی  خارجی استفاده 
 ، همانند ماتریس عوامل داخلی عمل شد.نامه پرسش

یابی عوامل خارجی  -9جدول  یس ارز  (EFE)ماتر

 رتبه وزن تبلیغ دینروی سینمای ایران در   های پیش  فرصت
نمره 
 نهایی

O1 

ارائه امتیازاتی )مانند: سهولت در صدور پروانه نمایش، اکلاران 
هایی کلاه بلاه   ویژه و...( از سوی مراجع رسمی برای تولید فیلم

 پردازند. تبلیغ دین می
۱4/۱ 2 42/۱ 
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O2 
هلاای وابسلاته بلاه حاکمیلات از تولیلاد  برخی نهادها و سلاازمان

 کنند. ر راستای تبلیغ دین حمایت میهای سینمایی د فیلم
۱4/۱ 2 42/۱ 

O3 
های متعددی وجود دارد که توانسته ملاورد  در متون دینی سوژه

 توجه سینماگران در امر تبلیغ دین باشد.
۱4/۱ 9 7۳/۱ 

O4 
 

هایی با مضمون دینلای در  ی که به تماشای فیلمنیمخاطبوجود 
 هستند. مند‎علاقهسینما 

۱4/۱ 9 7۳/۱ 

O5 
جانبه مرکز گستر  سینمای مستند و تجربلای از  یت همهحما

هر جشنواره و فیلمی که موضوع آن باورهای دینی، اخلاقلای و 
 اعتقادی است.

۱۱/۱ 2 4/۱ 

O6 
گلاذاری در سلاینما بلارای  مند به سرمایه وجود افرادی که علاقه

 هایی با مضمون دینی هستند. تولید فیلم
۱۱/۱ 2 4/۱ 

O7 
عنوان مشلااور، کملالاک شلاایانی بلالاه  بلاهوجلاود روحلاانیون آگلالااه 

 کند.  سازان در امر تبلیغ دین می فیلم
۱۱/۱ 9 7۱/۱ 

O8 
با تلا  کارشناسان دینی، محتوای مناسبی برای تبلیغ دیلان از 

 طریق سینما فراهم شده است.
۱2/۱ 9 74/۱ 

 

 رتبه وزن روی سینمای ایران در تبلیغ دین تهدیدهای پیش 
نمره 
 نهایی

T1 
تی و نهادهای انقلابی  مرتب  با سینما، سلیقه خود را مراکز دول

 کنند. های دینی و مذهبی اعمال می در موضوع
۱۳/۱ 7 ۱۳/۱ 

T2 
زدگلای  هلاای سلاینمایی باعلاث دل تبلیغ مستقیم دیلان در فلایلم

 شود. مخاطب و طرد وی می
۱۳/۱ 7 ۱۳/۱ 

T3 
تصویر درآوردن برخی باورها و مفلااهیم دینلای در سلاینما بلاا  به

 .است روروبهری دشوا
۱1/۱ 4 72/۱ 
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T4 
های دینلای در  های نظلاارتی از طلارح بعضلای موضلاوع دستگاه

 کنند. ویژه در حوزه مسائل اختلافی ممانعت می سینما به
۱1/۱ 7 ۱1/۱ 

T5 
هنوز برخی از علمای دینی نگاه مثبتی بلاه اسلاتفاده از ظرفیلات 

 سینما برای تبلیغ دین ندارند.
۱1/۱ 7 ۱1/۱ 

T6 
های مرتب  با تبلیغلاات دینلای بلارای  ها و سازمان  گاهبرخی دست

 کنند. کاری می استفاده از ظرفیت سینما کم
۱1/۱ 7 ۱1/۱ 

T7 
های سینمایی کلاه ضلاد  افزایش گرایش جوانان به تماشای فیلم

 دین هستند.
۱1/۱ 4 72/۱ 

T8 

شلالادن و انتشلالاار  منجلالار بلالاه ساخته هلاا ناملالاه نیلالایآوجلاود برخلالای 
هلاای  طور کامل آموزه‎درون و محتوا به شود که از هایی می فیلم

 کنند. غیردینی را تبلیغ می
۱4/۱ 4 74/۱ 

 4۳/4  7 جمع 

 تعیین موقعیت راهبردی 
ارزیابی داخلی و خارجی استفاده   برای تعیین موقعیت راهبردی )استراتژیک( از ماتریس

عملاودی  شده است. محور افقی، نشانگر نمره حاصلال از ارزیلاابی عواملال داخللای و محلاور
آمده از  دسلات باشد. با قرار دادن نملارات به نشانگر نمره حاصل از ارزیابی عوامل خارجی می

توان دریافت موقعیت استراتژیک سینمای ایران در تبلیغ  ارزیابی محی  داخلی و خارجی، می
 ملاحظه کرد. -7توان در شکل  دین در منطقه تدافعی قرار دارد. تعیین موقعیت یادشده را می

 1 5/0 0  
 

4/۱ 

 

7 

 ماتریس داخلی و خارجی ظرفیت سینمای ایران در تبلیغ دین -1شکل 

 کار محافظه تهاجمی

 تدافعی رقابتی
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 SWOTشناسایی راهبردها با تشکیل ماتریس  

به  هر بخش تحلیل و راهبردهای آن تدوین شد. باتوجه SWOTپس از تشکیل ماتریس 
 تر است.  تراتژی تدافعی مناسبآمده، اس دست موقعیت استراتژی به

 راهبردها 

 عوامل خارجی swotتحلیل 

 Oها   فرصت

ارائه امتیازاتی )مانند: سهولت در صدور پروانه نمایش، اکلاران ویلاژه و...( از سلاوی  ≠
 پردازند؛ هایی که به تبلیغ دین می مراجع رسمی برای تولید فیلم

هلاای سلاینمایی در  لیلاد فلایلمهای وابسته به حاکمیلات از تو برخی نهادها و سازمان ≠
 کند؛ راستای تبلیغ دین حمایت می

های متعددی وجود دارد که توانسته مورد توجه سینماگران در امر  در متون دینی سوژه ≠
 تبلیغ دین قرار گیرد؛

منلاد  هایی با مضمون دینی در سلاینما علاقه هایی که به تماشای فیلم‎وجود مخاطب ≠
 هستند؛

ر  سینمای مستند و تجربی از هر جشنواره و فیلملای جانبه مرکز گست حمایت همه ≠
 که موضوع آن باورهای دینی، اخلاقی و اعتقادی است؛

هلاایی بلاا  گلاذاری در سلاینما بلارای تولیلاد فلایلم مند به سرمایه وجود افرادی که علاقه ≠
 مضمون دینی هستند؛

گاه به ≠ یغ دیلان سازان در امر تبل عنوان مشاور، کمک شایانی به فیلم وجود روحانیون آ
 کند؛ می

با تلا  کارشناسان دینی، محتوای مناسبی برای تبلیغ دین از طریلاق سلاینما فلاراهم  ≠
 شده است.
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 Tتهدیدها 

مراکز دولتی و نهادهای انقلابی  مرتب  با سینما، سلیقه خود را در موضوعات دینی و  ≠
 کنند؛ مذهبی اعمال می

مخاطلاب و طلارد وی زدگلای  هلاای سلاینمایی باعلاث دل تبلیغ مستقیم دین در فلایلم ≠
 شود؛  می

 رو است؛ تصویر درآوردن برخی باورها و مفاهیم دینی در سینما با دشواری روبه به ≠

ویژه در حلاوزه  های نظارتی از طرح بعضی موضلاوعات دینلای در سلاینما بلاه دستگاه ≠
 کنند؛ مسائل اختلافی ممانعت می

ا برای تبلیلاغ دیلان هنوز برخی از علمای دینی نگاه مثبتی به استفاده از ظرفیت سینم ≠
 ندارند؛

های مرتب  با تبلیغات دینی برای استفاده از ظرفیت سینما  ها و سازمان برخی دستگاه ≠
 کنند؛ کاری می کم

 های سینمایی که ضد دین هستند؛ افزایش گرایش جوانان به تماشای فیلم ≠

درون  شود که از هایی می شدن و انتشار فیلم ها منجر به ساخته نامه وجود برخی آیین ≠
 کنند. های غیردینی را تبلیغ می طور کامل آموزه‎و محتوا به

 عوامل داخلی swotتحلیل 

 Sنقاط قوت 

.S1 سازی و با بهره های خاص فیلم  سینما با استفاده از تکنیک‎ )گیری از تصلاویر )فلایلم
 تواند به تبلیغ دین بپردازد؛ می

.S2 داستان یک فیلم سینمایی  وخم توان در پیچ با هدایت صحیح و درست مخاطب می
 به تبلیغ دین پرداخت؛

.S3 هلاای  ترین ابزار نفوذ اندیشه، نقش مهمی در تبلیغ آموزه عنوان یکی از مهم سینما به
 دینی دارد؛
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.S4 عنوان یک رسانه مدرن، ابلازار تلاازه و بسلایار قلاوی بلارای تبلیلاغ دیلان  فیلم و سینما به
 هستند؛

.S5 غ و اقناع مخاطبان، حقایق دینی را در دید تماشاگر زنده ای مانند سینما با تبلی رسانه
 کند؛ می

.S6 کند و با لطافت هنری  زدگی دور می ورزی را از کسالت و دل زبان سینما، تبلیغ و دین
 بخشد؛ به آن تازگی و نشاط می

.S7 ای مناسلاب  و محبوبیت زیاد نزد مخاطبین شلایوه اعتماد جلبدلیل  امروزه سینما به
 لیغ دین است؛برای تب

.S8 های سینمایی )مانند اشرام( زمینه مناسبی برای سینمای ایلاران در  برگزاری جشنواره
 های اسلامی و دینی است؛  زمینه معرفی و تبلیغ ارز 

.S9 صلاورت  اند با زبلاان هنلار به سازان ایرانی با برخورداری از تبحر و تجربه توانسته فیلم
 ؛غیرمستقیم به تبلیغ دین بپردازند

.S10 هلاای دینلای و  الملل جشنواره فلایلم فجلار بلنلادگویی بلارای تبلیلاغ ارز  بخش بین
 اسلامی است.

 SOاستراتژی 

و مشلاارکت کشلاورهای اسلالامی در سلااخت  گذار داخلی و خارجی  جلب سرمایه .1
 های دینی؛ پروژه

های ملاذهبی   های متبحر همراه با کارشناس ها و کارگردان نویس نامه استفاده از فیلم .2
های جذاب   های خاص سینما برای ساخت فیلم ویژگی و  جامعه روز  گاه به مسایلآ

 با مضمون دینی؛

منظور آشلانایی نوجوانلاان و جوانلاان بلاا  هایی جذاب با مضامین دینی، بلاه ساخت فیلم .3
هایی که در اذهان توسلا   ها و اصول بنیادین دینی و پاسخ غیرمستقیم به پرسش ارز 
 دین )تحت عنوان معنویت( شکل گرفته است. بی  ین و یاها و افراد ضد د رسانه
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 STاستراتژی 

 جای کمیت؛ های دینی به توجه و تمرکز بر کیفیت  فیلم .1

منظور بیلاان غیرمسلاتقیم و  استفاده از تمامی امکانات دیداری و شنیداری سینما بلاه .2
 همراه با جذابیت مفاهیم ارزشی و دینی.

  Wنقاط ضعف 

.w1 نوعی شعارزدگی تبدیل شده است؛ در سینمای ایران به امروزه تبلیغ دینی 
.W2 های قوی با مضامین دینی منجر به عدم اسلاتفاده از ظرفیلات  نامه توجهی به فیلم  بی

 سینما در تبلیغ دین شده است؛
.W3  عدم توجه کارشناسان امور سینمایی بلاه املار پلاژوهش، موجلاب علادم اسلاتفاده از

 ست؛ظرفیت سینما در تبلیغ دین شده ا
.W4  منجر به برجستگی مفاهیم دینی شود، نوعی  که یا گونه بهتبلیغ دین توس  سینما

 ضد تبلیغ را ایجاد کرده است؛
.W5 هلاای خلالام و  ترین سد راه ایلاده ای  مسئولان سینمایی با دین، بزرگ برخورد سلیقه

 دستیابی به نوآوری در سینما برای تبلیغ دین است؛
W6گذاری جهت تولیدات مانلادگار سلاینمایی در زمینلاه  ای سرمایه. مدیران سینمایی بر

 دهند؛ های لازم را انجام نمی  تبلیغ دین، حمایت
.W7  های خود ندارند؛ ای به تبلیغ دین در فیلم اغلب کارگردانان مسلمان علاقه 

W8ای برای تفریح و سرگرمی است و  . اعتقاد برخی از سینماگران بر اینکه سینما وسیله
 بی برای تبلیغ دین ندارد؛تناس

.W9 شده در سینمای ایران به های ساخته در برخی از فیلم‎ طور ضلامنی بلاه تبلیلاغ علیلاه
 های دینی پرداخته شده است؛ ارز 

.W10 نوعی، از ظرفیت سینما جهت تبلیغ دیلان اسلاتفاده هایی که به تعداد کم کارگردان  
 کنند. می
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 WOاستراتژی 

هلاای ادبیلاات نمایشلای و کلاارگردانی سلاینما بلاا  ای رشتهه التحصیل کارگیری فارغ به .1
 های مذهبی؛‎ها یا کارشناس‎همراهی روحانی

هلاای حلااوی  ها در ساخت فلایلم اولی ارائه تسهیلات ویژه با نظارت درست، به فیلم .2
 مفاهیم دینی و ارزشی؛

زان سلاا های کوتاه با مفاهیم دینی و ارائه امکانات به فیلم نهادن به فیلم توجه و ارز  .3
 فیلم کوتاه دینی؛

هلاای  سلاازان  فیلم ها و فلایلم ها و نهادهای فرهنگی و یا دینی از فیلم  حمایت سازمان .4
 بلند و کوتاه دینی و ارزشی

هلاا در مراکلاز  )از طریق دادن بودجه و خدمات مالی در بخش تولید و نمایش ایلان فلایلم
های کوتاه که از امکان   لمخصوص به فی هایی از سینماهای خود به نمایشی یا اختصاص سانس

 نمایش کمتری برخوردار هستند(.

 WTاستراتژی 

های  ایجاد بخش یا قسمتی متشکل از افراد متخصص در حوزه سینما و کارشلاناس .7
مذهبی با رویکرد مثبت و آشنا نسبت به سینما جهت ارائه نظر کارشناسانه در رابطه 

 ها؛ شده در فیلم با موارد دینی مطرح

هلاایی بلاا مضلامون و موضلاوعات دینلای فلاارغ از مباحلاث سیاسلای و  ساخت فلایلم .4
 های مذهبی؛‎اختلاف

هایی با مفاهیم و مضامین بنیلاادین دینلای و ارزشلای همچلاون مباحلاث  ساخت فیلم .9
ملاداری، ربلاا و... و پاسلاخ بلاه  های انسلاانی، آزادی و آزادگلای، حلاق اخلاقی، ارز 

 های امروز؛  پرسش

هلاای دینلای و  بلاه ارز « متعهد»سینما و  در حوزه« متخصص»کارگیری مدیران  به .2
 ها و نهادهای مرتب  با سینما؛ اخلاقی در سازمان
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ها و نهادهای  نظارت و بررسی چگونگی و نتایج عملکرد مدیران سینمایی و سازمان .۱
هلاای سیاسلای  هلاا و اختلاف مرتب  با سینما و تبلیغات دینی بلادون دخاللات گرایش

 توس  افراد متخصص؛

ها بر محتوای غیر دینی  نامه های نظارتی و آیین مورد تأثیر شاخصه انجام پژوهش در .4
 ها. فیلم

 یریگ جهیو نت یبند  جمع

توان دریافت که ایلان رسلاانه از توانمنلادی قابلال  با مروری بر وضعیت سینمای ایران می
هنلار  –عنوان یلاک صلانعت  های مختلف برخلاوردار اسلات و بلاه توجهی برای تبلیغ در عرصه

یر زیادی بر مخاطبان خود داشته باشد و ازجمللاه کارکردهلاای قابلال تصلاور بلارای تواند تأث می
. بدیهی است برای تحقق باشد‎های دینی در سطح جامعه می سینما در این زمینه، تبلیغ آموزه

این هدف، نیاز به راهبردهای مناسبی است که براساس آن بتوان بلاه اهلاداف ملاوردنظر دسلات 
 یافت.

تلالاوان دریافلالات کلالاه در میلالاان راهبردهلالاای مختللالاف،  شلالاده ملالای دآوریهلالاای گر  بلالار پایلالاه داده
عنوان راهبلالارد اصلالالی در زمینلالاه اسلالاتفاده از ظرفیلالات سلالاینما در  )تلالادافعی( بلالاه WTاسلالاتراتژی 

بلاا مضلامون بنیلاادین دینلای،   هلاایی شلاود. بلار ایلان پایلاه سلااخت فیلم امر تبلیغ دین معرفلای ملای
ملاداری و...  انسلاانی، آزادی، حلاقهلاای  هلاایی کلاه دارای مضلامون اخلاقلای، ارز  یعنی فلایلم

هلاا کلاه بلاه تبلیلاغ ملاذهب  هستند، باید مورد توجه قرار گیلارد. نکتلاه مهلام اینکلاه ایلان نلاوع فلایلم
هلالاای قلالاومی و ملالاذهبی آمیختلالاه شلالاود؛  پردازنلالاد، نبایلالاد بلالاه مباحلالاث جنلالااحی و اختلاف  ملالای

چراکلالاه در ایلالان صلالاورت بخشلالای از مخاطبلالاان خلالاود را از دسلالات داده و یلالاا حلالاداقل اثربخشلالای 
 یابد.  کاهش می آن

 پیشنهادها 

 بر پایه نتایج تحقیق پیشنهادهای اجرایی و پژوهشی زیر قابل ارائه است:
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 پیشنهادهای اجرایی تحقیق
های امور دینلای در اسلاتفاده از ظرفیلات سلاینما بلارای تبلیلاغ  نظر به نقش کارشناس .7

ما مذهبی، لازم است بستر مناسبی برای همکاری بیشتر  حوزه علمیه با بخش سلاین
 فراهم شود؛

گلاذاری و ارائلاه کلااران املاور سلاینمایی بلاا سیاسلات انلادر به آشنا نبودن دست باتوجه .4
سلاینما، دروسلای   شود در سرفصل آموزشلای  رشلاته راهبردهای مناسب، پیشنهاد می

آموختگان  این رشلاته پلاس از اشلاتغال بلاه کلاار،  منظور اختصاص یابد تا دانش بدین
سلاوی اهلاداف  های خود در زمینه هلادایت سلاینما به نحو مؤثری از آموخته بتوانند به

 موردنظر استفاده کنند؛

نظر به اهمیت نقش پژوهش در استفاده از سینما برای تبلیلاغ دینلای، لازم اسلات در  .9
های پژوهشی توجه خاصی معمول گردد  های مرتب  با امور سینما به فعالیت سازمان

 د؛و در صورت لزوم بخش مرتبطی به این کار اختصاص یاب

توان  هایی با مضمون دینی مستلزم صرف هزینه بسیار بوده و نمی ازآنجاکه تولید فیلم .2
های دولتی و نهادهای  شود در سازمان منتظر تأمین آن از طریق گیشه بود، توصیه می

بینلای شلاده تلاا   انقلابی که مأمور انجام تبلیغلاات دینلای هسلاتند، بودجلاه لازم پلایش
 کنندگان قرار گیرد. ختیار تهیهصورت وام یا کمک مالی در ا به

 پیشنهادهای پژوهشی  
عنوان یک صنعت، راهبردی ارائه شلاد. بلار ایلان  در این پژوهش برای حوزه سینما به .7

شود در تحقیق خود به ارائه راهبرد برای هر  اساس به پژوهشگران بعدی پیشنهاد می
 ت ورزند؛طور جداگانه مبادر های مرتب  با امور سینمایی به یک از سازمان

ازجمله نکاتی که انجلاام یلاک تحقیلاق  مسلاتقل دربلااره آن ضلارورت دارد، بررسلای  .4
توان زمینه را برای ارائه  به آن می های موجود در سینمای ایران است که باتوجه ظرفیت

 های مختلف فراهم کرد. راهبرد در حوزه
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Abstract 

Purpose: Although extensive efforts have been made in the past four 

decades to transfer cultural values through cinema, due to the lack of a clear 

strategy, this has not been achieved. Therefore, we aim to provide a strategy 

for using cinema in religious promotion and transferring cultural values in this 

research. 

Methodology: To conduct this research, first, using exploratory studies, 

the strengths, weaknesses, opportunities, and threats in this field were 

identified. Then, these factors were evaluated by a questionnaire distributed 

among 40 experts in the field of cinema. The validity of the questionnaire was 

confirmed using formal validity method and its reliability was confirmed 

using Cronbach's alpha coefficient. Finally, the data were analyzed and the 

strategy was presented using SWOT matrix. 

Findings: The evaluation of internal and external environment 

demonstrates that there is a strategic position for Iranian cinema in religious 

promotion in the defensive region. Therefore, the WT (defensive) strategy is 

introduced as the main strategy in this area. This includes creating films with 

religious themes regardless of political issues and sectarian differences, 

employing "specialized" managers committed to religious and ethical values 

in cinema-related organizations, and more. 

Conclusion: By using defensive strategies, we can reduce internal 

weaknesses and external threats and create opportunities for using the 

potential of cinema in religious promotion. 

Keywords: Religious Promotion, Strategy, Iranian Cinema. 
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