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ABSTRACT 

Today, medical tourism is one of the most important branches of tourism and has many 

economic and social benefits for the country. Since Iran's rank, despite having suitable 

opportunities and relative regional advantages in this area, does not have a suitable 

position at the global level, it is necessary to identify and exploit entrepreneurial 

opportunities in medical tourism. This research is of a mixed type (combination of 

qualitative and quantitative methods) and has an exploratory nature, in the first step of 

interviews with experts, specialists and entrepreneurs of therapeutic tourism, the 

dimensions and categories affecting the recognition of entrepreneurial opportunities of 

therapeutic tourism using thematic analysis in MAX QDA software was extracted. 

These key categories are: environmental factors, business factors, entrepreneurial 

platforms, technological opportunities, entrepreneurial knowledge, entrepreneurial 

awareness, entrepreneurial characteristics and identifying entrepreneurial 

opportunities, then with the interpretive structural modeling (ISM) technique, the levels 

of key categories and the relationships between them are determined and introduced. 

became According to the results of the structures of environmental factors, 

technological opportunities and business factors have high influence and low impact. 

The constructs of identifying entrepreneurial opportunities and entrepreneurial 

consciousness have high dependence and low influence. Entrepreneurial knowledge 

structures, entrepreneurial characteristics, and entrepreneurial platforms have similar 

influence and degree of dependence. It is recommended that basic infrastructures, 

including culture building, establishment of information technology, and support for 

medical tourism startups should be included in the agenda.  
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 کارآفرینی هایفرصتبر شناسایی  مؤثرعوامل  سازیمدل

 اده از روش ساختاری تفسیریدر گردشگری درمانی با استف

 ۳، مهدی باسخا۲*منفردقتیجلال حق، ۱مهشید حمزه ئی طهرانی

  32/43/3043تاریخ دریافت: 
   73/47/3043تاریخ پذیرش: 

 چکیده  
و منافع اقتصادی و اجتماعی فراوانی برای کشور  باشدیمی گردشگری هاشاخه نیترمهمگردشگری درمانی امروزه از 

ی در این حوزه از جایگاه امنطقه ینسب یهاتیمناسب و مز یهاداشتن فرصت رغمیعلرتبه ایران  ازآنجاکه .دارد
کارآفرینی در گردشگری درمانی شناسایی  هایفرصت، ضروری است تا باشدینممناسبی در سطح جهانی برخوردار 

ی، کتشافا تیماه ی( و دارایو کم یفیاز روش ک یبی)ترک ختهیپژوهش از نوع آم نیای قرار گیرد. برداربهرهشده و مورد 
در گام نخست از مصاحبه با خبرگان، متخصصان و کارآفرینان گردشگری درمانی ابعاد و مقولات اثرگذار بر تشخیص 

. استخراج گردید MAX QDA افزارنرمکارآفرینی گردشگری درمانی با استفاده از تحلیل مضمون در  هایفرصت
دانش  ،فناورانه هایفرصت، بسترهای کارآفرینی، وکارکسباز: عوامل محیطی، عوامل  اندعبارتدی این مقولات کلی

 سازیمدلیک کارآفرینی سپس با تکن هایفرصتی کارآفرینانه و شناسایی هایژگیوکارآفرینانه، هوشیاری کارآفرینانه، 
 یهاسازه جیبر طبق نتای کلیدی و روابط بین آنها تعیین و معرفی گردید. هامقوله(، سطوح ISMساختاری تفسیری )

 ییناساش یهادارند. سازه یکم یریرپذیوکار  قدرت نفوذ بالا و تأثفناورانه  و عوامل کسب یهافرصت، یطیعوامل مح
، نانهیردانش کارآف یهاازهبالا و نفوذ اندک برخوردارند. س یاز وابستگ نانهیکارآفر یاریو هوش ینیکارآفر یهافرصت

 شودیمتوصیه  دارند. یمشابه یوابستگ زانیقدرت نفوذ و م  ینیارآفرک یو بسترها نانهیکارآفر یهایژگیو
 یدرمان یگردشگر یهااز استارتاپ یبانیاطلاعات، پشت یاستقرار فناور ،یسازاز جمله فرهنگ یاساس یهارساختیز

 گیرد.   در دستور کار

 تشخیص فرصت کارآفرینانه؛ گردشگری درمانی؛ کارآفرینی؛ درمان   کلیدی: یهاواژه

      .JEL: M13، I11، L21، L26ی بندطبقه
 

                                                                                                                                   
 .   مرکزی، دانشگاه آزاد اسلامی، تهران، ایرانگروه مدیریت کارآفرینی، واحد تهران . 1

 :  )نویسنده مسئول .رانیتهران، ا ،یدانشگاه آزاد اسلام ،ی، واحد تهران مرکزصنعتی تیریگروه مد اریاستاد. 2

     J_Haghighat@iauctb.ac.ir)   . 

 .  و سلامت اجتماعی، تهران، ایران علوم توانبخشی. استادیار گروه مدیریت رفاه اجتماعی، دانشگاه 3
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 مقدمه  
رخ رشد و ن نیشتریب یصنعت جهان و دارا نیتربزرگ ،یدر حال حاضر گردشگر یبانک جهان یابیبر اساس ارز

 یاکشوره یو برخ افتهیتوسعه یکشورها یدرآمد مل یاز منابع اصل یکی یتوسعه است. امروزه گردشگر
های صنعت گردشگری است شاخه نیترمهم، از 3، گردشگری درمانینیبنیدرا.  دهدیم لیتوسعه را تشکدرحال

 –درمانی  هایمردم برای دستیابی به مراقبت ندیفراباشد. در این و دارای منافع اقتصادی و اجتماعی بالایی می
 ،یمال مهم مانند خدمات عیاز صنا یاریاز بس شتریب درمانی یرشد گردشگرکنند. بهداشتی و جراحی، سفر می

 افتهیشیافزا ،است که مردم طبقه متوسط نیا آن عمده لیاست. دل گریمحصولات د دیو تول یفروشتجارت خرده
 یبرا مناسب راهبردوکار و مدل کسب کیوکارها با داشتن کسب ،حالنیباا سفر دارند. یبرا یادیز یو تقاضا

توسعه داوم مبه طور باشند که  گردشگری درمانی اساسیعناصر یکی از همواره  توانندمی ،وکارفرصت کسب کی
 بالقوه تیری، داشتن مددرمانی به کارکنانآموزش و توسعه خدمات  شرفته،یپ یهایفناور ازمندین . آنهاابندیمی

 نیدرما یدولت از گردشگر تیحما ی هستند.ابیو بازار یفناور ،یمال دمانن یامور تیریو مد کارکنان برای
 ستا یضرور درمانی یدر صنعت گردشگر یبه فرصت تجار شدنلیتبد یتجارت بالقوه برا کیعنوان به

ه سزا ب یگسترده دارد و نقش اریبس یااست که دامنه ییهااز حوزه یکی یدرمان یگردشگر  .(7431، 7)کادپلانگ
بر  یانطقهو م یسبک زندگ ،ییایجغراف ،یتیجمع ،ی. عوامل مختلف اقتصاددینمایم فایا یدر توسعه گردشگر

 یردشگرها و مناطق گاز قطب یکیعنوان به رانیبالقوه ا یهاتیبه ظرف. باتوجهگذاردیم ریتأث یدرمان یگردشگر
در مناطق مختلف کشور  یبر جذب گردشگر درمان نانهیهای کارآفرفرصت یسلامت جهان، شناخت و بررس

و  تیکه با تقو دیام جوانان است و یکاریاز معضلات جامعه، ب یکیاست. بخصوص که در حال حاضر  یضرور
که از  یهنگام (.3311 ش،یو آسا ی)کمال ابدیکاهش  یکارینرخ ب ت،یظرف یصنعت در مناطق دارا نیتوسعه ا
 کهیرصورتد رد،یگیموردتوجه قرار م هامارستانیو ب هاکینیتنها مسئله کل شود،یصحبت م یدرمان یگردشگر

 04ثال سالانه م یباشد. برا یعیطب یدرمان یقطب گردشگر تواندیم یدرمان یو غن یعیبا داشتن منابع طب رانیا
ر د رانیا کهیدرحال کنندیاستفاده م یمصارف درمان یبرا گرمآب  یهانفر در جهان از خدمات چشمه ونیلیم

به (. باتوجه3044 ،یلیو خل یقرار دارد )انصار 04در رتبه  یدرمان یدر صنعت گردشگر یجهان یبندرتبه
با وجود  رانیمطلوب و مورد انتظار قرار ندارد. سهم ا گاهیکشور ما در جاایران، موجود در  بالقوه یهاتیظرف
در سامانه  3314است. در سال  زیسلامت ناچ یاز بازار گردشگر یو پزشک یدرمان یبهداشت یبالا یهاتیظرف

 ونیلیم 444حدود  یدرآمدشده است که  تثب یخارج ماریب 344.444وزارت بهداشت اطلاعات سفر و درمان 
دلار بوده و  اردیلیم 344حدود  یپزشک یگردشگر یدرآمد جهان کهیکشور حاصل شده است درحال یدلار برا
 گاهیدهنده جامطلب نشان نیا ه؛ ک(3311 ،شیو آسا یدرصد بوده است )کمال میدر آن سال کمتر از ن رانیسهم ا

 نیتراست مهم ازین یدرمان یشناخت و توسعه گردشگر یبرا. باشدیدر کشور م یدرمان ینامناسب گردشگر

                                                                                                                                   
1. Therapeutic Tourism  2. Keadplang  
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ازآنجاکه در  صنعت و نیا یبه گستردگباتوجه. رندیقرار گ ییمورد شناسا یدرمان یدر گردشگر رگذاریعوامل تأث
عت خصوص در صنوکار بهکسب نیو گسترش ا داریاشتغال پا جادیبه دنبال ا رانیدر ا یادیحال حاضر افراد ز

وامل مؤثر ع یبندتیو اولو یپژوهشگر به دنبال بررس ل،یذ یهاها و دغدغهبه چالشهستند و باتوجه یگردشگر

در کشور  ییزاضرورت اشتغال :باشدیدر کشور م یدرمان یدر حوزه گردشگر نانهیهای کارآفردر کشف فرصت
در  یجهان یبه تطابق با استانداردها ازینی، در بخش خدمات درمان تیفیک یتوجه به ارتقای، کاریبه نرخ بباتوجه

 یدشگربه قطب گر شدنلیبه تبد ازین، کشور میتحر تیبه وضعباتوجه یارز یدرآمدها شیافزا، بخش سلامت
 نیمچنهی. ارزش پول مل بودننییپای، اهتمام به بخش سلامت در اسناد بالادست، موجود یهاتیبه ظرفباتوجه
خود خواهند داشت و  یماریدرمان ب یرا برا یکه قصد انتخاب کشور یموجود در افراد یهازهیانگ یگردآور

در  ینیهای کارآفرفرصت یابیو ارز ییتر هستند، ضرورت شناساگروه جذاب نیا یکشورها برا یچرا برخ نکهیا
جاکه در و ازآن یصنعت گردشگر یگستردگبه . باتوجهسازدیم انینما شیازپشیرا ب یدرمان یگردشگر ۀحوز

عت خصوص در صنوکار بهکسب نیو گسترش ا داریاشتغال پا جادیبه دنبال ا رانیدر ا یادیحال حاضر افراد ز
 هایرصتفبر تشخیص  رگذاریتأثی عوامل بندسطحشناسایی و  هستند؛ پژوهشگر به دنبال یدرمان یگردشگر

 .   باشدیمکارآفرینی در گردشگری درمانی 

  پیشینه پژوهش 
های فرصت صیمؤثر بر تشخ ینقش عوامل فرد ییشناسا»با عنوان  ی( در پژوهش3313و همکاران ) یسخدر
 صیتشخ یعنی قیتحق ۀوابست ریمتغ انسیدرصد از وار 47که دریافتند  «سلامت یدر حوزه گردشگر ینیکارآفر

 31به اطلاعات و  یو دسترس یتیشخص اتیمستقل خصوص ریمتغ 7سلامت با  ۀدر حوز ینیهای کارآفرفرصت
( 3044) نیزاده نمو تاج یمیسل (.3313و همکاران،  ی)سخدر شودیم نییتب گرید یرهایبا متغ گریدرصد د
 سمیوراکوت کردیسلامت با استفاده از رو یگردشگر یبرا یارائه مدل»اند با عنوان انجام داده ی کیفیپژوهش

 یمقوله اصل 37و  یمقوله فرع 00آمده، دستبه جی. نتا«یگردشگر مراکز یدرمان یهاتیمنظور بهبود قابلبه
امات سلامت(، راهبردها و اقد غاتیتبل ،ینیاشتغال و کارآفر ،یفرهنگ یاع)اجتم یعل طیکه شامل شرا باشدیم

سلامت با  ی)گردشگر یمحور دهیخرد و کلان(، پد یراهبردها یو اجرا نیها، تدوسازمان انیم ی)هماهنگ
 ندیدر فرا رییگر )تغمداخله طی(، شرایدرمان یهاتیمنظور بهبود قابلبه سمیاکوتور کردیاستفاده از رو

و  نی، قوانمتخصص یانسان یروی)ن یانهیزم طی(، شرایاقتصاد طیشرا ،یاسیس طیشرا ،یدرمان یاستانداردساز
 ۱پارک (.3044 ن،یزاده نمو تاج یمی)سل باشدیدرمان( م تیفیک شی، افزاهارساختی)بهبود ز امدهایاستانداردها(، پ
 ارند؟گذیم ریتأث ینیهای کارآفربر فرصت یاجتماع یهارسانه ایآخود با عنوان »( در پژوهش 7432و همکاران )

کشف و  ریأثتشدت تحتبه نانهیکارآفر یاریو هوش یدانش قبلدریافتند که « آن کنندهلیبر نقش تعد یمرور
مثبت  ،فرصت جادیبه ا یاریبا هوش یاجتماع یهارسانه کنندهلیتعد ریتأث کهیقرار گرفتند، درحال ینیخلق کارآفر

                                                                                                                                   
1. Park  
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به  خود پژوهش( در 7431) 3اوکویه(. 7432پارک و همکاران، ) بود یمنف ،از کشف فرصت یو با دانش قبل
 حیحمنظور درک ص. بهپردازدیها مآن طیو مح گریکدیها با آن یتعامل رفتار قیاز طر نانیظهور کارآفر یبررس

( یت خوبموقع) طیمح فناوری، ییآشنا ی،اجتماع یهاشبکه ی،تیشخص یهایژگیتعاملات در قالب و ،مفهوم نیا
 جیموردمطالعه با استفاده از مدل عامل مبنا در نظر گرفته شد. نتا یعنوان رفتارها( بهنیشی)دانش پ قبلیو دانش 
 ،ینیارآفرک یهایژگیاز و یکه تابع رندیگیت مأنش تیذهن کیاز  ینیهای کارآفرو فرصت هادهید که انشان دا

که عوامل فردی، دانش  دهدیمدر مجموع پیشینه پژوهش نشان  (.7431 ه،یتخصص و دانش است )اوکو
کارآفرینی  یهافرصتدر شناسایی  رگذاریتأثی رهایمتغپیشین، هوشیاری کارآفرینانه و عوامل محیطی از جمله 

 باشد.  می

 بررسی ادبیات و چارچوب نظری تحقیق  

 تشخیص فرصت کارآفرینانه  
 ییند. تواناباش ینیکارآفر هایفرصت صیقادر به تشخ نانیکه کارآفر شودیم آغاز یزمان نانهیعملکرد کارآفر

ار و عملکرد وککسب جادیا یمهم برا یمهم است؛ چون گام اریبس نانیکارآفر یفرصت برا ییو شناسا صیتشخ
عنوان فرصت را به ییشناساکارآفرینی،  اتیادب (.3،7473یستانتیو کر 7ی)نورادهشود محسوب می نانهیکارآفر

، 0)کوستوآ است یو دانش قبل یاریهوش ،رفعالیغ ایفعال  یکه شامل جستجو کندیم فیتوص یشناخت ندیفرا کی
 یاتیح یاست، بلکه گام نانهیهای کارآفرتیشروع فعال دیتنها کلنه ینیهای کارآفرفرصت ییشناسا(. 7431

وکار صحبت کسب کی یاندازتوان در مورد راهفرصت می ییتنها پس از شناسا است. ینیکارآفر تیموفق یسوبه
ها فرصت را که ینانیکارآفر یهای فردعمدتاً تفاوت ینیهای کارآفرفرصت ییدر مورد شناسا هیاول اتیادب. کرد
های رصتف ییشناسا قاتیکه هسته تحق افتندیو ونکاتارامن در نیکرد. بعدها، شمی یبودند بررس افتهیرا 

 .(3314)مقیمی و همکاران،  کندمی دایکه فرصت را پ ینیاست، نه کارآفر ینیخود فرصت کارآفر ،ینیکارآفر
 ییااز محققان معتقدند که شناس یاست. برخ ینیکارآفر ندیمهم در فرا یگام ینیهای کارآفرفرصت ییشناسا

کنند می استفاده یآوردن اطلاعات خارجدستبه یاز منابع خود برا نانیاست که کارآفر نیا ینیهای کارآفرفرصت
 دیجد یکارهاوات بالقوه ارزشمند، کسباطلاع نیکنند تا بر اساس اارزش بالقوه پنهان را کشف می اساسنیو برا

های فرصت ییاز محققان معتقدند که رمز شناسا یتوسعه دهند. برخ دیخدمات جد ایکنند، محصولات  جادیا
 ریپذمختلف امکان یاشکال و مجار قیها اغلب از طرها نهفته است و کشف فرصتدر کشف فرصت ینیکارآفر
دنبال اطلاعات  آگاهانه به نانیکنند که کارآفرمی فیتعر گونهنیفرصت را ا ییاز محققان شناسا گرید یبرخ. است

 های خودپردازشیینااتو قیاطلاعات را از طر نیگردند و سپس اخود می یبر اساس شبکه اجتماع یرامونیپ

                                                                                                                                   
1. Okoye  
2. Nuradhi  

3. Kristanti  
4. Kostova  



   1143، پاییز 3المللی، سال هفتم، شماره وکارهای بینـــــــــــــــ مدیریت کسب 191

 

عنوان فرصت به ییشناسا .(7477، ۱)وانگ کنند.می دایاجرا را پقابل ینیهای کارآفرفرصت تیکنند و در نهامی
و  ییشناسا قادر به دیبا نیکارآفر کیاثبات شده است که در آن  ینیکارآفر کی لیتشک ندیاز فرا یبخش مهم

 کیه توسط کار کند ک یدر صورت تواندیم نانهیکارآفر شیگرا وکار قبل از شروع باشد.های کسبفرصت افتنی
تشخیص  .(7473و همکاران،  ۲)پوتری ندیوکار در حال اجرا ببهای بازار را از کسبفرصت ایشود و  یبانیبازار پشت

فق است، های کارآفرینان موتوانایی نیترمهمباشد و یکی از کارآفرینی می ندیفرافرصت از جمله عناصر اصلی 
ید معرفی تغییرات جد باشد که با ویژگی نمایندهها میفرصت کنندهبیتعقبه عبارتی کارآفرین همان شخص 

 شود. می

 گردشگری درمانی   
 یدشگرگر یرا تجربه کرده است. خوب یعیگسترش وس راًیاخ ،بودن دیجدنسبتاً  رغمیعل یدرمان یگردشگر

 فقط به یدرمان یکند. گردشگررا در کنار هم فراهم می یو هم عاطف یجسم یاست که هم شفا نیا یدرمان
 یبهداشت یهاو مراقبت مارستانیبلکه به توسعه ب ست،یوابسته ن یعیطب یدرمان یهاو مکان یمعدنآب یهاحمام

. مفهوم (7430، 0و پترومن 3)موت کندیمدرن را ارائه م یدارد که خدمات مراقبت پزشک یبستگ زیدر کشور ن
عه توسدرحال یدر جهان و به طور خاص در کشورها یطورکلاست، به دینسبتاً جد یمفهوم یدرمان یگردشگر

که به  یدافرا ید، برانشودر نظر گرفته می یعنوان مقصد گردشگرکه به ییایو آس انهیخاورم یمانند کشورها
 تاس آمدهبه وجود  اًدیجداین نوع از گردشگری هستند،  دهیچیخدمات پ وکم  نهیهزی با دنبال خدمات درمان

های اخیر در بین تمامی انواع گردشگری، گردشگری درمانی در سال .(44-01؛ 7431و همکاران،  4)حابس
حات با سفر، تفری زمانهماین رشد به دلایل مختلفی مانند درمان که  بیشترین رشد را در جهان داشته است

هم  یدرمان یردشگرگ (.3044گردشگری و ترویج درمان با کمک منابع طبیعی بوده است )انصاری و خلیلی، 
 یتیعالعنوان فرا به یگردشگر یسازمان جهان فیسلامت و هم تعر یاز گردشگر جهانی سازمان بهداشت فیتعر

خدمات،  قیاز طر یمداخله بهداشت افتیدر یاز محل سکونت خود برا ریغ یبه مکان یکه شامل سفر فرد
 یدرمان یگردشگر نیدر ا یمختلف یکردهایآورد. روشود، گرد هم میمی گردشگری اتیتجرب ایمحصولات 

و  یسائل بارورم ای یشناختییبایز ،یشناسبیمتمرکز بر آس ینیبال - یپزشک کردیسو رو کیوجود دارد که از 
(. 7473و همکاران،  2گیوسادو -ه )کال گذاردمی ریتأث یاست که بر سلامت کل 4یسلامت یگردشگر گرید یاز سو

های عبارت گردشگری درمانی عموماً برای توضیح در مورد شیوه مسافرت بیماران به بیرون از محدوده مراقبت
رت شود، به عبارتی گردشگری درمانی نوعی مسافپزشکی خویش برای دستیابی به خدمات پزشکی استفاده می

ری درمانی گیرد. گردشگپزشکی و تفریح را نیز در بر می هایاست که علاوه بر فراغت و آسایش، سلامت، مراقبت
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صرفاً ارائه خدمات پزشکی نیست و بر این اصل استوار است که معالجات پزشکی در کنار فراغت، سیاحت ناشی 
کند )زارع مهرجردی و همکاران، از مسافرت خارجی و استراحت به تسریع سلامت و بهبود اشخاص کمک می

مسافرت برای درمان با استفاده از برخی عناصر طبیعی همراه "( گردشگری درمانی را 3310) انیبافشال(. 3043
استراحت و  منظوربههای پوستی، مفصلی و تنفسی یا با تفریح و بهبود بعضی از اختلالات جسمی مانند بیماری

های های نمک، شنیاچهو ویژه درمان، در گرمهای ها و آببا منابع درمانی طبیعی مانند چشمه قوا دیتجد
به مدت دو تا چهار هفته. بیماران بسته به نوع اختلال ممکن است تحت مراقبت پزشکی کامل یا  ...و ویواکتیراد

پژوهش مشخص است که  اتیبه ادبباتوجه(. 3043کند )رضائی و همکاران، تعریف می "جزئی قرار گیرند
نبه ج گرفته است ونقرار  یمورد بررس رانیدر ا یرماند یدر حوزه گردشگر ینیکارآفر یهافرصت ییشناسا

و  تمستقل اس یشاخه تخصص کیخود  یدرمان یگردشگر باشد.نوآوری این پژوهش بررسی این موضوع می
ی تشخیص هاو مدل هاهینظر شتریدر ب. وجود دارد خصوصنیفرصت درا صیتشخ نهیدر زم یاطلاعات کم

ها مورد فرصت یی( در شناسایو خودکارآمد ینیبخوش ت،یخاص )ازجمله خلاق یتیشخص یژگی، چند وفرصت
شوند.  یبررس زین هایژگیو ریتر آن لازم است تا ساشناخت جامع یبرا رسدیقرار گرفته و به نظر م یبررس

فرهنگی، ی و کلان از جمله عوامل اجتماعی، طیمح عوامل تنها هامدلو  هاهینظردر برخی دیگر از  نیهمچن
 ییاسامرتبط با شن یبانتخا چارچوب نظریبا مطالعه مورد بررسی قرار گرفته است؛ لذا  اقتصادی یا سیاسی

رصت ف ییمؤثر بر شناسا یهادهنده ابعاد و مؤلفهکه نشان آمدبه دست  یاهیمدل اول نانه،یکارآفر یهافرصت
   آمده است.دستبه یانتخاب ینظر اتیادبپژوهش است که از  هیمدل اول 3شکل  .باشندیم نانهیکارآفر

 

 
    پژوهش( اتیپژوهش )ادب یانتخاب ینظر اتیاز ادب هیمدل اول -1شکل 
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خوب و انتقال آن به  دهیا کیشناخت  ییعنوان توانافرصت به صیتشخ: ۱ینیکارآفر یهافرصت ییشناسا
ها فرد در توجه به فرصت ییتوانا: ۲نانهیکارآفر یاریهوش. کند دیافزوده و درآمد تولکه ارزش یاگونهوکار بهکسب

  کاوش ایوکار بدون جستجو در حوزه کسب
ه ها بر اساس دانش نوآورانبه هدف یابیدست یفرصت و اقدام برا جادیا ای صیتشخ ییتوانا: ۳نانهیکارآفر دانش
 ،یمنظور کسب سودآورخلاقانه و جسورانه به یادهیاست که با ا یفرد  نیکارآفر: ٤نانهیکارآفر یهایژگیواست. 
 نیارآفرفرد ک کیوجود داشته باشد تا به  دیبا یخاص یهایژگی. مجموعه وکندیم یاندازرا راه یدیوکار جدکسب

که بر مأموریت سازمان اثرگذار  یعبارت است از مجموعه عوامل ،یطیعوامل مح: ٥یطیمح عوامل. گفته شود
ه مانند استفاد یرانسانیاند از منابع غعبارت یفناورانه در حوزه درمان یهافرصت: ٦فناورانه یهافرصت .باشندیم

 ازیوردنو دانش و مهارت م ییعوامل دارو ،یصیتشخ یهاتست مار،یب یکیولوژیزیحفظ سلامت ف یبرا زاتیاز تجه
 طیخارج از سازمان، شرا ایکه در داخل  یهمه عوامل: ۷ی گردشگری درمانینیکارآفر یبسترها. استفاده یبرا

 شود،یمانع اجرا و تحقق آنها م ایو  دینمایسازمان فراهم م یرا برا فیوظا یلازم جهت انجام مأموریت و اجرا
 ایعبارت است از مجموعه عوامل مؤثر در اداره : ۸وکارکسب عوامل. گردندیمحسوب م بسترهای کارآفرینی

 .  باشندیآنها م رانیکه خارج از کنترل مد یدیتول یهاعملکرد بنگاه

 روش تحقیق  

روش  هدست دودر  هاداده لیوتحلهیتجزاین پژوهش به روش آمیخته اکتشافی انجام شده است بدین معنی که 
ارآفرینان با خبرگان، متخصصین و ک هامصاحبهاست. در بخش کیفی، تحلیل مضمون  گرفتهصورتکیفی و کمی 

استخراج  MAX QDA افزارنرمی سازنده با استفاده از هامولفهو  هامقولهگردشگری درمانی انجام شده و 
ی دبنسطحتفسیری مدل پژوهش استخراج و  - ساختاری سازیمدلشده است. در بخش کمی با استفاده از 

مصاحبه انجام و به اشباع نظری رسیده شد و از  34است. در بخش کیفی  گرفتهصورتی پژوهش هاشاخص
و روش تحلیل  MAX QDA افزارنرمبا استفاده از ی استفاده شده است. برفگلولههدفمند و  یریگنمونه

ای هوتحلیل قرار گرفته و عوامل تأثیرگذار بر تشخیص فرصتآمده مورد تجزیهدستهای بهمضمون، داده
و  باشدیمتحلیل مضمون شامل شش گام  ندیفرانانه در گردشگری درمانی مورد شناسایی قرار گرفت. کارآفری

ایجاد کدهای اولیه و  -7 هادادهبا  آشناشدن -3 :استفاده شده است که شامل 1نگیاسترلآتراید و از روش 
تدوین  -4تحلیل شبکه مضامین و  -4ترسیم شبکه مضامین  -0جستجو و شناخت مضامین  -3کدگذاری 

لازم  طیکنندگان بادقت انتخاب شوند و واجد شراتلاش شد تا شرکت ،یی کیفیبهبود روا یبرا. باشدیمگزارش 
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بعد از هر مصاحبه،  کهیطورشده بهانجام لیوتحلهیها و تجزداده یآورزمان جمعصورت همبه نیباشند. همچن
 دییأت یبرا های)مراجعه به آزمودن یدرون یابیصورت گرفت. از ارز یانجام شد و سپس مصاحبه بعد یکدگذار

را  یذار( استفاده شد و هر سه نفر کدگینیتوسط سه نفر از استادان کارآفر ی)کدگذار یرونیب یابی( و ارزجینتا
 ازبعد  رد،یقرار گ یتا تمام موارد مورد بررس دیها ضبط گردمصاحبه زین کیفی ییایپا یقراردادند. برا دییمورد تأ

 یکدگذار ندیفرا یکنندگان تطابق داده شد.  در طشده شرکتضبط یها با صدامصاحبه زیمجدد متن ن یسازادهیپ
ار به کدقت لازم را  شدتلاش  ندیفراطول است و در تمام شده استادان راهنما و مشاور بهره برده  ییاز راهنما

ان، شود )حمزه ئی طهرانی و همکاراجتناب  یریاز هرگونه سوگ ژوهش،پ اتیجزئ یو ضمن مستندساز گرفته شود
ن بندی و تعییو برای سطح شد عیتوز یفینفر خبره مرحله ک 34 نیبمجدداً نامه پرسش کمیدر بخش  .(3043

تفسیری بر اساس  - ساختاری سازیمدلآمده از بخش کیفی، از روش دستی اصلی بههامقولهروابط بین 
 یقدرت نفوذ و وابستگ لیسپس تحل (.3311استفاده شده است )شریف عسکری و همکاران،   7های شکل گام

(MICMACانجام داده شد و نمودار آن برا )موردمطالعه ارائه شد. یرهایمتغ ی    

 
 تفسیری  -سازی ساختاریمراحل اجرای روش مدل -2شکل 

 های پژوهش  یافته
مضمون پایه تأثیرگذار بر تشخیص فرصت  40مضمون سازمان دهنده و  1مضمون فراگیر،  3در مرحله اول، 

 شده است.  دادهنشان 3کارآفرینانه در گردشگری درمانی به دست آمد. نتایج تحلیل مضمون در جدول شماره 

 های کارآفرینی در زمینه گردشگری درمانی  مضامین مدل شناسایی فرصت (1) جدول

 مضمون پایه  دهندهسازمان فراگیر

 ایزمینه

 
 عوامل محیطی 

 ( ...وپاگیر در این حوزه )صدور روادید وحذف یا تعدیل قوانین دست

 های جذب گردشگر در حوزه گردشگری درمانی اعمال سیاست

های ابلیتها و قالمللی جهت معرفی پتانسیلی بینهاشگاهینماحضور فعال در سمینارها و 

 ایران در حوزه گردشگری درمانی 

 های ویژه برای بخش بازاریابی گردشگری سلامت در منطقه گذاریایجاد سیاست

ه بوط بی مرهاسازمانهای دولتی و خصوصی و ایجاد توازن و هماهنگی کامل بین بخش

 بازاریابی در گردشگری سلامت 

 گذار در حوزه گردشگری درمانی جذب سرمایه

شناسایی و 
های تعیین متغیر

مورد استفاده در
مدل

به دست آوردن 
ماتریس 

ساختاری روابط
درونی متغیرها  

(SSIM(

به دست آوردن 
ماتریس نهایی

سازگار کردن 
ابی ماتریس دستی
و تشکیل 

ماتریس نهایی

تعیین سطح و 
روابط مقوله های 

پژوهش
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 مضمون پایه  دهندهسازمان فراگیر

 معرفی مراکز درمانی تخصصی ایران به سایر کشورها 

 ی و وزارت خارجهفرهنگراثیموزارت بهداشت، وزارت  ربطیذ هاارگانهمکاری 

 و بلیت، رزرو مراکز درمانیارائه خدمات برخط، مترجم، ترانسفر فرودگاهی، رزرو هتل 

 وکار عوامل کسب

 آوری اطلاعات پیرامونی مناطق گردشگریجمع

 شناسایی تهدیدات محیطی

 های محیطیشناسایی فرصت

 دسترسی به نیروی کار ماهر

 ی هوشمندانه جهت ایجاد مراکز درمانی برای گردشگرانشناسطیمح

 درمانی دسترسی به نقاط بالقوه گردشگری

 دسترسی به نقاط حساس گردشگری درمانی

 وکارها محیط کسبشناسایی خلأها و چالش

 وکارهای بکر در حوزه گردشگری درمانیشناسایی کسب

بسترهای 

 کارآفرینی

 بسترسازی مناسب جهت ارائه کلیه خدمات گردشگری به مراجعان

 درمانی به مراجعانبسترسازی مناسب جهت ارائه کلیه خدمات 

 های توزیع خدماتدسترسی و سهولت کانال

 ایجاد ساختارهای یکپارچه بین بازار و پزشکی سنتی

 های کارآفریناندسترسی به شبکه

های فرصت

 فناورانه

 های فناوری اطلاعات )ایجاد یا تقویت(زیرساخت

 گردشگری درمانیهای نوین در عرصه خدمات استفاده از فناوری

 المللی در امر خدمات گردشگریالگوبرداری از بهترین تجربیات بین

 های نوین درمانیهمسویی با فناوری

 های ارتباطی بین گردشگران درمانیایجاد کانال

 های اجتماعی درمانیایجاد شبکه

 موردنظری گردشگران درمانی جهت گرفتن خدمات درمانی در منطقه سازاقناع

 ارائه اطلاعات کامل آنلاین

 فردی

 دانش کارآفرینانه

 تجربه کاری در زمینه گردشگری درمانی کشور

 تجربه فردی در زمینه گردشگری درمانی کشور

 های پیشین پیرامون گردشگری درمانی کشورآموزش

 پیرامون گردشگری درمانی کشوردانش تخصصی 

 آگاهی و شناخت از بازار گردشگری درمانی کشور

 آگاهی و شناخت از مشتریان گردشگری درمانی کشور

هوشیاری 

 کارآفرینانه

 تعامل مکرر با فعالان حوزه گردشگری درمانی

 های گردشگری درمانیمون فرصتاکسب اطلاعات جدید پیر

 های سودآور و غیرسودآورفرصتتشخیص و تفکیک 

 پایش مداوم اخبار روز در حوزه گردشگری درمانی
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 مضمون پایه  دهندهسازمان فراگیر

 شدهبرقراری ارتباط بین دامنه اطلاعات کسب

های ویژگی

 کارآفرینانه

 طلبی در حوزه گردشگری درمانیانگیزه توفیق

 کنترل درونی کارآفرینان

  پذیریریسک

 خلاقیت

 تحمل و صبوری

 یطلباستقلال

 قدرت مالی

 محوری

 ییشناسا

های فرصت

 ینیکارآفر

 های گردشگران درمانیشناسایی نیاز

 های موجود در حوزه درمانشناسایی نوآوری

 شناسایی منابع کارآفرینانه گردشگری درمانی

 های مالیشناسایی فرصت

 های مالیشناسایی تهدید

گاه مربوطه تنظیم گردید و دید نامهپرسشتفسیری،  - سازی ساختاریهای فرایند مدلگامدر مرحله بعد، طبق 
های دریافتی، ماتریس خودتعاملی استخراج شد. در این وتحلیل دادهآوری گردید و با تجزیهنفر خبره جمع 34

میک از گذارد و از کداآمده نشانگر این است که یک متغییر بر کدام متغیرها تأثیر میدستمرحله ماتریس به
 است.  شدهدادهنشانها مورد استفاده در بیان رابطه سازهها و علائم حالت 7پذیرد. در جدول شماره ها تأثیر میآن

 حالت ها و علائم مورد استفاده در بیان رابطه سازه ها    (2)جدول 

 V A X O نماد
 عدم وجود رابطه هیدوسورابطه  داردتأثیر  iبر  jسازه  تأثیر دارد jبر  iسازه  رابطه

نتایج  3ی و ماتریس خودتعاملی ساختاری تشکیل شد و در جدول شماره بندجمعآمده دستدر آخر اطلاعات به
 است.   شدهدادهنشان

 ماتریس خودتعاملی ساختاری   (3) جدول

X EOI EA EK EC EF TO TTEP BF 

 A A O A A O A   (EOIهای کارآفرینی )شناسایی فرصت

 A A O A A A   (EAهوشیاری کارآفرینانه )

 X A A A A    (EKدانش کارآفرینانه )

 A A A A     (ECهای کارآفرینانه )ویژگی

 X V X      (EFعوامل محیطی )

 O X       (TOهای فناورانه )فرصت
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X EOI EA EK EC EF TO TTEP BF 

 A        (TTEPبسترهای کارآفرینی )

         (BFوکار )عوامل کسب

سپس ماتریس دستیابی استخراج و سازگار کردن آن و تشکیل ماتریس نهایی انجام شد و نتایج در جدول شماره 
 شده است.  دادهنشان 0

 ماتریس دسترسی نهایی متغیرهای پژوهش   (1) جدول

TM EOI EA EK EC EF TO TTEP BF 

 1 0 0 0 0 0 0 0 (EOIهای کارآفرینی )شناسایی فرصت

 1 1 0 0 0 0 0 0  (EAکارآفرینانه )هوشیاری 

 1 1 1 1 0 0 0 0  (EKدانش کارآفرینانه )

 1* 1 1 1 0 0 0 0 (ECهای کارآفرینانه )ویژگی

 1 1* 1 1 1 1 1 1 (EFعوامل محیطی )

 1* 1 1 1 0 0 1 0 (TTEPبسترهای کارآفرینی )

 1 1 1 1 1 1 1 1 (BFوکار )عوامل کسب

 از معیار هر برای هاورودی مجموعه و هاخروجی مجموعه باید بندی معیارهاتعیین و سطحدر آخرین گام برای 
 شده است.   دادهنتایج نشان 4شود. در جدول شماره  استخراج دریافتی ماتریس

 ها برای تعیین سطح  ها و خروجیمجموعه ورودی (1) جدول

 اشتراک ورودی: اثرپذیری خروجی: اثرگذاری متغیرها

EOI EOI EOI,EA,EK,EC,EF,TO,TTEP,BF EOI 

EA EOI,EA EA,EK,EC,EF,TO,TTEP,BF EA 

EK EOI,EA,EK,EC EK,EC,EF,TO,TTEP,BF EK,EC 

EC EOI,EA,EK,EC EK,EC,EF,TO,TTEP,BF EK,EC 

EF EOI,EA,EK,EC,EF,TO,TTEP,BF EF,TO,BF EF,TO,BF 

TO EOI,EA,EK,EC,EF,TO,TTEP,BF EF,TO,BF EF,TO,BF 

TTEP EOI,EA,EK,EC,TTEP EF,TO,TTEP,BF TTEP 

BF EOI,EA,EK,EC,EF,TO,TTEP,BF EF,TO,BF EF,TO,BF 

شناسایی ها در این پژوهش به صورت زیر است: سازه های انجام شده توالی سازهبراساس نتایج محاسبه
در سطح دو قرار  (EAکارآفرینانه )هوشیاری در سطح نخست قرار دارد. سازه  (EOIهای کارآفرینی )فرصت

بسترهای در سطح سه قرار دارند. سازه  (EC) های کارآفرینانهویژگیو  (EK) های دانش کارآفرینانهدارد. سازه
 های فناورانهفرصت(، EFعوامل محیطی )های در سطح چهار قرار دارد. در نهایت نیز سازه (TTEPکارآفرینی )
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(TO) وکارعوامل کسب و (BF) شکل در شده شناسایی هایسازه سطوح نهائی در سطح پنج قرار دارند. مدل 
 و زیرین سطح هایسازه بر سطح هر هایسازه معنادار روابط تنها نگاره این در. است شده داده سه نمایش

   .است شده گرفته نظر در سطر هر هایسازه معنادار درونی روابط همچنین

 
 درمانی   گردشگری زمینه در کارآفرینی هایفرصت شناسایی مدل -3شکل 

شده است. دادهنشان 0وابستگی متغیرها انجام شد و در شکل شماره  -ذ آخرین مرحله پژوهش، تحلیل قدرت نفو
 خودمختار هایدر این تحلیل متغیرها به چهار دسته خودمختار، وابسته، پیوندی و مستقل تقسیم می شوند. سازه

 اراید زیرا می شوند حذف تحلیل از هازمان بیشتر در هاسازه این دارند کمی هدایت قدرت و وابستگی میزان

 .نمی شود تمسیس در جدی تغییر باعث هاسازه این در تغییر. هستند سیستم هایسازه دیگر با ضعیف هایرابطه
 تاثیرگذاری و بالا تاثیرپذیری اصولا هاسازه این هستند. ضعیف هدایت و قوی وابستگی دارای وابسته هایسازه

 اثیرگذاریت دیگر عبارتی به می باشند بالا هدایت و کم وابستگی دارای مستقل هایسازه .دارند سیستم روی کمی

 هدایت قدرت و بالا وابستگی از پیوندی یا رابط هایسازه .است هاسازه این هایویژگی از کم تاثیرپذیری و بالا
 این روی بر یکوچک تغییر هر و بالاست بسیار هاسازه این تاثیرپذیری و تاثیرگذاری عبارتی به برخوردارند بالا

 محیطی املعو هایسازه وابستگی-نفوذ قدرت نمودار براساس .شودمی سیستم در اساسی تغییرات باعث هاسازه
(EF)، فناورانه هایفرصت (TO )وکارکسب عوامل و (BF )ددارن کمی تاثیرپذیری و داشته بالایی نفوذ قدرت 
 هوشیاری و( EOI) کارآفرینی هایفرصت شناسایی هایسازه. است گرفته قرار مستقل هایسازه ناحیه در و

. شوندمی وبمحس وابسته هایسازه بنابراین هستند برخوردار اندکی نفوذ اما بالا وابستگی از نیز( EA) کارآفرینانه
 نفوذ قدرت( TTEP) کارآفرینی بسترهای و( EC) کارآفرینانه هایویژگی ،(EK) کارآفرینانه دانش هایسازه

 ناحیه یعنی تنخس ربع در نیز ایسازه هیچ. هستند پیوندی متغیرهای بنابراین دارند مشابهی وابستگی میزان و
    .است خوبی نشانه که نگرفت قرار خودمختار
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    (مک-میک خروجی) وابستگی میزان و نفوذ قدرت نمودار -1شکل 

 گیری   بحث و نتیجه
 ییشناسا یبرا یندیفرا جادیو ا دیمنابع مف ییبا شناسا توانندیم نانیکارآفر دهدیمی این پژوهش نشان هاافتهی

 انگیوهش لپژ افتهیبا  افته،ی نیارزش کمک کنند. ا جادیها و اها در شناخت فرصتبه شرکت ینیمنابع کارآفر
 طابقت دارد.م گذارد،یم ریتأث نانهیفرصت کارآفر صیبر تشخ ینیمنابع کارآفر ییشناسا( که 7477) 3یئوپژیاو 

 یهاطیحکه توسط بازار و م ییهادارند که چگونه فرصت نیاز ا یقیبه درک عم ازین یفعل نانیها و کارآفرشرکت
 ریها تأثفرصت ییبر فرایند شناسا یشوند و چه عوامل ییشناسا توانندیم شوند،یبالقوه ارزشمند در نظر گرفته م

فرصت:  صیبر تشخ کیستماتیس ی( که مرور7474و همکارانش ) 7لسریپژوهش ف جیبا نتا افتهی نیا .گذارندیم
 دیت بافرص صیبود که در تشخ نیاز ا یآنها حاک افتهیرو بود، مطابقت دارد.  شیپ یرهایمکالمه و مس یمبان

ای تشخیص فرصتی بر منشأتواند می یا تهدید محیطی فرصت کیدرک  در نظر گرفته شود. طینقش مح
ها و تهدیدات محیطی در تشخیص ( نیز در پژوهش خود، تأثیر فرصت7431و همکاران ) 3پورتاج .سازمان باشد

های فرصت ییوکار و شناساکسب یفضا یکل تیوضع یبررستوانند با فرصت را اثبات نمودند. کارآفرینان می
 یهازارشدر قالب گ جیو ارائه نتا گردشگری درمانی ریپذهیتوج ای نهیهای بهگذاری در پروژهسرمایه یمناسب برا

های فرصتگذار در این حوزه اقدام نموده و از نسبت به جذب سرمایه گذارانهیسرما یاستفاده براقابل
( مطابقت 3044شناسایی شده استفاده بهینه نمایند. این یافته با یافته پژوهش رحمانی و همکاران ) گذاریسرمایه

مدیریت مالی و جذب سرمایه در تشخیص فرصت تأثیر دارد. کارآفرینان می توانند  مؤلفهدارد. آنها دریافتند که 
ی و گردشگرخدمات  هیرائه کلمناسب جهت ا یبسترسازدر حوزه گردشگری درمانی و  هافرصتبا شناسایی 

ازار و ب نیب کپارچهی یساختارها جادیاو  خدمات عیتوز یهاو سهولت کانال یدسترس، نیز به مراجعان یدرمان
ی به رشد و توسعه این بخش کمک نمایند این یافته با یافته پژوهش کیا کجوری و همکاران سنت یپزشک

                                                                                                                                   
1. Liang & Xiaopei  
2. Filser  

3. Tajpour  
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اصر شده است، عندادهکه در مدل نهایی نشان طورهمان نانیارآفرک یهابه شبکه یدسترس( مطابقت دارد. 3311)
شود و متغیرهای سطح پنج بیشترین تأثیر را دارند و به همین ترتیب از میزان تأثیرگذاری در سطوح بعد کاسته می

ای ههای فناورانه بر بستروکار و فرصتهم سطح یعنی تعامل متقابل با هم دارند. عوامل محیطی، عوامل کسب
کنند و ک میهای کارآفرینانه کمگذارند. بسترهای کارآفرینی به دانش کارآفرینانه و ویژگیکارآفرینی تأثیر می

شوند. در نهایت هوشیاری کارآفرینانه به شناسایی این عوامل نیز موجب بهبود هوشیاری کارآفرینانه می
 یهاهافتگردد: یی زیر ارائه میشنهادهایپهش های پژوبه یافتهشود. باتوجههای کارآفرینی منجر میفرصت

ا فراهم ر یدرمان یگردشگر ینیکارآفر یهستند که بسترها یاز عوامل یکی یطیپژوهش نشان داد عوامل مح
 ن،یانند ام یو موارد دیحوزه مانند صدور رواد نیدر ا ریوپاگدست نیقوان شودیم شنهادیراستا پ نی. در اسازندیم

 یگردشگر ینیکارآفر یهستند که بسترها یعوامل گریاز د زیوکار نعوامل مرتبط با کسب؛ شوند لیتعد ایحذف 
به  تواندیم یوکارها و توان بالقوه مناطق گردشگرکسب یرامونیاطلاعات پ یآور. جمعکنندیم تیرا تقو یدرمان

 یبرا یمراکز درمان جادیهوشمندانه جهت ا یشناسطیمنجر شود و مح یطیمح یهاو فرصت داتیتهد ییشناسا
گردشگران  یهاازینخست ن شودیم شنهادیپ ینیکارآفر یهافرصت ییشناسا یدر راستا .ردیگردشگران صورت گ

 انهنیو منابع کارآفر ردیموجود در حوزه درمان صورت گ یهایشود. سپس نوآور ییشناسا یدرستبه یدرمان
 نیهتربتا  شودیسبب م یمال یهادیها و تهدفرصت ییشناسا تیشوند. در نها ییشناسا یدرمان یگردشگر
   گردد. ییو منفعت شناسا نهیدرست هز تیریها با مدفرصت

 منابع  

 تیریمد. رانیدر ا داریپا سمیبه توسعه تور لین یبرا یبسته خط مش ی(. طراح3044اکبر. ) ،یلیمنوچهر و خل ،یانصار

   .244-231(. 0)33. یدولت

 یهافرصت صیتشخ نیشبکه مضام ی(. طراح3043. )یباسخا. مهد و منفرد. جلال قتیحق .دی. مهشیطهران یحمزه ئ

(. 3)4. یالملل نیب یکسب و کارها تیریمد یپژوهش یعلم هینشر. یدرمان یدر حوزه گردشگر نانهیکارآفر

342-317.   

 یشتگیشا یهاابعاد مولفه یبند تیو اولو یی(. شناسا3044داود. ) ،یو ثمر یمرتض ،یخان ی. موسدیسع ،یرحمان

   .73-33(. 04)33. توسعه و تحول تیریفصلنامه مد. رانیگذاری در مناطق آزاد اسرمایه نانهیکارآفر

 کردیبا رو رانیسلامت ا ی(. توسعه گردشگر3043صاعده. ) ،یفاطمه السادات و خار ،ی. هاشمیرعلیام ،یرضائ

   .تهران، یانسانو علوم تیریدر مد یارشتهانیم قاتیتحق یمل شیهما نیچهارم، ینیکارآفر

 یعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر ی(. بررس3043. )یمهد ،یو باصول نی. اخوان، آفرلای. سرو، سهییحی ،یزارع مهرجرد

. نهیبا شاخص منفعت به هز ینقش آن در رشد اقتصاد یابیو ارز ستمیس ییایبا استفاده از روش پو یدرمان

   .41-31(. 3)33. و توسعه یگردشگر



   1143، پاییز 3المللی، سال هفتم، شماره وکارهای بینـــــــــــــــ مدیریت کسب 241

 

 صیمؤثر بر تشخ ینقش عوامل فرد یی(. شناسا3313. )یو جعفرنژاد، مهد ریجهانگ ،یفارس یداللهیجواد.  ،یسخدر

   .34-3(. 7)3. یمطالعات گردشگرسلامت.  یدر حوزه گردشگر ینیهای کارآفرفرصت

نظور مبه سمیاکوتور کردیسلامت با استفاده از رو یمدل گردشگر نی(. تدو3044. )ررضایام ن،یزاده نممونا و تاج ،یمیسل

   .04-31(. 0)2. شهر تیریعمران و مد ا،یمطالعات جغراف. یمراکز گردشگر یدرمان یهاتیبهبود قابل

(. 3311. )دیجمش ی،اریشهر انیعدالت و جلال ،منفرد قتیحق .محمدرضا ،میکاباران زادقد .صفا ی،عسکر فیشر

با روش  یرانیا انیبندانش یهاالمللی در شرکتبین ینیهای کارآفرفرصت صیسازی عوامل مؤثر بر تشخمدل

   .14-42 ،(0)3 ،المللیوکارهای بینکسب تیریمد یپژوهشی علم هینشر. یریتفس یساختار

در مناطق مختلف  یسلامت خارج یگردشگر یعوامل مؤثر بر تقاضا نیی(. تع3311. )دیحم ش،یو آسا ،یمهد ،یکمال

   .421-441(. 3)34. (یامنطقه یزیر)برنامه ایجغراف. رانیا

 یها تی(. ارائه مدل مز3311. )دریقنبرزاده. ق &. محمد جواد. انیپور ی. تقی. محمد علیمی. نسمهی. حکیکجور ایک

 یپژوهش یلمع هینشر. بیفرا ترک کیتکن یریسلامت در پسا کرونا با بکارگ یکسب و کار گردشگر یرقابت

    .44-04(. 0)3. یالملل نیب یکسب و کارها تیریمد

)چاپ چهارم(. تهران: انتشارات  ینیکارآفر یهاهینظر(. 3314. )یمرتض ،یو اکبر وسفی ،یلیمحمد؛ وک دیس ،یمیمق

    دانشگاه تهران.
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