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 چکیده
ی هاامیپی دنیای دیجیتال و هجمه هابیآسدور ماندن از  و هارسانهدر عصر کنونی در راستای فهم دقیق 

ی که طوربهمسئولین هر کشور در سطح جامعه است  موردتوجهو  ازیموردنی بسیار ارسانهداشتن سواد  هارسانه
داشتن سواد خواندن و نوشتن نیست بلکه یک  صرفاًکه سواد در دنیای کنونی  کندیم تأکیدسامان یونسکو 

هایی که ممکن مسلط باشند. یکی از آسیب ایاز جمله سواد رسانه سوادهااع جامعه فعال و هوشمند باید به انو
قوه  های اجتماعی متوجه مخاطبین باشد اثرگذاری بر شناخت وها، فضای مجازی و شبکهاست از طریق رسانه

. در این میان کارکنان نظامی و به خصوص قشر جوان این سازمان به جهت حساسیت شغلی، هاستآنتفکر 
ای و جنگ شناختی دشمن قرار دارند. لذا ی رسانههاهجمهاقشار جامعه در معرض خطر  ریاز سابیشتر  وارههم

های افسری آجا ای دانشجویان دانشگاهی راهکارهای ارتقاء سواد رسانهبندرتبهاین پژوهش سعی در شناسایی و 
قسمت از جنگ شناختی دشمن که از طریق در مواجهه با جنگ شناختی داشته به نحوی که بتوانند در برابر آن 

روش تبیینی  ازنظرهدف کاربردی و  ازنظرپژوهش حاضر  ی کمتری داشته باشند.ریپذبیآس افتدیمرسانه اتفاق 
ی، اکتابخانه. جامعه آماری این پژوهش در مرحله کیفی اسناد و مدارک استکیفی به کمی( ) ختهیآمبا رویکرد 

نظران حوزه جنگ شناختی و سواد نفر از صاحب 11مصاحبه خبرگی با تعداد مطالعات پیشین و همچنین 
یی به پرسشنامه گوپاسخای در سطح سازمان و خارج از سازمان بوده و در مرحله کمی، حجم نمونه جهت رسانه

اصل از ی حهاداده لیوتحلهیتجزی و بنددستهنفر تعیین گردید. برای  103با استفاده از جدول مورگان تعداد 
ی کمی حاصل از هاداده لیوتحلهیتجزو برای  MAXQDA افزارنرمو اسناد و مدارک از  نظرانصاحبمصاحبه با 
و جهت سنجش فرضیه تحقیق از  Excelو  spss افزارنرمدر دو بخش آمار توصیفی و استنباطی از  هاپرسشنامه

کار اجرایی، راه 63و  مؤلفه 13با در نظر گرفتن  هددیم نشانه این تحقیق جینتاستفاده گردیده است.  tآزمون 
های افسری ارتش جمهوری اسلامی ایران را ارتقا بخشید به نحوی که ای دانشجویان دانشگاهتوان سواد رسانهمی

ای ی رسانههاهجمهی را داشته و اسیر جنگ شناختی و ریپذبیآسدر مواجهه با جنگ شناختی بتوانند کمترین 
 شوند.معاندین ن
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 مقدمه:

هایی که جوامع های اجتماعی و ابزارهای رسانه، در حال حاضر یکی از چالشبا گسترش شبکه

توان می درواقع پیام و اطلاعات است. حدومرزیببا آن مواجه هستند، بمباران خبری و انتشار 

محیط زندگی مردم نفوذ  نیتریخصوصرا از بین برده و به  مرزها کاملاًها گفت که رسانه

از  یکی خصوص قشر جوان کشور مشاهده کرد.توان در بین مردم و بهو اثرات آن را می اندکرده

، با در ن و سلطه گرانچنانکه دشمنا .است بر ذهن راهبردهای رســانه، تأثیرگذاری مســتقیم

با به راه انداختن جنگ های مختلف در سراسر جهان، اختیار گرفتن ابزار رسانه در حوزه

ای کــه گونهیل افــکار و عقاید خود بر دیگران هســتند؛ بهمبه دنبــال تحشناختی 

های جمعی، اورند که رسانهبر این ب یآورند. برخهای فراوانی بر افکار مردم جهان وارد میهجمه

ها، ای که با تغییر نگرش رسانهگونهآفریننده تصاویر ذهنی افراد از زندگی خود هستند، به

ها با تولید رسانه (.1400)دانش نهاد و وکیلی،  شودنگرش افراد نیز نسبت به زندگی متفاوت می

گیری رفتار، جهی در شکلتوهای گوناگون در گستره بسیار وسیع، نقش قابلو انتشار پیام

ها ضروری است که مخاطبان رسانه پس دارند.نگرش و زاویه نگاه و باورهای آحاد مردم

های آن، نگاهی نقادانه، تیزبین و ای تربیت شوند تا با شناخت رسانه و تحلیل پیامگونهبه

  موشکافانه به این فرایند اطلاعاتی و انتشار اخبار داشته باشند.

های متفاوتی را تجربه کرده است که از آن میان جنگ تاکنونایران وری اسلامی جمه کشور

 ولی امروزه ؛... اشاره کردو فرهنگی  جنگ اقتصادی،  جنگ نرم،  جنگ سخت، جنگ توان بهمی

بعد  واردکه کشور ما مشخص است  دادهرخدر سطح جامعه  راًیاخاتفاقاتی که  مشاهدهبا 

مقابله با جنگ شناختی  یلذا برا است. شده ادراکی-شناختی  جنگ عنوان  با جنگ جدیدی از

ظرفیت شناختی جوامع خودی را از طریق  دیبا ،افتدیمها اتفاق که بخشی از آن از طریق رسانه

ای جامعه و بالا بردن ای آنان افزایش داد. به عبارتی با ارتقاء سواد رسانهآموزش سواد رسانه

توان در ها، میو اهداف رسانه هاکیتکنسطح شناخت و آگاهی مردم و مسئولین در خصوص 

 مناسبی داشت. العملعکسمواجهه با جنگ شناختی، 

ی یکی از انواع مجموعه سوادهایی است که در جامعه اطلاعاتی و با توجه اانهرسسواد 

 ازیموردنی، بسیار ارسانهی هاکیتکنعلم و فناوری بخصوص در حوزه ابزارها و  روزافزونتوسعه 



 80/  ... هایسازی تأثیر کارکنان دشوار بر عملکرد فرماندهان کلانتری و پاسگاهمدل

، از هارسانهی هافرصتی صحیح از برداربهرهتا از این طریق بتوانند ضمن  استافراد 

است  معتقد 1یونسکو سازمانست متوجه مخاطبین باشد در امان باشند. یی که ممکن اهابیآس

ییتوانانامید که علاوه سواد خواندن و نوشتن دارای  باسواد توانیمی را اشخاص ،21در قرن 

 سواد تربیتی، سواد مالی، سواد ارتباطی، سواد ای، سواد عاطفی،سواد رسانه ازجملهی دیگری ها

سطح جهانی  در 2ایمفهوم سواد رسانه (.3: 1398افراسیابی،باشند )و... ای، سواد سلامت رایانه

مورداستفاده قرار گرفت و از اواسط  1960دهه  در 3برای اولین بار توسط مارشال مک لوهان

میلادی نیز این موضوع در برخی از کشورهای آمریکای لاتین و کشورهای اروپایی  1970دهه 

 در کشور (.28: 1400خزایی پول و همکاران،) قرار گرفت. موردتوجه مانند ایتالیا و اسپانیا،

شمسی، با عناوین مختلف موردتوجه  80ای از اواسط دهه سواد رسانه جمهوری اسلامی ایران

نیز تحت عنوان  تاکنون 1395و از سال  قرارگرفتهویژه مسئولین حوزه آموزش و پژوهشگران 

سازمان پژوهش و شد )طور رسمی وارد نظام آموزشی بهم در پایه ده« ایتفکر و سواد رسانه»

 (.1401ریزی آموزشی،برنامه

در  باهماکثر کشورهایی که  راًیاخی مختلف، هایفناوربا پیشرفت روز افزون دنیای دیجیتال و 

ی بر روی زیرخونتقابل هستند، سعی دارند با استفاده حداکثری از این ابزارها بدون جنگ و 

و با تغییر نوع  واردشدهمسئولین و افراد حساس  ژهیوبهو تفکر جامعه هدف خود و قوه شناخت 

« 4جنگ شناختی»به اهداف خود دست یابند. در واقع در این نوع از جنگ که به  هاآننگرش 

ای، اطلاعاتی های رسانهها بوده و تسلیحات آن را فناوریشهرت دارد میدان جنگ، ذهن انسان

بین افراد جامعه در سطح یک  در (.11: 1400مقدم فر و همکاران،دهد )میو شناختی تشکیل 

قشر جوان این سازمان به جهت  خصوصبهکشور، مدیران، مسئولین، کارکنان نظامی و 

ای و ی رسانههاهجمهاقشار جامعه در معرض خطر  ریاز سابیشتر  هموارهحساسیت شغلی، 

ای آنان توجه ر خصوص تقویت سواد رسانهجنگ شناختی دشمن قرار دارند که بایستی د

تعداد زیادی از  سالههمهبا توجه به اینکه در سطح کشور ایران،  ی از سوی مسئولین بشود.اژهیو

و به مدت  واردشدههای افسری آجا جوانان بعد از طی مراحل گزینش و استخدام، به دانشگاه
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گیرند و با نگرش به قرار می ی مختلف علمی و نظامیهاآموزشسه الی چهار سال تحت 

جوانان » که فرمودند: 1397ماه فرمایشات مقام معظم رهبری در بیانیه گام دو انقلاب در بهمن

؛ ضرورت توجه به «باید در خط مقدم و پیشگام در شکستن محاصره تبلیغاتی دشمن باشند

ی افسری آجا هانشگاهداای دانشجویان تحقیق در زمینه شناسایی راهکارهای تقویت سواد رسانه

 عنایت به اینکه در ارتش جمهوری اسلامی ایران، با. کندیمدر طول تحصیل را دو چندان 

لذا  شوندیمدر توان رزمی محسوب  مؤثری هامؤلفهسرمایه و از  ترینمهمی انسانی کارآمد روین

 با ی مختلف دارد.و ابزارها هاروشبا  هاآندشمن همواره سعی در کاهش انگیزه و تغییر نگرش 

توان یم ی نوپدید،هابیآسی مختلف و بخصوص هابیآستوجه به اهمیت محافظت کارکنان از 

افسری آجا که خاستگاه و محل تربیت و آموزش، مدیران و فرماندهان  هایدانشگاهبا محوریت 

در مقابل  برای دانشجویان، با این هدف که ی راارسانهی سواد هاآموزش آینده سازمان هستند،

افتد، ای اتفاق میها و تبلیغات رسانهی رسانه و جنگ شناختی دشمن که از طریق پیامهابیآس

محقق در این پژوهش سعی دارد به  لذا یک مخاطب آگاه، فعال و هوشمند باشند، اجرا نمود.

ا را های افسری آجای دانشجویان دانشگاهتوان سواد رسانهچگونه می دهد کهپاسخ  سؤالاین 

در مواجهه با جنگ شناختی، از ایمنی ذهنی بالایی برخوردار شده و  کهیطوربهارتقاء بخشید 

 ها و نیات سوء دشمن نشوند؟گرفتار خواسته

 پیشینه تحقیق

طراحی الگوی آموزش  ( در مقاله خود تحت عنوان1401ی و همکاران )محمدآبادمعتمدی 

ی مجهز نمودن معلمان به سواد برابه این نتیجه رسیدند که؛  ای برای معلمانسواد رسانه

بعد  در و نگرش به معلمان ارائه شود. مهارت در سه بعد دانش، هاآموزشای لازم است رسانه

ی نظری، سیر تاریخی، نوع مبان دانش که با حوزه شناخت سروکار دارد باید آموزش مفاهیم،

رسانه در  نقش ی رسانه،هاتیمحدودو  هافرصت ،هایژگیو رسانه در آموزش، کارکرد شناسی،

مهارتی شامل آموزش برای تقویت مهارت فنی  بعد تدریس و یادگیری در دستور کار قرار گیرد.

درک صحیح از  منظوربهای های رسانهنقد و تحلیل پیام مهارت ها،معلمان هنگام کار با رسانه

آموزش سواد رسانه  علاوهبه ی بر دانش آموزان است.اثرگذارای برای مهارت تولید رسانه هاآن

ی هاتیمحدودو  هافرصتی نسبت به انانهیبواقعباید در بعد نگرشی منجر به ایجاد نگرش 

ی لیچاهی و مقدس ها شود.رسانه و نگرش مثبت نسبت به موازین اخلاقی در مواجهه با رسانه

مقابله با جنگ  کارراه فرهنگی ( در پژوهش خود تحت عنوان مقاومت1401همکاران )



 82/  ... هایسازی تأثیر کارکنان دشوار بر عملکرد فرماندهان کلانتری و پاسگاهمدل

 ها برای رویارویی با جنگحلراه نیترمناسب ادراکی به این نتیجه گرفتند که -شناختی

یاز راهکارهای مختلف خنث یبرداربهره جهیبر مدیریت مقاومت فرهنگی و درنت تأکید، شناختی

حماسی، افزایش هوشیاری  یهیروح یتوسعه یهاوهیبا تهدیدات شناختی ادراکی، تغییر ش ساز

عمومی، افزایش قدرت حکومت در رصد شناختی دشمن، افزایش قدرت ملی در تحلیل 

صحیح حداکثری از مطبوعات و  یبردارشناختی دشمن، تقویت و رواج امر خطیر پژوهش، بهره

ای در مقابله با ( در پژوهش خود تحت عنوان ارتقاء سواد رسانه1399) یصارم .استتألیفات 

ی ایران به این نتیجه اسلامعملیات روانی علیه کارکنان نیروی دریایی راهبردی ارتش جمهوری 

 یا و اخبار انتشار جهت هارسانه در مورداستفاده شگردهای و هاشیوه دست یافت که؛ شناختن

 رسانه شناخت به رسانه، منجر اجتماعی و سیاسی اقتصادی منافع و اهداف یا و هاتحلیل ارائه

توان تحلیل  باید اید رسانهسوافرد دارای  دارد. دنبال به را ایرسانه سواد ارتقاء درنهایت و شده

 داشته باشدرا آن و قابلیت  دهدبه وجود آمده درباره رسانه پاسخ  داشته و به سؤالاترسانه را 

د رسانه داشتن توان نق .وتحلیل کندهای مختلف رسانه و ماهیت وجودی آن را تجزیهکه لایه

داشتن تفکر انتقادی امری بسیار مهم در نقد رسانه شود و ای مینیز منجر به ارتقاء سواد رسانه

ی افزایش سواد راهکارهاشناسایی ( در تحقیق خود تحت عنوان 1396وند )ی نامی کرم .است

های کشور به این نتیجه دست ی و دانشجویان دانشگاهعلمئتیهای و اطلاعاتی اعضای رسانه

 ،تفکر یهاشیوه ان،یبـه دانشجو ـدیای ابتدا باکه قبل از تألیف و چاپ کتاب سواد رسانهیافتند 

های آموزش و روش یمشارکت یریادگی ،یریادگیو  یاددهی ندیاصلاح فرا، حل مسئله یهاشیوه

 قیدر مقاطع قبل و از طر دیاقدامات با ــنیاز ا یعیبخش وس ،میای را آموزش دهسواد رسانه

و نهادهای صنفی نیز در این زمینه  هارسانهشده و نهاد دانشگاهی، نهاد وپرورش انجام آموزش

سواد  آموزش( در تحقیق خود تحت عنوان 2019) 1ی و همکارانشراس یویپا دخیل هستند.

ای باید در همه ای برای همه سنین به نتیجه دست پیدا کردند که آموزش سواد رسانهرسانه

ای طراحی شود که نیازهای افراد در سنین مختلف را با درک گونهسنین جدی گرفته شود و به

ها و اهداف زندگی که در طول عمر دارند برآورده کند. در سنین بالا آموزش سواد نقش

ی ممکن است از عملکرد شناختی و روابط اجتماعی حمایت کند و کمک نماید که رسانه ارسانه

 صورت انتقادی ارزیابی کنند.را به

                                                                                                                                       

1. Paivi Rasi 
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 مبانی نظری

ناپذیر بوده است و در ای همیشگی و در بسیاری از مواقع اجتناباز آغاز تمدن بشر، جنگ پدیده

شکل گرفتند و ابعاد مختلفی از این میان نیروهای نظامی و تجهیزات جنگی برای جنگیدن 

بعد جدیدی از جنگ با رویکرد شناختی به دنیا  راًیاخ اما؛ شده استجنگ پشت سر گذاشته 

 ی هدفجنگ شناختقلمداد شده است. در  هاانسان ذهن نبرد، صحنهکه در آن  شدهیمعرف

انسان  فکر کردنروش و نوع جنگ  نیبلکه در ا ،ستین کنندیفکر م جامعه صرفاً راجع به آنچه

 از شیب بلکه دهد رییتغ را دیعقا لزوماً که ستین نیا دنبال به یشناخت جنگ درواقع مهم است.

 به اعتماد فیتضع درو شبکه اجتماعی سعی  هارسانه ازجملهی مختلف ابزارهابه کمک  همه

ی هاهیپاو سست کردن  یریتدبیب حس یالقا و دیترد و ترس جادیا حکومتی، ینهادها

با تأثیرگذاری بر ذهن و شناخت مخاطبین خود، نقش  هارسانه حکومت کشورهای هدف دارد.

توانند استفاده دوسویه از دارد، لذا کشورها می هاآنگیری الگوی ذهنی و نگرش مهمی در شکل

بر تأثیرگذاری مثبت و  علاوه ها،ی رسانههافرصتها و گیری از قابلیتبهره با آن داشته باشند و

آنکه در جامعه  یبرامنفی در افکار دشمنانشان داشته باشند.  راتیتأث سازنده در جوامع خودی؛

مخرب آن را به حداقل رساند؛  یامدهایها، پاز رسانه یریگبتوان ضمن بهره یکنون یاطلاعات

 ایمن هابیآسکه مخاطب را در برابر این کرد  توجه یارسانهی به نام سواد دیسواد جدبه  دیبا

 ی کند.دارنگه

شناختی به معنای هدف قرار دادن قوه شناخت عموم مردم و  جنگ جنگ شناختی:

و رفتارها از طریق مدیریت  هانگرش ، باورها،هاارزش ،هنجارهانخبگان جامعه هدف با تغییر 

تر جنگ و وسیع ترقیعم ،ترشرفتهیپ ،ترافتهیتکاملنوع جنگ شکل  نیا ادراک و برداشت است.

: 1400خوزین، ) استهای نوین ای با زیرساخت رسانهروانی است که مبتنی بر جامعه شبکه

تفنگ تانک و  ریاز ت دانیم نیدر ا .نبرد است دانیمترین ذهن انسان اصلی این جنگ در (.33

ان، عراقی و همکارکنند )فشنگ عمل می مانندگزارش و  لیتحل ،. خبرستین یخبر ...موشک و

در  دیاطلاعات مهمات است و گلوله مناسب با یدر جنگ شناخت ،ناتو دگاهیاز د .(41: 1401

دفاع مناسب حداقل  یشود. ناتو معتقد است که در جنگ شناخت کیزمان و مکان مناسب شل

 نیو توسعه ا عیدر سطوح وس یعموم یو متقاعدساز یعموم یسطح آگاه شیمستلزم افزا

 دروغرسد که اول می یبه کس یدر جنگ شناخت تیمز گرید ییسو ( و ازی)دفاع استجنگ 

 یکننده براگمراه ایشده اطلاعات نادرست ریزیعامدانه و برنامهانتشار  ،پراکنیشایعه ای یرسان
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 یثباتی و نفوذ از اهداف اساسبی .(1401سلطانی و همکاران، دهد )م میارا انجمخاطبان  بیفر

باورها و  قیتشو ایجامعه  کیدر  یتینارضا جادیاهداف به منظور ا نیاست. ا یجنگ شناخت

 یاجتماع یهارسانه ییکه توانا میروبرو هست یکنند. امروزه ما با مشکلاتعمل می ،اعمال خاص

برنال آلنسو و ) دیآبه وجود می قهینفر در عرض چند دق اردهایلیپخش اطلاعات به م یبرا

 .(2020همکاران، 

 
 (2020:12، همکارانو آلنسو برنال  )منبع:جنگ شناختی  هف عمداهدا :1نمودار 

افکـار   از ابزارهایی که از گذشته تـا امـروز کنتـرل    یکی عنوان ابزار جنگ شناختی:رسانه به
دهـد رسـانه اسـت. در حـوزه جنـگ      را تغییـر و تـرویم مـی    هـا آنعمومی را به دست گرفته و 

وظیفه سنگینی دارند چرا که سربازان جنـگ شـناختی    شناختی، رسانه و علوم مرتبط به رسانه
هـای جدیـد و نیـاز علـم روز مسـلط کننـد.       شوند و باید خود را به تکنیـک و روش محسوب می

و فضاهای شخصی و خصوصی افراد و جوامع ورود پیـدا   نیتریدرونهای نوین به ابزارهای رسانه
انجـام دهنـد. در    هایرگذاریتأثر و این نوع تواند پیام خودشان را در جهت تغییر افکاکرده و می

چنان غلط است که اگـر ذهـن اطلاعـات درسـت هـم       یگذارلیرجنگ شناختی بستر ذهنی و 
 فردی یا و اجتماعی علائق و منافع زا جنگ این در .دهددریافت کند همچنان خروجی غلط می

 شـهروندی  جمعیـت  و خـاص  هـای گـروه  افـراد،  بـر  یمنظور اثرگذار به جمعی هایرسانه نیز و
 1.(2019بیک الیور و اندرو، شود )می استفاده

ای برای در لغت به معنای رساندن است و در اصطلاح وسیله رسانهای: سواد رسانه
چشمه نور و است )و افکار افراد در فرایند برقراری ارتباط  هاایده وانتقال اطلاعات،نقل

است که از طریق آن فرهنگ به  یارسانه دروازهتوان گفت که واقع می در (.1397همکاران،

                                                                                                                                       

1. Backes, Oliver & Swab, Andrew 
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 دیآییک عنصر فرهنگی به شمار م ، اگرچه محتوای رسانه نیز خودشودیافراد منتقل م
 به که یادگیری است قابل یهامهارت از یامجموعه ایرسانهسواد  (.1400رحیمی و همکاران،)

 باسواد ،. افرادکندیم اشاره ایرسانه هایپیام انواع ایجاد و لیوتحلهیتجز دسترسی، توانایی
 افکار، ها که بنا داردانواع رسانه محتوای در موجود یدهیچیپ هایپیام کشف به قادر ایرسانه
یکی از (. 1397حکیم زاده،) شد دهد خواهند قرار تأثیر تحت را هاآن اقدامات و هانگرش

ای است. از آنجا های مختلف سواد رسانهشمندانه و مؤثر با رسانهترین ابزارهای تعامل هوضروری
ای این است که بر ای از نوع تفسیر هستند بنابراین هدف سواد رسانههای رسانهکه تمام پیام
 (.1399 بدوی سولیت،بیشتری داشته باشد ) لتفسیرها کنتر

 پژوهشگران ازنظرای : تعاریف سواد رسانه1جدول 

 منبع ایرسانهمفهوم سواد 

و ارزیابی  لیتحل ها،پیام و ارتباط با رسانه دیتول ای به معنای توانایی دسترسی و استفاده،سواد رسانه

 .استها انتقادی رسانه
معتمدی و 

 (1401همکاران )

شده و به خارج یو مصرف یکه از حالت انفعال اموزدیها ببه مخاطبان رسانه دتوانای میرسانهسواد 

یم کمک ایسواد رسانه .به نفع خود آنان باشد تیوارد شوند که درنها یامعادله متقابل و فعالانه

 .میمند شوبهره دیهوشمندانه و مف ایگونهبهها تا از سفره رسانه کند

و  اکبر زاده

 (1398همکاران )

ای، درک، تحلیل و ارزیابی رسانه یهاامیمانند دسترسی به پ ییهاتیشامل صلاح ایسواد رسانه

 .شودیم ،هاآن

Rogow, 

2015:64 

نـه بـرای قرار گرفتن در معـرض رسانه لاطور فعااندازهاست که بهاز چشم یاای مجموعهسواد رسانه

 ، تفسیر کنیممیشویمواجه م هاآنهایی را که با تا معنای پیام میکنیم یبرداربهره هاآناز 

Potter, W. J. 

(2019) 

 یهاها در شکل، ارزیابی و برقراری ارتباط با پیاملیوتحلهیتوانایی دسترسی، تجزهای سواد رسانه

 .است مختلف
 (1398) یبهرام

ی گریانجیمی و ایجاد ارتباطات ابیارز ،لیوتحلهیتجز ،انتقاد توانایی دسترسی، عنوانبهسواد رسانه 

 .شودیمشناخته 

Mohamed 

Salleh et al., 

2019 

 سواد حوزه در که است اندیشمندانی از پاتر مزیج ای جیمز پاتر:نظریه سواد رسانه
است و  یچندعامل الگویی ایرسانه پاتر، سوادازنظر  است، کرده یپردازهینظر ای،رسانه

 هایعامل« گیری مخاطبمرکز تصمیم» و « ایها سواد رسانهمهارت » ،«دانش ساختارهای»
 اندازهاست چشم از ایمجموعه ایرسانه سواد نظریه پاتر، هستند بر اساس ایرسانه سواد مدل

 معنای تا میکنیم یبرداربهره هاآن از رسانه در معرض قرار گرفتن برای فعالانه طوربه که
 از استفاده با را خود اندازهایچشم ما. کنیم ریتفس ،میشویم مواجه هاآن با که را هاییپیام

 نیاز اولیه مواد و ابزار به دانش، ساختارهای برای ساختن. میسازیم خود دانش ساختارهای
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 و کوچک یهابرج ماننداندازها چشم پاتر به اعتقاداندازهاست. چشم هاآن از یکی که داریم
 سواد. کنندمی کمک مختلف هایجنبه اطراف در از ما شناخت به که کنندمی عمل بزرگی
 اندازهایچشم از باید بنابراین. دارد یو جالب متعدد وجوه که است چندبعدی مفهومی رسانه

بشناسیم. در  خوبیبه کند عرضه باید را کهآنچه  همه تا بنگریم به ایرسانه سواد به مختلفی
 از را دیگر عامل خوب کارکرد تواندمی عامل یک ای، ضعفدهنده سواد رسانهبین عوامل تشکیل

است نیاز  دیگر هایحوزه در توانایی به هاحوزه این از برخی توانمندی برای چنینهم ببرد؛ بین
 (.44: 1399پاتر، )

 یهادانستهشناخت و از  یاپیچیدههممنظومه به 1ساختار دانش ای:رسانه ساختار دانش
و  شکلیب یاخاصی دارد. نخست آنکه این منظومه توده یهایژگیمخاطبان است که و

پیچیده ارزش برابر و یکسان همها در این بافت بهدوم آنکه دانسته ؛عات نیستلابرهم از اطدرهم
تر هستند و برخی ارزش کمتری در وضعیت ساختارهای دانشی عات مهملاندارند. برخی اط

 :حوزه چهارها شامل کننده منبع شخصی در برابر پیام و محتوای رسانهعامل پشتیبانی .دارند
در  ت.در منظومه دانش اس 5، جهان واقعی4ایصنایع رسانه، 3ایسانهر تأثیر، 2ایرسانه حتوایم

موردتوجه  «رسانه»طور مستقیم ای، بهای و صنایع رسانهرسانه تأثیرای، سه جزء محتوای رسانه
های ای، به ظرف رساننده پیام و ویژگیگیرد. به این ترتیب که در مؤلفه صنایع رسانهقرار می

ای، به رسانه تأثیرمایه رسانه و در خبر و در ای به دروندر جزء محتوای رسانه ،فناورانه آن
. در شودیتوجه م (ایمت رسانهلاای و سهای آسیب رسانهشامل جنبه)ای پیامدهای رسانه

ها رسانهکه  طوریبه ،شودبنیادهای دانش فرد مربوط میبه  مؤلفه جهان واقعیحالی که 
بین واقعیت و جهان واقعی، ابهام  و کنندتر میواقعیت جهان واقعی را برای انسان پیچیده

 (.1398بهرامی، کنند )بیشتری ایجاد می
باید به شکل محتوا و  هارسانه یشناخت خوب و درست محتوا یبرا :هارسانه یمحتوا
د محتوا و بفهم بمخاطاگر  .(1391پاتر،نمود )ی قیعمهای درون آن توجه دقیق و ارزش
 ،هاپردازیحوادث داستان شامل نحوه شخصیت تیروا وهینسبت به ش ،ستیچپیام  مایهدرون

مخاطب کرد و  دخواه دایپ اشرافها و... ها و ضد ارزشها باهم نظام ارزشنحوه ارتباط شخصیت
. هر پرداختد های مختلف خواهصورت ناخودآگاه به کشف لایهبه ،بیندرا می یلمیف یوقت
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حرف حساب  ست؟یچ لمیمایه داستان ف، درونپرسدمی شسؤال از خود کیبیند که می یلمیف
هم ها و اخبار نیز و سایر پیام یدر مورد بخش خبر لمیفقط در مورد فنه ست؟یکارگردان چ

 .(1398افراسیابی، ) ؟گونه استهمین
توجه داشت:  یژگیبه سه و دیبا ایشناخت درست تأثیرات رسانه یبرا :ایتأثیرات رسانه

سوم عوامل  ،تأثیرگذاری ندیفرآ یدوم چگونگ ،از تأثیرات رسانه یگسترده و کلان دگاهینخست د
ها محدود مردم نسبت به تأثیرات رسانه دگاهیتأثیرگذاری بر مخاطب. اگر د ندیمؤثر در فرآ

توان آنان را در  یدگاهید نیآنان پنهان خواهد ماند. داشتن چن دیاز تأثیرات از د یاریبس ،باشد
ها که تنها به تأثیرات آشکار رسانه ،خوب دگاهید کیبرد می نیکنترل تأثیرات رسانه از ب

 (.1391پاتر،شود )دهد محدود نمیخود را نشان می ییارویارتباط ساده و رو کیدرنگ و در بی
اشاره  یو تجار یاقتصاد یو ساختارها هاتیمجموعه فعال صنعت رسانه به :ایرسانه عیصنا

 ی. صنعت رسانه شامل تمامرودیبه کار م یارسانه یمحتواها عیو توز دیتول یدارد که برا
های صنعت شامل شرکت نیاست. ا یارسانه یو مصرف محتواها ائهار ع،یتوز د،یتول یندهایفرا

ها، روزنامه تال،یجید یهارسانه ،ییویراد یهاشبکه ،یونیزیتلو یهامانند شبکه یبزرگ یارسانه
از منابع مختلف  یارسانه یمحتواها عیو توز دیتول یها براشرکت نیاست. ا رهیمجلات و غ

افراد و  ریو سا کنندگانهیخبرنگاران، ته سازان،لمیف سندگان،ینو ها،یمانند خبرگزار
هر چه شناخت مردم از  (.1397نور و همکاران، چشمه ) .کنندیمرتبط استفاده م یهاسازمان

گرفته و  یخاص یهامیها تصمکه چرا رسانه فهمندیبهتر م ،باشد شتریای برسانه عیصنا
 :دارد یاژهیو تیاهم نهیزم نیچهار دسته شناخت در ا .کنندمی دیرا تول یخاص یمحتوا

پاتر، ها )پیام یابیو بازار ،هاسانهو کنترل ر تیمالک ،هارسانهاقتصاد  ،ایرسانه عیگسترش صنا
1391). 

 شنودیمکلماتی که  و بیندتصاویری می از انسان مغزپردازش  ها و جهان واقعی:رسانه
 با مقایسه در بخوانیم یا و میبشنو ببینیم، که باید چیزهایی انتخاب در اغلب ما. است متفاوت

 هوشمندانه دید با و باشیم مراقب باید همواره بنابراین نداریم، زیادی نقش هارسانه سازندگان
 برای مناسب فرهنگ ایجاد در هاآن آیا هستند؟ شما نگرانواقعاً  هاآن آیا. کنیم نگاه مسائل به

ای در واقع رسانه سواد هستند؟ خود شخصی منافع دنبال بهصرفاً  یا کنندمی تلاش جامعه
 هارسانهآنچه  کنند، درک را ایرسانه هایپیام ایجاد کمک خواهد کرد که مخاطبین چگونگی

 (.7: 1397حکیم زاده، ) دهند. تشخیص را برسانند آن باور به را هاآن خواهندمی
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 1عنوان یک مهارتای بهی از افراد در مورد سواد رسانهاریبس ای:های سواد رسانهمهارت
ای های رسانهپیام لیوتحلهیتجزاین تعاریف اهمیت یادگیری افراد برای  لذا ،سندینویمضروری 

ی از افراد از برخ کند.در تمامی ابعاد را برجسته می هاآنبرای دیدن معانی اساسی و ارزیابی 
کنند و برخی دیگر آن را لزوم بررسی موضوعات عنوان تفکر انتقادی یاد میهای رسانه بهمهارت

ها تعریف و تعدادی نیز آن را مواجهه منطقی و ساختارمند با رسانه دانندیمبا عمق بیشتر 
ای را در هفت بخش نام های رسانهای خود مهارتپاتر در نظریه سواد رسانه مزیج کنند.می
 در ای،های رسانهدارد که چالش مخاطبین این است که در مواجهه با پیام تأکیدبرد و می

 (.21: 1401پاتر، ) ندینماها خوب عمل ین مهارتاستفاده از هریک از ا

 (1401پاتر، مزیج منبع:) ایسواد رسانه گانههفتهای : مهارت2جدول 

 توضیح مهارت

 داریمعنعناصر  به پیام یبندبخش 2تحلیل 

 برخـی از با  امیعنصر پ کی ۀسیقضاوت با مقاطوری که عناصر پیام است به یگذارارزشقضاوت درباره  3ارزیابی

 شودیاستاندارد انجام م

چگونه گروهی از عناصر بـا   نکهیا نییتعو سپس  هستند شبیه همعناصر به  کدام کهاست  نیا نییتع 4یبندطبقه

 هستندهای دیگر متفاوت گروه

و آزمـایش مـداوم آن    تربزرگمصالح  بهآن الگوها  میتعم استنباط الگوهای کلی از مشاهده جزئیات، 5استقراء

 الگوها

 استفاده از اصول کلی برای توضیح جزییات در روند یک استدلال منطقی 6استنتاج

ی جزئ ـی عناصر در یک ساختار جدید برای حل برخی مشکلات یا تکمیل بعضی از وظـایف  بندسرهم 7ترکیب

 شدهمشخص

 از یک پیام و دقیق روشن عناصر در یک توصیف کوتاه، کردنجمع 8یسازلاصهخ
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 سواد مهارت هفت مجموعه از استفاده و توسعه منظور به گیری شخصی:مرکز تصمیم

گیری به نام مرکز تصمیم دیگر عنصر یک به مفید، دانش ساختارهای ایجاد برای ای ورسانه

 شدهلیتشک هاانگیزه و اهداف از مخاطب شخصی گیریتصمیم مرکز است. قوی نیاز 1شخصی

 وظایف شود،می گرفته نادیده چیزی چه و شودمی فیلتر چیزی چه اینکه تعیین با اهداف. است

 بیشتر باشد، خودآگاه اهداف از بیشتر هرچه مخاطب. دهدمی شکل را اطلاعات پردازش

 کسب برای مخاطب هایانگیزه چه هرو  کنید هدایت را اطلاعات جستجوی روند تواندمی

 این با. داد خواهد انجام خود اهداف به یابیدست برای بیشتری تلاش باشد، ترقوی اطلاعات

مشخصی در برخورد با رسانه  اهداف از) است ضعیف جایگاه شخصی مخاطب که زمانی حال،

 اجازه رسانه به یعنی کنید،می انتخاب را رسانه کنترل فرضپیش طوربه ،(برخوردار نیست

 اعمال را اطلاعات پردازش و گرفتن معرض پیام قراردر  را روی کنترل از بالایی درجه دهدمی

 یشتریب آگاهانه ماتیتصم و بداند خودجایگاه شخصی  مورد در شتریب هرچه مخاطب کند.

در . کند کنترل خود بر را هارسانه تأثیر روند تواندمی شتریب د،یریبگ آن به دادن شکل یبرا

 شتریب را خود ایرسانه سواد شود، ریدرگ خودجایگاه شخصی  با شتریب هرچهواقع مخاطب 

بعد کنترل و بعد  :است یدو بعد یگیری ساختارتصمیم مرکز (.41: 1399پاتر، کرد ) خواهد

سر آن  کینشانگر بعد کنترل است؛ در  ی نمودارمحور عمود .(2 نمودار) ی)آگاهی(اریهوش

لئونگ کنترل کامل در دست شخص مخاطب است ) گریهاست و در سر دکنترل در دست رسانه

و  یدانش فرد وهیدرک ش ،لاتیتمادرک  شیبا افزا یگیری شخصمرکز تصمیم .(2022ای، 

دانش  یساختارها یبرا یقو یانیبن یگیرد. اگر کسفرد در برابر سواد رسانه شکل می تیمسئول

دهد شده و به او اجازه می ریسراز یو یگیری شخصخود داشته باشد، اطلاعات به مرکز تصمیم

 (.144: 1391)پاتر،  خوبی عمل کندتا به
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 (1،2022:94منبع: وای کیت و سویت نای) یگیری شخصمرکز تصمیم هایحوزه :2نمودار 

 چارچوب نظری پژوهش

ی پژوهش، هر پژوهشگری نیازمند مدل مفهومی و یک هاهیفرض و سؤالات برای تدوین

، تعاریف مفهومی و رهایمتغکه بر اساس آن ضمن شناسایی  استچارچوبی برای تحقیق خود 

عملیاتی آن را تبیین نماید. در این تحقیق، بعد از مرور ادبیات و مطالعه منابع گوناگون و 

آقای جیمز پاتر  افت شناختیای با رهینظریه سواد رسانهی صورت گرفته؛ هاپژوهش

ی چندعاملای را الگوی پاتر سواد رسانه مزیج نظری تحقیق انتخاب گردید. چارچوب عنوانبه

مرکز و  ایی رسانههامهارت، ایساختارهای دانش رسانهکه؛  داردیمدانسته و بیان 

 (.63: 2019پاتر، )استهای سه ستون اصلی سواد رسانه ی شخصی)مخاطب(ریگمیتصم
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 (63: 2019 پاتر  مزیج ویدبلای با رهیافت شناختی )منبع: : سواد رسانه1 اگرامید

 ی پژوهش:هاهیفرض

و  رسانه عیصناشناخت  رسانه، تأثیرشناخت  ، با شناخت محتوای رسانه،رسدیمنظر  به .1

افسری ی هادانشگاهی دانشجویان ارسانهی دانش ساختارها توانیمشناخت جهان واقعی، 

 آجا را ارتقاء بخشید.

و  بیترک ،استنتاج ،استقراء ی،بندطبقه ی،ابیارز های تحلیل،، با تقویت مهارترسدیمنظر  به .2

 های افسری آجا را ارتقاء بخشید.ای، دانشجویان دانشگاهرسانه مهارت توانیمی سازخلاصه

گیری شخصی دانشجویان کز تصمیممر توانیمو هوشیاری،  کنترل رسد، با تقویتنظر می به .3

 های افسری آجا را ارتقاء بخشید.دانشگاه

 روش تحقیق

روش تحقیق تبیینی با رویکرد آمیخته،  ازنظرنوع تحقیق، کاربردی و  ازلحاظتحقیق حاضر 
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با توجه به اینکه در این تحقیق ابتدا ابعاد و  .استمبتنی بر تحلیل محتوا و تکمیل پرسشنامه 

 شدهفیتعرها نیز بر این همین مبنا نظریه آقای جیمز پاتر مشخص و فرضیه اساس بر هامؤلفه

ی مرتبط استخراج گردیده هاشاخصها، گویه ها و لذا با مطالعه اسناد و مدارک و مصاحبه

جامعه است، بنابراین رویکرد پژوهش استفهامی و ترکیبی از منطق قیاسی و استقرایی است. 

و همچنین  نامهانیپاو  هارسالهرحله کیفی اسناد و مدارک کتابخانه و آماری این پژوهش در م

ای و جنگ شناختی در سطح سازمان و نظران حوزه سواد رسانهنفر از صاحب 11مصاحبه با 

 140مرحله کمی و در بخش پاسخ به پرسشنامه جامعه آماری تعداد  در .استخارج از سازمان 

ی افسری آجا و سایر هادانشگاهرسانه و جنگ شناختی  نفر از کارشناسان و اساتید سواد

یی به پرسشنامه با استفاده از جدول گوپاسخی سازمان برآورد و حجم نمونه جهت هاقسمت

ی حاصل از هاداده لیوتحلهیتجزی و بنددستهنفر تعیین گردید. برای  103مورگان تعداد 

 لیوتحلهیتجزو برای  MAXQDA افزارنرمو اسناد و مدارک، از  نظرانصاحبمصاحبه با 

و  spss افزارنرمدر دو بخش آمار توصیفی و استنباطی از  هاپرسشنامهی کمی حاصل از هاداده

Excel  و جهت سنجش فرضیه تحقیق از آزمونt  تک نمونه استفاده گردیده است. جهت

ه در این حوزه خبر نظرانصاحبو  متخصصان ازنظر های پرسشنامه،سنجش روایی گویه

ی پرسشنامه از آلفای کرونباخ استفاده گردید که هاسنجهاستفاده و در خصوص سنجش پایایی 

محاسبه  spss افزارنرمبا  0.921سؤال عدد  63ضریب آلفای کرونباج برای مجموع 

 عنوانبهگویه و شاخص  63تعداد  هادادهی بنددستهبعد از  درنهایت(. 4و  3گردید)جدول 

ی ارتقاء سواد رسانه استخراج و در قالب پرسشنامه محقق ساخته جهت پاسخگویی به ارهاکراه

 جامعه نمونه تحویل گردید.
 نتایج آزمون پایایی کل پرسشنامه :3جدول 

 تعداد سؤال ضریب آلفای کرونباخ کل پرسشنامه

0.921 63 

 هاافتهی لیوتحلهیتجز

 کیفی لیوتحلهیتجزالف: 

مختلف و همچنین بررسی و تحلیل  و مستنداتبا تحلیل محتوای اسناد و مدارک و متون 

نظران حوزه سواد رسانه و جنگ شناختی در مرحله اول مطابق متن مصاحبه مصاحبه با صاحب

در  و دیگردتلخیص و موارد مازاد و نامرتبط با موضوع از دستور بررسی خارج  نظرانصاحببا 
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 استفادهقابلگویه اولیه و جملات  148تعداد  MAXQDA افزارنرم با کمک مرحله بعد

ای های افسری آجا از آن برای ارتقاء سواد رسانهتوان در دانشگاهیی که میکارهاراهعنوان به

 13دانشجویان برای مواجهه با جنگ شناختی، از اسناد و مدارک و متن مصاحبه استخراج و در 

راهکارهای تکراری و یا مشابه از  تیدرنها(. 4جدول شماره ) دیگردبندی طبقه یا مؤلفه دسته

عنوان راهکار( بهشاخص ) 63مؤلفه و  13بعد و  3شناسایی و نتیجه در قالب  4جدول شماره 

 : مدل مفهومی( معرفی گردید.1شکل )مدل مفهومی 

 خبرگان و مطالعه اسناد و مدارک(ای)احصا شده از مصاحبه با ی چگونگی ارتقاء سواد رسانهراهکارها :4جدول 

 مؤلفه ی احصا شده از پاسخ خبرگان و بررسی اسناد و مدارککارهاراهکدها و 

 آموزش تولید محتوا

 شناخت محتوا

 ایتخصیص واحد درسی علوم شناختی و سواد رسانه

 هاشناخت ماهیت و اهداف اصلی رسانه

 جنگ شناختیو  ایهای رسانهشرکت دانشجویان در همایش

 هاداشتن تفکر تحلیلی و رویکرد انتقادی نسبت به رسانه

 فضای مجازی و... قرارگاه ،خبرنگاران استفاده از اساتید مجرب ازجمله اساتیدی از صداوسیما،

 شناخت فرایند تولید، دریافت، رمزگشایی و مصرف پیام

 تأثیرشناخت 

 رسانه

 ای و شناختیرسانههای شرکت دانشجویان در دوره

 جنگ شناختی و رسانه هاهای و تکنیکشناخت تاکتیک

 ای و جنگ شناختیهای آموزشی سواد رسانهاستفاده از بولتن

 استفاده از فرماندهان گروهان و گردان برای آگاهی بخشی به دانشجویان

 اعتمادشناخت و استفاده از منابع رسمی و قابل

 رسانه بر احساسات و رفتار مخاطب تأثیرها و سطوح و شگردهای مورداستفاده رسانه هاوهیششناخت 

 های نفوذ در جنگ شناختیآموزش تکنیک

 ای و جستجو در اینترنت و فضای مجازیهای رسانهآموزش استفاده از فناوری

شناخت 

 صنایع رسانه

 چینش و پردازش و انتشار اخباربانی خبر و توجه به چگونگی گزینش، آموزش چگونگی دروازه

 هاجنگ شناختی و رسانه در خصوصتولید محتوا و تألیف کتب درسی 

 از صدا سیما و صنعت رسانه دارهدفبازدید میدانی و 

 هاآنشناخت دانشجویان از صاحبان رسانه، حامیان مالی 

 و جنگ شناختی های اجتماعی در تأثیرگذاریهای صنعت رسانه و شبکهشناخت قابلیت

ی دیجیتال هادستگاهتعامل با صداوسیما و سایر مرتبطان با صنعت رسانه و آگاهی بخشی دانشجویان به 
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 و رسانه

 های و اجتماعی رسانهاسیس شناخت منافع اقتصادی،

 هاشناخت مالکین و کنترل رسانه

 های خبری داخلیاعتمادسازی به کانال

شناخت 

 دنیای واقعی

 ترغیب دانشجویان به پژوهش و تحقیق در حوزه رسانه و جنگ شناختی

 های جنگ شناختی و قبول قرار داشتن در شرایط جنگ شناختیارائه مصداق

 استفاده از سخنران برای تشریح و آگاهی دانشجویان با جهان واقعی

 شناسیتشکیل کلاس دشمن

 اساتید مجربای و شناختی با حضور اجرای اردوهای رسانه

 مهارت تحلیل

 ای و شناختی با مطالعهداشتن اطلاعات رسانهبه روز نگه

 ها و علوم شناختیهای بصیرت کیفی با محوریت رسانهبرگزاری دوره

 های دانشجویی مختلف برای تحلیل و ارزیابیتشکیل کارگروه

 های رسانههای نهفته در پیامو انگیزه هادگاهیدشناسایی 

 ای و محتوای عکس و فیلم و ...اخبار رسانه لیوتحلهیتجزی کارگاه آموزشآموزش 

 ی و...اجتماع ی،نظام ی،فرهنگ ارتقاء آگاهی و تحلیل دانشجویان در حوزه سیاسی،

 نظر در بین دانشجویان و اساتیدداشتن تفکر انتقادی و ارتقاء روحیه پرسشگری و تبادل

 مسائل منطقه در حضور دانشجویان لیتحلبرگزاری جلسات 

 ترویم فرهنگ مطالعه و توسعه اطلاعات

داشتن تفکر انتقادی و ترویم فرهنگ نقد و انتقاد سازنده و مدنظر قرار دادن منطق در تحلیل مسائل و 

 هااخبار رسانه

 صداقت در گفتار و روایت دقیق و سریع توسط مسئولین

 شناختی و جنگها ها و فنون رسانهشناسایی تکنیک

 غرب شناسی و.. برای گسترش دامنه اطلاعات-شناسیتوجه به دشمن

 هوشمندی و استفاده از عقل و منطق در تحلیل و ارزیابی

 هاداشتن هدف و معیار خاص در ارزیابی پیام

 مهارت ارزیابی

 ایدانشجویان در تحلیل و ارزیابی مسائل و اخبار رسانه نفساعتمادبهتقویت 

 هاهای ملی دینی و اسلامی در ارزیابی پیامدر اولویت قرار دادن ارزش

 هایی که استاندارد نیستنداعتماد و به چالش کشیدن پیامشناخت منابع قابل

 باورهاارزیابی بر اساس اعتقادات و 

های ملی و تقویت مهارت تشخیص سره از ناسره صواب از ناصواب خوب از بد و در نظر داشتن ارزش
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 اسلامی و اخلاقی

 ایهای اقناع رسانهشناخت تکنیک

 ی جنگ شناختیهامؤلفهشناخت دقیق ابعاد و 

مهارت 

 بندیطبقه

 یا مراجع ذیصلاح دانشگاه. تشریح اخبار داخلی و خارجی به دانشجویان توسط اساتید و فرماندهان

 هاداشتن اطلاعات تکمیلی پیرامون پیام

 شناخت منبع پیام

 تقویت روحیه پرسش گری و انتقاد در دانشجویان

مهارت 

 استقراء

 آموزش فنون حل مسائل

 هادقت در مشاهدات و دریافت پیام

 آموزش منطق و استدلال به دانشجویان

 هاتولیدکنندگان خبر و صنایع رسانهشناسایی اهداف 

 دادن فرصت به دانشجویان برای استدلال و استنتاج و بیان عقاید

مهارت 

 استنتاج

 آموزش اصول اولیه استنتاج

ی هاپرسشی منطقی به هاجوابنظر در بین دانشجویان و اساتید و دادن روحیه پرسشگری و تبادل

 دانشجویان

 هابرخورد با رسانهداشتن اصول درست در 

 های رسانههای پنهان پیامتوجه به لایه

 ی رسانههاامیپداشتن نگرش منطقی و عقلانی به مسائل منطقه و 

 به یک منبع خبری اکتفاعدم 

 مهارت ترکیب
 مشخص کردن اهداف ترکیب

 به روز نمودن اطلاعات و به کار بردن استدلال و خلاقیت

 در ترکیب تشویق به تفکر خلاق

 های رسانهی برای تقویت تلخیص اخبار و پیامبردارادداشتتمرین ی

مهارت 

 سازیخلاصه

 درک ماهیت پیام

 کوتاه کردن جملات با کلمات کلیدی با حفظ ماهیت جملات

 هاکلیدی در پیام واژگانتوجه دقیق به 

 عدم قضاوت سریع و عجولانه

 کنترل
 گیریتصمیمآشنایی با خطاهای 

 ی پیام به ذهنهایورودای و کنترل بر رعایت رژیم مصرف رسانه

 کنترل بر افکار و پایش تغییر رفتار در خود
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 هاهای اجتماعی و رسانهرعایت اخلاق حرفه کاربری شبکه

 ی در برابر رخداد جنگ شناختیدهپاسختقویت قدرت 

 تقویت اعتقادات و باورهای دینی

 هااهداف و انگیزه قوی شخصی در برخورد با رسانهداشتن 

 بانی و کنترل بر گزینش خبر توسط دانشجویاندروازه

 های اجتماعیی و شبکهارسانهی احرفهداشتن اخلاق 

 ها و جنگ شناختی دشمن نشدنکنترل بر رسانه و اسیر فنون رسانه

 گیریتصمیم گیری عجولانه و آگاهی به فرایند و آفاتعدم تصمیم

 ای و رخداد شناختیرسانه تأثیرمطالعه و تحقیق در خصوص چگونگی 

 اعتمادگیری بر اساس اطلاعات و اخبار قابلتقویت تفکر انتقادی و تصمیم

 های اجتماعیتقویت توان خود مهاری در فضای مجازی و شبکه

 داشتن خودکنترلی در فضای مجازیهای دینی برای تزکیه نفس با تقویت هویت فرهنگی و ارزش

 تقویت افتخار به هویت ملی و تاریخ کشور در بین دانشجویان

 اقدام پدافند شناختی در برابر جنگ شناختی دشمن

 آوری در برابر اثرات جنگ شناختیتقویت تاب

 ای و استفاده هدفمند و عاقلانهرعایت رژیم مصرف رسانه

 هوشیاری

 دیده در زمینه سواد رسانه و جنگ شناختیسازی توسط فرماندهان آموزشآگاهتشکیل کلاس 

 ای نه صرفاً تئوری و دانشگاهیاقدام عملی برای ارتقاء مهارت سواد رسانه

 ای و جنگ شناختیآموزش مفاهیم پایه و مبانی نظری سواد رسانه

 ها، تاکتیک و راهبردهای جنگ شناختی دشمنشناخت روش

 ها توسط دانشجویانآمیز این کلاسها و گذراندن موفقیتها و کارگاهداشتن ضمانت اجرایی برای آموزش

 استفاده از سخنرانی روحانیون و سایر اساتید در ساعات بین نمازها

 درگیر کردن ذهن دانشجویان با مسائل مختلف برای ارتقاء آگاهی و هوشمندی

 به موقعیت خاص ژئوپلیتیکی ایران و علل جنگ شناختی دشمنآگاه نمودن دانشجویان نسبت 

 هاای و جنگ شناختی با رویکرد فعالیت مداوم و جاری در دانشگاهتوجه به سواد رسانه

 هاتیرواداشتن مداومت در آموزش و توجه به مفهوم جنگ 

 ی شناختیارتقاء آگاهی دانشجویان در خصوص خطاهای شناختی و نحوه مقابله با خطاها

 های افسری با مراکز علوم شناختیدانشگاه تعامل

 هاخانوادهای در مدارس و توجه به آموزش سواد رسانه

 هاایجاد پژوهشکده علوم شناختی در دانشگاه
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 هاو تهدید رسانه هافرصتو منطقی  نانهیبواقعنگرش 

 تبیین اهداف جنگ شناختی

 های رسانهپیامیی رمزگشاتقویت توان 
 

 ی کمیهاداده لیوتحلهیتجزب: 

 خدمت، سنوات درباره سؤال 4 تعداد جامعه، نمونه اعضای فردی یهایژگیو شناسایی منظور به

 دهندگانپاسخمدت فعالیت در حوزه سواد رسانه و جنگ شناختی، نوع فعالیت  مقطع تحصیلی،

که  دهند پاسخ سؤالات این به تا شد خواسته افراد از و گردید طرح آجا های افسریبا دانشگاه

 شدهدادهبه شرح زیر نشان  6و  5، 4، 3شناسایی برابر نمودار  سؤالاتدر ادامه توزیع هریک از 

 است.
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 نمونه حجم افراد شناسایی سؤالات 7و  6، 5، 4نمودار شماره 

 فرضیه یکم هایداده کمی وتحلیلتجزیه

 عیصناشناخت  رسانه، تأثیرشناخت  ، با شناخت محتوای رسانه،رسدیمنظر  به » فرضیه یکم:

ی هادانشگاهی دانشجویان ارسانهی دانش ساختارها توانیمو شناخت جهان واقعی،  رسانه

 «.افسری آجا را ارتقاء بخشید

ه ب هاآنی بندرتبهو  هاپاسخپرسش بوده که فراوانی  23ی این فرضیه مشتمل بر هامؤلفه

 :است 6شرح جدول 
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 فراوانی مربوط به سؤالات فرضیه اول عیتوز: 5جدول 

 های فرضیه اولشماره گویه

 فراوانی پاسخ

ی 
وزن

ی 
وان

فرا

سخ
پا

 ها
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گی
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م

سخ
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ان
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رت

ند
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 ی

اد
 زی

ی
خیل

 

اد
زی

ط 
وس

مت
 

 کم

کم
ی 

خیل
 

1 48 42 6 7 0 440 4.27 0.729 0.854 7 

2 44 45 12 2 0 440 4.27 0.553 0.744 7 

3 61 31 10 1 0 461 4.48 0.507 0.712 2 

4 39 47 14 3 0 431 4.18 0.603 0.776 11 

5 36 31 25 11 0 401 3.89 1.018 1.009 18 

6 43 41 13 2 4 426 4.17 0.962 0.981 13 

7 41 53 9 0 0 444 4.31 0.393 0.627 6 

8 13 40 28 10 12 341 3.31 1.373 1.172 21 

9 38 42 16 7 0 420 4.08 0.798 0.893 15 

10 57 37 9 0 0 460 4.47 0.428 0.654 3 

11 72 21 9 1 0 473 4.59 0.479 0.692 1 

12 44 45 12 1 1 439 4.26 0.607 0.779 8 

13 37 43 21 2 0 424 4.13 0.641 0.800 14 

14 55 34 9 4 1 447 4.34 0.756 0.869 5 

15 54 35 13 1 0 451 4.37 0.549 0.741 4 

16 35 48 12 5 3 416 4.04 0.920 0.959 16 

17 23 35 38 6 1 382 3.71 0.836 0.914 20 

18 51 36 9 6 1 439 4.26 0.842 0.918 8 

19 44 42 14 3 0 436 4.23 0.631 0.795 9 

20 41 40 19 2 1 427 4.15 0.733 0.856 12 

21 25 44 28 4 2 395 3.84 0.819 0.905 19 

22 45 38 16 4 0 433 4.20 0.713 0.844 10 

23 33 49 14 5 2 415 4.03 0.832 0.912 17 
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 هاپاسخساختارهای دانش( بر اساس میانگین اول )فرضیه  سؤالات: نمودار 7نمودار 

گردد گویه های مرتبط با فرضیه مشاهده می 6که در جدول توزیع فراوانی  گونههمانتفسیر: 

 دهندگانپاسخی هاپاسخاول در بخش ساختارهای دانش بر اساس میانگین و فراوانی وزنی 

و  اندگرفتهقرار  3تا  1به ترتیب در اولویت  10و  3، 11ی شده و گویه های شماره بندتیاولو

از میان راهکارهای ارائه شده در مدل مفهومی و  دهندگانپاسخ نظرازمبین این مطلب است که 

در  مورداستفادهها، تکنیک و شگردهای ؛ شناخت نیت و اهداف اصلی رسانه 4جدول شماره

های های نهفته در پیامها و انگیزهها و چگونگی نفوذ در اذهان مخاطب و شناخت دیدگاهرسانه

ی افسری آجا از بالاترین اولویت در تقویت ساختارهای هادانشگاهرسانه، توسط دانشجویان 

می  مؤثر تواندیمدر مواجهه با جنگ شناختی  هاآنای دانش و همچنین ارتقاء سواد رسانه

 باشد.

 آزمون فرض یکم:

 ها:الف: تعریف فرض

شناخت  رسانه، تأثیرشناخت  ، با شناخت محتوای رسانه،رسدیمنظر  به: H0فرض صفر 

ی دانشجویان ارسانهی دانش ساختارها توانیمو شناخت جهان واقعی، ن رسانه عیصنا

 ی افسری آجا را ارتقاء بخشید.هادانشگاه

شناخت  رسانه، تأثیرشناخت  ، با شناخت محتوای رسانه،رسدیمنظر  به: H1فرض مقابل 

ی دانشجویان ارسانهی دانش ساختارها توانیمو شناخت جهان واقعی،  رسانه عیصنا

 ی افسری آجا را ارتقاء بخشید.هادانشگاه

 ب: آزمون فرضیه اول:

 ای فرضیه اولتک نمونه T: آمار استنباطی مربوط به آزمون 6جدول 
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One-Sample Test 

Test Value = 3  

 میانگین متغیر
مقدار آماره 

 تی

درجه 

 آزادی

سطح 

 معناداری

درصدی برای  95بازه اطمینان 

 میانگیناختلاف 

 حد بالا حد پایین

ساختارهای دانش 

 ایرسانه
92.553 102.241 102 0.000 90.757 94.349 

 

 

 :𝒕 محاسبه مقدار بحرانی از جدول توزیعپ: 

 داریم: آزمون تیبا توجه با جدول  102و درجه آزادی  %95در سطح اطمینان 

𝑑𝑓 = (103 − 1) = 102         α=1- %95=0.05 
𝑡 𝑎, 𝑑𝑓 = 𝑡 0.05,102 = 1.65  

 t آزمون آماره 102.241 = 

 
 ای فرضیه اولتک نمونه T: نمودار آماره آزمون 8نمودار 

 .اسـت  3دهد میانگین نمرات تمامی متغیرها بیشتر از نشان می 8که نتایم جدول  طورهمان
دهد کـه چـون سـطح معنـاداری ایـن      ای مستقل نشان مینتایم آزمون تی تک نمونه نیهمچن

توان گفت می (P<0.05)به دست آمده  05/0کمتر از سطح خطای  آزمون برای تمامی متغیرها
و با نگرش به اینکه حدود بالا و پـایین اخـتلاف    بوده 3که میانگین نمرات متغیرها مخالف عدد 

توان اظهارنظر کرد که میـانگین نمـرات متغیرهـا    ه دست آمده است میب مثبتمیانگین هر دو 
در  9نموودار  طبـق   (102.241آمـاره آزمـون )عـدد    با احتساب اینکه و  است 3بیشتر از عدد 

که نتیجـه آزمـون معنـادار بـوده و     ادعا توان می %95قرار دارد لذا در سطح اطمینان  H1ناحیه 
 تـأثیر  ی محتـوای رسـانه،  ریکـارگ بـه گیرد. یعنی با )فرض ادعا( موردپذیرش قرار می H1فرض 
ی ارسـانه سـواد   تـوان یم ـی، ارسانهی دانش ساختارهای و جهان واقعی در ارسانه عیصنا رسانه،

 ی افسری آجا را در مواجهه با جنگ شناختی ارتقاء بخشید.هادانشگاهدانشجویان 
 فرضیه دوم یهاداده کمی وتحلیلتجزیه
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 ـارز هـای تحلیـل،  ، با تقویـت مهـارت  رسدیمنظر  به فرضیه دوم:  ،اسـتقراء  ی،بنـد طبقـه  ی،ابی
های افسری آجا را ای، دانشجویان دانشگاهرسانه مهارت توانیمی سازخلاصهو  بیترک ،استنتاج

 ارتقاء بخشید.
به شرح  هاآنی بندرتبهو  هاپاسخپرسش بوده که فراوانی  24ی این فرضیه مشتمل بر هامؤلفه 

 :است 7جدول 
 فراوانی مربوط به سؤالات فرضیه دوم عیتوز :7جدول 

 شماره گویه های فرضیه دوم

 فراوانی پاسخ
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24 68 29 2 4 0 470 4.56 0.523 0.723 2 
25 64 28 11 0 0 465 4.51 0.468 0.684 3 
26 68 25 6 2 2 464 4.50 0.723 0.850 4 
27 52 40 11 0 0 453 4.40 0.458 0.676 8 
28 69 28 5 1 0 474 4.60 0.399 0.632 1 
29 51 42 8 2 0 451 4.38 0.512 0.716 9 
30 52 41 7 3 0 451 4.38 0.551 0.742 9 
31 57 39 7 0 0 462 4.49 0.389 0.624 5 
32 53 36 13 1 0 450 4.37 0.549 0.741 10 
33 30 53 17 1 2 417 4.05 0.674 0.821 16 
34 57 35 9 1 1 455 4.42 0.599 0.774 7 
35 50 34 19 0 0 443 4.30 0.585 0.765 12 
36 35 41 25 1 1 417 4.05 0.713 0.845 16 
37 36 39 25 2 1 416 4.04 0.763 0.874 17 
38 62 32 8 1 0 464 4.50 0.468 0.684 4 
39 34 41 23 4 1 412 4 0.804 0.897 18 
40 54 38 11 0 0 455 4.42 0.461 0.679 7 
41 51 47 4 1 0 457 4.44 0.386 0.621 6 
42 44 47 8 2 2 438 4.25 0.700 0.837 13 
43 37 39 25 2 0 420 4.08 0.680 0.825 15 
44 49 43 8 3 0 447 4.34 0.560 0.748 11 
45 50 43 9 1 0 451 4.38 0.473 0.688 9 
46 26 34 40 3 0 392 3.81 0.727 0.852 19 
47 31 53 18 1 0 423 4.11 0.508 0.713 14 
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 هاپاسخای( بر اساس میانگین ی سواد رسانهها)مهارت فرضیه دوم سؤالات: نمودار 9نمودار 

گردد گویه مشاهده می 9و نمودار  7که در جدول توزیع فراوانی شماره  گونههمانتفسیر: 

ای بر اساس میانگین و فراوانی وزنی ی سواد رسانههامهارتهای مرتبط با فرضیه دوم در بخش 

به ترتیب در  25و  24، 28ی شده و گویه های شماره بندتیاولو دهندگانپاسخهای پاسخ

گان از میان پاسخ دهنده ازنظرو مبین این مطلب است که  اندگرفتهقرار  3تا  1اولویت 

؛ تقویت سطح تحلیل دانشجویان در  4راهکارهای ارائه شده در مدل مفهومی و جدول شماره

اطلاعات دانشجویان  داشتننگه روز به، ی، اقتصادی و ...اجتماع ی،نظام ی،فرهنگ حوزه سیاسی،

ها از ها و جنگ شناختی و همچنین داشتن تفکر انتقادی نسبت به رسانهدر خصوص رسانه

در  هاآنای ای و همچنین ارتقاء سواد رسانهی سواد رسانههامهارتبالاترین اولویت در تقویت 

 باشد. مؤثر تواندیممواجهه با جنگ شناختی 

 وم:آزمون فرض د

 ها:الف: تعریف فرض

 ،استقراء ی،بندطبقه ی،ابیارز های تحلیل،، با تقویت مهارترسدیمنظر  به: H0فرض صفر 

های افسری آجا ای، دانشجویان دانشگاهرسانه مهارت توانیمی نسازخلاصهو  بیترک ،استنتاج

 را ارتقاء بخشید.

 ،استقراء ی،بندطبقه ی،ابیارز تحلیل،های ، با تقویت مهارترسدیمنظر  به: H1فرض مقابل 
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های افسری آجا را ای، دانشجویان دانشگاهرسانه مهارت توانیمی سازخلاصهو  بیترک ،استنتاج

 ارتقاء بخشید.

 ب: آزمون فرضیه دوم:
 ای فرضیه دومتک نمونه Tآمار استنباطی مربوط به آزمون  :8جدول 

One-Sample Test 

Test Value = 3  

 میانگین متغیر
مقدار آماره 

 تی

درجه 

 آزادی

سطح 

 معناداری

درصدی برای اختلاف  95بازه اطمینان 

 میانگین

 حد بالا حد پایین

مهارت 

 ایرسانه
100.36 114.862 102 0.000 98.635 102.102 

 

 :𝒕 پ: محاسبه مقدار بحرانی از جدول توزیع

 داریم: آزمون تیبا توجه با جدول  102و درجه آزادی  %95در سطح اطمینان 

𝑑𝑓 = (103 − 1) = 102                 α=1- %95=0.05 

𝑡 𝑎, 𝑑𝑓 = 𝑡 0.05,102 = 1.65  

 t آزمون آماره 114.862 =

 
 ای فرضیه دومتک نمونه T: نمودار آماره آزمون 10نمودار 

 نیهمچن .است 3دهد میانگین نمرات متغیرها بیشتر از نشان می 8که نتایم جدول  طورهمان

دهد که چون سطح معناداری این آزمون برای ای مستقل نشان مینتایم آزمون تی تک نمونه
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توان گفت که میانگین می (P<0.05)به دست آمده  05/0کمتر از سطح خطای  تمامی متغیرها

بوده و با نگرش به اینکه حدود بالا و پایین اختلاف میانگین هر  3د نمرات متغیرها مخالف عد

 است 3توان اظهارنظر کرد که میانگین نمرات متغیرها بیشتر از عدد به دست آمد می مثبتدو 

قرار دارد لذا در  1Hدر ناحیه  10 نمودارطبق  (114.862آماره آزمون )عدد با احتساب اینکه و 

، مهارت ارزیابیی ریکارگبهکه نتیجه آزمون معنادار بوده و با گفت توان می %95سطح اطمینان 

در سازی بندی، مهارت استقراء مهارت استنتاج، مهارت ترکیب و مهارت خلاصهمهارت طبقه

را در مواجهه با ی افسری آجا هادانشگاهی دانشجویان ارسانهتوان سواد های رسانه، میمهارت

 جنگ شناختی ارتقاء بخشید.

 فرضیه سوم هایداده کمی وتحلیلتجزیه

گیری مرکز تصمیم توانیمو هوشیاری،  کنترل رسد، با تقویتنظر می به فرضیه سوم:

 های افسری آجا را ارتقاء بخشید.شخصی دانشجویان دانشگاه

به  هاآنبندی ها و رتبهپرسش بوده که فراوانی پاسخ 16ی این فرضیه مشتمل بر هامؤلفه 

 :است 9شرح جدول 

 
 فراوانی مربوط به سؤالات فرضیه سوم عیتوز: 9جدول 

شماره گویه های 

 فرضیه سوم

 فراوانی پاسخ

سخ
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48 67 31 5 0 0 474 4.60 0.340 0.583 4 

49 60 33 7 3 0 459 4.46 0.564 0.751 10 

50 47 48 8 0 0 451 4.38 0.394 0.658 12 

51 63 34 4 2 0 467 4.53 0.446 0.669 6 

52 66 22 9 4 2 455 4.42 0.893 0.945 11 

53 61 29 12 1 0 459 4.46 0.545 0.738 10 

54 69 26 7 1 0 472 4.58 0.442 0.665 5 

55 62 30 9 2 0 461 4.48 0.546 0.739 8 

56 70 28 5 0 0 477 4.63 0.333 0.577 3 
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57 58 39 5 1 0 463 4.50 0.409 0.640 7 

58 83 14 4 2 0 487 4.73 0.396 0.629 2 

59 67 22 8 6 0 459 4.46 0.760 0.872 10 

60 40 42 13 8 0 423 4.11 0.822 0.907 13 

61 65 26 7 5 0 460 4.47 0.683 0.826 9 

62 57 37 9 0 0 460 4.47 0.428 0.654 9 

63 82 17 2 2 0 488 4.74 0.352 0.593 1 
 

 
 های شخصی( بر اساس میانگین پاسخریگمیتصممرکز ) فرضیه سوم سؤالات: نمودار 11نمودار 

گردد گویه های مشاهده می 11و نمودار  9که در جدول توزیع فراوانی  گونههمانتفسیر: 

ی شخصی بر اساس میانگین و فراوانی وزنی ریگمیتصممرتبط با فرضیه سوم در بخش مرکز 

به ترتیب در  56و  58، 63ی شده و گویه های شماره بندتیاولو دهندگانپاسخهای پاسخ

گان، از میان پاسخ دهنده ازنظرو مبین این مطلب است که  نداگرفتهقرار  3تا  1اولویت 

نفوذ، داشتن  هایتکنیک ؛ شناخت 4راهکارهای ارائه شده در مدل مفهومی و جدول شماره

ای و علوم شناختی و همچنین تقویت توان خود مهاری مداومت در آموزش سواد رسانه

لاترین اولویت در تقویت مرکز های اجتماعی از بادانشجویان در فضای مجازی و شبکه

یمدر مواجهه با جنگ شناختی  هاآنای ی دانشجویان و همچنین ارتقاء سواد رسانهریگمیتصم

 باشد. مؤثر تواند

 آزمون فرض سوم:

 ها:الف: تعریف فرض

گیری مرکز تصمیم توانیمو هوشیاری، ن کنترل رسد، با تقویتنظر می به: H0فرض صفر 
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 های افسری آجا را ارتقاء بخشید.دانشگاهشخصی دانشجویان 

گیری مرکز تصمیم توانیمو هوشیاری،  کنترل رسد، با تقویتنظر می به: H1فرض مقابل 

 های افسری آجا را ارتقاء بخشید.شخصی دانشجویان دانشگاه

 ب: آزمون فرضیه سوم

 

 ای فرضیه سومتک نمونه Tاستنباطی مربوط به آزمون  آمار :10جدول 

One-Sample Test 

Test Value = 3  

 میانگین متغیر
مقدار آماره 

 تی

درجه 

 آزادی

سطح 

 معناداری

درصدی برای  95بازه اطمینان 

 اختلاف میانگین

 حد بالا حد پایین

 70.138 67.842 0.000 102 119.206 68.990 گیری شخصیمرکز تصمیم

 :𝒕 پ: محاسبه مقدار بحرانی از جدول توزیع

 داریم: آزمون تیبا توجه با جدول  102و درجه آزادی  %95در سطح اطمینان 

𝑑𝑓 = (103 − 1) = 102           α=1- %95=0.05 

𝑡 𝑎, 𝑑𝑓 = 𝑡 0.05,102 = 1.65  

 t آزمون آماره 119.206 =

 

 ای فرضیه سومتک نمونه T: نمودار آماره آزمون 12نمودار 

 3دهد میانگین نمرات تمامی متغیرها بیشتر از نشان می 10که نتایم جدول  طورهمان

دهد که چون سطح معناداری ای مستقل نشان مینتایم آزمون تی تک نمونه نیهمچن .است

توان می (P<0.05)به دست آمده  05/0کمتر از سطح خطای  این آزمون برای تمامی متغیرها

بوده و با نگرش به اینکه حدود بالا و پایین  3گفت که میانگین نمرات متغیرها مخالف عدد 
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توان اظهارنظر کرد که میانگین نمرات متغیرها به دست آمد می مثبتاختلاف میانگین هر دو 

در  12 نمودارطبق  (119.206آماره آزمون )عدد با احتساب اینکه و  است 3بیشتر از عدد 

که نتیجه آزمون معنادار بوده و با گفت توان می %95قرار دارد لذا در سطح اطمینان  H1احیه ن

ی دانشجویان ارسانهتوان سواد ، میگیری شخصیکنترل و هوشیاری مرکز تصمیمارتقاء 

 ی افسری آجا را در مواجهه با جنگ شناختی ارتقاء بخشید.هادانشگاه

 گیری:بحث و نتیجه

افسری آجا صورت گرفته و  هایدانشگاهاین پژوهش با هدف ارتقاء سواد رسانه ای دانشجویان 

نتیجه تحقیق حاکی از آن است که هر سه عامل؛  تقویت ساختارهای دانش رسانه ای، تقویت 

زیادی در ارتقاء سواد رسانه ای  تأثیرشخصی  گیریتصمیممهارت های رسانه و مرکز 

ه با جنگ شناختی دارد. نتیجه تحقیق حاضر با نتایم تحقیق مقدم فر و دانشجویان در مواجه

( 1399(، صارمی)1401ی و همکاران)محمدآباد(، معتمدی 2019(، الیور و اندرو)1400آهویی)

( همسو بوده و مبین این است که در عصر حاضر با پیشرفت 1396و همچنین کرمی نامی وند)

 باهمای، نوع تقابل کشورهایی که های اطلاعاتی و رسانهفناوری ازجملههای مختلف در فناوری

و نوعی جدیدی از جنگ بنام جنگ  افتهیرییتغتضاد منافع دارند از حالت سخت به نرم 

جوانان، رهبران،  خصوصبهو شناخت جامعه  ادراکشناختی در حال رخداد بوده که قوه 

های تقابل با جنگ شناختی، ی از راهفرماندهان و مدیران را نشانه رفته است. در سطح آجا یک

های افسری آجا بوده که در ای کارکنان به ویژه دانشجویان دانشگاهآموزش و ارتقاء سواد رسانه

آینده مسئولیت فرماندهی و مدیریت بر یگانها و بخش های مختلف سازمان را بر عهده خواهند 

ی این تحقیق در واقع پاسخی است به مسئله تحقیق که با تقویت هاهیفرض تأییدگرفت. 

ی دانشجویان ریگمیتصمای و تقویت مرکز ی رسانههامهارتساختارهای دانش، تقویت 

ی که در مواجهه با طوربهرا تقویت نمود  هاآنای سواد رسانه توانیمی افسری آجا هادانشگاه

 باشند. برخورداره و از ایمنی ذهنی بالایی ی را داشتریپذبیآسجنگ شناختی کمترین 

ی این پژوهش پیرامون هدف یکم پژوهش و چگونگی ارتقاء ساختارهای دانش رسانههاافتهی

دانشجویان و ای دانشجویان و رتبه بندی راهکارهای شناسایی شده؛ حاکی از آن است که 

بشناسند، نوع و اهداف  ملاًکاها را ای افرادی هستند که رسانهمخاطبین دارای سواد رسانه

های ها، چگونگی اثرگذاری و تکنیکرسانه تأثیرخوبی تشخیص دهند، به ها را بهمحتوای رسانه

های رسانه و قابلیت ها بر افکار و شناخت جامعه آگاه باشند، به صنایع و فناوریرسانه تأثیر
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 هاآنای و منابع تأمین مالی و رویکرد باشند، صاحبان صنایع رسانه شناخت کامل داشته هاآن

سازد را ها دنیایی که خود میواقف باشند، رسانه کاملاًبشناسند و درنهایت باید به این موضوع 

متفاوت  کاملاًها کنند و ممکن است دنیای واقعی با دنیای ساختگی رسانهبه جامعه تلقین می

د به این باور برسند که در شرایط جنگ افکار و جنگ شناختی قرار داشته باشد. دانشجویان بای

از  و دشمنان از هر ابزاری برای تغییر نگرش و دیدگاه جامعه انجام استفاده خواهند.در این راستا

راهکار ارائه شده؛ برگزاری کارگاه های آموزشی و آگاهی دانشجویان از نیت و  23مجموع 

های رسانه و های نهفته در پیامها و انگیزهها، شناخت دیدگاهسانهاهداف اصلی محصولات ر

ها برای نفوذ در ذهن مخاطب، از بالاترین اولویت برخوردار آگاهی دانشجویان از شگرد رسانه

افسری آجا به آن توجه  هایدانشگاهبوده و بایستی در برنامه ریزی های آموزشی از طرف 

 بیشتری شود.

تقویت  ،مبین آن آن است کهپژوهش  هدف دوم در خصوصژوهش های این پیافته

به سزایی در توانمندی دانشجویان در برخورد با  تأثیر ی،اهای هفت گانه سواد رسانهمهارت

و در مرحله بعد به  شدهتیتقوی دانشی دانشجویان ساختارهااگر  کهیطوربهها داشته رسانه

طور یقین خواهند توانست ی پرداخته شوند بهامؤلفه ای با هفتهای سواد رسانهتقویت مهارت

و  لیوتحلهیتجزای را از لحظه دریافت و مواجهه به نحو مطلوبی مورد های رسانهاخبار و پیام

راهکار بررسی شده؛  24از مجموع ها نخواهند شد.ارزیابی قرار داده و اسیر نیات و اهداف رسانه

 در درباره مسائل سیاسی، هاآنق و توسعه اطلاعات تشویق دانشجویان به مطالعه و تحقی

اطلاعات دانشجویان در خصوص  داشتننگه روزبهی نظامی، اقتصادی و ...،فرهنگ ی،اجتماع

های آن ها در جنگ شناختی و داشتن تفکر انتقادی نسبت به پیام تأثیرها و قابلیت های رسانه

های مختلف، از بالاترین اولویت برخوردار بوده و لازم است که از طرف دانشگاه ها به آن رسانه

بیشتری صورت گیرد. در خصوص هدف سوم و در راستای چگونگی تقویت مرکز تصمصم توجه 

راهکار شناسایی شده؛ توجه به  16گیری دانشجویان در مواجهه با جنگ شناختی از مجموع 

های اجتماعی، توجه ودمهاری و خودکنترلی دانشجویان در فضای مجازی و شبکهتوانمندی خ

به تداوم آموزش های سواد رسانه ای و علوم شناختی در دانشگاه ها و عدم نگاه مقطعی به این 

ها و نفوذ دشمن در اذهان مخاطبین و تغییر عقاید تکنیک موضوع حساس و همچنین شناخت

 ها قرار گیرد.رخوردار بوده و بایستی در صدر توجه دانشگاهاز اولویت بالایی ب هاآن
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 منابع:
 ،و کارکردهای سواد  هامهارت ی از الف تا ی )مفاهیم،ارسانه سواد (.1398، )محمدصادق افراسیابی

 ؛بانیپشتانتشارات  ،تهران (،نظرانصاحبی از منظر اساتید و ارسانه
 شناختی  هایمهارت (.1398ی، )مهد داداشی حاجی،ی و مهد یی،رزایم ؛رضایعل ،اکبر زاده

 ی)ع( ؛علدانشگاه افسری امام  انتشارات ،تهران ارتباطات و رسانه چاپ اول،
 ،بر کیفیت ارائه خدمات و  لاعاتیای و سواد اطاثر سواد رسانه(. 1399) ،فاطمه بدوی سولیت

جهت اخذ  نامهپایان ،ن غربیعمومی استان آذربایجا یهاعملکرد سازمانی کتابداران کتابخانه
 ی؛شناسروانعلوم تربیتی و  دانشکده الزهرا، دانشگاه کارشناسی ارشد،

 ای در مقابله با تهاجم فرهنگی از دیدگاه بررسی نقش آموزش سواد رسانه (.1398) ،رضایعل ی،بهرام
 ؛دانشکده ارتباطات علامه طباطبایی، دانشگاه جهت اخذ کارشناسی ارشد، نامهپایان ،کارشناسان

 ،؛ناصر اسدی، ترجمه رهیافتی شناختی(،) یارسانه ی سوادهاهینظر (.1391) ،مزیج پاتر، دبلیو 
 سیمای شرق؛ انتشارات ،تهران ،شهناز و هاشمی، محمد ی فر،سلطان

 ،جهاد  انتشارات ،تهران ،احسان شاه قاسمی، ترجمه ی،اسواد رسانه(. 1399) ،مزیج پاتر، دبلیو
 اول؛ چاپ دانشگاهی،

 ،ی گیگلربیب سادات؛ زهرا ی.ترجمه نورهاشمی،اسواد رسانههفت مهارت  (.1401) ،مزیج پاتر، دبلیو
 اول؛ چاپ ی ارشدان،فیتألآموزشی  انتشارات ،تهران .نیمحمدام و مذهب، ریام قاجاریه،

 ،ای،مجازی و سواد رسانهی فضا(. 1397، )معصومه و نصیری، جابر ی،انیپور ی؛مرتض چشمه نور 
 اول؛ چاپ پشتیبان، انتشارات ،تهران

 شهر پدرام؛ انتشارت ،تهران ای،رسانه سواد (.1400) ،پدرام زاده، میحک 
 تهران ی در جامعه،ارسانهتوسعه سواد  ضرورت(. 1400) ،ریام و عابدینی، لیسه یی پول،زاخ، 

 اول؛ چاپ آزاد، سندگانینو

 ،انتشارات ،تهران تهدیدات نوین علیه ج.ا.ایران(،) یشناختی جنگ نمبا (.1400، )حسن خوزین 
 آرمان پژوهان، چاپ اول؛

 ،تبیین نگرش، راهبردها و راهکارهای رسانه در  (،1400،)محمدحسن و وکیلی، محمد دانش نهاد
فصلنامه مطالعاتی و تحقیقاتی وسایل  انقلاب اسلامی،در پرتو گام دوم  اسلامیجهت تحقق تمدن 

 ؛3ش  .33س  ی،جمعارتباط
 ،بهاره ی،ریو نصی فراهانی، فاطمه زآبادیعز، افسانه ی مقدم،زمان؛ محمد ی فرد،سلطان ؛رضا رحیمی، 

 ،37س  ،فصلنامه تعلیم و تربیت ،ای ویژه دوره ابتداییطراحی برنامه درسی سواد رسانه (.1400)
 ؛30-7ص  ،4ش 
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 (. پایه دهم و یازدهم دوره 1401) ی،ارسانهو سواد  تفکر ی آموزشی،زیربرنامهپژوهش و  سازمان
 ی درسی ایران؛هاکتابچاپ و نشر  شرکت ،تهران دوم متوسطه،

 ،جنگ کاربرد بررسی (.1401) ی،مهد ی مقدم،و جاودان حسن ی منفرد،محمد ؛فرزاد سلطانی 
ش  ،6س  ایران،.ا.ج راهبردی یشناسطیمح فصلنامۀ ناتو، سازمان عملیاتی هایحوزه در شناختی

 ؛178-154 صص ،4
 ،ای در مقابله با عملیات روانی علیه کارکنان نیروی دریایی سواد رسانه ارتقاء (.1399، )اسری صارمی

جهت اخذ کارشناسی  نامهپایانمطالعه موردی ناوگان جنوب(، ) یاسلامراهبردی ارتش جمهوری 
 آموزش تاکتیکی دریایی؛ گروه و ستاد آجا، فرماندهی دانشکده فرماندهی و ستاد آجا، دانشگاه ارشد

 یندهایبهبود فرآ یراهبردها یبند تیو اولو ییشناسا(. 1402دانش رشید. ) ؛ صمیمی، مهدی 
 ،فصلنامه مدیریت نظامی. )ع(  با تمرکز بر تعاملاتیامام عل یدر دانشگاه افسر یو آموزش یتیترب
23(1،) 1-34 

 ،ی اهداف جنگ شناختی واکاو (.1401، )اصغر و رجبی ده بزرگی، محمد ی،گدلیب ؛عبدالله عراقی
علمی مطالعات دفاع  فصلنامه ی قرآن،هاآموزهبر  تأکیدبا  آنآوری مقابله با دشمن و راهکارهای تاب

 ؛160-141 صص .142 ص 41 ش ،8 دوره مقدس،

 ( .طراحی1402کرباسی، منصور و علوی، علی .) های نظامی. سازماندانش برای  مدیریت نظام

 .84-57، (2)23فصلنامه مدیریت نظامی، 

 ،ی افزایش راهکارهایی شناسا(. 1396، )رایالم ی،جنومهدی و  دیس ی،فیشر ؛سجاد کرمی نامیوند
 فصلنامه های کشور.ی و دانشجویان دانشگاهعلمئتیهای و اطلاعاتی اعضای سواد رسانه

 ؛124- 99 ص .92پیاپی  4 ش .24 س ی ارتباطی،هاپژوهش

  عباس ی،اسد ی عشرت وبیب ی،زمان ؛احمدرضا اصفهانی، نصر ،هیمرض ی،محمدآبادمعتمدی ،
 فصلنامه .ای برای معلمان، بر اساس رویکرد داده بنیادالگوی آموزش سواد رسانه یطراح (.1401)

 ؛170 – 139ص . 67ش  .17س  مطالعات برنامه درسی ایران،
 ،مقابله با  کارراه فرهنگی: مقاومت (.1401) ،اکبر ی پیر بلوطی،قاسم ؛نیرحسیام مقدسی لیچاهی

ی و روانشناس ی کاربردی در علوم تربیتی،هادهیاهمایش ملی  نیدوم جنگ شناختی ادراکی.
 مطالعات فرهنگی؛

 تهران ،هاذهن درنبردپیروزی  علم شناختی: جنگ (.1400ی آهویی، )محسن ؛درضایحم فر، مقدم، 

 ؛اول چاپ ی تسنیم،خبرگزارانتشارات 
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