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 چکیده  

 خود  سازیویژند  راهبرد  در  را   خود  هوشمند   هایجنبه  مقاصد  و  شهرها  کلی  طور  به   که  است  این  انمک سازیویژند  نظریه  در  مطالعه  سهم

 فرآیند  یک  باید  این.  نیست  (برند  ویژند)  یک  ارتباطات   و  مدیریت  تنها  برندسازی  که  کرد  درک  تا  کرد  تلاش  باید  بنابراین.  کنندنمی  لحاظ

 حاضر  تحقیق  گیرد،   بر  در  را  مقاصد  و  شهرها  توسعه  و  واقعیت  هویت،   کلیدی  های جنبه  تمام  که  باشد،   دائمی  تکامل  حال  در  مدیریت،   کامل

 میدانی  تحقیقات   و  ایکتابخانه  منابع  از  اطلاعات  آوری  جمع  برای.  باشدمی  کمی  شناسی،   روش  منظر  از  و  کاربردی  نوع  از  هدف،   مبنای  از

  گرفته  نظر  در  آباد  یوسف  محله  تهران  شش   منطقه  شهری  ریزان  برنامه   آماری،   جامعه  از  گیرینمونه   برای.  است  شده  استفاده(  پرسشنامه)

  تعداد  دقیق   آمار  بودن  نامعلوم  به  توجه  با  آماری  نمونه   حجم.  است  شده   استفاده  تصادفی   گیرینمونه   از  مطالعه،  این  در  منظور   بدین.  شوندمی

  با   آن  پایایی  و  محتوا  روایی  پرسشنامه،   روایی  . باشدمی  نفر   30  مشاوران،  و   اساتید  نظر  با  شهری،   ریزی  برنامه  زمینه  در  متخصص  افراد

  SPSS  افزار   نرم  هاداده  تحلیل  و  تجزیه  برای  و   توصیفی  آمار  از  ها داده  توصیف  برای.  گردید  تعیین  0/ 88  برابر  کرونباخ  آلفای  از  استفاده

بین مولفه های کالبدی و زیست محیطی برندسازی شهری    درصد   95  اطمینان  سطح  در  که  داد  نشان  هاداده  تحلیل   و  تجزیه.  شد  استفاده

  همچنین می توان با استفاده از برگزاری نمایشگاه ها و رویدادهای مختلف، اطلاع   محلسف اباد با شهر هوشمند رابطه معناداری وجود دارد.

شهر،    به  مخصوص   دامنۀ  نام  با  شده  طراحی  های  و وبسایت  (اجتماعی  هایشبکه  و  مجازی  فضای  در  شهری  سازیویژند  یا  برخط  رسانی

  عناصر   و   علائم  مجازی،   گردشگری  تورهای  ارائه  با  و  داده  انتقال  خود   مخاطبین  به   محله یوسف آباد  دربارۀ  را  اطلاعات  از  نامحدودی  میزان

  درک   بر  نامحدود،   امکانات  دیگر  و  امکانات  برخط  رزرو  و  ریزی  برنامه  امکان  شهر،   رویدادهای  تقویمِ  شعارتبلیغاتی،   شهر،   بصری  هویت

 .باشند اثرگذار محله آن از مخاطبان

 

 

 .  آباد  یوسف  ،هوشمند  شهر  ،محیطی  زیست  ،کالبدی  ،سازیویژند   واژگان کلیدی: 
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 آباد  یوسف  محله  تهران شش  منطقه در هوشمند شهر محیطی زیست  و  کالبدی ابعاد براساس برندسازی  راهبردهای تدوین

 مقدمه  

  شاا     بازاریابی  ادبیات  در شااهری  4برندسااازی اگرچه

  ای بین رشاته  ترکیبی  به عنوان امروزه  اما اسات،  گرفته

 و  شاااهری ریزیبرنااماه  مامااری،  مطاالااات باازاریاابی،  از

،  5شاود ااوگوزتیمور و آکتورانمی  شاناتته  گردشاگری

  شاااهری،   برندساااازی  شااادنمطرح  اوای   (.  در2016

  جاذ    باه منوور را  باازاریاابی  اشاااتیاا   باا  محلی  مقااماات

 طولانی  مادت برای  و  پاذیرفتناد  درونی  گاذاریسااارماایاه

 .بود شهرها  ارتقاء  اول،  یدرجه  در شهری  برندسازی

  محلی   مقااماات  ،1980  یدهاه  اواسااا   از  حاال،باااین

  بخشای   عنوانبه شاهری  برندساازی از  اساتااده به شارو 

،  6کردند اهایپرزتود   شاهری یهای توسااهسایاسات  از

  مدیران  برای شااهری  یتوساااه هایطرح  (. لذا2011

  راهاباردهااای   ماهاماتاریان.  یااافاات  دوچاناادان  اهامایاات

  استااده  شهرها  اتیر  هایساال  در که  شاهری  برندساازی

 :از  اندعبارت  اندکرده

  محی    موضو   به  توجه  شهرها در: سبز  برندسازی الف(

 جهت  مدیران بر را  روزافزونی  فشاار  پایداری،  و  زیسات

  با   شاااهری برندساااازی  در  حماایتی  اتخاا  روی ردهای

  تمدن   ساااتت  مانند  مااهیمی  روی بر بیشااتر  تمرکز

ال وبوم  اکولوژی ی، شاااهری  (،  2016،  7شااانااسااای 

  ساابز،   (، شااهرنشااینی2014،  8اکوشااهرها اکاپروتی

 ( و برندسااازی2015پایدار ال و،   شااهرهای  آوری،تا 

 ( وارد نموده است.2013،  9سبز اچان و مارافا

  باا   فرهنگی،  برنادساااازی  در:  فرهنگی  برنادساااازی  - 

 بر  انگیز،هیجاان  "سااارگرمی  هاایفرصاااات"  وعاده

گردد  تاککیاد می  هااجشااانواره  و  رویادادهاای فرهنگی

  از  شاهر  (. بازاریان1213: 2006، 10اریچارد و ویلساون

  عناصر   با  برندسازی  مختلف برای  هایاستراتژی  و منابع

 
از سوی فرهنگستان زبان و اد  فارسی از این پس به جای کلمه   ٤

. شود»ویژند« استااده می کلمه«، برند»  
٥ Oguztimur and Akturan 

 
٦ Hospers 

  هاای اساااتراتژی  از برتی.  کننادمی  اساااتاااده  فرهنگی

  از   با اساتااده  را  برندشاان  که  شاهرهایی  توسا   اجراشاده

  شهری،  بازآفرینی:  از  عبارتاند  اند،ساتته فرهنگی منابع

نقش    کردن  پررنا    فرهنگی،  هاایجشااانواره  برگزاری

  پیشااران   هایپروژه و  ابررویدادها  سااازماندهی ها،موزه

 (. 2015،  11فرهنگی اکانلوپولو

  فیزی ی   فرم  از  باید  در برندساازی،: ساخت  برندساازی-ج

  کرد که   اسااتااده  هاییساااتتمان و  عمومی  فضاااهای

 آن  از و  شاوندمی روروبه  آن با  گردشاگران و  شاهروندان

 (. 1400  هم اران، و  زاده  فخیماکنند  می  استااده

  های پروژه  در. اساات  متااوت شااهر هویت  با شااهر برند

 دهندههویت  عناصاار  یکلیه  ابتدا شااهری برندسااازیِ

  هنگام   در  سااپس.  شااودمی تاریف و  شااهر شااناسااایی

 و  انتخا   ایویژگی  تنها شاهری، برند  اساتراتژی  تدوین

  ی نماینده  بوده، شاهر  رقابتی هویت  شاود کهمی  نهایی

  شاااهر   از  متاااوت  روایات  یا   بیاانگر  و  تاا   تماایز  یا  

  در   کلیدی  بنابراین، موضاو . (1400اامیرجاوید،   اسات

 .اسات  تمایزبخش هویت  شاناساایی اساتراتژی،  تدوین

.  دارد  تااوت شااهری  هایاِلمان  عناصاارِ  با شااهری برند

به   که  هسااتند  هایینشااانه و ابزارها شااهری  هایاِلمان

.  کنند می  کم    شااهر  تا   بیان روایت و  گیریشاا  

  مجموعه  با  عناصار  این  درآمیختن  و  تلایق از  نهایت،  در

  اجتماعی   –  فرهنگی  هایمؤلاه  از  تریوسایع به مراتب

 هویت  که اسات  سایاسای و  اقتصاادی  -  محیطیزیسات  –

  تر دقیق  عباارت  باه  و  آن،  تاا   روایات  و  متماایز شاااهر

 .گیردمی  ش   شهر برند

  رشاااد   عواما   ادغاام  و  جاذ   شاااهری  باازاریاابی  هاد 

و   تولید  عمومی،  حمایت  گذاری، سارمایه  مانند  تارجی

  ی   بر شاهر  برندساازی.  (2011،  12اسات ااینی نوآوری

۷ Liu 
۸ Caprotti 
۹ Chan & Marafa 
۱۰ Richards and Wilson 
۱۱ Kanellopoulou 
۱۲ innie 

٥۱ 



 1402 ( زمستان54)پیاپی 4، شماره 14کاربرد سیستم اطلاعات جغرافیایی و سنجش از دور در برنامه ریزی، دوره مجله 

 

  تضااامین   آن  هاد   و  دارد  تمرکز  جاامع  اناداز  چشااام

  مقاب ،   در.  است پایدار  تصویر  هویت و  بین  قوی انسجام

  انتواارات   و  نیاازهاا  برآوردن  باا  عمادتااً  شاااهری  زاریاابیب

: 2018و هم اران،    13اساات اسااامه  مرتب   مشااتریان

1060.) 

 دسات  در  رساد  می نور به  شاد،  گاته آنچه به توجه با

  شاااهر   تحقق  منوور  باه  کلی  یا  راهنماای  داشاااتن

 به  دساتیابی برای شاهری برندساازی بر  ت یه با  هوشامند

  ریزی   برنامه برای  ضارورت  ی   شاهر  پایداری اقتصاادی

  به محیطی  را  شاهر بتوان آن بر  ت یه  با  تا اسات  شاهری

.  کرد بدل  شاهروندان  شا وفایی و  زیسات برای  مطلو 

  فااقاد   ایران  دیگر شاااهرهاای  و  تهران  حااضااار  حاال  در

  همین  و  باشااند  می  قوی و  فرد به  منحصاار تصااویری

  شاا    به نتوانند  شااهرها که این  شااده  باعث موضااو 

  نتیجاه   در.  کنناد  مارفی  را  تود  هاای  ویژگی  منااسااابی

 هاا  آن  هاای  جاا باه  و  هاا  از پتاانسااایا   مهمی  بخش

 و  ضاایف تصااویر. اسات مانده  اساتااده  بدون و  ناشاناتته

  تورده،  گره شاهرها این  از  بسایاری  نام با  ای که  کلیشاه

اصالی    مسا ل . هاسات  آن روشان  آینده  برابر  در  مانای

  در   ماینی  کاااربردی  الگوی  وجود  عاادم  پژوهش  این

 این  لذا  آن اسات؛  پیامدهای و  شاهری  برندساازی  زمین 

  جمع   و  بنیاد داده نوری   روش با تا است  آن  بر پژوهش

  زمینا    در  الگویی  هاای واقای،  داده  مناد  نواام  آوری

 و  هوشامند شاهر  ماهوم  با آن  رابط  و  شاهری  برندساازی

 .کند  تبیین را  کالبدی و زیست محیطی  پایداری

 مبانی نظری

  ایران   شهری  مدیریت  حوزه  در  (برندسازی ویژند سازی ا

  توجه مدیران،   مورد   اتیر  دهه   چند   در  تهران(   ابه ویژه

  در   روند  این.  است  قرارگرفته  برنامه ریزان  و  کارشناسان 

  و   کلان  سمت برندسازی   به   بیشتر  گذاری سیاست   حوزه

  و   فضاها  سازیتجاری  جهت   در  اغلب  اجرا  حوزه  در

 
۱۳ Sameh 

  سو    شهری   تدمات  و  کالاها  ایارزش مبادله  افزایش

  بومیِ   دانش  ضاف  از   بیشتر   مغایرت   این .  است  یافته 

ساتتار  محلی   هویت   مدرنیستی شبه  کارکرد  و   و 

  شهری   مدیریت   است؛  شده  ناشی   ایران  شهری  مدیریت

  ساتتاری   های مؤلاه  برتی  از   رغم برتورداری به  ایران

  سالارانهدیوان  و   متمرکز  غالباً   کارکرد   سالاری،مردم

  دارد   تو  فاصله  اهدا  ح مرانی  اصول و  با   و   داشته

وهم اران،   به  .  (1400اقربانی  تحقیق  این  بنابراین 

تدوین     توساه  در   برندسازی  تحقق  راهبردهای دنبال 

در منطقه    هوشمند   شهر  روی رد   از   گیری  بهره  با   شهری

  شش تهران محله یوسف آباد هست. محله یوسف آباد 

  تواند می  مختلف  هایپتانسی   از  برتورداری  لحاظ  به

  در   لی ن   گردد،  برند  صاحب  گوناگون  هایحوزه  در

  راه   مشخص  طوربه  شهری  یتوساه  هایطرح  یتهیه

.  است  نشده   ارائه  شهری  برند  ایجاد  تصو    در  حلی

  متمایز   و  توجه   جلب  برای  باید  و مناطق شهری  شهرها

-پتانسی   مجموعه  ،مناطق شهری  سایر   از   تود  ساتتن 

  این .  کنند  هماهن    و  داده   قرار  هم  کنار  را  تود  های

  در   برند  هایاستراتژی  اتخا    به  را  محلی  دولت  رقابت،

  های طرحکند.  می  تشویق  شهری  یتوساه  های سیاست

 بر  شهرها   دهی ش     ابزار  ترینبنیادی  شهری،   یتوساه

مناطق    .است  شده  تایین  پیش  از  ایبرنامه  و  نوم  اساس

  یبرا  ی محدود  ی فرصت ها  ی به طور کل   کوچ  شهری، 

توجه   تاث  ا یجلب  ها  ریتحت  محدوده  دادن    ی قرار 

تود  یرامونیو پ یتودنواح یس ونتگاه یسلسله مراتب

م شهر  برند  طر  ی دارند.  از    ی مارف  جادیا  قیتواند 

  برند و    یابیبازار  یهادر چارچو  روش  دیجد  یمحصول

نقش یساز ها  ی ،  مجموعه  در  گونه  سلسله    ی اهرم 

ا  یمراتب افزا  اایشهرها  باعث  و    ان یمتقاض  شیسازد 

نو تدمات  از  استااده  برا  یشهر  نیجهت  به    یشود. 

برند شهر    نییتا  در شهرها و  ی ابیاصول بازار  یریکارگ

  رد یقرار گ   یابیمورد ارز  یا محله  شهر  ریتصو  دیابتدا با



 آباد  یوسف  محله  تهران شش  منطقه در هوشمند شهر محیطی زیست  و  کالبدی ابعاد براساس برندسازی  راهبردهای تدوین

در    ح یصح  ی. برندساز(1398اداودپورو محمودی آ ر،  

  ی س ونتگاه هابه    یبخش  تیموجب هو  تواندیم  تینها

تام   تیرضا  ،یانسان برا  یمال   نیشهروندان،    ی مناسب 

  ش یموارد افزا  نیجذ  گردشگر شده که ا  زیو ن  محله

 را به دنبال تواهد داشت.  محله یا شهر  یدرآمدها

  در   آوری  پایداری و تا    آینده  شهرهای  اولیه   اهدا   از

  و   مخاطرات   جمایتی،   نیازهای   جمایت،   مقاب 

در  است  محیطی  زیست  پیامدهای   افزایش   حال  که 

  ساتت   دنبال   به  آینده  شهرهای  دیگر   عبارت   به.  است

  به   آور   تا    و   محیطی   لحاظ زیست   به   پایدار  ایجاماه

 14هستند اآسپرون   نهادی  و  اقتصادی  اجتماعی،  لحاظ 

  بتواند   که  روی ردی   (. لذا اتخا  57:  2014  هم اران،   و

  پیش   توانایی  و  بوده  پذیر  اناطا   آینده   مسای   به  نسبت

پیاده   همه  از   و  مسای   بینی   زیرساتت   سازی   مهمتر 

.  است  ضروری  کند،  فراهم  را  آینده  در  نیاز  مورد  های

پایدار هوشمند    و  تود  هایتصیصه  به  توجه  با  شهر 

  محی    حاظ   بر  تاکید   و  شرای    به   نسبت   تادی    توانایی

آینده   الگوهای  از   ی ی   تواندمی  زیست   در   شهرهای 

  الگو   با   روی رد   این .  گیرد  قرار   استااده  مورد   کلانشهرها

از    استااده  ضمن   پایدار  توساه  مبحث   دادن   قرار

  افزایش   زیست،   محی    حاظ   به  نوین  هایت نولوژی

  زیرساتتارشهری،   آورسازی  تا    زندگی،  کیایت

  شهری   توساه   و  تجدیدناپذیر   منابع  تخریب   جلوگیری از 

.  پردازدمی  اکولوژی ی   و   زیستی   ظرفیت  با   متاادل 

  در   هات نولوژی  از  استااده  ام ان  این روی رد  همچنین

  به   و  کرده   جلوگیری  را  زیستمحی    تخریب  جهت

  حاظ   جهت  در  که  دهدمی  اجازه فاالیت  هایی فناوری

  واقع   در .  کند  عم   انسان  و  زیست   محی    پایداری 

  فاالیت   هرگونه  که   هست  و مانع   جامع   روی ردی  بانوان

  بخصو    بشری  حیات   و   زیست   محی    حاظ   به  منوط  را

 . کندمی آینده نس  برای

 
۱٤ Asprone 

 

 (.1400  همکاران،   و   حاتمی) آینده شهرهای مشخصات از برخی -1 شکل

  مدیریت   ویژه  به  استانداردسازی،   به  نیاز   که  آنجایی   از

  های پروژه  با  رابطه  در  روشن   و  گیریاندازه  قاب 

  شده تاریف  هایمؤلاه  بر  تحقیق  است،  مبهم   ماهومی،

  آن   براساس  که  دارد  ت یه (  2007ا  گریاینگر  توس 

  اقتصاد :  کندمی  تایین  را  مایار  شش  هوشمند  شهر

هوشمند،    زندگی  قابلیت  هوشمند،  شهروندان  هوشمند،

هوشمند و حم  و    محی  زیست  هوشمند،   ح مرانی

 . هوشمند نق 

  پژوهشی به تحلی  ( در  1399کرکه آبادی و مسلمی ا

  تصمیم   های  مدل  با  شهری  هوشمند  رشد  های  شاتص

روش   شهر  در   مایاره  چند   گیری پرداتتند.    گرگان 

  داده .  است  کاربردی   نو   از  و   تحلیلی   ا  توصیای   پژوهش

  گردیده   استخراج  ایکتابخانه  روش   به  نیاز  مورد  های

  نواحی   در  هوشمند  رشد  هایشاتص  ارزیابی  منوور  به  و

  تحلی  .  است  گردیده  استااده  مایار   16  از   گرگان  شهری

  و   تاپسیس  آنتروپی شانون،  ت نی   از  استااده  با   هاداده

  و   Excel  گسترده   صاحه  افزارنرم  از   استااده   با   ساو

SPSS  نرم   از  ها  نقشه  منووترسیم  به  و  پذیرفته  صورت  

  ت نی   نتایج.  است  گردیده  استااده  ArcGIS  افزار

  امتیاز   میانگین  با  دو  ناحیه  که  دهدمی  نشان  میانگین

  هوشمند   رشد  هایشاتص  لحاظ   از  اول   رتبه  در  634/0

  در   ،591/0  امتیاز  با  گرگان  شهر  ی    ناحیه  و  دارد  قرار

  پهنه   در   ناحیه  دو  این  ک   در .  است  گرفته  قرار   دوم  رتبه

  های شاتص  لحاظ   از   برتوردار  وضایت   در   گرگان  شهر

  در   528/0  امتیاز  با  4  ناحیه .  باشندمی  هوشمند  رشد

٥۳ 
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  چهارم،   رتبه  در  447/0  امتیاز  با  سه  ناحیه  سوم،  رتبه

  که   دارند  قرار  پنجم   رتبه  در   371/0  امتیاز   با   6  ناحیه

  برتوردار نیمه  وضایت  در   گرگان  شهر  ناحیه  سه  این

 با  ترتیب  به  7  و  5  ،8  نواحی  نهایت  در  و  هستند

  ششم،   هایرتبه  در  171/0  و  210/0  ،321/0  امتیازهای

  از   برتورداری   لحاظ  از  و  گرفته   قرار  هشتم  و  هاتم 

-می   برتوردارکم  سطح   در   هوشمند   رشد  هایشاتص

 .باشند

ا و هم اران  باغ  دامن  و  پور  پژوهش  1399امان  در   )

  شهر   تصویر  گیری  ش    در  مؤثر  عوام   تود به تحلی 

اهواز    درکلانشهرشهری    مؤثر  برندسازی   راستای   در

  تحلی    هد   با   پژوهش  این  اساس،  این  پرداتتند. بر

  راستای   در  شهر  تصویر  گیری ش    در  مؤثر  عوام 

  این .  است  گردیده  انجام  اهواز  شهر  در  مؤثر  برندسازی

  -   توصیای  صورت  به  شناسی روش  لحاظ  به  پژوهش

  اسناد   از   توصیای   هایداده  گردآوری  برای.  است  تحلیلی 

  روش   به  تحلیلی،  هایداده  گردآوری  برای  و   ایکتابخانه

 از  نار  40  نورات  از  نامهپرسش  ابزار  و  پیمایشی

  شهری   ریزی   برنامه  حوزۀ  متخصصان   و   کارشناسان 

  شب     هایمدل  از  هاداده  تحلی   در.  است  شده   استااده

  مدل   همچنین  و (  NNMPا  لایه  چند   پرپسترون  عصبی

  اساس   بر.  است  شده  استااده(  DAا  تشخیص  تحلی 

  شهر   کنونی  نشان   اولاً   که   شد   مشخص   پژوهش،   نتایج 

  و   است  گرفته   ش     فرهنگی  هایبنیان  مبنای  بر  اهواز

  رسوم   و  آدا    زبانی،  هایمؤلاه  غلبه  از  نشان  موضو   این

.  دارد  تود  اطرا   مناطق  به  شهر  شناساندن  در  منطقه 

  سو    اقتصادی   نشان   سمت  به  شهری   برند  آیندۀ  دوماً

  اقتصادی   نشان   در   باید   را   شهر  آینده   برند  بنابراین  دارد؛ 

  و   ریزی برنامه  به  نیاز   نیز  امر  این   که  کرد جستجو  شهر

 . دارد زمینه  این در  هابرنامه پشتیبانی 

( در پژوهشی  1399فخیم زاده و سروری و هم اران ا

رتبه   یتحلبه     ی توساه  ی هاطرح  یهامؤلاه  ی بندو 

برندساز   یشهر از    یشهر  یمؤثر در تحقق  با استااده 

ساتتار ماادلات  ب  در  یمدل  پرداتتند.    رجندیشهر 

مورد    یسنجه  69و    اریرما یز  28  ار،یما  10منوور  نیبد

جمع  یبررس قلمرو    یآورو  گرفتند.  قرار  اطلاعات 

ب  ، یمطالاات  پژوهش در    یآمار   یو جاماه  رجند یشهر 

   ی هدفمند و ت ن  یری گبخش مصاحبه با روش نمونه

  ران ینار از تبرگان و مد  19انتخا  و شام     ی گلوله برف 

  ی تصادف  یریگنمونه  وشبا ر  ی و در بخش کم   یشهر

و    381شهروند،    383ساده،   از    30گردشگر  نار 

اند.  مورد پرسش قرار گرفته  گذارانهیو سرما  نیمس ول

تلاش در    که  ها مشخص کردمصاحبه  ی هاافتهی   یتحل

مشارکت جلب  اجرا  ی هن  یهاجهت  ساکنان    یی و 

مد  یتوانمندساز   ،یم یقد  یهابافت و    ت یریساکنان 

  ی ریگبهره  حال نیها و درع افغان  ژهیوحضور مهاجران به

ظرف  تار  یفرهنگ  ی هاتیاز  م  یخی و  به    تواندیشهر 

  ز ین  ی سازمدل  یجهی. نتدی کم  نما  یتحقق برند شهر

با    ی شهر  ی توساه  یهاطرح  رجند، ینشان داد در شهر ب

مؤلاه  یاثرگذار صرفه    اء،یاح   یهادر  و  تالق  رن  

برنامه  نیترشیب  ی اقتصاد تحقق  در  را  مثبت    ی هااثر 

ارتباط مثبت    نیترشیب   زیداشته و ن  یشهر  یبرندساز

همبستگ  ب  یو  ب  یها مؤلاه  نیدر   ریتصو  نیپژوهش 

 است. 0.68 زانیبه م ی طی مح ت یا یو ک  ی هن

( در پژوهشی  1400فوادیان و کرکه آبادی و هم اران ا

  راستای   در   تلا   شهر  های  شاتص  جایگاه   تحلی به  

  مورد ا  شهری  پایدار  توساه  به  دستیابی   و  برندسازی

  حاضر،   پژوهشپرداتتند.    ( دامغان   شهر:  مطالاه

  مورد   روش .  است  کاربردی  نو   از   و  تحلیلی   توصیای 

  مرور   بر  مبتنی  ها،داده  آوریجمع  مرحله  در   استااده

(  پرسشنامها   میدانی   و  داتلی   و  تارجی   ماتبر  منابع

  و   توصیای  اطلاعات،  تحلی   و  تجزیه  برای.  باشدمی

  استااده   SAW  مدل   و  SPSS  افزار   نرم   از  استنباطی 

  جایگاه   بررسی   منوور   به  T  آزمون  نتایج .  است  شده

  نشان   دامغان  شهر  برندسازی  در  تلا   شهر  یهاشاتص

  اجتماعی،   سرمایه ا  هایشاتص  های، گویه  در  داد

٥٤ 



 آباد  یوسف  محله  تهران شش  منطقه در هوشمند شهر محیطی زیست  و  کالبدی ابعاد براساس برندسازی  راهبردهای تدوین

  عدد   از (  انسانی  سرمایه  زندگی،  کیایت  نوآوری،

  آلاای   سطح   در  و   شده  ارزیابی   کمتر  ،( 3ا  مطلوبیت

  عددی   میانگین  تحلی   واقع  در.  است  مانادار   000/0

  در   تلا   شهر   هایشاتص  کم   جایگاه  دهنده نشان

  آزمون   نتایج.  باشد-می  دامغان   شهر  برندسازی  جهت

  و   مثبت  ارتباط   که  داد  نشان  اسپیرمن  همبستگی

  پایدار   توساه   و  تلا    شهر  های  شاتص  بین   ماناداری 

  SAW  مدل   نتایج  نهایت  در .  دارد  وجود   دامغان   شهر

  عنوان   به  ، (670/0ا  امتیاز  با   ، 5  ناحیه   داد،   نشان

  قاب    اتتلافی  با  3  ناحیه  و  تاثیرپذیری  میزان   بیشترین

  توساه   میزان   کمترین   عنوان  به  ، (190/0ا  امتیاز   با  توجه

 .باشندمی مطرح تلا ، شهر های شاتص لحاظ  به

ا محمدی  و  مقاله1400اسدی  در  به  (    برندسازی ای 

  کم   به   تلا   گردشگری  توساه   راستای   در   شهری

:  مطالاه  مورد   -( CBMا  برندشهری  مدیریت   مدل

  ایجاد   پژوهش  این  اصلی   هد  پرداتتند.    شهرجونقان

  شهر   سیمای  از   تا   و  واضح  روشن،  تصویر  ی  

  بازدیدکنندگان   جریان  حداکثری  جذ    برای  جونقان

  شرای    تا  است  شهر  های جذابیت  ارتقای  ازای  در

  و   کاربردی  پژوهش  در.  گردد  فراهم  زندگی  برای  بهتری

  توصیای  تحقیق روش از  استااده با حاضر محور توساه

-جمع   برای   که  ایکتابخانه  مطالاات   شیوه  کم   به  و

  چارچو    ابتدا  شده،   استااده  ها داده  و   اطلاعات  آوری

  و   شهری  سازی   برند  موضو   با   رابطه  در   نوری

  در   شهری   سازی   برند  نقش   و   تلا    گردشگری

  مدیریت   مدل   کم   با   ادامه  در  و   شده   تبیین   گردشگری

  نیمه   مصاحبه   و   ایکتابخانه  شیوه  و   شهر  برند

  پرداتته   جونقان   شهر  برای  برند  ایجاد   به  ساتتاریافته

  اساد   سردار  قلاه  که  است  این  از   حاکی  نتایج.  است  شده

  شناسایی   جونقان   شهر  برند  و  تصویر  عنوان  به  بختیاری 

  کم   به  تلا   گردشگری  توساه  راستای   در  و  شده

 
۱٥ Thomas 
۱٦ Fay 
۱۷ Florek 

  شود می  منجر  گردشگری  مسیر  ی    ایجاد  به  شهر  برند

  باهم  را  شهر  در  موجود  طبیای  و تاریخی  های حوزه که

  جذ    و  نوآورانه  محصولات  ایجاد   با   تا  آمیزدمی

  دیگر  مقاصد  به  نسبت  رقابتی   هایمزیت  ها، کارآفرین

  جهان   سراسر  در   را   شهر انداز   چشم   و   آوازه  و   کرده   پیدا 

  شهر   در  تلاقیت  گر  هدایت  و   پشتیبان  و   نموده  بازگو

  گذاری سرمایه  و  صادرات  گردشگری،  پیشبرد  به  و  گردد

 . شود منجر شهر در

فای   15توماس ا  16و  هم اران  در  2021و  تحقیقاتی   )

از    برندسازی   های   دیدگاه زمینه   استااده  با  شهری 

  از   مطالاه   این پرداتتند.    شهری  مدیران نورات  

  مقامات   و  شهری   مدیران  های مصاحبه  و   ها نورسنجی

  استااده   نحوه  بررسی   برای  فلوریدا   سراسر  در   ارتباطات

  استااده   شهرداری  سطح  در  برندسازی  از  استراتژی  

پی برده می    شهری،  تصویر  سه  از  پشتیبانی  با.  کندمی

  به  دستیابی   برای  شهرها  در   عنصر  چندین   که   شود

  داتلی   ادراک  بهبود  جمله  از  عمومی،   ابت ارات 

  تواند می  برندسازی  این ه  و  ساکنان  بین  در  شهرداری

  برای   تارجی  و   داتلی  نهادهای   با   هم اری   در   ارزشی 

این  .  اندشده  گذاریعلامت  کند، ایجاد  ایمنطقه  ارتقای 

انجام    تجربی  مطالاه   از  شده   ایجاد   گزاره  هشت   با  مطالاه 

  را   شهرها  در برندسازی  آینده  تطبیقی  مطالاات  تا  شده

 .کند هدایت

( در پژوهشی  2021و هم اران ا   18و هرزنیاک  17فلورک

  راستای   در   شهر   برند  استراتژی  اثربخشی   گیری   ندازهبه ا

این    اصلی  هد  پرداتتند.    جهانی  ارزیابی   چارچو   ی  

  طراحی   جامع   گیری  اندازه  سیستم   ی   توساهپژوهش  

  ی شهر  برندسازی  استراتژی  ارزیابی   تسهی   برای  شده

  ک    از   شهرداری  نمایندگان   با  منوور،   این  برای.  بود

  یافته   و   شد   مصاحبه   ،لهستان  منطقه  شهر  66  جمایت

۱۸Hereźniak  

٥٥
٦ 
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  با   و  م ان   برندسازی   المللی  بین   کارشناسان   بینش   با   ها

   .گرفتند  قرار  هم کنار  تحقیق ادبیات مطالاات  نتایج

 روش تحقیق 

 از  تحقیق، این کاربردی-تحلی  ماهیت به توجه با

وتحلی   و آوریجمع در  کمی  هایروش  تجزیه 

 جاماه  از  گیرینمونه برای  .است  استااده شده اطلاعات 

ریزان شهری آماری، محله   برنامه  تهران  منطقه شش 

آباد در نور گرفته می شوند. بدین  در  منوور یوسف 

 است. استااده شده تصادفی گیرینمونه از مطالاه، این

 دقیق  آمار  بودن  نامالوم به توجه  با  آماری  نمونه حجم 

تاداد افراد متخصص در زمینه برنامه ریزی شهری، با  

  باشد. تاداد سوالات نار می  30نور اساتید و مشاوران،  

که از این تاداد    اینگونه است  پرسشنامه   و شاتص های 

و    3 شناتتی  جمایت  مشخصات  به  مربوط    6سوال 

مولاه  شاتص به    تیابان   کیایت ا  کالبدیهای  مربوط 

  سطح   در  موجود  های  بزرگراه  اداد ، تشهر  سطح  های

  میراث ،  روز  نیاز   با   مرکزی  بافت   تطبیق  میزان ،  شهر

  های ماماری  و  بناها و    تاریخی  سابقه،  شهر  فرهنگی

-های زیست شاتص مربوط به مولاه  5( و  بارد  منحصر

،  آلودگی  میزان ،  سالیانه  بارندگی   بالای  میزانحیطی ام

  آشامیدنی   آ   به  دسترسی،  شهر  طبیای   اندازهای چشم

سوالات  می  (  سبز  فضای   به  دسترسی و    سالم  باشد. 

سطح   و  سن  جنسیت،  شام   شناتتی  جمایت 

می برایتحصیلات  روایی   باشد.    و   محتوایی  سنجش 

  شد   داده  صاحبنوران  از  تادادی  به  پرسشنامه  صوری،

گردید.    تائید  درنهایت  و  اصلاح  آنها  نورات  اساس  بر  و

پایایی   سنجش  کرونباخ  برای  آلاای  از  پرسشنامه، 

ک    برای  کرونباخ  آلاای  میزان  که  شده  استااده 

 باشد.می 88/0پرسشنامه برابر با 

 مطالعه  مورد  محدوده

نار و وسات    231024منطقه شش تهران با جمایت  

ه تار از سمت شمال به بزرگراه همت، از سمت    2144

انقلا  به محور  توس   آزادی، در مرز شرقی    -جنو  

بزرگراه مدرس و از سمت غر  به بزرگراه شهید چمران  

  تهران   استان  شش  منطقه  محدود شده است. شهرداری 

  از   منطقه  این.  است  برتوردار  محله  14  و  ناحیه  6  از

  می   برتوردار  نار  250.000  بر  بالغ  جمایتی   از  تهران

  ح ومتی،   های  ساتتمان  درصد   30  از  بیش  که  باشد

  از   منطقه  این   در  مختلف  های   بان   و   نهادها   دولتی،

  سمت   از  تهران  شش  منطقه .  است  شده  واقع  تهران

  سمت   از  ،2  منطقه   به  غر   سمت  از   ،3  منطقه   به  شمال 

 12  و  11  ،10  مناطق  به  جنو   از  و  7  منطقه  به  شر 

منطقه شش در وضع موجود با تراکم   .شود  می محدود

درصد    3نار در ه تار با سطحی ماادل    108ناتالص  

مساحت شهر تهران، به عنوان ی ی از مهمترین مناطق  

تهران   تحولات شهری  رفیع در  تهران، جایگاه  شهری 

 داشته و دارد.  

 

 آن  یو محله ها یمنطقه شش تهران و نواحGISنقشه  -2شکل

  و   تاریحی  درمانی،  مراکز  بودن  دارا  برعلاوه  محله  این

  تهران   مهم   و  اصلی  هایتیابان  و   هامحله  با  سبز،  فضای

  و   کانون  فرهنگسرا،  دارای  آباد   یوسف.  است  همسایه 

  محله   اهالی  برای  مرفه  فضایی  ایجاد   برای  آموزشی  مراکز

  های رستوران  و  پارک   با   جواری هم  همچنین   است،

٥٦
٦ 



 آباد  یوسف  محله  تهران شش  منطقه در هوشمند شهر محیطی زیست  و  کالبدی ابعاد براساس برندسازی  راهبردهای تدوین

.  است  محله   این   تو   ها ویژگی  از  دیگر   ی ی   پ.اس.آ

  کاربری   به  درصد   70  حدود  در  آباد  یوسف  محله

  سبز   فضای  به  درصد  5  حدود  و  تجاری  و  مس ونی

 (.1400 تهران، شهرداری اینترنتی پایگاه ا  دارد   اتتصا 

 تحقیق  های یافته

های جمایت شناتتی  پاسخ پرسشنامه ای که از ویژگی

در   آمده،  به دست  پاسخ دهنده  آورده    1جدول  افراد 

 شده است.

دهنده  پاسخ افراد یشناخت  تیجمع  یها یژگ یو -1 جدول  

 پاسخ درصد یژگ یو

 دهندگان 

 یفراوان

 12 40 زن  ت یجنس

 18 60 مرد

 - - سال  25 ر یز سن

  35تا  25 نیب 

 سال 

30 9 

  45تا  35 نیب 

 سال 

50 15 

  55تا  45 نیب 

 سال 

16.7 5 

  55از  شیب 

 سال 

3.3 1 

 - - پلم ید ر یز لاتیتحص

  فو  و  پلمید

 پلمید

10 3 

 12 40 ی کارشناس

  یکارشناس

 ارشد 

30 9 

 6 20   دکترا

  از   ی   نتایج به دست آمده از توزیع پرسشنامه برای هر

   آورده شده است. 2در جدول های تحقیق مولاه

 شهری توسعه برندسازی های شاخص تاثیر -2جدول 

 برنهدسههازی  ههای  مولفهه

 شهری  توسعه

سطح  T میانگین

معنی 

 داری 

  هاای تیااباان  کیایات ی کالبد

 شهر  سطح

3.64 42.624 0.000 

 هااای   بزرگراه  تاااداد

 شهر سطح در موجود

3.46 42.268 0.000 

  باافات  قیتطب  زانیم

 روز ازین با یمرکز

3.28 42.318 0.000 

 0.000 42.448 3.42 شهر یفرهنگ راثیم

 0.000 42.288 3.18 یخیتار سابقه

  یهاا یماماار  و  بنااهاا

 بارد منحصر

3.28 42.328 0.000 

 ستیز

 ی طیمح 

  یباارنادگ   یباالا زانیم

 انهیسال

2.86 42.208 0.000 

 0.000 43.128 4.24 یآلودگ زانیم

  یاناادازهااا چشااااام

 شهر یایطب

2.82 42.286 0.000 

 آ    باه  یدساااترسااا

 سالم یدنیآشام

3.44 42.482 0.000 

  یفضاا  به یدساترسا

 سبز

3.28 42.364 0.000 

منطقه   برندسازیهای  نشان داد که در بین مولاه  ج ینتا

ها به  مولاه  نیانگیم   یآباد، تمام   وسفیتهران محله    6

-چشم  و   انهیسال  ی بارندگ  ی بالا  زان یمهای  جزء مولاه

(،  3بالاتر از حد متوس  عدد ا    شهر   ی ایطب   اندازهای

(  یآلودگ   زان یامی  مولاه. البته قاب   کر است  باشندیم

به   ن یانگیهر چه مقدار م ، مولاه بودن ی با توجه به منا 

( باشد نشان  3دست آمده کمتر از حد متوس  عدد ا  

   . باشدیم  منطقه و محله   نیموفق در ا  رندسازی ب  دهنده
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آورده    3همچنین گویه های شهر هوشمند در جدول  

 شده است.

  برندسازی جهت در  هوشمند شهر های گویه  -3 جدول

 (گریفینگر دیدگاه)

  هوشمند شهر یها هیگو

  یبرندساز جهت در

 ( نگریفیگر دگاهید)

 سطح T ن یانگیم

  یمعن

 ی دار

 اقتصاد

 هوشمند 

 رقابت  توسااه

  منطقه   محلی،

 جهانی و ای

3.42 28.642 0.000 

 دساااترسااای

 به  شاهروندان

  های  فرصاات

 کاری

3.78 29.228 0.000 

 بااه  کااماا 

 حاااااااااااظ

  جاامااااایاات

 محلی

3.92 29.482 0.000 

 از  اساااتاااده 

 اباااازاهااااای

 ال ترونی 

3.26 28.244 0.000 

  شهروندان

 هوشمند 

  باهاتار   ارائااه

 تاااادمااااات

  در آموزشااای

  مناطق

3.75 29.16 0.000 

 آماااااااوزش

 از  و  ماجااازی

 بارای  دور  راه 

 شهروندان

3.68 29.088 0.000 

  تیقابل

 یزندگ

 هوشمند 

 به  دساترسای

 تاااادمااااات

 باهااداشاااتای

 ال ترونی 

4.1 29.946 0.000 

 ماادیااریاات

  اطااالاعاااات

 بیماران

4.02 29.886 0.000 

 و  اتوماساایون

  هاوشااامانااد

 تانه سازی

3.68 29.064 0.000 

 یح مران

 هوشمند 

  پاا   ایااجاااد

 قوی  ارتبااطی

  نهادهای  میان

 دولت

3.42 28.582 0.000 

  تااوسااااااااه 

  فارآیاناادهااای

 جامع

3.68 29.114 0.000 

  باااهاااباااود

 به  دساترسای

 تدمات

3.94 29.458 0.000 

  یمح

 ستیز

 هوشمند 

  کاااااهااااش

 از  اساااتاااده 

  انرژی

3.88 29.396 0.000 

  بااه   تشاااویق

  کاااااهااااش

 و  مصااااار 

 بازیافت

4.12 29.988 0.000 

  پاااایاااداری

 زیساااااااات

 محیطی

3.52 28.892 0.000 

 و حم 

  نق 

 هوشمند 

  گاره  کاااهاش

  ترافی ی های

 

3.22 28.128 0.000 

  فرهنا  ایجااد

 ماانناد  هاایی

  نقلیه  وسااای 

 جدید

3.28 28.226 0.000 

  های  سایساتم

  نقا    و  حما 

 هوشمند

3.48 28.74 0.000 

  نتایج همبستگی بین مولاه های برندسازی   4در جدول  

تهران    آباد   یوسف  محله  در  هوشمند   شهر   با  شهری

 آورده شده است. 



 آباد  یوسف  محله  تهران شش  منطقه در هوشمند شهر محیطی زیست  و  کالبدی ابعاد براساس برندسازی  راهبردهای تدوین

  توسعه در برندسازی پیرسون همبستگی نتایج -2  جدول

  هوشمند شهر با شهری

  مقدار عام  

  با  همبستگی

 هوشمند   شهر

  مانی  سطح

 داری 

  کالبدی  هایمولاه

 شهری   برندسازی

0.112 0.001 

  زیست  هایمولاه

  برندسازی  محیطی

 شهری 

0.228 0.003 

  های مولاه  بینکه  دهد  ی نشان م  ،4یافته های جدول  

توساه شهر  یبرندساز  کالبدی با شهر هوشمند    یدر 

  نان یوجود دارد؛ چرا که با اطم   یداری رابطه مثبت و مان

مان   ،درصد  95 مقدار    یدار یسطح  از  شده  مشاهده 

نتایج  باشد.    ی( کوچ تر م 01/0شده ا  ی نی شبی پ  ی تطا

-مولاه  بین   دهد که ینشان م  محیطی برای مولاه زیست

با شهر  ی  در توساه شهر  ی برندساز  زیست محیطی  های

وجود دارد؛ چرا که    یداری هوشمند رابطه مثبت و مان

مشاهده شده    یدار یسطح مان  ،درصد  95  نانیبا اطم

تطا مقدار  ا  ی نی شبی پ  ی از  م01/0شده  کوچ تر    ی ( 

 باشد.  

 نتیجه گیری

  قاب    های ظرفیت  و ها  پتانسی   ما شهرهای از بسیاری

  برندسازی   بحث  در.  دارند   برندسازیبرای    توجهی

تا    هستیم   شهرها   در  تصایصی  جستجوی  در   شهری،

راهبردی    موفقیت  عام    باید   شود،  آنها   تمایز  باعث  تواند

کرد.    شناسایی   را   شهر   رقبا هر  با   مقایسه  در   شهر،   آن

  برند   و  طراحی   ی راهبردیبرنامه  که   است   این  بادی   گام 

  برند   روی  ایران  در   بخواهیم  اگر .  شود  تهیه   آن   اساس  بر

کنیم،  شهری   موفقیت   عام   شهری  هر  باید  تمرکز 

را    برند  یجوهره  آن   دل  از  و   بشناسد   را   تود   راهبردی

  که   باشد   داشته   موفقیت   برنامه  ی   باد  و   کند  استخراج

  تارجی   و  گردشگران داتلی  هم  و  تود  شهروندان  هم

   ینااان   از  متش     تیم   ی    به   امر  این   که  کند   جذ   را

  شهری،   مدیریت   این ه   نهایت  در .  نیاز دارد  شهر   مختلف

کند،  می  توجه  شهروندان  و  شهر  کالبد  به  طورکه  همان

  شهر   هر   مانوی  یسرمایه  مهمترین   که   شهر   نام   به   باید

ویژگی.  کند  توجه  نیز  آید، می  شمار   به   های جغرافیا، 

  های دارایی  اگر  انسانی  یسرمایه   و  هازیرساتت  کالبدی،

  شهر   ی    مدیریت  و  برای اداره  شهری  مدیریت  مشهود

  های   ی دارایی زمره  در   شهر   آن   نام  ارزش  و  برند  باشند، 

  و   قدرت ش    بدون   و  آیدمی  شمار  به  آن شهر  نامشهود

مهاجرت، سرمایه  میزان  بر  ان ارناشدنی  انرژی   گذاری، 

محصولاتعرضه  یا  و  گردشگر  ورود   آن   سوغات   و  ی 

  پس، .  داشت  تواهد  المللیبین  و  ملی  بازارهای  در  شهر

  دنبال   به   شهر  ی   شهری  مدیریت   اگر   است   طبیای 

  حاظ   همچنین،   و  اقتصادی  رونق  و   گذارسرمایه   جذ 

و    شهر   اجتماعی  و  علمی   فرهنگی،   موقایت  و  جایگاه

  به   شهر،   برند  به  است  ناگزیر  باشد،  شهر  آن  شهروندان

  های بازار رقابت  در  مؤثری  مؤلاه  و  سرمایه   ی    عنوان

  با   متناسب   جهان،   و  منطقه  کشور،   استان،   در   شهری

 . کند  توجه شهر آن اثر میزان

  در   صحیح   مدیریت   ،2  ش     در  gis  با توجه به نقشه 

  سارزمینی   هایفاالیت  و  عمران  و  توساه  ریزیبرنامه

  طبیاای   وضاایت   از   دقیاق  و   جاامع   شناتت  مستلزم 

  استااده   نحوه  همچنین   ومحله یوسف آباد    زمین های

  هاای نقشه  بررسی   به  توجه  با .  باشدمی  این زمین ها   از

  منطقه   اراضی   پوشش   و   کاربری  و   طبیای   وضاایت

این منطقه    که  گردید  ملاحوه  شش و محله یوسف آباد،

  ی گوناگون  هایکاربری  برای   طبیای  هایزمین  دارای

  کالبدی،   هایویژگی  جغرافیا،   ،باشدمی  مناسب

  فیزی ی   رشد  روند و    انسانی   یسرمایه،  هازیرساتت

  نوار   از  انساانهاا  آتی  نیازهای  به  پاسخی   شهری   نقاط

٥۹ 
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  روند   این  چنانچه    باشادمای  سا ونت  و  اساتقرار

  شاهد   آینده  در  یابد،  ادامه  گیردو  صورت  برنامه  بدون

  تواهیم   و ساتت و سازهای نامناسب محله   شدن   بلایده

 . بود

  هوشمند   و  شهری  برندسازی  رابطه  بودن  دار مانی

مطالاه   همراستا  شهر  سازی   عنوان   با  1390کیانی  با 

  ی پارچه  در تااملات  سوم هزاره ضرورت  هوشمند شهر

  به این   تود  مطالاه   در  که  باشدمی  ال ترونی   شهرداری

  ال ترونی   شهر   هوشمند،   شهر   تحقق   برای   رسید   نتیجه

  مرتب    هایبخش  و  هاسازمان  با   آن  تااملات ی پارچه  و

  افزاری   نرم   و   افزاری   های سختساتت  زیر   به   توجه  با

  این   نتایج میدانی   که   داشت  توجه  باید   البته .  باشدمی

شهر    هوشمند،   شهر   که  است   آن   از   حاکی   مطالاه 

  دنیا   مطرح  و  مارو   شهرهای  از  بسیاری  در ال ترونی  

  متاارفی   روند  ارتباطات  و  اطلاعات  با فناوری  متناسب

  تاثیر   سبب  به  تهران  در این وضایت  است  نموده  طی  را

  و   سازمانی   هم اری بین   ابااد   در   ویژه   به  مختلف   عوام 

طی   مطلوبی سیر ال ترونی   شهروند با  مرتب   ابااد در

  که   جامع   یا   ی پارچه  سیستم  آن ه  ضمن.  است  ننموده

  باشد   بحرانی  و  عادی  شرای   در  پاسخگوی نیازها  بتواند

هنوز  های ساتت  زیر  وجود  با   نشده   عملیاتی  موجود، 

  حسینی و   مطالاه   با  همسو  حدودی   تا   همچنین .  است

  نیز   آنها   هاییافته  نتایج   که   باشد ( می1392ا  هم اران 

مثبت  بیانگر   برند   هایویژگی  بین  مانادار   و  رابطه 

تسهیلات  تغییرات  شهری،   توساه   و   گردشگری  رشد 

از می  را  آنچه .  است  گردشگری  پایدار    تحلی    توان 

  شهرهای   که  است  این  کرد  بیان  تحقیق  این  مطالاات

  تنگناهایی   و   مش لات   دارای   تهران  شهر   و حتی   ایران

  بررسی   با  توانمی  که  سازی هستند  هوشمند  استای  در

  مدیریت   اهدا شهری،    مدیریت  و  شهرسازی  هایعرصه

توان  می  که   داد   قرار   بررسی   مورد   امروز   دنیای   در  شهری

  به   هاداده  تحلی   و  تجزیه  از  آمده  بدست  نتایج   اساس  بر

آمدن   چگونگی   تود   مش لات   بر  اشهرداریه  فایق 

  مدیریتی   هایدر عرصه  آنان  که  اقداماتی  به  و  پرداتت

  رفع مش لات   و   شهرسازی  سطح   ارتقا   منوور   به  تود

  شهری   مدیریت  اصول  و  کرد   اشاره   اند، داده  انجام   شهرها

  مقایسه   پیشرفته  کشورهای  با  هایشهرداری  کار  و نحوه

  مدیریت   تخصصی ردن  بر  تاکید  بنابراین، ضمن.  شود

  گردد   مامول  باید   این عرصه  در   که   تحولاتی   و  شهری

  به   مدیریت شهری  تش یلات  و   قوانین  در   تحول   لزوم  به

  اقتصادی   و   اجتماعی   کالبدی،   ساتتار   بهبود   منوور

  شیاه  تحقیقات با نتایج  این  که  داد  شهرها پیشنهاداتی

همراستاست1383ا   ریچاردی   و  دامری  نتایج.  ( کاملاً 

نشان2015ا این ه  که   داد  (    شهر   هایشاتص  برای 

.  زندگی است  کیایت   و  پذیری   اناطا    پایداری،   شام 

  منابع   از  ایدسته  به  احتیاج  سازی  هوشمند  همچنین

شام    کلیدی    زیست   سرمایه  و   سازمانی  سرمایه   که 

  و  نق  و حم  مانند  های ارضیسیستم شام  محیطی،

  این   نتایج   که با   دارد  مدیریتی   مهم   هایچالش  و  آلودگی 

( شش  2016ا  هم اران   و  جوشی.  دارد  همسویی  تحقیق

  سازی   هوشمند  چارچو   توساه  برای  توجه  قاب   ماهوم

  اجتماعی،   باد  از  عبارتند  که  کردهاندشناسایی  

  آنها .  پایدار  توساه  و   حقوقی، فناوری  اقتصادی،   مدیریت،

  ابت ار   عوام  میتواند   این  چگونه  کردند   بیان   همچنین 

 .کند  توجیه را هوشمند  شهر موفق  پروژه ی  عم 

  های ویژگی  با   شهری   برند  مطلو    انداز چشم  طراحی

  از   مطلو    و  سامان به  غیرسیاسی   جذا ،   فرهنگی،

منطقه شش    در   شهری  مطلو   ح مرانی  برای  تهران

  اندازی چشم  چراکه   است  الزامی   تهران محله یوسف آباد 

  سیاسی   و   ف ری  نخبگان  روی پیش  مشخص   و   روشن

  هم اری   و  همراهی   برای   شهروندان  نیز   و  شهری

  منطقه   در  در  شهری  مطلو   ح مرانی  استقرار  درزمینه 

 : کندمی فراهم  آباد یوسف محله  تهران شش

  های فاالیت  انوا   برای  هماهن   و   منوم   حرکتی   ا

 هد   با  شهر  در...  و  فرهنگی  اجتماعی،  اقتصادی،

 . اندازدمی جریان به شهری مطلو  ح مرانی استقرار



 آباد  یوسف  محله  تهران شش  منطقه در هوشمند شهر محیطی زیست  و  کالبدی ابعاد براساس برندسازی  راهبردهای تدوین

  نخبگان   مشارکت   و  نزدی ی   اعتمادسازی،   های زمینه  ا

  مدیریت   با   محله یوسف آباد   شهروندان   و  اجرایی   ف ری، 

  ارتقای   منووربه  را   شهری  توساه  های برنامه  در   شهری

 .کندمی فراهم شهروندان برای آن

  چارچو    در  المللیبین  و  ملی   محلی،  تصویر  ارتقای  ا

  محله   تهران  شش   منطقه  از  ایرانیااسلامی  هایمؤلاه

  دیدگان   مقاب   در  را  شهر   هایظرفیت  آباد،  یوسف

 . دهدمی قرار تارجی  و داتلی گذاران سرمایه

  مذهبی،  از اعم المللی بین گردشگر  انوا  جذ  میزان ا

  افزایش   را...  و  تحقیقاتی   علمی،  اقتصادی،  فرهنگی،

  تهران   شش  منطقه  از  مطلو    تصویر  انتشار  .دهدمی

 تصویرسازی  نو   ترینهزینهکم  از  ی ی   آباد،یوسف  محله

 .بود تواهد تهرانی شهروندان و محلات تهران از

 برای  شهری  برند  ساتت  کیایت  چگونگی  مورد  در

  آتی   اندازچشم  باید  آباد  یوسف  محله  تهران  شش  منطقه

  فرهنگی   راهبردهای  بر  مبتنی  و  غیرسیاسی  به  آن

  ایرانی ااسلامی  هایمؤلاه  چارچو   در  تهران  شهرکلان

.  شود  ارائه  و  طراحی  شهر،  بالادستی  اسناد  اساس  بر  و

 : که برندی

  در   ویژه  نومی  با  را  شهری  و  انسانی  جوانب  کلیه  ا

 .  بگنجاند شهری  ح مرانی

  و  تهرانی تهران، از  غیرسیاسی  و متنو  کام ،  تصاویر ا

 .  کند  ترسیم  تهران شهری  ح مرانی

آباد   ح مرانی  ا یوسف    و   مدیریت   دارای   را   محله 

  افزاری سخت  و   افزارینرم  کارآمد   شهری  گذاریسیاست

 .  ب شد تصویر به ارتقاءیافته و محسوس اما ناملموس

  مدرن   ایمحله  را  آباد  یوسف  محله   تهران  شش  منطقه  ا

  تاریخی،   سوابق  با  مذهبی  ایمحله  حالدرعین  و

  صورت به  قدیمی  اسنتی  هاییبافت  با  تمدنی  فرهنگی،

 .  بنمایاند شهری  مدرن بافت  در  بارز  هایینگین

  یوسف  محله  تهران  شش  منطقه   ح مرانی  و  مدیریت  ا

  توساه   جهانی   مایارهای   با  مطابق  و  یافته توساه  را  آباد

 .  ب شد تصویر به

  و   نهادها   آباد،  یوسف  محله   تهران  شش   منطقه   ا

 .کند مارفی  هوشمند و  پایهدانش را  آن هایسازمان

  برای   جذا   ایمحله  را  آباد  یوسف  محله   سرانجام  و  ا
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Compilation of branding strategies based on physical and 

environmental dimensions of the smart city in Tehran's Sixth 

District, Yousef Abad neighborhood  
 

 

 

Abstract  

 The contribution of the study in place branding theory is that cities and destinations generally do not include their 

smart aspects in their branding strategy. Therefore, one should try to understand that branding is not the only 

management and communication of a brand. It should be a complete management process, constantly evolving, 

which should include all key aspects of the identity, reality, and development of cities and destinations, and should 

also be able to include aspects and realities of the territory even if they include them. The current research is 

quantitative regarding purpose, application, and methodology. Library sources and field research (questionnaires) 

have been used to collect information. For sampling from the statistical population, the urban planners of the sixth 

district of Tehran, Yousef Abad neighborhood, are considered. For this purpose, random sampling was used in this 

study. According to the opinion of professors and consultants, the size of the statistical sample is ۳۰ people due to 

the unknown exact statistics of the number of experts in the field of urban planning. Questionnaire validity, content 

validity, and reliability were determined using Cronbach's alpha of ۰٫۸۸. Descriptive statistics were used to 

describe the data and SPSS software was used to analyze the data. The data analysis showed that there is a 

significant relationship between the physical and environmental components of the urban branding of Mahlesfabad 

and the smart city at a ۹٥٪ confidence level. It is also possible to provide an unlimited amount of information 

about the Yousef Abad neighborhood by holding various exhibitions and events, online information (or city 

branding in virtual space and social networks), and websites designed with a domain name specific to the city. 

Transfer to your contacts and by providing virtual tourism tours, signs and elements of the visual identity of the 

city, advertising slogans, calendar of city events, the possibility of online planning and reservation of facilities and 

other unlimited facilities, influence the audience's understanding of that neighborhood. 

 

Keywords: branding, physical, environmental, smart city, Yusuf Abad. 
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