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Abstract 

Objective: The aim of this research is to examine and analyze the factors 
that attract users to Instagram, relying on the cultivation theory. This study is 
interdisciplinary and addresses factors such as psychological-social 
motivations, the existing environment, user addiction to dopamine, and the 
function of this hormone in the brain.   

Research Methodology: The research method is descriptive-analytical, 
with information collected through library research and compared with one 
another.   

Findings: The effective factors influencing Instagram include dopamine, 
the community of virtual democracy, and psychological-social factors 
examined within the context of the flood of information from social media, 
aligned with cultivation theory.   

Discussion and Conclusion: Based on the conducted research, Instagram 
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users, by eliminating certain features and constructing a new identity to gain 
approval from others, avoiding judgment, and distancing themselves from 
social isolation, as well as the effects of dopamine disorders released in the 
brain, face a large volume of information without control over its 
dissemination. This leads individuals to self-censorship and gradually 
perceive their original identity based on their virtual identity, believing 
everything they observe in this space. 

Keywords: Instagram, persuasion, social media, cultivation theory, 
dopamine.
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ا ظر بنا 

د ریر
ناا شجو نر، یا  ژ ره نر، ژ د،د ر شگاه عما  نر شکده

یر ،ر)وس (*.madanifard.maryam27@gmail.comویسنده

م رغر
.یر ،ر ،د ر شگاه ،عما  نر شکده نر، یا  ژ ره اش 

fahimifar@modares.ac.ir

چکده

:د و حل  ر ژ ی د را ذ ا 
ا  ده رینستاک ر   ا ظری ند.ر ژ یوص

ات وه زهگ ثل و اتنا- ستر مچن  اتم
ا  را ات  وو ضا. ده تر غز  وو ی کرم 

:  ناپ حق فوص وص-ا   ح
خاتا صوم  ده ه طب یکدیگر ا  ده .
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تا:یالا رتاینس  ذرأ ور ور،اول عا
جا، ول مچن تنا- تماا ا ل ستر ا

. ده ه طب ا ظری ا  ترر رو تما
جت  جااوگر:حث قاحق ده،اعض ذ ا رینستا ر

یژ مچن  اض د ،ریگ  أید س ر دید وی ا  ا
ر ا ت رأ  تما ز   غز،  یاده ج

، تشا نتر د  ا سواو ا ر  ویود رص
 و و جا وی بنا ر  ودهاش ضا ی   ز  ر  نند

 ا   .نندنند

ا،ینستار:،ادژه ،اج ضاا ،انظری ،اتم ا
اا ،.

قد

ینستاررال ضو   کا  ا ر حاوریگ ایر ند.
  و اخ ر ز   ه ک ،س خا  

 ذ   خا( ر؛نتو،1 ای   تفر رینستا .)
 ایر   اخا ر  فخت اکا ری   واد ار

، ذره    ختفاه    رینستا  . ره ر
ر  ا ر  ر حتو ری  با رر د. ئ ک  ر ای

بدیل ا  ایر  ده ستند.بدیل با ص ز  د
ه را ،ی ر رینستاوی ر ک ،ررر با ر زنا یا
 تفاه تر ر ر  ر ز تفر ی  تفاه  2ا،و(نند

                                                      
1. Rudnik & Santos 

2. Soo-Hyun Jun
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لا ،ای .)ک     ما  وان ایونا  ا
 اند خت،تا ،بو ار ظر  ج  (.وا،).ا

ستر وی1رریگ ای ،2ا ،رتاینس اداگاهش تح
تنفو3ک  ر  رتود اا وایل و ردده ما.

ک ی  ررتند ارا ا  ا  نند «رتاینس»م  
“telegram”“instant camera” شک ی 8تبررتند. د تو

  عد، ا ند 8   تفاهرهفر ار ی .دمود
قاً عد، اه  برا 8، رینستا را عد8رف و

 نوا  یا یز و  ر   فر ا ی و اهر.د
ورینستاتر رتف ی نوتنا را ر ک ذ

 ی ایر  واب  نوتفو ر ای)رراه
،مکا80؛،موا8ا  .)8 رتف ی  ر ا رینستا ،

را رر را تر ریا ی ری  تا ا و د تذ
وید8ما،)رصوایر یر تشا  عد .)80ر د نطر
ا ،ر ر د  رینستا ق  د یار یز  م ر.ا

د فت  بطا  وژ ی ،فوص  -رتف ی ر  ح
تر ر   ر و  وأ شک ی شتر ذر. وه ل

 گگو  أویسنده  تر رار ول ی .ار ه ر ر و  

حق نش

جابک  ایر تشا جمو تما اظا  شا اتنا
                                                      

1. Kevin Systrom 

2. Mike Krieger 

3. Stanford University
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 شا  ختبا  ت ا مره یدئوا یا ک ند، خت طو 
 صو ید  یر ،رمع  ر فؤ م-ا . رو

فؤلا    تن ا م رده  رتنده  ندر  ع  ر
 نعک دن و( حققا1)،او،سچکو؛ند 

تصورا ایر اتق ترش ر ا  چده اا قایس  ند
ما، تر نندایر نتقل  اسا .وند

 کا ف و نا   ی نو،ا و ی ک،فا
 و   ن یا اا  . یرناز  ک ی ف و

شا قاحق  .  م ده رهه ا ساایر اترش صد
 تمایا ی بس رتاینس  رظ یا تما شتر صد

ره د ساایر اد خش( ی،2گرم ماند ،)و ا
 تر  اسا تقا ر     ما ی ری  خا ا و

ند اینا.. م ق سا تقا ر ره یرنا
ظری«ز»ا عاطا  تشر ورنر .هد ر  رمرز ر

رو تر دجزی ،ا حل ا وویزی رع  لخاح
جزی  ا ستو ز جزیا.حل ا ست  ا حل

اهو  عطو اا ی  ا عا  ا ور اا ر ز حل د،
ی  ویزیو دند« را  د )«اه و (.380:رنر،تمرز

ا ا  خا دید ای  اند ت اش ضا ی  ا اد
یو ودننده،  تقال عال یجا ا اعال  ننده اا .وی،و

م ا  وا احتور تما ا حققا و الننده و
                                                      

1. Ekaterina S. Syschikova, Elena A. Savchuk

2. Bakhshi et al

3. Gerbner
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 ر حو ویزیو وا  نو ز ظری . شده ر را
ا ا نو ز ظری   ه شا عطا لیا دید ا. ر

ا  خ دید ا  ااا ،او( رد (.،8یگنور
( ر0بل   ا ، شا ز ظری یجا   حقق ،)

تا ی ویزیو ،ینتر  ا .و ویو چ ،ازییوان
اافرجا،وبکاتماتینتررارا

قاا د ا ا  گو ینتر نب ینک ربک اید ند، تما ا
ا ی یجا ر مکا ی نو، ر ر و و ع  و ن

ا ق یر.   رر تما ا
ق یا ،ینتر غر  با ا.لا ا ر ااً و

 صر ینترنند. ا چ ا ر ا ینتر  کل،نندا
را(یتاکا،ر18  یا ایر  ا ایر(. ری   ن

 یا اسا جر ن. ت ل  مرهره ف ا،کا
ا بخا ر ررده ر  کا و د حظا  ود

شترند. ماا وویزی ر ا ا  رریا   یا  انند
و  ونندب.ناشک د ا ا ؛ ایر  ر ر ا یر

ویزیو   اما   بخا رینستا، رینستا   و  ذند
 و رینستا   ا ندیرنند.ا ق رینستا تفر یرنا

 دسا  ،ا    یا اا یر.ندذ
ی ا را ینک  و اا تفر ی   ندذ، رد و

قده یا ط و  یا   و، ضا ی    ز رنند،ا
نند شا ن   ی وند.  رتاینس گو  ودید

ا و بخا ررا  ا دین   ند ا   گر
                                                      

1. Bayraktar & Amca
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نن ذ  و بخا   ا تما ا ی  ستر  د؟ ند؟
 ول خا   و  ذ رینستا م؟وتفر ی  و

 أر را وی  تا ر گوا حق ی  ظریوذ؟  ور ا
ابا.و ه ا ؤ ی  ده ع مع

ژنا

 حق یفوص وص-حده اینج وو اظری  
ابا معهتفا. ره تاخاااظریپره رشک ا 

 . ده ه طب رینستااز  و  ظر بنا  حق ی و
ای  عاطا  رظر رینستا  را وی حری  ناور ا

ر وو ی  ود ری   حل  وو  ژ ی ویسنده .
ایوو ا دهنر وصقا ریگ ا مده ره 

ظری ور اا. ه طب  ر یکدیگر

تایا

جا رو عا

د ص را اتما ام  وه یوش ی در
ف یکدیگر ا وند  نند اندو ت با  و، شا قاحق ا

س مک چده عا  د ی ،رر با یکدیگر ا حد ره ق یر
ا ود. نفعل را  یا عد  رد شا قا ر ثری  د

 )ماا دد با رر  مایل  ا،8نند یرنا ا(. تما ا
اک  طا ا ،تذ نا ،ر ی ثل ذ اکا و

فرر یجا  تفر بو چده   اه ر  و تفاه ا خت ا
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... وو نوخ نو      عا ر اوو 
مد باد.ادرررده نفعل را 

س وو نو و اتم  رو اص  رتاینس ا
رر. ظا  ا   ر ا  ز م رودر 

رو ر . ا دروشو  ر موه ی ر
 ردر.ر ا1ودی:«روظار  یفراو

تخاننداعداگودیاااددن ا   »(ما .)
 رینستابا عد و دع   خ ی انند بس ادن؛

با ز قدردا شتر ،ننده ز یا خنده ی در صط
ال  حبو ر    شتر  عرتمار  حبو خ ی قال 

 یا وح عر یا  ر ثل اد طترری  اسا تذ
 ایا  واه اترذئ و در   ... و د

د، گ   .ا
ر ر ،رینستا را  وحنند رید ی ا،وند

اتما ا خا د. اتما ر ا خا ر رننده
 سل شال ند.ندوش رینستا   ر ی، ستند کر بر 

 ر را اردوأید ال.  وه تماونگر ر د اا ،تا ا،
ر قاید گذیا أر انند( .)2اا،یپرسوید ز ر یرنا

گ یا  رر اخا ت وو  ودا ت  ر،
 جا رو ضا  د و.بخا ضا ی  ا  وند

زین ری  بایکدیگر ،تذ نا  ر ی ثل  تر   ای
نند رر.اوم کن و جا ضا   اتما ا،س

                                                      
1 Max Weber

2. YeseviAlperen Yasa 
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با  یا تمه،ننده  ا اتما ر ز  سب  ر ا
 . ده تخا ر و   س بر د ی  بر   خ یا

جا ود ر  رینستا حتو دنن،خا   ترش  اس
د،ا یرودخو  رر و ر ر حتو و تنو ،رد

ر وحاووی.ود را ر   ننده  س اوند
ن د یگرن کر  ثل  ند.د

اط ل

اهید ت ا در  و ی در  ا  ر 
 خ ر  نند کا  ریبکا ور  برد    تبد د وند

و س و ور، ررا ر  و ک یده ی ا ا.
  مو نا ظر   ده ا ام چ ر،د در و

(  ا ی  دخش ،8عنا نتشر  بر ر .)و،ی ثل
 ادید یا  دد.طره یا مر  و

ریکای عرا   تو و8 ر غاب در
اصل رو ست ی.ی در روصجر 

 ر غابم شا  ا ای یگر ا .)ما( ردرد  د
ده ود ایر ا یر ر دد. ا ر  وند ر ا

نند، را  دوند تو و8دنخو ا  م.
ه یا ا   رتعا ز  سب شتر ا مستند ینا

ا ،ینتر و ول ،تما ا  ر . ره  ومند ا
ا ری  د  ا ل ا ،ر   اود ا

 اا.دو
ینده ندی اشن عر ناژه  دهنند ور دید اعا  د
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ا ویگ س ک . ره بدیل خ عا ی  ا عا ی 
ک ،ر ایر  ا بدیل ص ز   (،او)ودا

ینستاگر  تفاه ول

  د ر800اا اس وو ز نا نو ر ،
و  و ا ی  .را«عا خا»ظری «ای  دید»تفاه

  ااهد ا ر کرم یا ر وتفاه ا،را
و ر .1(808)  ده طرر تفاه گگو  یر مداً

ا  یا  و.ندا ی م حققا  ننا تایج ماکا ا د
عا ق  نند ظریفسر ا ر نند. عری اه  أر مچن  خا

( احقق و  ای  راU&Gو  ور، از، ،؛80،ی؛
0؛،ر)ا اوده،  تفاه تماشیا

تنادخابس،ددنگزه(رفی
 ،تاوو،راراا،28ا خاب800،؛  .)ی

ا تفاه نندا ا ا U&G.یظرازه ده تر ا 
  ا ر تا عطاپنا ابارونجرد و د ادی

 یظری( ر؛3, 8و  ود  دی،ا8ا .) ااا
خاوتای ره  خاندز ابا طرا باخا

.
،ظری ی ا رر رر ایطه اج رتاینس ا د

وابا  اا رینستا ر ر یا ول رها ا.دی ویسنده
                                                      

1. H. Herzog

2. Griffiths Tosuntas ، Kircaburun ،Alhabash

3. Wu(J), Hong(T)
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م ژت  وو زول ا ر  ره ندمه.ی
 الول وور یگر  د ر  ستند ت   د  ود

ر.ستند ل  ر یکدیگر ا تما  تنار رد  ود
  و و ثر  ،ا أر یگر ر د ر یر ول ی .ذ
ر: رر8-باند  ریف؛- ا عال یا  فاب  ریگ

ا؛-رینستا و ر،اسا ر یا حب ا؛-استند؛-
ا ؛-وی یجا؛- د  ر؛-یگر ر ذرأ. 

ری تفاه رینستا  را نند، رر  فری.ر
 ر یطر   ا اه وا  ینستاررد اند ت   وند

 ورنندیر ،تر  ری   ز ری   و
دوا.ذد فت  بطا ،ا  ا ر تما امنو ر

. و وو
ا ا با  عال   ف ودیفساالعاتما

دا ر ندی. ایحقنوهراس ات  اسا ،کا  اد
حأعر ضوایا رگری  ،وس(.ی،وس؛ر  .

؛  . و، 18.) بنا (،21959ومیومایظرر ر ،)ر
و ئری  و  وندری،ستندگریخوه رأگریر  گریگذد

ندا ت   (.,.3.;8;.و:8،,.:و,ا)ا
 نجایتوویویایخ یز اس.را

وی یجا ا أیدود دید اعا  د  رگ  جاوند تا 
 و ئ ر ر ی مداً رینستا پذیرد.   ثری را ود

                                                      
1. Aronson, A. Wilson, T. Akert; 2005 and Chu, M. H

2. Goffman

3. Ma, W.; Chan ; 2014،Kim, H.W.; Chan, H.C.;2012
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رند دیری و  سب  یگر ا.ک ذا ری  ا یا
 صور. تفاه و عر ر رینستا  ر یرناری   نند،

 نا  ی عد ثل نجتبابا مای ز سنجندوند  انند،یر
سا ستا یگر تما مای  دستند،یوی(،ا   

80.)ا  تفاه ر ر کا گزه شتری ا ا اتم ا
تما گیکپا عال تما مای س نظو(2009،Valenzuela, 

S.; Park, N.; Kee, K).
ر مایل  ا    یزو ،تما عال  ای د 

)ریگ مای  نا یعن(  یگر  أید س ر.یژ ال
ثل رینستا  وو«ی»،« عال«ذتر»«ظر یاز رینستا

تمانداتنا  أید س،د یز ی ت رینستا را د.
ن یا  ،نندا ع  د و سان ا نند ای ا

ک و    و ابا  تما عال ر گزه ،ا م ر د.
ط اا ثبت و را رتاینس . رتاینس  ک ا د

 رفر  شویس  نند حتو ود ری ی  ا ترند   و ا
تما.گذد تما-(گزه ید)عال و ئهتر ر ذ

کع را . أر وعا  سب اسا ر ا رد ،و ا
نند ب  و  افا یا   د  نند و.و ر  ا ی ا

 صواستند  تما عال   ر .دم ا رل ی
 ر .ودیکدیگر

ووا وو ،ستر ال  ا خ ار  ند ا  و فکر ود
وی ا ند  ی خت اوخ یگر  .د ار ر

 و ص وی ترظرر  ند تخا ادود س.ز رینستا
 ر را ر وی ا ترند ا  وک ذ.دنن ا و ا
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  ررادژتری و ئ ریوفجایردهیاند
(،:ا.ستندوخوه .1.)دید و ئهرأ ایج ،

یژ ی   یگر ر و )وا ستند ثب، .،،288.)
 اید و  ت ر یرنانن ر عا ا ا.د

جا غر ا  ئ رو ضا ، ع خا شم ند
  ا اد تماو ابر سائل ری.اینک وبرا ا
ر ر تمار،ستندی  بدیل  ه ا غر ا و  ا

و ابردن ،ضا(.،8)د ناا قریباً فتما ی  جا
 ع اج ضا   ار وی  ا ی ش یر،دنندهویس

ناان ام رده توس  و.ر
 ا و ناا  س عج اف ی  بس  وو

 مل احتا  تفکر  عموند،فت ر نترو و.مترارایگر
ح  مک یا  ،و اج خش تد د یا ع ا ا ا

اد، باعا مره یا ش با و ، مدا فسریا.ا ،ا
ما جا ضا ا    و،  ط ا  نو.اد 

،ثا س دویسنده    ظر یا،ود ،اتق ا   ریاش
ند. ذ  اد دید  حری ،حکو ،و مچندوبار یا ننده

اد تد    ریگ )«،«ار ند. دس یا تراین
،.شکو,،ناوا.3;کا .) اه ر  چ ا د
 بنند  نندوند جر  ر ح ندا ری . ا ر ر

 ویر ی یجا ا   ید دهاوایندر سخ هیا و ویر  
                                                      

1. Schau, H.; Gilly, M

2. Kim, J.; Lee, J

3. Ekaterina S. Syschikova, Elena A. Savchuk 
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ر  کتفاه ییر ازن (.،18رر،, ,.و)ندود
ک رم رینستا ا دیدا«Instagrammable» ده ب

اعن  «رتاینس  ا تگایس»،و( .،28نریکش .)
مبری سگ    نجاده و غ نر   م ی عری «ذ«ز

 ره عری .  ویر   رویند   ذ  ا د
( اد نا رینستا  ا  کاوا،ر تا3وستی(. 

یژاعنتریاو ،ا ر  ر اوی د عا ا
 ر ا  اندند ایاتض  امساوع«ند  یر»،

«ا  امک»،«مو  ذ»کل(  تر،و4:.)
نو ار ثا وص ری ف با، ا ا  دنو

ند نتشر  و ا، مکاند،ا اج ثل ذتترا،
کره د  ری.ا شا  رینستا  وو اضا.د 

پا

«ا»تقا یگنا   ب یگرنده و  و ی   ا
 ًتما  تقارتد ری. ا  گزه ،ذ  ا جر  ب نده

ذ اجر م ر شتر سر ری اس ،خا  ندهننده
(ر،ر5لا اکرم  ر .)با  و: اظ ،د

ذ اتا ،خرای ، ،و ،و ،نا . ایم اه ا
ط  ذ سا غز  ر. غز،  ا طوو شر یژه

                                                      
1. Lo, I.S.; McKercher, B

2. Ko, M.H

3. Christian Fuchs

4. Fuchs

5. Terry Gross
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 م ظا بو  اغز، یند.  سا اس د  ا ز ،ا
،عبر کل  ط ا یا یز ا  ظا دا.هخ ر

مرز  و ومب ت ازا  نجر ا ت .و
 تنا ب اکرمرکم مچن  سا  ،س ل  و  یژه

 خ تماط  بت  ر ،د  ا ز ا .وتما ر
 ،تما ز  تما او یا ،گ ذ.ند

 یز ا  ا ر ،دیا ا طب ت  رو  د
 تما د   ،ید ادو.  یدنندهدس ا ا و

 ا اای  ر ا . ود و رزک  ریش
عو ذ ا  خ حری  ر  و ا اند یا عا اب

ذ  غز  ا ر ر خدو ر اد. خیز د
دا( ناری،1د .)و عد ر   ات اس ا و

جراو  د  ا ود اه ، ادو.
ا  یکتیا ری ا و اام   ی تذ ا

 ر  ذ  غز  قنا ر ز   ذنند،  نند  ،دنا
 مل عا یسا نوا تذ  رانند. و ذدهیزا   د

ریزه ی نند.     ود یز    اوابلر،ر
ار  ر عا و رناه  او ،ذ با ایطرردوا .

مب2 ،زریکایشگاه  تنفو ات شخ کز ن ئ
 تنفو:وید«ا اس د ر ی  دی ا اید نو ا . رگز

؟ ر ز م  ن د ای  گو  ای نا وو»ر  
ن ر د.ا،د و ر

                                                      
1. Dr.Ananya Mandal

2. Anna Lembke
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  ا اا ،ر ا تندس تر  ت.رغ ی
و ا(  ه غر  عا   ده شر اا ا در،ر

8و   عتقد  .) ستند. ات ومند ااند و
ده ط ی ا ید شتر ای یا عطا  ا ا  اند ات  د

ن با.اهگ ر   یر ر    ی  جا اید  ا نا
( نمابک .) گرد، ر وتفاه  ک  ر تما اندو

ر  خدو یا  کل  اند ت ا   ا ما.د شاانند
س  ا ی ا یر یا ود تذ نا ا ا ماند ،و

 تر و.ر رینستا ار یرنایا شتر ی قدند،سا
 یا رایندوزهگ  ند دع س تذ تر  ر .و

 ا  ا ذو  ات تا  ند ایج تگس ود
رگ.ا ا جا ر خا شوی ا ،دخش ذ ا و

ب ذ    تماه.ر ا یرناا ر ا ،و  ن
ا  ا . ر ز ا  یجا ا  ر ال ،و

.
 ظر  ،ص وات ف  ر  د یکا ی ا  د

اد خدو . ا ر یرنا خا طوا یا  ومند اا
 جر  ذ سا تما،ند تراااا کرل  و

و.ا   ا را ،ا ذاهتفا رتاینس ثل تما ا
م جر  متر ذ انند، یر اینند، ط  ید ای ط  ر
.و

با  یک  ر اشرا مبک تر ا«ا، اتم ا
ر ایاباسابدیلدهد».ردیوینفید1 ت،  ناا

                                                      
1. David Greenfield
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انکپزکتا شگاه کاودی:«نگاصد ایدص
ینووک س یا یمل دید، ت ی   ا  اه  و،دن
و  ا ًتما ا غز انند»ا(یک  رسون 

،1س8 ز رینستا ال  ) ،با  .ودن ق ار 
 مره وذ خود رینفد اد. وی یا یمل ،ت  وید:ر

و ا   ا م ومند اوا ا2 . ره وبدیل
 ساز توا   و ف او ومندنند. ا

 اندر  تفاه تنار ال  رنند  ذ ا
زیناد  اها   اا  یگر.نندر ار و ی 

کر  ال  ر اج   اا ومند و ک ،د د.سائل
اریگ اا ز تما ا ره  ویش و ی  نند ننده
ذد ی م ا . خم را ظر وکنو د  د و.

و ا جا ضا  ری ابا  ر قار  تر  و
ا ا خت رر  ا نا ،ا تری  .دهیددی ر  ا

 رصتل  ند ا  .ندا .ر تفاه وکنو  اا  و

ز ظری

ل3 حبص عا و و دن  .تگمبسا
کاما عازی . ده رنائل اااق    ااه

                                                      
1. Michaeleen Doucleff & Allison Aubrey & Minute Listen

2 ض عطا  تد ، شنا ،وا یو نگ.  ی .  ا  ذ ا
 خ  یا وتر اند یصد ،ذ صر  بل ر د. بج ز تو ای،ر

 د اص عنا او ر صد ای ذ یعن ر؛ د! ر صد دن ا ا
 ز ربو ر  یذ ر ت .رد،

3. David Émile Durkheim
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ده حد نتد،اظ ر  حد تما اادو و ده
ا(  مرز تما؛یوی،18:.)

ا أا»معاایظر»ر نفستقرا  .د ر ر
و2لی  ااامع«کل ارمع ق

ا.دداا ا شمره  ر  د ر ،د 
  و«ورردندهیعنیرانره (80ل،ی:8و .)
ئ ا و یده ر  ه ا مو تماند.شا ع ا

 تما«ند ا،سا     ککتیا یندر  ا ا نو
  مل وخ نونند، ا مچنی  مک ا حتو  نند

د شکل  یام اتم ع،وویزی اب ن«ثل ع
حریده» ئ ،ا ره کو، )شگاه 80،80:د قل 

،380.)
ا ا کت ز و ،ر عا    ی یوی  یگر کر

م تا ر نا یا را ح  ک اود، اتا ی 
دوو .(،48(  ا ا ز ا ر .)8 ر ،)و

 تو جا ضا   و  ا د ی امچن  ذند
 را یز ا  تما ا.ا د یرناتما ا

قوی رتما ظ یا ع ی ززیدیظرا ر اعری.
اشنا5فد،وه  ر أا درنفک دد، و ر

حر  ررینندیدا (استندنده  یوی،8: .)
                                                      

1. Baran & Davis

2. Denis McQuail

3. Adoni & May

4. R. Nevzat 

5. Paul Lazarsfeld
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اظرنندتخاظرر،یکایرنا1ر،وظر
نندااند،باشت ا ر  .نندورادهیا
ما ق یعنندباشتوااسپاداریاادلیا .

ا ر ا بر تخا ریند ر ر ری  تما ا ند
بره ی یا ویدئو ا تنا  پودد ایاندا،و .(8.)

فد راع،2ل ناشی-رکایی،وحقاقوظری
ااندمرزدهییردزرایر اری  ا،

 در  ،کا بر نتقل ا  ا( ویوی،8:8یرا .)
ر وا  انند ر تما ااعن ا  نجر ود،

ینستا را ود. ور  یرا ا ر نند، ر  ا ا ود
  ت،مکا  و( 8نند شا قاحق .)اس غز  د

دو  ریایر ترر  ندر ررا(ی،8و؛ ،
803.)

 ظری و ق اعنا ر  ز وویزی یا  ل
 ر ز ظری . ر درنر و و ا4 80رط

 فت  ظرکیود یاحقق عطاو،را( 8؛او
،ااا 85ظر ررنری(. وند گویزیو  عا و

گوندرمچن.ندمننده/خاوتماع 
ع ح ر وأوریزیوح رنر . تر رلز

نو«تس ،ا ایندر   عطا،وم افر  ،ا ا
                                                      

1. Joseph T. Klapper

2. Paul Lazarsfeld 

3. Entrepreneur, McCoy

4. George Gerbner 

5. Morgan, M., Shanahan, J
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ا  ایر  ای ر »ندا عری( (.80:8رنر،ند
ظریرنا ی،اا ضا ر  ده رغ ا جا ضا  را ن

 ویزیو.ذأر فاو صفحا یگر   ی ومند ا
د و ویزیوصفح  اا   مره ف مای اص ن

 ر.د
 بک را  ر  ا ود  رار ،با  تر نا ا

تفرتا ،تما و  ک یدها،  رظ ، ر ز  ستند،ا
یز را    ر . ت800یاده ا د، شتر اس

ده ا  ر  ساا  د تفاه اا دینند. خ ا اذیر
 ره دا  ا(  ده تفر،800ا  .)،رتاینس م ا

بک  چ ر ستند اه ر تذ تر  تما اوندا  چ
یز ا فکر   د دا نندر ا .تفرم ظر ایج  ا

 و ی  ضانند   مک این.دو ت 
با ،ر ی ، ظر ثل ایاتر ،ر  ذترذ

  و تکل اد نور اینا یداه .نده ا ما ی
 تجنتقل  ار  ند جا ضا ی      ده .و

ایدا  شا یکرو تر ظر  تما ا؛ ای اا ی نو
 ک ،ا ی ر  اتم ق  ا نو.دناحا

 و  یاینکگوااتماررعأرذ
ریا.اوتما ا ع،( مکا  سوا800)1کر
نند:«اااریاااود،ننددا

ر تفاه تما  ا سائل اه عنا تاری  ا  نز .ن
 یا  ایر ی شا ک ،س نث ،نخبگا یداه  د نده

                                                      
1. Gamson et al
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 ا      ات  ا تمرز  ظارد ی ا بو  نند
ما   ی  ریند یا نر و  د وه عب  ا د

اد. رئا تما
ا ی  را ،تما ا«ا ا»،«ویر عط»،«ط

ا»،«ال د» حری  ره د ئ  د  ،  تو،نند و
ا ا  متر تر      باخا ل ئ ینجاذد،  نند.

 ا علا وی ادنن ر ویزیو . تفا ویزیو ا و
ا ن یجا ره ع وا  ا ند، را ،اتم ا

  ًتقاا یدنند  ال قریباً ویرهره ع ا   ند ئ 
. تفا  ا حو  ق رینستام شا ال  ر  سائل  .ندنند

مچن ر ایشاا ا  ر د ا  ند ر را  و
جا  ر عا دند. یک  ع تما ا ص اری ا

 نحر ز اا نا میجا  د  ا«نند ودئویخ
اتما ا»( ،و8 م رینستا  سائل(.  بس د

اس و تما د  ستند، سا او شال   ستند حاو
 ده بدیل رینستا نر ی  ب ی  ،و اس.  نر یو

ا  اند تما ان ،ور    ید ز ویو  ویتر ،
تم د  ترده ایر و ر ئم ا  یااتم وی  ا

ستند. و
یا ،ز و اند ا عطا ر اید نر ظری اا

ا ویی  ا و یر ؤ یر ،و ا تماده رط
خ تر ایدا  ره د نر  ای؟ ا(  یوی،8:

)ز ظریا ا خا با ن  ر  اوا ی  ند
عا  بار   ا ی ر ، تناد ترااوهح ا
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ر  کل  د  و تا مچن  ا  ا انندی  د
 ستگ.    وو نر  و  تفر ر ودینر اری ی

ر    سر عر  د ترا  انکسایریا
ختندایادمگاخانند.ظرستم1رتیا

را و خ  دو  و ررواریار
.د

و ا ایکریفت،دایایرنستاررا ا.
اتمذ ار ا ریااتندسحق .قوط
رانندویزی،عو  ار تا وجاده .یعطا
 شاددهخا تا دهشاا  نوتماابکایده

صرنعکتادی ناریده لیبددننداوننداری.
د؛وتفرا دیا صوظرندا ظریرنرو زییو

.و وده
و ا یظریر ا قدشترراماویزیوتذ،ور

او یزیو ا ع   دیدقاحق.ادودرند
ریظریوویایدئورعربر(تی)جادهشاد

یرالکایدخوهتفا وصاینند  ،دنن
خاا ی)کرننددرشترلا ،میاو،2

.)یا ا ظری با ز تما ایر ، ورتاینس  و
ا  چ وی   ه کل  ا  ر گر حوه ،یاندا

.ا ن  چ یرناهر ر ایهر جر یا نجرد  مک د،
.و قده یجا  فا 

                                                      
1. Neil Postman

2. Makarim, Dimyati, Kurniullah
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حثجتر

ع ی یا   ویزیو ایگاه یجد غا ا  تما ا
ا ل، م  ستند. را ا اعنا اگو  اید تما ا

ظری ا ود انجاده ی ئ گگو و  ایع ی ا  ن
وه ر تما .و یجا تاا ،ص ریا باتا ،ع ا،ا
خ مایاا ایر  ا ای د ا هر غر ی ود.ص

ن ،رینستا ،و ویو  ویتر ،تفر نوا ااتم ا
ا ،شر  ر نو کل ن یده ی  ز ر  ،ود

«ع»و ق.تفرا اک ،ر ا تما ا،رظ ا،
ه  و یا  ر انند.یر اه را ه ا د  وا

 ا نندوند ئ  یری ،دن. اه مچن ید نو
یده خد ا  جا ظر  خ ی اند. ت و تفر  

ح  ه کل غر ،تر ر با.أر ده حری دیگر،
ره ت ا  یر.ره ر ا کا تبر ضر حتو

ه   ستند ری اس یگر کا ا ستند،  و ااتش ند.
ا رظ حل حقق  چ اند تما ا و  ا و

ره ر ال  تما اا  ت  یندد .وه ا ظری
اا تما،. ده ویزیو ایگزی یا د ا یر

ا ظری،ر یر رااما ر شتر ا قددگذ ویزیو،
ر ماا ویزیو   زنن ا  ققدنند ر. بس  فکر

 ار ویزیو  ا ع.ذبک وتفر ی  وو تل   ا
جزی ی  ،ا ست یی  ار چ تر  ر ر  ا حل

تفر ر اا  ایگزین نر  ع د. ا تماد، ا
 ئ حری  ع  ر  یداهند، ند،  تقا ا ند
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 ر عر   را ق  ر ا.دکر و مائز ینجا  
 عا ا  مسبدخش ا ارا یه ی  .،تر ایو

جزیا با رر  یا رحل، یجاما راو.یران
 د   ا  ا ا،نر و ر ر .

 رینستا ا ل ا  ات  ذ  ایج  وو ا
 ول مچنتنا-ا  تماد ی،ره  قا ر ضاار

 تفر ی   تفاه  رو ا سواو  راه وا  و
ی ذ  قاید رند، ضا یرما اس رینستا ق یبا  ر

سم ق ر اش  و د  ایدن.مس یراناک یگر ا
و.را ارینستا  و ق، یا ا نا  ی ند

 ا ،ا یا و ی  ات   وعد ص وی وهر ور 
ر  ضا ی   چپذیر  ،ند و جا وی ی  یرت ای  .

وارروص د   تا وی  رینستا ضا ،ز ا
تماا ا ا ت   ور.

روا ،رتاینس  وو رو ضا  قاحق  ا ظری 
  رر و ر اوند ودر نا  طا ا  نند د و ی،

و خ مچن  نند رگو ر م   نند با  وصط
اند س وا.اوفت طا ذرأ خا ر وش ر تا و ده

و ی.ود  ق ذرأ ینبصم ور،وج ثل و ک
 رینستا  وو ا  تاا  ر  شخ د  ا ا

 م ع  ر دا یند. رتاینس  وو رو اض ا
  سا خا گ حاو    ر.د رینستا د 

  ایر ری  ا   ا حاو یجا و خااهو ا
طره در رینستا ایر یا  .دا اس خادن
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رچ د ینجا   ،ندند ر دن د عا،ود ما
وی ا  ید ،ررید ،تماد د یا  دید اینک ویا ر

ا یا و حاو اد، ت  رر،  ا  ند د  خ یا دهق
  رینستا رو ضا  ... ری طرضا  ا

د،اض  ر مچنا یر دید  خ ددن. ز ظری
دهچ صو  دذ   رر ا   یا شک ی  و

 ده و. أید  ظری ی  وند،تنو اساتف ا
ا  یز  ستند أر یگر ر .ذ 
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