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Abstract 

Objective: This study aims to examine the role of media, particularly 
new media, in reinforcing values through hero cultivation, focusing on the 
analysis of opportunities and challenges. 

Research Methodology: A qualitative research approach was employed, 
consisting of 14 interviews with experts in the field, including scholars and 
university professors, as well as leading media practitioners in new media 
(virtual space, interactive social networks). 

Findings: According to expert opinions, the current approach to content 
management in new media is centered on media practices that serve hero 
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cultivation. By strategically planning, guiding, and shaping the content of 
multimedia heroic productions based on artificial intelligence, it is possible to 
introduce culturally and value-driven heroes with high appeal through 
uplifting content aimed at youth. This approach seeks to move beyond the 
stereotypical portrayal of sadness and lack of appeal in new media for role 
modeling.

Keywords: New media, cultural value creation, hero cultivation, 
opportunities, and challenges 
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 قوی تاار ری  ارا رص حل نب و ا
ر ر ر.

:  عدناپ  ف حق8باااعطیهو
)ضاااوهررراا،شگادظرصاال وی

بک ،جا)عا جا اجاد.
تا:یا،اناا ظر ایکرنار حتو دیری  نووی ا

بتنرارار د ر.ار کلا ید ،زی
 صحاند مادو حتوو ر بتن  نو اید  و

عرارا وحت ود ری  ا ذ ا   نگر اری
یکرتخاامره   ر اوش ذ اد  و گز

تا  اگوا .ر بو وی ا
اارن،ا،ا:دژه ،ویرینار ،نگر،ر

.

قد

ااایگاهرحونرد،عننرکایام،
عنا،ادو،اوهادانجا.اامچننب

ایعایراعتمازر،هراوبدیلدهد.ا
اانجوولصارفکوخااب
اراررنندهانند(رحمد؛ما،ه80:.)یق
انولیابایناااعاریاب

اسلراتقاسلاقانراایج
اساشتررو(ارهو،مکا80:88.)یرنا

ظردااریریناهطو،اانرنگماا
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رغ،تماندوویدقشترمععریعارنند
وا(ار ،18).

ی ر ک ریاراا،نت  دید   گواجایا
رر  ثبی،ایار صط ر.یراناقاوی

رنینگرار ر حلرصا  اا یا ط  ،
م-را   ظر نب  -را ا ه»اطو»عن 

ا عر ا .
عنا  چا حص ،  تاخیطوه کس،ا

وفر   عتقدهطو .ر ا نا اا رفکها
ا وفد،استندنشو کی بر سا  دستند ندا

ندوونطقرر اند. عااتب ، تو  ر عا 
ریا   ویا ور  .هطور  اار  ا

عایش  تقا ،نر  مد  ا  اتق  اا ا  د
د دهیدیسل  ده خت ا  مد عدر اار  طوه  و

 با  عگریاد.  ار حو ر عااراابتنهطو ار
.دردیراقاا وییژه ااما یو داف

عاأهرطو  ذع اار  سا عا رار  ی.س
او اریا وهیطو دع  تر م اار  ا

ررنند ر  ا  باخا ثبد،ذگو نب  ری ی
خااع د مو یمادی.ح  نوا و ی ا

 م  ع حق ی   و طاعاء  قاحقأم ر د
 ا ووتا،دا وه ی  ظردید  حای اانش

ماید. ئ ز را
                                                      

1. Taheri & Morgan  
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شحقن

ا  ستجو ماگاهیا اعتبر ، د اقحقشاده
حق وو اوو   شده جا نوا رنار وه
رنا عدقاحقیدریدن،شتخابنایاد،    بر

 اه ا :و
،د(مکا8)نو ا قحق «جزیلحرأااویر

درنگرومیر(و؛عطادرو)»ویسد:ا
ویررویواموارزدنولیص

تذیردهیارننربانوزا،اهایگ
ععاطاعاادا.ژراافوصمبستگ

(ور)بارأااویردرومریادأر
نریندروا8اا800دا.

تیااژشاااوینرطعنامتر
/>pطثبعنا(/80=r)و،وااوی(8)

ینرنویاامچن.ندبرنیاصد
طاعنرمت/>pطوعکنف(/880-=r)و.

و(0/)صدیانرینااویبو
نردر(/=r)نریندر(/0=r)طثب

اعنطرمت/>pو،اعض
یگررنفرأینرنرنویاااقاره
.تررنزرثبرأاقاره

ضرمکا(8)قا نو ا «رأاامعایما
تقاانگرتماا»ابر( م-ف)تر ژ 
. مرایراهشنارحقتاامور
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اهوفرایلححتونظوایتباایت
تیاا مملد راا8االمایااع.ه

ااراور،روفرجموعد.تیااژ
ابکاویزیوهوااانگرا
طو.تایحقشانالاای،هتفاارا

ویزیوهواالویگرنداعا،رغ
ظاتما،شورفکایر،تسالو،اتمات
بکاتماجاعنندهرانگراراا.

ار(800)ق ر وعمعباایلااا
ت ا نگرندم :ندتایشاعد معونگرلایز

اما،تااا،شریاأخاتاا،أاضانگر،نر
رااادنگر،نرعااات،نگرژا

،نگرأزجأوانگررن...،دعفلا
رنگصنایقویرنگ،اوفناصرادقویری،قل
نرر،نگرشانگر،نرکاترنا،اا

ا...و یژهایدوعدحقشاایاتمچن.ه
هونگردقویاا،حترناا،ا

،اقار،عطایزاماتاشریا...سردخود.
فریو(80)نو ا وژ «قاامععونر

تماار»ی معااقرداژویسد:
عونرتماارجاده.عااژلادا

دیری،اصحااکا(اارتاا0)و.
مورمنددموا8فرعد.،حق زناشرتا
حقو لحهاهتفااع،تاالحااتش
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اااربالشاتای.وربأیداحل
معلا،نگروغب.هی وعیجاأراویر
، تشابااصحاااعک

اتامو،رلاا،نگرو
غبویرتند.ا ایدمعااژیایاتر

نویفؤرعونرتمااروورر.
یواریزبناتالعااعااهتفا

راارعونرتماارشوجا.
ریمکا()قحقانو«وردتما:یجا

اسبسائلتماایکرین»لحقاوایج
ا،تماشویادموامندوحقداتما
یکرین.تندرحقااررحلایژنو

یکرر،تخرریاانختبراووعطا
اقاونداطاعیایات.وتفاه،تمرز

،تماشویادموکلردهباراتد
تمارییکرینر.واظابتنراوعن

وقوهادویاعاسبسائلتمارغد.ای،ار
اتتایلا،ووایدنوزءییدذیراااتم
.ویدهااربصبرحشا،رمرزار،ستره

وو مکا(8)قاانو«سلافاا
س:رسااملاامورارسددیو»

.وااملیژهاماسلوصحبعتقدد
نااماوسلا،یژهیلدووا

تری،اد.دقا یخگویایوهستر« :
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وبوذرأسلاما؟س» ساهتدویسد:ژشگر
یوملسلافااسرهر«کس».
،ایساادهنو،نارواایگزیکملزمر
ناه؛یدایرتمااهیدعوومرا؛ویدرغرفکرا

ریایداهنتدا.احلاسلر،اه
تمارصامردرروسلائدون
ایگزینرعطاسل،ااهیدومرشاندهدتررگگو
کرمدحلا.وافعاملاا

(ًث،شجویا،حققا،شادیر)واهیداریربتنر
یداااهیدسخانندارأرانند.

اأراو«نواحقق()مکاریویدیا
تقا:لابانگرتقارأاری،دتقا،و
نا»وارأاتقا(1CME)نورایج
نند،صحبیکدیگرادباصیراابال
ر.درأاتقاوهاظریرماتمژ

رأاراوفدبراابانگرتقا
أرنو،تقاد:،ندتفاه ااتقا،عکا
فااریشترظریرهارارارت

دچویایناووتمااامایدن.وص،ا
ثااستررایندهریجاشترقشهقاحقشترر

رأا،تقاوحتررد.رییال،اید
شاا،شترشادهامبستگلتقاییرااقء

اریسائلتمااارایپر.
                                                      

1. Critical Media Effects  
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رامکا()ر«قناصریماتاینده؛اید
انبریرستیکعتقدد«اطوهارینااقاهگرینده
حقردارطویندهجستما،ناینوژینده
ینده.رکلعدهین اتمااض،ردنا

مایاییشا.ادرنگناصرستزاییکرا
اشتریعاد.یکمترییناصرهطو.یقا
تداهتفانحقفاکرلأ،دهشاقهطوتا

یح««ایپرآ«ویزیوجموپ.دهبیندهنایر
ارینارررطوهقدا(للح)«لل

یکنومعاادشاژیتای.ودحلاطوه
انگنا،نگرریاهتفاهطوارجسدهینومع

زکتاد،  تااطوهستمرارینرگوا
،تاایسلررندوااباررنند.

معاخوآاهمراطوه

کت(حنافامم»معاواهمر»
یو)ایدیسرایزتمدن.اایظریدیرا

اه وارتگذورااتاوی1وظریتاستر
ایایریاه واررماه وامعا

(کر8،ی0:0.)هیوراه وارائلیامر
یراناموواه.رماه وامع
ورشأمر،کاصلباااجرارش

بارددوررا.یریوان
                                                      

1. Carl Gustav Jung 
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امویرماهوامعاد،«گو»داهطو
مود(وو،وو،80:8.)

اگو،گاهیووایستنا ررخرذد
.یاگویاثاارراقایخاختکا

واورادهد(،لمب80:.)هیوواهطو،ااهدی،ا
دیشابذرویانراواوهایخا

ستند، شتراهوامعد(ر،808:80.)ظریواگو
وهارکلستنددواوتوهسامتدجرااصل

نند.یرامواگو،ستندازجندیاد
اکرد،ستندواطرستند ک؛اادهرشر
رهناتضاههطودیمدیدادههطودیدنایر

(.،80:8وو،وو)یادودیدمایابه
الومعفکرکلمترینواتااطوه:ویسداه

دیادویرطادفده.یراناما
ناچ؛ندکلغراناقکود،مادیدرزطوه

اه وارمعساارفسایشایاشو،ان
وا،کاواریکسدهزید(اص،و80:8.)امو
گویاهرد-رمعیشد،خایو

یژاکرااصرخشند-ازمعدکلر
مدا،روتمایمعاریاهورؤتندس.

متریانظرییوزماصدرینناه وامعتسد
.(،80:ائم)

یرنایکتبایدظرفااصوانگو
گویامواخشاطوهیوظر.گویاگاه
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.ودراروووایدورخرنبیستند
ندیراادواهمشمشگوابااطوه

کلاختمواندیاایرایندهداور
ایندهندا.هطواصومرردهد.

کلطوهأرذقیندهایراکازثااطوه
ینده،ایر نستگنادرام(تا،8:8-

8).

اراهطونر

زیندهیفاهفتامکریعاشترد؟ار
توخانطقریؤ،اتباترش،وونز
فؤویاطمعا.ریرایندهومایانند
ندوصوشترعری.دوییراندوایکدیگرا ر ر
نندیجاسبندسجاواندیاداننداینده

صنرا،طوهدگاه(.،80:8ا؛نار)
وور،تراگواراویدو

اکلر،ناندو1یکریاازروفی
تمااویرصدههادهیندهیراتم
روا اسادرگموعادهدو.دیرا

هدوهطواوذیررو،وا
عا.

یادهاهاسایود،دهشخودیایطوه
اایو دی.ددهااحاووکلستندتر

                                                      
1. Sorrel 
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ریایهطواتگاندتونگمااهطوا،نت،دو
رزر.دیهطوایرماهداایج
ضاق،ستندندوفظاستقرزندیاار.ینجا
قهطواویاوی.وهطواایجاتذ

««ادیدهیرارها،یندهکومند
عدیندهشتر،دورتف.ایفاءریرا

ا؛ن(اریندیدهنندهعقید،اصلطوه
.(،808:شد

ی  ا ظری

ینویفؤویتوینوراااناویا
ااویتده.خشیاااهیداتقا
ناااویلاوادا.نظریظریا،اانا
تحونندهستندکاسرنریشاررند.و
یاهیدرلعاایاستکروصاانجدهنذ

.لقا،اهیداًاتضادعتقدیلعاطًانث
داطایطویتیطرانزند.رنظ
یاهیداانیزیدورهبررداب
وهتفاماید.

ایرستندراائل،تندساظری
انددیدهیعالیداهینند.ظرصرتقاایداه
ویتاارسیتومواکساری
رغویترس،اریوحنااهو،ابا
اااااااادهایادهایختر
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ر.ظراهیدتقااااباابدیلوعادا
وفینهتفا،د«یا»وترستقاا
اود،مارچیداهیار.اه
،ودتونگاتقاخاوحرأردچ
طاند(ویانندهیاواد،ارتندهدظر

مکا:80)
لقا،یکرباعنااااباانانگرتفا

داتقا،ارباعناد باودبایکری.ندأ
ررراتقالناتیاااگوستدعنا
اندصطاکتی.سترناتقیعنند؛ودعناا
«»اروءمافاًازدوکسبامد.اید

کسامایزنگرتندهردهر.
یداه ر اتقادستنداًاوینگریخا

ستقیرنا .لعاایگرعادساایدناناتد
یااویایگرولا.یاهیدومدهبنا

ختسفاشتر.اریا1دقدربناستتنا
ناگوگازیرند.رایدرق،نتانر
ستتناد.سااناطر،دکاناتاا

وساجده.یژناانریوطبااورش
ووایدزگاربتنناایدریداه.ال
و،کًاصراصندصوذیر.یرنانازرصس،
کوحوهوکشاان یگر اب  .قتق
(.80در،یا)دوکشایستره

                                                      
1. Heidegger 
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ی یرناهرادیددذیرامااتقاوووزد
اشرباعریویویشریاددیتندس.یا،

حقق-هوعاطاینتماهواعطای
ا-اذیرگشاییماردمایاهعارش

خگویایااطرساعلیاشنائاکار
داادشررد؛دینکندخوسااسرتذ
شراتوعزینداعیسخوندینکدررد
ایدرحققا.راندشرنایزتماطیدند
توعااتوو1امک(؛واد:8)تا
رینریندااقاها.ساایریعال
دیاعالرماایارفسرمچنماا او.ندأ
ویتیاطبتنراعناریااشنند
رهااویتویررشریلعایا
(ندطامکا:80.)

ظرینگریوماو

ناشاکتذایناشانارن2،وماوی
نگروا-سکوکت ی .رتأا،ناایراسایر
،وحومفادم،نراظاگواترپ
شاناو.دیظریوصبسکاکرمشادیاینر

گشارنر.نرااسجاختاا
.وعرییاتویرناقال

                                                      
1. Stuart Hoover 

2. Yuri Lotman 
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نرنظرماوویوظاشاظااشا
گواظایابعاربتنداراویگوااظایایگر
ستندث ،ظاشا،یظاشااباره.و،ریگف
تن.بایگرتن،نرسکاعنظتانگرت
کظانگرملند.

شاگکارراتاناباضایزشاپر
،شااظاماصلناپرشا.رعناریا

کهررراات.ایظریامو
شارپعرییگروفنر.یظریتنتاندشانا
نگردولعانرنرایگریاایگرلعاارپاش
تعویگردا.اویژاررپاشمتاا

تقاار،یاراواریاوارپشااکن
رربامارا.عرلحتارپشاسب

جتدعنارعنایتیافتما،سوحق
رحلیا   بایاعالحوهرویارعا.

باعالیگر-وتاوستضادهشخیگرویاشاپر
اوبدیلیگرو.

رسبانا،ینر،ارهطوااا
.بداصرنگناشایدیتخا،شاپراعال
یرناامندظریاوریجاواظررحقراایدف
ودانداارنگرینورراا،طوه
رظاشا،یظاشاابااظاشنگر
.
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ف و  و تشا  و ا حق ی ه با ری  ا
مد  ادظرصاالوهیطعاااب8.ه

،شگاارررهوااوی(ضا،اجبکااج
عا)جاد.جزیحله تفاه ا  وحت حل ریک ا ا

ه ای ب  حو  ا ذد جا و.ا

تایا

جزی   رت حق8ابحل ص س اه عاط  فر
«اراویژاااویتاقویاری

اررنب،ر،تضائایکر،نورصادای گو ا،
اد:«اد؟ تای ی   ا

ه.1 وا

با ت  نا ر پ8ا د. تخر ا د
ت دا ی حو ذد ر فا  ندذعن داده 

:تیا  یل ای

د:تندقواپرپ

یپر قوپ قو

،ویینوی ،نگروی ،یخا ویویخش

2
وف ،ا حتو ، ا حتوب  طوه ا

نر ایما  نوو را ،ر
تااار ا

ذا





ا
|اندعاطا

ش
ا

|
چها

یس
/

ستاز
3041

 

یپر قوپ قو

9
ار حتوود  یدئو ود ،ار یحو ا ا
اندهو  اار عرخت ا

تخاارین

4
فعر ،و اار ا شکسو اار و

وه  وا اارزهگ ،خت الس ر رین
نر  ف ر و-

قویع


5
 اار م عریژهیا ما    ا اار

  ابنا  نا و  دید گاه ،بذ ا
  نجا ،نرا

شی

2. باه

وفار نر داررویکا صو
نگر ابا-مد تما  سار.هوا ند ر رتقانا
  نگر ا ادیدرد روق، ره فوا ل

ا ا اا ایژه  با ز شر، د ب  وی اا
ر عنا، ،اف اتق ر  ستند حسودید ه ریرو ز  ن

با ود. تند اد حق ی  ادوی   ند ر دید سل
 ده تود ادسزا ذو، نگر نش اند د

 وصل، اار  یندها  تود ا و تما،غرا
ادونتا،هوابقتماعو  یخا وی ،ایغر

ف  و .ند
اا   راا  ود   ص ریا اوی ز  جز ا
اندده  ایدازد مگ جا ضا الس ا حقد 

ذ ا بل تفا ایحتو ا  اند و  ،یخا ،نگراما ر
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وه ا  اارابا ا،تمانگریایخا-اوی لس ا
ر.مایند اود  عر

اکو ز م ا ر ا نو و مچو یووی وند
ساار  عر ا  حکمنب  عا ر ر ی ند. اکل

 تگدیا  قاء و ختبا یداه ر نا .وادو
ا ،نر عر تا  رش  شو  اار  دا ،

 ، وه نفعل  دصوش یداه  یکر غر ا تنو یداه  
ثر  ر ر سل ابخا ذ  ا احتو ود ا و
وو ایج ا   قم اا ،اار یا طوه   ،نگر ا

ر قویش یرنا .د وی ف- ریناتخ یز  
ا دید ریک ا متقس با عای  ایما وو  ا

ار  اید   اوویز ایکر  اا اد وا
.ر ر و و ا

ر دیااوی یرز نورریننگر
ارر،رصا  اصاا د. مره  یا لا
ترتسو ،ا  ستره  اکل  ود ینگر
تمارؤ قفای  ارصیلحنند.  رتا ا

و.

)را

8)زیترا :ا اوی،ژهیبکاتما،اک
تراحتو ا نگرر هر ر مو ید. ودر

رارنگیویقو ر.ندم عا 
)عوتما شا ای: عارستروندا اش
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رنگ با  درتما ر  نند. رییتفر ر وندا،
جر ظرتا  ترگذد   و،ج عساینگر عا

قو ی.نند
)ریاررا روندیوا: یتاا اار
تماگوا ثباحتو ئ ا نند. می اار ح 
عر،نندیا ووندا  اتخ یقو عا  ی
نند.

) اچا

8)تشا:ااکیترز یا ا استر ا،
عایا .ی ضعودر وینگر یامجرعا 

.و نجر
)أرنفو نر ایر ریوا:   مکی
نراگا ا انگرح ود. وداینجر

و حرینگر.و نجر عا 
)ااا  تفاه ایوا: راا می
نوص ا . یمره مووندسائل تماا 

یااحتو  ود.ا نجر ا
ایااوی یرندوز ونر نیرؤر
رارنگ ر ا نند، دامل یریحصا خشو 
اا  ا د وویرصتر  و.وهیا تفاه

مچنمندر اناا ظرینک اه حق  گو«ننده
ااویار ر یرمند» شاااوی یر

ز نوأذرار روه یل امنند:
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ر راااتای.

ااوی،ژهیبکاتماتفر ای،ستررتشا
ر یتاا ر اارنند تای. وندا ایال
ازوق ر ، اارح   گوااند نور ثب

مل عانند ی. حتو ودوو  تخا یقو ی  ند
گ اوزهد  ا د وار با.ندا

2 پشاتماریپضاجای.

ااوی را ی  اکدنجر  رظ ا و
 ترگذد. یاتماشدوکل ریعا

ار ر    و ندزهگگریکدینجر دیماگریکی
نند می. او  وندضا اار نااا هر ی  ا

گ ادر.

9تر طاپ.  اآ

ااویلاتراحتو ا  ا
نگر،دنور یاررا  ر ا منند.

 اار وا ی ،وشیا نامواوندا 
زی.ند

4نا  تفاه .اوی

نااویع جااند زه ندو یجاجرااع
 اار و  ذ نند. می حتو ودوز  او ذ ی

 ار  و.را نجر
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ا ،جمواویاستر  ر را ناریارر
 یجاتما ع،مقکل و ینگراتم 
یرفاینند.

جت حثر

وحتودیاتقا،ایداهظریار
حرأتگاهاانگرویتیژهاکورداحتو

رغد.روااوی(اض،اجاعو
نو)راحتو،نگریا،بذشادیدیجاهر

یایااامایاثبنگرد؟یرناقاا
ویریننگروارروونوو

حقرا اراویژاااویتا
قویاریاررنبرص رواااحل

رر.
دیونظا،فدع8باااعطیهولا

صاظردا ،شگاارررهوااوی(اض
،جابکاجاعا)جاد.ایامندظراناا

تای:د   یر
نویکردیریحتوااویبتنرارد

ارر،ااار،یزیدکلحصوحتدو
مااندبتنرونوا  ودیعر ارانگر
 ذ را  ایودحتواری  تخا ا وامره

   ریکرشگزذ اد  وراگوا ا
بور.یو
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یرناااوی یرداندوار ر ااوو
ا ا منند، او ایز ین: و

1.را

)ریتااا :ااراویر  تشا کایتاا
ازوق ر ، اارح  ر نند ی. حتودو
ویقو  تخا ی   ند م او گ دزها  ا د

 و باار.ندا
)یضاجاتما شاا یوا: کا را دنا

جر  ظرا گذد. تر   ویاتم اشدو
اعرکل ر    و ندزهگگریکدینجر دیگریک
.نندیما

2.اچا

)تشا:ااکیا اااستر ،
اعایا اوی .ی ضعودر وینگر یاج

رم ا.و نجر او
)أرنفو نر ایر ریوا:   مکی
نراگا ا انگرح ود. وداینجر

و حرینگر.و نجر عا 
)حدیاتر  رترری: ااوی حد

 سوا ینترهستر کل . ترصویدحیادور
رایوا  گذ.رأررایا
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ا ،جمواوی یرندوحتو ئ ا  نایااجض
تما شا،ار ر اا ا نند، م اودیااوو

 دزیری  ا تررصینند  و.وهیا تفاه
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