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 چكیده
و    تیمی صم  اسیمق   یروان سنج  ات یخصوص  یهدف پژوهش حاضر، بررس

دانشجو  نیآنلا  یبکاریفر آمار  انیدر  جامعه  کل  نیا  یبود.  را    ه یپژوهش 
اردب  انیدانشجو محقق  تحص  یلیدانشگاه  سال  در    1402-1403  یلیکه 

  331. نمونه پژوهش متشکل از  دادی م  لیبودند، تشک   لی مشغول به تحص
دختر( بود که به روش در دسترس انتخاب شدند.    نفر  290پسر و    41نفر )
آور   یبرا مق   یجم   از  فر  تیمیصم  اسیاطلاعات    ن یآنلا  ی بکار یو 

فرم کوتاه    تیشخص  ی(، پرسشنامه پنج عامل2016استانتون و همکاران ) 
کر  مک  و  مق 1999  ،ی)کاستا  و  شد.    یمجاز  ییخودافشا  اسی(  استفاده 

  ییروا  ی بررس   یو برا  یدرون  ی ان از روش همس  اسیاعتبار مق   یجهت بررس
  ی دییتا یعامل لیپرسشنامه، و تحل یهااس یخرده مق  یاز همبستگ اسیمق

  ن ی آنلا  تیمی عامل صم  ی آلفا برا  بینشان داد که ضر  جیاستفاده شد. نتا
برا   71/0 نتا  75/0  ن یآنلا  یبکاری فر  یو  آمد.  دست  از    جیبه  حاصل 

تحل  یهاشاخم  دا  ی دیی تا  یعامل  لیبرازش  ا  دنشان  از    اسی مق   نیکه 
مناسب  )  یبرازش  است  و   CFI  ،90/0=NFI=93/0برخوردار 

073/0=RMSEAی ابزار مناسب  اسی مق  نیگفت که ا  توانی م  جهی(. در نت  
 . است یمجاز ی در فضا بکارانهیو فر مانهیجهت سنجش رفتار صم

 

  ، ی مجمماز   یی خودافشمما   ن، یمم آنلا   ی بکممار ی فر   ن، ی آنلا   ت ی م ی صم   : ها کلیدواژه 

 . ی روان سنج 

 

 

Abstract 

The aim of the present study was to investigate the 

psychometric properties of online intimacy and 

deception scale in students. The statistical population 

of this research consisted of all the students of 

Mohaghegh Ardabili University who were studying in 

the academic year of 2023-2024. The research sample 

consisted of 331 people (41 boys and 290 girls) who 

were selected by available methods. Stanton et al.'s 

(2016) online intimacy and deception scale was used 

to collect data. To check the validity of the scale, the 

internal consistency method was used, and to check 

the validity of the scale, the correlation of the 

subscales of the questionnaire and confirmatory factor 

analysis were used. The results showed that the alpha 

coefficient for online intimacy factor was 0.71 and for 

online deception was 0.75. The results of fit indices of 

confirmatory factor analysis showed that this scale has 

a good fit (CFI=0.93, NFI=0.90 and RMSEA=0.073). 

As a result, it can be said that this scale is a suitable 

tool for measuring sincere and deceptive behavior in 

cyberspace. 

 
Keywords: Online Intimacy, Online Deception, 

Virtual Self-disclosure, Psychometrics. 
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 مقدمه
های اجتماعی مجمازی شمیوه و نسمل نموینی از روابمط شبکه 

همای جنبمه  اجتماعی است که به رغم نو پدید بودن، در کلیمه 
هر سمنی و زندگی افراد نفوذ و رخنه پیدا کرده است. افراد در  

از هر قومیتی که باشند در فضای مجمازی کنمار همم حضمور 
همای هما، از طریمق شمبکه دارند و به رغم دور بمودن فاصمله 

همای کننمد. شمبکه اجتماعی بما یکمدیگر ارتبما  برقمرار ممی
اجتماعی حتی در سطح روابط بین الملل تاثیر گذار هسمتند و 
نقش کلیدی و مهمی در زندگی افراد خواهد داشت )اسلامی، 

همای اطلاعماتی (. با پیشرفت در حوزه فناوری، شمبکه 1391
های سیاسی، اجتمماع جنبه   متفاوتی ظهور خواهند کرد و کلیه 

و فردی تحت تاثیر این پیشرفت دستخوش تغییر و تحمولات 
 (1390گردیده است )کریمی فرد، 

همای در طول چند دهه گذشته، توسعه روزافزون فنماوری
های جدیدی از تعامل اجتماعی و عاشمقانه در ارتباطی، شکل

یابی را به های دوستاجتماعی و برنامه های  ها، رسانه وبسایت
(. دلایلی وجود 2020،  1وجود آورده است )کالوسیا و همکاران

دارد کممه باعممث گسممترش ایممن ابزارهمما در جسممت و جمموی 
؛ همیش، 2004،  2انمد )فیمور و دونما دلبستگی عاطفی شمده 
های ارتباطی جدیمد (. اولا، فناوری2005،  3هورتاکسو و آریلی

باقی بمانند که ایمن   دهد که ناشناسبه فرد این امکان را می
پمذیر نیسمت و در نتیجمه تمرس امر در زندگی واقعی امکمان

کمتری از قضاوت اجتماعی و طرد شدن دارند. دلیل دوم، این 
دهند واقعیت است که این ابزارها به کاربران این امکان را می

پروفایل فیزیکی و شخصیتی خود را انتخاب و حتی در اغلمب 
(. دلیل سموم بمه 2020موارد تغییر دهند )کالوسیا و همکاران، 

گمردد کمه آنهما از لحماظ منطقمی سمودمند این مساله بر می
هستند زیرا به افرادی که وقت آزاد کمی دارند این فرصمت را 

دهد تا در هر زمانی بتوانند نیاز بمه تعماملات اجتمماعی را می
ن ابزارها اشکال جدیدی از ارتباطمات برآورده کنند. در واق  ای

کند که تعاملات واقعمی فاقمد آن هسمتند ماننمد را فراهم می
گزینه توق  ارتبا  برای تغییر یک واکنش ارتباطی با استفاده 
از یک سری علایم و نمادهایی که زبان طبیعی غیرکلامی را 

های لاس زدن، اشتراک گذاری کنند )مثل شکلکتقویت می
ای دارنمد ویدیو و عکس(. در نهایت، این ابزارها جذابیت ویژه 

های علمی تطابق کامل را توان با استفاده از الگوریتمزیرا می

 
1. Coluccia et al 

2. Fiore & Donath 

3. Hitsch, Hortacsu & Ariely 

همای کماربران ثبمت شمده براسماس ایجاد کرد که با نیممرخ 
های مشترک، علایق، موقعیمت جغرافیمایی، ترجیحمات ارزش

، 4زیبایی شناختی و وابسمتگی ممذهبی مطابقمت دارد )وانم 
 (.2020؛ کالوسیا و همکاران، 2007

 یبممر زنممدگ یقابممل تمموجه ریتمماث یاجتممماع یهمماشممبکه 
(. در سممال 2004، 5افممراد دارد )بممارگ و مممک کنمما یاجتممماع
 یاجتماع یهااز شبکه  ییکایدرصد بزرگسالان آمر  61،  2010

دانشممندان علموم  رایم(. اخ2010 ،6کموریانمد )زاستفاده کمرده 
جمعیمت   اتیشمروع بمه مطالعمه در ممورد خصوصم  یاجتماع
انمد: از پرداختمه  یاجتماع یهاشبکه  کنندگاناستفاده    شناختی
 لسمون،ی)و  یو تعامل اجتماع  ییاستفاده، خودنما  زه یجمله، انگ
 یدو عمامل یه یم(. بمر طبمق نظر2012،  7و گراهمام  ن یگاسل
اسمتفاده از دو  عاممل نیماز بمه    (،  2012)  8و هافمن  ینادکارن
: تعلممق و انگیزانممدبرمممی ی را در افممراد اجتممماع یهمماشممبکه 
و حفظ   لیتشک  یبرا  یتعلق کشاننده اساس  ه ب  ازی. نییخودنما

 یبمرا  ی( و محمرک قمو1995  ،9یریو ل  ستریرابطه بوده )بام
 یهمااست. اسمتفاده از شمبکه   یاجتماع  یهااستفاده از شبکه 

 قیتعلق را از طر  یازهایدهد تا نیبه کابران اجازه م  یاجتماع
این درباره آنها پر کنند.    یریادگی  نیو همچن  گرانیارتبا  با د
 یارتبماطیبا احساس بم  یسازگار  یبرا  یروش موثرها  شبکه 
 ایبمه گونمه (،  2011  ،10رشیاست )شلدون، آباد و ه  یاجتماع

 و،یم)  یهمسالان و رشد ارتبماط  یاز سو  رشیکه منجر به پذ
شمود یعزت نفس مم  شی( و افزا2010،  11وگل و کوک  ان،یت

، 13و لمم   سونیال  لد،ینفی؛ است2011،  12)گونزالس و هانکوک
 ،همای اجتمماعیعامل دوم انگیزشی استفاده از شبکه   (.2008
کمه خمود   یاجتمماع  یهمادر شبکه   تیاست. فعال  یشیخودنما
دهد عبارتند از انتشار عکمس، اطلاعمات یرا نشان م  یشینما

 ،14نیآن ) او، گرسماک و ممارت  یاواره ید  یو محتوا  پروفایل  
که به دنبمال   ینشان داده است که کاربران  هاپژوهش(.  2008
 یهمااطلاعمات در شمبکه   یبه افشما  لیهستند تما  تیمحبوب
؛ 2009  ،15سیو دسممار  زیممو  دز،یسمتوفی)کر  دارنمد  یاجتماع

 
4. Wang 

5. Bargh & McKenna 

6. Zickuhr 

7. Wilson, Gosling & Graham 

8. Nadkarni & Hofmann 

9. Baumeister & Leary 

10. Sheldon, Abad & Hirsch 

11. Yu, Tian, Vogel & Kwok 

12. Gonzales & Hancock 

13. Steinfield, Ellison & Lampe 

14. Zhao, Grasmuck & Martin 

15. Christofides, Muise & Desmarais 



 117    نی آنلا یبکاریو فر تیمیصم اسیمق یسنجروان اتیخصوص و همکاران:  یصدر لیاسماع

 شیخود نمما  ی( و در راهبردها2012،  1ورملونو    سیاوتز، تان
شموند )اوتمز و همکماران، یمم  ریدرگ  شانیهاپروفایل  و بهبود
هما  عمومما نشمانگر رفتمار خمود لیحال، پروفا  نی(. با ا2012
 نترنمتی(. ا2010،  2فرد است )بک و همکماران  یواقع  یشینما
 ریممتغ  یهماابراز خمود  یبرا  یمنحصر به فرد  ریتواند مسیم

( 2002)  سمونیو گل  نیممک کنما،گر  دگاه یمد  . براسماسباشد
 ییبالا یکه اضطراب اجتماع ییاز افراد، مخصوصا آنها  یبعض

پنهمان خمود را   یهماتواننمد جنبمه یکنند میدارند، احساس م
بمه را آل ده یممکن و ا یخودها  ممکن استآنها نشان دهند. 
 میو سمل  لدینفی)ماناگو، گراهام، گر  دهندنشان    مجازیصورت  
 (.2008،  3خان

اینترنت به رغم ایمن کمه تعماملات اجتمماعی سمازنده را 
زمینه را برای نفوذ در فمرد قربمانی فمراهم کند اما  تسهیل می

(. نوع خاژ قربمانی شمدن، 2012،  4کند )ویتی و بوچانانمی
یابی مجازی اسمت از طریق عشق  6و فریبکاری  5کلاهبرداری

های اجتماعی تظاهر بمه که در آن فرد تبهکار از طریق شبکه 
سمپس از قربمانی مبمالغ   کنمدیک رابطه عشقی مجازی ممی

(. ویتمی و 2012کند )ویتی و بوچانان، زیادی کلاهبرداری می
دهنمد کمه چگونمه قربانیمان ایمن ( شرح ممی2012بوچانان )

بیننمد: عملاوه بمر مضاع  آسیب می  ظاهرسازی از این ضربه 
دهنمد دچمار شکسمت عشمقی این که پولشان را از دست می

در  2008شمود کمه تنهما در سمال یزده مم نیتخم شوند.می
به طمور متوسمط  نیتقلب در قرار آنلا  انیمتحده، قربان  الاتیا

  د.اندلار از دست داده  3000
 یهاده یممختل  بمر پد  سندگانیطول دهه گذشته، نو  در

  یارائمه تعمار  ،ینترنتمیا  یابیدوسمت  و فریبکاری  یکلاهبردار
 انمدتمرکمز کرده   یه یمروابمط اول  یهاییایپو  ییشناساو  واحد  

(. 2007،  8؛ کاکیر و نسلرو  و کمادی2009،  7)بود و آندرسون
توسمط فمرد   یسماختگ  پروفایل  کی  جادیا  این پدیده ،  اساس

و   گمرید  شمخماز    ریچند تصو  ای  کدر آن یتبهکار است که  
شممامل آن عموممماً  یمحتمموا ونوشممته شممده  یاسمماس متنممبر
هما ارزش  ژه یمو به و  قیعلا  ،یمختل  داستان زندگ  یهاجنبه 
فمرد  کیمهستند کمه از وب   یریها عموماً تصاوعکس.  است

مدل به سرقت رفته   ایسرباز جوان، ورزشکار    کیجذاب مانند  

 
1. Utz, Tanis & Vermeulen 

2. Back 

3. Manago, Graham, Greenfield & Salimkhan 

4. Whitty & Buchanan 

5. scam  

6. deception 

7. Budd & Anderson 

8. Cukier & Nesselroth 

تمماس  یقمرارکه پس از بر "ظاهرسازی"است. مرحله اول، 
شمود، بمه طمور یبالقوه شروع م  یکلاهبردار و قربان  نیب  ه یاول
 یکشد و شامل ارتبا  روزانه با قربانیماه طول م  8تا    6  یکل
 اسمت  زیمآمگرم، قابل اعتماد و محبت  یفضا  کی  جادیا  یبرا

 (.2020؛ کالوسیا و همکاران، 2009)کاکیر و همکاران، 
همدلانمه   سعی ممی کنمد بمه صمورت  شه یکلاهبردار هم

کنمد   جمادیا  یتصور را در قربمان  نیکند ایم  یکند و سع  عمل
و   . اظهاراتخود دارند  یاز زندگ  یمشترک  دگاه یدو در دهر  که  
شمود و یم زیمحبت آم  یانده یکلاهبردار به طور فزا  هایگفته 
 اظهار عشق در عرض دو هفته   ،پژوهشگراناز    یبرخ  به گفته 
)کینمم  و  شممودیانجممام ممم ه یممولا و ارتبمما  از تممماس بعممد
 .(2009 ،9توماس

مرحله اتصال، کلاهبردار شروع به صمحبت    ن ی پس از ا 
بمار بمه    ن ی کند، کمه چنمد ی م   ی در مورد امکان ملاقات واقع 

  دکننمده ی ناام   ی هما ت یمموقع   ا یم  ی مشکلات ظاهرا فور   ل ی دل 
در    ی شمدن ناگهمان   ی بسمتر   ا ی   ی مانند تصادف، مرگ، جراح 

بمه  ناخواسمته    ی را  افتمد کمه قربمان ی م   ق ی به تعو   مارستان ی ب 
سموا    ی اضمطرار   ط ی پوشمش شمرا   ی ارسال پول بمرا   سمت 

به    "آب   ش ی آزما "  ی کلاهبردار با استفاده از استراتژ دهد.  می 
ی  کموچک   ی ا ی همدا   ی از قربان منظور اطمینان از تداوم رابطه،  

بمودن،    ز یمآم ت ی خواهد، که در صورت موفق ی م   مانند وب کم 
)    شمود ی تر تا مبالغ هنگفت م گران   ی ا ی هدا   دریافت   منجر به 

  . ( 2014بوچمن و ویتی،  

 شمنهادیرسمد، کلاهبمردار پیم  یپول از طرف قربان  یوقت
توانمد یمم  نیدهد. درخواست پول همچنمیرا م  دیملاقات جد

باشمد.   یسفر مربو  به جلسه تموهم  یهانه یپوشش هز  یبرا
کنمد   ه یممکن است شروع به افکار ثانو  یمرحله، قربان  نیدر ا
 ه ب میتصم جیخود شک کند و به تدر  کیشر  اتینسبت به ن  ای

رابطمه متقلبانمه بمه عنموان  گر،یدر موارد د .ردیقط  رابطه بگ
 ریتحت تأث  کند،یم  تیخود را تقو  یحت  ای  ابدییادامه م  یقربان

 دهایترد  ب،یشور و ترس از رها شدن و فر  ه یاحساسات دوسو
. در کنمدیم  یمنطقم  ایماحساسات خود انکار    تیریمد  یرا برا
بخواهمد کمه   یموارد، کلاهبردار ممکن اسمت از قربمان  یبرخ
 یبدن خمود را ارسمال کنمد کمه بمه عنموان نموع  یهاسعک
به کلاهبمردار   یقربان  شتریدادن ب  وندیپ  یبرا  یضمن  یریگباج 

  .(0092،  10ریج) شودیاستفاده م

ممکن   یقربان  یواکنش عاطف  ،یپس از کش  کلاهبردار

 
9. King & Thomas 

10. Rege 
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 یمتضاد مختلفم یهاجنبه  ایکند    یرا ط  یاست مراحل مختلف
خشمونت شمرم، ادراک    ایمداشته باشد: احساس شوک، خشم  

(، از دست دادن اعتماد به ممردم، یتجاوز عاطف  ی)نوع  یعاطف
احسماس   ،فمرد تبهکمار    ایماحساس انزجار نسمبت بمه خمود  

از   بیآسم  یعنمی  "1مضماع ضربه  "اصطلاح    به   -  یسوگوار
 .(2018)ویتی،  دست دادن پول و شخم

همچنین مواردی وجمود دارد کمه در آن افمراد اطلاعمات 
دهند نادرستی از خودشان در عشق رمانتیک آنلاین نشان می

دهی به سمت مناف  مالی داشته باشند. بدون آنکه قصد جهت
ی آنلاین اغلب هویمت نادرسمتی در این موارد، افراد در رابطه 
دهنمد )مثمل اسمتفاده از تصمویر از خود به دیگران نشان ممی

های دیگمر شخم دیگر برای معرفی خودشان، استفاده از نام
در فضای مجازی(. بر خلاف بدشانسی دوگانه که بمه وسمیله 

( مطرح شده، بسیاری از افرادی که در 2012ویتی و بوچانان )
اند مورد کلاهبرداری پمولی رابطه عشقی آنلاین فریب خورده 

اند، بلکه هنوز آسمیب هیجمانی بزرگمی را تجربمه قرار نگرفته 
 کنند.می

بیشتر تحقیقات تا به امروز بر بد شانسمی دوگانمه کمه در 
اند؛ در مقابمل، آن از دست دادن پول مطرح است تمرکز کرده 

توجه اندکی بمر ارائمه اطلاعمات نادرسمت آنلایمن از طریمق 
های اجتماعی که همیچ نقشمی در کلاهبمرداری ممالی شبکه 

ندارند شده است. به طور مشمابه، تحقیقمات زیمادی در ممورد 
های روان شناختی افرادی که قربانی آنلاین بر مطالعه ویژگی
انمد و دهنمد متمرکمز شمده اطلاعات نادرستی از خود ارائه می

نسبت به جست و جوی تعاملات آنلایمن کمتمر توجمه شمده 
است. همان گونه که گفته شد، نبایمد فمرض شمود کمه ارائمه 
نادرسممت اطلاعممات فممرد از خممودش در فضممای مجممازی و 

دار ابعماد به اینترنت جهت تعاملات اجتماعی معنی  دهیجهت
مسممتقلی هسممتند بلکممه همچنممین احتمممال دارد آنهممایی کممه 

کنند نیز برای این کمه در مصاحبت آنلاین را جست و جو می
نظر دیگران مطلوب جلوه کنند اطلاعات غلطی از خمود ارائمه 

 (.3201،  2سیدمندهند )
امروزه ما شاهد افزایش جرائم مرتبط با فضمای مجمازی 
که اکثرا در حوزه کلاهبرداری است هستیم. بدین معنمی کمه 

همای گونماگون مثمل برقمراری افراد کلاهبردار ابتدا بما روش
رابطه صمیمانه با فمرد قربمانی، قربمانی را بمه تمدریج فریمب 

دهمد بمه طموری کمه در طمول ایمن فراینمد فمرد قربمانی می

 
1. double whammy 

2. Seidman 

اطلاعمات شخصممی خمود را در اختیممار فمرد کلاهبممردار قممرار 
دهد سرانجام وقتی فرد کلاهبردار قدم اولیمه را در جهمت می

کند در صورتی اخاذی از فرد برداشت، فرد قربانی را تهدید می
که مبالغ هنگفتی در اختیار وی قرار ندهد اطلاعات شخصمی 

هما و .. را در اینترنمت پخمش او اعم از عکمس، فمیلم و پیمام
خواهد کرد. در این موقعیت، فرد قربانی احساس خطر کرده و 

شمود. بمدین کلاهبمردار ممیهای فرد  مجبور به قبول خواسته 
ترتیب این دور ادامه پیدا می کند و در این موق  فمرد قربمانی 
دو ضربه بمزرگ تجربمه ممی کنمد: ضمربه هیجمانی و ممورد 
کلاهبرداری قرار گرفتن. با توجه به جدید بودن این آسیب در 
کشور، انجام هر گونمه پژوهشمی کمه مسمتلزم ارزیمابی ابمزار 
استاندارد شده است و همچنین با توجه به این که در کشور ما 
ابزار معتبری در این زمینه وجمود نمدارد، لمذا همدف پمژوهش 
حاضر، بررسی خصوصیات روان سنجی مقیماس صممیمیت و 

 فریبکاری آنلاین است.

 روش
روش پژوهش از نموع پیمایشمی اسمت. جامعمه آمماری ایمن 
پژوهش را کلیه دانشجویان دانشگاه محقمق اردبیلمی کمه در 

مشممغول بممه تحصممیل بودنممد،  1402-1403سممال تحصممیلی 
پسمر   41نفر )  331پژوهشی متشکل از    داد. نمونه تشکیل می

دختر( بود کمه بمه روش در دسمترس انتخماب شمدند.   290و  
 زیر استفاده شد: هایبرای جم  آوری اطلاعات از پرسشنامه 

این مقیماس توسمط  مقیاس صمیمیت و فریبکاری آنلاین:
( طراحی، تدوین و 2016لارو و واتسون )-استانتون، الیکسون

اعتباریابی شده است. این مقیاس دارای دو عاممل صممیمیت 
بممرای  6تمما  1آنلایممن و فریبکمماری آنلایممن اسممت. سمموالات 

بمرای سمنجش   10تا    7سنجش صمیمیت آنلاین و سوالات  
فریبکاری آنلاین است. شیوه نمره گمذاری ایمن مقیماس بمه 

 5کماملا مخمالفم      1ای است )درجه   5صورت طی  لیکرتی  
( 2016کمماملا ممموافقم(. در پممژوهش اسممتانتون و همکمماران )
و  80/0ضریب همسان درونی برای عامل صممیمیت آنلایمن 

 به دست آمد. 89/0برای عامل فریبکاری آنلاین  

ابزاری است که توسل   پرسشنامه خودافشایی مجازی:  

( برای بررسی ارت اطات مجازی ۲۰۰۷والکن رگ و پیشر )

و عمق ارت اط ادارک شده مجازی ساخشه شده است که 

اایی مجازی را ملورد سلنجش الرار در مجموع خود اف

آیشم مربلوط بله   ۴آیشم دارد که     ۹دهد. این آزمو   می
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آیشم مربلوط بله عملق ارت اطلات   ۵ارت اطات مجازی و  

مجازی است که در یلک طیلپ پلنر درجله لیکرتلی از 

هلا موافق، میزا  موافقت آزمودنی  ملاًمخالپ تا کا  کاملاً

= ۵مخلالفم    = کلاملا۱ًدهلد )  را مورد سنجش ارار ملی

هلای ( شلاخ ۲۰۱۱قم(. وانگ و همکلارا  )مواف  کاملاً

یید ارار دادنلد. میلزا  أسنجی این آزمو  را مورد تروا 

 .گزارش نمودند ۷۴/۰آلفای کرون اخ این مقیاس را 

 NEOفوورم کوتوواه پرسشوونامه پوونخ عاموول ش صوویت 

 1992/9این پرسشنامه توسط کاستا و مک گری )(:  1995)
 60مورد تجدید نظر قرار گرفته است. ایمن پرسشمنامه دارای  

سمنجد و شمامل سوال است، پنج بعد شخصیت بهنجار را می
ماده برای هر یک از پنج بعد است )کاستا و ممک گمری،   12
(. ضریب آلفای کرونباخ گزارش شمده پرسشمنامه پمنج 1999
تا   74/0بزرگ شخصیت توسط مک گری و کاستا بین    لعام
متغیر بوده است )مک گری و کاسمتا،   81/0با میانگین    89/0
( ضمریب اعتبمار بازآزممایی بمرای 1385(. حق شناس )1999

دانشجو با سه مماه فاصمله   208یک گروه نمونه ایرانی شامل  
برای روان   83/0  ،75/0،  80/0،  79/0،  79/0زمانی به ترتیب  
گرایی، گشودگی نسبت به تجربمه، سمازش رنجورخویی، برون

پذیری و وظیفمه شناسمی بمه دسمت آورد )بمه نقمل از سمید 
 (.1400ابراهیمی، 

 هایافته
های پژوهشی در سه قالب جمعیت شماختی، توصمیفی و یافته 

نمونه پژوهش استنباطی ارائه گردیده است. در پژوهش حاضر 
نفر( از نمونمه پژوهشمی را دختمران و   291درصد )  87حاضر،  
داد. همچنمین از نفر( را پسران تشکیل ممی  40درصد )  1/12

  4/57نفر( در مقط  کاردانی،    6درصد )  8/1لحاظ تحصیلات،  
 

نفمر(   129درصمد )  39نفر( در مقط  کارشناسی،    190درصد )
نفمر( در مقطم    6درصمد )  8/1در مقط  کارشناسمی ارشمد و  
 دکترا مشغول به تحصیل بودند.
های آممار توصمیفی متغیرهمای نتایج حاصمل از شماخم

 .ارائه شده است 1پژوهشی در جدول 
جهت بررسی اعتبار آزممون از ضمریب همسمانی درونمی 

 0دامنه ضریب آلفای کرونباخ از  )آلفای کرونباخ( استفاده شد.  
معممولا بمه مثابمه   70/0باشد کمه ضمریب  در نوسان می  1تا  

شود. با توجه به ایمن کمه ملاک قابل قبول در نظر گرفته می
 ضریب آلفای کرونباخ بمرای صممیمیت و فریبکماری آنلایمن

درونمی  بیشتر است، لذا همسمانی  70/0های آن از  کلیه مؤلفه 
 های آن مورد تایید قرار گرفت.کل پرسشنامه و خرده مقیاس

 توصیفی های یافته .1جدول 

 انحراف معیار  میانگین  متغیرها 

 548/5 67/17 صمیمیت آنلاین 

 540/5 20/17 فریبکاری آنلاین 

 159/6 32/19 برون گرایی 

 375/6 17/15 وجدان 

 108/4 17/23 گشوده بودن به تجربه 

 161/7 13/24 روان رنجورخویی 

 880/3 41/21 سازگاری 

 694/5 19/27 خودافشایی آنلاین 

 ضریب آلفای مقیاس صمیمیت و فریبکاری آنلاین .2جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ  متغیر 

 71/0 صمیمیت آنلاین 

 75/0 فریبکاری آنلاین 

به منظور بررسمی روایمی سمازه از روش تحلیمل عماملی 
تاییممدی و همچنممین بممرای بررسممی روایممی واگممرا و همگممرا 

خوافشایی آنلاین پرسشنامه پنج عاملی شخصیت فرم کوتاه و  
 استفاده شد.

 ضریب همبستگی ابعاد مقیاس صمیمیت و فریبکاری آنلاین  .3جدول 

 1 2 3 4 5 6 7 8 

        1 صمیمیت آنلاین -1

       1 ** 58/0 فریبکاری آنلاین -2

      1 06/0 08/0 برون گرایی -3

     1 ** 41/0 ** -24/0 * -11/0 وجدان  -4

    1 ** 34/0 ** 14/0 ** -23/0 -10/0 گشوده بودن به تجربه  -5

   1 ** -21/0 ** -41/0 ** -38/0 ** 24/0 ** 17/0 روان رنجورخویی  -6

  1 ** -14/0 09/0 ** 27/0 ** 26/0 ** -26/0 ** 0-/14 سازگاری  -7

 1 -07/0 ** -14/0 04/0 ** -21/0 ** 37/0 ** -42/0 ** -31/0 خودافشایی آنلاین -8
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منظور بررسی روایمی سمازه، از روش ممدل    به در ادامه  
معادلات ساختاری از نوع تحلیل عاملی تاییدی استفاده شد.  

(،  2Xدو ) های مجمذور خمی برای بمرآورد ممدل از شماخم 

(،  df /2Xشاخم نسبت مجذور خمی دو بمه درجمه آزادی ) 
(، شماخم نیکمویی بمرازش  GFIشاخم نیکویی بمرازش ) 

(،  CFI(، شمماخم بممرازش مقایسممه ای ) AGFIانطبمماقی ) 
(، شاخم نیکویی برازش  NFIشاخم برازش هنجار شده ) 

(، خطای ریشه مجذور میانگین تقریب  NNFIهنجار نشده ) 
 (RMSEA ( و باقیمانده مجذور میمانگین )RMR  اسمتفاده )
 شد. 

 
 ( MODIمدل استاندارد تحلیل عاملی تاییدی مقیاس صمیمیت و فریبکاری مجازی ) .1شکل 

 های برازش الگوی تحلیل عاملی تاییدی مقیاس صمیمیت و فریبکاری آنلاینمقادیر شاخم .4جدول 

2X df /2X CFI GFI AGFI NFI NNFI RMSEA RMR 

40/127 05/2 93/0 95/0 92/0 90/0 88/0 073/0 052/0 

 
ی شمود، کلیمه مشماهده ممی  5طور کمه در جمدول  همان
دهد که ممدل انمدازه گیمری های برازندگی نشان میشاخم
خموب و در نتیجمه، صممیمیت و فریبکماری مجمازی  مقیاس  

 روایی سازه قابل قبولی دارد.

 گیریبحث و نتیجه
پژوهش حاضر جهت بررسی خصوصیات روانسمنجی مقیماس 

MODI   با استفاده از تحلیل عاملی تاییدی بما روش حمداکثر
( در جامعمه دانشمجویان MLدرست نمایی یا بیشینه احتمال )

صورت گرفت. نتایج تحلیل عاملی تاییدی نشان داد که مدل 

از برازندگی و تناسب نسبتا مناسبی برخوردار   MODIمقیاس  
بما   NFI،  93/0بما مقمدار    CFIهای  باشد؛ چرا که شاخممی

و شمماخم  88/0بمما مقممدار  NNFI، شمماخم 90/0مقممدار 
RMSEA    گیری دهد که مدل اندازه نشان می 073/0با مقدار

ی صمیمیت و فریبکاری مجمازی، برازنمدگی و روایمی سمازه 
مطلوبی دارد. همچنین در این پژوهش ضریب آلفای کرونباخ 

و بمرای خمرده   71/0برای خرده مقیماس صممیمیت آنلایمن  
به دست آممد. ایمن یافتمه بما   75/0مقیاس فریبکاری آنلاین  

( 2016لارو و واتسمون )-نتایج پژوهش اسمتانتون، الیکسمون
( 2016ت. در پممژوهش اسممتانتون و همکمماران )همخمموان اسمم
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و   80/0ضریب آلفای کرونباخ برای عامل صممیمیت آنلایمن  
 به دست آمد.  89/0برای عامل فریبکاری آنلاین  

نتایج پژوهش بیانگر این است کمه مقیماس صممیمیت و 
دار و بمالایی بما تمک تمک فریبکاری آنلاین بار عاملی معنی

های خود داشت. به نحوی برای عامل صمیمیت آنلایمن آیتم
بمود کمه  78/0و بیشترین بار عاملی   53/0کمترین بار عاملی  

تموان ها است. بنمابراین ممیحاکی از  معنادار بودن این عامل
ها برای سنجش صممیمیت آنلایمن نتیجه گرفت که این آیتم

مناسب است. همچنین بمرای عاممل فریبکماری آنلایمن نیمز 
بمود، بمر   73/0و بیشترین بار عاملی    55/0کمترین بار عاملی  
تموان هما ممیتوان نتیجه گرفت بما ایمن آیمتماین اساس می

 فریبکاری آنلاین را مورد ارزیابی قرار داد.

در زمینه علل روان شمناختی بمروز اوباشمگری اینترنتمی، 
تحقیقات متعددی نشان می دهد که اوباشمگری مجمازی بمه 
فعالیت، انگیزه برای ایجاد سردرگمی و تحریک احساسات در 
سایر کاربران نیاز دارد و این از طریمق سیسمتم فعمال سمازی 

(. همچنمین  2022،  1همکارانرفتاری اتفاا می افتد )مولندا و  
 یرفتار  یبازدار  ستمیبا س  یارتبا  منف  زین  اوباشگری مجازی
مسئول مهمار  سیستم بازداری رفتاری  ،یگر  ه یدارد. طبق نظر

 یدردنماک  ای  ندیاست که ممکن است اثرات ناخوشا  ییرفتارها
(. اوباشممگری 2021، 2)ولودارسممکا و همکممارانداشممته باشممند 

هرج و ممرج و  جادیا لیرفتارهاست. به دل  نیاز ا  یکی  مجازی
( اوباش همای 2010  ،3ی )هارداکرنترنتیا  یها  یریدرگ  دیتشد

خصومت )به عنموان مثمال،   جادیممکن است باعث ا  اینترنتی
سیسمتم د.  نشمو  نترنمتیکماربران ا  ری( در سماینظرات تهاجم
 جمه یو در نت  اوباشمگری  ممکن است با مهار    بازداری رفتاری
و دردناک، عملکرد   ندیخطر تجارب ناخوشا  اندنبه حداقل رس

)مولنمدا و همکماران؛   خمود را انجمام دهمد.  یاساسم  یحفاظت
2022.) 

جنسیتی نتیجه پژوهش مار ، گریو، ممارینگتون از لحاظ  
( نشمان داد کمه زنمان و ممردان از لحماظ 2017)  4و جوناسان

رفتارهای اوباشگری امتیاز یکسانی با حتی بالاتری دارنمد. در 
 یهمانرخ   ریاحتمال وجود دارد که زنان درگ  نیااین خصوژ  

 بما گمزارش  ژه یوباشمند، بمه   اوباشمگری  یاز رفتارها  یبالاتر
به همان اندازه مردان احتممال دارد   که زنان  (2016)  5دموس

 
1. Molenda et al 

2. Włodarska et al 
3. Hardaker 

4. March, Grieve, Marrington & Jonason 

5. Demos 

( در "فاحشممه "و  "شمملخت")ماننممد  زیممرآمیاز زبممان تحق
استفاده کنند. صمرف نظمر از   ی مانند توئیتراجتماع  یهارسانه 
نشمان داده اسمت کمه   (2017مار  و همکماران )ن، مطالعه  یا

ی مبتنمی بمر دوسمت اهم  زنان در برنامه   اوباشگری  یرفتارها
ماننمد انجممن هما،   نیآنلا  یحوزه ها  ریبا سا  سه یمقادر    یابی
و   7)کراکمر  بوک  سیو ف(،  2014و همکاران،    6)باکلز  ها  یباز

علت این امر را می توان این گونمه  بالاتر است. (2016مار ، 
 یعنوان اهمدافها بمه برناممه   نیمکاربران ا  دیشاتبیین کرد که  
ننمم   رایممدر نظممر گرفتممه شمموند، ز اوباشممگری یآسممان بممرا
)بمه عنموان مثمال،   نیمآنلا  یابیمرتبط با دوست  دکننده«ی»ناام
 افتمه ی( هنوز به طور کامل کماهش ن2013  ،8و دوگان  تیاسم

 ییهاعنوان پلتفرمممکن است به   نیها همچنبرنامه   نیاست. ا
 یهاتیبممرخلاف سمما رایممجممذاب باشممند، ز اوباشممگری یبممرا
ای  دوست یابی مبتنمی بمر مکمان هبرنامه   ن،یآنلا  یابیدوست
 با استفاده ندارند. یمرتبط یمال  نه یهز  چیمعمولاً ه واقعی

نتایج نشان داد که مقیاس صمیمیت و فریبکاری آنلایمن 
همای دانشمجویی ایرانمی از بمرازش مطلموبی بر روی نمونمه 

تموان بمه های این پمژوهش ممیبرخوردار است. از محدودیت
در دسترس و عدم بررسی روایی واگرا   انتخاب نمونه به روش

و همگرا اشاره کرد. همچنین این مقیاس ابزار جدیدی اسمت 
 هممه   ،یروانسنج  یهایژگیدر مورد و  یهنوز شواهد داخلکه  
دربماره آن صمورت نگرفتمه   یابیمنه یزم  ،یشیآزما  ،یرشناسگی

درمورد   یشواهد کاف  یآت  یهااست که در پژوهش  دیاست. ام
 نمانیمنتشمر گمردد، تما بما اطم  اسیممق  نیما  ییایو پا  ییروا
 .ردیقرار گ ده مورد استفای پژوهش  یهانه یزم ریدر سا یشتریب
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