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Abstract 
Context and Purpose: Considering that ancestral tourism is one of the emerging sectors of 
tourism in Iran, it is necessary as initial steps to understand what factors attract ancestral 
tourists to visit their homeland or their ancestors’ land and what places have more appeal 
to them during this journey. Therefore, this research aimed to identify the factors 
influencing the motivation of ancestral tourists to travel to their ancestors’ land and their 
desired places. 
Design/methodology/approach: The required data for this research was collected 
qualitatively through interviews with experts in ancestral tourism, cultural tourism, history 
professors, and cultural guides who had experience in organizing tours related to ancestral 
tourism. It is worth mentioning that the research sampling method was snowball sampling, 
and ultimately, the results obtained from 17 interviews were analyzed using the content 
analysis method with the help of MAXQDA software. 
Findings:  Familiarity with ancestors’ background, establishing and maintaining a 
connection with the past, economic interests, attractions of the ancestral land, showing 
respect, reminiscing the past, feeling of belonging to the ancestral land, and gaining 
emotional experience from a societal perspective were identified as the main motivations 
for travel. 
Conclusion: The results show that generally, three motivations will prioritize tourists’ 
interest in travel: 1. personal interest and need, 2. showing one’s identity and culture to 
others, and 3. improving the situation of the ancestral land. 
Originality/value: The focus on the psychological and sociological core of distant ancestral 
tourists adds authenticity to this research. Moreover, the results obtained from this study 
will be effective as the first steps towards the growth of ancestral tourism. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Ancestral tourism is defined as a type of 
tourism where individuals travel to places 
that they consider their homeland; during 
the visit, they try to discover more 
information about their heritage. These 
tourists seek answers to questions about 
the birth, marriage, livelihood, and life and 
death of their ancestors to connect with 
previous generations through their 
travels. With the increasing number of 
Iranians migrating to various parts of the 
world and a growing inclination towards 
internal migration from peripheral areas 
to central provinces, especially the city of 
Tehran, it seems that there is a significant 
potential for ancestral tourism in our 
country. Annually, a considerable number 
of the Iranian population emigrates, with 
the United Nations Statistical Yearbook 
for 2020 reporting that 2,797,235 
individuals have left the country legally 
and illegally. Based on studies conducted 
on ancestral tourism, to take the first steps 
in the field of ancestral tourism in Iran, it 
is necessary to understand the 
psychological and sociological factors that 
have influenced individuals’ attraction to 
their ancestral land, which will drive them 
toward visiting and returning to their 
ancestral land. 

2. Research Methodology 
The data in this research is qualitative, and 
the data collection tool is semi-structured 
interviews. Experts familiar with ancestral 
tourism, cultural tourism, history 
professors, and cultural guides with 
experience in organizing tours related to 
ancestral tourism formed the target 
population and were identified using the 
snowball sampling method. It is worth 
mentioning that to investigate the broader 
topic of ancestral tourism, Iran as a 

country was chosen as the geographical 
scope of this research, not a specific city 
or region. In the current study, after 
completing the last interview, the 
researcher used the content analysis 
method to analyze the data. Then, the 
collected data was transferred to 
MAXQDA software to extract the relevant 
charts. These methods can help the 
researcher to achieve more accurate and 
reliable results and explore different 
patterns and relationships among the data. 

3. Research Findings 
In the current study, a total of eight main 
motivations were identified for ancestral 
tourists to travel to their ancestral land. 
These motivations include familiarity with 
ancestors’ background, establishing and 
maintaining connections with the past, 
economic interests, attractions of the 
ancestral land, showing respect, 
reminiscing, a sense of belonging to the 
ancestral land, and gaining emotional 
experiences. These motivations were the 
main focus of the research among the 
target community. 

The findings from the second part of 
the research also indicated that although 
ancestral tourists are more focused on 
places such as religious sites, cemeteries, 
the individual’s place of education, old 
neighborhoods, ancestral homes, etc., a 
specific location cannot be considered for 
this segment of the tourism market. 

4. Conclusion 
The results show that generally, three 
motivations, including personal interest 
and need, showcasing their own identity 
and culture to others, and improving the 
situation of their ancestral land, in that 
order of priority, will make tourists 
interested in ancestral tourism. Contrary 
to common beliefs, the presence of this 
segment of the tourism market will not be 
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limited to staying at relatives’ homes only, 
as they will be interested in participating 
in family tours, supporting the local 
community, and reliving nostalgic 
moments. 

It is noteworthy that ancestral tourism 
is highly dependent on human emotions; 
therefore, their emotions must be stirred 
to stimulate demand for ancestral tourism. 
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 مضمون   تحلیلتعلق، احساس
 چکیده
ش:  زمینه و هدف کی از بخ دی ی ری اجدا گ ردش ریگ گ ردش ور گ وظه مداد میبه  های ن ن قل را ژه در ای ودوی ن، .  ش رای ناب   ب

ن گامبه وا لیه  عن ههای او ری،  ب گ ش رد ش از گ ن بخ ر ای شت اخت بی ور شن ر  منظ هش حاض ژو دف پ ی ه حلیل و شناسای   ت
زه گی ر های مختلف  ان گ ردش ادی  هایگ ن  اجد کا رو م ف ها در س وجه آن ورد ت نبه   های م رزمی ت  اجدادی  س ه  .اس های  یافت

ش  ه ژو ن پ از ای رای  می حاصل  ب واند  ت ت همی ز ا ئ ری حا گ ردش ز گ وع ا ن ن ای ش  ربخ ث هی ا ماند شدسا  . با
اده:  شناسیوشر  ش، بد ه ژو ن پ فاده از  های ای مه ساختارمند    ةمصاحب   17ا است ننی ری اجدادی،    با متخصصا گ ش رد گ

را   اجدادی  ری  گ ردش با گ ط  رتب م ورهای  زاری ت رگ ب ه  بق ه سا گی ک رهن ف ن  مایا هن خ و را تید تاری گی، اسا رهن ری ف گ ردش گ
ردآوری اندداشته  ت.  گ ه شده اس ون نم ش  هرو ری ب هدفمند  گی ورت  ور و  ص ت ه  رب ج ت، ت لا حصی صص، ت تخ ر  ید ب با تأک

جام شد  رتبط ان م ر  ه کا ه و سابق ه   ها مصاحب زی تج ورد  م ا  ود کس کی م زار  رم اف ن ه کمک  ن و ب و م مض ل  تحلی ش  با رو
ت.  رف ر گ را حلیل ق  و ت

زه:  هایافته گی صلیان د عبارتند از:    های ا اسایی ش ر شن ض ش حا ه ژو ر پ ه د دی ک ری اجدا گ ردش ه  آشندر گ شین ایی با پی
و   راری  رق ب ن،  بیتنیاکا جذا صادی،  اقت ع  مناف ذشته،  گ با  ط  ارتبا فظ  ن  ح رزمی س دایهای  ا ی  اجدادی،  آور یاد رام،  احت

رزمی س ه  ب ق  تعل س  سا اح ذشته،  سیگ سا اح ربه  ج ت ب  س ک و  دی  اجدا ن،    .ن  ی مچن هه زه  ب گی ان روه  گ سه  کلی،  ور  ط
مل:   شخصی،  1شا نیاز  و  لاقه  ع و  2(  ن  را گ دی به  ود  خ گ  رهن ف و  ویت  ه ن  د دا ن  شا ن ن  3(  رزمی س عیت  وض ود  بهب  )

ایی شد.   اجدادی، شناس
مییافته:  گیری و پیشنهاداتنتیجه ن  شا ن هش  ژو پ ن  ای شهای  بخ که  هد  بهد ری  گ ردش گ عت  صن مختلف  -های 

ری می  گ ردش رتی و گ ساف ر م ت ص دفا و هخص خش از بازار، ب ن ب ر ای وانند ب سی  ت سا بعاد اح ر ا ید ب ادی، با تاک قتص حاظ ا ل
ه ب کنند.  ز  رک تم رها  گ ردش رک  گ ح م بازاریابی  زارهای  اب ن  ری مهمت زمینه  در  نند  وا ت می  رتی  ساف م ر  ت دفا مثال،  ور  ط

زه گی کنند.ان ستفاده  تلف ا مخ های  رد هب جدادی، از را ری ا گ ردش ی گ ساس      های اح
و   ن:  اصالتنوآوری  درو به  ه  وج هت ر مای گ ش رد گ شناختی  ه  مع جا و  شناختی  ن روا ن    هایهای  رزمی س از  مانده  دور 

وآوری و اجدادی، ر   ن هش حاض ژو ت پ ودقلمداد میاصال ه  ش راک ر میبه چ وع،  رسد  نظ وض ن م ه  ای رتب ن م ولی رای ا در  ب
رار  ه ق وج ورد ت م ع داخلی  ه مناب رفت ت. گ  اس

یخ  یافت:  تار  در
یبهشت  31 14 ارد 03 
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2 14  مرداد 1 03 
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 مقدمه 1
اشندمی  خود  وطن  از  دور  که  افرادی أ  ب -به  عموم

ا   کامل  طوربه  و   سرعت ان  فرهنگ  ب -نمی  ادغام  میزب
ک نتیجه  در (؛Zou et al., 2020) شوند ع  ی   فرعی  نو

اد  میراثی  گردشگری  از ن   در  که   است   شده  ایج   افراد   آ
  مناطق   این  تا  کنندمی   سفر  خود  اجدادی  مناطق  به

ا  را اد  منجمله  مختلف  اهداف  ب ای  ایج   ، عاطفی  پیونده
ه  نزدیک  از اهد   بر   .(Otterstrom, 2020)  کنند  مش

س ا ات  اس الع ام مط اط در ته گرف   انج ا  ارتب   گردشگری  ب
م  اولین  برداشتن  برای  ،۱اجدادی اگا   حیطه   در  ه

ن،  اجدادی  گردشگری   چه   بدانیم  تا  است  لازم   ایرا
ن  ایه درو ایم اختی   ه اختی جامعه   و   روانشن  در  شن

ازدید  به  افراد   ترغیب  ازگشت  و  ب   سرزمین   به   مجدد  ب
ن  و  ردیم    است.  اثرگذار  ،اجدادی ارا   ( 2018)  همک

اری  که   کنند می   استدلال اکن  از  بسی   درک   در  میراثی  ام
ایانگیزه   بینیپیش  و ن   سفر   ه   اجدادی   گردشگرا

ام اک اعث مساله این  و  هستند ن   مقاصد  که شودمی   ب
ازار  این  از  اجدادی  گردشگری  سود  فرد  به  منحصر  ب

   .(Murdy et al., 2018) کنند کسب   کمتری

اخت   منظوربه امل   شن ع  ترک   هدف   فوق،  موضو
ا   اصلی اسایی  ،پژوهش  این  در  م ایه درون   شن ایم  ه

اختی اختیجامعه   و   روانشن   سفر   بر  موثر  شن
ایگردشگر  ان  و   اجدادی  ه ایمک اآن  توجه  مورد  ه  در  ه

ن  سرزمین  به  سفر اکا ابراین  .است  نی اتوجه  ،بن   به   ب
ان  نظر  مد   اصلی   سوال   دو   هدف،  این   حاضر   نویسندگ

ای گردشگر   انگیزه   ( 1  است:   به   سفر   در  اجدادی   ه
ان  سرزمین  اک   چه   (2  و  ؟ است  مواردی   چه  شامل   نی

ن  ا اییمک ای   سفر  در  ه   توجه   مورد  اجدادی  گردشگره
ع  این  اهمیت  ؟گیرد  می  قرار ای والئس   و  موضو   ه

 آمار  افزایش  با  اولاً،  است:   اصلی  دلیل  دو   به  پژوهش
اجر  ن   تمه اط  به  ایرانیا ا   مختلف  نق   طرف   از  و  دنی

ایمهاجرت  افزایش  دیگر،   مناطق   از  داخلی  ه
اشیه  ن  مرکز  به  ایح ن،  شهر  ویژهبه  و  هااستا -به  تهرا

ابل  هایظرفیت  که   رسد می  نظر   زمینه   در  توجهی  ق

 
1. Ancestral Tourism  

ا  سفر ازدید  هدف  ب ن   در  اجدادی  سرزمین  از  ب   کشورما
   .دارد وجود

اس  بر ن   آمار  اس ازما  ،2020  سال   در  ملل  س
ن  کشور  از  2797235 انونی  صورتبه  ایرا  و  ق

ارج  غیرقانونی ه  خ  United Nations)   اندشد
Statistical Yearbook, 2020)  انگر   که   بی

انسیل  این  برای  اجدادی  گردشگری  مختلف  هایپت
اظ به  کشور   . است  فرهنگی-اجتماعی  و   اقتصادی  لح

ال،  طوربه امه    صورت  در  مث اندهی  و  ریزیبرن ام  س
ارامد  ع این ، موثر  و ک   حداقل  تواندمی  گردشگری  از نو

انند   محلی  جوامع  در  اقتصادی  مشکلات  از  یبخش   م
اری  ,.Rezvani et al)  کند  برطرف   را   فقر   و  بیک
ع   اهمیت   دوم  دلیل   .( 2016   گردشگری   موضو

ط  به  اجدادی،   و   جاییجابه  است.   مربوط  عاطفی  رواب
اجرت ن، پی در و  مه   اجدادی  سرزمین به افراد سفر  آ

اعث اد  ب ا  بین   عاطفی  همبستگی  ایج   جوامع   و   آنه
ا  این  که  شودمی  محلی ار  در  پیونده  اهداف  کن

ادی اسی   اهداف   برای  ، اقتص  قرار  توجه   مورد  نیز   سی
  . (,al et Li 2021; Hjorthen., 2019)  گیردمی

ابراین، ان به بن ا  کلی، بی ایانگیزه  ختشن  به مربوط ه
ایگردشگر   سفر ان  سرزمین  به  اجدادی  ه   و   نیاک

ن  ا ایمک ا   توجه   مورد   ه ا   نه  آنه   احیای   موجب   تنه
ایی و هویت اس ش بهتر شن ایرو ه   این جذب ه  از گرو

اگردشگر   در  سزاییبه  نقش  تواندمی  بلکه  شودمی  ه
امه اخه   این  توسعه   و   ریزیبرن ا   گردشگری   از  ش   ایف

 . کند

ایپژوهشگر   که   است  ذکر به  لازم    به   محدودی  ه
ع انی  و  اندپرداخته   اجدادی  گردشگری  موضو ب  م

ط  نظری ا  مرتب   در   گردشگری  نوظهور  شاخه  این  ب
ن، ا   ایرا ن   به   محدود  تنه ه   آن  مفاهیم   و   تعاریف  بیا   بود

ایی  است. اانگیزه   شناس ان   و  ه ایمک   توجه   مورد  ه
ایگردشگر  ن  به  نیز  اجدادی  ه   این   اصلی  هدف  عنوا

به  اولین  برای  ،پژوهش انی  در  مرت   گردشگری   مب
ن    است. گرفته  قرار  بررسی مورد  کشورما
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 پژوهش پیشینه 2
اییگردشگر   بر  اجدادی  گردشگری   که   است  متمرکز  ه

ان  به اییمک ا  نظر از که ه   شود می   محسوب وطن  آنه
ایی  ؛کنندمی  سفر ازدید  مدت  در  که  ج ش   ب -می  تلا

ات  کنند    دست به  خود  میراث  درباره  بیشتری  اطلاع
م (.Li et al., 2019)   آورند ادآوری  وطن    مفهو ه،   ی   شد

ه، ه  گمشد ا  و   تصورشد ه  دستبه  هنوز  حتی  ی امد   ، نی
اهیم   از ازگشت  در  کلیدی   مف ایگردشگر   ب   اجدادی   ه

ابراین  .شودمی  قلمداد   ممکن   وطن  از  دور  افراد  ،بن
  خاطرات   تا  کنند  سفر  خود  اجدادی  سرزمین  به  است

ا  کرده مرور  را خود ا ی ن   ب ا ایمک ً  ،انگیزخاطره   ه  مجددا
اینسل   همچنین،   شوند.  روروبه  ه   ه   است   ممکن   آیند

ا ه  هدف  ب ان  از  واقعی  تصویر  مشاهد   و   گذشتگ
ایسه  ان  از  خود   ذهنی   تصورات  مق اک ایسایت   و  نی  ه

ا   اجدادی اواقعیت   ب Doornbos )  بپردازند   سفر  به  ،ه
2021 al., et ) 

ن  ا ای اییگردشگر   گروه  دو   بین  که   است  ذکر   ش  ه
اریشه  که   و   کنندمی   جستجو  را  خود  قومی  یه

اییگردشگر  ا آن که  ه ایی سفر  از پیش را ه ه   شناس   کرد
ا  و بال  به  تنه  خود  قومی  هایریشه  پیگیری  دن

اشندمی ال،  طوربه   دارد.  وجود  تفاوت  ب   دو   این  مث
ه  اگردشگر   از  گرو اظ به  ، سفر  مدت در  ه ان   لح ایمک  ه

ازدید،  مورد  اجدادی ار   کدیگری  از  متفاوت   ب -می  رفت
ً   که  طوریبه  کنند اییگردشگر   معمولا  در  که  ه

اریشه   جستجوی اشندمی   قومی   یه ن   به  ب ا اییمک  ه
ا  مورد  در  که بر  اسناد  آنه   و   است  دسترس  قابل  معت

ا اسخگو  که  افرادی  ی ایسوال  یپ ا  ه   مراجعه   باشند  آنه
ه   این.  (Prince, 2023)  کنندمی اگردشگر   از  گرو -به  ه

ال د ب اسخ   ن اط   در   والاتیئس   به  پ ا   ارتب   ازدواج،   تولد،   ب
ه ش   امرار  نحو ا ا   و  هستند  خود  اجداد  مرگ  و  مع   ب

باط  برقراری  هدف ا  ترعمیق  عاطفی  ارت ن  ب اکا   به   نی
 ,Torabi Farsani & Shafiei)  پردازندمی   سفر

2018).    
ه   دیگر،  سوی  از م   گرو اگردشگر   از  دو ً   ه   به   معمولا

ن  ا اییمک ایتجربه   بتوانند  که   کنند می  سفر  ه  ه
 ,Prince)   آورند  دستهب  گذشته  از  را  ملموسی

ال،  طوربه  .( 2023 ای  مث  منظوربه   افراد  داخلی  سفره
ازدید ه  از  ب ا ا  و   تحصیل  محل  دانشگ  در  که  شهری  ی

ن ه  بزرگ  آ ا   (Huang et al., 2013)   اندشد   ی
ایی ایگردهم ک  در  خانوادگی  ه ن  ی ا  این  در  ویژه  مک

ه    . (Torabi Farsani et al., 2022) گیرد می  قرار گرو
ات  در  اجدادی  گردشگری  از    رو،  این  از الع   گذشته   مط

ا اوینی  ب ازدید  مانند  عن ن  از  ب ا ن،   و  دوست ایا   آشن
ازگشت انه،   به ب بارشناسی،  گردشگری خ   گردشگری  ت

اریک،   گردشگری  ایی،ریشه   وطن،   از  دور  گردشگری  ت
امه،شجره   گردشگری   گردشگری   قومی،  گردشگری  ن

اد   نیز   وطن   دلتنگ  گردشگری   و   میراث، ه   ی    است   شد
(Murdy et al., 2018; Torabi Farsani & 

Shafiei, 2018; Zou et al., 2020;) .   

ایج اران  و  زو  پژوهش  نت   ( Zou et al., 2020)  همک
ن  ا ای   انگیزه   که   دهدمی   نش  در  اجدادی   گردشگره

اوت   ،افراد اگون   و   متف ا انگیزه  این   جمله   از  . است  گون   ه
نمی س   به  توا اط  احسا بستگی  و  ارتب ا   مجدد  دل   ب

ایریشه ای هتجرب  خود،  قومی  ه اس   جدید،  ه   احس
ازدید  در  غرور  هویت  حفظ  اجدادی،  سرزمین  از   ب

ا جشن  در  شرکت   و  فرهنگی، ای   و  ه  خانوادگی  دیداره
اره  & Mehtiyeva)  پرینس  و  مهتیوا  .کرد  اش

Prince, 2020)،   کشور  در  خود  پژوهش  در  نیز 
اتلند ایگردشگر   اهداف  از  یکی  اسک   را   اجدادی  ه

اس  جستجوی   قومی   هایریشه  به  تعلق  احس
ایی اس ه  شن   اند.کرد

ک  در اس  بر  تر دقیق   بندیگروه  ی    سفر،   اهداف  اس
ای گردشگر   (Otterstrom, 2020)  اترستروم   ه

ه   بندیدسته   گروه  سه  در  را  اجدادی    ( 1  که:  است  کرد
ال  به ب اشند؛ می شخصی  علاقه و سرگرمی  تجربه دن   ب

اط  در  ردیابی  و  تحقیق   دارند  قصد  (2 ا   ارتب   اجداد   ب
ن م   دیگرا ا   کنند می  درآمد   کسب  کار  این   از  و   دهند  انج

ن به  را  گذشته  تاریخ   (3  و ار،تاریخ  عنوا ن جغرافی  نگ   دا
اسجمعیت  و ات  برای  شن الع بارشناسی  مط   مورد   ت

اران  و   لی  مطالعه   در  .دهند می  قرار  بررسی  Li) همک
et al., 2019) ،   مورد   در  جامع   تحلیل   و   تجزیه  یک  

ن   برای  توانندمی  اجدادی  مقاصد  آنچه ای   برآورد ازه   نی
ایگردشگر  ام   دهند  ارائه   وطن   از   دور  ه ه   انج   شد



 

57 

ماره .13 دوره ن   .50 ش ستا ت  .1403 تاب حا  . 68تا  51 صف

 

ی و توسعه گردشگر  یزی برنامه ر  ی پژوهش- ینامه علمفصل   
Journal of Tourism Planning and Development 

شناسایی و تحلیل انگیزه در گردشگری اجدادی در سفر به  . وحید عابدینپور جوشقانی محمدشریفی تهرانی، الهیاری،نرگس   محمدتقی طغرایی،
 سرزمین نیاکان: مورد مطالعه کشور ایران 

ه  سه   پژوهش  این  نتایج  .است   را   افراد  از  اصلی  گرو
 مجبور  سیاسی  دلایل به  که   افرادی   ( 1کندمی  معرفی

 خود  سرزمین   از  توانندنمی   و  اندشده  میهن  ترک   به
ازدید ط   اینکه   مگر    کنند  ب   (، کند  یرتغی  سیاسی  شرای

  سرزمین   تر، کوچک   یا  جوانی  سنین   در  که   یافراد  (2
امل  طور  به  و  اندکرده  ترک  را  خود   فرهنگ   با  ک

ه ه  ترکیب   پذیرند   ای انگیزه  دیگر  است   ممکن   و   اندشد
ازدید  برای اشند(   نداشته  خود  میهن  ب   افرادی   ( 3  و  ب

ان  از  بازدید  برای  که ای مک  خود  هنیم   به  اجدادی،  ه
   .کنندمی سفر

ان  (Prince, 2021)  پرینس   که   کندمی   بی
ایگردشگر  ن  به  است  ممکن  اجدادی  ه ا امک   یی ه

ه  دیگر  دید  از  که  باشند  مندعلاقه ایگرو   گردشگری   ه
باشد  توجه  مورد ن  این  جمله  از  .ن امکا نمی  ه   به   توا

ان ا،گورست ا،فروشیعتیقه   ه امرزعه  ه ایموزه   و   ه  ه
ا  و  محلی انی  هر  ی اد  به  که  مک اآن  اعتق  از  عناصری   ه

ن انشا اک ایش  به  را  نی اره  گذارد،می  نم   و   لی  .کرد  اش
ن ارا ن   خود  مطالعه   در  نیز  ،  ( Li et al., 2019)  همک   بیا

ان   از  بسیاری  که  کنندمی اییمک   توجه   مورد  که  ه
ایگردشگر  ادآور  گیرد،می   قرار  اجدادی  ه   خاطرات   ی

ان  که   است  انگیزیغم  ان  در  اجدادش   گذشته   زم
ه   تجربه ایمحوطه  ،مثال  عنوانبه  اند.کرد   تجارت   ه

ه ا،  در  برد ایمحوطه  غن  و  هولوکاست  به  مربوط  ه
ه ا ای ایستگ اجرتی   ه ا   در  آنجل  جزیره   مانند  مه   آمریک

ایجاذبه  از  ،انگیزغم  خاطرات  دلیلبه  مشهور  ه
 .شوندمی  قلمداد گردشگری

ه   به   همچنین ن   و  مردی   عقید ارا  Murdy et)  همک
al., 2018 ،)  اییگردشگر ن  سرزمین به که   ه  خود  نیاکا

ان  برای  را   مقصد  هویت  کنندمی  سفر اکن  افزایش  س
.ندهمی ایت  در  د س  بر  ،نه ا   و   هوانگ  پژوهش  اس

ن ارا ن می   (،Huang et al., 2013)  همک   نتیجه   توا
ن   دلیلبه  که   گرفت  ایگردشگر   هدف   کهآ  ۱دیاسپورا   ه

اط  وطن(  از  )دور ا   ارتب ا  است،   گذشته  ب ات   به   آنه   اطلاع
اریخی ط  ت ا   مرتب اکان  ب ات   از  بیشتر  خود  نی   اطلاع

  است   ممکن  ،بنابراین  و  دهند می  اهمیت   فرهنگی

 
1. Diaspora 

ن  ا ایمک ان   از  بیشتر   ،تاریخی  ه ایمک   مورد   فرهنگی  ه
ان  توجه    .بگیرد قرار آن

ان  در انی  می   که   رسدمی  نظر به  داخلی،  نظری   مب
امعی  پژوهش ایانگیزه   ،ج ایگردشگر   به  مربوط  ه  ه

ه قرار  توجه مورد را اجدادی ا است. نداد  وجود، این ب
العه  در اران  و  زاهدی  مط   ( Zahedi et al., 2015)  همک
ن   گردشگری  معرفی  به اآرامستا ن   و  پرداخته  ه   بیا

ه ا  متناسب  که  است  شد ا  و  مقصد  ب ازدید  انگیز،  ی  ب
ان   از اآرامست ا   تواندمی  ه اخه  دیگر  ب ای ش   گردشگری   ه
اشد.داشته  پوشانیهم اجدادی گردشگری  جمله از    ب

ا   که   رسدمی   نظربه  پژوهش  پیشینه   یبررس  ب
ع ن   سرزمین  به  سفر  و  اجدادی  گردشگری  موضو   نیاکا

اریشه   و ن   به  گرایش  علل   و  ه ای   در  آ   متعددی   کشوره
ا  است.  گرفته  قرار  توجه  مورد   دلیل به  وجود،  این  ب

اوت  ایتف بی،  قومی،   اجتماعی،-فرهنگی  ه   و   مذه
اسی حس ن  ا م  میا ای  مرد ایانگیزه   مختلف،   کشوره  ه

  است   لازم  بنابراین،  است.  متفاوت  نیز   سفر  از  افراد
ا اه  از  را   اجدادی  گردشگری  ت ن صاحب  دیدگ   نظرا

ا  که  ایرانی ایی  کشور  این  فرهنگ   ب   مورد   نیز  دارند  آشن
ایسه  در  شود  مشخص  تا  داد  قرار  بررسی ا   مق   ب

ایپژوهش م  ه ا اط  دیگر  در  شده  انج ا  نق   چه   ،دنی
ایجی اصل نت  شود.می  ح

 پژوهش شناسیروش 3
امعه ان   را  پژوهش  این  آماری  ج برگ ن   و  خ اسا  در  کارشن

ای زمینه ن/فرهنگی/ اجدادی  گردشگری   ه   ، آرامستا
اریخ ان  و  ت ای   برگزاری  سابقه  که  فرهنگی  راهنمای   توره

  این   .دهدمی  تشکیل  اند،داشته  را  اجدادی  گردشگری
ش  به  افراد اسایی  هدفمند،  گیرینمونه  رو  به  و  شن

احبه    گیری نمونه  روش  این  در  . ندشد  دعوت  مص
اب  افرادی  ،هدفمند ار  که  شوندمی  انتخ   رود می  انتظ

ع  مورد  در ات  دارای  پژوهش  موضو  عمیقی  اطلاع
اشند   دلیل به   (.Suhartanto et al., 2021)  ب

به   پراکندگی اح ن مص ا ای  در  شوندگ   مختلف   شهره
ن، به    12  ایرا اح   طریق   از  غیرحضوری  صورتبه  مص

 حضوری  صورت به  مصاحبه   پنج   و   واتساپ  افزارنرم
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ازه در انی ب ا دی 26 زم ام 1401 بهمن 19 ت  )در شد انج
ع ه( مصاحبه  17  مجمو ا مصاحبه  این   .شوند -به  ه

اختارمند  نیمه   ورتص ام  س ا  همگی  و   انج  منظوربه   آنه
ط   دقیق،  تحلیل    هر   میانگین،  طوربه  . شد  ضب

احبه انگین   و  کشید  طول  دقیقه  40  مدت  به  مص   می
ن،  سنی ا اسخگوی ال  41  پ اییافته   1  جدول  بود.  س  ه

ن   را  پژوهش  آماری  نمونه  به  مربوط  توصیفی   نشا
 دهد.می

 آماری   نمونه   شناختی جمعیت   های ویژگی   : 1  جدول 

 تجمعی  فراوانی درصد فراوانی  درصد فراوانی 
 جنسیت 

 47 47 9 مرد

 100 53 8 زن 
 تحصیلات

ارشناسی  ارشد  ک
 دکتری 

9 
8 

47 
53 

47 
100 

    تخصص 
 12 12 2 اجدادی  گردشگری

 41 29 5 فرهنگی  گردشگری
ن  گردشگری  53 12 2 آرامستا

اریخ   59 6 1 ت
ان ای  100 41 7 فرهنگی  راهنم

 
ایی  منظوربه  پژوهش،  این  در اس ای   بهتر  شن   الگوه

اسخ  به  مربوط اپ   سئوالات   در  احتمالی  تغییرات  و  ه
احبه، ه   تحلیل  و  آوریگرد  فرآیند  مص اداد  صورتبه  ه

ن  ا ام  همزم -پاسخ  ریتکرا  روند  راستا،  این   در  شد.  انج
ا از   13 مصاحبه  از ه ا  اما شد آغ   حساسیت   به توجه  ب

ن ا اضر  نویسندگ ع  به  رسیدن  در  ح با   و   نظری  اش
ان اب  از   اطمین اینمونه   درست  انتخ  ،پژوهش  ه

اداده   آوریگرد  فرایند ا   ه افت.   ادامه   17  مصاحبه   ت   ی
ه  آوریگرد  فرآیند است ذکربه لازم اداد ا  متناسب ه   ب

ا  پژوهش  اصلی  هدف ع   کلی   سوال  دو   ب   و   شد  شرو
ا  ،سپس باق   فرآیند   به  توجه   ب اسخ  انط ا   هاپ ات   ب   ادبی

ال،  طور)به  پژوهش ,al., et Li 2021; Hjorthen   مث
2019; Otterstrom, 2020; Prince, 2021; Zou 

et al., 2020) ،   اس  ر ب  مصاحبه   سئوالات   تخصص   اس
ات  و به  تجربی اح ه  مص اشوند   جزیی   ات تغییر   مورد  ه

ال،   طوربه  گرفت. می   قرار  در  تخصص م  نمونه  برای  مث
اریخ،  زمینه أکید   ت به  سئوالات  ت اح به   بر   مص اجن  یه

اریخی   طرف   از   و  ،اجدادی  گردشگری  انگیزخاطره  و  ت

  ، گردشگری  زمینه   در  متخصص   نمونه  برای  ،دیگر
أکید   فرد   به  منحصر  و  متفاوت  تجربیات  بر  سئوالات  ت

ایگردشگر     .بود اجدادی ه

به  پژوهش،  این  در اح امص س   بر  ه -روش  اسا
اسی ط   که مرحله  پنج  و  مضمون تحلیل   شن ن  توس   برا

ه   پیشنهاد  ( Braun & Clark, 2006)   کلارک  و   شد
م  کیودا  مکس  افزار  نرم  کمک  به  است، ا   این   .شد  انج

انه پنج   مراحل  بارتند   گ ا   آشنایی  ( 1  از:  ع ه  ب ا،داد   ( 2  ه
از/اولیه،  کدگذاری  مرور  ( 4  مضامین،  جستجوی  ( 3  ب

امین، امگذاری  و   تعریف   (5  و   مض امین  ن   این   . مض
ط   مراحل    سپس،   و  مستقل  صورت به  کدگذار  دو  توس

ات  برگزاری -توافق  کسب  برای  مشترک  مختلف  جلس
ای ایی  ه امین  و  کدها  مورد  در  نه اس  بر   مض   دو   اس

ام پژوهش اصلی  سئوال انبه .شد  انج  در ، تردقیق  بی
م، و  اول  حل امر  ایپاسخ  دو ا سوال به  مربوط ه  پس ه

ان  از ای ا   مصاحبه،   هر   پ   لحن   به   مربوط جزییات ذکر   ب
ه  و ان  شیو ات،  بی  از  پس  و   مکتوب  جداولی   در  کلم

العه  ای کد  مکرر،  مط از  ه ا  ب اسایی  آنه  مرحله  در   .شد  شن
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  کدهای   همه  مکرر   بررسی  از   پس   ، ربوطهم  کدگذار   دو   سوم، 
ارم،  مرحله   در و  ،استخراج را  را  اولیه مضامین باز،   چه
امین   این الایش   مرور،  را  مض ا   و  پ انی  ب   نظری   مب

ایسه  اص  طوربه  .کردند  مق م  حل ا مر   در  خ   و   سو
ارم،   فهرست   تحلیل  و  تجزیه  به  کدگذار  نفر  دو  چه

ای  طولانی از   کده امین   و   پرداخته  ب ا   و   تکراری  مض   ی
اقص ار  را  ن امین  و  گذاشته  کن   را   فرعی  و  اصلی  مض

اب ایت  در  کردند.  بندیدسته  و  انتخ ام  در  نه   پنجم،   گ
امین  برای ه،  استخراج   مض اوین  شد اریف   و  عن   تع

   شد. گرفته  نظر در مناسب 

  هاافتهی 4
خش،  این  در افته  ب ایی  انگیزه  سئوال  دو  به  مربوط  ه

ای ان  و   اجدادی  گردشگره ایمک ا  توجه  مورد  ه  در  آنه
ان،  سرزمین   به  سفر اک م هر  نی  در  مجزا   صورتبه  کدا

-می  قرار   تحلیل   و   تجزیه  مورد  رو   پیش   قسمت  دو
   گیرد.

ار  جملات  از  برخی  ،2  جدول   مصاحبه   از  نفر  چه
ه اشوند ای  و  ه از  کده امین   و   ب   استخراج   فرعی   مض

ه ن   را  مستقل  کدگذار  نفر   دو  توسط  شد  .دهدمی   نشا
   شونده   مصاحبه   چهار   برای   شده   استخراج   فرعی   مضامین   و   باز   کدهای   نمونه   : 2شماره   جدول 

امین   مض
 فرعی 

از کد اره  ب همصاحبه  شم  مصاحبه  جملات و شوند

  حس
الژی   نوست

ان   حس  مک

  خاطرات،
  اجدادی، سرزمین 

  حس  خاطره،
ن، ا  موزه،   مک

احبه  ه مص ن از ممکنه :اول  شوند ه  رو  خاطراتی ترا بزرگ زبو   باشن شنید
ا ااون  به انگیزخاطره   حس کنن می  سفر اجدادی سرزمین به وقتی ام  ه

ا بارتی  به و میشه  الق ن   حس ع ا ً  همین  و کنن می  درک بهتر رو مک تفاقا   ا
ایجذابیت از یکی اس.  برای اجدادی سفر ه ن   که دیدی همیشه  اونه   آورد

اء ان حس  موزه تو اشی ا رو  مک ا کنهنمی الق   موزه به قلمرو  که زمانی  ام
ن حس  میشه  تبدیل ن  در بود ا  میشه.  القا گردشگر به مک

 هزینه  برآورد

  مقصد سفر،
  زندگی اجدادی،

 مقصد در
  گران اجدادی،

ن  زمین  شد

احبه  ه  مص م شوند اک  ،اجدادی مقصد ممکنه :دو اصلخیزی  خ   داشته ح
اشه -می  سفر طریق از کرد.  اقدام کشاورزی  و قارچ پرورش روی  بشه  و ب

ا و  بسنجن رو شرایطش تونن ً   ی ن چیزی ایکارخونه اگه مثلا  نزدیکی او
اشه ای  بگیری تصمیم ب ا بی   الان که مقصدی  تو چون کنی.  زندگی  اونج

ً  هستی ه  گرون  زمین مثلا ا  و شد  داره.  وجود آلودگی ی

 رحم  صله
ات ا  ملاق م، ب   اقوا

 انگیزه
احبه  ه  مص م شوند ن :سو ایانگیزه از یکی اقوام دید   گردشگرای اصلی  ه

اب   به اجدادی  میاد.  حس
ایجذابیت   ه

 فرهنگی
  جذابیت  سفر،

ای  فرهنگی  ه
احبه  همص ارم  شوند ا سفر تو :چه انسیل  ب ایپت   آشنا مقصد فرهنگی ه

 . میشن 
 

ای  از  دیگری  بخش  3  جدول  همچنین، از  کده   و   ب
امین ای انگیزه  به  مربوط  فرعی  مض ن   ه   گردشگرا

ان سرزمین به سفر از اجدادی ان را  نیاک  .دهدمی  نش
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 اجدادی   های گردشگر   انگیزه   به   مربوط   فرعی   مضامین   و   باز   کدهای   : 3جدول 
امین ای فرعی  مض از  کده  ردیف ب

ان، هویت کشف ایی  نیاک ا  آشن ان، مشاغل  ب اک ایی نی ا آشن ک  ب ب ان، زندگی  س اک   نی
ایی ا  آشن ن، فرهنگ ب اوی، حس  نیاکا ا آشنایی کنجک ن،  زندگی  محل  ب اکا   نی

ایی ا  آشن ایریشه ب ا آشنایی  و اجدادی ه م  و  آداب ب  . رسو

ایی ا  آشن   پیشینه ب
ان  اک  نی

1 

افتن  ن، ی ازماندگا باط، حفظ رحم،  صله ب ان ارت انوادگی،  دوست ال خ   به هویت انتق
اینسل ن و بعد ه ن   برای خاطرات  بیا  . فرزندا

  حفظ و برقراری
باط ا ارت  گذشته   ب

2 

ه و هزینه  برآورد اری  مرآود افع . تج  3 اقتصادی  من
الژی، حس ان، حس  نوست ار مک ای به  آث انده ج ان، از م اک ایجذابیت نی   ه

ایجذابیت  فرهنگی، بیعی، ه ن ط ا ای به میراث انگیز،خاطره   هایمک هج اند   از م
ان، اک ادآوری نی امزه  ی ن دور و ه  . شهری  زندگی از شد

ایجذابیت   ه
 اجدادی  سرزمین 

4 

ن، به  کمک اوندا ان، به احترام ادای خویش ان ستایش درگذشتگ اک   و  نی
 . فرد  یک  به مندیعلاقه 

 5 احترام  ادای

ادآوری شیرین، و تلخ خاطرات مرور ن غرق ،هویت ی   روایت  گذشته، در  شد
 . دلتنگی رفع و  گذشته

ادآوری  6 گذشته  ی

بت  مسئولیت  حس ان به رقع    و تعلق حس  اجدادی، سرزمین  به نس  . مک
اس حس   تعلق  ا

  سرزمین به خاطر
 اجدادی

7 

اشنیده تبدیل اهده  تجربه، کسب   واقعیت، به ه   و تغییرات سیر مش
 . حرفه  یک  به مندیعلاقه 

  تجربه  کسب
اسی  حس  ا

8 

 
ان  را  کیودا  مکس  افزارنرم  خروجی  1  شکل -می  نش

انگر   که  هدد بکه  بی امین  ش   و   اصلی  ه انگیز   هشت  مض
ایانگیزه ای  فرعی  ه -انگیزه  . است  اجدادی   گردشگره

ای بارتند   اصلی   ه ا   آشنایی  از:   ع ن،   پیشینه  ب   نیاکا
ظ  و  برقراری باط  حف ا  ارت افع  گذشته،  ب ادی،   من   اقتص

ایجذابیت  ادآوری  احترام،  ادای اجدادی، سرزمین ه   ی
اس گذشته،   کسب   و اجدادی سرزمین به  تعلق  احس

  تر رنگ   پر   خطوط  نمودار،  این  در  احساسی.   تجربه
انگر ن    است.  فرعی  انگیزه  هر  بیشتر  تکرار  بی ایا   ش

ط   هر  طول  که   است   ذکر ای انگیزه  بین  خ   و   اصلی  ه
ً   و  نداشته   خاصی  معنای   فرعی، ا م   منظوربه   صرف   عد

ا  خطوط این  تداخل ا  از  برخی  یکدیگر،  ب  و  بلندتر  آنه
اه ،برخی    است. شده ترسیم ترکوت
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   اجدادی   گردشگرهای   انگیزه   انواع   مضامین   شبکه   نمودار   : 1شکل 
اله،  از  بخش  این  در ن  مق ا   توجه   مورد  هایمک

ای   گیرد. می  قرار  تحلیل   مورد  اجدادی  گردشگره
احبه   به  مربوط  جملات  از  تعدادی  3  جدول   مص

ه اشوند ن   را  ه اصل  نتایج  .دهدمی  نشا  بخش  این   از  ح
انگر ن  بی ننمی  که  است  آ ه  توا اصی  بندیگرو   برای   را  خ

ن  ا امک ان  این  توجه  مورد  یه   نظر   در  بازدیدکنندگ
ا  زیرا  گرفت ازدید  به  مندعلاقه   آنه ن   از  ب ا ایمک  ه

ان   این  و   هستند  انگیزخاطره امک  دیگر  فرد   به   فرد  از  ه
اوت  ان  اگرچه   است.  متف ای مک بی،   ه   مذه

ان  ا،آرامست ایمحله   تحصیل،  محل  ه   و   قدیمی،  ه
انه ایخ ای   توجه   مورد  بیشتر  ،اجدادی  ه   گردشگره

ا  است  اجدادی ننمی  رسدمی   نظربه  ام -طبقه  توا
اصی بندی ا  برای را خ  گرفت.  نظر در آنه

 اجدادی   ی گردشگر   در   توجه   مورد   های مکان   مورد   در   ها شونده   مصاحبه   جملات   : 3جدول 

 شماره اجدادی  هایمکان
ودن اومده  ایران به اسماعیلیه فرقه از و ایرانی گروه یه   گردشگر که  ببینن رو جاهایی  داشتن دوست و ب

ولی   رو کردمی یادآوری براشون  رو گذشته که جاهایی و عبادتگاه مثلا ببینه رو اون نداشت ایعلاقه معم
واستن خ لی   گردشگر که جاهایی  عنوان هیچ به  و ببینن می   نداشتن دوست رو ببینه داشت دوست معمو

.  ببینن
لی میزد  حرف انگلیسی طرف  دیگه گروه یه ون  خب و ً   پدرش چ   داشت دوست کرده،می  زندگی  ایران قبلا

حل   . ببینه رو پدرش   زندگی م
چه  هر واقع در خشون  و  گذشته  به رو هااون آن وش  که باشه ایمدرسه  ممکنه حالا کنه مرتبط تاری   درس ت

ونده، وامش که آرامگاهی میرفته، زیاد اونجا پدرش که مسجدی  خ جا اق پرده   خاک به اون   یا و  حجره شده،  س
وق  و میشدن   جمع که دکانی وده،  پدرش  پات و  که حمومی  ب چگی ت حل  که سکویی میرفته، اون به ب   م

ون   بوده، اجدادش نشستن وش که  ایکوچه یا و خیاب   فروشی،  بار خوارو قصابی، میکردن، آمد و رفت ت
ونه وده برقرار محله تو که ایسقاخ جا همیشه  پدرش  و ب ورده آب اون خ ورتش  و دست یا و  می   رو  ص

 .میشسته
وه  اگه وه  و داره قدیمی مسیرهای میدونی  باشی رفته صفه ک صفهانی نوردایک   مسیرهایی از  دارنعلاقه ا

ً   یعنی میکرده  عبور اون  از پدرشون  که  برن خی  آثار لزوما   هم طبیعی آثار و  نیست مهم فرهنگی و تاری
 . داره  اهمیت

-مصاحبه
ونده  6 ش
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ت  اون در فرد که هاییمکان  باشه، داشته بیشتری  کانم حس  که هاییمکان   و  داره فردی و جمعی  خاطرا
وی  یا  و صوت که هاییمکان وران میاره اونها یاد رو خاصی  ب ص،  )رست ..(،  و فروشی  ادویه خا وارد  این .   م

.  خواهد  گذشته به رو اونها  برد

-مصاحبه
ونده  9 ش

.  رو  محله دارن دوست  و هستن بازی خاطره  دمایآ ،میان اجدادی  سرزمین به که هاییآدم  هاآدم با ببینن
لی  یادمه .کنن برقرار ارتباط وقع  اون  که بقا ود هام  دادن پیشنهاد  من  به خودشون و کردنمی  خرید ازش  و ب

ون ما  به رو اینجا و ببینیم رو اینجا داریم دوست  ما که .  نش  بده

-مصاحبه
ونده  11 ش

ون  لژیه اساس بر  گردشگری  نوع این گیریشکل  اساس و اصل چ لژی فرد  که جاهایی نوستا   داره نوستا
. دیگه فرد به فرد از  و داره  جذابیت ً   متفاوته   به حسی  هیچ دیگران هممکن  جذابه شما  هواس که جایی  مثلا

جا ت  شخص هر برای مکان اون  پس  باشن نداشته اون واهد  متفاو .  خ  بود
ب  داره خاطره  که کسی برای یا و باشه داشته جذابیت   همه واسه هتونمی مقصد ماهیت به بسته   جذا

. واب بنابراین باشه خصی  ج .  پیدا اون برای شه نمی مش لی کرد ور  به و وی غذاها، بوی آتیش، بوی کلی ط   ب
.. و رنگ .  نداشته جذابیت هاآدم بقیه واسه  اگه حتی  هموثر  اجدادی سرزمین به اهاون بازگشت  توی .  باشه

-مصاحبه
ونده  13 ش

و دارن،  دینی چه هستن،  قومی چه از اینکه به بسته .  و  کردن مهاجرت  سنی چه  ت ورد مکان  ..   اونها نظر م
 . کنهمی  فرق

-مصاحبه
ونده  14 ش

 
افته  ایی ن  پژوهش  ه ا ن   رغمعلی  ،داد  نش   که آ

ن  ا ایمک الژی ه ا افراد نوست اوت  یکدیگر ب   و  است متف
ه،   سن   به ازدیدکنند   وابسته   او  قومیت   و   مذهب   ب

اس  است،   ، اجدادی  گردشگری   گیری شکل   اس
الژی  خاطرات  کلی  طوربه  همچنین،  است.  نوست

ایج ان  نت ایگردشگر   که  داد  نش   مند علاقه   ،اجدادی  ه
ازدید  به ان   از  ب اییمک اشندمی  ه   است   ممکن  که  ب

ادی   افراد ا  ع ایگروه  دیگر  ی  به  ایعلاقه   گردشگری،  ه
اآن اشند.  نداشته  ه ا،فروشی  عتیقه ب ای   ه   محل   کلیس

ن   در  فرد  که  مسجدی   تعمید،  غسل ن   در  جوانی  دورا   آ
ه،   عزاداری اهگذر   کرد ای گ  محلی،  بازارهای  قدیمی،  ه

ای مدرسه ان   و   تحصیل،  محل  ه اییمک ادآور  که  ه  بو،  ی
الژی  اصوات   و  مزه  اشندمی  نوست   این   جمله  از   ب

ن  ا امک  .شودمی  قلمداد ه

ایسه   از ایج   مق ایپژوهش   دیگر  با  فوق  نت م   ه ا   انج
اییافته   ،گرفته ا   ه ن می   را   ارزشی   ب اط   توا   که   کرد  استنب

اآن  از  تعدادی  به  ادامه  در زیم.می  ه  و  مردی  پردا
ن ارا  انگیزه   بررسی  در  (Murdy et al., 2018)  همک

ایگردشگر  ار  به  اجدادی   ه امل   انگیزه   گروه  چه   ش
بت  اشتیاق  میراث،   در کامل وریغوطه  اجداد، به  نس

افع افت  دست   میراث  بر   تمرکز  و  عمومی   من  در  اند. هی
ن،  این ه استخراج انگیزه هشت از میا  پژوهش در شد

اضر، ا  انگیزه  شش  ح ایج  ب ارانش  و  مردی  نت  همک
انی ظ   و   برقراری  انگیزه   که طوریبه  دارد  همپوش   حف

باط ا   ارت  پژوهش،  این   در  احترام  ادای  و   گذشته  ب
ابه ان  اشتیاق  انگیزه  با  مش   به   نسبت  بازدیدکنندگ

ارانش  و  مردی  مطالعه در اجداد ه همک ادآوری  و  بود   ی
س   گذشته، ایی  و   اجدادی  تعلق   احسا ا   آشن   پیشینه   ب

ان اک ابه   میراث  در  وریغوطه  انگیزه  با  نیز  نی   مش
   است.

ایی ا آشن اکان، پیشینه ب اط  حفظ و برقراری نی   ارتب
ا   یاق اشت   یانگرب  ،احترام  یادا  و   گذشته  ب

ازد بت  یدکنندگانب ه  اجداد  به  نس ادآوری   و  بود   ی
حساسی  تجربه  کسب  گذشته، ایجذابیت   و  ا  ه

ن  اجدادی  سرزمین ایجذابیت   همچو  فرهنگی،  ه
ایمزه   اجتماعی، الژی،   ه ار   نوست   جای   به   میراث   و   آث

ه، اند اهم   م   است.   میراث  در  وری  غوطه  با  راست
اضر،   پژوهش  در  اقتصادی  منافع  انگیزه  همچنین،   ح

ا ادی   منافع   انگیزه   ب ارانش  و  مردی   اقتص ابه   همک   مش
ان به است. ن پژوهش این در ،تردقیق  بی ا   که  شد بی

ه  ایمرآود ازگشت   برای   هزینه  برآورد  و  تجاری  ه   ب
ایانگیزه   از  اجدادی  سرزمین  به  مجدد ادی   ه   اقتص

ایگردشگر  امل دو این  که است  اجدادی ه ه  ع   بر  علاو
امعه   برای  فرد،  برای  اقتصادی  منفعت   و   محلی  ج

م مقصد اآن  دو   بود. خواهد بخش سود نیز  ه

اران  و  زو اهت   این  (Zou et al., 2020)  همک   شب
ا آن  اعتقاد  به   زیرا  کنند می   تایید   را ای گردشگر   ه  دور  ه
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ه اند   مند علاقه   اغلب  ،تعلق  حس  دلیلبه  وطن  از  م
ایت   اجدادی  سرزمین  توسعه   از  که  هستند   کنند.   حم

ن  و  زو ارا ای گردشگر   انگیزه  11  از  ،همچنین  همک   ه
ام  اجدادی ا  مورد  10  که   برندمی  ن   انگیزه   شش  در  ،آنه

اصل ایج  از  ح ابل   حاضر  پژوهش  نت   بندی دسته  ق
ان  به  .است اط  انگیزه  سه  تر،دقیق   بی   ا ب  مجدد  ارتب

اریشه اجشن   در  شرکت  ،قومی  یه ای   و  ه   دیداره
انوادگی قت صورتبه خ ایل و مو م از دیدار به تم  اقوا

ا ایانگیزه  ب اط   حفظ   و   برقراری  ه ا   ارتب   دو   ؛گذشته  ب
بستگی  انگیزه اریشه   به  دل اس  و  قومی  یه حس  غرور  ا

ازدید  در ا  اجدادی  سرزمین  از  ب س  انگیزه  ب حسا   تعلق   ا
  فرهنگ   کشف  انگیزه  دو  ؛اجدادی  سرزمین  به  خاطر

ات   آوریجمع   و ن   از  اطلاع اوندا ا   خویش   انگیزه   ب
ایی ا  آشن ن  ب ات  انگیزه  ؛نیاکا ا  جدید  تجربی   انگیزه   ب

اسی  تجربه  کسب ازدید  انگیزه  ؛احس ایت  از  ب ای س   ه
بط  ا   مرت ا   خود  اجداد  ب ایجذابیت   انگیزه   ب  در  موجود  ه

ایت  در  و  ؛ اجدادی  سرزمین    خاطرات   مرور  انگیزه  ،نه
ا شخصی ادآوری  انگیزه  ب   حاضر   پژوهش در گذشته ی

انی  دارای ه  .است  همپوش  مرور  انگیزه  دو  این،  بر  علاو
بستگی  و   شخصی  خاطرات  اریشه  به   دل    از  قومی   ی ه

ایج احبه  نت امص   پرینس   و  مهتیوا  پژوهش  یه
(Mehtiyeva & Prince, 2020 )   ا اری   جامعه   ب   آم

ایسوئدی ایی  ه ار،  آمریک    انگیزه   دو   اهمیت  بیانگر  تب
ادآوری اس   و   گذشته  ی اطر تعلق احس   سرزمین   به   خ

ن در اجدادی ایگردشگر   میا    .است اجدادی  ه

ایج   دیگر،  سوی  از ه   دستبه  نت العه   این   از  آمد   مط
اوت   دارای اییتف ا  ه ایپژوهش  ب بلی  ه -به  .است   ق

ن م   مثال،  عنوا  در  ( Otterstrom, 2020)   اترسترو
العه  ه   سه  ،خود  مط ن نسب   عادی،  مردم  گرو اسا   شن

 و  ایحرفه 
اریخ  نت ارا نجغرافی /نگ ا نجمعیت / دان اسا   مورد   را  شن

ه  قرار  بررسی ه  در  است.  داد ا   سه   از  ،مقایسه  جایگ
ه  ازدیدکنند   گرو ای هب ا   حاضر  پژوهش  ،فوق  ه   به   تنه
ه  م   گرو ادی   مرد اره  ع ه  اش   این،   بر  علاوه  است.  کرد

اس حس  پژوهش  در  اجدادی  سرزمین  به  خاطر  تعلق  ا
ن به  ( Prince, 2021)  پرینس ای گردشگر   هدف  عنوا   ه

ان  سفر  از  اجدادی  پژوهش  در  که  حالی  در  شده  بی

اضر س  ،ح حسا نبه  درونی  تعلق  ا   این   انگیزه  عنوا
ه  ا گردشگر   از  گرو ه   مطرح   سفر   برای  ه   به   .است   شد

اد ای گردشگر   پرینس،  اعتق ا  اجدادی   ه  ریزیبرنامه   ب
اشندمی   تعلق  حس  جستجوی  در  سفر  برای ایج   و  ب   نت

ن  او ا اجر   تعلق  حس  که  دهدمی  نش ای مه   ه
اتلندی ابد می افزایش سفر  از پس اسک  . ی

ن  ای گردشگر   است   مشخص  چه آ  در  اجدادی   ه
ایسرنخ   جستجوی  در  ،پرینس  پژوهش   و   فرهنگی  ه

اشندمی   سفر   مدت  در  مشترک  اجدادی   بر   اما  ب
س ا اییافته   اس اضر  پژوهش  ه   که  رسدمی  نظربه  ،ح

ایسرنخ بل  ،مقصد  در  فرهنگی  ه ط   سفر  از  ق   توس
ا ایی   گردشگره ه   شناس ا، سرنخ  این   و  است   شد   ه

ایانگیزه ا   اصلی   ه   کند. می  ایجاد  را  سفر   از  گردشگره
افته  بین   تفاوت  این اید   را   پژوهش  دو   هایی ن   ش   بتوا

ان  فرهنگی  عوامل   به   . داد تعميم  ايران و اسکاتلند مردم  می
ن ا  تکرار  بیشترین  دهدمی  نشان  1  شکل  که  طورهم

ازدید  و  سفر  برای  انگیزه ن   در  اجدادی  سرزمین  از  ب   میا
ای  مرور  انگیزه  دو  به  مربوط  داخلی،  گردشگره

  موارد   این  است.   رحم   صله   و   شیرین  و  تلخ   خاطرات 
نمی  سختی  به  را ا  تمایل  بیانگر  توا  برای  گردشگره

ای سرنخ  جستجوی ا هم  کرد.  قلمداد  فرهنگی  ه   راست
ا اد  در  و  پرینس  پژوهش  ب ا  تض افته  ب ایی  پژوهش  ه

اضر ارانش  و  مردی   نیز   ح  ,.Murdy et al)  همک
ای گردشگر   انگیزه  ترینمهم   که  دادند  گزارش  (2018   ه

اتلند   کشور  اجدادی اآن  تمایل   اسک ابقه   کشف   به  ه   س
انوادگی اه  هویت  بهتر   درک   و   خ ا  زادگ   است.   آنه

انه  ابخ اکت اه   و  ه ایدادگ اذبه   دیگر  از  دولتی  ه اییج  ه
اشندمی م  که   ب  در  (Otterstrom, 2020)   اترسترو

ن   خود  پژوهش ا ه  بی ا   کرد اضر  پژوهش  در  ام -به  ح
ن  ای  توجه   مورد  جاذبه  عنوا ن   به   اجدادی  گردشگره   آ

اره  ه  ایاش  است. نشد

ا اوت  وجود  ب س   بر  ،فوق  هایتف   مقایسه   اسا
ن  ا ایمک ای  توجه  مورد  ه  در  اجدادی  گردشگره

العات اضر  پژوهش  و  قبلی  مط اط   توانمی  ح   استنب
ان   که  کرد ایمک ایگردشگر   نظر  مورد  ه  در  اجدادی  ه

ن ادی  حد   تا  ایرا لمللیبین   مقاصد  دیگر  مشابه  زی  ا
اضر،  پژوهش  در  .است ان   ح اآرامست   از   یکی  ه
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ن  ا ایمک ه   معرفی  توجه  مورد  ه  در  که  است  شد
ایپژوهش اران  و  مردی   ،پرینس  و   مهتیوا  ه   و   همک

ن  و  زاهدی ارا  ;Mehtiyeva& Prince, 2020)  همک
Murdy et al., 2018; Zahedi et al., 2015)  به   نیز  

ن  اره   آ ه   اش ال،  طوربه  است.   شد اس   بر   مث ایج   اس   نت
ارانش،  و   زاهدی  پژوهش ابر   همک   روایت   دلیل به  مق

اریخی  هویت اگردشگر   به  ،متوفی  فرد  ت افتن   در  ه   ی
ایریشه ایج   ،طرفی  از  کند.می   کمک  خود  اجدادی   ه   نت

ان  پژوهش  اول   وال ئس  از  آمده   دستبه   که   داد  نش
م  ادای ایانگیزه  از  یکی  ،احترا ن   ه ازدیدکنندگا   ب

ابراین  است؛  اجدادی ن   بن اآرامستا اصد   از  یکی  ه   مق
ازار  از  بخش   این  در  مهم  .شودمی  قلمداد  گردشگری  ب

افته   ،همچنین ایی ا  پژوهش  ه  که  دهدمینشان   م
ه ا  بر   علاو ات یس ان   و   ه امک -به  که  یافراد  مذکور،  یه

اط  در  م یمستق  صورت اآن  گذشته  با  ارتب اشند  ه   و   ب
اسخگوی  بتوانند نسوالات  پ ا اشن  ش   توجه   مورد  نیز  دب

ایگردشگر  اشندمی  اجدادی ه  . ب

 پیشنهادات و گیرینتیجه 5
ا پژوهش این ایی و تحلیل هدف ب ع شناس  انگیزه  انوا

ایگردشگر  ان   و   اجدادی  ه ایمک اآن  توجه  مورد  ه  در  ه
ان  سرزمین  م   نیاک ا،  این  در  شد.   انجا اس   بر  راست   اس

به 17 اح اختار نیمه  مص ن  نتایج مند،س -به که  داد نشا
ه   سه  ،کلی  ورط  ،شخصی  نیاز  و  علاقه   ( 1  انگیزه  گرو

ن  (2 ن  نشا ن به  خود  فرهنگ و  هویت داد   ( 3 و  دیگرا
بود ا   سفر   برای   به  اجدادی،  سرزمین  وضعیت  به   آنه

ان  نکته  دارد.  وجود ای ن توجه ش   خلاف   بر   که  است  آ
ار ازار  از  بخش  این  حضور  ،انتظ   به   تنها  ،گردشگری  ب

امت ن  منزل   در  اق  بلکه  شودنمی  خلاصه  خویشاوندا
ا ای   در  شرکت  به  آنه ایت   خانوادگی،  توره  از  حم

امعه اره  تجربه  و  محلی  ج ات  دوب   نیز   نوستالژی  لحظ
ه  . باشندمی  علاقمند   اجدادی   گردشگری  این،  بر  علاو

ادی مقدار به اسات به زی ان احس  . است  وابسته انس

افته ایی ان  فوق  ه ایبخش  که  دهدمی  نش  ه
اتر   خصوصبه  گردشگری  صنعت  مختلف   دف

افرتی ازار،   از  بخش  این  بر  توانندمی  گردشگری  و  مس   ب
اظبه ا  اقتصادی،  لح اد  بر  تاکید  ب اسی   ابع   احس

ا اد  مثال،  طوربه  کنند.  تمرکز  گردشگره -می  پیشنه
اتر  که  شود افرتی  دف ای   مهمترین  زمینه  در  مس   ابزاره

ابی ازاری ایانگیزه  محرک  ب   گردشگری   احساسی  ه
ای  از  اجدادی، برده ه   مختلف  راه اد   این   کنند.  استف

ه  بخش القو ازار،  از  ب ا،  دلتنگ  ب ا،  صداه امزه   بوه  و  ه
ن  ا ایمک   ، مثال  عنوانبه  هستند.  انگیز  خاطره  ه

اد اعکس  از  دفاتر  این  شودمی  پیشنه ا  ،ه  و  ویدیوه
الژی   موسیقی ایت وب  در  نوست ای شبکه  و  س   ه

نبه  اجتماعی ات  برای   محرک  عنوا حساس  ،افراد  ا
ه اد    .کنند   استف

ات  برانگیختن  برای اس حس ایگردشگر   ا ه   ه القو   ب
امعه  ابتدا  در  است   لازم  وطن  از  دور   ، هدف  ج

ایی اس ن   و  گفتگو  طریق  از  سپس،  و  شن   شنید
ایلایه   خاطرات،  ا آن  گذشته   زندگی  به  مربوط  ه   ه

ام  در  شود.  کشف ا  بعدی،  گ -به  اطلاعات  به  توجه  ب
الژی  عوامل   کارگیریبه  و  آمده  دست ن می   ،نوست   توا

ا امه   در  شرکت   به   را  آنه ابرن   گردشگری   مختلف  یه
اد  مثال،  طوربه  . کرد  ترغیب   اجدادی  شودمی  پیشنه

ایت وب  از ایس انه  چند   ه  از  یکی  عنوانبه  ، زب
ش  ایرو س   برانگیختن  ه اجران  احسا ه   مه   استفاد

ایتوب  این  در  .شود اس ا  افراد  ،ه  از  مختصری  ارائه  ب
امه، شجره   درخت  گذاریاشتراک   خود،  پیشینه   ن

اعکس اد   و  ه   جستجوی   به  توانندمی   قدیمی  اسن
ن اوندا اط  در  خود  خویش   بپردازند.   دنیا  مختلف  نق

ایتوب   طراحی ایس ا  اجدادی   ه   داشتن   ب
ایجذابیت  جب   بصری  ه ات   برانگیختن  مو   احساس

ازدیدکنندگان ان   تمایل   افزایش  و   ب  خواهد  بازدید  به  آن
ال،  رایب  شد. اد  مث  توسعه  در  شودمی  پیشنه

ایت وب ایس ایتوب   سه  از  نظر،  مورد  ه  زیر  س
 شود:  الگوبرداری

https://familyresearch.org  
https://www.ancestry.com  
https://myheritage.com  

ایج  دیگر  از ه   دست به  نت  پژوهش  این  از  آمد
ن می ان   توا ان   حس   که   کرد   بی   است   عواملی   از  یکی  مک

ای گردشگر   تجربه   بر   که -به  . است  اثرگذار  اجدادی   ه
ن ال  عنوا به  از  یکی  تجربه  ،مث اح ه  مص اشوند  از  که   ه

امعه ن  ج ا ن  بود  فرهنگی  راهنمای ا فت   که  داد  نش ا   ب

https://familyresearch.org/
https://www.ancestry.com/
mailto:https://myheritage.com
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اریخی ن  که  ت ه  خرید  مرکز  یک  به  تبدیل  اکنو   برای   شد
ایگردشگر  ازگشت   و   است   یتجذاب  فاقد   ، اجدادی  ه   ب

ا  افراد  این  مجدد ه  موجب  تنه فسوس  و  اندو ا  ا -می  آنه
  .شود

ان  به ان  حس  حفظ  کلی،  بی الت   و   مک  از  اص
الش  ترینبزرگ ایچ   قملداد   اجدادی  گردشگری  ه

اری  زیرا  شودمی ن   از  بسی ا ایمک   دارای   ،انگیز  خاطره  ه
الکیت ادی،   دلایلبه  که  است  خصوصی  م   اقتص

ایلی ظ   به  تم ا  حف ان   بنابراین،  .ندارند  را  آنه ازم ایس  ه
ایستمی   دولتی ا  ب ایبخش  از  حمایت  ب   خصوصی   ه

ایمشوق  و  تسهیلات  ارائه  طریق  از  و الک   مالی،  ه   م
ن ا ای مک انه  مانند  انگیزخاطره  ه   را   قدیمی  هایخ

ازی  و   مرمت   به   تشویق ن  این  نوس ا   سبک   به   هامک
اری اربری   تغییر   مثال،   طوربه  کنند.   اولیه   اصلی   معم   ک

ن  این ا ای خانه  و   رستوران  به   هامک م  ه  کنار  در  گردی، بو
افع ادی  من اعث  مالکین،  برای  اقتص الت  حفظ  ب ا   اص   آنه

    شود.می اجدادی  گردشگری  ترویج و

ه   اجدادی   گردشگری   توسعه  منظوربه  این،   بر  علاو
ادات   انگیزه   رسیبر   شود:می  ارائه  روپیش  پیشنه

ازدیدکنندگان القوه  ب ان  سرزمین  به  سفر  از  ب   و   نیاک
ایبسته   ارائه ارشی  سفر  ه ا   متناسب  سف   ب

ایمندیلاقه ع ن  ه ا ار  ، آن امه شجره   انتش این  ه
انوادگی ه  به  خ اگالری   برگزاری  ،الکترونیک  شیو  و  ه
ه  ا ایشگ اینم انوادگی  عکس  ه ا   و   رویداد  برگزاری  ،خ   ی

ا  شهری   گشت  ع   ب ا   و   معرفی  موضو اهی  ی   زندگی   به   نگ
اس  افراد  بیوگرافی   و اندان   سرشن  برگزاری  ،خ

ایی ن  رویداده به   و  نوروز  یلدا،  همچو ارشن   سوری چه
اه  افراد  ترغیب  و  تشویق   ،اجدادی  مقصد  در   به   آگ

اپ  البی  انتشار  و  کتاب   چ اط   در  مط ا   ارتب ایظرفیت   ب  ه
ه   ،اجدادی   مقصد ات  اندازیرا ازی  صفح ا  مج   هدف   ب

باط  برقراری ان   ارت ن   می اندگا ازم ن  ب اندا   تبدیل   ، خ
انه  ایخ ه   به  متعلق  اجدادی  ه انواد ایخ اس   ه   سرشن

ایموزه   به ام   ،فرهنگی  ه احله م  گذارین اس   بر  ه   اس
امی اندان   اس اخ ا همحل  این  در  گذشته   در  که   ییه   ه

  .اندداشته سکونت

 
1. Constructionist grounded theory 

ا  در ن  انته ا ای   حاضر   پژوهش  که  است  ذکر  ش
انند ات دیگر هم الع امحدودیت  برخی با مط   رو روبه ه

ه   جامعه   به  مربوط  محدودیت،  مهمترین  .است  بود
اری ا   اصلی  هدف  چراکه  است  پژوهش  این  آم   م

ایی اس اانگیزه  تحلیل  و  شن ان  و  ه ایمک   توجه   مورد  ه
ابراین،  و  بود  اجدادی  گردشگری  در اب  بن  انتخ

ا نبه  گردشگره امعه  عنوا اری  ج ایج   توانستمی   آم   نت
ن   سعی  وجود،  این  با  کند.  ئه اار   را  تریدقیق   نویسندگا

اضر انی  که   بود  آن   بر   ح   صورت به  که   کارشناس
اط  تجربه   ،مستقیم ا  حضوری  ارتب ای   ب   گردشگره

به  مورد  دارند  را  اجدادی اح  طوربه  .بگیرد  قرار  مص
ال، ان مث  تعداد  بیشترین ،گردشگری فرهنگی راهنمای

احبه  ه  مص اشوند ا   .داد  تشکیل  را  پژوهش  این  در  ه   ب
اد  وجود،  این  در  انگیزه  موضوع  که  شودمی  پیشنه

ا  اجدادی  گردشگری اری   جامعه  گرفتن  نظر  در  ب   آم
ا، ات  در  گردشگره   گیرد   قرار  بررسی  مورد  آتی  تحقیق

ایج و ا  نت ا آنه    شود.  مقایسه حاضر پژوهش نتایج ب

ش  به  مربوط  پژوهش   این  دیگر  محدودیت  رو
ه  تحلیل ایروش  اگرچه  است.  هاداد  تواندمی   کیفی  ه

ایی  به   منجر   افراد   نظرات  و   تفکرات  عمیق   شناس
اد  شود، ات  در  شودمی  پیشنه -روش  از  آتی،  تحقیق

ای بی  ه ه  کمی  و  کیفی  ترکی   مثال،   طوربه  شود.  استفاد
به   از  پس اح ا  مص اسان  ب ارشن ایی   و   ک ا انگیزه  شناس   ه

اسی   عوامل   دیگر  و   گردشگری   توسعه   بر   موثر  روانشن
نمی  اجدادی، ایمدل  از  توا اری  ه ا  ساخت   جامعه   ب

اریآ ا  م ن  برای  گردشگره ایی   و  عوامل   این   آزمو   شناس
اثیر   ضریب  دقیق ا  ت ه   آنه ه  کرد.  استفاد   این،   بر  علاو

اد ش   از کیفی، بخش در که  شودمی  پیشنه  تئوری رو
اص،  طوربه و ایزمینه ا آن جدیدتر   نسخه خ ن  ب   عنوا

ارگرایی   ایزمینه  تئوری   برای   (,Charmaz 2006)۱ساخت
ایتئوری  ارائه بط  ه ا  مرت ه   اجدادی  گردشگری  ب   استفاد

ع  این  شود. اعث  موضو   گردشگری   مبحث  توسعه  ب
اظبه  اجدادی انی  در  تئوری  لح ب  سپس،  و  نظری  م

اربرد  اتئوری این ک بود برای  عمل در ه اخه  این  به  از ش
   .شد خواهد  نیز گردشگری
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 مالی حامی
ا ه  اظهار  به  بن اله  این  مسئول،  نویسند امی  مق   مالی   ح

 است.  نداشته

 پژوهش  در نویسندگان سهم
ه م   اول:  نویسند ازی  مفهو ع،  س   ، گیرینمونه  موضو

احبه، ارش.  و افزارنرم تحلیل  مص  نگ

ه م:  نویسند ازی   مفهوم  دو ع،  س ایی   موضو   راهنم
ارش.   و  پژوهش م   سوم:   نویسنده  نگ ازی   مفهو   س

ع، ارش پژوهش، راهنمایی موضو  ویرایش.  و  نگ

ه ارم: نویسند ایی چه ارش.  و پژوهش راهنم    نگ

 منافع  تضاد
ن  ا م  نویسندگ افعی  تضاد  هیچ  که   دارندمی اعلا  در  من

ا رابطه ا و نویسندگی   ب ار ی اله  این انتش  . ندارند مق

 تشکر  و تقدیر
انی  از  ابتدا  در ارشناس  در  را   خود  دانش  و  وقت   که  ک

ا  اختیار ا  دادند  قرار  م به  مورد  ت اح  بگیرند  قرار  مص
ای  از  همچنین،  کنیم.می تشکر  و  تقدیر   گرامی   داوره

ه   نظرات   با  که  مجله   این اعث   خود،  ارزند بود  ب  به
بلی  نسخه اله  ق   کنیم. می  تشکر شدند مق



 

67 

ماره .13 دوره ن   .50 ش ستا ت  .1403 تاب حا  . 68تا  51 صف

 

ی و توسعه گردشگر  یزی برنامه ر  ی پژوهش- ینامه علمفصل   
Journal of Tourism Planning and Development 

شناسایی و تحلیل انگیزه در گردشگری اجدادی در سفر به  . وحید عابدینپور جوشقانی محمدشریفی تهرانی، الهیاری،نرگس   محمدتقی طغرایی،
 سرزمین نیاکان: مورد مطالعه کشور ایران 

 منابع
Braun, V., & Clarke, V. (2006). Using the-

matic analysis in psychology. Qual-
itative Research in Psychology, 3(2), 
77-101. 

Charmaz, K. (2006). Constructing grounded 
theory: a practical guide through 
qualitative analysis. Sage Publica-
tions, Thousand Oaks, London. 

Doornbos, J., van Hoven, B., & Groote, P. 
(2021). We have a shared history: 
roots travel to Indonesia across 
Indo-European generations. Tour-
ism Geographies, 25 (2 -3), 865-880.  

Hjorthen, A. (2021). Old world homecom-
ings: campaigns of ancestral tour-
ism and cultural diplomacy, 1945-
66. Journal of Contemporary His-
tory, 56(4), 1147-1170. 

Huang, W. J., Haller, W. J., & Ramshaw, G. 
P. (2013). Diaspora tourism and 
homeland attachment: an explora-
tory analysis. Tourism Analysis, 
18(3), 285-296. 

Li, T., Mckercher, B., & Hin Chan, E. (2019). 
Towards a conceptual framework 
for diaspora tourism, 23(17), 2109-
2126. 

Mehtiyeva, A., & Prince, S. (2020). Journeys 
of research, emotions and belong-
ing: an exploratory analysis of the 
motivations and experience of an-
cestral tourists. Scandinavian Jour-
nal of Hospitality and Tourism, 
20(1), 85-103. 

Murdy, S., Alexander, M., & Bryce, D. 
(2018). What pulls ancestral tour-
ists’ ‘home’? An analysis of ancestral 
tourist motivations. Tourism Man-
agement, 64, 13-19. 

Otterstrom, S. M. (2020). Genealogy and 
family history. International Ency-
clopedia of Human Geography, 5(2), 
299-304. 

Prince, S. (2021). Performing genealogy 
through travel narratives. Annals of 
Tourism Research, 86, 103104. 

Prince, S. (2023). Ancestral tourism: at the 
intersection of roots journeys and 
genealogy research. Tourism Geog-
raphies, 1-9. 

Prince,S. (2021). Affect and performance in 
ancestral tourism: stories of every-
day life, personal heritage, and the 
family. Journal of Heritage Tour-
ism,17(1), 20-36. 

Rezvani, M., Faraji Sabokbar, H., & Bastani, 
S. (2016). Assessment of the 
entrepreneurial development 
status of rural tourism in Larijan 
villages (case study: villages of 
Larijan district, Amol county). 
Journal of Human Geography 
Research, 48(4), 603-616 (In 
Persian). 

Suhartanto, D., Dean, D., Wibisono, N., 
Astor, Y., Mu fl ih, M., Kartikasari, 
A., Sutrisno, R. & Hardiyanto, N. 
(2021). Tourist experience in halal 
tourism: what leads to loyalty? 



 

68 

ماره .13 دوره ن   .50 ش ستا ت  .1403 تاب حا  . 68تا  51 صف

 

ی و توسعه گردشگر  یزی برنامه ر  ی پژوهش- ینامه علمفصل   
Journal of Tourism Planning and Development 

 

شناسایی و تحلیل انگیزه در گردشگری اجدادی در سفر به  . محمدتقی طغرایی، نرگس الهیاری، محمدشریفی تهرانی، وحید عابدینپور جوشقانی
 سرزمین نیاکان: مورد مطالعه کشور ایران 

Current Issues in Tourism, 24(14), 
1976-1990. 

Torabi Farsani, N., & Shafiei, Z. (2018). 
Introduction to various forms of 
tourism with special interests (1st 
ed.). Isfahan, ArtUniversity of 
Isfahan (In Persian). 

Torabi Farsani, N., Mirghadr, L., & Sadeghi 
Shahdani, H. (2022). Ancestral 
tourism: a novel market in Isfahan 
tourism. Geography and 
Environmental Planning, 34(2), 1-4 
(In Persian). 

United Nations Department of Economic 
and Social Affairs (2020). United 
Nations Statistical Yearbook (Ser. S). 

Zahedi, M., Shafiei, Z., & Zarei Mazraecheh, 
T. (2015). Planning and 
development of tourism in 
historical, cultural, and religious 
cemeteries of Takht-e Foulad. 
Journal of Tourism Planning and 
Development, 4(15), 128-147 (In 
Persian). 

Zou, Y., & Meng, F., & Li, Q. (2020). Chinese 
diaspora tourists’ emotional expe-
riences and ancestral hometown 
attachment. Tourism Management 
Perspectives, 37(40), 100768.

 


	3-en
	3-fa

