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Highlights 

• Social media can convey the image of a city using cognitive maps.

• Social media offers more comprehensive analyses compared to classical methods, enabling the extraction of mental

images that encompass not only physical elements of space but also a broader range of non-physical aspects,

including meanings, environmental preferences, identity elements, activities, behaviors, and cultural and religious

events of the community.

• Social media facilitates remote measurement of mental images at any scale, thereby offering advantages in terms

of cost, time, and accuracy compared to traditional questionnaire and interview methods.

• The analytical framework developed from this study can be utilized to evaluate and advance the classical theory of

the image of the city in the digital age.

Extended Abstract 

Introduction 

The image of the city is a collection of citizens' beliefs, perceptions, and conceptions about their urban environment. 

These mental images provide a framework for urban planners to offer better proposals for the city's future. In traditional 

urban planning approaches, these images were typically examined through interviews and cognitive maps, which were 

time-consuming, expensive, and limited to a small number of citizens. However, with the proliferation of smartphones, 

ubiquitous internet, and social media, a new opportunity to study images of the city has emerged. Considering this 

opportunity, this research aims to explore the potential of visual data from social media in studying citizens' mental 

images of urban spaces through a survey. This raises the question: How can visual data from social networks inform 

experts about users' mental images of urban environments? What are the advantages and limitations of examining the 

representation of the image of the city from social networks? This developmental research can help evaluate and expand 

classical theories of the city's mental image in the digital age. 

Theoretical Framework 

The theoretical foundation of this research is based on the concept of the "image of the city," first introduced by Kevin 

Lynch in 1960. In his book "The Image of the City," Lynch described how people perceive and recognize the urban 

environment, introducing key elements of this mental image: paths, edges, nodes, landmarks, and districts. These 

elements help individuals form the structure and organization of urban space in their minds. With technological 

advancements and the emergence of social media, some researchers have used these platforms to study the mental 

image of the city. Recent studies can be divided into three categories: First, studies that have used Lynch's five elements 

with minor modifications. Second, research focusing on environmental preferences and people's assessment of the 
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 environment based on form and visual elements that give identity to the space, such as spatial enclosure and 

environmental details. Third, studies that have presented new classifications, focusing on the general and functional 

characteristics of spaces. In this approach, in addition to physical elements, functional and semantic aspects and human 
activities in urban spaces are also considered. Recent studies attempt to expand the concept of the city's mental image 

beyond mere physical form and interpret environmental meanings and preferences. 

Methodology 

This research aims to eaamine the ootential of visaal aata from social meii a in styyyin  citizens  imaees of the city. 
The research method is developmental and uses the "categorical content analysis" technique. 4,919 images and videos 

from Instagram within the historical context of Tabriz were collected over a year. The research process included three 

main stages: 1. Data extraction based on location; 2. Coding images in five different categories (location, Lynch factors, 

interior and exterior space, attention to details, and main elements of space); 3. Image analysis. The analyses included 

descriptive examination of the frequency and percentage of each category, and spatial analysis using the kernel density 

estimation function in GIS software. This method allowed for the examination and mapping of spatial patterns of 

citizens' mental images through social media data. 

Results & Discussion 

The results show that in Instagram images, "landmarks" play a more prominent role than other Lynch elements. The 

informational nature of these landmarks goes beyond purely physical data and includes descriptive details, which 

creates a significant distinction between Instagram's tagging system and Lynch's model. Instagram users tend to share 

extensive images of space, while architectural complexities and details are well described in more limited places like 

the Blue Mosque and the Grand Bazaar. The image represented from the historical context of Tabriz on Instagram 

shows a relatively internal structure. While classical methods of analyzing the city's mental image mainly emphasize 

the city's external views, this method seems to provide a more accurate mental image of the city. Over 60 percent of 

Instagram's visual data includes the presence of "humans" as the main component of the image and video. This is a 

novel aspect compared to previous studies. Recording a personal image with a specific location indicates the 

individual's interest and positive feeling towards that space. On the other hand, social events and cultural activities also 

play an important role in people's mental image and are clearly seen in images related to religious ceremonies and 
public gatherings. This study, in addition to showing locations with the highest photography, also reveals neglected 

areas. For example, the central part of the historical context, centered on Tabriz Grand Bazaar, has the highest 

concentration of images, while the river had the least role in the image of Instagram audiences. It is also possible to 

examine temporal patterns of events and changing occurrences in spaces. 

Conclusion 

Overall, the results of this study show that images shared on social media, in addition to the ability to represent the 

image of the city as cognitive maps, can provide more comprehensive analyses compared to classical methods. This 

data can show not only the physical characteristics of space but also non-physical features such as environmental 

preferences, identity elements, behaviors, cultural events, and community beliefs; in other words, it largely expresses 

the "meaning" of space from the audience's perspective. Therefore, urban images based on social media can be a 

valuable complement to traditional methods of mental image analysis such as Lynch's method. 
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 یخیبافت تار موردمطالعه: نمونه یاجتماع هایرسانه ریشهر از منظر تصاو یذهن ریتصو

1زیتبر
 

 

 5، یاسر شهبازی4، عباس غفاری3*، مرتضی میرغلامی2مهسا چیزفهم دانشمندیان

 

 15/01/1402: انتشار خیتار 21/08/1402: رشیپذ خیتار 22/07/1402: یبازنگر خیتار 18/06/1402تاریخ دریافت: 

 

ش  دریافتاز باورها،  یاشهر، مجموعه  یذهن ریتصو  چکیده: را  یچارچوب ،ذهنی ریتصاو  نیا .هروندان نسبت به شهر است    ها و تصورات 

معمولاً  ،یشهر  یزیربرنامه یتسن  یکردهایشهر ارائه دهند. در رو  ندهیآ یبرا یبهتر یهاشنهاد یتا پ کندیفراهم م یشهر  زانیربرنامه یبرا

 یو محدود به تعداد اندک نهیبر، پرهززمان ییهاکه روش شد یپرداخته م یذهن ریتصاو  نیا یبه بررس  یشناخت  یهامصاحبه و نقشه   قیاز طر

سانه    شهروندان بودند؛ اما امروزه با ظهور ر سا  یاجتماع یهااز  صاو م یبرا یدیفرصت جد  تال،یجید یهایفناور ریو  شهر   یذهن ریطالعه ت

را  یاجتماع یهارسانه  یریتصو  یهاداده لیقصد دارد پتانس   پیمایشی  یبررس  کیفرصت، در   نیپژوهش با توجه به ا نیشده است. ا  فراهم

ستفاده از روش تحل   نیدر ا مورد کاوش قرار دهد. یشهر  یشهروندان از فضاها   یذهن ریدر مطالعه تصاو  ستا، با ا در  یامقوله یمحتوا لیرا

 یو بررسه  لیمورد تحل ز،یبرت یخیبافت تار یدر محدوده نسهتاررا  یا یاجتماع یرسهانه  یریتصهو  یداده 4919 ،یامرحلهسهه  ندیفرآ کی

شترا  ریتصاو  که دهدیم شان ن جینتا در قالب نقشه تصویر شد.     تخمین تراکم کرنل و سپس توسط تابع   قرار ررفت شته به ا شده در  ک رذا

های روشهای شههناختی بازنمایی کند، بلکه نسههبت به هر را در قالب نقشهههشههتواند تصههویر درک شههده از می تنهانه ،یاجتماع یهارسههانه

 ییبازنما تی، قابلو حوزه ، مانند راه، لبه، رره، نشههانهفضهها کالبدیعلاوه بر ابعاد  هاداده نیادهد. تری ارائه میهای جامعتحلیل کیکلاسهه

 همچنین دارند. زیامعه را نج یو اعتقاد یفرهنگ یدادهایرفتارها، رو ها،تیعالف ،یتیعناصر هو ،یطیمح حاتیهمچون ترج یکالبد ریابعاد غ

 یاجتماع یهاانهر رسههب یمبتن یشهههر ریتصههاو ن،ینابراب؛ سههازدیممکن م اسیشهههر را در هر مق یذهن ریاز راه دور تصههو یریرامکان اندازه

 تواندیمطالعه م نیاز ا افتهیتوسعه  یلیباشند. چارچوب تحل  تحلیل تصویر ذهنی شهر   کلاسیک  یهاروش یبرا یمکمل ارزشمند  توانندیم

 .ردیقرار رمورداستفاده  تالیجیدر عصر د یذهن ریتصو کیکلاس هیو توسعه نظر یابیارز یبرا

 زیتبر ،یخیبافت تار نستاررا ،یا یشبکه اجتماعی، ریهای تصوشهر، داده یذهن ریتصو  واژگان کلیدی:
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 مقدمه و بیان مسئله -1

، با 21در اوایل قرن  «web 2.0» ظهور فناوری

 هادادهو ویرایش  یرذاراشتراکساختاری مبتنی بر تولید، به 

بستر رشد  ترینمهماینترنت را به  توسط همه کاربران،

 ,O’Reilly)اجتماعی تبدیل کرده است  هایرسانه

2007,Karakiza,2015)  . از سوی دیگر با عمومیت یافتن

فناوری تلفن همراه هوشمند، امکان ارتباط برخط به داخل 

هایی که توسط فضای شهری کشیده شده است. عکس

شود، بلافاصله توسط های تلفن هوشمند ررفته میروشی

شود و مستقیماً دیدراه و سانه اجتماعی در بین افراد توزیع ر

 کندمیروایت را  از فضای شهری تجربه روزمره آن کاربر

(Zappavigna, 2016).   این فرصتی را برای دسترسی

جدید شهری را فراهم  هایلایهفوری به حجم زیادی از 

 ممکن نبود. اصلاًکه تا پیش از این تصور آن آورد می

ها و مضامین نظریه بسیاری از موجب شده است کههمچنین 

کارآمدی خود را از دست بدهد. یکی  سازیشهر کلاسیک

 یهایشدت تحت تأثیر فناوربه از مفاهیم شهرسازی که

است. ویلیا  « تصویر ذهنی شهر»جدید قرارررفته است، 

ها پیش، مدت»کند ( در این رابطه بیان می1998) 1میشل

شهری برای بیان رابطه بین ادراک  پردازهی، نظر2کوین لینچ

ذهنی اشاره داشت که  یهاانسان و شکل شهر به اهمیت نقشه

اما امروزه « کردندمرد  محلی در جمجمه خود حمل می

، ما به تجهیزات الکترونیکی خود اعتماد یاندهیطور فزابه»

 ,Mitchell)کنند کنیم تا ما را در بافت شهری هدایتمی

که تصویر ذهنی شهر،  رسدیبه نظر م نیبنابرا«. (43 :1998

(، عناصر 1960کوین لینچ )ه  فراتر از تکنیک عوامل لینچی

 ه (، فضای وجودی1976) 3دونالد اپلیارده  سکانسی و فضایی

جک نسر  ه ارزیابانه تصویر و حتی( 1971) 4زتنوربرگ شول
 لاز  است اصول و ؛(، قابل بست و توسعه است1990)5

های جدیدی برای تحلیل تصویر ذهنی شهر تدوین شود روش

سازرار باشد. اررچه  دیجیتالعصر  نیازهای انسانکه با 

                                                             
۱  William J. Mitchell 

۲ Kevin A. Lynch 

۳ Donald Appleyard 

4 Norberg-Schulz 

ها، اجتماعی در برخی از رشته هایرسانهتحقیقات در مورد 

 افتهیتوسعه یخوببهمانند فناوری اطلاعات و علو  کامپیوتر، 

در زمینه شهرسازی،  ندرتبهاست، اما این تحقیقات 

؛ خوردهای بومی کشور، به چشم میدر پژوهش خصوصبه

با توجه به توسعه روزافزون فناوری در میان  بنابراین،

در این زمینه ضروری به نظر  جامعشهروندان، انجا  مطالعات 

 .رسدمی

 کمیو  ستیشده قرن ب رفتهیجزء پذ یاجتماع یهارسانه

 کر،یفل تر،ییتو نستاررا ،یمانند ا ییهاهستند. پلتفر 

و متن  ویدیعکس، و یادیز ری، مقاد6بوکو فیس فوراسکوئر

 دیروزانه کاربران تول اتیمرتبط با تجرب ییایبا کد جغراف

به  هامتنمرد  بیشتر از  اجتماعی، یهادر عصر رسانه. کنندمی

توان رفت . حتی میکنندیمتوجه  هاعکسمحتوا و خلاقیت 

 یرذاراشتراک»فرهنگ عکاسی به دوره  جامعه امروز،در 

بسیاری از افراد  (؛Zhou, 2022) وارد شده است «اجتماعی

لذت بردن از عکاسی، برای تعامل اجتماعی با دیگران  یجابه

، هادادهبنابراین در میان انواع مختلف ؛ ریرندعکس می

 هایرسانه هایدادهدر توسعه  یاندهیفزاتصاویر نقش 

 ,Hochman & Manovich) کنندمیاجتماعی ایفا 

بررسی پتانسیل پیش رو  هدف از پژوهش ،سونیااز  (.2013

مطالعه تصویر ذهنی  درهای اجتماعی تصویری شبکه هایداده

 سؤالاین شهروندان از فضاهای شهری است. در این راستا 

های اجتماعی، تصویری شبکه یهاداده که شودیممطرح 

متخصصین را از تصویر ذهنی کاربران از  تواندیمچگونه 

در  ییهاتیمحدودشهری آراه کنند؟ چه مزایا و  یهاطیمح

های اجتماعی بررسی بازنمایی تصویر ذهنی شهر از شبکه

 برای پاسخ به سؤالات فوق، پس از مرور ادبیاتوجود دارد؟ 

مربوط به استخراج و تحلیل  هایروشو پیشینه پژوهش، 

و در پایان نتایج  است قرارررفتهبصری مورد تشریح  یهاداده

 است. شدهرذاشتهبه بحث و بررسی 

5 Jack L. Nasar 

6 Instagram, Twitter, Flickr, Foursquare and 

Facebook 
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ای توسعه یهاپژوهش ازجملهاین تحقیق در نوع خود 

 کمی و مبتنی بر روش تحقیق پژوهش،. دیآیم حساببه

 اجتماعی هایتصویری شبکه هایداده« تحلیل محتوای»روش 

 ناهابکه بافتی مملو از  بریزبافت تاریخی شهر ت . همچنیناست

 طالعهموردممحدوده  عنوانبهو عناصر شاخص و هویتی است، 

 است. شدهانتخابدر این پژوهش 

 

 یشینه و مبانی نظری پژوهشپ -2

 طوربه (،1960) نچیل نی، کوشیپ قرنمیناز  شیب

و درک  یچگونگ نهیدر زم، را «شهر ریتصو»مفهو   یابتکار

منظور از از نظر وی، کرد.  شنهادیمرد  از شهر پشناخت 

ها و ها، باورها، حدسبرداشت هیشهر، کل یذهن ریتصو

 تایذهن نیدارد. ا رامونیپ طیاست که فرد از مح یانتظارات

ن که فرد تا آن برهه از زما یاطلاعات هیاست از کل یتابع

کرده و در ذهن خود انباشته است. عوامل متعدد  افتیدر

و  یاعتقاد ،یفرد ،یعاجتما ،یهنگفر ،یاسیس ،یاقتصاد

کنند می فاینقش ا یشهر یمایس جادیدر ا یارزش

 یجمع ینقشه ذهن کی، خود پژوهشدر لینچ  (.1395،نچیل)

 ی،دیکرد که در آن عناصر شهر بر اساس پنج عنصر کل میترس

، حالنیبااشوند. رمزرشایی می راه، لبه، رره، نشانه و حوزه

چه در آن زمان، او تنها بر آن یفن یهاتیمحدود لیبه دل

ا تعمو  ملموس است تمرکز کرد و  یبرا فیزیکی صورتبه

؛ 1398و مرادی،  یالحسابیعل)حد زیادی از معانی غفلت کرد 

Al-Ghamdi & Al-Harigi, 2015). 

محققان  نچ،یل هینظرتوسعه  به دنبالی اخیر، هاسالدر 

 یهارسانه یهاو پلتفر  دیجد یهایفناور تلاش کردند از

ی تصویر ذهنی شهر هابه انبوه داده یابیدست یبرا یاجتماع

 و رورل استریت ویو، 2000در آغاز سال کنند. استفاده 

 یها که ادراک عموماز داده یعنوان منبعبهی رورل هانقشه

، حالنی. بااقرار ررفتند موردتوجه، دهداز شهر را نشان می

با مرسو   2010سال  از .اشتندد یدودحجم مح هاینظرسنج

                                                             
1 Geo-tagged 
2 Huang 

 کریفل بوک،اینستاررا ، فیس مانند یاجتماع یهارسانهشدن 

شهر با  ریتصاو لیوتحلهیبه تجز بیشتری لیمحققان تما و...

 یهاچراکه دادهپیدا کردند؛  یهای اجتماعاستفاده از رسانه

مختلف را  اتیو تجرب هانهیشیاز افراد با پ یشتریآن تعداد ب

برچسب  یدارا ریتصاو همچنین اغلب دهد.نشان می

را نشان  هادادههستند که موقعیت مکانی دقیق  1ییایجغراف

 شودیمزده  رره ییایبه مکان جغرافبه عبارتی تصویر  .دهدیم

را بدون از دست دادن اطلاعات  مفاهیم یبردارکه امکان نقشه

 .کندیفراهم م

 یشهر طیمح نیاز مطالعات با تمرکز بر رابطه ب یاریسب

 یجزئ رییرا با تغ نچی، پنج دسته لی اجتماعیهارسانه ریو تصاو

 اند.کرده دییها مورداستفاده قرار داده و تأآن تیدر اهم

تصویر  به بررسی یامطالعهدر  (2021و همکاران ) 2هوانگ

های اینستاررا  و توییتر در لهستان حاصل از داده ذهنی

قرار دادن روش کلاسیک لینچ تلاش  با مرجع هاآنپرداختند. 

 .بازنمایی کنند ینچیل عنصرپنج  را با استفاده از هادادهکردند 

، حوزهشامل  ینچیاز پنج عنصر ل عنصر سهنتایج نشان داد که 

 ی روش لینچارهایبا مع یاجتماع یهادر شبکه راهو  نشانه

اند. بودهکمتر منطبق  لبه و رره اماداشتند،  یخوب تطابق

(2021Huang et al., ) .به بررسی ( 2016و همکاران ) 3ویل

فلیکر و پانورامیو تصاویر ذهنی بازنمایی شده شبکه اجتماعی 

ی بین ارابطهها تلاش کردند شهر مختلف پرداختند. آن 26در 

ی تصویری و عناصر لینچی بیابند. هادادهروش جدید تحلیل 

 نچیبا روش ل ییهاها شباهتها و لبهها، ررهراهنتایج نشان داد، 

؛ اما در بودندها نشانه ییقادر به شناسا یخوببه نیدارد، همچن

 (.Liu et al., 2016)شدند ها با مشکل مواجه حوزه صیتشخ

( نیز در پژوهش مشابهی در 2023و همکاران ) 4آبسینگه

عناصر  قیشهر از طر ذهنی ریتصو یبررس به کلمبو، سریلانکا

 ریو تصاو شدهانیبا استفاده از احساسات جامعه ب ینچیل

پرداختند  یاجتماع یهارسانه یهاشده در پلتفر ارسال

(Abesinghe et al., 2023.) 

3 Liu 
4 Abesinghe 
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تصاویر  یبنددستهپژوهشگران جهت  رروهی دیگر از

. اندکرده تأکیدفضا  بخشتیهوبر عناصر فرمی و بصری 

 یخودکار برا کردیرو کی( 2012و همکاران ) 1دورش

شهر، توسعه داد.  کی زکنندهیمتما یعناصر معمار ییشناسا

ها ها، بالکنمانند پنجره یدهند که عناصر بصرها نشان میآن

 زیشهرها متما گریرا از د سیتوانند پارمی ابانیخ یو تابلوها

( 2018) یمعتمد و محمود .(Doersch et al., 2012)کنند 

یی فاکتورها، جک نسر هابانیارز یذهن ریتصو هیبا تأکید بر نظر

همچون محصوریت فضایی و جزییات محیط در تصاویر 

های اجتماعی را در شهر سیدنی موردبررسی قرار داند. شبکه

(Motamed & Mahmoudi, 2018.)  این مفاهیم که

(، 1998) 2ها(، کاپلان1990در مطالعات جک نسر ) ترشیپ

که بیشتر  و... نیز مطرح شده بود (2009) 3نگیفالک و بال

 دهد.افراد از محیط را ملاک قرار می ترجیحات و ارزیابی

ی هایبندمیتقس هررونهفارغ از  هاپژوهشای دیگر از دسته

ی جدیدی جهت بنددستهکلاسیک قبلی تلاش کردند 

های اجتماعی پیشنهاد کنند. های تصویری رسانهبازنمایی داده

 خصوصبهی کلی و هایژریوی بیشتر بر بنددستهاین 

و همکاران  4عملکرد و نوع عوارض تأکید دارد. ژانگ

( به بررسی الگوهای تصاویر مکانمند درک شده 2020)

توسط دو رروه ساکن و رردشگر در محیط شهری 

های ها تحلیل جدیدی از دادهآن. پردازندیم گکنهنگ

 یفناور ی ازریربهرهرا با  کریفل تصویری شبکه اجتماعی

دسته هفت دهند که تصاویر را در ی ارائه میهوش مصنوع

معماری، پوشش ریاهی، آب، کوه، غذا، فرهنگ و خرید 

لیو و  (.Zhang et al., 2020)کنند ی و تحلیل میبندطبقه

 C-IMAGEبه نا   ابداعی مدل( در 2016همکاران )

 شامل: یادراک کل 7ادراکات شهروندان از شهر را در 

ونقل، ادراک ادراک سبز، ادراک آب، ادراک حمل

و  یادراک اجتماع ،یبلند، ادراک معمار یهاساختمان

در  (.Liu et al., 2016) کندی میبندطبقهی ادراک ورزش

تصاویر مرکز شهر  (2018معتمد و فراهانی )پژوهش مشابهی 

                                                             
1 Doersch 
2 Kaplan 
3 Falk & Balling 

ونقل حمل ،یمنظره شهردسته شامل:  15سیدنی را در 

 یحس محصور بودن، زندر ،یفرهنگ ینمادها ،یعموم

کافه،  ابان،یخ محورسبز،  یفضا ات،یجزئ دادها،یرو ،یابانیخ

معاصر،  یکه شامل: معمار یشهر یرودخانه و منظره و معمار

 & Motamed) کنندیمی بندطبقهاست و برج  راثیم

2018Farahani, ). نیز یک ( 2021و همکاران ) 5شن

 ،یخیتار راثیم ،یعیانداز طبچشم تایی شامل: 7 یبنددسته

را  ریسا ،یانسان یهاتیفعال ،یآب، غذاخور ،یشهر یفضا

 ریتصاو نیبنابرا ؛(Shen et al., 2021) دهندارائه می

 شوندیم یبندطبقه یمتعدد یهابه دسته های اجتماعیرسانه

ب، )مانند آ طیمح یکیزیفعوارض شامل  عمدتاً که

 تیفعال ،یتجار تیفعال) یانسان یهاتیونقل( و فعالحمل

 گرید هاآن یکیزیف یها، مقولهحالنیباا. شودی( میاجتماع

بلکه بر عناصر  کنند،ینم یرویپ نچیتوسط ل یاز پنج دسته اصل

تمرکز  و کلیات محیط مانند ترجیحات محیطی یترقیدق

شروع به  مطالعات جدید درواقع (.1 شماره جدول)د کننیم

 کنندمی یکیزیشهر فراتر از فر  ف ریدر نظر ررفتن جنبه تصو

 تفسیر کنند.مفهو  معنا را  کنندمی یو سع

مقولات بررسی شده در مطالعات مربوط به بازنمایی : 1جدول 

 ی اجتماعی هارسانهتصویر ذهنی شهر با استفاده از 

 

 

 

4 Zhang 
5 Shen 
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 روش تحقیق -4

 :موردمطالعهنمونه  -4-1

 یریتصو یهاداده لیپتانس یپژوهش حاضر به بررس

شهروندان از  یذهن ریمطالعه تصو یبرا یاجتماع یهاشبکه

 یهاشبکه یریتصو یهاداده. پردازدیمی شهر طیمح

آنچه در در مورد  یاطلاعات ارزشمند توانندیم یاجتماع

ذهن شهروندان است در اختیار ما قرار دهند، اما انتخاب 

و  ویلزیادی دارد. بستر پژوهشی اهمیت  یجابهدرست و 

 یجمع یهامعتقدند که همه شبکه (2016همکاران )

باشند.  یذهن ریجهت سنجش تصو یتوانند ابزار مناسبنمی

 یذهن ریدر تضاد با تصاو و،یو تیمثال رورل استرعنوانبه

 یاند و قضاوتطور خودکار ررفته شدهبه رایمخاطبان است ز

 Liu et) ستاها توسط شهروندان صورت نگرفته آن یرو

al., 2016). 1401منتشر شده در سال  یاساس آمار رسم رب ،

 رسانا یپ کیحداقل از  یرانیشهروندان ادرصد از  5/78

 4/49با  نستاررا یا یکنند. شبکه اجتماعاستفاده می یاجتماع

کشور  یرسانه اجتماع نیتردرصد پس از واتساپ پرمخاطب

 یمرکز افکار سنج) (1 شماره شکل) دیآیحساب مبه

عنوان رسانه پژوهش به نیکه در ا (1401 ران،یا انیدانشجو

 یهاشبکه نی. اردیریهدف موردبررسی قرار م یاجتماع

برچسب  یدارا یهااز عکس یبزرر یهامجموعه یاجتماع

 یرا برا یدیجد یهاکه فرصت کنندیرا ارائه م ییایجغراف

 نی. اکندیشهرها باز م یفرهنگ-یاجتماع یهادهیمطالعه پد

را  تیقابل نیا ،یغاتیو تبل یتجار افتما  اهد رغمیپلتفر  عل

 ریبه تصو یدارد که تجربه کاربران را در مکان و زمان خاص

 فرض،شیطور پبه نیهمچن )Tagtmeier, 2010( بکشد

در دسترس  گانیصورت راخود را به یاز محتوا یادیبخش ز

  .دهدعمو  قرار می

هکتار،  47 یبیبه مساحت تقر یامحدوده، علاوه بر آن

که هم به لحاظ تمرکز عناصر  انتخاب شد زیدر مرکز شهر تبر

 یشبکه اجتماع هایدادهو هم به لحاظ  یدنیشاخص و د

محدوده که تحت عنوان  نیاست. ا یفراوان نیشتریب یدارا

 10و  8از مناطق  یبخش شودمیشناخته  زیتبر یخیبافت تار

 . (2 شماره شکل) ردیریدر برمرا  یهردارش

 

 
 یخیو اسناد تار یطبق آمار اداره توسعه رردشگر

در  یو رردشگر یستیتور یهاتعداد جاذبه نیشتریب یدارا

دارد  دکنندهیبازد ونیلیم کیاز  شیسالانه ب که شهر است

 ی؛ اداره توسعه رردشگر1385 گران،یو د یتهران یفخار)

آمار منتشر شده از  اسبر اس نیهمچن (.1402 ز،یتبر یشهردار

 هایداده یبر مبنا «دیخر»و  «یرردشگر» یهاتیفعال یفراوان

 نیشتریمحدوده ب نیا ت،ینستاسایدر ا یاجتماع یهاشبکه

 (.(InstaSights, 2023 دهدمیرا به خود اختصاص  یفراوان

 روش و فرآیند تحقیق: -4-2

است که  یاتوسعه هایپژوهشپژوهش پیش رو از نوع 

تحلیل ». روش صورت ررفته است« تحلیل محتوا»با روش 

 در اصل روشی عینی، کمی و سیستماتیک است که« محتوا

معمولاً برای تفسیر متون نوشتاری و رفتاری توسعه یافته است 

: 1382ازکیا، دربار آراسته و ؛ 26-25: 1383کریپندورف،)

در  یاجتماع یهارسانهاستفاده از  زانیآمار م :1شکل 

 .(1401 ران،یا انیدانشجو ی)مرکز افکارسنج رانیا

 آذربایجان شرقی

 تبریز

 محدوده بافت تاریخی

  موردمطالعهمحدوده  تیموقع: 2شکل 
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 لیوتحلهیتجز، با پیروی از قوانین و مراحل حالنیباا .(390

محتوا، این امکان وجود دارد که تصاویر را همچون متن 

خاص از روش  صورتبهکنیم. در این پژوهش  لیوتحلهیتجز

استفاده شده است. در این روش « یامقولهتحلیل محتوای »

مثل تصویر، فیلم و...( را به  هاداده)انواع  موردنظرابتدا متن 

. سپس اجزا را به طبقاتى کنندمیاجزایى )واحد تحلیل( تجزیه 

و با شمارش فراوانى هر طبقه، نمایند می)مقولاتی( تقسیم 

را مشخص و در پایان، آن درصدها را تحلیل  هاآندرصد 

جزء  هادادهروش پژوهش به لحاظ ماهیت  روازاین. کنندمی

بنابراین برای دستیابی به ؛ دیآیم حساببهکمی  یهاپژوهش

نتایج معتبر و قابل تکرار در این پژوهش، یک فرآیند سه 

، هاداده( استخراج 1که شامل ) پیشنهاد شده است ایمرحله

 عمیق است. وتحلیلتجزیه( 3و ) ( کدرذاری2)

 هایپست: در ابتدا صرفاً هادادهرا  اول، استخراج 

عمو ( که در دارای  در دسترسمنتشر شده در صفحات باز )

مختصات مکانی ویژه )در موقعیت محدوده بافت تاریخی 

جستجو اولیه بر اساس  ؛ بنابراینتبریز( هستند انتخاب شدند

برای  اررچهدر پلتفر  اینستاررا  انجا  شد. موقعیت مکانی 

؛ قابلیت استفاده از هشتک هم وجود داشت هادادهشناسایی 

پژوهش پیش رو ارتباط  معیارهاییکی از  کهازآنجاییاما 

فضای مجازی و فضای شهری است، موقعیت مکانی نقش 

موقعیت مکانی  178. درمجموع کندمیاتصال این دو را بازی 

بافت تاریخی شناسایی شد. در مرحله بعد، در محدوده 

قرار ررفتند و مواردی که با  موردبررسیی تصویری هاداده

پژوهش همخوانی نداشتند حذف شدند.  سؤالاتاهداف و 

بودند.  یغاتیتبلاین موارد عموماً شامل تصاویر تجاری و 

تصویر و فیلم از شبکه اجتماعی اینستاررا   4919 درمجموع

 10که از تاریخ  عمیق انتخاب شدند هایتحلیلجهت انجا  

 به اشتراک رذاشته شده بودند. 1402تیر  10تا  1401تیر 

 یذهن ریتصوکشف  را  دو ، کدرذاری تصاویر: برای

بافت تاریخی تبریز از طریق تصاویر و ویدیوهای منتشر شده، 

با  ؛ بنابراینکنیم الگوی ممکن را بررسی هررونهلاز  است 

و مبانی نظری پژوهش،  بومی یهایژریواهداف و توجه به 

موقعیت  (1در پنج دسته مختلف صورت ررفت:  کدرذاری

(میزان 4( فضای درونی و بیرونی، 3( عوامل لینچی،2مکانی،

 در .(3 شماره شکل) ( عناصر اصلی فضا5 ،توجه به جزئیات

 یهابرچسبها بر اساس مقدماتی، همه عکس مرحله

نقشه  ایجاد که امکان شدند کدرذاری روی نقشه جغرافیایی

دیگری،  یبنددسته. در کندمی را فراهم هادادهشهری از 

؛ انجا  شد« پنج عنصر لینچ»کدرذاری هر تصویر با توجه به 

، معابر بازارراستهتصاویری که شامل معابر سواره،  بنابراین

، «راه» عنوانبهو... بودند  هارواقها، و رذر هاکوچهپیاده، 

ممتد و...  یوارهاید، حصارهاها، تصاویر مشتمل بر فنس

، هامچهیت، هادانیم، تصاویری که چهارراه، «لبه» عنوانبه

و نماهای خاص، « رره» عنوانبه ررفتندیبرمها را درسرا

در نظر « نشانه» عنوانبهو عناصر خاص  هامجسمه ،هاساختمان

در تصاویر عکاسی شده به نسبت ررفته شدند. تجسم حوزه 

 هایپستاما این امکان وجود داشت که ؛ بود دشوارتر

که تصاویر هوایی را به نمایش  ییهاآن خصوصبهویدیویی، 

و تصاویر دید  هانقشهی که مشتمل بر هایپسترذارند، یا می

در نظر ررفته شود. غیر از آن « حوزه» عنوانبهپرنده بودند، 

مربوط به یک موقعیت  هایپست هاداده یورآجمعدر مرحله 

ند و طیفی از دمکانی خاص محدود به همان مکان نبو

شده  یرذاربرچسبهمسایگی خود که به اشتباه  هایمکان

یک  دهندهنشان. این موضوع ررفتندیبرمبودند را نیز در 

مکانی است که خود  یهاتیموقعمیان  یاخوشهشبکه 

از این دو عامل  ؛ بنابراینذهنی افراد است یهاحوزهنمایانگر 

برای تعریف حوزه استفاده شد. در مواردی ممکن بود یک 

تصویر شامل دو یا چند عنصر لینچی باشد، عنصری که به 

قرار  مدنظرلحاظ هدف مخاطب اهمیت بیشتری داشت 

بخشی از مسیر سواره که یک عنصر  مثالعنوانبهررفت. 

است. در نتیجه در موارد  قرارررفتهآن در پس زمینه  یانشانه

سو ،  یکدرذاربرچسب محدود شد. در  2خاص حداکثر به 

محیط در دو دسته  از تجربی و نظری درک بر اساس هاعکس

شدند. تصاویر بیرونی شامل  یبندطبقهبیرونی و درونی 

تصاویری است که از فضاهای عمومی و باز ررفته شده است 

ته از تصاویر هستند که از فضای و تصاویر درونی آن دس

خاص ررفته شده است. لاز  به ذکر است  هایمکانداخلی 

های بازار، فضای حیاط مرکزی و رذر هاراستهکه فضای 
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تاریخی و سایر فضاهایی که نیازمند ورود به محوطه  یهاخانه

نظر فضای درونی در  عنوانبهمکان بودند، در این پژوهش 

بر اساس  یبندطبقهدیگر،  یبنددستهشده است. در  ررفته

توجه به جزئیات در تصاویر صورت ررفت. میزان زو  و 

که از نمای نزدیک اشیاء خاص با جزئیات بیشتر  ییهاعکس

 ترضیکه از نمای دورتر و عر ییهاررفته شده بودند از عکس

این خود ( ررفته شده بودند، تفکیک شدند. 1)واید

ترجیحات مخاطب نسبت به چیزی است که برای  دهندهنشان

 یدر کدرذارها اهمیت و ارزش بیشتری داشته است. آن

ی کلی فیزیکی یا هایژری، تصاویر با توجه به وآخر

( مرد  و 1آن، در چهار دسته: ) دهندهلیتشک عملکردی

شهری،  نهیزمافراد با پس ری( تصاو2) رویدادهای اجتماعی،

( عناصر 5( عناصر سبز و طبیعی، )4ونقل شهری، )( حمل3)

مصنوع و بناها، کدرذاری شدند. در مواردی که دو یا چند 

وجود داشت، عنصری که حجم بیشتری از  عنصر در تصویر

عنوان عنصر شاخص تصویر را به خود اختصاص داده بود به

 انتخاب شد.

                                                             
1 Wide 
2 GIS 

تصاویر نیز به  وتحلیل تصاویر: تحلیلرا  سو ، تجزیه

دو روش انجا  شد. ابتدا پس از کدرذاری و تقسیم انواع 

های متفاوت، فراوانى هر طبقه شمارش تصاویر در مقوله

شود و درصد آن مشخص و مورد تحلیل توصیفی قرار می

ریرند. سپس با اتصال آمار کمی هر تصویر به موقعیت می

 با استفاده از و 2افزار جی آی اسجغرافیایی آن در محیط نر 

ها بر روی نقشه تحلیل مقوله «3تخمین تراکم کرنل»تابع 

. تابع کرنل در واقع یک ناحیه متقارن در شودمینمایش داده 

اطراف هر نقطه )موقعیت مکانی( تشکیل داده و به ازاء هر 

ارزشی را بر اساس فاصله آن تا  موردنظرموقعیت درون ناحیه 

در صورت قرار داشتن در محدوده  مبدأنقاط ) مبدأنقطه 

 بدین ترتیب  .دهدمیچندین نقطه( و تابع توزیع احتمال ارائه 

بر اساس یک رابطه مشخص در سطح یک ناحیه اطراف یک 

متر شاخص مربوط به آن مقوله  150موقعیت مکانی با شعاع 

با محاسبه مقادیر نقاط یک سطح  تیدرنهارردد. مشخص می

 دیآیمبه دست  یاهستهگالی پیوسته از برآورد چ
)Fotheringham, Brunsdon, & Charlton, 2000: 

3 Kernel Density Estimation (KDE) 

 ریتصاو یکدگذار: 3شکل 
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این تابع جهت تشخیص الگوهای تداو  و  درواقع. )156

ها در تصاویر مستخرج از ناپیوستگی در توزیع مقوله

و  هالیتحلاست. تمامی  شدهاستفادهاینستاررا  روی نقشه 

آرک ی افزارنر محاسبات در این بخش با استفاده از بسته 

 انجا  شد. 110.8.2مپ 

 های پژوهشبحث و یافته -5

منتشر شده در شبکه اجتماعی  هایپستابتدا 

شدند. هر  یبنددستهمکانی  یهاتیموقعبر اساس  اینستاررا ،

بیش  بودخاص خود، ممکن  یهایژریومکان بنا به تنوع یا 

های برچسب درواقعباشد.  برچسب جغرافیایی داشتهاز یک 

تواند با اسامی و که می کنندمیرا کاربران ایجاد  جغرافیایی

بازار بزرگ تبریز  مثالعنوانبهالقاب مختلفی ذخیره شود. 

 6است و یا مسجد کبود دارای  برچسب جغرافیایی 16دارای 

 blue» است که با عناوین مختلف مانند: برچسب جغرافیایی

mosque, tabriz» ،«kabud mosque» ،« روی مچید

/Göy Məçid» ،«Gök Mescid» ،«و « سجد کبودم

ه است. در این مرحل شدهثبت« مقبره جهانشاه و همسرش»

ه کد مشاب کیبا خاص،  هایمکانمربوط به  هایپستتمامی 

با  شدهرهیذخمکانی  یهاتیموقعشده تا  یرذاربرچسب

مکان شاخص  60 درمجموعاسامی مختلف را یکپارچه سازد. 

 .(2 شماره جدول)شناسایی شد 

 یبنددستهمطابق  یکدرذاراز بخش  هایبررس نتایج

 یتوجهقابلکه بیشترین فراوانی با اختلاف  دهدیملینچ، نشان 

درصد از تصاویر  2/59های شهری است. «نشانه»مربوط به 

با « هارره»بوده است. پس از آن  یانشانهحاوی یک عنصر 

 3/12ها، به ترتیب با «حوزه»و « هاراه»درصد و در نهایت  3/17

عناصر  نیپرتکرارتردرصد فراوانی  5/10درصد و 

 .(2 شماره جدول) شده در تصاویر بودند یرذاربرچسب

تصویر بود. این بررسی  34با  هالبهکمترین اثر مربوط به 

آن است که تصویر بازنمایی شده از بافت تاریخی  دهندهنشان

 یهانشانهاجتماعی بیشتر متمرکز توسط  یهارسانهتبریز در 

نقش بسیار کمی در این  هالبهشهری بازنمایی شده است و 

                                                             
1 ArcMap  10.8.2 

توزیع عناصر لینچی  (8- 4 های شماره)شکل بازنمایی دارند.

ر ای د. بیشترین عناصر نشانهدهدمیرا روی نقشه نشان 

تاریخی مقصودیه و دانشگاه  یهاخانهمحدوده مسجد کبود، 

هنر اسلامی، پیاده راه تربیت و مقصودیه، ارگ علیشاه، موزه 

قرار دارد. بازار بزرگ تبریز،  الامرصاحبقاجار و مسجد 

هایی نمایانگر میدان ساعت و چهارراه منصور نیز مکان

تربیت، پیاده  های شهری هستند. پیاده راهبیشترین میزان رره

راه ارک و ، چهارراه منصور، پیادهبازار بزرگراه مقصودیه، 

خیابان شهناز بیشترین فراوانی تصویر با محتوای راه را 

اینکه، در تصاویر بازنمایی شده از  توجهقابل . نکتهاندداشته

منفصل  صورتبه عموماً هاراهرسانه اجتماعی اینستاررا  

لی منسجم هستند. عنصر لبه تا یک محور طو درکقابل

کمابیش در جداره مصلی و ارگ علیشاه، اطراف ساختمان 

شهرداری در میدان ساعت، جداره بیرونی دانشگاه هنر 

و بخش در دست تعمیر مقبره الشعرا مشهود است. در  یاسلام

ویدیویی که دید کلی از محوطه ایجاد ی هادادهاین پژوهش 

عنوان دید پرنده، به یهالمیکرد و همچنین تصاویر و فمی

 حالنیشده است. درعدر نظر ررفته« حوزه»برچسب  انگرینما

هایی است که ها طیف مکانحوزه کنندهنییترین عامل تعمهم

مثال عنوانشده است. بهبه آن اشاره 2در یک موقعیت مکانی

 هامکاناز سایر  در موقعیت مکانی میدان ساعت اطلاعاتی

ه، موزه سنجش، خانه داه مقصودیه، خانه حیدرزامانند پیاده ر

از  ییهابخشتاریخی دانشکده معماری و  یهاخانهنیکدل، 

یک  نمایانگرجداره خیابان اما  خمینی درج شده است که 

 حوزه منسجم است.

 درونی و بیرونیهای بازنمایی فضا بخش دو ، تحلیل

و محصوریت فضا را  رراییدرونتصور مخاطبان از  ینوعبه

 6/53تصویر، معادل  2639 دهدمی. نتایج نشان دهدمینشان 

 جدول) درونی هستند یفضاهادرصد از تصاویر مربوط به 

تحلیل کرد که محدوده  رونهاین توانمی نوعیبه ،(2 شماره

. این رراستدرون، در ذهن مخاطبان عمدتاً موردمطالعه

بازنمایی فضای شهری در بررسی و مقایسه  عنوانبهموضوع 

اجتماعی و تصور آن در زندری واقعی در بافت  هایرسانه

2 Location 
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باشد. در این میان بازار  توجهجالبتواند مدرن و تاریخی می

را در  رراییدرونهای تاریخی بیشترین نمود بزرگ و خانه

اجتماعی داشتند  هایرسانهتصاویر بازنمایی شده در 

و  یشهردارمانند ساختمان  جدیدترعناصر  کهدرحالی

الشعرا و همچنین عناصر تاریخی که ساختار و مقبره

جدید دچار  یهاتوسعه واسطهبه هاآنتاریخی  یبندشبکه

، مسجد کبود و ارگ الامرصاحبتغییر شده مانند مسجد 

عناصری بودند که نمود بیرونی بیشتری در  ازجملهعلیشاه 

های موقعیت مکانی. اجتماعی داشتند یهارسانهتصاویر 

 واجد نمود بیرونی هستند عمدتاًو معابر نیز  هاراهمرتبط با پیاده 

 (.1-4 های شمارهشکل)

بر اساس میزان جزئیات  یکدرذاردر تحلیل بخش دو  

 18.4که  دهدیمثبت شده در تصاویر است، نتایج نشان 

درصد از کل تصاویر مربوط به جزئیات هستند و از نمای 

درصد از تصاویر به  6/81است. در مقابل  شدهررفتهنزدیک 

 شماره جدول) واید ررفته شده است صورتبهاز کلیات و 

 هایرسانهآن است که کاربران  دهندهنشاناین موضوع  .(2

اجتماعی بیشتر تمایل دارند اطلاعات تصویری از کلیت فضا 

 هایمکانجزئیات نیز در  اررچهرا ه نمایش بگذارند، 

 تواندمیاست. این موضوع  قرارررفته موردتوجهمحدودی 

فضایی در بافت مدرن  و جزئیات پیچیدریمیزان در بررسی 

باشد. بیشترین میران توجه به جزئیات  توجهجالبو سنتی شهر 

 146تصویر(، بازار سرپوشیده تبریز ) 191در مسجد کبود )

 51تصویر(، موزه عصر آهن ) 53تصویر(، خانه مشروطه )

 46تصویر(، موزه قاجار ) 47تصویر(، موزه آذربایجان )

تصویر(،  32تصویر(، میدان ساعت ) 35تصویر(، بازار تربیت )

تصویر(  27دانشگاه هنر اسلامی ) و تصویر(، 30الشعرا )مقبره

 (.2-4 های شمارهشکل) بوده است

آخر که بر اساس تفکیک عناصر اصلی  کدرذاریدر 

درصد تصاویر  60در تصویر صورت ررفته است، بیش از 

جزء اصلی تصویر و ویدیو  عنوانبهمشتمل بر حضور مرد  

 درصد( شامل تصاویری است که 3/33تصویر ) 1639. است

شهری از خود منتشر  نهیزمپسسلفی یا پرتره با  صورتبهافراد 

حضور خود را در آن فضا  درواقع .(2 شماره جدول) اندکرده

یک رفتار و فعالیت جدید  عنوانبه. این موضوع اندکردهثبت 

با بیشترین ثبت  هامکاناست. ده مورد از  تأملقابل شهرهادر 

شهری شامل مسجد کبود، میدان  نهیزمپستصاویر فرد با 

راه پیادهالشعرا، بازار، ساعت، موزه قاجار، خانه مشروطه، مقبره

 و ارگ علیشاه است ارک، خانه نیکدل، چهارراه منصور

اکثر این تصاویر توسط رردشگران  .(7-4 های شمارهشکل)

توریستی و هویتی شهر  هایمکانشهری ررفته شده است که 

اما حضور عنصری مانند چهارراه دهد؛ میرا هدف قرار 

 مکانیموقعیت است. این  توجهجالبمنصور در این لیست 

و متضاد به زمینه مدرن  نسبتاًاخیر با سبکی  یهادههکه در 

قرارررفته است و بارها توسط منتقدان  یموردبازسازتاریخی 

 نیترپرمخاطباست، در لیست  بودهشهری مورد ملامت 

شهری  نهیزمپسفضاها برای ثبت تصاویر شخصی با 

است. تصاویر منتشر شده از این مکان بیشتر  قرارررفته

مخاطب نوجوانان و جوانانی است که به دنبال ثبت تصویر در 

تصویر  1345خلوت و مدرن هستند. همچنین  نسبتاًیک محیط 

درصد( روایتگر رویداد خاص در یک مکان یا حضور  3/27)

 .(2 شماره جدول) حداکثری مرد  در فضای شهری هستند

مذهبی مانند عزاداری  یهامراسما بیشتر شامل این رویداده

محر  )شاه حسین رویان(، مراسم افطاری و پخش نذری 

سایر  رازآنیغ. هاستییمایراهپ)احسان( و بررزاری 

ملی مانند عید نوروز، روز بزررداشت مشروطه و  یدادهایرو

 فصلی، بازار هاینمایشگاهویژه،  یسالگردهاسایر 

کنار خیابان  فروشاندستو همچنین فروشان دست

به عنصر غالب در تصویر تبدیل شود جزء این  کهیطوربه

دسته قرار ررفتند. همچنین وقایع خاص مانند تعطیلی و 

اعتصاب بازار نیز به دلیل اینکه نمایانگر یک پدیده اجتماعی 

که  ییهاطیمحدر  رازآنیغاست در این دسته قرار ررفت. 

(، بازارهادادند )مانند ا تشکیل میبافت غالب تصویر ر« مرد »

شدند. بیشترین تصاویر مربوط به  یبندطبقهدسته  در این

شهری به ترتیب مربوط به بازار بزرگ تبریز،  یدادهایرو

، محله دوه تیبازار تربمیدان ساعت، امامزاده سید حمزه، 

های شکل) چی، موزه سفال و دانشگاه هنر اسلامی است

اینستاررا   یهادادهدر  شده منتشرتصویر  166 .(6-4 شماره

 طبیعی و  یهاطیمحخاص نمایانگر  صورتبه موردبررسی
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  شده یکدگذارمقولات  یفیجدول اطلاعات توص: 2جدول 
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 ری( تصاو3 یو کل یجزئ یر(تصاو2 یرونیو ب یدرون ری(تصاو1 نستاگرامیا یرسانه اجتماع ریشده از تصاو ییبازنما ینقشه حرارت: 4 شکل

با پس  یشخص ری(تصاو7ها و حضور مردم  دادیرو ری(تصاو6و سبز  یعیعناصر طب ری(تصاو5 یحمل و نقل شهر ری(تصاو4عناصر مصنوع 

 لینچی عناصر ری(تصو8 یشهر نهیزم
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این تصاویر بیشتر شامل درختان  .(2 شماره جدول) استسبز 

و  یکاررلحاشیه خیابان اما  خمینی و درختان، 

حیاط مرکزی است. موزه قاجار، خانه  یهاخانهحوض

تبریز، میدان ساعت، دانشکده  بازار بزرگنیکدل، خانه بهنا ، 

فراوانی  نیترشیببا  هاییمکانمعماری و بازار تربیت جز 

تعداد  .(5-4 های شمارهشکل) هستندفضای سبز ثبت شده 

که یکی از عناصر اصلی شهر در  تصاویر مربوط به رودخانه

مورد بود. این موضوع نشان  4نقشه بافت تاریخی است، فقط 

زیادی در تشک  تأثیر رودخانهعلیرغم اینکه که  دهدمی

نقش پررنگی در  های شهری تبریز دارد،ریری ساختار نقشه

 احتمالاًاجتماعی ندارد و  هایرسانهتصویر بازنمایی شده در 

 6/1تصویر ) 80ضعیف است.  تصویر ذهنی افراد از این عنصر

معابر  صرفاًشهری قرار ررفتند که  ونقلحملدرصد( در دسته 

 (.2 شماره جدول) شودیمسواره را شامل 

فراوانی را در این میدان ساعت و چهارراه شهناز بیشترین 

 تأکیددسته آخر مربوط به  .(4-4 شماره شکل) دسته داشتند

درصد  3/34به عناصر مصنوع فضا را هدف قرار داده است. 

و بیشترین آمار  رندیریمقرار  یبنددستهاز تصاویر در این 

الشعرا، ثبت شده مربوط به مسجد کبود، خانه مشروطه، مقبره

هنر اسلامی، موزه قاجار، میدان ساعت، خانه شهریار، دانشگاه 

 شکل) موزه عصر آهن، ارگ علیشاه و خانه نیکدل است

معمارانه نقش اساسی  یهاتیفیک رسدمی. به نظر (3-4 شماره

 یهاتیموقعمخاطبان بر عناصر مصنوع در این  تأکیددر 

 مکانی دارد.

تصویر ذهنی  بیشترین تمرکز دهدمینشان  هایبررس

بر بخش مرکزی بافت تاریخی با  مخاطبان اینستاررا 

محوریت بازار بزرگ تبریز، مسجد کبود و میدان ساعت 

بازار بزرگ، پیاده راه پیاده مانند  یمحورهاهمچنین است. 

 (، پیاده راه مقصودیهشهنازخیابان شریعتی ) یمحورهاتربیت، 

رار در مخاطبان در ایجاد تصویر ذهنی ماند مؤثرینقش  و...

میارمیار  و چی، ششگلان، اهراب. محلات نوبر، دوهداشتند

است که در تصویر ذهنی مخاطبان  ییهاحوزه ازجمله

بوده است. این بازنمایی علاوه بر  ترپررنگاینستاررا  

را نشان  یبردارعکسبیشترین با  هاییموقعیتکه  هاییمکان

. کندمینیز نمایان ، مناطق نادیده ررفته شده را دهندمی

مثال رودخانه و مناطق مجاور آن کمترین نقش را  عنوانبه

 داشتند. تصویر ذهنی مخاطبان اینستاررا 

 :هاتیمز-5-1

که  دهدیمتصویری اینستاررا  نشان  یهادادهنتایج 

این رسانه تا حد زیادی قابلیت پرداختن به ابعاد غیر  هاداده

، رفتارها هاتیفعال. کندمیکالبدی فضا و معانی را نیز فراهم 

 ازجملهو رویدادهای فرهنگی و اعتقادی جامعه نسبت به فضا 

 هادادهکه در این  بر تصویر ذهنی افراد است مؤثرموارد 

 شناختی یهانقشه توانیمو به کمک آن  است لیتحلقابل

ناملموس شهر را تهیه نمود. مورد دیگر  هایویژریثانویه از 

حاضر،  جاهمهساز و کارهای مجازی . الگوهای زمانی است

، یطورکلبه. انددادهدرک ما از زمان، مکان و تحرک را تغییر 

تصویر ذهنی شهر محصول زمان خاصی نبوده، بلکه یک 

لی پور، نژاد نیول زمان است )تحول زنده و تداو  یابنده در ط

روش  هاتیمحدودنشان  هایبررس .(1402ابراهیمی، 

تغییر تصویر واند تا حد زیادی تمیپیشنهادی این پژوهش 

را به نمایش زمان  ذهنی افراد نسبت به یک مکان، در طول

 یذهن ریاز راه دور تصو یریرامکان اندازه همچنین. بگذارد

مرتبط با  یحجم کار .سازدیممکن م اسیشهر را در هر مق

سابق مانند مصاحبه و  هایروشنسبت به  یدانیم مطالعات

 پرسشنامه کمتر و دقت نتایج بالاتر است.

 :هاتیمحدود-5-2

خاص خود  یهاتیمحدودداده  یآورجمعهر روش 

که استخراج پرسشنامه و مصاحبه  طورهمانرا دارد. 

 به توجه داده نیز با یآورجمعدارد این روش  ییهاچالش

. روبروست ییهاتیمحدود با اجتماعی، یهارسانه ماهیت

همه مسائل شهری قابلیت بیان تصویری در ماهیت تصاویر 

شهری  اسیمقبزرگاینستاررا  را ندارند. برخی از مفاهیم 

توسط یک کاربر در  تواندمی یسختبهمانند محله و منطقه 

تصاویر نمایش داده شود؛ احتمالاً در محتوای متنی بیشتر 

قابلیت بیان و توسعه داشته باشد. همچنین اینستاررا  یک 

بر مبنای  است و تصاویر عموماً بصریرسانه اجتماعی 
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معانی واقعی تا  شوندمیزیبایی شناسانه منتشر  یهاتیاولو

اربرانی که تصاویر را به ک هویتمورد دیگر اینکه . هاآن

 یعنی ،ندنیست صیتشخقابل حد زیادی تا رذارندیماشتراک 

 یا هستند آن شهر و منطقه ینساکن از هاآن که میدانینم ما

 هایرسانه در تصاویر . همهانددکنندهیبازد یک فقط

 دارد حق کاربر نیستند، برای عمو  دسترسقابلاجتماعی 

 یا عمومی صورتبه را محتواعکس یا  که بگیرد تصمیم

کند. مخاطبان اینستاررا  نمونه یکدستی از  منتشر خصوصی

سواد  که شوندمیجامعه شهری نیستند و محدود به رروهی 

؛ عموماً اندفعالاجتماعی اینستاررا  دارند و در رسانه  یارسانه

هستند و افراد سالخورده و کم درآمد کمتر در افراد جوان 

امکان اغراق و  نیهمچن .شوندمیدیده  هاآنمیان 

 یرواقعیغ یهاانیجربر  تأکیدمغرضانه جهت  یهایریسور

 .وجود دارد

 هاشنهادیپگیری و نتیجه -6

 یریتصو هایداده لیپتانس یمقاله بررس نیهدف از ا

شهروندان از  یذهن ریدر مطالعه تصو یاجتماع هایشبکه

منظور با استفاده از روش  نیا یاست. برا یشهر یفضاها

 4919 ،ایمرحلهسه  ندیفرآ کیدر  یامقوله یمحتوا لیتحل

و  لیمورد تحل نستاررا یا یشبکه اجتماع یریتصو یهاداده

تابع تراکم  ازقرار ررفت و سپس با استفاده  قیعم یبررس

پنج  انی، از مدهدمینشان  جیبه نقشه شد. نتا لیکرنل تبد

توسط  شتریب نستاررا یدر ا زیتبر یخیربافت تا ،ینچیعنصر ل

 رهایمسداده  گاهیپا نیشده است. در ا ییبازنما یانشانهعناصر 

مانند  زیدارند ن یاصفحهو  یخط تماهی که هامحله یو حت

 یها)برچسب یانقطه ناصرعناصر شاخص با ع ریسا

 نچیل یبندمیتقسلحاظ با  نی( مشخص شدند. از اییایجغراف

 هانشانه تیماه نیوجود دارند. علاوه بر ا یتوجهقابل زیتما

 ریغ چراکهمتفاوت است،  نچیل مدنظربا نشانه  نستاررا ای در

 ریغاز اطلاعات  یادیحجم ز ،یاو نشانه یاز اطلاعات کالبد

شده  ییبازنما یذهن ری. تصوبرداردرا در  یفیوصو ت یکالبد

 نسبتاً یساختار انگرینما نستاررا یدر ا زیتبر یخیاز بافت تار

 ریتصو لیمرسو  تحل هایروش کهدرحالیاست.  ررادرون

، به نظر کنندیم تأکیدشهر  یرونیب یبر نماها عمدتاًشهر  یذهن

دهد.  ائهاز شهر ار یترقیدق یذهن ریروش تصو نیا رسدمی

موقعیت  یخاص برخ اتیو جزئها یدریچیپ نیهمچن

 ی. بررسکندمی فیتوص یخوببهرا  یخیتار یهامکانی

درصد  60از  شیکه ب دهدمینشان  ریعناصر موجود در تصاو

« انسان»مشتمل بر حضور  نستاررا ،یا یریتصو یهاداده

است  یموضوع نی. ااست ویدیو و ریتصو یجزء اصل عنوانبه

با  یشخص ریدارد. ثبت تصو یتازر نیشیبه مطالعات پ بتنس

علاقه فرد و حس مثبت  دهندهنشانخاص  موقعیت مکانی کی

 تگریروا ریتصاو نیاز ا یبخش نینسبت به آن فضاست. همچن

 یشهر یمرد  در فضا یحضور جمع ایخاص  یدادهایرو

 یشامل مراسم مذهب شتریب بافت تاریخی تبریزدر نمونه  .است

نوروز،  دیعمراسم (، انیرو نی)شاه حس  محر یعزادار

 یارزشمند اریبس یهاداده هانیابزررداشت مشروطه بود. 

مخاطبان  یخاص برا یبا معان ییهامکان ییجهت شناسا

شهر کمتر  یذهن ریدر مطالعه تصو نیازاشیتا پهستند که 

به کار ررفته شده در  وهیش تیررفت. مزیقرار م موردبررسی

 یبه نقشه کردن تمام لیتبد تیقابل هپژوهش آن است ک نیا

فراهم  قیو دق یمنطق صورتبهرا  یکالبد ریغاطلاعات  نیا

 .سازدمی

به  ریکه تصاو دهدیمطالعه نشان م نیا جینتا یطورکلبه

 تیعلاوه بر قابل ،یاجتماع یهاشده در رسانهاشتراک رذاشته

 ،یشناخت یهاصورت نقشهشهر به یذهن ریتصو ییبازنما

 کیکلاس یهانسبت به روش یترجامع یهالیتحل توانندیم

فضا،  یکیزیف یهایژریها علاوه بر وداده نیارائه دهند. ا

 ،یطیمح حاتیمانند ترج یکیزیف ریغ یهایژریو تواندیم

و اعتقادات  یفرهنگ یدادهایرفتارها، رو ،یتیعناصر هو

فضا را از  «یمعنا» یادیتا حد ز یعنی؛ نشان دهند زیجامعه را ن

بر  یمبتن یشهر ریتصاو ن،یبنابراکند؛ می انیمخاطبان ب دید

 یبرا یمکمل ارزشمند توانندیم یاجتماع یهارسانه

 .باشند نچیل مانند روش یذهن ریتصو لیتحل یسنت یهاروش

 شنهادیپژوهش حاضر، پ یهاتیتوجه به محدود با

و  یمتن یهاداده بیاز ترک ،یآت یهادر پژوهش شودیم

 شنهادیپ ن،یاستفاده شود. همچن یاجتماع یهارسانه یریتصو

 یهاو روش یاز چند رسانه اجتماع یامجموعه شودیم
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قرار  موردبررسی گریکدیدر کنار  یاو مصاحبه یاپرسشنامه

و مغرضانه به حداقل برسد.  زیآماغراق اناتیجر تأثیر تا رندیر

 یجامعه آمار کیتفک یبرا ییهاروش توانیم ن،یعلاوه بر ا

را  یمثال، جامعه آمار یکرد. برا نیمختلف تدو یهابه دسته

کرد تا  میتقس یبوم ریو غ یبه دو دسته مخاطبان بوم توانیم

 حاصل شود. یترقیدق جینتا
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 .تهران: موسسه انتشارات و چاپ دانشگاه تهران

 نیی(. تب1398مهران. ) ،یالحسهههابیو عل ،غلامرضههها ،یمراد •

 یپژوه)مورد  طیمح ادراک در ابانهیارز یذهن ریتصههو مدل

شهر  شهر  صل (. بو 269-(:2) 34 ،ییایجغراف قاتینامه تحقف

280. 

http://dx.doi.org/10.29252/geores.34.2.269. 

سنج  مرکز • شجو  یافکار  5/78(. 1401(. )سپا ی)ا رانیا انیدان
سانه   ستفاده م  یاجتماع یهادرصد مرد  از ر  خیتار. کنندیا

 دسهههههتهههرس در: قهههابهههل 1402/02/20 مهههراجهههعهههه 

/https://www.ispa.ir. 

 ی(. بازشههناسهه1402احد. ) ،یمینژاد ابراه و یمهد ،پور یلین •

س    صر  ص    سیشهر تفل  یمایعنا ساس تو در  احانیس  فیبر ا

 .67-49 ،(12)4 ،یشهر داریتوسعه پادوران قاجار. 

https://doi.org/10.22034/usd.2023.707489. 

• Abesinghe, S. Kankanamge, N ., 

Yigitcanlar, T., & Pancholi, S. (2023). 

Image of a City through Big Data 

Analytics: Colombo from the Lens of Geo-

Coded Social Media Data. Future Internet, 
15 (1), 32.  

https://doi.org/10.3390/fi15010032. 

• Al-Ghamdi, S. A., & Al-Harigi, F. (2015). 

Rethinking image of the city in the 

information age. Procedia Computer 
Science, 65, 734–743.  

https://doi.org/10.1016/j.procs.2015.09.018 

• InstaSights desktop viewer. Retrieved 

April 20, 2023, from 

 https://www.instasights.com/. 

• Doersch, C., Singh, S., Gupta, A., Sivic, 

J., & Efros, A. (2012). What makes Paris 

look like Paris? ACM Transactions on 

Graphics, 31(4):01053876. 

https://doi.org/10.1145/2185520.2185597 

• Fotheringham, A.S., Brunsdon, C., & 

Charlton, M. (2000). Quantitative 

Geography:Perspectives on Spatial Data 
Analysis. Sage Publications, London. 

• Hochman, N., & Manovich, L. (2013). 

Visualizing spatio-temporal social patterns 

in instagram photos. Paper read at 

Proceedings of the GeoHCI 2013 
Workshop (in conjunction with ACM CHI 

2013). 

• Huang, J., Obracht-Prondzynska, H., 

Kamrowska-Zaluska, D., Sun, Y., & Li, L. 
(2021). The image of the city on social 

meii a: A cmmaaratiee ttyyy iii gg “ii   
data” and “small data”metddd  in tee tri-
city region in Poland. Landscape and 
Urban Planning, 206:103977. 

https://doi.org/10.1016/j.landurbplan.2020.10

3977. 

• Karakiza, M. (2015). The Impact of Social 

Media in the Public Sector. Procedia - 

Social and Behavioral Sciences, 175(175), 

384–392. 

https://doi.org/10.1016/j.sbspro.2015.01.121

4. 

• Liu, L., Zhou, B., Zhao, J. & Ryan, B. D. 

(2016). C-IMAGE: city cognitive mapping 

through geo-tagged 

photos. GeoJournal 81, 817–861. 

https://doi.org/10.1007/s10708-016-9739-6. 

• Lynch, K. (1960).  The Image of the City, 

MIT Press, Cambridge MA. 

http://dx.doi.org/10.29252/geores.34.2.269.
https://www.ispa.ir/
https://doi.org/10.22034/usd.2023.707489
https://doi.org/10.3390/fi15010032
https://doi.org/10.1016/j.procs.2015.09.018
https://www.instasights.com/
https://www.instasights.com/
https://doi.org/10.1145/2185520.2185597
https://doi.org/10.1016/j.landurbplan.2020.103977
https://doi.org/10.1016/j.landurbplan.2020.103977
https://doi.org/10.1016/j.sbspro.2015.01.1214
https://doi.org/10.1016/j.sbspro.2015.01.1214
https://doi.org/10.1007/s10708-016-9739-6
https://doi.org/10.1007/s10708-016-9739-6


 های اجتماعی: نمونه مورد مطالعه بافت تاریخی تبریزتصویر ذهنی شهر از منظر تصاویر رسانه   120

• Mitchell, William J. (1996). City of Bits: 

Space, Place, and the Infobahn, MIT 

Press, Cambridge MA.  

• Motamed, B., & Mahmoudi Farahani, L. 

(2018). The evaluative image of the city 
through the lens of social media: Case 

study of Melbourne CBD. Journal of 

Architecture and Urbanism, 42(1), 24-33.  

https://doi.org/10.3846/jau.2018.1474. 

• Nasar, J. L. (1990). The Evaluative Image 

of the City. Journal of the American 
Planning Association, 56(1), 41–53.  

https://doi.org/10.1080/01944369008975742. 

• O'Reilly, Tim (2007): What Is Web 2.0: 

Design Patterns and Business Models for 
the Next Generation of Software? 

International Journal of Digital 

Economics, 65,17-37 , Available at SSRN:  

https://ssrn.com/abstract=1008839. 

• Shen, Y.; X,,  Y.; ii ,,  ..  ())))) )”Crowd-

Sourced City Images: Decoding 

Multidimensional Interaction between 

Imagery Elements with Volunteered 
Photo””. ISPRS Int. J. Geo-Inf, 10, 740.  

https://doi.org/10.3390/ijgi10110740. 

• Tagtmeier, C. (2010). Facebook vs. 

Twitter: Battle of the social network stars. 
Computers in Libraries, 30(7), 6–10. 
ISSN: ISSN-1041-7915. 

• Zappavigna, M. (2016). Social media 

photography: construing subjectivity in 
Instagram images. Visual Communication, 

15(3), 271-292. 

https://doi.org/10.1177/1470357216643220 

• Zhang, K., Chen, Y., & Lin, Z. (2020). 

Mapping destination images and 

behavioral patterns from user-generated 
photos: a computer vision approach. Asia 

Pacific Journal of Tourism Research, 

25(11), 1199-1214. 

https://doi.org/10.1080/10941665.2020.183858
6. 

• Zhou, Y. (2022). Social Media Platforms 

and Representations of the Urban 

Landscape. International Journal of 
Education and Humanities, 4(1), 115-119. 

 https://doi.org/10.54097/ijeh.v4i1.1393 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Citation: 

Chizfahm Daneshmandian, M., Mirgholami, M., Ghafari, A., Shahbazi, Y. (2024). The image of city as seen 

through social media photographs: a case study of the historical context of Tabriz. Journal of Urban Sustainable 

Development, 5(14), 105-120. 

DOI: https://doi.org/10.22034/usd.2024.2011207.1125 

DOR: https://dorl.net/dor/20.1001.1.27170128.1403.5.14.6.4 

           URL: https://usdjournal.daneshpajoohan.ac.ir/article_713605.html?lang=fa 

Copyrights: 

©2023 by the authors. Published by the Urban Sustainable Development Journal. This 

article is an open-access article distributed under the terms and conditions of the Creative 

Commons Attribution 4.0 International (CC BY 4.0 

(https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/). 

https://doi.org/10.3846/jau.2018.1474
https://doi.org/10.1080/01944369008975742.
https://ssrn.com/abstract=1008839.
https://doi.org/10.3390/ijgi10110740.
https://doi.org/10.1177/1470357216643220
https://doi.org/10.1080/10941665.2020.1838586
https://doi.org/10.1080/10941665.2020.1838586
https://doi.org/10.54097/ijeh.v4i1.1393
https://doi.org/10.54097/ijeh.v4i1.1393
https://doi.org/10.22034/usd.2024.2011207.1125
https://dorl.net/dor/20.1001.1.27170128.1403.5.14.6.4
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

