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Original Article 
Tourism events, in addition to aiding destination marketing, can bring about numerous 

positive economic implications for destinations and tourism businesses. Consequently, 

event tourism attracts the attention of stakeholders and destination managers, as well 

as captivates researchers, leading to the advancement of research in this domain. The 

objective of this research is to conduct a quantitative review of event tourism studies 

to better understand the conceptual and social structures of this field, as well as its 

current and future research trends. Accordingly, a bibliometric analysis was adopted 

in this research. To achieve this aim, 2014 event tourism articles were retrieved from 

the Web of Science database and visualized using VOS viewer software. The research 

findings indicate that the number of article publications peaked in 2019 with 206 

articles, while citations peaked in 2021 with 6783 citations. Moreover, the findings 

identify the top articles, researchers, journals, universities, and countries based on 

citation volume. By employing co-authorship analysis, the study illustrates 

international collaboration networks in this field, with the United States exhibiting the 

highest level of collaboration with other countries. Additionally, co-occurrence 

analysis of keywords identifies the most prominent research topics and delineates new 

trends in this area. Increased attention to small-scale and cultural events compared to 

large-scale sporting events, a focus on marketing, consumer behavior, tourist 

experience, and the role of technology represent significant emerging trends in event 

tourism that could attract researchers' attention. 
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1. Introduction 

The world has been moving towards utilizing events to attract tourists in the past three decades (Kelly and Fairley, 

2008). Recently, various cities and towns have added events such as exhibitions, performances, thematic markets, 

festivals, and events to their offerings as tourist attractions in order to both attract tourists more successfully and 

prolong their stays (McKercher and Du Cros, 2003). Destination managers have realized the necessity of 

augmenting their tourism offerings with novel, exciting, pristine, and unparalleled attractions (Connell, Page, and 

Mair, 2015). Tourism events can serve as powerful tools for attracting tourists and creating an image and awareness 

of the region in the minds of tourists (Kovalenko, Dias et al., 2023). Events breathe life into attractions and 

invigorate them; otherwise, tourists' experiences become repetitive and tedious, gradually reducing visitor numbers 

(Getz and Page, 2016; Kruger and Saayman, 2017), to the extent that they have become a key component of 

tourism products in many destinations (Getz, 2016). 
In recent years, there has been a noticeable increase in the academic community's attention to research related 

to event tourism. With the expansion of event tourism research, the literature in this field requires more 

comprehensive review studies than ever before. Despite qualitative review studies conducted in the field of event 

tourism (Getz, 2005; 2008; 2012; 2016), there is still a gap in the literature for a quantitative study that examines 

the structures of event tourism and can provide an overview of this research field. Since bibliometrics is a 

quantitative method that evaluates and reviews the existing body of research in a field or research topic and can 

identify research trends and highlight knowledge gaps (Kryszak et al., 2023; Thukral & Jain, 2021), the present 

study aims to conduct a bibliometric review of event tourism research to not only demonstrate conceptual and 

social structures but also introduce the overall status of research conducted in this field to date, as well as gaps and 

future research trends. Consequently, the present study seeks to address the following questions: 1) What trend 

has quantitative publication and citation of event tourism research followed in recent years? 2) Which articles, 

journals, researchers, countries, and universities have been the most cited in the field of event tourism? 3) What 

has been the status of international collaboration in this field? 4) Which keywords have been the most frequent in 

this field, and what has been the conceptual structure of event tourism? 

 

2. Literature Review 

There is no clear consensus on the classification and determination of key terms in these definitions. Since an event 

can gather people for a specific purpose, some researchers in this field define events based on their objectives. 

Another group of scholars emphasizes the unique aspects and characteristics of each event in their definition. In a 

comprehensive definition by Zhu (2007), events are phenomena that signify and delineate individual and collective 

realities. According to Jacqueline (2019), events are categorized based on their content, such as historical, 

geographical, and cultural events. Such contents can include music, film, performances, being in a specific 

location, or occurring at a specific time. The purpose of events should be clear and should not contradict existing 

institutional objectives. Getz (2008) refers to event tourism as a form of travel with special interests, where 

individuals travel to see an event or attend one during their journey. Examples include religious ceremonies, art 

exhibitions, music concerts, and other cultural festivals, which are significant attractions for residents and tourists 

and play a fundamental role in reviving other arts and cultural elements. According to Mair (2015), events are 

special occasions that rarely occur and have a specific duration, offering participants opportunities beyond their 

everyday lives. Pross (2005) also defines event tourism as short-term periods filled with engaging and exciting 

activities, usually held in a geographical or historical area. Therefore, events are unique celebrations that occur in 

a specific place and at a particular moment to fulfill specific needs. 
The most comprehensive definition of events in the tourism literature was proposed by Getz in 1991. He 

defines events from the perspectives of organizations and consumers: from the organization's perspective, events 

are phenomena that occur once or repeatedly outside of sponsorship programs and organizer activities, and from 

the consumer's perspective, events are opportunities for social, cultural, and recreational experiences that typically 

differ from the conventional and ongoing life of the local community (Abbas et al., 2021). According to Getz 

(2008), planned events are spatial and temporal phenomena, each uniquely designed and programmed due to the 

interaction between the environment, individuals, and management systems. One of the significant attractions of 

events is that they are never the same, and you have to be there to fully enjoy the unique experience that an event 
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offers. Therefore, if you miss it, it's a missed opportunity. Virtual events, or events that communicate with people 

through media, also provide different interests and values for the tourism industry and offer a different type of 

event experience (Zhou, 2007). 
Similarly, regarding the types of events, there are many disagreements. Bridge (2007) enumerates the 

typology of event types as follows: local events, major events, prominent events, and mega-events. As the 

dimensions and size of events increase, so do their effects. Connell, Page, and Mair (2015) provide the following 

classification of events: Cultural events: festivals, carnivals, memorials, and religious events; Political events: 

summits, royal occasions, and political events; Business and trade events: conferences, exhibitions, trade shows, 

and markets; Educational and scientific events: conferences; Sports events: non-professional, professional, 

spectators, participants, and recreational; Private events: weddings, parties, gatherings, and celebrations . 
Eckulica et al. (2012) categorize events into various types, including tourism events, urban events, 

competitions, weddings, mega-events, and prominent events. Another typology proposed by Barker (2003) divides 

events into three categories: business events, cultural programs, and sports programs. Boudin et al. (2006) present 

another taxonomy consisting of ten parts: 1) business, 2) festivals, exhibitions, cultural events, 3) social events 

(community-based), 4) outdoor events, 5) entertainment, festivals, live music, 6) concerts, theater, and shows, 7) 

sports events or sports spectators, 8) charity events, fundraising, voluntary activities, 9) party and wedding 

planning, and life cycle-related events, and 10) special events. 
Servetti and Piva (2015) argue that events can vary significantly in scale, complexity, and the number of 

stakeholders involved. Larger events tend to have broader and more numerous objectives and stakeholders. 

Additionally, events are classified based on their social construction, performance, and their roles in governmental 

policies and corporate strategies. Sometimes events are classified based on their form and program, a concept 

referred to as social construction. 
By anticipating the economic benefits derived from the spending of tourists and visitors at festivals, various 

private and governmental agencies can utilize these events as a new source of income for local businesses and 

taxation. Moreover, besides the economic advantages, festivals, by offering diverse cultural events, are perceived 

to enhance infrastructural facilities, transportation, etc., as part of the destination's quality and residents' quality of 

life, contributing to their improvement. However, stringent and effective mechanisms are required by policymakers 

to minimize the negative social impacts of events, paving the way for reputation building and destination and event 

enhancement (Campón et al., 2019). 

 

3. Methodology 

This research is of a descriptive-analytical nature and has utilized bibliometric methodology. Bibliometric analysis 

is a quantitative analytical method used to examine the progress of a research field (León-Gómez et al., 2021), 

employing quantitative and statistical techniques such as descriptive analysis and visualization of conceptual, 

intellectual, and social structures (Mukherjee, Lim et al., 2022). In this study, descriptive, co-authorship, and co-

citation analyses have been employe. 
For data analysis and visualization, as well as illustrating existing scientific patterns, the VOS viewer 

software has been utilized (Van Eck & Waltman, 2010). 
To retrieve data in this research, the Web of Science database and its subsets, which include high-quality 

journals, have been utilized (Rai et al., 2021; Hassan Shah et al., 2022). Initially, to determine the scope of the 

search, appropriate titles, abstracts, and keywords based on the literature review of the research under consideration 

were selected. Then, no starting point was determined for the search in terms of time, and all articles in the field 

of event tourism up to December 31, 2023, were utilized. The keywords used for the search were "Event tourism," 

"Event," and "Tourism". 
In the first stage of data analysis, information from 3349 articles was extracted and retrieved from the 

database. In the second stage, criteria for the desired output were applied to discard irrelevant research. The first 

output criterion in this research was to classify articles into review and research categories. In the second stage, 
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considering that the aim of the research is to examine the international trend of articles in the field of event tourism, 

articles' language was restricted to English, and articles before 2014 were retained for analysis. 
 

4. Results 

The findings of the research indicate that although the number of publications increased quantitatively until 2019, 

it has decreased in recent years, possibly due to the COVID-19 pandemic and the cancellation of many major 

events, especially sporting events. Descriptive analysis findings show that the article by Getz (2008), titled "Event 

Tourism: Definition, Evolution, and Research," with 1081 citations, has been the most cited article in the field of 

event tourism. This is due to the conceptualization of event tourism in this research, which has been cited by many 

other researchers. With 1990 citations resulting from ten research studies in the field of event tourism, Getz can 

be considered the most cited and perhaps the most significant researcher in the field of event tourism. 
The Journal of Tourism Management, with 9677 citations, has been the most influential journal in this field. 

The most cited country among the active countries in event tourism is the United States of America, with 12462 

citations. However, Griffith University, Australia, with 3587 citations, has ranked first among the most cited 

universities in event tourism. This indicates the concentration of several top researchers in this field at this 

university, as well as the university's significant activity in event tourism, as Florida and Washington State 

Universities rank fourth and fifth, respectively, among the most cited universities. Co-authorship analysis also 

showed that the United States had the most connections and collaborations with other countries in research, with 

46 more links. Co-citation analysis displayed the most frequent keywords and, based on the temporal trend, 

illustrated the conceptual structure of event tourism research. 
 

5. Conclusion 

The research shows a diversification of topics explored, with an emphasis on sports events, including major ones 

like the Olympics, alongside a growing interest in smaller-scale events. Commercial and festival tourism, as well 

as cultural events, have garnered significant attention thematically, with festival attendance being a key motivator 

for tourists. Recent studies have shifted focus towards marketing aspects within event tourism, aligning with 

previous research emphasizing the role of events in destination promotion and branding. Consumer behavior and 

marketing strategies in event tourism are highlighted, underscoring the need for a comprehensive understanding 

of both supply and demand dynamics. 
Furthermore, the study emphasizes the importance of human resources in event management, an aspect that 

has received less attention in research. Emerging concepts like tourist experiences and value co-creation are 

identified as crucial areas requiring further investigation, given their potential to enhance event experiences and 

destination development. A shift towards active tourist participation in events signifies a broader transformation 

in tourism paradigms, emphasizing value co-creation and active engagement over passive observation. This shift 

has implications for the definition of cultural tourism and its intersection with event tourism, as tourists 

increasingly seek immersive and participatory experiences in cultural events and festivals. 
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 چکیده اطلاعات مقاله

وکارهای بر کمک به بازاریابی مقصد، پیامدهای اقتصادی مثبت بسیاری را برای مقاصد و کسبرویداد علاوه گردشگری پژوهشی مقالۀ
بر جلب توجه فعالان و مدیران مقاصد گردشگری، توجه گردشگری رویداد علاوه ،آورد. بنابراینمیگردشگری به همراه 

این پژوهش مروری کمّی بر از  یافته است. هدف گسترشنه ها در این زمیپژوهشگران را نیز به خود جلب کرده و پژوهش
های پژوهشی های گردشگری رویداد در راستای درک بهتر ساختارهای مفهومی و اجتماعی این حوزه و نیز جریانژوهشپ

اینس تعداد سآواز پایگاه مقالات وب سنجی استفاده شده ودر این پژوهش از روش کتاب . به این منظور،استآن  ۀحال و آیند
 دهد،میهای پژوهش نشان . یافتهه استمصورسازی شد VOS viewer افزارگردشگری رویداد بازیابی و با نرم ۀمقال 2014

 تعداداستناد به بالاترین  6۷8۳با  ۲۰۲۱مقاله و استنادها در سال  ۲۰6با تعداد  ۲۰۱۹انتشار مقالات در سال از نظر کمّی، 
ها و کشورها براساس میزان استناد این پژوهش برترین مقالات، پژوهشگران، مجلات، دانشگاه هایخود رسیده است. یافته

که ایالات ه همکاری میان کشورها در این زمینه را به تصویر کشید ۀتألیفی، شبکتحلیل هم گیری ازبهره و باه را معرفی کرد
بر شناسایی بیشترین نیز علاوهآیندی واژگان تایج تحلیل هممریکا بیشترین همکاری را با دیگر کشورها داشته است. نا ۀمتحد

رویدادهای  هتوجه بیشتر ب ه است.را مشخص کرددر این زمینه روندهای جدید موضوعات موردتوجه پژوهشگران، 
گردشگران و کننده، تجربۀ مصرفرفتار  ،، توجه به بازاریابیدر مقایسه با رویدادهای کلان ورزشی مقیاس و فرهنگیکوچک

 .توانند مدنطر قرار دهندترین روندهای جدید در گردشگری رویدادهاست که پژوهشگران مینقش فنّاوری از مهم
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 مقدمه

شییمار های فرهنگی آن جامعه بهو معرف شییاخصییه گرنمایان هاآنها شییاهد برگزاری رویدادهایی هسییتیم که بسیییاری از در بسیییاری از فرهن 
شاعروند. رویدادها روند می شتاب میفرهنگی و تبادلات بین ۀا ستری فراهم میفرهنگی را  سیاری از رویدادها ب شند؛ چراکه در ب تا شود بخ

المللی ایجاد کند، خود بین ۀمراود ۀای بتواند محل تلاقی و نقطکه جامعههای گوناگون در تعامل با یکدیگر قرار گیرند. ایناقوامی از فرهن 
یدادها کیفیتی برجسییته و تأریر  یت ملی و وجه درمتفاوتی اسیییت که رو  گذارندالمللی برجای میمیزبان در سییطب بین ۀمطلوب جامع ۀهو

(Hernández-Mogollón et al., 2018.) 
. (Kelly & Fairley, 2018بوده است )گیری از رویدادها برای جذب گردشگران سمت بهرهاخیر درحال حرکت به ۀجهان در سه ده

های جاذبهبه ها را به پیشنهادهای خود ها و فستیوالها، بازارهای موضوعی، رویدادها، اجرانمایشگاه ماننداخیراً شهرها و روستاها رویدادهایی 
 ,McKercher & Du Cros) ها را افزایش دهندتر باشند و هم مدت اقامت آنان موفقاند تا هم در جذب گردشگرگردشگری اضافه کرده

های گردشگری مقصدهای داشته ۀرقیب را به مجموعانگیز، بکر و بیهای نو، هیجاناند که باید جاذبهمدیران مقاصد گردشگری دریافته (.2003
ی . رویدادها(Connell et al., 2015) در گردشگری باشد مدنظرها و اهداف ق خواستهخود بیفزایند تا شمار متقاضیان بازدید از آن مقاصد مطاب

گاهی از آن را در ذهن های کمتوانند ابزاری قدرتمند برای جذب گردشگران در طی فصلمی گردشگری رونق باشند و تصویری از منطقه و آ
در غیر این کنند؛ میها را زنده و بانشاط و آن بخشندمیها زندگی رویدادها به جاذبه(. Kovalenko et al., 2023) گردشگران ایجاد کنند

های تنوع بسیار زیادی که ارزش ،. بنابراینیابدکاهش میمرور تعداد بازدیدکنندگان بهشود و کننده میو کسل تکراری ۀ گردشگرانتجرب ،صورت
دهند ها و... در اختیار قرار مینمادین، سبک زندگی، سنت ۀریخی و فرهنگی، رویدادهای مذهبی، فیلم، میراث، غذا، صنایع گوناگون، سرمایتا

ای گونهبه ”(Kruger & Saayman, 2017; Getz & Page, 2016) تر خواهد کردتر و متنوعتولید محصولات گردشگری رویداد را جذاب
 (.Getz, 2016خواهند شد )یدی محصول گردشگری در بسیاری از مقاصد تبدیل که به عنصر کل

ند کنفرهنگی و تقویت هویت ملی نیز نقش مهمی ایفا می ۀدهی جوامع، بازسازی مناطق شهری، توسع، رویدادها در شکلعلاوبر این
(Richards & Wilson, 2006 .)برپایی  .شوندهمی برای جذب گردشگر تلقی میدهند منبع مرویدادهایی که در مقصد گردشگری رخ می

ازجمله کمک به  ،سازدموجبات پویایی اقتصاد بومی را فراهم می گوناگونهای المللی از جنبهای و بینمنطقههای نمایشگاهویژه ها بهنمایشگاه
در  توانایی رویدادهای گردشگری درنتیجه، (.2007et al,  Ashleyتوسعه و رونق صنعت گردشگری و حفظ و ارتقای سطب اشتغال ملی )

ردشگری گراهبردهای ها و گذاریاقتصادی و اجتماعی لزوم توجه به رویدادها را در سیاست ۀمیزبان و کمک به توسع ۀجذب مخاطب به منطق
 ۀای برای توسعبینانهیار واقعسیاستی بس ۀدر بحث گردشگری، رویدادها گزین ،بنابراین. ((lu et al., 2020سازد بیش از پیش برجسته می

 ند.امنطقه
و ای در مطالعات گردشگری نبوده است. مطالعات رویدادها جداگانه ۀمطالعات رویدادها حوز ،1987از سال  پیشتا  ،به لحاظ تاریخی
 و ژهیو یدادهایها، روارهکتاب جشنو ،1991. در سال آغاز شد 1993سال  ازمشهور است « مدیریت رویداد»به  امروزهگردشگری رویداد که 

(.  ,1991Getz) دجدید گردشگری نامی ۀها را بخشی از یک گزیناز گتز منتشر شد. او در این کتاب رویدادهای ویژه و جشنواره 1یگردشگر
ی چشمگیر داده افزایشرا رویدادها  های گردشگریبه پژوهشدانشگاهی  ۀجامع ۀگذشته علاق ۀرشد سریع صنعت رویدادها در ده ،حالبااین

های مروری های مروری نیاز دارد. با وجود پژوهشهای گردشگری رویداد، ادبیات این حوزه بیش از گذشته به پژوهشاست. با گسترش پژوهش
ی کمّ (، هنوز پژوهشی که ساختارهای گردشگری رویداد را بررسی Getz 2008; 2012; 2016) گردشگری رویدادهاۀ گرفته در زمینکیفی انجام
 ۀبه ارزیابی و بررسی بدن ،ی استسنجی روشی کمّ پژوهشی ارائه کند وجود ندارد. ازآنجاکه کتاب ۀو بتواند تصویر کلی از این زمین کرده باشد

                                                           
1. Festivals, Special Events, and Tourism 
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ک های پژوهش در یبر بررسی جریانعلاوه ،توانپردازد و با استفاده از آن میها و ادبیات موجود در یک رشته یا موضوع پژوهشی میپژوهش
 ,Kryszak et al., 2023; Thukral & Jain) های دانشی را برجسته کردهای پژوهشی ممکن را شناسایی و محدودیتعلمی، شکاف ۀزمین

تواند ساختارهای مفهومی و اجتماعی در یک زمینۀ پژوهشی را گیری از ابزارهای مصورسازی میسنجی با بهره(. درنتیجه، مرور کتاب2021
های اصلی پژوهشی و ساختار اجتماعی نیز خاستگاه ویری جامع از آن زمینۀ پژوهشی ارائه دهد. ساختار مفهومی، جریاننمایش دهد و تص

هدف  ،بنابرایندهد. ها را نمایش میهای میان کشورها و مؤلفان و دانشگاهاجتماعی مکاتب فکری و موضوعات پژوهشی و همچنین همکاری
دادن ساختارهای مفهومی و اجتماعی، وضعیت بر نشانعلاوه است تا بتوان، های گردشگری رویدادر پژوهشسنجی بپژوهش مرور کتاباز این 

پژوهش این  رو،ازاین. ردها و روندهای پژوهشی آتی در این موضوع را معرفی کگرفته در این زمینه و همچنین شکافهای انجامکلی پژوهش
در سالیان گذشته رویداد  های گردشگری( انتشار کمّی و میزان استنادها در پژوهش1: گرفته استصورت الات ؤبه این س گوییمنظور پاسخبه

اند؟ پراستنادترین بودهدر زمینۀ گردشگری رویداد  ها( کدام مقالات، مجلات، پژوهشگران، کشورها و دانشگاه2؟ گذرانده استچه روندی را 
و ساختار مفهومی کدام واژگان بوده واژگان در این زمینه  رتکرارترینپ( 4؟ ونه بوده استچگ( وضعیت همکاری میان کشورها در این زمینه 3

 چگونه بوده است؟ رویدادگردشگری 

 نظری و مرور پیشینه یمبان

ها فعالیت شوند.جذب می یام مختلف سال به مقصد خاصیگردشگران در ا ها و مسابقات،مراسم و جشنواره یبا برگزار ی،نوع گردشگر نیدر ا
شگاه یهنر یدادهایو رو سرت ،های عکسهمچون نمای شنوارهکن سها و ج سته نیاز ا لمیو ف یقیهای مو (. Stipanović et al., 2023) اندد

م فراه ی میان گردشگران و ساکنان محلی مقصداجتماع یهاکنشارتباطات و برهم شیافزا یهایی را برافرصت دادهایها و روازآنجاکه جشنواره
 و اتیتجرب تیری، مدوکارکسییباز نظر  (. ,.2016Yolal et al) سییاکنان دارند یزندگ تیفکی و رفاه بهبود درفرد منحصییربه ینقشیی ،کنندمی

 گوناگون یدادهایاز رو انیمشیتر ی نیز،و فرهنگ یاز نظر اجتماع مهم اسیت و اریبسی دادهایو رو عیوقا دربارۀ یاحسیاسیات و خاطرات مشیتر
 (.Tung et al., 2017آورند )دست میبه یمتفاوت یهاتجربه

ست که  بر شده ا شن  سودآورتر دادیصنعت روهمگان رو ست عیصنا نیاز  صنعتا یی ر درآمدزادلا اردیلیم۴۰۰سالانه در حدود  . این 
سییطب  در دادهایکردن روبرجسییته دینمایم یآنچه ضییرور ،دادهایاز منافع رو یبرداربهرهبیشییترین  یبرا (.Cerutti & Piva, 2015دارد )

 است. شتریجذب مخاطبان ب منظورها بهبه آن دنیبخشتیو عموم یافرامنطقه
 یدشگرو دولت گر یدپارتمان گردشگر 1987که در سال نیتا ا ،نداشت یکاربرد چندان 1987از سال  پیشتا  دادیرو یاصطلاح گردشگر

اص: خ یدادهایرو» با عنوان یامقاله( 1989) گتزمطرح کردند.  یالمللنیب ید گردشییگرمهم و درحال رشیی اریبخش بسیی منزلۀرا به دادیرو
از  یارد خاصاز آن فقط به مو پیشمطرح کرد. تا  دادیرو یگردشگر یزیربرنامه یبرا یمقاله چارچوب نی. گتز در اکردمنتشر « محصول فیتعر
 یمامت دربردارندۀ دادیرو یگردشییگر امروزهاما  ،پرداخته شییید بود صخا یدادهایو رو دادهایبرجسییته، ابررو یدادهایمثل رو دادهایرو
 .در نظر گرفت آن یابیتوسعه و بازار یبرا یمنسجم کردیرو بایدشده است و یزیربرنامه یدادهایرو

 یتواند مردم را برامی دادیرو هرازآنجاکه وجود ندارد.  مشخصی توافق فیتعار نیا یدیواژگان کل نییو تع یبند، بر سر طبقهاین وجود با
بر  نیز نظراناز صاحب گرید ی. گروهکنندیم فیرا براساس اهدافشان تعر دادهایرو از پژوهشگران این حوزه یخاص گرد هم آورد، برخ یهدف

کآن فیدر تعر دادیرو رفرد ههای منحصییربهمظاهر و ویژگی  هادادیرو که گفت توانیم(، 2007) 1از ژوجامع  یفی. در تعردنکنیم دیها تأ
 شانیبه محتوا بسته دادهایرو(، 2019) 2. به عقیدۀ ژاکلینکنندیو مشخص م یگذارهرا نشان یو جمع یفرد یهاتیهستند که واقع ییهادهیپد

                                                           
1. Zhou 
2. Jakulin 
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در  یا خاص یبودن در محل ش،ینما لم،یآواز، ف همچون هاییمحتوا؛ رهیو غ یارزش ،ییایجغراف ،یخیتار، مانند رویدادهای شوندیم یبندطبقه
شخص  باید دادهایهدف رو. خاص یزمان شدم ض یو با اهداف نهاد با شد یموجود تناق شته با شگر (2008) گتز. ندا از  یکیرا  دادیرو یگرد

مراسم  مانند؛ کندمی دیبازد یدادیسفر خود از رو نیدر ح ایکند سفر می یدادیرو دنید یکه در آن فرد برا بردینام م ژهیو قیاشکال سفر با علا
شگاه ،یمذهب سرت ،یهای هنرنمای سا یقیموس یهاکن شنواره ریو  ستند و در  یبرا یهای مهمکه جاذبه یهای فرهنگج شگران ه ساکنان و گرد

برگزار  ندرتهسییتند که به یاتفاقات خاصیی دادهایرو(، 2015) 1به گفتۀ میر .دارند یمنطقه نقش اسییاسیی یهنرها و عناصییر فرهنگ ریسییا یایاح
صشوند و مدتمی شخ شرکت یزمان م  یدادهایرو( نیز 2005) 2. پروسکنندروزمره را تجربه می یهایی فراتر از زندگکنندگان فرصتدارند و 

یت مدت پر ازکوتاه یهارا دوره یگردشییگر عال ق کیمعمولًا در  کهکند می فیتعر جیهای جذاب و مهف برگزار  یخیتار ای ییایجغراف ۀمنط
را  یخاصیی یازهایتا ن وندندیپیخاص به وقوع م زمانی خاص و یهسییتند که در مکان یفردهای منحصییربهجشیین دادهایرو ،نیشییود. بنابرامی

 .برآورده سازند
شگر اتیدر ادب فیتعر نیترجامع سال  دادهایاز رو یگرد ست. و 1991را گتز در  ها و زمانسا دگاهیرا از دو د دادهایرو یمطرح کرده ا

های ها و فعالیتخارج از برنامه بارها ایبار  کیهسییتند که  ییهادهیپد دادهایها، روسییازمان دگاهیکند: از دمی فیتعر نیکنندگان چنمصییرف
 ی وماعکسییب تجارب اجت یهایی برافرصییت دادهایکنندگان، رومصییرف دگاهیاز د و افتندیهای برگزارکننده اتفاق مو سییازمان حمایت مالی

گتز  عقیدۀ به(. Abbas et al., 2021) رندیگیشییکل م یمحل ۀجامع یمتعارف و جار یهسییتند که معمولًا برخلاف زندگ یحیو تفر یفرهنگ
ستند و هر یزمان ی ومکان ییاهدهیپد شدهیزیربرنامه یدادهایرو(، 2008) ازجمله  یتیریمد یهانظامافراد و  و طیمح نیتعامل ب لیبه دل کیه

 دیو شما با تندسین کسانیها هرگز است که آن نیا دادهایرو تیمهم جذاب اریاز عوامل بسبه عقیدۀ او، فردند. و برنامه منحصربه یعناصر طراح
. البته رفته اسییتفرصییت ازدسییت دادن آن  رو، ازدسییتازاین. دیلذت ببر کاملاً کند ی رویداد ارائه میفردمنحصییربه ۀتا از تجرب دیآنجا باشیی

سانه قیاز طر هایی کهدادیرو یعبارتبه ای یمجاز یدادهایرو صنعت  یرا برا گوناگونی یهاهم علاقه و ارزش کنندارتباط برقرار می ها با مردمر
 (.Zhou, 2007) دینآیمشمار به دادیرو ۀاز تجرب یو نوع متفاوت آورندمیفراهم  یگردشگر

انواع  یشییناسییگونه( 2007) 3نظرهای بسیییاری وجود دارد. بریجرویدادها، دربارۀ انواع آن نیز اختلافهمانند نبود توافق در تعریف از 
 دادهایرو ۀابعاد و انداز شیافزا باها. دادیروابرو  برجسییته هایدادیروی، اصییل هایدادیروی، محل هایدادی: روشییمردیمبر نیرا چن دادهایرو

 دهند:ی زیر را از رویدادها ارائه میبندطبقه( 2015و همکاران ) 4کانل. شودتر میبزرگ زیها نآن تأریرات
 های مذهبی؛های یادبود و جشن، جشنهاکارناوالها، فرهنگی: جشنواره •

 ی سلطنتی و رویدادهای سیاسی؛هامناسبتسیاسی: اجلاس سران،  •

 زارها؛ها و بای تجاری، نمایشگاههاشینما، هاشیهماوکار و تجارت: جلسات، کسب •

 ؛هااجلاسآموزشی و علمی:  •

 و تفریحی؛ کنندگانشرکتی، تماشاگران، احرفهی، ارحرفهیغمسابقات ورزشی:  •

 .هاجشن، اجتماعات و هایمهمانخصوصی: مراسم ازدواج،  •
 ،یگردشییگر یدادهایرو توان بهمی جمله آن ازکه  کنندیم میتقسیی گوناگونی یهابه دسییتهرا  دادهایرو( 2012و همکاران ) 5اوکولیکا

مطرح شده است  دادیرو دربارۀکه  ییهایشناساز گونهاشاره کرد. یکی دیگر  برجسته یدادهایرو و دادهایروابر ها،یمسابقات، عروس ،یشهر
                                                           
1. Mair 

2. Preuss  
3. Berridge 
4. Connell 

5. Okolica  
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 میتقسی یورزشیی یهابرنامه و یفرهنگ یهاوکار، برنامهکسییب هایدادیرو ۀبه سییه دسییت دادهای( اسییت که در آن رو2003) 1بارکر یاسییشیینگونه
( جشنواره، 2 وکار،کسب (1 آن شامل ده قسمت است: یکند که اجزارا مطرح می یگرید یشناسگونه زی( ن2006) و همکاران 2نی. بودشودیم

( 6زنده،  یقیموسیی و حوادث ی و( سییرگرم5باز،  یدر فضییا عی( وقا4جامعه(، مبتنی بر ) یاجتماع دادی( رو3 ،یفرهنگ دادیرو و شییگاهینما
 یزیر( برنامه9بخش داوطلبانه،  و اعانه یآورجمع و هیریخ دادی( رو8تماشییاگران ورزش،  ای یورزشیی دادی( رو7 ش،یتئاتر و نما و کنسییرت

  .ژهیو رویدادهای( 10و  است یزندگ ۀآنچه مربوط به چرخ ی وعروس ی ومهمان
ست دادهایرو که دندار دهیعق (2015) 3چروتی و پیوا سو تعداد ذی یدگیچیو پ اسیاز نظر مق ممکن ا شند. هرچه  ارینفعان ب متفاوت با

 دادها بستهیرو ،یاست. از طرف شتریبنیز آن  نفعانذیو  دادهایرو یو ز شتریبه آن برسد ب خواهدیتواند و مکه می یاهداف ،تر باشدبزرگ دادیرو
به  بسته دادهایرو گاهی. شوندیم یبندطبقه شانیو شرکت یصنعت یهاراهبردو  یدولت یهااستیعملکرد، نقششان در س ،یبه ساخت اجتماع

 .ندیگویم یمفهوم ساخت اجتماع نیکه به ا شوندیم یبندشان طبقهشکل و برنامه
صل از هزینهبا پیش صادی حا شنوارهبینی منافع اقت شگران و بازدیدکنندگان در ج صی و دولتی میها، آژانسکرد گرد صو توانند از های خ

ی اقتصیادی، به بر وجود مزایامنزلۀ منبع درآمد جدیدی برای مشیاغل محلی و مالیات اسیتفاده کنند. از سیوی دیگر، علاوهگونه رویدادها بهاین
قصیید و مونقل و غیره، که بخشییی از کیفیت ها با ارائۀ رویدادهای فرهنگی متفاوت، بهبود امکانات زیرسییاختی و حملرسیید جشیینوارهنظر می

ساکنان در نظر گرفته می سازوکارهای توانند این کیفیت را بهشود، میزندگی  شند. در عین حال،  و کارآمد برای به  رانهیگسختنوعی ارتقا بخ
mpónCa-منظور کسب شهرت و ارتقای مقصد و رویداد است )گذاران بهن تأریرات منفی اجتماعی رویدادها راهی برای سیاستحداقل رساند

2019Cerro et al., .) 
هایی ههای اخیر از چند جهت افزایش یافته اسییت. وهور نظریاهمیت گردشییگری رویداد از نظر تأریر آن در تجربۀ گردشییگران در سییال

ی تجربی و آفرینی ارزش، درگیری و غیره و همچنین اقتصاد تجربه و بازاریابهای مشتق از آن همچون همچیرگی خدمات و نظریههمچون منطق 
ویدادها و های جدید دربارۀ نقش فعال گردشگران و همچنین دگرگونی مفهوم گردشگری فرهنگی باعث شده است اهمیت ردرنتیجه ارائۀ دیدگاه

 قاصد گردشگری بیش از گذشته برجسته شود و مورد توجه قرار گیرد.ها در توسعۀ منقش آن
 های داخلی به شرح زیر است:برخی از پژوهش های داخلی و خارجی منعددی دربارۀ گردشگری رویداد صورت گرفته است.پژوهش

شیدر  ،(1395) اییمیرز شیعوامل انگ یلتحل»با عنوان  پژوه ضور بازدؤم یز ، «یبر جامعه محل یمبتن یدادهایودر ر یدکنندگانرر بر ح
 برایان تگل غل ۀکه جشنواراو  پژوهش. در کرده استاقتصادی پایدار جوامع محلی را بررسی  ۀبخشی و توسعنقش گردشگری رویداد در تنوع

نشان داد که شش عامل اصلی خانواده، اکتشاف فرهنگی، اجتماعی شدن، بومی بودن، تازگی  هاموردی انتخاب شده بود، نتایج تحلیل ۀمطالع
شنواره تعیین شگران در این ج ضور گرد سی: »ۀ در مقال .اندهکننده بودو فرار برای ح شنا شگری رویداد در ایران )مورد ستراتژیک گرد تحلیل ا

( به بررسی گردشگری رویداد مبتنی بر جشنوارۀ طلای سرخ در قائنات 1397)بست جشنوارۀ طلای سرخ شهرستان قائنات(، سقایی و خوشه
تر اسییت؛ بنابراین، لازم اسییت در این منطقه ای مناسییبکارانه یا تدافعی گزینهمحافظه راهبرددهد که نشییان می آنان اند. نتایج پژوهشپرداخته

شگری تاریخی شاورزی، گرد شگری ک شایری  یییی گرد شگری ع شنوارۀ فرهنگی و گرد شگری رویداد، ج نیز توسعه یابد و از طریق ارتباط با گرد
سازمان ساکنان محلی و  سرخ با همکاری  سنجی امکان»ای با عنوان (، در مقاله1398. جلیلیان و همکاران )شودنهاد برگزار های مردمطلای 

کید بر رویدادهای فرهنگی( و تأریر آن بر تعدیل  فصییلی بودن مقصییدهای گردشییگری )مطالعۀ موردی: شییهر توسییعه گردشییگری رویداد )با تأ
های پژوهش آنان نشییان گردشییگری رویدادهای فرهنگی در شییهر همدان پرداختند. یافته ۀ، به بررسییی منابع و عوامل مؤرر بر توسییع«همدان(

                                                           
1. Barker 
2. Bowdin 
3. Cerutti & piva 
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دادهای فرهنگی در شهر همدان، گردشگری روی ۀتوسع برایعوامل وضعیت منابع گردشگری، منابع مصنوع و عوامل موقعیتی  همۀدهد که می
صلیبه ستای کاهش ف سبی قرار دارند.  جز منابع حمایتی، در را ضعیت منا شهر در و شگری در این  در پژوهش منوچهری و همکاران بودن گرد
ها و موانع چالش ،«انالمللی تئاتر خیابانی شهر مریوتحلیلی کیفی بر توسعۀ گردشگری رویدادمحور مبتنی بر جشنوارۀ بین»با عنوان  ،(1402)

شمار ترین سطب نیز بهترین و کلیکه عمومی ،مندی از منافع و توسعۀ گردشگری جشنواره در سه سطب شناسایی شد. سطب اولروی بهرهپیش  
ری رویداد سطب دوم مرتبط با توسعۀ گردشگ ،طور عام در سطب شهرستان مریوانهای توسعۀ گردشگری بهها و چالشرود، مرتبط با ضعفمی

المللی تئاتر خیابانی به روی تبدیل جشیینوارۀ بینهای پیش  ها و چالشمحور در سییطب شییهرسییتان مریوان و سییطب سییوم مرتبط با ضییعفو ایام
ت است مدیری لازم مندی و توسعۀ منافع گردشگری جشنوارهکه در راستای بهره دهندمیها نشان با بازدهی گردشگری است. این یافته یرویداد

در کنار  ،نفعان و بازنگری در شیییوۀ جذب و بازاریابی بخش گردشییگریسییازی فعالان و ذیایگردشییگری، آموزش و حرفه مندنظامیکپارچه و 
 .سازی و تقویت بخش هنری، مدنظر قرار گیردبرجسته

قالات خارجی نیز، یکی از مهم به  هاپژوهشترین در م له2010) گتزمربوط  قا با( اسیییت. در م عات »عنوان  ای  طال نۀ م یت و دام ماه
شنواره شنواره اتیادب، گتز «ج صل و یها را بررسمربوط به ج شناسا یسه گفتمان ا ست: کرد ییرا  صوصدر کیگفتمان کلاس -1ه ا ها و نقش خ

مقصد مخصوصاً در رابطه  یاقتصاد ۀتوسع یبرا یها ابزارکه در آن جشنواره یگفتمان ابزار -2؛ها در جامعه و فرهن و تأریرات جشنواره یمعان
و  ریدو د.ها تمرکز دارآن یو سازمانده تیریها و مدجشنواره یابیو بازار دیکه بر تول یتیریگفتمان مد -3هستند؛ مکان یو گردشگر یابیبا بازار

عوامل مؤرر بر توسییعۀ ، «های مسییائل جاری در گردشییگریکننده و شییاخصرقابت مقصیید: عوامل تعیین»ای با عنوان ( در مقاله2003) 1کیم
سی کردند. آنان در مدلی که ارائه دادند  شگری فرهنگی را برر سع را برایچهار عامل مؤرر رویدادهای گرد شگر ۀتو ی فرهنگ هایدادیرو یگرد

 ،یدسترس) یتیمنابع حما ،ی(خیتار یییی یو منابع فرهنگ یعیمنابع طب) یشد: منابع گردشگرمی میکه خود به دوازده عامل تقس مشخص کردند
 تیموقع) یتیموقع عوامل ( ودیخر ی وسرگرم ،یحیهای تفرفعالیت) منابع مصنوع ،ی(گردشگر رساختیزی و نوازمهمان ،یعموم رساختیز

ر و همکاران ) (.تیامن مت،یق ،یمکان سدادهایروکلان  یاجتماع راتیتأر»ای با عنوان (، در مقاله2023می  ستور کار  یتیروامند نظام ی: برر و د
 یریگو اندازه فیتعر و بزرگ یدادهایرو یاجتماع یایو مزا هانهیهز ویژهو دانش در این زمینه به موجود اتیادب مند، به بررسییی نظام«قیتحق

ارزش تجربۀ »ان در مقالۀ دیگری با عنو .سییاختندرا برجسییته  دادهایرو نیدرک کامل ا یبرا شییتریبهای پژوهشبه  ازین پرداختند، همچنینها آن
سنجی  سعه و اعتبار ستی رویداد: تو شگران رویداد پرداخته و تلاش 2023و همکاران ) 2ژان «مقیاس چندموردیتوری سایی تجربۀ گرد شنا ( به 

ارزش  ،(یملکرد)عوامل ع ی: ارزش عملکردهای پژوهش آنان سه بعد را نشان داد. یافتهها ارائه کنندگیری برای این تجربهداشتند تا ابزار اندازه
ک از خود(. یتعلق و تعال ،یاجتماع تیثی)ح نیو تعامل( و ارزش نماد میلذت )آرامش، فرار، ترم ای مروری ( در مقاله2024و همکاران ) 3سلی 

خصییوص در شییرفتهیپ قاتیتحقبارۀ و بحث در یبه بررسیی، «آفرین: وضییعیت هنر و تحقیقات آیندهسییوی تجربیات رویداد تحولبه»با عنوان 
س از طریق پرداختند و دادیرو اتیتجرب شگری رویداد را مورد توجه قرار اتیادب ی دقیقبرر شگران در گرد ، روندهای جدید در زمینۀ تجربۀ گرد

شان میدادند. یافته سانا تحول یافته و دادهیرو یبه طراح دادهایرو تیریمددهد که دیدگاه در این زمینه از های آنان ن ستهی تحول ان شده  برج
ست. در نها ستورکار ت،یا شد که پنج راه متما ندهیآهای پژوهش یبرا ید شناخت  یبرا زیارائه  کننده دگرگون دادیتجارب رو سازوکاراز توسعۀ 

 کیفیت رویداد ورزشی: تصویر مقصد، رضایت گردشگران و وفاداری به»ای با عنوان در مقاله (،2024) 4الدین. کوسوماه و وحیکندیم میترس
به بررسی ارتباط ساختاری بین تصویر مقصد، کیفیت رویداد، رضایت گردشگران و وفاداری به مقصد در چارچوب مسابقات جهانی  ،«مقصد

شان داد که ارتباطآنان  پژوهش یجپرداختند. نتا ستق ین شگر ینب یمم صد گرد شگران از مق ضا میزانو  یدرک گرد شانها در طول بازدآن یتر  ید
                                                           
1. Dwyer & Kim 
2. Zhan 

3. Celuch  

4. Kusumah and Wahyudin 
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ضوع  نیوجود دارد. ا شکارامو صد  کندیم ییدتأ آ ستق تأریرکه درک بهتر از مق ضا میزان در یمیم شگران  یتر پژوهش  ینا ین،. همچنداردگرد
کین. ازاکندیم ییدرا تأ یمقصییید گردشییگر یهادر مدل یفیتت ادغام کیاهم  یبهتر برا یهاتجربه ۀخدمات و ارائ یفیتبر بهبود ک یدرو، تأ

 وجز یورزشیی المللیینب یدادهاینشییان داد که رو ین،بر اعلاوه کند.میمقصیید کمک  یرتصییو یها و ارتقاآن یتگردشییگران به بهبود رضییا
دهند، نقش می یشمقصیید را افزا یتتنها جذابنه یدادهارو ین. اروندشییمار میبه یمقصیید گردشییگر یابیبازار یهااز برنامه یاتیح یهابخش

منزلۀ به یورزش یدادهایاستفاده از رو یتبر اهم یجنتا ینکنند. امی یفاها به مقصد اآن یوفادار یشزاگردشگران و اف یترضا یشدر افزا یمهم
ک ۀتجرب یو ارتقا یمقصد گردشگر یابیبازار یهابرنامه یتتقو یبرا یابزار  .کندیم یدگردشگران تأ

 روش پژوهش

ص نیا ست و از روش کتاب یلیتحل _ یفیپژوهش از نوع تو ست. پژوهش کتاب یسنجا  اتیمرور ادب یبرا یمکمل ۀمنزلبه یسنجبهره برده ا
 & Dinicشییوند )می یبررسیی یندهآ ندهایو رو مطالعات یانروش، رابطۀ م یندر ا ). .2022Lim et al( مند مطرح شیییده اسیییتنظام

2021Jeveremov, ). ست که برا یک روش تحلیل کمّیسنجی کتاب یلحل شرفتپ یبررس یا ش ایینهزم ی ستفاده  یپژوه León-) شودمیا

2021Gómez et al., ست ضوع ینیع هاییافتهبه  یابی( و هدف آن د ست ) خاص یدر ارتباط با مو  یلتحل(. برای  ,.2022Kholidan et alا
 هایینهزم یاجتماع و یفکر ی،مفهوم یساختارها یهانقشه یمترس یفی،توص یلمانند تحل یو آمار یکمّ  هاییکسنجی، از تکنکتاب یهاداده
. ه استآیندی واژگان بهره گرفته شدو هم تألیفیهمتحلیل توصیفی، از  ،پژوهش این در (. .2022Mukherjee et al( شودیاستفاده م یعلم

لفان از کشییورهای گوناگون را در یک ؤلیفی همکاری میان مأتتحلیل همکند. لحاظ آماری تحلیل میها را بهتحلیل توصیییفی، کمیّت پژوهش
سی  شی تحلیل هم .( .2022Hassan Shah et al) کندمیسند علمی خاص برر سی واژگان پرتکرار در یک حوزۀ پژوه آیندی واژگان به برر

یند افر .) ,.Donthu et al., 2022Mukherjee et al ;2021) دهدان میها و روندهای پژوهشییی غالب و نووهور را نشییو جریان پردازدمی
 نشان داده شده است. 2تحلیل در شکل 

صورسازی و نمایش الگوهای علمی موجود  ،ست که در این پژوهشا 1وی او اس ویوئر هافزارهای پرکاربرد در این زمینیکی از نرم برای م
ستفاده  ست ) شدها افزارها در از قدرتمندترین نرموی او اس ویوئر افزار نرم ،سنجیهای کتاب(. در پژوهشVan Eck & Waltman, 2010ا

سنجی نمایش های کتابهای اطلاعاتی را براساس دادهاست و خوشه شدهسنجی استفاده زمینۀ مصورسازی بوده و در بسیاری از مقالات کتاب
 .(;Pan et al. 2018 Rusydiana et al., 2021) دهدمی

مجلات با  شاملکه  ،جهانای معتبر در های آن به پایگاه دادهو زیرمجموعه 2وب آو ساینس پایگاه ها در این پژوهش، ازبرای بازیابی داده
جو، عنوان، چکیده و واژگان کلیدی وبرای تعیین قلمرو جست نخست(. Hassan shah et al., 2022) بهره گرفته شده است کیفیت بالاست،

جوی مقالات تعیین نشد و وهیچ نقطۀ آغازی برای جستسپس از نظر زمانی،  .بررسی و برگزیده شدندۀ ادبیات پژوهش مطالع ۀپایمناسب بر
و « Event»از:  نداجو عبارتوبرای جست شدهاستفاده. کلیدواژگان شدنداستفاده  2023دسامبر  31تمامی مقالات حوزۀ گردشگری رویداد تا 

«Tourism »،«Event tourism.» 

ی خروجی معیارها دوم، ۀدر مرحل. ندبازیابی شد استخراج و مقاله از پایگاه داده 3349 ها، اطلاعاتوتحلیل دادهاول تجزیه ۀدر مرحل
 یو پژوهش یبه مرور مقالاتانواع  خروجی در این پژوهش، تحدید ن معیاراولی. اعمال شدندهای غیرمرتبط پژوهش مدنظر برای کنارگذاشتن

 .باقی ماندمقاله  2237 معیار خروجی،با اعمال این  کنند.تری را طی میتر و درنتیجه دقیقها فرایند داوری سختگیرانه؛ زیرا این نوع پژوهشبود
مقالات حوزۀ گردشگری رویداد است، زبان مقالات به زبان انگلیسی  المللیبینهدف پژوهش بررسی روند اینکه با توجه به دوم،  ۀدر مرحل

                                                           
1 VOS viewer 

2. web of science 
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عنوان، چکیده، وابستگی شامل  سنجی این مقالاتوتحلیل باقی ماندند. درنهایت اطلاعات کامل کتابپژوهش برای تجزیه 2014ه و محدود شد
 برداری شدند.بهره، و مصورسازی سنجیتحلیل کتابذخیره و برای سازمانی، منابع و غیره 

 ای پژوهشهافتهی

به  مقاله 206با تعداد  2019صورت تدریجی افزایش یافته و در سال به 2013دهد که تعداد انتشار مقالات از سال پژوهش نشان میهای یافته
ترین داشته است که شاید مهم تعداد انتشار مقالات با موضوع گردشگری رویداد روند کاهشی 2020حال از سال اوج خود رسیده است. بااین

 ۀ، تعداد استنادها به مقالات این حوز2017رویدادهای گردشگری در جهان دانست. از سال  دردلیل آن را بتوان شیوع کرونا و تأریرگذاری زیاد 
روند کاهشی  ،دو سال اخیر گرچه طی ؛خود رسیده ۀاستناد به بالاترین نقط 6783با  2021صورت تصاعدی افزایش یافته و در سال پژوهشی به

 داشته است.

 
 آمار انتشار مقالات و استنادهای آن :1شکل 

 

 : انتشار و استنادهای آن به تفکیک سال۱جدول 
 تعداد استناد تعداد انتشار سال تعداد استناد تعداد انتشار سال تعداد استناد تعداد انتشار سال
2023 ۱۱۷ 5444 2012 ۱۰۴ 895 2001 5 15 
2022 ۱55 6317 2011 6۹ 635 2000 ۲ 10 
2021 ۱۰۹ 6783 2010 65 470 1999 ۰ 9 
2020 ۱85 6169 2009 ۴5 333 1998 ۲ 4 
2019 ۲۰6 4880 2008 ۳۴ 259 1997 ۲ 7 
2018 ۱۹۳ 3145 2007 ۱6 131 1996 ۴ 4 
2017 ۱6۹ 2633 2006 ۲۴ 86 1995 ۳ 0 
2016 ۱۳۱ 2175 2005 ۲۱ 89 1993 ۱ 4 
2015 ۱۱6 1635 2004 ۹ 40 1992 ۲ 0 
2014 ۱۱۱ 1411 2003 5 26    
2013 ۱۰۰ 1108 2002 ۹ 15    
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ین مقالات  برتر

 ۀکند. بر این اساس، پراستنادترین مقالگردشگری رویداد را بررسی می ۀشده در زمینهای انجامدومین پرسش پژوهش، پراستنادترین پژوهش
( نوشته است و 2008بوده که گتز )« گردشگری رویداد، تعریف، تکامل و پژوهش»پژوهش گردشگری رویداد، مروری کیفی با عنوان  ۀحوز

استناد قرار  473با « پژوهش گردشگری رویداد ۀپیشرفت و آیند»( با عنوان 2016گتز و پیج ) ۀدوم مقال ۀاستناد به آن شده است. در رد 1081
استناد است  473با « های محلیسازی حمایتی مدل میزبانی از کلان رویدادها»ای با عنوان پراستناد در این زمینه نیز مقاله ۀدارد. سومین مقال

نمایش داده  2ها در جدول پژوهش گردشگری رویداد به همراه اطلاعات آن ۀپراستناد حوز ۀنوشته است. ده مقال (2006)1کندال و یگورسوکه 
گردشگری رویداد و موضوعات آتی را توجه شده و سومین پژوهش پراستناد  ۀهای اولیه در زمینسازیپژوهش پراستناد، به مفهومدر دو  اند.شده

 رویدادها پرداخته است.میزبانی کلان ۀسازی در زمیننیز به مدل

ین مقالات حوزۀ پژوهش گردشگری رویداد :۲جدول   پراستنادتر

ین نویسندگان  برتر

شده به آن پژوهش گردشگری رویداد ازلحاظ تعداد استنادهای انجام ۀشده از پایگاه داده، برترین نویسندگان حوزهای بازیابیبررسی داده
ایشان در این زمینه است، پراستنادترین پژوهشگر  ۀاستناد، که حاصل نگارش ده مقال 1990دهد. بر این اساس، گتز با ها را نیز نشان میپژوهش

                                                           
1 .Gursoy & Kendall 

 متوسط استناد در هر سال تعداد استناد مجله سال انتشارو  نویسندگان عنوان مقاله رتبه

1 Event tourism: Definition, evolution, and 

research 
Getz (2008) Tourism 

management ۱۰8۱ 63.59 

2 Progress and prospects for event tourism 

research 
Getz & Page 

(2016)  
Tourism 

management  
561 52.56 

3 Hosting mega events - Modeling locals' 

support 

Gursoy & Kendall, 

(2006) 
Annals of tourism 

research 473 19.95 

4 Host community reactions - A cluster 

analysis 

Fredline & Faulkner 

(2000) 
Annals of tourism 

research 375 15 

5 
The impact of cultural events on city 

image: Rotterdam, cultural capital of 
europe 2001 

Richards & Wilson 

(2004) Urban studies 345 16.43 

6 Social impacts of the Sydney Olympics Waitt ( 2003) 
Annals of tourism 

research 323 14.68 

7 The impact of mega-sport events on 

tourist arrivals 
Fourie & Santana-

Gallego (2011)  
Tourism 

management  
278 19.86 

8 
Perceived impacts of festivals and special 

events by organizers: an extension and 

validation 
Gursoy et al. (2004) Tourism 

management 271 12.9 

9 
Mega-events, urban boosterism and 

growth strategies: An analysis of 

theobjectives and legitimations of the 

Cape Town 2004 Olympic bid 
Hiller (2000) 

International 

journal of urban 

and regional 

research 
271 10.84 

10 
London residents' support for the 2012 

Olympic Games: The mediating effect 

ofoverall attitude 
Prayag et al. (2013)  Tourism 

management 249 20.75 
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استناد حاصل از سه مقاله  705دوم و فاکنر با  ۀایشان در رتب ۀشدنوشته ۀاستناد به یازده مقال 1086گردشگری رویداد است. گرسوی با  ۀدر زمین
ارائه  3پژوهش گردشگری رویداد در جدول  ۀسوم برترین پژوهشگران از نظر استناد قرار دارند. فهرستی از ده پژوهشگر برتر در حوز ۀنیز در رتب

 شده است.

ین پژوهشگران گردشگری رویداد براساس است3جدول   ناد: برتر

ین مجلات  برتر

گردشگری رویداد است. از  ۀحوز ۀاستناد که به مقالات آن انجام شده، پراستنادترین مجل 9677با  یگردشگر تیریمد ۀها، مجلبراساس یافته
منتشر کرده  2008ویژه پراستنادترین مقاله که گتز در سال پراستناد در گردشگری رویداد، پنج مقاله در این مجله بوده است؛ به ۀمیان ده مقال

استناد در  1368با  جشنواره و دادیرو تیریمدالمللی بین ۀدوم و پس از آن، مجل ۀاستناد در رد 3364های گردشگری با پژوهش ۀاست. سالنام
ترین مجله از نظر تعداد گردشگری شهری، فعال ۀعنوان مقاله در حوز 115پایداری نیز با انتشار  ۀستنادترین مجلات قرار دارند. مجلسوم پرا ۀرد

پژوهش گردشگری رویداد به همراه تعداد مقالات  ۀ، فهرستی از مجلات برتر حوز4رود. در جدول شمار میانتشار مقالات این حوزه به
 ها و قدرت کلی پیوند ارائه شده است.گرفته به آناستناد صورتمنتشرشده، تعداد 

ین مجلات حوزۀ پژوهش گردشگری رویداد :4جدول   پراستنادتر

 قدرت کلی پیوند شدهتعداد استناد انجام تعداد مقالات نام نویسنده
Getz, Donald 10 1990 1274 

Gursoy, Dogan 11 1086 726 

Faulkner, Bill 3 705 132 

Lee, Choong-ki 17 579 281 

Mair, Judith 14 538 242 

Nunkoo, Robin 6 519 303 

Funk, Daniel c. 8 513 205 

Ziakas, Vassilios 15 500 594 

Page, Stephen j. 1 473 399 

Santana-gallego, Maria 4 466 180 

 قدرت کلی پیوند تعداد استناد تعداد مقاله نام مجله
tourism management 99 9677 1890 

annals of tourism research 35 3364 591 

international journal of event and festival management 71 1368 647 

journal of travel research 18 1177 268 

journal of sport management 22 1175 357 

scandinavian journal of hospitality and tourism 23 1121 154 

sustainability 115 1050 598 

journal of convention & event tourism 51 787 332 

journal of sustainable tourism 16 752 112 

international journal of hospitality management 18 750 126 

current issues in tourism 25 668 153 
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ین کشورها  برتر

پژوهش گردشگری رویداد  ۀاین کشور، پراستنادترین کشور در حوز ۀمقال 393استناد به  12462آمریکا با  ۀدهد ایالات متحدها نشان مییافته
 ۀسوم پراستنادترین کشورهای این حوز ۀاستناد در رد 6341دوم و انگلستان با  ۀاستناد در رد 9405آمریکا، استرالیا با  ۀاست. پس از ایالات متحد

ن زمینه، بیشترین تعداد مقاله را نیز داراست. فهرستی از ده کشور برتر در مقاله در ای 393آمریکا با  ۀپژوهشی قرار دارند. همچنین ایالات متحد
یت در ایالات متحدنمایش داده شده است. دانشگاه 5پژوهشی در جدول  ۀاین حوز آمریکا، کوئینزلند و گریفیث  ۀهای فلوریدا و واشنگتن است 

 اند.کشورهای خود بوده ها درترین دانشگاهدر استرالیا و بورنموث در انگلستان، از مهم

ین کشورهای حوزۀ پژوهش گردشگری رویداد :5جدول   پراستنادتر

ین مؤسسات و دانشگاه  هابرتر

شده از پایگاه داده مشخص شدند. براساس تحلیل های بازیابیپژوهش گردشگری رویداد نیز با بررسی داده ۀهای برتر حوزمؤسسات و دانشگاه
سترالیا با انجام شگاه گریفیث ا شگاه این حوزه به 3587شده، دان ستنادترین دان ستناد، پرا شگاه کلگری با شمار میا و  2189رود. پس از آن، دان

ترین و پراسییتنادترین پژوهشییگران ترتیب از مهمهای دوم و سییوم قرار دارند. فاکنر، گتز و جودیث بهاسییتناد در رده 1940دانشییگاه کوئینزلند با 
 گردشگری رویداد هستند. ۀهای گریفیث، کلگری و کوئینزلند در زمیندانشگاه

ین م :6جدول   های حوزۀ پژوهش گردشگری رویدادسسات و دانشگاهؤ پراستنادتر

 قدرت کلی پیوند تعداد استناد تعداد مقاله کشور
USA 393 12462 3353 

Australia 282 9405 2585 

England 200 6341 2173 

Canada 87 3856 1669 

China 189 3666 1557 

South Korea 84 2985 1019 

Spain 115 2542 1017 

South Africa 108 2398 1085 

Italy 102 1426 601 

Taiwan 67 1385 590 

 قدرت کلی پیوند تعداد استناد مقاله تعداد دانشگاه
griffith university 75 3587 1402 

Univsity of calgary 11 2189 1330 

University of queensland 69 1940 994 

University of florida 31 1508 929 

washington state university 16 1202 646 

bournemouth university 28 1196 769 

University of johannesburg 27 1141 703 

hong kong polytech university 32 1040 517 

kyung hee university 30 1031 498 

texas a&m university 75 1019 486 
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 تألیفی کشورهاتحلیل هم

 
 تألیفی کشورها: تصویر شبکۀ هم2شکل 

و کشورهای  دهدمیعلمی ویژه را نمایش  ۀیک زمین ۀتوسع ۀتالیفی کشورها، همکاری میان پژوهشگران از کشورهای مختلف در زمینتحلیل هم
و آن  کندمیبندی خوشه دسته هشتتألیفی، کشورهای همکار را در در این پژوهش نیز تحلیل هم کند.تأریرگذار در این زمینه را معرفی می

گردشگری  ۀمقالات حوز ۀکشور منتشرکنند 61از بین  ،. بر این اساسکندمشخص میو  دهدمی کشورهای با مفاهیم مرتبط را در یک خوشه قرار
پیوند، اسپانیا با  40 با پیوند، استرالیا 43 با پیوند، انگلستان 46آمریکا با  ۀاند، ایالات متحدداشتهپنج مقاله در این زمینه  کمدستکه  ،رویداد

ری این کشورها با دیگر میزان همکا ۀدهنداند که نشانهمکاری با دیگر کشورها بوده ۀپیوند برترین کشورها در زمین 23پیوند و آلمان با  26
پژوهشی است. ایران نیز با کشورهای تایلند، پرتغال، پاکستان، مالزی، هندوستان، سنگاپور و مجارستان در یک خوشه قرار  ۀکشورها در این زمین

 دارد.

 آیندی واژگانتحلیل هم

های پژوهشی این حوزه را ساختار مفهومی و جریانبر شناسایی و بررسی واژگان پرتکرار، ال این پژوهش در تلاش است علاوهؤچهارمین س
و نمایش  کشدمیپژوهشی را به تصویر  ۀیک رشتهای آیندی واژگان تکامل و پویاییگوناگون، تحلیل همهای شناسایی کند. در میان تحلیل

آیندی واژگان را ارائه است که تحلیل هم ازجمله نرم افزارهایی وی.او.اس ویوئرافزار پژوهشی را ممکن می سازد. نرم ۀساختار مفهومی حوز
و گردشگری  89 با ، رویدادها233با  ند از گردشگریاگردشگری رویداد عبارتهای پژوهش ۀدرنتیجه پرتکرارترین واژگان در زمین ؛کندمی

 7پرتکرار این حوزه به همراه قدرت کلی پیوند در جدول  ۀ. فهرست پانزده واژ72 با و گردشگری رویداد 73 با ، مدیریت رویداد83با  ورزشی
ویژه پژوهشگران این حوزه به رویدادهای گردشگری ورزشی به ۀتوجه ویژ بیانگرگردشگری ورزشی  ۀنمایش داده شده است. پرتکراربودن واژ

های کلان رویدادهایی همچون المپیک و جام .است گردشگری رویداد ۀرویدادها درمیان انواع رویدادهای گردشگری و نقش آن در توسعکلان
 خورد.برتر در این زمینه نیز این موضوعات به چشم می ۀده مقال اند که در میاندر این مقالات بوده مدنظرترین رویدادهای جهانی از مهم
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ین واژگان حوزه پژوهش گردشگری رویداد به همراه قدرت کلی پیون :7جدول   دپرتکرارتر

و روندهای پژوهشی و تمرکز بر  دهدمیها نمایش را براساس سیر زمانی و تکامل آن شدهآیندی واژگان همچنین واژگان استفادهتحلیل هم
اقتصادی حاصل  ۀرویدادها، رویدادهای ورزشی و توسعاین اساس، موضوعاتی همچون کلان دهد. برمیموضوعات را طی سالیان اخیر نشان 

ات بستگی به برند، نیّ پژوهشگران بوده است. همچنین واژگان مانند وفاداری به مقصد، دل مدنظرترین موضوعات از مهمها از این فعالیت
پژوهشگران  جذاب برایو  آن ازجمله موضوعات جدید ۀکه بازاریابی و موضوعات زیرمجموع دهدنگرش نشان می و نیز بازگشت، تصویر مقصد

در مقایسه با  توجه به این نوع رویدادها بیانگرمقیاس نیز رویدادهای کوچک و در چند سال اخیر بوده است. واژگانی مانند رویدادهای فرهنگی
اند. درنتیجه تمرکز داشته رویدادهای ورزشیگردشگری رویداد بر کلانهای زیرا بسیاری از پژوهش ؛رویدادهای کلان و ورزشی است

 است. لازممقیاس و همچنین دیگر انواع رویدادها همانند فرهنگی، مذهبی و غیره کوچک بسیاری برای رویدادهایهای پژوهش

 قدرت کلی پیوند تکرار واژه رتبه
1 Tourism 233 653 

2 Events 89 264 

3 Sport tourism 83 198 

4 Event management 73 188 

5 Event tourism 72 178 

6 Festivals 53 152 

7 Event 51 145 

8 Destination image 47 118 

9 Olympic games 47 129 

10 Sustainability 46 152 

11 Motivation 44 132 

12 Satisfaction 43 129 

13 Economic impact 41 123 

14 Mega-events 41 113 

15 Festival 36 107 
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 گردشگری رویدادهای واژگان کلیدی پراستفاده در پژوهشتصویر : 3شکل 

 
 سیر زمانی مفاهیم مدنظر پژوهشگران در گردشگری رویداد ۀنقش :4شکل 
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 گیرینتیجه

گردشگری  ۀاند و چندان از زوایها بر مدیریت رویداد تمرکز داشتهگردشگری رویداد موضوع جدیدی است؛ زیرا تا پیش از این بیشتر پژوهش
بر نقش مهم علاوه؛ زیرا در جذب گردشگر توجه شده است دادهایبه نقش مهم روها پژوهشدر است که فقط چند دهه و  اندبررسی نشده

بزرگ در  یهازانندهیانگبراز  یکی دادهایروبه عبارت دیگر،  جامعۀ مقصد اررگذار خواهد بود. یرونق اقتصاد ، بردر جذب گردشگر دادهایرو
 ؛دنشومی یجذب گردشگر تلق یبرا یخود منبع مهم ،دهندرخ می یمقصد گردشگر کیکه در  ییدادهایرو ؛ زیراهستند یگردشگر بحث

 ،شدههای انجامبراساس بررسیو  است شیروز درحال افزاروزبه یها در توسعۀ اقتصاد جهانها و جشنوارهنمایشگاه ییبرپا تیکه اهم یطوربه
 ایدر سطوح منطقه ژهیوبه ،هانمایشگاه ییبرپاکند. می یاقتصاد جهان دیعا میدلار درآمد مستق اردیلیم300 کمدستها هرساله نمایشگاه ییبرپا

و حفظ و  یجمله کمک به توسعه و رونق صنعت گردشگرزا ؛سازدیرا فراهم م یاقتصاد بوم ییایمختلف موجبات پو یهااز جنبه ،المللیبین و
های گردشگری بزرگ مقصد یرقابت یهاتیاز مز یکی دادهایدرواقع رو(.  ,.2007Ashley et alمیزبان ) ۀی برای جامعسطب اشتغال مل یارتقا

های بازار این نوع گردشگری در ارتقای این صنعت استفاده کنند تا بتوانند برای افراد خارج گذاران باید از قابلیتها و سیاستدولت .ندیآیشمار مبه
 Connell et al., 2015). ) تر فرصتی فراهم آورندفرد و اصیل اقوام گوناگون خود در یک بازه زمانی کوتاهانتقال فرهن  منحصربه منظوربهاز مرزها 

های گذشته کاهش در سالت؛ اما افزایش داشته اس 2019تعداد انتشار مقالات تا سال  ،یدهد که از نظر کمّ های پژوهش نشان مییافته
 های توصیفی نشانهای تحلیل. یافتهباشدویژه ورزشی کردن بسیاری از رویدادهای کلان بهترین دلیل آن شیوع کرونا و تعطیلیافته که شاید مهم

استناد پراستنادترین مقالۀ حوزۀ پژوهش  1081با  «گردشگری رویداد، تعریف، تکامل و پژوهش»(، با عنوان 2008) دهد که مقالۀ گتزمی
سازی گردشگری رویداد در این پژوهش مورد استناد بسیاری از دیگر پژوهشگران قرار گرفته است. دلیل مفهومگردشگری رویداد بوده است که به

ترین پژوهشگر در زمینۀ گردشگری رویداد استناد حاصل از ده پژوهش در زمینۀ گردشگری رویداد را پراستنادترین و شاید مهم 1990گتز با 
فعال در  یررترین مجله در این زمینه بوده است. پراستنادترین کشور در میان کشورهاؤاستناد، م 9677با  یگردشگر تیریمددانست. مجلۀ 

 ۳58۷دانشگاه گریفیث استرالیا با  ،نیدست آورده است. با وجود ااستناد به 12462گردشگری رویداد، ایالات متحدۀ آمریکا بوده است که 
در این دهنده تجمع چند پژوهشگر برتر این زمینه ها در گردشگری رویداد قرار گرفته است که نشاناستناد در رتبۀ نخست پراستنادترین دانشگاه

های فلوریدا و واشنگتن زیرا دانشگاه ؛دانشگاه و همچنین فعالیت دانشگاه بسیار در ایالات متحدۀ آمریکا بر روی موضوع گردشگری رویداد است
شترین ارتباط و پیوند بی 46تألیفی همچنین نشان داد که ایالات متحده با ها قرار دارند. تحلیل همهای چهارم و پنجم پراستنادتریناستیت در رده

آیندی واژگان پرتکراترین واژگان را نمایش داده و برپایه روند زمانی نیز ساختار ها داشته است. تحلیل همهمکاری را با دیگر کشورها در پژوهش
 تأریراتۀ موضوع ردرباهای ابتدایی در این زمینه بسیاری از پژوهش. براساس این تحلیل، کرد انیب را دادیهای گردشگری رومفهومی پژوهش

ۀ عنصر کلیدی منزل(. ازآنجاکه رویدادها بهYu et al., 2018اقتصادی و نقش رویدادها در توسعۀ اقتصادی مقصدهای گردشگری بوده است )
زایش شدن افکنند، شانس مقصد را برای دیدهونقل و اقامت و سایر خدمات بسیار کمک میهای حملبه تسریع در ارائۀ زیرساخت ،در مقصد

اشکال مختلف  ۀارائ ،هاآن باوردهد. به ، روابط مهم رویدادها را توضیب میدادند( انجام 2015) و همکاران نلاای که کدهند. مطالعهمی
مقابله با کاهش تقاضای فصلی گردشگری. ساکنان و  است برای حلیراه یمتقاضکم یهاتقاضا در فصل شیافزا نیگزیجا یدادهایرو

بر این، یکی دیگر کنند. علاوهتقاضا استفاده میمانده در فصول کمهای باقیبازدیدکنندگان داخلی نیز از چنین رویدادهایی برای پرکردن شکاف
بر نقش اقتصادی، ها علاوهزیرا آن ؛رویدادها بود های فرهنگیبودن جنبههای ابتدایی رویدادها پررن های اساسی در پژوهشگیریاز جهت

 (.Getz, 2008چهرۀ شهر، توسعۀ فرهنگی و پرورش هویت ملی ) درکنند، مثل ساخت جامعه، تأریر های دیگری هم ایفا مینقش
ویژه ورزشی به ها رویدادهاییکی از این زمینه .است شدههای بیشتری انجام دهد که در چند زمینه پژوهشها نشان مییافته

مقیاس نیز اهمیت بسیاری رویدادهای کوچک ،های اخیراما در سال ؛های جهانی بوده استرویدادهای ورزشی همچون المپیک و جامکلان
ترین از مهمطور کلی رویدادهای فرهنگی نیز ها و بهدهد که گردشگری تجاری و گردشگری جشنوارهها نشان میاند. از نظر موضوعی نیز یافتهیافته
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های حضور ترین انگیزهها از مهمگونه جشنوارهاند. بازدید از اینهای گذشته بودههای گردشگری رویداد در سالدر پژوهش شدهمضامین بررسی
 (.Crompton & McKay, 1997) گردشگران در مقاصد گردشگری بوده است

و  یکاندر باور(. به Getz،2008 اند )در زمینۀ گردشگری رویداد داشته های اخیر البته توجه بیشتری به موضوعات بازاریابیپژوهش
. هستندرویدادها ابزار بسیار مناسبی برای معرفی و بازاریابی مقاصد گردشگری ازطریق ایجاد جذابیت در بازار رقابت جهانی  ،(2010) 1سپاسیا

کیفی پیشین نیز این امر های پژوهشهای یافته دهد.اهمیت توجه به موضوعات بازاریابی در گردشگری رویداد را نشان می نتایج پژوهش حاضر
موضوعات در گردشگری رویداد،  شدهکه پرطرفدارترین موضوعات مطالعهکند بیان می( 2017) 2برای مثال پژوهش پارک و پارک کنند،را تأیید می

ریزی و بازاریابی رویدادها برنامهدهند که های نشان مییافته طور مشابه،به ها بوده است.رویدادها و مقاصد و مدیریت آن بازاریابی مربوط به
ویژه هوش به یفنّاورگیری از (؛ اما هنوز بهره2024اند، مانند وان  و همکاران )ها بررسی شدهدر برخی پژوهش فنّاوریهمراه با استفادۀ 
در تمامی فرایندهای گردشگری رویداد ازجمله موضوعاتی است که باید در  ها، واقعیت افزوده، واقعیت مجازی و ....دادهمصنوعی، کلان

هم از بعد عرضه و هم  بایداشکال گردشگری، گردشگری رویداد نیز  یمانند تمام تر،صورت ویژه بررسی شوند. به طور دقیقهای آتی بهپژوهش
زیرا نیاز است به دقت بررسی شود  شود؛کننده بیشتر توجه موضوع بازاریابی و رفتار مصرفباید به (. Getz،2008 ) وندشاز بعد تقاضا بررسی 

دهند؟ ؟ یا آنکه چه کسانی در خلال سفرشان بخشی از وقتشان را به رویدادها اختصاص میکنندهایی سفر میکه گردشگران رویداد به چه انگیزه
. همچنین در قسمت تقاضا کرد آنان چگونه است و ...هزینه؟ دهندهایی انجام میفعالیتنگام مشارکت در رویداد چه گردشگران رویداد در ه

. درک رضایت کلی مخاطبان از عوامل کلیدی در موفقیت گردشگری رویداد است؛ چراکه شودکنندگان بررسی ها و الزامات شرکتارزش بایدنیز 
شود که این امر وفاداری و ایجاد انگیزه در بازدیدکنندگان را نشان دهان مثبت و بازدید مجدد در آینده منجر میهببه سودآوری و تبلیغات دهان

گردشگر حالتی پویا  ۀکنند؛ زیرا تجربمشتری و گردشگر را بررسی می ۀروند و تجرب؛ البته رویکردهای جدید از رضایت مشتری فراتر میدهدمی
کند. به این مفاهیم اخیراً در خدمت به مشتریان است، عبور می ۀکه دیدگاهی منفعلانه و ایستا در ارتباط با ارائدارد و از سنجش رضایت، 

گردشگر و نقاط تماس  ۀصورت جدی بررسی شود، مفاهیمی همچون تجربگردشگری بسیار توجه شده و نیاز است در گردشگری رویدادها نیز به
رویدادها  ۀوکار در تقویت و توسعگردشگران در رویدادها به مدیران مقصدها و کسب ۀگردشگران طی سفر و به ویژه رویدادها. شناخت تجرب

و نقش آفرینی ارزش کند. همچنین وهور مفاهیمی همچون منطق چیرگی خدمات، خلق ارزش و دیگر مفاهیم مرتبط مانند همکمک بسیاری می
ها بررسی شده است مانند های اخیر در برخی پژوهشگردشگران در طراحی رویدادها ازجمله مفاهیم بسیار مهمی است که گرچه در سال

 های بسیاری لازم است.هنوز پژوهش(، 2024ی )و کارابل کالیکوکران( و 2023ژان  و همکاران ) ،(2024) س و همکاراننهایماسکر
جای آفرینی ارزش است که در آن، گردشگر بهگری به هماصلی در گردشگری موضوع از پارادایم مشاهده هاییکی از تغییرجهت

است. افراد  گذارگردشگری رویداد نیز تأریر دراین امر تعریف گردشگری فرهنگی را تغییر داده و درنتیجه  ای صرف، نقشی فعال دارد.بازدیدکننده
گذاران و گردشگران بوده مناور مورد توجه سرمایه ،کنند. در گذشتهفرهنگی و رویدادها هم شرکت می هایضمن مشاهدۀ مناور، در فستیوال

( و در همین  ,2009Quinnاست ) غیره ها و رویدادهای هنری، فرهنگی ودادن فستیوالبر ترتیب هااما درحال حاضر بیشتر توجه ؛است
دلیل درنتیجه به ؛ها مشارکت کنندصورت فعال در این مراسمبلکه تمایل دارند به ؛ندگر منفعل نیستدههرویدادهای فرهنگی نیز فقط مشا

کننده در گردشگری پذیری مقاصد گردشگری، مباحث مرتبط با بازاریابی و رفتار مصرفازپیش نقش رویدادها در رقابتیافتن بیشاهمیت
قرار گرفته است. همچنین با توجه به این رویکردهای جدید در گردشگری، رویداد، در میان موضوعات محبوب پژوهشگران گردشگری رویداد 

کید بر رویکردهای تجربهبه محور و مشارکت گردشگران در رویدادها و ویژه با توجه به تغییرات اخیر در تعریف گردشگری فرهنگی و تأ
سازی تجربه آفرینی ارزش، درگیری، شخصیگران همچون همرسد موضوعات بازاریابی با درنظرگرفتن نقش گردشنظر میهای محلی، بهفعالیت

                                                           
1. Candrea & Ispas 
2. Park & park 
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گیری از دیدگاه گردشگری پایدار، بیش از گذشته مدنظر پژوهشگران قرار گیرد. نیاز به اتخاذ چنین رویکردها و موضوعاتی در ویژه با بهرهو ... به
 شود.شدت احساس میهای گردشگری رویداد در کشورمان بهپژوهش
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