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At the end of the 20th century, many socio-economic planners have introduced tourism as one of the 
reliable strategies with a very clear perspective for rural development, especially in developing 
countries. But the basic issue is that the local community has limited benefit from this tourism and has 
very little participation in this field. Therefore, community-based tourism can benefit rural people from 
tourism in addition to preserving natural and cultural resources. Thus, the aim of the present research is 
to find the variables affecting community-based tourism in the target villages of Markazi Province. The 
method of conducting this research was qualitative and was done using the content analysis method, 
and the data was analyzed using MAXQDA version 20 software. The results show that the source of 
non-establishment of community-based tourism development in the studied area is the management-
structural, environmental, socio-cultural and economic factors. But the most important factor for the 
development of this activity is the managerial-structural components. Because by using correct and 
principled management, on one hand, the local community can be educated and prepared to receive 
tourists, and on the other hand, by providing infrastructure (such as residences, roads, restaurants, 
parking lots, recreational spaces, etc.) the basic conditions for entry It created tourists. Then it is 
possible to help the development of community-based tourism in the studied area by observing 
environmental principles, socio-cultural sustainability and economic growth. 
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1. Introduction 

Today, tourism has become a powerful tool that can have good economic, social and environmental effects in 

different countries. The structure of this system can accelerate the flow of tourism economic factors in susceptible 

areas, including: capital, technology, facilities and information through the spillover effect and radiation effect. 

Therefore, the development of tourism can contribute to the economic growth of any region. But this activity has 

worked in the opposite direction in developing countries and has led to the decline of the local society. In some 

areas, at first, it acts as a source for increasing income and improving the livelihood of the local community, but 

with the passage of time, this income stream has changed and the benefits of tourism go to foreigners. Therefore, 

in order for the local community to share the benefits of tourism in each region, it is necessary to evaluate the 

context and capacities of the community to set up and monitor tourism associations, which are considered in 

community-based tourism. Community-based tourism, along with following values, norms, social laws, preserving 

ethnic identity, transferring cultural heritage in all its fields to future generations (social development), has been 

able to help reduce poverty by creating employment and earning income. and cause economic and commercial 

development. In general, community-based tourism is one of the ways of rural development that has been proposed 

in recent years as one of the activities in line with agriculture in rural areas of the country. The study area of the 

research, the target villages for tourism in the central province, has created a suitable place for the residents of 

these cities to spend their free time. This attention of tourists has positive and negative aspects. The positive points 

have been the increase in tourism tours and the negative effects of the destruction of the rural environment. In this 

way, many cars and motorcycles have gone to the virgin nature, which on the one hand has caused the destruction 

of some special vegetation in these areas and on the other hand has caused soil erosion. Therefore, due to the fact 

that they did not involve the villagers in the planning of tourism in these areas, these areas have suffered a lot of 

damage. For this reason, this research seeks to identify the components that have an impact on the implementation 

of community-based tourism in the target villages of Central Province. 
 

2. Literature Review 

Before the 1980s, the approach of tourism development programs was top-down. This approach failed due to 

reasons such as: not paying attention to the demands of the local community and incompatibility with their socio-

cultural conditions. In this approach, despite the fact that a lot of income was injected into the local areas, only 

certain groups and individuals benefited from it and the local community did not benefit much. For this reason, 

many criticisms about the lack of access of the local community to the benefits of tourism led to public attention 

being focused on the environmental and social effects of mass tourism. Therefore, some researchers raised the 

issue that if alternative solutions for mass tourism are considered, tourism has the ability to develop local 

communities. The basic condition of this goal was the inclusion of the local community in all stages of tourism 

decision-making. Since then, community-based tourism has been gradually formed. Planning in the community-

based tourism approach is in the form of "bottom-up planning" that emphasizes development within the 

community. Therefore, one of the basic axes is that the local community should control the planning process and 

adjust their goals and plans based on it. Therefore, community-based tourism seeks to empower people, increase 

residents' participation in the decision-making process and distribute tourism income. In particular, the financial 

resources of rural areas should be used to create a self-sufficient society, and accordingly, planning and 

management should focus on the most effective way of deploying local human capital and other resources, along 

with the use of indigenous knowledge of the local community and other tools. Officials should be focused in 

planning, with the support of regional and national authorities. 
 

3. Methodology 

The current study is a qualitative research that was conducted using the content analysis method. The data was 

collected using semi-structured interviews with 25 experts and specialists in the field of study, including: experts 

of the cultural heritage department, relevant districts, Islamic councils of villages, villagers, rural tourism activists 

and rural informants in the central province. To determine the research samples, the purposeful and snowball 
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sampling methods were used and the sampling was done in a period of 2 months. Sampling and data collection 

was based on data saturation (unification of the information provided by the interviewees). At this stage, after 

interviewing experts and specialists in the field of study in the field of community-based tourism, especially in the 

target villages of Central Province, the data is the same and has reached saturation. The data was analyzed by 

MAXQDA version 20 software. 
 

4. Results 

A semi-structured interview was used to identify factors and indicators affecting the development of community-

based tourism in the target villages of Central Province. Sampling for interviews was done through the snowball 

method, and after interviewing 25 local experts, data saturation was achieved. Of these 25 people, 21 people (84%) 

are men and 4 people (16%) are women. Out of the total number of interviewees, 6 people (24%) have diplomas 

and post-diplomas, 11 people (44%) have bachelors, 6 people (24%) have post-graduate degrees, and 2 people 

(8%) have PhDs. The approximate time of each interview was 33 minutes, and note-taking and audio recording 

were used to collect data. The information has been processed and coded based on line-by-line analysis technique 

in MAXQDAversion 20 software. Based on the analysis done in the qualitative software MAXQDA, 4 dimensions 

and 24 indicators were extracted from the text of these interviews. According to the output of data analysis in this 

software, 4 managerial-infrastructural, environmental, socio-cultural and economic dimensions were identified. 
In the target villages of Central Province, one of the most important and effective aspects that have caused 

community-based tourism to not be implemented is the lack of proper and principled management. One of the 

management factors is education, which is considered a useful investment and a key factor in development, and if 

it is planned and implemented in a principled way, it can have high efficiency in different dimensions. In the 

studied area, one of the factors of the decline of community-based tourism is the lack of education both in the host 

community and among tourists. Not having enough knowledge about the benefits of tourism has caused the rural 

people to not care about tourism. The next factor, which is very weak in the target villages of Central Province, is 

the lack or even lack of suitable infrastructure for tourism development. As mentioned in all the interviews. 

Therefore, the most basic action in the field of tourism is to create its infrastructure. The next effective factor is 

the performance of the government and the use of principled planning. But unfortunately, this has not been done 

in Central Province. Another very important factor in the development of community-based tourism is 

environmental planning. It is very important how the protection of the environment, wildlife, sewage disposal 

system, waste management is done. In this field, there has been some improvement in the villages. Cultivation in 

this field has been done both among the tourists and the local community. But again, because some tourists do not 

comply and leave their garbage in the nature, it causes the efforts of people who pay special attention to this matter 

to be ignored. Other factors that play a relatively important role in the development of community-based tourism 

in target villages are attractiveness of tourist attractions, capacity and potential of tourism and geographical 

location. These villages have good potential to attract tourism. But the important point is that some factors, such 

as the personal nature of some attractions and their permanent unavailability, have caused them to simply assign 

the name of the attraction to it, and in practice, their use and exploitation is very limited. This has reduced the 

attractiveness of tourist attractions. It should also be said that due to the lack of employment and income in the 

rural society, very few people are staying in the villages. Because they do not have enough income, they have to 

migrate to other areas. Tourism damage is another factor that has caused the decline of tourism, so in this field, 

successful villages can be modeled in the field of tourism. But unfortunately, this action has not been taken, which 

is the result of the villagers taking a stand against tourism and their non-participation in this activity. Because 

tourists do not have a suitable space to spend their free time in the villages, after spending some time there, they 

go to the gardens of the villagers where their crops of one year are located and tamper with their crops. These 

factors have caused the non-participation of villagers in the field of tourism. The final point is that tourism can 

cause economic changes in any rural area. But unfortunately, in the target villages of the central province, it has 

very little effect and in some areas it has a negligible effect. In addition to the fact that the tourism economy in 

these villages was weak, its distribution was not fair. Therefore, the rural community benefits from tourism very 

little. 
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5. Conclusion 

According to the results obtained in the managerial-institutional dimension and the number of codes assigned to 

this dimension, it can be said that it plays the biggest role in the lack of community-based tourism in these areas. 

The administrative-institutional dimension has the greatest impact. But despite the great role it has played in 

community-based tourism, it has not been able to function as it should. But regarding the environmental dimension, 

it should be said that this sector has a significant impact on community-based tourism. In such a way that 23 people 

(92 percent) of the interviewees have expressed its importance. Therefore, it can be concluded that environmental 

planning is very important for community-based tourism. But unfortunately, attention to the environment in the 

studied area is asymmetric. In the socio-cultural dimension, it should be said that there is a strong relationship 

between cultural sustainability and participation, and the local community is very vulnerable to the indiscriminate 

and unprincipled increase in tourism. The results of the current research showed that due to the lack of correct and 

principled planning in all dimensions, including the cultural dimension, the participation of the local community 

in tourism was very small. In the economic aspect, it should be said that economic factors are one of the facilitating 

components of community-based tourism. But in the study area, the incomes from tourism are very low and even 

insignificant. 
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 چکیده اطلاعات مقاله

 اریانداز بسمطمئن با چشم یاز راهبردها یکیرا  یگردشگر یاقتصاد - یاجتماع زانیراز برنامه یاریبس ستم،یدر اواخر قرن ب پژوهشی مقالۀ
 ۀاست که جامع نیا یاند؛ اما موضوع اساسکرده یتوسعه، معرفدرحال  یدر کشورها ژهیوروستاها، به ۀمنظور توسعروشن به

محور اجتماع یگردشگر رونیازا کند؛یم نهیزم نیدر ا یاندک اریدارد و مشارکت بس یدانتفاع محدو یگردشگر نیاز ا یمحل
هدف پژوهش حاضر،  نیمنتفع کند؛ بنابرا یرا از گردشگر ییمردم روستا ،یو فرهنگ یعیدر کنار حفظ منابع طب تواندیم
پژوهش  نیااست. روش انجام  یاستان مرکز یهدف گردشگر یمحور در روستاهاجامعه یمؤثر در گردشگر یرهایمتغ افتنی
شده است.  لیتحل 2۰ ۀنسخ ودایکافزار مکسنرم قیها ازطرمحتوا انجام شده و داده لیبوده و با استفاده از روش تحل یفیک

شده را عوامل مطالعه ۀمحور در محدوداجتماع یگردشگر ۀکه منشأ عدم استقرار توسع دهندینشان م جینتا
 نیا ۀتوسع یعامل برا نیتراما مهم دهند؛یم لیتشک یو اقتصاد یـ فرهنگ یاجتماع ،یطیمحستی، زیساختار  ـ یتیریمد

 یمحل ۀجامع سوکیاز توانیم یو اصول حیصح تیریبا استفاده از مد رایاست؛ ز یـ ساختار یتیریمد یهامؤلفه ت،یفعال
ها، ها، راه)اقامتگاه هارساختیکردن زفراهم با گر،یدیسوساخت و از ایگردشگران مه رشیپذ یرا آموزش داد و برا

اصول  تیبا رعا توانیورود گردشگران را فراهم کرد. سپس م یاساس طیو...( شرا یحیتفر یفضاها ها،نگیها، پارکرستوران
 طالعهموردم ۀجامعه در محدود بریمبتن یگردشگر ۀبه توسع ،یو رشد اقتصاد یـ فرهنگ یاجتماع یداریپا ،یطیمحستیز

 کمک کرد.
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 مقدمه

)امیریان،  داردمحیطی مناسبی در کشورهای مختلف اقتصادی، اجتماعی و زیست تأثیراتشده که  امروزه گردشگری به ابزار قدرتمندی تبدیل
 کندتوسعۀ اقتصادی جوامع یاد می برایای مناسب ۀ گزینهمنزلکه بسیاری از پژوهشگران در زمینۀ گردشگری، از این صنعت بهطوریبه؛ (۱۴۰۰

(Muleh, 2023; Sakcharoen et al., 2023; Alamineh et al., 2023اقتصاد گردشگری سیست .)پیچیده دارد )طاقتی احسن و  یم
های اطلاعاتی و عناصر جغرافیایی ونقل، فنّاوریهای حملهای ارتباطی )زیرساختهای اقتصادی و رسانه( که شامل فعالیت۱۴۰2همکاران، 

تصادی گردشگری تواند جریان عوامل اق(. ساختار این سیستم می۱۴۰۰بندی شهرهای مختلف( است )هاشمی و درخش، شامل مقیاس و رتبه
بنابراین  ؛(Kim et al., 2021در مناطق مستعد، شامل سرمایه، فنّاوری، استعدادها و اطلاعات را ازطریق اثر سرریز و اثر تابش تسریع کند )

 (.Saif-Alyousfi & Saha , 2021) کندمیبه رشد اقتصادی هر منطقه کمک ویژه ای  توسعۀ گردشگری
سرعت در بیشتر کشورهای جهان درحال رشد است های اقتصادی بوده که بهترین فعالیتبخشرضایت کلی، گردشگری یکی از طوربه

(. این صنعت ۱۴۰2؛ صادقی و همکاران، ۱۴۰2؛ طلایی شکری و شفیعا، ۱۴۰2؛ سلیمانی و همکاران، ۱۳۹۸پور و سلیمانی هارونی، )خسروی
)زادمهر  در نظر گرفتمثبت و منفی  تأثیراتی مهم با یتوان آن را نیروبنابراین می ؛(۱۴۰۱)حبیبی،  است ها در ارتباط بودهبا بسیاری از فعالیت

به این صورت که در برخی از مناطق آن،  ؛(. این فعالیت در کشورهای درحال توسعه سبب انحطاط جامعۀ محلی شده است۱۴۰۱و همکاران، 
اما با گذشت زمان این  ؛(Sutianto, 2023کند )د و بهبود وضعیت معیشت عمل میۀ منبعی برای افزایش درآممنزلابتدا برای جامعۀ محلی به

جای به عبارت دیگر، به ؛(Rocca & Zielinski, 2022شود )و منافع حاصل از گردشگری، نصیب افراد بیگانه می کردهجریان درآمدی تغییر 
های گیریبرند. در نهایت، قدرت واقعی و تصمیماز گردشگری بهره میاینکه جامعۀ محلی از آن منتفع شود، افرادی دیگری خارج از روستا 

بنابراین گردشگری و بسیاری ؛ (۱۳۹۷؛ دادورخانی و غنیان، ۱۳۹۷ن غیربومی است )حسام و باغیانی،امرتبط با گردشگری اغلب در کنترل ساکن
( و توانمندسازی جوامع Zielinski et al., 2021ایجاد رفاه )به شرایط نامساعد مناطق مختلف، باعث  یتوجهبیدلیل از رویکردهای آن، به

اندازی و نظارت های جامعه برای راهبرای ارائۀ مزایای گردشگری در هر منطقه، به ارزیابی بافت و ظرفیترو ؛ ازاین(Muleh, 2023) نشده است
رو ازاین اند؛شدهاین اصول در نظر گرفته  ،محورامعه( که در گردشگری ج۱۳۹5)هاشمی و پورشاطری،  است ازیهای گردشگری نبر انجمن

 (. Hall, 2000است ) شمار رفتهبهای مناسب برای توسعه در مناطق روستایی و دورافتاده به طور گسترده وسیله محورگردشگری جامعه
های قال میراث فرهنگی در تمام عرصهها، هنجارها، قوانین اجتماعی، حفظ هویت قومی، انتاین نوع گردشگری در کنار تبعیت از ارزش

(، توانسته با ایجاد اشتغال و Lew & Cheer, 2018; Benner, 2019شود )های آینده، که درنهایت به توسعۀ اجتماعی منجر میآن به نسل
و سبب رشد و توسعۀ  کندکمک  ندکسب درآمد بیشتر و جلوگیری از مهاجرت، به توسعۀ یکپارچه در جوامعی که در تلاش برای کاهش فقر

 ;Tien et al., 2021; Butler, 1991; Tien et al., 2019; Muller, 1994; Tien, 2018; Tien et al., 2020aاقتصادی و تجاری شود )

; Tien et al., 2020b; Vinh et al., 2019; UNEP, 2014; Villanueva-Avaro et al., 2017 این فعالیت فرصت ایجاد مشاغل .)
بدون اینکه فراموش کنیم جامعۀ  ؛گیردمی کارها بهسایر بخش نسبتبهکند و درصد نسبتاً بالاتری از زنان را با نیروی کار را فراهم میکوچک 

 (. Ramon et al., 2019) محلی بخش اساسی محصول گردشگری است
راستا با های همۀ یکی از فعالیتمنزلهای اخیر بهلهای توسعۀ روستایی بوده که در سامحور یکی از راهکلی، گردشگری جامعه طوربه

تواند برای مناطقی که مشکلات زیادی در (. این فعالیت می۱۳۹5شده است )غنیان و همکاران،  کشاورزی، در نواحی روستایی کشور مطرح
اما استعدادهای بالقوه و بالفعل مناسبی  (یافته، فقیرکمترتوسعهنیافته یا زمینۀ تأمین معیشت خود دارند )مناطق دورافتاده، روستایی، محروم، توسعه

منظور توسعۀ اقتصادی و اجتماعی به برایریزی ، امکان برنامهمندندبهرههای مختلف طبیعی و انسانی و از جاذبه دارنددر زمینۀ جذب گردشگر 
 ،اقتصادی و اجتماعی دارند که در آن ی(. این جوامع معمولًا سازمان۱۳۹۷ )حسام و باغیانی، فراهم کندافزایش درآمدزایی و ایجاد اشتغال را 

دارند  را بنابراین کمترین تغییر مالی و شغلی ؛صورت ایستا بودهشود. شیوۀ زندگی بهاستفاده از منابع و تبادل آن براساس الگوهای سنتی انجام می
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معمولًا منافع جمعی بر منافع فردی تقدم دارد. ازآنجاکه شبکۀ تولید  ،در این جوامع .است شدنیبینیها پیشجهت رفتارهای اقتصادی آنو ازاین
منظور اجرای شود. این عامل بهها تقسیم مینیز در بین آن شمنافع بنابراین ؛ای است که عموم مردم مشارکت دارندگونهو توزیع در این نواحی به

محور است )امامی و مهم در ایجاد گردشگری جامعه یزیرا مشارکت عامل د؛روشمار میبه یمثبت یژگیمحور وگردشگری جامعه
 (. ۱۴۰۰همکاران،

ن این امحدودۀ موردمطالعۀ پژوهش، روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی، مکان مناسبی برای گذراندن اوقات فراغت برای ساکن
تورهای گردشگری به میزان  افزایشاز نقاط مثبت آن  ؛اتی منفی بوده استشهرها پدید آورده است. این توجه گردشگران از جهاتی مثبت و از جه

گرفتن شوند. همچنین، در رونقکه همیشه در تعطیلات آخر هفته روستاهای هدف گردشگری این استان مملو از گردشگر می طوریبه ؛است زیاد
 و جاتصیفی اندازۀ کل هفته محصولات مختلف مانند لبنیات،به یانیکه در آخر هفته روستاطوریبه است؛ کارها اثر مثبتی داشتهوکسب

اند که خودش باعث مند شدهفروشند. همچنین عدۀ زیادی از این گردشگران به ساخت مسکن در این روستاها علاقهمحصولات باغی می
واقعی داشته  ایاما اگر بخواهیم مقایسه ؛شته باشدزایی شده است. شاید تصور شود با این تفاسیر دیگر دلیلی ندارد که نقاط منفی دااشتغال

حد اززیرا همین هجوم گردشگران عامل اصلی افزایش بیش ؛مضر گردشگری در این نواحی بیشتر شده است تأثیراتشویم که متوجه می ،باشیم
است.  کردهک را چند برابر قیمت واقعی آن قیمت زمین و مسکن در این نواحی شده است که درنهایت حباب بزرگی را تشکیل داده و ارزش املا

راحتی به همیشهکه  ،والدین روستایی برای .آیدکه تاکنون در نواحی روستایی رواج نداشته، به وجود  ،نشینیهمین عامل باعث شده پدیدۀ اجاره
ست. یکی دیگر از تأثیرات منفی گردشگری شده ا لییا تبدوشان به رانفرزندبرای ، اکنون داشتن مسکن شخصی کردندمیبرای خود مسکن فراهم 
 سوییهای زیادی به طبیعت بکر رفته که ازها و موتورسیکلتبه این صورت که اتومبیل ؛زیست بوده استتخریب محیط ،روستایی در این نواحی

یان را یکه روستادلیل اینبنابراین به ؛دیگر باعث فرسایش خاک شده استسویاین نواحی شده و از در باعث نابودی برخی پوشش گیاهی خاص
دنبال اند. به همین دلیل، این پژوهش بههای زیادی را متحمل شدهاند، این مناطق آسیبریزی گردشگری در این نواحی مشارکت ندادهدر برنامه

 ثیر دارند. أی تمحور در روستاهای هدف گردشگری استان مرکزاجرای گردشگری جامعه درهایی است که شناسایی مؤلفه

 نظری و مرور پیشینه  یمبان

 Sharpley & Telfer, 2014; Uysalناپذیر بوده است )های توسعۀ گردشگری از بالا به پایین و انعطاف، رویکرد برنامه۱۹۸۰تا قبل از دهۀ 

et al., 2012 به خواسته توجهیبی(. این رویکرد به دلایلی مانند( های جامعۀ محلیScheyvens, 2007 ناسازگاری با شرایط ،)
اینکه درآمدهای  با وجوددر این رویکرد،  (.Uysal et al., 2012ها و در نهایت هجوم گردشگران، با شکست مواجه شد )فرهنگی آن  ـ اجتماعی

محلی انتفاع چندانی نداشتند ( و جامعۀ Broman, 1996ها و افراد خاصی از آن منتفع شده )گروه بسیاری به مناطق محلی تزریق شد، اما صرفاً 
(Richter, 2001بدین .)نداشتنبر دسترسیسبب، انتقادات فراوان مبنی ( جامعۀ محلی به منافع حاصل از گردشگریScheyvens, 2007 )

بتدا در کشورهای به تأثیرات محیطی و اجتماعی گردشگری انبوه معطوف شود. اگرچه تأثیرات منفی گردشگری، ا منجر شد تا کانون توجه عمومی
هایی از اروپا و آمریکای یافته و بخشتدریج مشخص شد که گردشگری تأثیرات نامطلوبی در کشورهای توسعهاما به توسعه مشاهده شد،درحال

، شودحاظ رو اسمیت بیان کرد که اگر راهکارهای جایگزینی برای گردشگری انبوه لازاین؛ (Vajirakachorn, 2011شمالی نیز گذاشته است )
گرفتن جامعۀ محلی در تمامی (. شرط اساسی این هدف قرارSmith, 1992گردشگری این توانایی را دارد که جوامع محلی را توسعه دهد )

شده از گردشگری انبوه، از بنابراین در پاسخ به تأثیرات منفی مشاهده ؛(Sharpley & Telfer, 2014گیری گردشگری بود )مراحل تصمیم
ای که بستر کنیم، مقولهاکوتوریسم توصیف می ۀمنزلای است که ما اکنون بهاین همان مقولهجایگزین توسعۀ گردشگری حمایت شد.  راهبرد

زاده گویند )اسماعیلمحور میبرجسته کرد که اصطلاحاً به آن گردشگری اجتماع ،اجتماعی و کالبدی را در درون آنچه در گردشگری اتفاق افتاد
 (.۱۳۹۰ن، و همکارا
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کید دارد؛  «ریزی از پایین به بالابرنامه»محور، به شکل در رویکرد گردشگری اجتماع ریزیبرنامه است که بر توسعه در درون اجتماع تأ
براساس آن )با های خود را و اهداف و برنامه کنندریزی را کنترل یکی از محورهای اساسی این است که جامعۀ محلی باید فرایند برنامهرو ازاین

کید بر موضوعاتی مانند برنامه گونه که بلانک همان(. ۱۴۰۰)امامی و همکاران،  سازندریزی اجتماع محلی و ظرفیت تحمل اجتماعی( تنظیم تأ
ه و دهد؛ بنابراین توسعاساس، گردشگری در درون اجتماعات رخ میاجتماعات، مقصد بیشترین تعداد گردشگران است. براین»تشخیص داد، 

منزلۀ نقطۀ کانونی فعالیت ساکنان بهبه طور کلی، به. (Blank, 1989) «طور مؤثر در درون اجتماعات انجام شودمدیریت این فعالیت باید به
شود، ای یکسان در نظر گرفته میشود، نه گردشگران و به اجتماع محلی نیز، که اغلب با حکومت محلی یا منطقهریزی گردشگری توجه میبرنامه

دنبال توانمندی مردم، افزایش بر جامعۀ محلی، بهبنابراین گردشگری مبتنی ؛ (Dowling, 1993)شودتوجه میریزی منزلۀ واحد پایۀ برنامهبه
ی اجامعه تشکیلطورخاص، منابع مالی نواحی روستایی باید برای گیری و توزیع درآمد گردشگری است. بهمشارکت ساکنان در فرایند تصمیم

انسانی محلی و دیگر منابع در کنار استفاده  ثرترین شیوۀ استقرار سرمایۀؤریزی و مدیریت باید بر ماساس، برنامهفا استفاده شود و برهمینکخود
 ,Choi & Sirakayaای و کشوری متمرکز شود )ریزی با حمایت مقامات منطقهاز دانش بومی اجتماع محلی و ابزار غیررسمی در برنامه

2005 .) 
اعضای جامعۀ  ازطریقکه  کندها و خدمات گردشگری اطلاق میمحور را به فعالیت( گردشگری جامعه2021سازمان جهانی گردشگری )

( بر مفهوم همکاری 1991اند. همچنین لو )شده و گاهی اوقات با مشارکت بخش خصوصی ایجاد محلی، با همکاری در یک باشگاه یا گروه
کید دارد. ازآنجامنزلبر جامعه بهمبتنی که رهبری ۀ ابزاری قدرتمند برای آموزش مردم محلی درمورد حقوق، قوانین و حس خوب سیاسی خود تأ

کرده و برای آزادی فردی و تر تحصیلجامعه ناگزیر در دست نخبگان خواهد بود، لازم است اطمینان حاصل شود که اعضای آن به معنای وسیع
 آموزدهای محلی، سیاست دموکراسی را میبنابراین فرد با مشارکت در نهادها و انجمن ؛(Fong et al., 2017) اندئلدموکراسی ارزش عمیقی قا

(Lee et al., 2010براساس استدلال لو .) (1991) رو برای پذیرش عمیق ازاین نیست؛، بدون همکاری، دموکراسی و آزادی فردی پایدار
 بلکه یک هدف سیاسی مشروع و حیاتی توسعۀ پایدار است ؛مفید برای حل مشکلات است سازوکار تنهاهگردشگری فرهنگی پایدار، همکاری ن

(Robinson, 1999( همچنین سوانسری .)گردشگری جامعه2003 )داند که پایداری فرهنگی، اجتماعی و محور را نوعی گردشگری می
گاهیجامعه مدیریت می ازطریق، گیردمیمحیطی را در نظر زیست  شان دربارۀشود و هدف از آن قادرساختن بازدیدکنندگان به افزایش دانش و آ

 های زندگی در آن است. جامعه و روش
 . کندپایدار حرکت می توسعۀ راستایمحور نوعی گردشگری است که در که گردشگری جامعه نی استگفت ،شدههای ارائهبا توجه به تعریف

 محوراصول و اهداف گردشگری جامعه

 صرفاً را  CBTاهداف  برخی منابع مثال برای است؛ اند متفاوتمحور در منابع مختلف در نظر گرفتهاصول و اهدافی که برای گردشگری جامعه
رسوم، توانمندسازی وای از عوامل مانند حفظ فرهنگ و آدابمجموعهشامل و  اندندانستهحفاظت از منابع طبیعی در مقابل منافع اقتصادی 

را چندگانه  CBT(. همچنین در منبع دیگری، اهداف ۱۳۹۶)تولایی و همکاران،  اندمعرفی کردهنفعان امعه، کاهش فقر و افزایش مشارکت ذیج
اجتماعی و  ـ رهنگی، توسعۀ اقتصادیفداری منابع طبیعی و اند که شامل حق مالکیت و توانمندسازی جامعه، حفظ و نگهو آرمانی دانسته
ای از این اهداف آن را مجموعهنیز (. برخی دیگر از منابع Ruiz-Ballesteros, 2011بخشی به تجارب بازدیدکنندگان است )درنهایت کیفیت

 اند از:که عبارت اندعوامل معرفی کرده
۱) CBT افراد محلی  دستبهها ر بیشتر بخشهای گردشگری دلیتاچراکه فع ؛پایداری اجتماعی را برای جامعۀ محلی به همراه دارد

 ؛شودمی نصیب جامعۀ محلی اً یابد. همچنین درآمدهای حاصل از گردشگری مستقیمتوسعه می

 است؛ رسوم جامعۀ محلیوحفظ فرهنگ، میراث و آداب راستایدر  CBTاستفاده از ( 2
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 .(1391، نیبکی)ن  حفظ منابع طبیعی
هداف اهداف اقتصادی، اهداف اجتماعی، ا اند از:که عبارتاند شده یبندقسمت دسته پنجدر  اختصاربهمحور اهداف گردشگری جامعه

بینانه و به تعیین اهداف واقع چشمگیریاست که درک این اصول کمک  شایان ذکر(. ۱محیطی )شکل فرهنگی، اهداف سیاسی، اهداف زیست
 . کندمی پذیردسترس

 
 (Khaksar Shahmirzadi, 2012 منبع: محور ): اصول گردشگری جامعه1شکل

یابی میزان موفقیت گردشگری جامعه  محورمعیارهای ارز

محور شود. گردشگری جامعهعوامل و معیارهایی طراحی و اجرا می ،برای ارزیابی و تحلیل و درنهایت تبیین میزان موفقیت هر برنامه و طرحی
 نداها عبارتی از آنهای متعددی ارائه شده که برخپیشران ،های اخیرمیزان موفقیت آن، در طی سالنیز از این قاعده مستثنا نبوده و برای تحلیل 

 از: 
ا محور اغلب در بازاریابی محصول گردشگری خود بهای گردشگری جامعهگذاریکند که سرمایهفورستنر این موضوع را مطرح می( ۱

ست. محقق اهای بازاریابی همراه محور اغلب با ایجاد مشارکت با واسطهگردشگری جامعه بنابراین موفقیت ابتکار عمل اند؛مشکلاتی مواجه
های های عضویت و سازمانبخش خصوصی، بخش عمومی، انجمن اند از:که عبارت نقاط قوت و ضعف چهار نوع واسطه را تشریح کرد

 ؛(Forstner, 2004غیردولتی )

 در بخش گردشگری کنیا را برجسته کردند. (CBEs) بر جامعههای مبتنیی موفقیت برای شرکتمانیارا و جونز تعدادی از عوامل حیات( 2

گاهی و حساسیت، توانمندسازی جامعه، رهبری، ظرفیتامحور در این پژوهش عبارتگردشگری جامعه عوامل مؤثر در موفقیت سازی ند از: آ
همچنین «. چهارچوب سیاست باید به مسائل مشارکت و مالکیت زمین بپردازد»ند که اهمحققان بیان کرد گذاری مناسب.ارچوب سیاستهو چ
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خانوارهای  درمحور در کنیا شامل تأثیرات مستقیم آل برای توسعۀ گردشگری جامعهاند که سناریوی ایدهها بحث این موضوع را بیان کردهآن
 ؛(Manyara & Jones, 2007اقتصادی و معیشت پایدار متنوع است )ـ  محلی، توسعۀ اجتماعی جامعۀ

ای برای خوشهـ  بندی عاملمحور را بررسی و از یک رویکرد تقسیمبر جامعهموفقیت گردشگری مبتنی درکیبیچو عوامل حیاتی ( ۳
 انتصابشناختن منافع فردی و متقابل، رسمیتنفعان، بهشدن ذیند از: سهیمااین عوامل عبارت کردن عوامل مهم استفاده کرد.روشن

 ؛(Kibicho, 2008) شده اجرا خواهد شدالبته با این تصور که تصمیمات اتخاذ ؛قانونی، تدوین اهداف و مقاصد ایکنندههماهنگ

ریزی برنامه از: اندها عبارتاند. این عوامل از نظر آنمحور پرداختهگردشگری جامعه درمؤثر  اصلیدُدز و همکاران به تعیین عناصر ( ۴
داف توانمندسازی اعضای جامعه، ایجاد اه کنندۀ پیوندها با بازار، مدیریت محلی/سازی، همکاری و مشارکت تسهیلو ظرفیت مشارکتی
اد برای تسهیل دسترسی به اقتصاد رسمی(، تمرکز بر ایج سسات مالی و بخش خصوصیؤاجتماعی، کمک توانمندسازان )دولت، م ـ محیطی

 ؛(Dodds et al., 2016دت جامعه )درآمد اضافی برای پایداری درازم

مالکیت و ب( و  وکارهای کوچک مقیاستوسعۀ کسبالف(  : اند ازعبارتآل محور ایدهگردشگری جامعه یهایژگیو آمِرتابه باور ( 5
یت(، که به ل)چرخۀ فعامین أت ایجاد زنجیرۀ ؛شودمیمحلی تأمین  ۀجامع ازطریقها در روش مدیریت نوین، بیشتر نهاده .مدیریت جامعۀ محلی

مزایای مستقیم بیشتری را برای جوامع  نیزنجیرۀ تأم ؛شودمنجر می، صورت نهادیصورت فردی و چه بهتر جامعۀ محلی چه بهمشارکت گسترده
سازگار با محیط زیست، همراه با تبدیل زمین در مقیاس بزرگ، و عدم برهم  ۀتوسع ؛براساس احترام به فرهنگ محلی باشد ؛کندمی محلی فراهم

 ,Amertaعدم تمرکزگرایی در توزیع منابع )و  ؛دلیل انطباق با آنوابستگی دانش محلی به محیط طبیعی به ؛انداز مناظرخوردن اعتدال در چشم

2017 .) 
توان خلاصه معیار می دهها را در اما آن ند؛محور زیادقیت گردشگری جامعهموف دردر زمینۀ بررسی عوامل مؤثر  شدهانجامهای پژوهش

 . اندارائه شده ۱. این معیارها در جدول کرد
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 BT  (Vajirakachorn, 2011) تیموفق زانیسنجش م یارهای: مع1جدول 

 پیشینۀ پژوهش

اما در ایران در دهۀ اخیر مطرح و پیگیری شده  ه؛محور در کشورهای مختلف از گذشته مطرح بودگردشگری جامعه ،با توجه به پیشینۀ پژوهش
 ،یک دههطول که در طوریبه ؛که شایستۀ این فعالیت است به آن توجه نشده است گونهآن شده،انجامهای است. با توجه به تعداد پژوهش

بررسی  بودهنوعی با موضوع پژوهش نزدیک هایی که بهبرخی از پژوهش ،2 جدولاست. در  انجام شدهتحقیقات بسیار کمی در این زمینۀ مهم 
 است. شده

  

                                                           
1. Community-based tourism 

 منابع 1CBTمعیار موفقیت 

 مشارکت جامعه
Blackman et al., 2004; Hipwell, 2007; Inskeep, 1991; Jamal & Getz, 1995; Kibicho, 2008; Laws, 1995; 

McIntyre, 1993; Mowforth & Munt, 2009; Murphy, 1985; Phillips & Pittman, 2009; Pongponrat & 
Pongquan, 2007; Rocharungsat, 2008; Sofield, 2003; Gutierrez  et al., 2019; Stone & stone, 2011 

یک منافع  تشر
Hipwell, 2007; Innes, 1996; Jamal & Getz, 1995; Kibicho, 2008; Pongponrat & Pongquan, 2007; 

Rocharungsat, 2008; Scheyvens, 1999; Sebele, 2010; Simpson, 2001; Timothy, 1999 

یست  محافظت از محیط ز
Hipwell, 2007; Hiwasaki, 2006; Inskeep, 1991, 1994; Jain & Triraganon, 2003; Rocharungsat, 2008; 

Sproule, 1996; Suansri, 2003a 

حمایت از داخل و خارج 
 جامعه

Blackman et al., 2004; Hiwasaki, 2006; Inskeep, 1991; Jamal & Getz, 1995; Kibicho, 2008; Laws, 1995; 
Manyara & Jones, 2007; McIntyre, 1993; Murphy, 1985; Rocharungsat, 2008; Sofield, 2003; Tosun & 

Jenkins, 1998 
 Kiss, 2004; Mowfort & Munt, 2009; Simpson, 2008; Sproule, 1996; Suansri, 2003b مالکیت جامعۀ محلی

یت و رهبری  Blackman et al., 2004; Hiwasaki, 2006; Pongponrat & Pongquan, 2007; Rocharungsat, 2008 مدیر
 Hiwasaki, 2006; Pongponrat & Pongquan, 2007; Simpson, 2008 نفعانروابط متقابل میان ذی

 Hipwell, 2007; Manyara & Jones, 2007; Suansri, 2003a کیفیت زندگی
 Hipwell, 2007; Kibicho, 2008; Manyara & Jones, 2007 مقیاس توسعۀ گردشگری

 Dymond, 1997; Orams, 1995; Rocharungsat, 2008 رضایت گردشگران
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 : پیشینۀ پژوهش 2 جدول

 نتایج پژوهش سندهینو  پژوهشعنوان 

 یسازتیظرف بر یلیتحل
 محوراجتماع یگردشگر

 نژاد و همکارانیحاتم
(۱۳۹۱) 

 نیاکه  دندیرس جهینت نیو به ا کردند لیو تحل یمحور را بررسجامعه ینقاط قوت و ضعف گردشگر
به  کمک ،یجهان کمک به صلح ،یاتعادل منطقه ،یاشتغال، ارزآور جادیمانند ا ییهاتیمز تیفعال
ۀ توسع وحش،اتیح یهاستگاهیز یبهساز به کمک ط،یمح یبهساز ،یفرهنگ راثیدر م یگذارهیسرما
 .است ... و روستاها از خارج به مهاجرت از یریو جلوگ یگردشگر یهاجاذبه یدارا ییروستا ینواح

 یریگشکل یابیارز
 در محوراجتماع یگردشگر

 استان ییروستا ینواح
 گلستان

و همکاران  ییسقا
(۱۳۹5) 

 محورجتماعا یگردشگر یریگشکل با مقابله در کارانهمحافظه کلان راهبرد کی که دندیرس جهینت نیبه ا
 هاآن یاعو مشارکت اجتم یاقتصاد یهاتیاولو به دیبا بیترتبه آن لیمنظور تشکبه زین و دارد وجود

 بها داد.

 ۀتوسع تیموفق زانیم
محور جامعه یگردشگر

 یمحل ۀجامع دیاز د ییروستا
 یی: روستایمورد ۀ)مطالع

 سر، شهرستان بهشهر(ابیآس

و  یضرغام بورجن
 (۱۳۹5بذرافشان )

 و نندیبب یگردشگر ۀو توسع تیریۀ مددربار ییهاآموزش دیبا یمحل ۀاند که جامعدهیرس جهینت نیبه ا
 ۀخود توسع اریو اخت لیها قرار داده شود تا با مآن اریاخت در یگردشگر تیریمنظور مدبه لازم امکانات

 کنند. تیریرا در روستا مد یگردشگر

 ینقش مشارکت جوامع محل
 داریپا یدر صنعت گردشگر

 (نی: سرعیمورد ۀ)مطالع

و همکاران  ییتولا
(۱۳۹۶) 

بر  یاثرگذار قیازطر بیترتبه یطیمحستیو مشارکت ز یاند که مشارکت اقتصاددهیرس جهینت نیبه ا
 کند.یفراهم م نیرا در سرع یگردشگر داریتوسعه پا ۀنیزم ساکنان، یفرهنگ ـ یمشارکت اجتماع

 یگردشگر ۀتوسع یزیربرنامه
محور با جامعه یکشاورز

استفاده از چهارچوب 
)مورد  SOAR یمشارکت

 زجید یمطالعه: روستا
 (شاهرود

 (۱۳۹۶) ینجارزاده و تراب

 نیا دیبا زجید یمحور در روستاجامعه یکشاورز یگردشگر ۀتوسع یکه برا دندیرس جهینت نیبه ا
 ،یآموزش یهاکلاس یبرگزار نان،یکارآفر از تیمحصولات، حما یبندبسته: داد انجام را راهکارها

اندرکاران دست نیب کارمیاندرکاران، تقسدست نیب شتریب ییافزاانگور، هم یهاجشنواره مستمر یبرگزار
 هاآن تیتوجه به توان و مسئولبا 

مؤثر بر  یهامؤلفه نقش نییتب
 یگردشگر ۀتوسع
 ۀمحور )مطالعاجتماع

استان  ی: روستاهایمورد
 (لانیگ

و همکاران  یامام
(۱۴۰۰) 

 بیترتبه یتیریو مد یاجتماع ،یطیمحستیز ،یاند که چهار شاخص اقتصاددهیرس جهینت نیبه ا
 .گذارندیمحور ماجتماع یگردشگر ۀتوسع ۀمؤلف درتأثیر را  نیشتریب

 بریمبتن یمدل گردشگر
 از آن ۀجامعه: مفهوم و استفاد

 (2008) یاُکازاک

 یهاالعمله، اما دستورشد تیجامعه مکرراً حما بریمبتن یگردشگر از اگرچه که دندیرس جهینت نیبه ا
 یواحد برا ایۀ نسخهارائ ن،یهمچن. دارد وجود عمل در امر نیا به یابیدست یدرمورد چگونگ یاندک
فرد آن نحصربهمدر هر مورد خاص تنها به عوامل  جیو نتا ندهایافر رایز ؛نبوده ریپذمناطق امکان یتمام

 .کردۀ راهنما استفاده منزلبهها توان از آنیاما م ؛دارد یبستگ تیموقع
 و یفرهنگ یاجتماع یداریپا

 یاجتماع یۀسرما یریگشکل
 محورجامعه یاز گردشگر

ژانگ و همکاران 
(2020) 

 ؛هبود یچندبعد نیچ ۀدر جامع یگردشگر یتأثیرات اجتماع تیبود که ماه نیپژوهش ا نیا ۀجینت
 محورعهجام یگردشگر با مرتبط یاجتماع ۀیسرما به ساکنان نگاه ۀنحو از یبهتر درک به ن،یبنابرا

 .کندیم کمک داریپا ۀاز توسع یعنوان بخشبه
 یمشارکت اقتصادسهم 

 یگردشگر یهاپروژه
 شتیمحور به معجامعه

 همکاران و کویمت
(2020) 

 ،شوند تیریمد یخوب( اگر بهCDTP) محورجامعه یگردشگر یهاپروژه که دندیرس جهینت نیبه ا
جامعه  یراب یشتیمع راهبردی تیجامعه را چند برابر کنند که درنها یاقتصاد ۀیمنابع سرما توانندیم

 .است
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 روش پژوهش

نفر  25ساختاریافته با ها با استفاده از مصاحبۀ نیمهاست. داده شدهکیفی است که با استفاده از روش تحلیل محتوا انجام  یمطالعۀ حاضر پژوهش
های مربوطه، شوراهای اسلامی روستاها، شامل کارشناسان ادارۀ میراث فرهنگی، بخشداری شده،مطالعه از کارشناسان و متخصصان حوزۀ

 از روش های پژوهش،ن روستایی در استان مرکزی انجام شده است. برای تعیین نمونهاگردشگری روستایی و مطلععرصۀ الان ها، فعدهیاری

آوری اطلاعات برحسب اشباع گیری و جمعماهه انجام شده است. نمونهدوگیری در دورۀ شده و نمونهو گلوله برفی استفاده  گیری هدفمندنمونه
پس از مصاحبه با کارشناسان و متخصصان در  ،( بوده است. در این مرحلهاندارائه داده شوندگانمصاحبه ی کهاطلاعاتشدن ها )یکساندر داده

 ازطریقها ها یکسان و به حد اشباع رسیده است. دادهویژه در روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی، دادهبه ،محورزمینۀ گردشگری جامعه
 تحلیل شده است. 2۰کیودا نسخۀ افزار مکسنرم

 شدهمحدودۀ مطالعه

های تهران، البرز و قزوین، از غرب به استان همدان، از جنوب به روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی است. این استان از شمال به استان
کیلومترمربع،  2۹5۳۰عادل های قم اصفهان محدود است. این استان با مساحتی مهای لرستان و اصفهان و درنهایت از شرق به استاناستان

شهرستان،  ۱2درصد از مساحت کل کشور را به خود اختصاص داده است. براساس آخرین تقسیمات کشوری، استان مرکزی دارای  ۱.۸2حدود 
های روستای هدف گردشگری است. شهرستان 25آبادی خالی از سکنه و  ۴۶آبادی دارای سکنه و  ۱۳۹۴دهستان و  ۶۶شهر،  ۳2بخش،  2۳

، موقعیت 2اند از: محلات، اراک، ساوه، تفرش، خمین، فراهان، دلیجان، شازند، آشتیان، کمیجان، زرندیه و خنداب. در شکل این استان عبارت
 است. شدهروستاهای هدف گردشگری استان مرکزی مشخص 

                                                           
 شده. محدودۀ مطالعه 1

 ۀپروژ از یمورد جامعه،
پارک  یاجتماع یگردشگر

 ماکولکه یقرارداد
 یگردشگر درعوامل مؤثر 

( در CBTمحور )جامعه
توسعه و  درحال یکشورها

 افتهیتوسعه

 همکاران و ینسکیلیز
(2021) 

 یراب را یخاص یایمزا تواندیم یگردشگر و نیزم یاشتراک تیمالک که دندیرس جهینت نیها به اآن
 ن،یزم بر کنترل: مانند یگرید یایمزا هاآن به که کند فراهم توسعهدرحال یکشورها در جوامع
 را منافع ترگسترده عیتوز و یمشارکت تیریمد ،یریگمیتصم در استقلال ،یعیطب منابع و یگردشگر

 .بدهد
 یداریپا یبرا یهمکار

جامعه در  بریمبتن یفرهنگ
: رهیجز یگردشگر ۀتوسع

 کره در یمورد

 (2021و همکاران ) یل

وجود دارد که افراد  یفرهنگ یداریاز پا یخاص یمنف یها( نشانه۱ :بود جهینت سه پژوهش نیحاصل ا
در  ی( موانع متعدد2 ؛شدند ریپذبیآس یگردشگر شیدر برابر افزا ،یررسمیقدرت غ یدارا 1ججو

 یقو ای( رابطه۳ ؛سودمند وجود دارد یوجود روندها محور باجامعه یمشارکت در گردشگر لیتسه
 وجود دارد. یفرهنگ یداریمشارکت و پا نیب

جامعه  بریمبتن یگردشگر
 یبرا یاستراتژ کیعنوان به

 وهواآب یریپذانعطاف جادیا
 بوتان در

دنداپ و همکاران 
(2022) 

بلکه  ؛شودینم محدود کشور یبرا ییدرآمدزا به تنها یگردشگر یایمزا که داد نشان قیتحق نیا جینتا
مانند  یعیطب طیخانوارها به مح یاتکا نیاست. همچن ییهواوآب راتییمقابله با تغ یهااز راه یکی

 یعیطب طیمح یبازساز یبرا ییفضا جهیو درنت ابدیممکن است کاهش  یو منابع آب یپوشش جنگل
 فراهم شود.
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 : نقشۀ موقعیت2شکل 

 هاوتحلیل یافتهتجزیه و های پژوهشیافته

محور در روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی از مصاحبۀ توسعۀ گردشگری جامعه درمنظور شناسایی عوامل و نماگرهای مؤثر به
رۀ محلی اشباع خب 25با  همصاحب و پس از انجام شدهمنظور مصاحبه ازطریق روش گلوله برفی گیری بهاست. نمونه شدهساختاریافته استفاده نیمه

نفر  ۶شونده، اند. از مجموع افراد مصاحبهدرصد( زن تشکیل داده۱۶نفر ) ۴درصد( مرد و ۸۴نفر ) 2۱نفر را  25است. این  شدهداده حاصل  در
یبی هر زمان تقر درصد( دکتری هستند.۸نفر ) 2لیسانس و درصد( فوق2۴نفر ) ۶درصد( لیسانس، ۴۴نفر ) ۱۱دیپلم، درصد( دیپلم و فوق2۴)

حلیل ت روششده است. اطلاعات براساس  ها استفادهبرداری به همراه ضبط صدا برای گردآوری دادهدقیقه بوده و از یادداشت ۳۳مصاحبه 
بعد و  ۴کیودا افزار کیفی مکسدر نرم شدهانجاماست. براساس تحلیل  شدهپردازش و کدگذاری  2۰افزار مکس کیودا نسخۀ خط در نرمبهخط
زیرساختی،  ـ بعد مدیریتی ۴افزار، ها در این نرم(. طبق خروجی حاصل از تحلیل داده۱ها استخراج شد )جدول نماگر از متن این مصاحبه 2۴

 ارائه شد.  ۱فرهنگی و اقتصادی شناسایی و در تصویر  ـ محیطی، اجتماعیزیست
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 محور در روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی ازنظر جامعۀ خبرگانگردشگری جامعه درهای کلیدی مؤثر : پیشران3جدول 

 بعد
 

 درصد تکرار تناوب تکرار ها()پیشران نماگر

یتی یرساختی ـ مدیر  ز

 ۱۰۰ 25 آموزش
 ۱۰۰ 25 هازیرساخت

 ۱۰۰ 25 عملکرد دولت
 ۷۶ ۱۹ ریزی اصولیبرنامه

 5۶ ۱۴ رسانه و تبلیغات
 2۸ ۷ محلی، بخش خصوصیهماهنگی بین دولت، جامعۀ 

 ۱۶ ۴ دهی املاکسامان
 ۸ 2 های بین جامعۀ محلی و گردشگراندرگیری

یست  محیطیز

 ۹2 2۳ محیطیریزی زیستبرنامه
 ۳2 ۸ تغییر بافت بومی روستا

 2۸ ۷ ظرفیت و پتانسیل گردشگری
 2۴ ۶ های گردشگریگیرایی جاذبه

 2۴ ۶ موقعیت جغرافیایی

 فرهنگی ـ اجتماعی

 ۱۰۰ 25 ریزی فرهنگیبرنامه
 ۸۰ 2۰ ریزی مشارکتیبرنامه

 ۷2 ۱۸ باورهای جامعه
 ۴۰ ۱۰ های گردشگریآسیب

 ۸ 2 الگوبرداری از روستاهای موفق گردشگری
 ۴ ۱ جمعیت ساکن روستا

 اقتصادی

 ۸۴ 2۱ اقتصاد گردشگری ضعیف
 ۷2 ۱۸ توزیع ناعادلانه درآمدهای حاصل از گردشگری

 ۶۸ ۱۷ انتفاع جامعۀ محلی از گردشگری
 2۴ ۶ دلیل عدم توجیه اقتصادیگذاری محدود بهسرمایه

 ۱2 ۳ کافی ۀعدم تخصیص بودج
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 محور در روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی ازنظر جامعۀ خبرگانگردشگری جامعه درمؤثر  اصلیهای : پیشران3شکل 

 ها تحلیل و تبیین مقوله

یتیپیشران یرساختیـ  های مدیر  ز

سازی نشود، همحور اجرا و پیادیکی از ابعاد بسیار مهم و اثرگذاری که باعث شده گردشگری جامعه ،در روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی
 مدیریت اصولی و صحیح است. این امر در چندین نماگر خود را نشان داده است.  فقدان

تواند ریزی و اجرا شود، میصورت اصولی برنامهشود و چنانچه بهدر توسعه محسوب می اصلی یمفید و عامل گذاریآموزش نوعی سرمایه
ای محور، اهمیت ویژهدر ابعاد مختلف داشته باشد. با رشد گردشگری نیاز به جذب و آموزش نیروی انسانی در این فعالیت انسان یبازدهی بالای

بنابراین تنها تعداد  ؛است شهای آن بیشتر منفعترت نگیرد، گردشگری بازدهی معکوس خواهد داشت و آسیبزیرا اگر این امر صو ؛یافته است
بر تعداد، میزان دانش نظری و آشنایی بلکه علاوه ؛تواند ضامن عملکرد خوب برای دستیابی به اهداف این بخش باشدنیروی انسانی نمی

ای محور از اهمیت ویژهطورکلی، تدوین و اجرای منابع انسانی گردشگری جامعهکننده است. بهیینای نیز تعهای حرفهدهندگان با مهارتخدمات
(. در روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی نیز یکی از عوامل ۱۳۹5، پرورجانو  یترین رکن آن است )تومانبرخوردار است و آموزش مهم

گاهی کافی از مزایای ندیدن هم محور همین آموزشانحطاط گردشگری جامعه در جامعۀ میزبان و هم در میان گردشگران است. نداشتن آ
 کند:گونه بیان میمثال دهیار یکی از روستاهای هدف اینرای ب ؛گردشگری باعث شده که خود مردم روستایی هم به گردشگری اهمیت ندهند

گاهی از مزایای گردشگری خیلی ضعیف است. حدود »  خواهند که گردشگری در این روستاچون خود مردم نمیدرصد است.  2۰سطح آ
گاهی آن ؛رواج پیدا کند کی از یساله، دهیار ۴5، خانم ۷)کد: آموزش، مصاحبۀ  «ها از مزایای گردشگری بسیار کم استبنابراین سطح آ

 روستاها(. 
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 کند: گونه اهمیت آموزش را بیان میعرصۀ گردشگری نیز اینالان یکی از فع
دانند در های گردشگری ندارند و حتی نمیگر این است که خیلی از مردم بومی اطلاعات کافی تاریخی و آماری از جاذبهمشکل دی»

گاهی شهرستان خود چند روستا وجود دارد. یا جاذبه ردم روستایی مهای گردشگری روستای خود چه مواردی هستند و بنابراین نداشتن آموزش و آ
 ساله، فعال گردشگری(. ۶2، آقا ۱۶)کد: آموزش، مصاحبۀ  «استترین مشکلات یکی از مهم

عنوان که به است اما بعد دیگر آن، آموزش افرادی ؛مهم است که کمتر به آن توجه شده است بسیاربنابراین ابتدا آموزش در جامعۀ میزبان 
ای که برخی از مردم گونهبه ؛تاها به وجود آورده استهای بسیار زیادی را در روسها چالشآموزش آنفقدان روند. گردشگر به روستاها می

ین جامعۀ محلی باند و گاهی اوقات به درگیری و نزاع ها دیدههای بسیار زیادی از آنچون آسیب ؛کنندروستایی، گردشگران را مزاحم قلمداد می
 اند:گونه بیان داشتهی از کارشناسان ادارۀ میراث فرهنگی اینها به مراجع قضایی کشیده شده است. یکو گردشگران منجر شده و برخی از این نزاع

 2۰۰که بیش از چنانکلی مراجع قضایی رسیده است. آن طورجامعۀ محلی از گردشگری بیزار است که در برخی مواقع کار به دادگاه و به»
گفتند ودند و میاستان به ادارۀ کل میراث فرهنگی آمده باز روستاها است. ... مردم یکی از روستاهای هدف گردشگری  مورد شکایت فقط در یکی

دیگر هم  یوستاهاخواهیم و لطفاً اسم روستای هدف گردشگری را از نام روستای ما بردارید. و برخی از رکه اصلًا ما اسم این گردشگری را نمی
کنند و گردشگران حتی زیر روند و در خانۀ مردم اتراق میستا میزیرا خیلی از این گردشگران در این رو ؛اندهمین قصد را دارند اما مدارا نموده

 ساله، کارشناس ادارۀ میراث فرهنگی(. ۴۷، آقا ۱۴)کد: آموزش، مصاحبۀ  «کنندایوان خانۀ مردم روستایی قلیان استعمال می
 دارد:گونه بیان میهای گردشگران اینیا دهیار یکی دیگر از روستاهای هدف درخصوص مزاحمت

مردم بدشان  ،آیدشود که مردم اذیت شوند. به همین دلیل اسم گردشگری میروند و همین امر باعث میهای مردم میگردشگرها به باغ»
)کد: آموزش،  «چیننددوست ندارند که گردشگرها به این روستا بیایند. چون اناری که هنوز نرسیده است را می آید. چون امکانات نداریم مردممی

 ساله، دهیار یکی از روستاها(. ۶۷، آقا 25بۀ مصاح
 آموزش کافی باعث انحطاط گردشگری در روستاهای هدف شده است.  فقدانکلی  طوربه

وسعۀ های مناسب برای ترنگ است، کمبود و حتی نبود زیرساختکم بسیارپیشران بعدی که در روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی 
ۀ عرصالان های یکی از فعتوان به صحبتشده است. در این خصوص نیز می ها به آن اشارهدر تمامی مصاحبه که طوریگردشگری است. به

 :کردگردشگری اشاره 
مثلًا در  .ریممان کامل باشد بعد گردشگر بیاویعنی ما باید تأسیسات گردشگری ؛ها را ایجاد کنیم بعد گردشگر بیاوریمابتدا زیرساخت»

ر آن اقامت داشته نفر است را داشته باشد و بتوانند د ۴۰اما اقامتگاهی که ظرفیت یک اتوبوس گردشگر که  ،اقامتگاه داریم شهرستان خود مکان
گردشگران  وی همۀآید هم اعضای آن باید در یک مکان اقامت داشته باشند تا تورلیدر رکه یک تور میگوید وقتیباشند را نداریم. چون قانون می

 ردشگری(. ساله، فعال گ۴۱، آقا 2۳)کد: زیرساخت، مصاحبۀ  «باشد. این اولین زیرساخت است که ما در شهرستان خود نداریمنظارت داشته 
گونه ود را اینخدلیل  و های مناسب، گردشگر نیاید بهتر استزیرساخت نبودای دیگر، دهیار یکی از روستاها گفت با توجه به یا در مصاحبه

 :کردمطرح 
کیدن ها داشتن جادۀ مناسب است که اصلًا جادۀ روستای ما خیلی خیلی خراب است و هرکسی که بیاید احتمال تریرساختیکی از ز»

)کد: « .اما اگر زیرساخت داشته باشیم خوب است ؛لاستیک وجود دارد. با شرایط فعلی روستای ما اگر گردشگر به آنجا نیاید بهتر است
 فعال گردشگری(.  ساله،۳۸، آقا ۱۳زیرساخت، مصاحبۀ 
 های آن است. ترین اقدام در زمینۀ گردشگری، ایجاد زیرساختبنابراین ابتدایی

اما متأسفانه این امر در استان مرکزی صورت نگرفته و دولت  ؛ریزی اصولی استعامل مؤثر بعدی، عملکرد دولت و استفاده از برنامه 
هماهنگی بین دولت، جامعۀ  نبوداندازی در زمینۀ گردشگری نداشته و همین امر سبب نه چشمگوعملکرد بسیار ضعیفی در این زمینه داشته و هیچ
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صورت چون گردشگری در بسیاری از روستاها به ،دیگر سویاند. از ای کردهبخش خصوصی شده و حتی بافت روستایی تغییرات عمده و محلی
ته است. این عوامل وضعیت نابسامانی را در روستاهای هدف گردشگری شده آن صورت نگرف کردنفصلی بوده، تبلیغات مناسبی برای دائمی

 دارند: است. یکی از کارشناسان اداره میراث فرهنگی در این خصوص اذعان می
و طرح شما برو میراث فرهنگی بگالان ای بچیند و هیچ طرحی برای گردشگری ندارد، ها برنامهدولت نتوانسته خودش برای آن چون»

ا مطالعه نماید رای نداریم، میراث فرهنگی باید بافت روستا گری فلان روستا چه چیزِ است. هیچ طرحی وجود ندارد. بنابراین هیچ برنامهگردش
ای که گونه طرح ویژههیچالان گردد اما ای تهیه میهای ویژههداری از آن را بررسی نماید. ... معمولًا در خصوص گردشگری طرحو نحوۀ نگ

د تا در آنجا پارک ای دیده شود و در اختیار دهیاری قرار داده شوهای ویژه باید بخش ویژهاند به گردشگری کمک نماید، نداریم. در این طرحبتو
ت هم ای ندارند و دولبسازد. پس باید پارکینگ را لحاظ کنیم. زیرا اگر پارکینگ نباشد مردم کجا بروند؟ بنابراین، چون مردم به گردشگری علاقه

ز نحوۀ اای برای گردشگری ندارند هیچ پایشی هم از گردشگری اعم بنابراین چون برنامه ؛کندای ندارد، بخش خصوصی هم ورود نمیبرنامه
لت در حدی .. دو.لازم وجود دارد یهاگیرد. این درحالی است که در بیشتر روستاها ظرفیتورود و خروج آن، ماندگاری آن و ...، صورت نمی

اها را حفظ نماید. امه ندارد و به گردشگری ورود نکرده است که حتی بافت تاریخی روستاها را ثبت نکرده است و نتوانسته بافت تاریخی روستبرن
یک پلاک مسکونی  وسازها باید ضوابط خاص خود را داشته باشد. مثلًا آیاباید این اتفاق بیفتد که بافت روستاها ثبت ملی بشوند و نحوۀ ساخت

طورکلی ارزش تواند خراب شود و اگر بله، چطوری ساخته شود. معابر قرار است که چطوری ساخته شود. دستخوش تغییر شود یا نه و بهمی
ریزی دولت، برنامه )کد: عملکرد «بنابراین در آن طرح موجود که باید انجام بگیرد، این موارد نیز باید لحاظ گردد ؛موجود چطوری باید حفظ شود

، ساله۴۷، آقا ۱۶ دهی املاک، تغییر بافت بومی روستا، مصاحبۀاصولی، عدم هماهنگی بین دولت، جامعۀ محلی، بخش خصوصی، سامان
 کارشناس ادارۀ میراث فرهنگی(. 

 :کردندگونه بیان عرصۀ گردشگری اینالان ها با فعدر یکی دیگر از مصاحبه
رود رفتار انجام دهد انجام طور که انتظار میبرای گردشگری کاری نکرده است یا حداقل آن کارهایی که باید انجام دهد یا آن دولت عملاً »

 ساله، فعال در عرصۀ گردشگری(. ۴۱، آقا 2۳)کد: عملکرد دولت، مصاحبۀ  «نداده است
 :کردگونه بیان ها اینها با عضو شورای اسلامی یکی از روستاهمچنین در یکی دیگر از مصاحبه

آید و در اواسط فقط در آخر هفته گردشگر می ...برداری و داشتن سود ندارندبینی درخصوص بهرهگذار ندارند چون پیشروستاها سرمایه»
اتی انجام داد لیغشود کارهایی انجام داد و تبماه گردشگر است. بقیۀ سال گردشگر نیست. می پنجتا چهار هفته خبری نیست در سرتاسر سال هم 
شند..... از همه توانند که خود رسانه بااما لازمۀ آن این است که گردشگری باید حمایت کند. مردم نمی ؛که در طول سال گردشگر داشته باشیم

ر آن درات تر برای جاهایی که قرار است گردشگری شود باید یک سندی تدوین شود که با عنوان سند گردشگری تدوین شود. وظایف ادامهم
وضوع مقاومت نکنند. مداشته باشند تا در برابر این  تشریح شود. بازه زمانی برای آن در نظر گرفته شود. در تدوین سند از اهالی روستا هم حضور

شگری رد.... اما هیچ سندی گردشگری برای روستاهای هدف گردشگری وجود ندارد. که طبق آن بخواهند پیش بروند. این روستا خیلی از گ
ش ریزی اصولی، عدم هماهنگی بین دولت، جامعۀ محلی، بخ)کد: عملکرد دولت، برنامه «آسیب خورده است. بافت آن تغییر کرده است

 تاها(. ساله، عضو شورای اسلامی یکی از روس5۰، آقا 5دهی املاک، رسانه و تبلیغات، تغییر بافت بومی روستا، مصاحبۀ خصوصی، سامان

یستپیشران  محیطی های ز

وحش، زیست، حیاتمحیطی است. اینکه حفاظت از محیطریزی زیستمحور، برنامهیکی از عوامل بسیار مهم در توسعۀ گردشگری جامعه
 گیرد، بسیار مهم است. ها به چه صورتی انجام میها، مدیریت زبالهسیستم دفع فاضلاب و پساب
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صورت  یلسازی در این زمینه هم در بین گردشگران و هم جامعۀ محشده است. فرهنگ در این زمینه در روستاها تاحدودی بهبودی حاصل
 کند:عرصۀ گردشگری بیان میالان گرفته است. در این خصوص یکی از فع

یان یار روستولی کمت ؛کنندهای آن محیط را جمع میآیند و زبالهکنند. برخی گردشگرها مییان توجه مییگردشگرها بیشتر از روستاالان »
 گردشگری(.  ۀساله، فعال عرص۴۰، آقا ۳ ۀمحیطی ، مصاحبهریزی زیست)کد: برنامه« نمایندبه این موضوع توجه می
 فرماید:میالان یا یکی دیگر از فع

ران هم گیرم و گردشگزباله دستم میاینکه کمپمان تمام شد خودم داوطلبانه کیسه از بعد ؛زیست هستمچون خودم جزء حامیان محیط»
گاه شدهالان کنیم. گردشگرانی که سازی میکنیم و یک منطقه را پاکشوند و شروع میهمراهم می )کد:  «اندداریم نسبت به قبل خیلی آ

 دشگری(. گر ۀساله، فعال عرص۴۱، آقا 2۳ ۀمحیطی ، مصاحبریزی زیستبرنامه
های خود را در کنند و زبالهای از گردشگران رعایت نمیکه عدهشود اما بازهم چونزیست اهمیت داده میدرست است که خیلی به محیط

ستاها ر یکی از روای دارند، نادیده انگاشته شود. به طوری که دهیاشود تا تلاش افرادی که به این مهم توجه ویژهکنند، باعث میطبیعت رها می
 کند: گونه بیان میاین

ها آید. خیلیدهند، نصف دیگر به چشم نمیها اهمیت نمیکه نصف آناما وقتی ؛گردشگرها توجه نکنند ۀدهند. نه اینکه هماهمیت نمی»
اما  ؛ت نگیردشت زباله صوراندازند که انباروستا نمی ۀبرند و حتی داخل سطل زبالهای خود را از روستا میدهند و زبالههستند که اهمیت می
 اها(. ساله، دهیار یکی از روست۶۷، آقا 25محیطی ، مصاحبه ریزی زیست)کد: برنامه «شود این تعداد به چشم نیایدنصف دیگر باعث می

نسیل تاهای گردشگری، ظرفیت و پمحور در روستاهای هدف ، گیرایی جاذبهعوامل دیگری نقش نسبتاً مهمی در توسعۀ گردشگری جامعه
شدارها یکی از بخ برای مثالهای مناسبی برای جذب گردشگری دارند. . در این روستاها پتانسیلاندداشتهگردشگری و موقعیت جغرافیایی 

 :گویدمی
ای استان ر روستاهدشده با گردشگری دارد و همین پتانسیل را محور روستاها باید گردشگری باشد. مثلًا روستای ابیانه فرهنگی تلفیقالان »

گردشگری  ۀهای خوبی در زمینمتأسفانه در این زمینه در شهرستان ما کار نشده است. ما ظرفیت که مرکزی داریم و باید در این زمینه کار شود
روستاهای دارای  های زیادی داریم وگردی در روستاهای ما بسیار کم است ظرفیتهای بومداریم و باید پیگیری و انجام شود. متأسفانه اقامتگاه

ساله، ۳۹، آقا ۱۷ ۀ)کد: ظرفیت و پتانسیل گردشگری ، مصاحب «ها بیشتر شوداما نیاز است که کار شود و تعداد اقامتگاه ؛پتانسیل زیادی داریم
 ها(. بخشدار یکی از بخش

رفاً نام ص کهها باعث شده نبودن آن ها و در دسترس دائمیبودن برخی از جاذبهمهم این است که برخی از عوامل مانند شخصی ۀاما نکت
های گردشگری کاسته است. ها بسیار محدود شود. این امر از گیرایی جاذبهبرداری از آنجاذبه را به آن اختصاص دهند و عملًا استفاده و بهره

 دارد: گردشگری بیان می ۀعرصالان مثال یکی از فعبرای 
عرفی مگردشگری  ۀجاذب پنجاه. میراث فرهنگی در منطقه بیش از است ر گردشگری در منطقههای آثانبودن لوکیشنچالش بعدی متناسب»

استفاده نیست را که مثال مکانی که در ورودی آن بسته است یا قابل عنوانها بیشتر جاذبه نیست. بهتا از آن دهکنم که اما ثابت می ؛کرده است
عت خاصی باز گردشگری باید قابل بازدید باشد و بتوان آن را دید و در سا ۀشخصی است. جاذبها یک ملک توان جاذبه نامید. برخی جاذبهنمی

وصی آن تواند خودش رسیدگی کند آن مکان را به بخش خصوصی واگذار نماید و آن موقع دیگر بخش خصمیراث فرهنگی نمی ۀباشد. اگر ادار
یان توجه یاگردشگرها بیشتر از روستالان  «نمود. بخش خصوصی همیشه باز است.درستی برای آن تدوین خواهد  ۀرا مرمت خواهد کرد و برنام

)کد: گیرایی  «نمایندبه این موضوع توجه می انییروستاولی کمتر  ،کنندهای آن محیط را جمع میآیند و زبالهکنند. برخی گردشگرها میمی
 گردشگری(.  ۀساله، فعال عرص۴۰، آقا ۳ ۀهای گردشگری ، مصاحبجاذبه
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 و ستانا مرکز از دوربودن لیدلبه روستاها از یبرخ. است ییایجغراف تیموقع شده، یگردشگر یهالیپتانس فیکه سبب تضع یعامل بعد
 :دارندمیبیان  گونهاین شوندگانبرخی از مصاحبهمثال  برای  کنند؛یرا جذب م یگردشگران کمتر ،یمراکز شهر

 تیحما دیبا یگردشگر که است نیا آن لازمه اما میباش داشته گردشگر سال طول در که داد انجام یغاتیتبل و داد انجام ییکارها شودیم»
 دور استان مرکز از ما کهچون متأسفانه اما ؛بگذارد زمستان وسط در لدای شب در تواندیم یگردشگر. باشند رسانه خود که توانندینم مردم. کند
 (. روستاها از یکی یاسلام یشورا عضو ساله،5۰ آقا، 5 ۀمصاحب ،ییایجغراف تیموقع)کد:  «است فتادهین اتفاق نیا میهست

 فرهنگی -های اجتماعی پیشران

دارای  گردشگری ،دیگرعبارتتنیدۀ اقتصادی، سیاسی، فرهنگی و اجتماعی است. بهگردشگری در هر جامعه، متأثر از عوامل پیچیده و درهم
گردشگری  (. ازآنجاکه۱۳۹۶نسب،  یو حامد یابعاد مادی و معنوی است. هرکدام از این عوامل تأثیرات متقابلی بر یکدیگر دارند )ورهام

حت را ت صورت مستقیم و غیرمستقیم )حتی قبل از اقتصاد(، فرهنگ و اجتماعهای اجتماعی است که بهای پیچیده و متشکل از پدیدهمجموعه
ها، نگیزهشده و فعالیتی است که با انسان و ا در دوران معاصر گردشگری به یک عنصر مهم اجتماعی و فرهنگی تبدیل ؛دهدتأثیر قرار می

 رین صورت ماهیت،تواند به بهتارتباط دارد. فرهنگ بانفوذ پرتوان خود، می ،که منبعث از فرهنگ جامعه است ،ها، نیازها و آرزوهای اوخواسته
های (. در روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی، چالش۱۳۹۱، بین و کرمینیکهدف، ساختار و کارکرد گردشگری را توضیح دهد )

های گردشگری، ریزی مشارکتی، باورهای جامعه، آسیبریزی فرهنگی، برنامهبرنامه شاملریزی توان متشکل از برنامهفرهنگی را می ـ اجتماعی
 وستاهای موفق و درنهایت جمعیت ساکن روستا دانست. الگوبرداری از ر

اند؛ مانده باقیحاضر جمعیت بسیار کمی در روستاها ابتدا باید گفت که با توجه به کمبود اشتغال و درآمد در جامعۀ روستایی، درحال
 کند: چنین بیان میز روستاها این موضوع را اینمثال دهیار یکی ابرای  ؛مجبورند که به نواحی دیگر مهاجرت کنند و درآمد کافی ندارند چراکه

ست که ما هرچقدر هم که تلاش کنیم، کسی در روستا نی ،شودکه روستایی خالی از سکنه میاولین عامل جمعیت خود روستاست. وقتی»
 از روستاها(.  ساله، دهیار یکی۳۸، آقا ۱۳)کد: جمعیت ساکن روستا، مصاحبۀ  «بخواهد بیاید و به گردشگران خدمات بدهد

ر زمینۀ توان از روستاهای موفق دمی شود ومی که باعث انحطاط گردشگری در این زمینه است های گردشگری یکی دیگر از عواملیآسیب
ها نمشارکت آ گرفتن روستائیان در مقابل گردشگری و عدمنتیجۀ آن موضع واما متأسفانه این اقدام صورت نگرفته  کرد؛گردشگری الگوبرداری 

نجا اتراق زیرا گردشگران به علت نداشتن فضای مناسب برای گذران اوقات فراغت در روستاها، بعد از مدتی که در آ ؛در این فعالیت است
زنند. این عوامل باعث ها دستبرد میکه محصولات یک سال ایشان در آن قرار دارد، رفته و به محصولات آن ،های روستائیانکنند، به باغمی

 کنند:گونه بیان میشوندگان اینبرخی از مصاحبه ؛ برای مثالیان در زمینۀ گردشگری شده استیروستا نکردنمشارکت
اما  ،شده بود برای روستای ما تهیه یطرح اند. قبلاً ر گردشگری لحاظ نشدهاین است که مردم محلی اصلًا د وجود دارداولین موردی که »

اند و مردم آمدهن الا .شده است نشده است و کلًا رها کدام از آن موارد اجرابنیم که هیچمی، گذردسال از تهیۀ آن طرح می پانزدهکه حدود الان 
گرفتند و ویل میآمد مردم خیلی تحکه گردشگر به این روستا میگردشگری داشتند و وقتیاند. قبلًا مردم مشارکت فعالی در را در مضیقه گذاشته

ها توهین هم بینند ممکن است که به آنکه گردشگر را میوقتی ،انددلیل صدماتی که از گردشگری دیدهبهالان کردند. اما ها رسیدگی میبه آن
ها ساعت آن شود و بعد از یکی دومناسب ندارد ماشین گردشگران در محوطۀ روستا پارک میکه پارکینگ و محل و فضای  . روستا چون کنند...

  ساله، فعال عرصۀ گردشگری(.۳۷، آقا ۱۸های گردشگری، مصاحبۀ )کد: آسیب «های مردم بروندمجبور هستند که برای تفریح به باغ
 ،آیندکه گردشگرها به روستا میزیرا وقتی ؛دشگری رخ نداده استاولین چالش استقبال مردم است و این اتفاق در روستاهای هدف گر»

کنند. باید روی این موضوع کار کنند. خود میراث فرهنگی باید یک بنابراین مردم از گردشگری استقبال نمی ؛کننددر باغ مردم روستایی اتراق می
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 «ها سلب آسایش و آرامش مردم استهای مردم نروند. یکی از چالشکمپ یا یک فضای گردشگری فراهم کند تا مردم به آنجا بروند و به باغ
 ساله، عضو شورای اسلامی یکی از روستاها(. 5۰، آقا 5)کد: موقعیت جغرافیایی، مصاحبۀ 

ردشگری باعث از روستاهای موفق در زمینۀ گ نکردنالگوبرداری ؛ بنابراینوارد کرده است ییهابیآس روستا ۀبنابراین گردشگری بر پیکر
 . شودبا آن مقابله  ،در برخی مواقعحتی و  باشدشده مشارکت روستایی در گردشگری بسیار ضعیف 

 ریزی فرهنگی و باورهای مردم روستایی است. عوامل دیگری که در مقابل توسعۀ گردشگری قرار دارد، برنامه
ری رنگ بوده و سبب انحطاط گردشگکه در محدودۀ موردمطالعه بسیار کم ،محوردشگری جامعهگر درهای مؤثر یکی دیگر از پیشران

 دهند:گونه توضیح میشوندگان اینبرخی از مصاحبه ،فرهنگی است. در این خصوص  ـ های اجتماعی به پیشران توجهیبیشده، 
گاهی و عدم ارتباط صحیح جامعۀ محلیبزرگ»  سازی مناسب در روستاهابا گردشگری است. چون فرهنگ ترین مانع و مشکل، عدم آ

ها تواند برای آنترین مشکل ما در گردشگری همین موضوع است. اهالی روستا هنوز درآمدهایی که گردشگری مینشده است. که عمده انجام
تی به کنند که گردشگر وقت و احساس میها آسان نشده اسداشته باشد برایشان ملموس نشده است. به همین خاطر پذیرش گردشگر برای آن

، 2۱، مصاحبۀ ریزی فرهنگی، باورهای جامعه)کد: برنامه «کندآید، آب و برقشان را مصرف نموده و جای روستائیان را تنگ میها میروستای آن
 ساله، فعال عرصۀ گردشگری(. ۴2آقا 

کنند. چون در استان مرکزی های گردشگری حضور پیدا نمیروستایی در برنامهکلی مردم  طورکند که زن باشد یا مرد، بهبنابراین فرقی نمی»
حجاب باعث تغییر فرهنگ روستایی ها و بیحجابکند. ورود کمهای ایدئولوژیک است که ورود گردشگر فرهنگ استان را عوض مینگاه
ای دارند، بیشتر روستاهای استان اعتقاد مذهبی قوی های ایدئولوژیک بسیار حساس هستند. چونشود. بیشتر روستاها روی این بحثمی

یاید، باعث بگوید اگر گردشگر به روستاها های ایدئولوژیک خاصی در روستاها وجود دارد که میخواهند که گردشگر حضور پیدا کند. بافتنمی
زدیک شهر هستند واسطۀ اینکه نخیلی از این روستاها بهاینکه  اندازند. باوجودو در روستاها جا می کردهشود که یک فرهنگ بدی رواج پیدا می

واسطۀ گردشگری هم ترس از تغییر فرهنگی به باز ،ها زیاد شده و حتی فرهنگ شهرنشینی در این روستاها رواج یافتهن آنیو یا جمعیت شهرنش
، ۱۶، مصاحبۀ ریزی فرهنگی، باورهای جامعه: برنامه)کد «ها استدارند و از آن گریزان هستند. و این گردشگرگریزی هم نگاه ایدئولوژیک آن

 ساله، کارشناس ادارۀ میراث فرهنگی(.۴۷آقا 

 وآن تغییر داده  ریزی فرهنگی درستی صورت بگیرد تا باورهای جامعۀ روستایی را در زمینۀ گردشگری و تأثیرات مثبتبنابراین باید برنامه
 مشارکت بیشتر صورت گیرد. 

 اقتصادیهای پیشران

ثبت و منفی متوسعۀ اقتصادی جوامع دارد و عامل مهمی در بروز تغییرات  درترین صنعت خدماتی جهان، تأثیر بسزایی ۀ بزرگمنزلبهگردشگری 
نقش  گاه وتوسعۀ پایدار، جای درهای مؤثر ترین مؤلفهیکی از مهم ۀمنزلشود. امروزه گردشگری بهای و ملی محسوب میدر سطح محلی، ناحیه

تواند یبنابراین گردشگری م ؛های شغلی و درآمدی در جوامع است( و افزایش فرصت۱۳۹۷، انیارزشمندی در توسعۀ اقتصادی )شمس و فرهاد
رخی نواحی اما متأسفانه در روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی، تأثیر بسیار کم و در ب ؛سبب تحولات اقتصادی هر نواحی روستایی شود

جامعۀ روستایی  دربنابراین  ؛که اقتصاد گردشگری در این روستاها ضعیف بوده، توزیع آن عادلانه نبوده استبر اینچیزی دارد. علاوهتأثیر نا
 :کنندگونه بیان میشوندگان نظر خود را اینانتفاع از گردشگری بسیار کم است. درخصوص این موارد، مصاحبه

ها سراها، موزهیزید ها،خانهسفره ها،اقامتگاه ای فروشندیم ییمواد غذا یکل طوربه و یخوراک که دارهامغازه شتریب ،از روستاها یدر برخ»
. در برخی از روستاها محصولی برای فروش ندارند که بخواهند از گردشگری است نشده عیتوز مردم اقشار نیب. شودیم میتقس هاآن نیو... ب

 طوراند. بهدرصد منتفع شده5۰دلیل داشتن محصولات باغی و کشاورزی، عموم مردم روستایی تا ر برخی روستاها بهاما د ؛انتفاع داشته باشند
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)کد: اقتصاد گردشگری ضعیف، انتفاع جامعۀ محلی از گردشگری، توزیع ناعادلانۀ درآمدهای حاصل از گردشگری،  «کلی توزیع ناعادلانه است
 ادارۀ میراث فرهنگی(. ساله، کارشناس۴۷، آقا ۱۶ مصاحبۀ

کنند. حاصل آن را از اند از گردشگری روستایی کسب درآمد مینه اصلًا توزیع عادلانه نیست. در برخی مواقع افراد غریبه هستند که آمده»
حلی از م)کد: اقتصاد گردشگری ضعیف، انتفاع جامعۀ  «کننداما از این فرصت متأسفانه استفاده نمی ،توانندها میبرند. بعضیروستا می

 ساله، فعال در عرصۀ گردشگری(.55، آقا ۱۱گردشگری، توزیع ناعادلانۀ درآمدهای حاصل از گردشگری، مصاحبۀ 

الان اما  ؛شودبله عادلانه توزیع می ،ها را چطوری هدایت کند. اگر درست هدایت کندهمراه است که آن بستگی به لیدر یا بلد محلیِ »
صاحبۀ م)کد: اقتصاد گردشگری ضعیف، انتفاع جامعۀ محلی از گردشگری، توزیع ناعادلانۀ درآمدهای حاصل از گردشگری،  «عادلانه نیست

 ساله، فعال در عرصۀ گردشگری(.۴۱، آقا 2۳

اچیز، جامعۀ نداشته و در همین تأثیر اقتصاد روستایی  درکه گردشگری در محدودۀ موردمطالعه تأثیر بسیار کمی  نی استکلی گفت طوربه
 روستایی انتفاع بسیار کمی داشته و توزیع درآمدها عادلانه نیست.

گذاری محدود سرمایه، شدن این فعالیت تأثیر منفی داشتههایی که در روستاهای هدف گردشگری استان مرکزی بر نهادینهآخرین مقوله
 :اندکردهگونه بیان شوندگان نظر خود را این. در این خصوص نیز مصاحبهاستجۀ کافی عدم تخصیص بود و دلیل عدم توجیه اقتصادیبه

ها، توجیه هوجود دارد توجیه اقتصادی است که برای کسانی که تأسیسات گردشگری را دارند مثل صاحبان اقامتگاالان مانع بزرگی که »
تصادی، مصاحبۀ دلیل عدم توجیه اقگذاری محدود به)کد: سرمایه «دهدبهتری میاقتصادی ندارد. اگر توجیه اقتصادی داشته باشد، قطعاً خدمات 

 ساله، فعال در عرصۀ گردشگری(.۴۱، آقا 2۳

 .کنندها هم کمک نمیای که ندارد و ارگانبرای تفرجگاه برای گردشگری در روستا وجود ندارد. بودجه یزیرساخت اقامتی و حتی فضای»
 ا(.ساله، دهیار یکی از روستاه۳۸، خانم ۹بودجۀ کافی، مصاحبۀ  نیافتن)کد: تخصیص «روستا نابود شوداین امر باعث شده است که 
در عصر  شدن این فعالیت مهمگذار و عدم تخصیص بودجۀ کافی به گردشگری روستایی، به جلوگیری از نهادینهبنابراین کمبود سرمایه

 حاضر، در این روستاها منجر شده است. 

 ی و پیشنهادهاگیر نتیجه

ها از جامعۀ خبرگان در استان مرکزی پرداخته شد. ازآنجاکه آوری دادهساختاریافته، ابتدا به جمعبا استفاده از روش مصاحبۀ نیمه ،در این پژوهش
 بوده یو گلوله برفی هدفمند هامقاله، روش نیدر ا یریگروش نمونه .شناسایی نبودندباره قابلیکها بهاما همۀ آن ،جامعۀ هدف مشخص بود

شده و شروع به کدگذاری شد. در مرحلۀ اول  ایمکس کیودیافزار صورت متنی نوشته و سپس وارد نرمها را بهها، ابتدا آن. بعد از مصاحبهاست
ها مانند پژوهش امامی به مفهوم آنو با توجه  کردندکد جدید تلفیق  2۴ها، این کدها را در آنکردن سازیاما برای خلاصه ؛کد شناسایی شد ،۶5

فرهنگی،  ـ های اجتماعیمحیطی، پیشرانهای زیستزیرساختی، پیشران ـهای مدیریتی پیشران)محور اصلی  چهار(، در ۱۴۰۰و همکاران )
روستاهای هدف گردشگری  محور درگردشگری جامعه نی استگفت ،آمده از پژوهشدستقرار گرفتند. با توجه به نتایج به (های اقتصادیپیشران

آمده دستمحور تشکیل داده است. با توجه به نتایج به چهاراستان مرکزی، دارای اکوسیستم خاصی است. اجزای اصلی این اکوسیستم را همین 
محور دشگری جامعهگیری گرتوان گفت که بیشترین نقش را در عدم شکلیافته به این بعد مینهادی و تعداد کدهای اختصاص ـ در بعد مدیریتی

( و متیکو و ۱۳۹2) یدهکرد یمی(، ابراه۱۳۸۸زاده )یو آقاس زادهمیهای ابراهمانند پژوهش پژوهش حاضر بنابراین نتایج ؛در این نواحی دارد
ور داشته، اما نتوانسته محنقش بسزایی که در گردشگری جامعه باوجوداما  ؛نهادی بیشترین تأثیر را دارد ـ ( نشان داد بعد مدیریتی2020همکاران )

های ضرغام بورجنی و ها و عملکرد دولت، مانند پژوهشکه در کدهای آموزش، زیرساختچنان ؛طور که شایسته و بایسته است عمل کندآن
مشکلات گردشگری ترین ۀ یکی از مهممنزلمصاحبه به 25(، از عوامل بسیار مهم بوده و در تمامی ۱۳۹۶(، نجارزاده و ترابی )۱۳۹5بذرافشان )
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ریزی دهد که هنوز برنامهریزی اصولی آمده است، نشان میکد برنامه همصاحب ۱۹اما ازآنجاکه در  ؛شده است ها اشارهمحور روستایی به آنجامعه
مدونی در این زمینه  ، نیاز است که برنامۀکرده( بیان 2008طور که اُکازاکی )همان بنابراین ؛است نشدهصحیح و مدونی در این زمینه انجام 

، تبلیغات است. در این خصوص معرفی درست و کافی فرار داردشوندگان صورت بگیرد. مورد بعدی که در درجۀ پنجم اهمیت ازنظر مصاحبه
و نیز  های گردشگری روستاها صورت نگرفته است. دو مورد بعدی، کدهای هماهنگی بین دولت، جامعۀ محلی، بخش خصوصیاز جاذبه

ها در برخی از روستاها این بخش نبودنهای بین جامعۀ محلی و گردشگران هستند. نتایج پژوهش در این خصوص نشان داد که هماهنگیدرگیر
دهی زیرساختی بیان شد، سامان ـ منجر به درگیری شده و حتی سرانجام آن به مراجع قضایی ختم شده است. آخرین موردی که در بعد مدیریتی

گردشگری  درایی زریزی در زمینۀ املاک تأثیر بس، برنامهاندکردهدر پژوهش خود ارائه  (2021طور که زیلینسکی و همکاران )ناملاک است. هما
 بر جامعه دارد. شدن گردشگری مبتنینزیرساختی بیشترین تأثیر را در نهادینه ـ کلی در بعد مدیریتی طورمحور دارد. بهجامعه

از درصد( 2)نفر  23ای که گونهبه ؛محور داردطی باید گفت این بخش تأثیر بسزایی در گردشگری جامعهمحیاما درخصوص بعد زیست
امامی  و نیز (۱۳۹۶(، تولایی و همکاران )۱۳۹۱) نژاد و همکارانحاتمیهای سبب با پژوهشبدین ؛اندکردهشوندگان اهمیت آن را بیان مصاحبه

محور دارد، در یک گردشگری جامعه درمحیطی تأثیر بسیار زیادی ریزی زیست، برنامهاندکرده(، که در پژوهش خود بیان ۱۴۰۰و همکاران )
ی انگاری و توجه صِرف به منافع اقتصاددهدارند که سامی ( )که این مطلب را بیان۱۳۹5های سقایی و همکاران )راستاست. همچنین با پژوهش

ریزی ( )که از برنامه2021شود(، زیلینسکی و همکاران )می های اکولوژیکی و زیست محیطیو ورود بیش از توان محیطی، سبب آسیب
کند، که مشارکت جامعه را در می ویژه در کشورهای درحال توسعه یادبه ،محوریکی مزایای خاص در گردشگری جامعه ۀمنزلمحیطی بهزیست

تواند فضایی برای بازسازی محیط می فشار بر محیط طبیعی مانند پوشش جنگلی و منابع آبی)کاهش  (2022و همکاران ) پی دارد(، دنداپ
محور اهمیت بسزایی گردشگری اجتماع درمحیطی ریزی زیستتوان نتیجه گرفت که برنامهمی ( نتایج یکسانی دارد. بنابراینکندزیست فراهم 

دلیل رعایت اصول گردشگری مسئولانه، به ،محیط زیست در محدودۀ مورد مطالعه نامتقارن است. در برخی از نواحی سفانه توجه بهأاما مت ؛دارد
 شده آوریکه از قبل در آن مکان جمع را هاییو در محل کمپ خود، زباله کردهبازدیدکنندگان حتی بیشتر از جامعۀ محلی به این موضوع توجه 

های خود را در ای که برخی از گردشگران، زبالهگونهبه ؛زیست کم استتوجه به محیط ،اند. در برخی از مناطقکردهو آن منطقه را پاکسازی 
محیطی در محدودۀ مورد مطالعه بسیار ریزی زیستتوان گفت که برنامهمی بنابراین ؛اندهای اکولوژیکی شدهمحیط رها کرده و باعث آلودگی

ریزی یکپارچه و مشارکتی در این زمینه صورت گیرد. بهتر است که برنامهرو اند؛ ازاینبه صورت خودجوش ضعیف بوده، حتی موارد موجود هم
ریزی اصولی و مشارکتی را ازطریق ابزارهای موجود چون مدیران باید برنامه ؛کندمی ساختاری ارتباط پیدا ـ هم این موضوع با بعد مدیریتی باز

 هشتمحور در این نواحی دارد، تغییر بافت بومی روستا بوده که در گردشگری جامعه درکه تأثیر بسزایی  ،کد بعدی. کنندها نهادینه مانند رسانه
که برای هماهنگی بافت روستایی با  گفتتوان می های پژوهشبا توجه به یافته ،درصد( عنوان شده است. در این خصوص۳2مصاحبه )

اما این کار باید با توجه به معماری بومی هر روستا و  ؛صورت گیرد یو بهساز یسازمنیااها محور بهتر است که در روستگردشگری جامعه
های روستایی پرداخت. این امر در اینکه هویت و معماری روستایی حفظ شود، بتوان به استحکام سکونتگاه برسازوکارهای آن باشد تا علاوه

ۀ میراث فرهنگی با بنیاد رادا نبودندلیل هماهنگبه این صورت که در برخی از روستاها به ؛درستی صورت نگرفته استبه شدهمحدودۀ مطالعه
 ؛انجام شده، به قیمت تغییر هویت و معماری بومی روستایی همراه بوده استسازی صورت نگرفته یا اگر مسکن انقلاب اسلامی، یا استحکام

. است ییانداز روستابافت و چشم حفظ تیبر اهمی( مبن۱۳۹۶تولایی و همکاران )و  (2021های زیلینسکی و همکاران )بنابراین نتایج پژوهش
 درصد(،2۴مصاحبه یعنی  ششهای گردشگری )گیرایی جاذبه درصد(،2۸مصاحبه یعنی  هفتری )گردشگ لیپتانس و تیظرف یبعد یکدها

دلیل اینکه بعضی توان گفت در برخی از روستاها بهمی حقیقدرصد( هستند. با توجه به نتایج ت2۴مصاحبه یعنی  ششموقعیت جغرافیایی )
مناسب برای بازدید تورهای گردشگری  ایعنوان جاذبهها بهتوان از آنمی ۀ ملک شخصی بوده، به سختیمنزلویژه در زمینۀ تاریخی بهها بهجاذبه

کند. همچنین ها چندان صدق نمیبازدید باشد که درمورد این جاذبهباید در ساعات معینی قابل  های گردشگری عموماً زیرا جاذبه کرد؛استفاده 
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ها با مشکل دوری تا مرکز شهرستان و استان قرار دارند، برگزاری تورهای گردشگری در آن دلیل اینکه در فاصلۀ نسبتاً برخی از روستاها به
نژاد و توان گفت پژوهش حاضر، نتایج پژوهش حاتمیمی این حیثبنابراین استفادۀ بسیار محدود و فصلی از گردشگری دارند. از  ؛روستهروب

 بسیار زیاد است.  CBTمحیطی در توان گفت، اهمیت عوامل زیستمی د. با توجه به این نتایجکنمی ییدأ( را در این زمینه ت۱۳۹۱همکاران )
، بین پایداری فرهنگی اندکردهدر پژوهش خود بیان  (2021طور که لی و همکاران )همان نی استفرهنگی گفت ـ درخصوص بعد اجتماعی

. همچنین سقایی و ندپذیررویه و غیراصولی گردشگری بسیار آسیبوجود دارد و جامعۀ محلی در برابر افزایش بی یقو ایو مشارکت رابطه
شود. ضرغام و می حفاظت از منابع فرهنگی شدن نقش جامعۀ محلی باعثاند که پررنگ( در مطالعۀ خود به این نتیجه رسیده۱۳۹5همکاران )
باید با  بنابراین ؛اند که یکی از موانع گردشگری، باورهای جامعۀ روستایی است( نیز در پژوهش خود به این مهم دست یافته۱۳۹5بورجنی )

ریزی فرهنگی )در توان اگر برنامهمی نابراینب کرد؛که انگیزه و انرژی کافی را دارند، فراهم  ،ریزی مناسب، امکان مشارکت جامعۀ روستاییبرنامه
ها( که یکی از اصول گردشگری درصد مصاحبه۸۰درستی صورت نگیرد، عملًا مشارکت جامعۀ محلی )در بهها ذکر شده( درصد مصاحبه۱۰۰

لی در تمامی ابعاد ازجمله بعد ریزی درست و اصوبرنامه فقداندلیل یابد. نتایج پژوهش حاضر نشان داد که بهمحور است، تحقق نمیجامعه
مصاحبه(، باورهای  دههای گردشگری )توان در آسیبفرهنگی، مشارکت جامعۀ محلی در گردشگری بسیار ناچیز بوده است. علت این امر را می

تفریح و استراحت دلیل اینکه فضاهای مناسبی برای . در بیشتر روستاهای هدف گردشگری بهکردجو ومصاحبه( جست هجدهجامعۀ روستایی )
ها شوند و یان رفته و سبب تخریب محصولات آنیروستا هایگردشگران به باغ باعث شده سواین امر ازیک ،بازدیدکنندگان فراهم نشده است

یان ایجاد یروستاو برای  بپردازندیان به تفریح و استراحت یدر برخی از روستاها سبب شده که گردشگران مقابل منزل مسکونی روستا ،دیگرسویاز
 های گردشگری برای ساکنان شده است. همچنین ازآنجاکه قشر روستایی کشور ما معمولاً درنتیجه این عامل باعث افزایش آسیب کنند؛مزاحمت 

برخی از  رفتن، سبب انحطاط فرهنگی و ازبینیابدها وجود دارد که اگر گردشگری رواج این ترس در بین آن ،اعتقادات مذهبی منسجمی دارند
 سویان نیاز است تا ازیکیریزی فرهنگی خاصی هم برای گردشگران و هم برای روستابنابراین به یک برنامه ؛ورسوم در این مناطق خواهد شدآداب

نه، ها و هنجارهای موجود اصلاح شود. در این زمیباورهای جامعۀ روستایی با حفظ ارزش ،دیگرسویهای گردشگری کاهش یافته و ازآسیب
تواند به این امر و به افزایش علاقۀ اهالی روستا به ماندگاری در می مصاحبه( نیز دوالگوبرداری صحیح از روستاهای موفق در زمینۀ گردشگری )

های لفهؤمحور، میکی از عوامل بسیار مهم در گردشگری اجتماع نی استگفت بنابراین کند؛مصاحبه( کمک  یکها )این سکونتگاه
 .شودفرهنگی بوده که برای توسعۀ آن باید از راهکارهای مناسبی استفاده  ـ اجتماعی

ۀ دهندها نشانرسیدند. نتایج این پژوهش( ۱۳۹5های سقایی و همکاران )با پژوهش یبه نتایج مشابه ،حاضر در بعد اقتصادی تحقیق
ادی با مشارکت اقتص( نشان داد ۱۳۹۶تولایی و همکاران )پژوهش  است. نتایجمحور با عوامل اقتصادی رابطۀ مستقیم بین گردشگری جامعه

اعتقاد  (0202متیکو و همکاران )کند؛ می محلی زمینۀ توسعۀ پایدار گردشگری را فراهم فرهنگی جامعۀـ  مشارکت اجتماعی درتأثیرات مثبت 
زیلینسکی  است. محوردر توسعۀ گردشگری اجتماع دنبال آن معیشت پایدار جامعۀ محلی یکی از عوامل بسیار مهمدارند توسعۀ اقتصادی و به

ای که در گونهبه ؛محور استکنندۀ گردشگری اجتماععوامل اقتصادی یکی از عوامل تسهیل به این نتیجه رسیدند که (2021و همکاران )
نابراین ب ؛ار کم و حتی ناچیز استدرآمدهای حاصل از گردشگری بسی ،که در محدودۀ مورد مطالعه اندکردهمصاحبه این مطلب را عنوان  2۱

 هفدهۀ محلی )انتفاع جامع ؛دست آوردتوان با استفاده از گردشگری، درآمدهای مناسبی بهمی هنوز برای جامعۀ محلی این امر ملموس نشده که
صورت ناعادلانه قدار ناچیز بههای گردشگری، توزیع همین مریزیانسجام برنامه نبوددلیل مصاحبه( از گردشگری بسیار کم است. همچنین به

تخصیص  فقدانریزی مناسب و مدیریت و برنامه فقداندلیل شده و بهمصاحبه( و براساس تلاش هر فرد است. با توجه به موارد گفته هجده)
ناطق صفر محتی در برخی گذاری هم در زمینۀ گردشگری در این مناطق بسیار کم و مصاحبه( در زمینۀ گردشگری، سرمایه چهاردهبودجۀ کافی )

محور امعهتوسعۀ گردشگری ج درتوان گفت که عوامل اقتصادی تأثیر بسزایی آمده میدستهبنابراین با توجه به نتایج ب ؛مصاحبه( ششاست )
 دارد.
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ای از همیان مجموع صحیح و اصولی در یاکوسیستم نگرفتنشکل نی است کهآمده از این پژوهش گفتدستکلی با توجه به نتایج به طوربه
اهای محور در روستگردشگری جامعه نیافتنهفرهنگی و درنهایت اقتصادی، سبب توسعـ  محیطی، اجتماعیساختاری، زیست ـ عوامل مدیریت

 هدف گردشگری استان مرکزی شده است. 
پیشنهادهای  شدهمحور در محدودۀ مطالعههسازی گردشگری جامعمنظور اجرا و پیادهآمده از پژوهش حاضر، بهدستبا توجه به نتایج به

 شده است: زیر ارائه
منظور توسعۀ های کافی بهسیس پارکینگأت و های بزرگ، احداث فضاهای تفرجگاهیهای لازم مانند اقامتگاهایجاد زیرساخت( ۱

 ؛شدهمحور در محدودۀ مطالعهگردشگری جامعه
 پذیرش گردشگران در این روستاها؛ شدۀریزیافزایش اصولی و برنامه راستایسازی جامعۀ روستایی در آموزش و فرهنگ( 2
ه، اجرا و های مردمی در فرایند تهیمنظور جلب مشارکتی گردشگری بهی غیردولتی فعال در زمینهاها و نهادهتشکیل و تقویت انجمن( ۳

 ی گردشگری؛زههای عمرانی، اجتماعی و اقتصادی در حوها و پروژهبرداری از طرحبهره

 گذاران؛منظور جذب سرمایههای گردشگری روستایی بهتوجیه اقتصادی طرح راستایریزی اصولی در مدیریت و برنامه

 های حاصل از حضور بازدیدکنندگان در روستاها؛ترویج فرهنگ گردشگری برای کاهش آسیب
  شده.های گردشگری در محدودۀ مطالعهها و پتانسیلمعرفی کافی جاذبه

ORCID:  

 http://orcid.org/0009-0002-3911-0568 Hamid Afshari 

 http://orcid.org/0000-0003-1743-8511 Behrouz Mohammadi Yeganeh 
 http://orcid.org/0000-0002-7039-4100 Hossein Farahani 
 http://orcid.org/0000-0001-8537-835X Mehdi Cheraghi 
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