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عوامل مؤثر در رضایت گردشگران خارجی از سفر به ایران
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چکیده
کــه  اســت  تحقیقاتــی  زمینه هــای  جوان تریــن  از  یکــی  بومــی  کارآفرینــی 
ــی  ــتایی و نواح ــی روس ــرایط نواح ــا ش ــی ب ــوع کارآفرین ــن ن ــور ای ــد ظه ــان می ده نش
ــاخص های  ــی ش ـــ بررس ــن پژوه ــدف ای ــازگاری دارد. ه ــع در آن س ــردی واق بوم گ
ــایی و  ــردی شناس ــای بوم گ ــتایی در اقامتگاه ه ــی روس ــی بوم ــی کارآفرین ــت رقابت مزی
میــزان اهمیــت آن هــا در منطقــهٔ هورامــان اســت. بــر ایــن اســاس، ایــن ســؤال مطــرح 
شــد: کدام یــک از عناصــر مزیــت کارآفرینــی بومــی اقامتگاه هــای بوم گــردی در 
منطقــهٔ مــورد مطالعــه اهمیــت بیشــتری دارنــد؟ همچنیــن، فرضیــهٔ پژوهـــ بیانگــر آن 
بــود کــه کدام یــک از عناصــر مزیــت اقتصــادی، مزیــت اجتماعــی، مزیــت فرهنگــی 
مــورد  منطقــهٔ  بوم گــردی  اقامتگاه هــای  کارآفرینــی  در  زیســت محیطی  مزیــت  و 
ــع  ــاه واق ــتان و کرمانش ــتان کردس ــان در دو اس ــتری دارد. هورام ــت بیش ــه اهمی مطالع
ــان ژاوه رود  ــون و هورام ــان له ــت، هورام ــان تخ ـــ هورام ــه بخ ــه س ــت و ب ــده اس ش
ــگاه  ــران دارای 45 اقامت ــان ای ــهٔ هورام ــتا در منطق ــداد 28 روس ــود. تع ــیم می ش تقس
ــن  ــوده و در ای ــی ب ــنادی و میدان ــات اس ــع آوری اطلاع ــتند. روش جم ــردی هس بوم گ
ـــ، از  ــات پژوه ــان ادبی ــی و بی ــاخص  های کارآفرین ــتخراج ش ــرای اس ـــ، ب پژوه
روش اســنادی و روش میدانــی بــرای جمــع آوری داده هــای مــورد نیــاز بــرای بررســی 
شــاخص ها اســتفاده شــده اســت. روش نمونه گیــری بــرای جامعــهٔ نمونــه متخصصــان 
ــان و  ــط(، کارشناس ــالهٔ مرتب ــا رس ــری ب ــجویان دکت ــی و دانش ــت علم ــای هیئ )اعض
ــج  ــن، نتای ــد انجــام شــده اســت. همچنی ــران بوم گــردی به صــورت هدفمن ــهٔ مدی نمون
ــی  ــت رقابت ــر مزی ــان عناص ــه می ــد ک ــان می کن ــی بی ــی توک ــون تعقیب ــا آزم ـــ ب پژوه
کارآفرینــی اقامتگاه هــای بوم گــردی منطقــهٔ  هورامــان تفــاوت معنــاداری وجــود دارد و، 
بــر ایــن اســاس، شــاخص های مزیــت اجتماعــی بــا ۶ ســنجه، مزیــت اقتصــادی بــا 9 
ســنجه، مزیــت فرهنگــی بــا ۶ ســنجه و مزیــت زیســت محیطی بــا 8 ســنجه اهمیــت 
ــان داد  ــیر نش ــل مس ــج تحلی ــن، نتای ــد. همچنی ــان دارن ــهٔ هورام ــی در منطق قابل توجه

ــا ســایر ابعــاد دارد.  ــر را در مقایســه ب کــه بُعــد مزیــت اقتصــادی بیشــترین تأثی
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مقدمه
غیرفرهنگــی  گروه هــای  متحــد  ملــل  ســازمان 
غیرمتعــارف را بــه دو دســتهٔ گســترده  از »مــردم بومــی« 
گروه هــا  ایــن  می کنــد.  تقســیم  بومــی«  »اقلیت هــای  و 
و  ابتدایــی  زندگــی  شــیوهٔ  بــا  گروه هایــی  به عنــوان  کــه 
ــی،  ــن بین الملل ــم و قوانی ــی از مفاهی ــه درک متفاوت ــاده، ک س
شــیوه های کشــورهای ملــت خــود دارنــد، شــناخته می شــوند 

کــه  بومــی،  مــردم   .)Castellino & Doyle, 2018(
موضــوع پژوهـــ حاضــر هســتند، شــامل یــک گــروه اقلیــت 
از افــرادی بــا ویژگی هــای زبانــی، فرهنگــی و اجتماعــی 
ــرو  ــک قلم ــاکنان ی ــن س ــوان اولی ــه به عن ــتند ک ــز هس متمای
 )Perdro & Chrisman-James, شــده اند  شــناخته 
)2006. مــردم و افــراد بومــی در ســرزمین اجــدادی خــود - 
ازطریــق تبــار، خودشناســی و پذیــرش جامعــه - آداب ورســوم 
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 )Paradies, ــد ــظ کرده ان ــود را حف ــدادی خ ــگ اج و فرهن
)2005. انجمــن دائمــی ســازمان  ملــل متحــد در خصــوص 
ـــ از  ــه بی ــت ک ــرده اس ــرآورد ک ــی1 )2020( ب ــائل بوم مس
ــر  ــور در سراس ــر 90 کش ــی در سراس ــر بوم ــون نف 370میلی
کــه  می کننــد  زندگــی   - ایــران  در  ازجملــه   - جهــان 
ــی،  ــای اجتماع ــود و ویژگی ه ــرد خ ــنت های منحصربه ف س
ــد. ــظ کرده ان ــود را حف ــی خ ــادی و سیاس ــی، اقتص فرهنگ

 بــا وابســتگی بــه تولیــد معیشــتی و 
ً
مــردم بومــی معمــولا

 
ً
ــهٔ روســتایی مشــخص می شــوند کــه معمــولا  جامع

ً
ــا عمدت

 .)Dana, 2015( در هــر منطقــه و قــاره ســاکن هســتند
بااین حــال، بیشــتر آن هــا جــزء فقیرتریــن افــراد هســتند 
و بــا فقــر مزمــن، ســطح پاییــن تحصیــلات و ســلامت 
ــع  ــن جوام ــتند )Lemo, 2013(. ای ــه رو هس ــف روب ضعی
بومــی در سراســر جهــان از طــرق مختلــف درصــدد توســعهٔ 
اقتصــادی و یافتــن راهــی بــرای دســتیابی بــه اهــداف 
ــر وضعیــت فقــر خــود  ــه ب فــردی و اجتماعــی توســعه و غلب
ــی  ــن دائم ــتند )Abd Rahman et al., 2020(. انجم هس
ســازمان  ملــل متحــد در خصــوص مســائل بومــی )2020( 
و همچنیــن محققانــی چــون هینــدل و لنــس داون )2005(، 
پــردو و کریســمان جیمــز )2006(، دانــا )2007(، کاچــون 
)2012(، دانــا )2015(، کراچــه )2017( و امیرالدیــن و 
همــکاران )2020( کارآفرینــی بومــی را الگویــی بــرای 
توســعهٔ اقتصــادی آن هــا ذکــر کرده انــد. همیــن محققــان نیــز 
کارآفرینــی بومــی را یکــی از زمینه هــای نوظهــور کارآفرینــی 
ــا کارآفرینــی کلاســیک متفــاوت اســت  ــد کــه ب ذکــر کرده ان
ــی را  ــی بوم ــا کارآفرین )Amiruddin et al., 2020(. آن ه
ــه  ــان ب ــعهٔ بومی ــث توس ــد در مباح ــردی جدی ــوان رویک به عن
رســمیت شــناخته اند )Cooney, 2021( و معتقــد هســتند 
کارآفرینــی بومــی یکــی از انــواع کارآفرینــی و از زمینه هــای 
مهــم و جدیــد آن اســت کــه امــروزه کانــون ابتــکارات، 
اســت  شــده  محلــی  ســطوح  در  برنامه هــا  و  تلاش هــا 
ــی  ــه، کارآفرین ــف اولی ــاس تعری ــر اس )Doan, 2022(. ب
ــد توســط  بومــی »ایجــاد، مدیریــت و توســعهٔ مشــاغل جدی
 )Hindle افــراد بومــی بــه نفــع بومیــان« تعریــف شــده اســت
)Lansdowne, 2005 &. ادبیــات اولیــه، در خصــوص 
ــروی  ــی را نی ــای بوم ــتایی، ارزش ه ــی روس ــی بوم کارآفرین
و  می گیــرد  نظــر  در  کارآفرینــی  فعالیت هــای  محرکــهٔ 
کارآفرینــی بومــی را متفــاوت بــا دیــدگاه فردگرایانــهٔ کلاســیک 
ــرح  ــی مط ــارهٔ کارآفرین ــی درب ــات اصل ــه در ادبی ــد ک می بینن
شــده اســت )Hindle, 2010; Durette, 2018(. ایــن 
نــوع کارآفرینــی، کــه بیشــتر در محیــط روســتا متبلــور 
تــا  ایــن فرصــت را می دهــد  بــه روســتاییان  می شــود، 

1. United Nations Permanent Forum on Indigenous Issues

درآمــد خودشــان را بــه دســت آورنــد، شــغل ایجــاد کننــد و 
ــرای  ــا اهدافشــان ب در جوامــع ازطریــق روش هــای منطبــق ب
توســعه ســرمایه گذاری کننــد )Croce, 2017(. کارآفرینــی 
ــرای  ــی ب ــرک مهم ــیک مح ــی کلاس ــد کارآفرین ــی همانن بوم
ــاد  ــث ایج ــه باع ــت ک ــغل اس ــاد ش ــادی و ایج ــد اقتص رش
ــت  ــق رقاب ــادی ازطری ــی اقتص ــه کارای ــک ب ــوآوری و کم ن
ــادی  ــد اقتص ــا در بع ــه نه تنه ــاوت ک ــن تف ــا ای ــود، ب می ش
تأثیــر می گــذارد، بلکــه دارای اهــداف اجتماعــی، فرهنگــی، 
 )Seaman & Bent, معنــوی و زیســت محیطی نیــز هســت
)2020. تام تیــک )2020( نیــز فعالیت هــای کارآفرینــی 
ــی  ــد دولت ــت های جدی ــن سیاس ــی از مهم تری ــی را یک بوم
ــردم و  ــتاها، م ــرزمین ها، روس ــال از س ــرداری فع ــرای بهره ب ب
 .)Tamtik, 2020( ــد ــی کردن ــا معرف ــی آن ه ــای بوم  ـه دان
ــارکت در  ــا مش ــد - ب ــن می توان ــی همچنی ــوع کارآفرین ــن ن ای
ــی و  ــولات صنعت ــت از تح ــی، حمای ــادی محل ــعهٔ اقتص توس
ارائــهٔ راهــی جایگزیــن کار - بــرای افــرادی کــه در بــازار کار یــا 
در جســت وجوی انعطاف پذیــری بیشــتری هســتند مزایــای 
 Hansen & Brown,( اجتماعــی گســترده تری ایجــاد کنــد
2018(. بااین حــال، ســؤال مهــم ایــن اســت کــه مزیت هــای 
نســبی رقابتــی توســعهٔ کارآفرینــی بومــی در نواحــی روســتایی 
چــه هســتند؟ پاســخ بــه ایــن ســؤال و ارائــهٔ مزیت هــای رقابتــی 
کارآفرینــی بومــی روســتایی اصلی تریــن مســئله ای اســت کــه 
ایــن پژوهـــ قصــد دارد آن را بررســی کنــد و مزیت هــای 

رقابتــی کارآفرینــی بومــی روســتایی را ارائــه دهــد.
ــر در اغلــب  ــی کــه در دهه هــای اخی یکــی از راهبردهای
کشــورهای جهــان بــه آن توجــه شــده و نتایــج مثبتــی داشــته 
اســت توســعه و گســترش گردشــگری در نواحــی روســتایی 
و اســتفاده از جاذبه هــای متعــدد طبیعــی و فرهنگــی روســتا 
به عنــوان منبــع درآمــد و درعین حــال کمــک بــه حفاظــت از 
ــی  ــی و فرهنگ ــرد طبیع ــای منحصربه ف ــرمایه ها و جاذبه ه س
روســتا اســت )Shadi et al., 2015(. در پاســخ بــه میــل و 
اشــتیاق روبه رشــد پیرامــون ســفر و طبیعت گــردی به منظــور 
حفــظ محیــط زیســت، پایــداری زیســت بوم و فرهنــگ 
مناطــق گردشــگری، نوعــی گردشــگری بــه نــام اکوتوریســم 
ــی  ــز نوع ـــ از هرچی ــم پی ــت. اکوتوریس ــرده اس ــور ک ظه
نگــرش خــاص، آینده نگــر، اخلاقــی، فرهنگــی و انســانی بــه 
مقولــهٔ گردشــگری اســت. گردشــگران ایــن نــوع گردشــگری، 
ــز  ــخ گو نی ــئول و پاس ــگران مس ــوان گردش ــا به عن ــه از آن ه ک
ــط  ــد از محی ــی بازدی ــه در پ ــر اینک ــلاوه  ب ــود، ع ــاد می ش ی
ــه  ــب تجرب ــا و کس ــردن از آن ه ــذت ب ــد و ل ــی جدی طبیع
ــز  ــی نی ــیب های محیط ــردن آس ــه ک ــدد کمین ــتند، درص هس
ــگران،  ــر گردش ــلاوه  ب ــگری، ع ــوع گردش ــن ن ــتند. در ای هس
مــردم محلــی نیــز بــا دســتیابی بــه منافــع اقتصــادی و 
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ــای حاصــل از گردشــگری در پــی حفــظ ارزش هــا  ســایر مزای
ــود  ــی خ ــت طبیع ــط زیس ــظ محی ــود و حف ــوم خ و آداب ورس
هســتند. بــا توجــه بــه رشــد روزافــزون صنعــت گردشــگری در 
ــردان  ــداد طبیعت گ ـــ تع ــوص افزای ــر و به خص ــال های اخی س
ــه  ــاز ب ــاس نی ــگری، احس ــوع گردش ــن ن ــه ای ــدان ب و علاقه من
)اقامتگاه هــای  روســتایی  گردشــگری  مجتمع هــای  ایجــاد 
ــه وجــود  ــوع گردشــگران ب ــرای پذیرایــی از ایــن ن بوم گــردی( ب
آمــد و در طــول دهــهٔ اخیــر شــاهد رشــد و توســعهٔ مجتمع هــای 
گردشــگری روســتایی )اقامتگاه هــای بوم گــردی( در نقــاط 
گوناگــون کشــور و به خصــوص روســتاهای گردشــگرپذیر 
ــی از  ــرای پذیرای ــردی ب ــای بوم گ ــعهٔ اقامتگاه ه ــم. توس بوده ای
ــا  ــود، ام ــوب می ش ــی محس ــم و حیات ــری مه ــگران ام گردش
ــه  ــارغ از توجــه ب ــن اقامتگاه هــا، ف در مســیر رشــد و توســعۀ ای
رویکــرد اقتصــادی و درآمدزایــی آن، نیــاز بــه شناســایی عوامــل 
ــا  ــن اقامتگاه ه ــعهٔ ای ــکل گیری و توس ــذار در ش ــف تأثیرگ مختل
نیــز احســاس می شــود. درحقیقــت، اکوتوریســم به عنــوان 
ـــ  ــد نق ــتایی می توان ــعۀ روس ــهٔ توس ــد در زمین ــردی جدی راهب
مهمــی در متنوع ســازی اقتصــاد جوامــع روســتایی ایفــا کنــد و 
ــی روســتایی  ــدی در نواح ــای جدی ــاد فرصت ه ــاز ایج زمینه س
 ـهــای غیرکشــاورزی،  ازجملــه ایجــاد اشــتغال ســودآور در بخ
ــدی  ــای درآم ـــ تفاوت ه ــتاییان و کاه ــد روس ـــ درآم افزای
بیــن روســتاییان و شهر نشــینان، کاهـــ مهاجــرت روســتاییان 
بــه شــهرها و کــم کــردن مشــکلات و مســائل شــهرهای 
ــگری  ــه گردش ــت ک ــان داش ــوان اذع ــه، می ت ــود. البت ــزرگ ش ب
ــتاییان  ــای روس ــهٔ نیازه ــوی هم ــد جواب گ ــی نمی توان به تنهای
 ـهــای  باشــد و توجــه بــه ایجــاد ارتبــاط تنگاتنــگ بــا ســایر بخ
اقتصــادی همــراه بــا برنامه ریــزی اصولــی نیــز ضــروری اســت 
تــا بتوانــد نتایــج و پیامدهــای مناســبی بــرای توســعه و به ویــژه 
 Eftekhari et( توســعهٔ پایــدار نواحــی روســتایی داشــته باشــد
ــن  ــوان گفــت یکــی از بهتری ــا، می ت ــن مبن ــر ای al., 2016(. ب
ــی،  ــکلات اجتماع ــائل و مش ــتا از مس ــات روس ــای نج راه ه
ــی  ــت اجتماع ــه عدال ــیدن ب ــت محیطی و رس ــادی و زیس اقتص
ــت.  ــتایی اس ــگری روس ــترش گردش ــعه گس ــی توس و جغرافیای
ــتن  ــر داش ــلاوه  ب ــه، ع ــن زمین ــت در ای ــرای موفقی ــن، ب بنابرای
در  بایــد  گردشــگری،  مقاصــد  و  گردشــگرپذیری  شــرایط 
ــر  ــی بهت ــگران و معرف ــذب گردش ــرای ج ــزی ب ــی برنامه ری پ
 Papli( امکانــات و شــرایط خــود بــه بازارهــای گردشــگری بــود
Yazdi & Saqaei, 2013(.ازآنجاکــه کارآفرینــی یکــی از 
ــت،  ــتایی اس ــگری روس ــدار گردش ــعهٔ پای ــم در توس ارکان مه
می تــوان به وســیلهٔ مزیــت رقابتــی کارآفرینــی گردشــگران 
ــن  ــرد )Rahimi, 2017(. در ای ــر ک ــد مدنظ ــذب مقاص را ج
ــی  ــت رقابت ــاخص های مزی ــه ش ــت ک ــدف آن اس ـــ، ه پژوه
کارآفرینــی در اقامتگاه هــای بوم گــردی شناســایی و میــزان 

ــن  ــر ای ــوند. ب ــی ش ــان بررس ــهٔ هورام ــا در منطق ــت آن ه اهمی
ــر  ــک از عناص ــه کدام ی ــد ک ــرح ش ــؤال مط ــن س ــاس، ای اس
مزیــت  رقابتــی کارآفرینــی بومــی روســتایی اقامتگاه هــای 
بوم گــردی در منطقــهٔ مــورد مطالعــه اهمیــت بیشــتری دارنــد و 
فرضیــهٔ پژوهـــ بیانگــر آن بــود کــه از میــان مزیــت فرهنگــی، 
مزیــت اقتصــادی، مزیــت اجتماعــی و مزیــت زیســت محیطی 
ــورد  ــهٔ م ــردی منطق ــای بوم گ ــی اقامتگاه ه ــی بوم در کارآفرین

ــد. ــت بیشــتری دارن مطالعــه اهمی

پیشینهٔ پژوهش
ــتایی  ــی روس ــوص کارآفرین ــددی در خص ــات متع مطالع
انجــام شــده اســت. بااین حــال، بــه موضــوع کارآفرینــی بومــی 
ــی  ــی بوم ــی کارآفرین ــای رقابت ــی مزیت ه ــتایی و بررس روس
روســتایی کمتــر پرداختــه شــده و لــذا در ایــن پژوهـــ ســعی 
شــده اســت بــه بررســی مزیت هــای رقابتــی کارآفرینــی بومــی 

روســتایی پرداختــه شــود. 
بااین حــال، پژوهـــ و مطالعــات مختلفــی در خــارج 
از کشــور در زمینــهٔ کارآفرینــی بومــی روســتایی و عوامــل 
ــی  ــه برخ ــه ب ــه در ادام ــده ک ــام ش ــعهٔ آن انج ــر توس ــر ب مؤث
 ـهــا اشــاره شــده اســت. مطالعــهٔ دانــا )2015(  از پژوه
ــی  ــی بوم ــی کارآفرین ــی بوم ــات کارآفرین ــتفاده از ادبی ــا اس ب
را به عنــوان زمینــه ای از تحقیقاتــی نوظهــور در کارآفرینــی 
به طــور نظام منــد بررســی کــرد. وی بــه ایــن نتیجــه رســید کــه 
ــی  ــری کــه کارآفرین ــد ادراک فرهنگــی از فرصت هــا را متغی بای
ــر  ــی فرهنــگ تأثی ــد در نظــر گرفــت؛ یعن بومــی را آغــاز می کن
قــوی در ایجــاد کســب وکارها و کارآفرینــی بومــی دارد. کالینــز 
ــهٔ  ــی و مصاحب ــتفاده از روش کیف ــا اس ــکاران )2017( ب و هم
ــگ و  ــاط فرهن ــی ارتب ــه بررس ــی ب ــان بوم ــا کارآفرین ــق ب عمی
ــترالیا  ــتایی در اس ــک روس ــاغل کوچ ــی در مش ــی بوم کارآفرین
ــگ  ــن فرهن ــه بی ــان داد ک ــان نش ــهٔ آن ــج مطالع ــد. نتای پرداختن
ــض  ــده و گاه متناق ــه ای پیچی ــی رابط ــی بوم ــی و کارآفرین بوم
وجــود دارد و فرهنــگ جوامــع بومــی و ضــرورت آن در توســعهٔ 
ــی  ــی بوم ــعهٔ کارآفرین ــم در توس ــت مه ــی مزی ــی بوم کارآفرین
اســت. جیمــز و همــکاران )2018( کارآفرینــی بومــی را 
به منزلــهٔ آرزوهــای مــردم محلــی بومــی کانــادا بررســی کردنــد 
و بــه ایــن نتیجــه رســیدند کارآفرینــی بومــی روســتایی شــامل 
بســیاری از مشــاغل بومــی ماننــد هــر شــغل دیگــری اســت کــه 
ــد  ــردی مانن ــای منحصربه ف ــد ویژگی ه ــاغل می توانن ــن مش ای
ــن و  ــا زمی ــم ب ــای محک ــترک، پیونده ــداف مش ــر اه ــد ب کی تأ
همســویی بــا فرهنــگ، ارزش هــا و جهان بینــی جوامــع محلــی 
و همــکاران )2020(  و بومــی داشــته باشــند. تریتیکــوف 
نشــان دادنــد کــه کارآفرینــی بومــی بــه ســرمایهٔ انســانی ارزش 
می افزایــد. بــه همیــن دلیــل، موفقیــت کارآفرینــان بومــی مهــم 
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ــه  ــر گرفت ــوآوری در نظ ــام و ن ــع اله ــا مناب ــرا آن ه ــت؛ زی اس
شــده اند، بــه رفــاه جمعــی مــردم بومــی کمــک کــرده و 
برخــی از نمونه هــای موفــق آن بــه پایــداری کســب وکار 
در مطالعــه ای  تیپــو و ســرکار )2020(  منجــر شــده اند. 
توســعهٔ چهارچــوب پویــای یکپارچــهٔ کارآفرینــی بومــی 
روســتایی در امــارات متحــدهٔ عربــی را بررســی کردنــد و 
ــی  ــی بوم ــای کارآفرین ــه مدل ه ــیدند ک ــه رس ــن نتیج ــه ای ب
بیشــتر بــر شــاخص های زمینــه ای افــراد بومــی متمرکــز 
ــاز  ــی زمینه س ــان بوم ــردی کارآفرین ــای ف ــت و ویژگی ه اس
موفقیــت آن هــا می شــود. تام تیــک )2020( بــا اســتفاده 
بررســی سیاســت  بــه  و تجربــی  مــروری  از روش هــای 
ــادا  ــتایی کان ــق روس ــوآوری در مناط ــی و ن ــی بوم کارآفرین
ــی  ــی بوم ــه کارآفرین ــیدند ک ــه رس ــن نتیج ــه ای ــد و ب پرداختن
ــراه  ــی هم ــی قابل توجه ــوآوری بوم ــادی و ن ــعهٔ اقتص ــا توس ب
اســت. هدایــت برنامه هــای کارآفرینــی بومــی بــا زمیــن 
ــن  ــای آن و تعیی ــت بق ــرورش، اهمی ــوزش و پ ــه، آم و جامع
 ارتبــاط دارد. مولین - رامیــرز 

ً
سرنوشــت فرهنگــی کامــلا

و باربــا ســانچز )2021( ازطریــق تحقیقــات کیفــی، بــا 
اســتفاده از مصاحبــه بــا پنــج کارآفریــن بومــی، نقـــ جامعــه 
ــک را  ــر متمایــز در کارآفرینــی بومــی مکزی ــهٔ عنص به منزل
بررســی کردنــد و بــه ایــن نتیجــه رســیدند کــه نقـــ، هویــت، 
اشــتراک )شــیوهٔ زندگــی جمعــی( و جهان بینــی به طــور 
مثبتــی بــه دســتاوردهای پــروژهٔ کارآفرینــی کمــک می کنــد و 
ــی  ــا توصیه های ــذارد. آن ه ــر می گ ــز تأثی ــه نی ــود جامع در خ
بــرای عوامــل گوناگــون اقتصــادی و اجتماعــی در خصــوص 
ــگ  ــت از فرهن ــی و حفاظ ــع بوم ــداری جوام ــت از پای حمای
ــی  کانب ــد. آ ــه دادن ــی ارائ ــان بوم ــی کارآفرین ــراث تاریخ و می
)2021( در مطالعــه ای بــا اســتفاده از روش پیماشــی بــه 
ــداری  ــی در پای ــی بوم ــای کارآفرین ــر فعالیت ه ــی تأثی بررس
ــد.  ــه پرداختن ــی نیجری ــوب غرب ــتایی در جن ــت روس معیش
ــد  ــه تولی ــی ب ــی بوم ــان داد کارآفرین ــه نش ــن مطالع ــج ای نتای
ــدی،  ــع درآم ــا، مناب ــد بق ــدار )مانن ــت پای ــتغال و معیش اش
ــان  ــن نش ــج همچنی ــد. نتای ــک می کن ــی( کم ــای زندگ نیازه
داد فعالیت هــای کارآفرینــی بومــی ســلامت انســان )کاهـــ 
اســترس، ســلامت و کاهـــ فقــر( را بهبــود می بخشــد. 
ــایی،  ــا شناس ــد مزیت ه ــر بای ــن ام ــتر ای ــق بیش ــرای تحق ب
ــی  ــویق کارآفرین ــث تش ــه باع ــی ک ــت ها و انگیزه های سیاس
ــکاران  ــدز و هم ــوند. پادیلا - ملن ــن ش ــود تدوی ــی می ش بوم
ــات  ــی بومــی و ادبی ــی کارآفرین ــهٔ تحقیقات ــز زمین )2022( نی
آن را حــوزه ای نوظهــور امیدوارکننــده از تحقیقــات اقتصــادی 
ــاد  ــد و ایج ــر از درآم ــی غی ــه مزیت های ــد ک ــی کردن معرف
ــن  ــا ممک ــن مزیت ه ــه ای ــی دارد ک ــراد بوم ــرای اف ــتغال ب اش

ــند. ــی باش ــوی و اجتماع ــی، معن ــی، محیط ــت فرهنگ اس

اگرچــه مطالعــات انجام شــده در کارآفرینــی کــم نیســت، 
 کلــی اســت. 

ً
مطالعــات انجام شــده در کارآفرینــی عمدتــا

ــگری  ــای گردش ــۀ زیرمجموعه ه ــتی در زمین ــا کاس ــن، ب بنابرای
رو بــه رو  بوم گــردی  اقامتگاه هــای  زمینــهٔ  در  به خصــوص 
اســت. بــا واکاوی ادبیــات ایــن موضوع، مشــخص شــد بیشــتر 
مطالعــات دیــد کل نگــری بــه کارآفرینــی دارنــد، امــا بــا توجــه 
بــه اهمیــت اقامتگاه هــای بوم گــردی در توســعهٔ گردشــگری بــا 
دیــد کارآفرینــی هــدف غایــی مــورد غفلــت واقــع شــده اســت. 
پژوهـــ حاضــر بــا دیــد یکپارچــه و کل نگــر بــه اقامتگاه هــای 
ــای  ــاد مزیت ه ــایی ابع ــدد شناس ــو درص ــک س ــردی از ی بوم گ
و  بوم گــردی  اقامتگاه هــای  بومــی  کارآفرینــی  رقابتــی 
ــت و  ــردی اس ــی بوم گ ــا کارآفرین ــا ب ــن آن ه ــهٔ بی ــهٔ رابط مطالع
از ســوی دیگــر هــدف عمــدهٔ پژوهـــ شناســایی و ســنجـ 
میــزان اهمیــت شــاخص های کارآفرینــی در اقامتگاه هــای 
ــر  ــن ام ــه ای ــه ب ــا توج ــت. ب ــان اس ــهٔ هورام ــردی منطق بوم گ
ــگری  ــدی در گردش ــث جدی ــردی بح ــای بوم گ ــه اقامتگاه ه ک
ایــران و به تبــع آن در منطقــهٔ هورامــان ایــران هســتند و تاکنــون 
بوم گــردی  اقامتگاه هــای  مطالعــه ای در زمینــهٔ کارآفرینــی 
انجــام نشــده اســت، ضــرورت پیــدا می کنــد کــه بــرای 
ــردی  ــای بوم گ ــادی اقامتگاه ه ــق اقتص ــا رون ــازار ب ــترش ب گس
شــاخص های مزیــت رقابتــی کارآفرینــی در اقامتگاه هــای 
بوم گــردی شناســایی و میــزان اهمیــت آن هــا مشــخص شــود.

منطقهٔ مورد مطالعه
ــران و  ــور ای ــات در دو کش ــا هورامان ــان ی ــهٔ هورام منطق
عــراق و در دو طــرف مرزهــای ایــن دو کشــور گســترده اســت. 
ــع  ــاه واق ــتان و کرمانش ــتان کردس ــران در دو اس ــان ای هورام
ــان  ــت، هورام ــان تخ ـــ هورام ــه بخ ــه س ــت و ب ــده اس ش
لهــون و هورامــان ژاوه رود تقســیم می شــود. هورامــان تخــت 
ــتان  ــون در اس ــان له ــتان و هورام ــتان کردس و ژاوه رود در اس
کرمانشــاه قــرار دارد. هورامــان تخــت در شهرســتان ســروآباد 
در شهرســتان های  ژاوه رود  هورامــان  کردســتان(،  )اســتان 
ســنندج، کامیــاران و ســروآباد )اســتان کردســتان( و هورامــان 
ــه  ــرار گرفت ــاه( ق ــتان کرمانش ــاوه )اس ــتان پ ــون در شهرس له
ــران دارای  ــان ای ــهٔ هورام ــتا در منطق ــداد 28 روس ــت. تع اس
ــر،  ــلین، بلب ــتاهای س ــتند. روس ــردی هس ــگاه بوم گ 45 اقامت
دورود و ژیــوار و روستا - شــهر هورامــان تخــت در هورامــان 
ــن، دولاب،  ــتاهای گلی ــردی، روس ــگاه بوم گ ــت 5 اقامت تخ
ــای،  ــاران، ط ــه، بیس ــه، هوی ــالیان، تخت ــگ، س ــیان، آویهن ش
ــان ژاوه رود دارای  ــگان در هورام ــاو و پلن ــر، دیوزن ــمیز، نی هش
اقامتــگاه بوم گــردی و روســتاهای داریــان، حجیــج،   27
ــون دارای 13  ــان له ــه در هورام ــاه و دش ــرکان، گلال، خانق ش

ــکل 2(. ــتند )ش ــردی هس ــگاه بوم گ اقامت
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شکل 1: نقشهٔ منطقهٔ مورد مطالعه

روش تحقیق
ــاس  ــر اس ــردی و ب ــدف کارب ــاس ه ــر اس ــق ب روش تحقی
روش  از  اســتفاده  بــا  اســت.  توصیفی - تحلیلــی  نــوع 
روابــط  تفســیر  و  توصیــف  بــه  ابتــدا  توصیفی - تحلیلــی 
موجــود بیــن متغییرهــای پژوهـــ )مزیــت اقتصــادی، مزیــت 
زیســت محیطی( مزیــت  و  فرهنگــی  مزیــت  اجتماعــی، 
پرداختــه شــده اســت و وضعیــت کنونــی متغیرهــای پژوهـ در 
روســتاهای دارای اقامتــگاه بوم گــردی مطالعــه شــد. همچنیــن، 
ــوب  ــارهٔ مطل ــذاری درب ــه ارزش گ ــن  روش ب ــتفاده از ای ــا اس ب
بــودن یــا مؤثــر بــودن متغیرهــای پژوهـــ در کارآفرینــی 

اقامتگاه هــای بوم گــردی توجــه شــده اســت.
ــت.  ــی اس ــنادی و میدان ــات اس ــع آوری اطلاع روش جم
ــای  ــاخص  های مزیت ه ــتخراج ش ــرای اس ـــ، ب ــن پژوه در ای
 Akanbi, 2021; Tipu &( بومــی  کارآفرینــی  رقابتــی 
ادبیــات  بیــان  و   )Sarker, 2020; Mika et al., 2017
داده هــای  بــرای جمــع آوری  و  اســنادی  از روش  پژوهـــ 
میدانــی  روش  از  شــاخص ها  بررســی  بــرای  نیــاز  مــورد 
جامعــهٔ  بــرای  نمونه گیــری  روش  اســت.  شــده  اســتفاده 
ــجویان  ــی و دانش ــت علم ــای هیئ ــان )اعض ــهٔ متخصص نمون
ــردی  ــران بوم گ ــان و مدی ــط(، کارشناس ــالهٔ مرتب ــا رس ــری ب دکت

ــع آوری  ــزار جم ــت. اب ــده اس ــام ش ــد انج ــورت هدفمن به ص
ــر اســاس  ــا ســؤالات بســتهٔ محقق ســاخته ب  ـنامه ب داده پرســ
ــف  ــب طی ــی در قال ــی کارآفرین ــای رقابت ــای مزیت ه متغیره
ــی  ــای رقابت ــف، مزیت ه ــن طی ــت. در ای ــوده اس ــرت ب لیک
ــم )1(،  ــی ک ــهٔ خیل ــی در دامن ــورد ارزیاب ــی م ــی بوم کارآفرین
کــم )2(، متوســط )3(، زیــاد )4( و خیلــی زیــاد )5( ارزیابــی 
ــت  ــای اهمی ــاخص ها به معن ــرهٔ 5 در ش ــه نم ــت ک ــده اس ش
ــه  ــر گرفت ــم در نظ ــی ک ــت خیل ــای اهمی ــرهٔ 1 به معن ــالا و نم ب

ــت. ــده اس ش
ــاخص ها  ــن ش ــوری ای ــی ص ــدن روای ــکار ش ــرای آش ب
از  مطالعــه  مــورد  ناحیــهٔ  روســتاهای  بــا  آن  هماننــدی  و 
ــگری  ــزی گردش ــوزهٔ برنامه ری ــگاهی در ح ــران دانش صاحب نظ
ــی   ـهای ــت نظرهــای آن هــا، بخ ــس از دریاف ــد. پ اســتفاده ش
ســؤال های  از  تعــدادی  و  شــد  بازنگــری   ـنامه  پرســ در 

بی اهمیــت حــذف شــد.
بــرای بررســی پایایــی و قابل اعتمــاد بــودن داده هــای 
ــتفاده  ــاخ اس ــای کرونب ــون آلف ـــ از آزم  ـنامه ای پژوه ــ پرس
 ـنامه در  شــد. بنابرایــن، ابتــدا نمونــه ای 30تایــی از پرســ
جامعــهٔ مــورد نظــر توزیــع شــد و، بــا توجــه بــه مقــدار آلفــای 
ــد و  ــی ش ـــ نهای  ـنامه ویرای ــ ــت آمده، پرس ــاخ به دس کرونب
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ــش  ــرای پژوه ــرانجام، ب ــد. س ــع ش ــوط توزی ــهٔ مرب در نمون
حاضــر، مقــدار آلفــای کرونبــاخ بــرای کل متغیرهــای 

تحقیــق 0/789 بــه دســت آمــد کــه ســطح قابل قبولــی 
ــت. داش

جدول 1: مقدار ضریب آلفای کرونباخ به منظور تعیین پایایی ابزار پژوهش

شاخص مزیت اقتصادی ابعاد
شاخص مزیت 

فرهنگی 
شاخص مزیت اجتماعی 

شاخص مزیت 
یست محیطی  ز

0/7120/8410/7610/769مقدار آلفای كرونباخ

مأخذ: یافته های پژوهـ، 1401 

جامعهٔ آماری و حجم نمونه
ــردی  ــران بوم گ ــامل مدی ـــ ش ــاری پژوه ــهٔ آم جامع
کارشناســان  و  هورامــان  منطقــهٔ  هــدف  روســتاهای 
صنایــع  و  گردشــگری  فرهنگــی،  میــراث  کل  ادارهٔ 
اســتان های کردســتان و کرمانشــاه و همچنیــن  دســتی 
ــت  ــای هیئ ــامل اعض ــگری ش ــوزهٔ گردش ــان ح متخصص
فراینــد  در  کــه،  هســتند  مرتبــط  خبــرگان  و  علمــی 

انتخــاب  نمونــه  حجــم  به عنــوان  نفــر   58 پژوهـــ، 
نفــر، کــه در   58 از میــان  ایــن اســاس،  بــر  شــدند. 
از  نفــر   15 داشــتند،  مشــارکت   ـنامه  پرســ تکمیــل 
ــط(، 15  ــرگان مرتب ــا و خب ــت علمی ه ــان )هیئ متخصص
نفــر از کارشناســان و مدیــران ذی ربــط حــوزهٔ گردشــگری 
ــاب  ــردی انتخ ــای بوم گ ــران اقامتگاه ه ــر از مدی و 28 نف

شــدند )جــدول 2(.

جدول 2: ترکیب حجم نمونه به  تفکیک گروه و جنسیت

جنسیت
کل پاسخ گویانمدیران بوم گردیکارشناسان متخصصان

درصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانی

1066/6712801760/713967/25مرد

533/333201139/291932/75زن

15100151002810058100جمع کل

مأخذ: یافته های پژوهـ، 1401 

بحث و یافته های پژوهش
یافته های توصیفی

پــس از تعییــن میــزان اهمیــت ســنجه های شــاخص های 
اقتصــادی، مزیــت  مزیــت رقابتــی کارآفرینــی )مزیــت 
زیســت محیطی(  مزیــت  و  فرهنگــی  مزیــت  اجتماعــی، 
مدیــران  و  کارشناســان  متخصصــان،  جامعــهٔ  دیــدگاه  از 
ــخ های  ــا کل پاس ــط ب ــی مرتب ــات توصیف ــردی، اطلاع بوم گ
دریافتــی درخصــوص اهمیــت ســنجه های شــاخص های 
بوم گــردی  اقامتگاه هــای  کارآفرینــی  فراینــد  در  مذکــور 

ــت.  ــده اس ــه ش ــان ارائ ــهٔ هورام منطق
می دهــد،  نشــان   3 جــدول  کــه  همان طــور 
اقتصــادی  مزیــت  شــاخص  ســنجهٔ  کم اهمیت تریــن 
محصــولات  بــودن  منحصربه فــرد  بــه  مربــوط 
بــا  آن  قیمــت  بــه  توجــه  بــدون  بومــی  کارآفرینــی 
مربــوط  نیــز  ســنجه  بااهمیت تریــن  و   3 /59 میانگیــن 
ـــ  ــتغال زایی در بخ ــای اش ــردن فرصت ه ــم ک ــه فراه ب
ــن  ــا میانگی ــا ب ــد آن ه ــتی و مانن ــع دس ــگری، صنای گردش

اســت.  4 /01

جدول 3: فراوانی سنجه های شاخص مزیت کارآفرینی )مزیت اقتصادی( از دیدگاه کل جامعهٔ آماری در اقامتگاه های بوم گردی

انحراف معیارمیانگینسنجه های شاخص مزیت اقتصادی کارآفرینی

3/۶41/28ریسک کم اما سودآور بودن کارآفرینی بومی روستایی 

3/930/95فراهم کردن اقتصاد ترکیبی )مانند کشاورزی، گردشگری و صنایع دستی(

4/011/1۶فراهم کردن فرصت های اشتغال زایی در بخـ گردشگری، صنایع دستی  و مانند آن ها

3/591/03منحصربه فرد بودن محصولات کارآفرینی بومی بدون توجه به قیمت آن
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انحراف معیارمیانگینسنجه های شاخص مزیت اقتصادی کارآفرینی

تولیــد محصــولات بــا صرفــهٔ اقتصــادی در ارتبــاط بــا زمیــن و محیــط )ماننــد گردشــگری، صنایــع دســتی، صنایــع 
چوبــی و محصــولات کشــاورزی(

3/721/04

3/۶91/17ایجاد فرصت های درآمدی با استفاده از منابع محلی )مانند زمین، مراتع و جنگل(

3/831/20تولید کالاها/ محصولات بومی که در برابر نوسانات اقتصادی آسیب پذیری کمتری دارد

۳/751/03حضور بیشتر افراد بومی در صنایع روستایی )مانند کشاورزی، صنایع  دستی و گردشگری(

3/8۶0/94نیاز به سرمایهٔ کوچک/ کم و قابلیت استفاده از مواد اولیه در مجاورت و محیط

مأخذ: یافته های پژوهـ، 1401 

اهمیــت  می دهــد،  نشــان   4 جــدول  کــه  همان طــور 
ســنجه های شــاخص مزیــت فرهنگــی را در منطقــهٔ مــورد 
ــن اســاس ســنجۀ آشــتی و  ــر ای مطالعــه نشــان می دهــد کــه ب
ــا هــم ازطریــق  ترکیــب ســنت و نــوآوری در گذشــته و حــال ب

کارآفرینــی بومــی بــا مقــدار 3/۶7 کمتریــن اهمیــت و ســنجهٔ 
ــوان  ـــ، به عن ــی و دان ــاس محل ــان، لب ــت، زب ــد هوی بازتولی
محصــول کارآفرینــی بومــی بــا مقــدار 4، بیشــترین اهمیــت را 

ــد. ــاص داده ان ــود اختص ــه خ ب

جدول ۴: فراوانی سنجه های شاخص مزیت کارآفرینی )مزیت فرهنگی( از دیدگاه جامعهٔ آماری اقامتگاه های بوم گردی

انحراف معیارمیانگینسنجه های شاخص مزیت فرهنگی کارآفرینی

3/811/1۶استفاده از دانـ سنتی برای توسعهٔ کارآفرینی و انتقال آن به نسل بعدی 

3/۶71/05آشتی و ترکیب سنت و نوآوری در گذشته و حال با هم ازطریق کارآفرینی بومی

3/7۶1/05کاربرد صنعت هنر و موسیقی و صنایع سنتی به عنوان محصول

3/901/15استفاده از فرهنگ بومی مانند مراسم و رقص، آهنگ ها و روابط خویشاوندی در تولید محصولات بومی

40/92بازتولید هویت، زبان، لباس محلی و دانـ به عنوان محصول کارآفرینی بومی

3/841/02حفظ فرهنگ و ارزش های سنتی به عنوان محصول )مانند هنر و صنایع دستی(

مأخذ: یافته های پژوهـ، 1401

سـنجهٔ  اجتماعـی،  مزیـت  شـاخص  سـنجه های  میـان  از 
مقـدار  بـا  بومیـان  اسـتقلال  و  بومـی  افـراد  کـردن  خودمختـار 
میانگین 3/45 دارای کمترین اهمیت و سـنجه های بهبود شـرایط 

اجتماعـی افـراد، خانواده هـا و جوامـع ازطریـق کسـب وکار بومی 
بـا مقدار 3/93 بیشـترین اهمیت را از میان سـنجه های شـاخص 

مزیـت اجتماعـی بـه خـود اختصـاص داده انـد )جـدول 5(. 

جدول ۵: فراوانی سنجه های شاخص مزیت کارآفرینی )مزیت اجتماعی( از دیدگاه جامعهٔ آماری اقامتگاه های بوم گردی

انحراف معیارمیانگینسنجه های شاخص مزیت اجتماعی کارآفرینی

3/881/19افزایـ مشارکت و سرمایهٔ اجتماعی افراد و جامعه به عنوان عنصر اساسی در ایجاد کارآفرینی بومی 

3/۶41/25تحت تأثیر فرهنگ، منفعت جمعی، خانواده/ جامعه را مد نظر قرار می دهد

3/۶۶1/31حفظ شیوهٔ زندگی اجتماع / روابط خویشاوندی )اصلی مهم در کارآفرینی بومی(

3/930/95بهبود شرایط اجتماعی افراد، خانواده ها و جوامع ازطریق کسب وکار بومی

3/721/12حفظ منزلت اجتماعی خانواده؛ بر اساس مدیریت خانوادگی و مشارکت آنان

3/450/95خودمختار کردن افراد بومی و استقلال بومیان

مأخذ: یافته های پژوهـ، 1401 
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می دهــد،  نشــان   ۶ جــدول  کــه  همان طــور 
ــت محیطی  ــت زیس ــاخص  مزی ــنجه از ش ــن س کم اهمیت تری
محیــط  بــا  ســازگار  شــیوه های  از  اســتفاده  ســنجهٔ  را 
ــروری  ــگری، آبزی پ ــتی، گردش ــع دس ــد صنای ــت )مانن زیس
ر  کنــا ر  د  ) چــوب و  ن  معــد  ، ی ر جنــگل دا و 

 3 /3 4 ر  مقــدا بــا  طبیعــی  بــع  منا ز  ا ه  د ســتفا ا
یــت  مدیر ســنجهٔ  را  ســنجه  یــن  همیت تر ا با و 
ــع  ب منا و  ــت  یس ز ــط  محی و  ــگل  جن  ، ــن می ز ر  ــدا ی پا
بــه   3 /7 2 ر  مقــدا بــا  ن  میــا بو توســط  طبیعــی 

. ســت ا ه  د دا ص  ختصــا ا د  خــو

جدول ۶: فراوانی سنجه های شاخص مزیت کارآفرینی )مزیت زیست محیطی( از دیدگاه جامعهٔ آماری اقامتگاه های بوم گردی

انحراف معیارمیانگینسنجه های شاخص مزیت زیست محیطی کارآفرینی

3/721/23مدیریت پایدار زمین، جنگل و محیط زیست و منابع طبیعی توسط بومیان 

3/431/01احترام گذاشتن و مقدس دانستن محیط و منابع طبیعی توسط مشاغل بومی

3/۶01/08استفاده از زمین بومی و ارتباط با محیط محلی

3/481/37استفاده از شیوه های پایدار به عنوان یک کسب وکار )شکار، پرورش آبزیان و گردشگری(

3/591/19حفظ محیط ازطریق حفظ پایه های کسب وکار بومی )مانند زمین و جنگل(

کید بر محیط زیست به عنوان پایه شکل گیری کسب وکار بومی 3/541/19تأ

ــروری و  ــگری، آبزی پ ــتی، گردش ــع دس ــد صنای ــت )مانن ــط زیس ــا محی ــازگار ب ــیوه های س ــتفاده از ش اس
ــی ــع طبیع ــتفاده از مناب ــار اس ــوب( در کن ــدن و چ ــگل داری، مع جن

3/341/21

3/500/98حفاظت از منابع طبیعی بومی

مأخذ: یافته های پژوهـ، 1401

یافته های تحلیلی
ــه در  ــد ک ــن ش ـــ تبیی ــهٔ پژوه ــدی فرضی در صورت بن
میــان عناصــر مزیت هــای رقابتــی کارآفرینــی بومــی، طراحــی 
ــای  ــی اقامتگاه ه ــی فضای ــت گذاری کارآفرین ــوی سیاس الگ
بوم گــردی منطقــهٔ ی هورامــان، تفــاوت معنــاداری وجــود 
اقتصــادی اهمیــت  ایــن خصــوص مزیــت  داشــته و در 
بیشــتری دارد. در ایــن فرضیــه، شــاخص های چهار گانــه 
ــی و  ــت فرهنگ ــی، مزی ــت اجتماع ــادی، مزی ــت اقتص )مزی
ــی  ــت رقابت ــهٔ مزی ــت محیطی(، در زیرمجموع ــت زیس مزی
از  ســنجه   29 بــا  بوم گــردی،  اقامتگاه هــای  کارآفرینــی 
ــپس،  ــد. س ــتخراج ش ــی اس ــات محل ــری و تجربی ــی نظ مبان
پژوهشــگر بــرای تعییــن میــزان اهمیــت هریــک از ســنجه ها 
ــردی  ــای بوم گ ــی اقامتگاه ه ــی کارآفرین ــای رقابت در مزیت ه
ــه )متخصصــان،  منطقــهٔ مــورد مطالعــه از نظــر جامعــهٔ نمون
کارشناســان و مدیــران بوم گــردی( داده هــا را جمــع آوری 
ــاخص های  ــک از ش ــت هری ــزان اهمی ــت، می ــرد. درنهای ک
چهار گانــه ازطریــق آزمــون تحلیــل واریانــس یک طرفــه 
)F( ارزیابــی شــد تــا مشــخص شــود آیــا تفــاوت معنــاداری 
سیاســت گذاری  الگــوی  طراحــی  در  شــاخص ها  بیــن 
اقامتگاه هــای  فضایــی  کارآفرینــی  رقابتــی  مزیت هــای 

در  و،  یــا خیــر  دارد  منطقــهٔ  هورامــان وجــود  بوم گــردی 
ــت  ــاخص ها اهمی ــک از ش ــاوت، کدام ی ــود تف ــورت وج ص
بیشــتری دارنــد. یافته هــای تحقیــق منــدرج در جــدول 7 
ــه  ــوِن، ازآنجایی ک ــون لِ ــاس آزم ــر اس ــه ب ــد ک ــان می ده نش
ســطح معنــاداری محاسبه شــده کوچک تــر از آلفــا 0/01 
اســت، می تــوان فــرض برابــری واریانس هــا را رد کــرد و 
ــاوت  ــر متف ــا یکدیگ ــاخص ها ب ــس ش ــه واریان ــت ک پذیرف

ــتند. هس
جدول 7: آزمون لون برای مشخص کردن برابری واریانس گروه ها

آزمون آمارهٔ لون
درجهٔ 
آزادی 1

درجهٔ 
آزادی 2

سطح 
معناداری

شاخص های 
مزیت های 

رقابتی کارآفرینی 
اقامتگاه های 

بوم گردی

16/971/70310/008**
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سطح معناداری تا 99 درصد )**(
سطح معناداری تا 95 درصد )*(

)NS( عدم معناداری
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ــهٔ پژوهـــ  ــن مســئله کــه هــدف فرضی ــر ای ــا علــم ب ب
به منظــور  شــاخص ها  میــان  تفــاوت  کــردن  مشــخص 
اقامتگاه هــای  کارآفرینــی  در  آن هــا  مهم تریــن  تعییــن 

شــاخص ها  از  هریــک  میانگیــن  اســت،  بوم گــردی 
8 نشــان داده  نتایــج آن در جــدول  محاســبه شــد کــه 

ــت. ــده اس ش

جدول 8: میانگین شاخص های کارآفرینی اقامتگاه های بوم گردی از نظر جامعهٔ نمونه به  تفکیک گروه ها

شاخص های 
کارآفرینی

مدیران بوم گردیکارشناسانمتخصصان

میانگینتعداد
انحراف 

معیار
میانگینتعداد

انحراف 
معیار

میانگینتعداد
انحراف 

معیار

153/9۶0/23153/820/27283/710/31مزیت اقتصادی

153/900/31153/900/31283/820/25مزیت اجتماعی

153/790/28153/700/34283/680/25مزیت فرهنگی

153/350/73153/470/59283/110/50مزیت زیست محیطی

مأخذ: یافته های پژوهـ، 1401 

بــا توجــه بــه نتایــج حاصلــه از دیــدگاه متخصصــان ، 
شــاخص مزیــت اقتصــادی بــا میانگیــن 3/9۶ بیشــترین 
اهمیــت و شــاخص مزیــت زیســت محیطی بــا میانگیــن 
ــه  ــاخص های چهار گان ــن ش ــت را از بی ــن اهمی 3/35 کمتری
بوم گــردی منطقــهٔ هورامــان  اقامتگاه هــای  بــر کارآفرینــی 
داشــته اســت. درهمین حــال، شــاخص مزیــت اجتماعــی 
بــا میانگیــن 3/90 و شــاخص مزیــت زیســت محیطی بــا 
ــت  ــن اهمی ــترین و کمتری ــب دارای بیش ــن 3/47 به ترتی میانگی
را در کارآفرینــی اقامتگاه هــای بوم گــردی منطقــه از دیــدگاه 
نیــز،  بوم گــردی  مدیــران  دیــدگاه  از  دارنــد.  کارشناســان 
شــاخص مزیــت اجتماعــی بــا میانگیــن 3/82 بیشــترین 
اهمیــت و شــاخص مزیــت زیســت محیطی بــا میانگیــن 3/11 
کمتریــن اهمیــت را در کارآفرینــی اقامتگاه هــای بوم گــردی 

منطقــهٔ مــورد مطالعــه داشــته اســت. بــا ایــن تفاســیر، شــاخص 
و  )کارشناســان  دو گانــه  گروه هــای  دیــدگاه  از  اجتماعــی 
مدیــران بوم گــردی( دارای بیشــترین اهمیــت در کارآفرینــی 
بوم گردی هــای منطقــهٔ هورامــان بــوده اســت. همچنیــن، 
در جــدول 9، به منظــور تعییــن ســطح اهمیــت هریــک از 
ــدگاه  ــردی از دی ــای بوم گ ــی اقامتگاه ه ــاخص ها در کارآفرین ش
ــه  تفکیــک گروه هــای ســه گانه )متخصصــان،  ــه ب جامعــهٔ نمون
ــی  ــی توک ــون تعقیب ــردی( از آزم ــران بوم گ ــان و مدی کارشناس
اســتفاده شــده اســت. همان طــور کــه مشــاهده می شــود، 
توکــی،  تعقیبــی  آزمــون  نتایــج خروجــی  بــه  توجــه  بــا 
شــاخص های مزیــت اقتصــادی و مزیــت اجتماعــی از دیــدگاه 
متخصصــان، کارشناســان و مدیــران بوم گــردی در یــک طیــف 

ــت. ــه اس ــرار گرفت ق

جدول 9: آزمون تعقیبی توکی برای مشخص کردن اهمیت شاخص های چهار گانهٔ کارآفرینی اقامتگاه های بوم گردی

شاخص های 
کارآفرینی

جامعهٔ نمونه
تعداد
نمونه

زیرمجموعه برای 
شاخص های آلفا = 0/05

کارآفرینی
جامعهٔ نمونه

تعداد 
نمونه

1

زیرمجموعه برای آلفا 
0/05 =

2
12

مزیت 
اقتصادی

283/71مدیران بوم گردی

مزیت فرهنگی

153/29متخصصان

283/53مدیران بوم گردی153/82کارشناسان

153/61کارشناسان153/86متخصصان

مزیت 
اجتماعی

283/82مدیران بوم گردی
مزیت 

یست محیطی ز

152/71مدیران بوم گردی

283/02کارشناسان153/90کارشناسان

153/08متخصصان153/90متخصصان
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بــا توجــه بــه مجمــوع نظرهــای گروه هــای ســه گانه 
و  بوم گــردی(  مدیــران  و  کارشناســان  )متخصصــان، 
شــاخص  می دهــد،  نشــان  جــدول10  کــه  همان طــور 
مزیــت اقتصــادی بــا میانگیــن 3/86، شــاخص مزیــت 

ــی  ــت فرهنگ ــاخص مزی ــن 3/78، ش ــا میانگی ــی ب اجتماع
زیســت محیطی  مزیــت  شــاخص  و   3/71 میانگیــن  بــا 
قــرار  چهــارم  تــا  اول  رتبه هــای  در   3/48 میانگیــن  بــا 

 . نــد گرفته ا

جدول 10: توصیف داده های آزمون تحلیل واریانس یک طرفه بر اساس هر شاخص

بیشترین کمترینانحراف معیارمیانگینتعداد سنجهشاخص های کارآفرینی

۶3/780/293/004/30مزیت اجتماعی

93/860/322/934/57مزیت اقتصادی

63/710/283/184/24مزیت فرهنگی

83/480/591/634/38مزیت زیست محیطی

293/700/571/634/57مجموع
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نشــان   11 جــدول  کــه  همان طــور  بدین ترتیــب، 
ــاخص های  ــک از ش ــن هری ــه میانگی ــه ب ــا توج ــد، ب می ده
ســطح  ازآنجایی کــه  کارآفرینــی،  رقابتــی  مزیت هــای 
معنــاداری محاسبه شــده کوچک تــر از آلفــا 0/01 اســت، 

ــع  ــه نف ــر را ب ــرض صف ــد، ف ــال 99 درص ــا احتم ــوان ب می ت
فــرض مقابــل رد کــرد و پذیرفــت کــه تفــاوت معنــاداری بیــن 
ــود  ــه وج ــورد مطالع ــهٔ م ــی در منطق ــاخص های کارآفرین ش

دارد و همــهٔ شــاخص ها اهمیــت لازم را دارنــد.

جدول 11: آزمون تحلیل واریانس یک طرفه برای مشخص کردن تفاوت اهمیت شاخص های کارآفرینی

سطح معناداریمقدار Fمیانگین مجذوراتدرجهٔ آزادیمجموع مجذوراتمؤلفه ها

66/03979/434بین گروهی

51/4720/000** 83/5794560/186درون گروهی

149/۶18463مجموع
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)NS( عدم معناداری سطح معناداری تا 95 درصد )*(               سطح معناداری تا 99 درصد )**( 

شــد،  بیــان  پژوهـــ  فرضیــهٔ  در  کــه  همان گونــه 
اجتماعــی،  مزیــت  اقتصــادی،  مزیــت  شــاخص های 
ــی  ــت محیطی در کارآفرین ــت زیس ــی و مزی ــت فرهنگ مزی
اقامتگاه هــای بوم گــردی منطقــهٔ مــورد مطالعــه اهمیــت 
نســبی دارد. بــه همیــن دلیــل، بــرای تکمیــل عملکــرد 
ــون  ــه، از آزم ــه، در ادام ــس یک طرف ــل واریان ــون تحلی آزم
ــت  ــزان اهمی ــا می ــت ت ــده اس ــتفاده ش ــی اس ــی توک تعقیب
ــزا و در  ــورت مج ــه به ص ــاخص های چهار  گان ــک از ش هری
ــون  ــن آزم ــج ای ــود. نتای ــان داده ش ــف نش ــای مختل طیف ه
ــل  ــی حاص ــت. خروج ــده اس ــان داده ش ــدول 15 نش در ج

ــت  ــزان اهمی ــی می ــه نزدیک ــه ب ــا توج ــی، ب ــون توک از آزم
شــاخص های چهار گانــه، در دو طیــف گروه بنــدی شــده 
میانگیــن  بــا  زیســت محیطی  مزیــت  شــاخص  اســت. 
ــاخص   ــراه ش ــه هم ــته و ب ــت را داش ــن اهمی 2/838 کمتری
ــرار  ــف اول ق ــن 2/958 در طی ــا میانگی ــی ب ــت فرهنگ مزی
گرفتــه  اســت. شــاخص مزیــت اجتماعــی بــا میانگیــن 
3/482، شــاخص مزیــت اقتصــادی بــا میانگیــن 3/2۶2 در 
ــت  ــن اهمی ــترین میانگی ــد و بیش ــای گرفته ان ــف دوم ج طی
ــان را  ــهٔ  هورام ــردی منطق ــای بوم گ ــی اقامتگاه ه در کارآفرین

ــد.  دارن
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جدول 12: آزمون تعقیبی توکی برای مشخص کردن تفاوت اهمیت شاخص های کارآفرینی

شاخص
زیرمجموعه برای آلفا = 0/05

12

2/838مزیت زیست محیطی

2/958مزیت فرهنگی

3/2۶2مزیت اقتصادی

3/482مزیت اجتماعی

)NS(0/0۶)NS(0/7۶سطح معناداری

)NS( عدم معناداری           )*( سطح معناداری تا 95 درصد سطح معناداری تا 99 درصد )**( 
مأخذ: یافته های پژوهـ، 1401

در ادامــه، به منظــور مشــخص کــردن بُعــدی کــه بیشــترین 
ــه را  ــورد مطالع ــهٔ م ــی منطق ــود کارآفرین ــع موج ــر در وض تأثی
دارد از آزمــون تحلیــل مســیر هــم بهــره گرفتــه شــد. در ابتــدا، 
به منظــور ســنجـ آثــار مســتقیم، مجمــوع تلفیقــی ابعــاد 
به منزلــهٔ  کارآفرینــی  به منزلــهٔ  کارآفرینــی  رقابتــی  مزیــت 
متغیــر وابســته و تمامــی ابعــاد مزیــت رقابتــی به عنــوان متغیــر 
ــه  ــا توج ــب ب ــز به ترتی ــاد نی ــک از ابع ــه هری ــتقل و در ادام مس
ــه مــدل نظــری ارائه شــده به عنــوان متغیــر مســتقل وارد مــدل  ب
شــدند و تأثیــرات آن هــا ســنجیده شــد. در ادامــه، پــس از وارد 
ــته  ــر وابس ــوان متغی ــاد به عن ــک ابع ــی تک ت ــردن و جایگزین ک
ــردن  ــرب ک ــا ض ــتقل، ب ــر مس ــوان متغی ــاد به عن ــایر ابع و س
ــردن  ــع ک ــت جم ــر و درنهای ــورد نظ ــد م ــه بُع ــیرها ب ــهٔ مس کلی
ــار  ــزان آث ــر، می ــد موردنظ ــه بُع ــده ب ــیرهای ضرب ش ــهٔ مس هم

غیرمســتقیم نیــز مشــخص شــد و در آخــر نیــز، بــا جمــع کــردن 
ــذاری  ــزان اثرگ ــی و می ــار کل ــتقیم، ب ــتقیم و غیرمس ــار مس آث
نهایــی هــر بُعــد )مزیــت اقتصــادی، مزیــت اجتماعــی، مزیــت 
فرهنگــی و مزیــت زیســت محیطی( در وضــع موجــود مزیــت 
رقابتــی کارآفرینــی بومــی روســتاها مشــخص شــد. همان طــور 
ــا  ــادی، ب ــد اقتص ــود، بع ــاهده می ش ــدول 13 مش ــه در ج ک
ــد،  ــن بع ــت. ای ــد اس ــن بع ــر 0/578، مؤثرتری ــی براب بارکل
ــتقیم  ــتقیم، بــا اثرگــذاری غیرمس عــلاوه  بــر اثرگــذاری مس
ــز  ــی نی ــت اجتماع ــی و مزی ــت فرهنگ ــاد مزی ــت ابع در وضعی
نقـــ مهمــی بــر جــای گذاشــته اســت. ایــن امــر بــر اهمیــت 
ــی اقامتگاه هــای بوم گــردی  بعــد مزیــت اقتصــادی در کارآفرین

ــد دارد.  کی ــتایی تأ روس

شکل 2: مدل نهایی ارتباط ابعاد مزیت رقابتی کارآفرینی
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جدول 13: اثر مستقیم، غیرمستقیم و کلی هریک از ابعاد تأثیرگذار در کارآفرینی بومی 

بار كلیاثر غیرمستقیماثر مستقیمدارایی ها

0/3890/1890/578مزیت اقتصادی

0/3050/0310/336مزیت اجتماعی

یست محیطی ------0/210مزیت ز

0/2760/0230/299مزیت فرهنگی

نتیجه گیری و پیشنهادها
پژوهـــ حاضــر شناســایی و اهمیــت شــاخص های 
اقامتگاه هــای  در  بومــی  کارآفرینــی  رقابتــی  مزیت هــای 
ــج  ــت. نتای ــرده اس ــی ک ــان را بررس ــهٔ هورام ــردی منطق بوم گ
ایــن پژوهـــ از نظــر شــاخص محصــول بــا نتایــج پژوهـــ 
و  جیمــز   ،)2017( همــکاران  و  کالینــز   ،)2015( دانــا 
 )2020( همــکاران  و  تریتیکــوف  و   )2018( همــکاران 
آزمــون  بــا  پژوهـــ  نتایــج  همچنیــن،  دارد.  مشــابهت 
ــی  ــر کارآفرین ــان عناص ــه می ــد ک ــان می کن ــی بی ــی توک تعقیب
ــاداری  ــاوت معن ــان تف ــهٔ هورام اقامتگاه هــای بوم گــردی منطق
مزیــت  شــاخص های  خصــوص  ایــن  در  و  دارد  وجــود 
ــارت  ــنجهٔ  آن عب ــن س ــه مهم تری ــنجه )ک ــا 9 س ــادی ب اقتص
در  اشــتغال زایی  فرصت هــای  کــردن  فراهــم  از  اســت 
بخـــ گردشــگری، صنایــع دســتی و ماننــد آن هــا(، مزیــت 
ــارت  ــنجهٔ آن عب ــن س ــه مهم تری ــنجه )ک ــا 6 س ــی ب اجتماع
اســت از بهبــود شــرایط اجتماعــی افــراد، خانواده هــا و 
جوامــع ازطریــق کســب وکار بومــی(، مزیــت فرهنگــی بــا 6 
ســنجه )کــه مهم تریــن ســنجه های آن عبــارت هســتند از 
ــوان  ـــ به عن ــی و دان ــاس محل ــان، لب ــت، زب ــد هوی بازتولی
یــک محصــول کارآفرینــی بومــی( و مزیــت زیســت محیطی 
بــا 8 ســنجه )کــه مهم تریــن ســنجهٔ  آن عبــارت هســتند 
از اســتفاده از مدیریــت پایــدار زمیــن، جنــگل و محیــط 
ــتری  ــت بیش ــان( اهمی ــط بومی ــی توس ــع طبیع ــت و مناب زیس
ــاذ  ــر اتخ ــان تحت تأثی ــی هورام ــت جهان ــهٔ ثب ــد. منطق دارن
ــگری  ـــ گردش ــر در بخ ــژه و مؤث ــت های وی ــردن سیاس نک
نتوانســته  بوم گــردی  اقامتگاه هــای  به ویــژه  و  روســتایی 
ــگری  ــهٔ گردش ــود در زمین ــوهٔ خ ــای بالق ــت از ظرفیت ه اس
ــود را  ــهم خ ــود و س ــد ش ــردی بهره من ــای بوم گ و اقامتگاه ه
ــیلهٔ  ــرا به وس ــد؛ زی ــب کن ــردی کس ــگری بوم گ ــازار گردش از ب
کارآفرینــی می تــوان اطلاعــات را در اختیــار گردشــگران 
ــان و  ــهٔ هورام ــد از منطق ــه بازدی ــا را ب ــرار داد و آن ه ــوه ق بالق
ــه  ــرد. ازجمل ــب ک ــردی ترغی ــای بوم گ ــت در اقامتگاه ه اقام
ــد بوم گــردی منطقــهٔ هورامــان را توســعه  عواملــی کــه می توان
شــاخص های  و  ابزارهــا  به کارگیــری  و  اســتفاده  بخشــد 

ــای  ــی اقامتگاه ه ــی کارآفرین ــای رقابت ــذار در مزیت ه تأثیرگ
ــای  ــل یافته ه ــج و تحلی ــه نتای ــه ب ــا توج ــت. ب ــردی اس بوم گ
پژوهـــ، پیشــنهادهای زیــر بــرای توســعهٔ بوم گــردی منطقــهٔ 
هورامــان ارائــه می شــود. گفتنــی اســت کــه پیشــنهادها 
بــا  مرتبــط  اینکــه  ارائه شــده، عــلاوه  بــر  و راهکارهــای 
روســتاهای منطقــهٔ مــورد مطالعــه هســتند، به صــورت کلــی 
ــتفاده  ــد اس ــز می توانن ــران نی ــتایی ای ــی روس ــر نواح در اکث

ــوند. ش
ــی  ــعهٔ کارآفرین ــازی در توس ـــ شبکه س ــه نق ــه ب ــا توج ب
بومــی پیشــنهاد می شــود، بــا ارتبــاط دادن کارآفرینــان بومــی 
ــا  ــا کارآفرینــان موفــق گردشــگری روســتایی یــا ب روســتایی ب
ســایر کارآفرینــان، زمینــهٔ توســعهٔ کارآفرینــی بومــی روســتایی 
ــک  ــی آن کم ــای رقابت ــعهٔ مزیت ه ــه توس ـــ داد و ب را افزای

کــرد.
هوشــمند  کارآفرینــی  برنامــهٔ  نوعــی  طراحــی 
و  روســتایی  بومــی  کارآفرینــی  توســعهٔ  نیازهــای  از 
خصــوص  در  رقابتــی  مزیت هــای  افزایـــ  موجــب 
ــود در  ــنهاد می ش ــه پیش ــت ک ــگری آن اس ــعهٔ گردش توس
ــف،  ــاس تعاری ــر اس ــود. ب ــاد ش ــور ایج ــتاهای کش روس
ــمند نوعــی کارآفرینــی اســت کــه بــا  کارآفرینــی هوش
فنّــاوری  فنّــاوری،  جدیــد  قابلیت هــای  از  اســتفاده 
مدیریــت  در  نــوآوری  و  مــدرن  دانـــ  هوشــمند، 
و  دهــد  تغییــر  را  تولیــد  تعامــلات  ماهیــت  می توانــد 

شــود. اقتصــادی  توســعهٔ  موجــب 

منابــع فارســی كــه معــادل لاتیــن آن هــا در فهرســت 
منابــع آمــده اســت

ــدی )1393(.  ــقایی، مه ــین و س ــزدی، محمدحس ــی ی پاپل
ــارات  ــران: انتش ــم(. ته ــت و مفاهی ــگری )ماهی گردش

ــمت. س

سجاســی،  و  داوود  مهــدوی،  عبدالرضــا،  افتخــاری، 
ــدار  ــعهٔ پای ــری توس ــای نظ ــه )1396(. بنیان ه

ّ
حمدالل

گردشــگری. تهــران: انتشــارات ســمت.
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ــتا  ــهر و روس ــبات ش ـــ مناس ــین )1396(. نق ــی، حس رحیم
در توســعهٔ گردشــگری روســتایی )مطالعــهٔ مــوردی: 
مطالعــات  چنــاران(.  شهرســتان   - گلبهــار  بخـــ 
https://doi. .45-۶1 ،)38(12 ،مدیریــت گردشــگری

org/10.22054/tms.2017.15062.1425

شــادی، محمدعلــی، مهــدوی حاجیلویــی، مســعود و عزتــی، 
ــتاهای  ــاخص های روس ــن ش ــه )1395(. تدوی

ّ
عزت الل

ــهٔ  ــا )مطالع ــی آن ه ــران و ارزیاب ــگری ای ــدف گردش ه
ــهٔ  ــهٔ اســتان ســمنان(. فصلنام مــوردی: روســتاهای نمون
جغرافیــای  در  نــو  نگرش هــای  پژوهشــی  و  علمــی 

انســانی، 9)1(، 71-97.
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