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 ABSTRACT  Article Info 
 

In this study, according to the existing potentials in the historical textures in 

Urmia city, is it possible to convert existing neighborhoods into 15-minute 

creative tourism neighborhoods or not? What measures should be taken to 

create these neighborhoods so they can be implemented? To see the 

existence of 15-minute creative tourist areas in the historical texture of 

Urmia city. This research is practical in terms of purpose, and in order to 

collect data, the method of documentary-library studies and field is exerted. 

The historical texture in Urmia city has been selected as the case study, and 

the statistical population of the research predicts and explains the future. 

Considering the criteria of the 15-minute creative tourism city, the indicators 

are divided into two quantitative and qualitative modes. The optimal limit 

and evaluation of the current state of quality indicators have been done using 

a questionnaire and quantitative indicators with the help of (GIS). In the 

ArcGIS environment, the radius of access and service of each of them in a 

distance of 15 minutes equal to 1250 meters have been investigated. Among 

the analyzed indicators, all the indicators in the existing situation 

significantly differ from the optimal level, and none have an optimal state. 

Quantitative indicators show 100% coverage in terms of access radius, but 

in terms of quality, they are not in a favorable situation. Surveys show that 

the historical texture of Urmia is not yet ready to create 15-minute tourist 

neighborhoods. First, the indicators of approaches should be strengthened in 

texture; then, according to the continuous connection between the indicators 

and the dependence between them, with a comprehensive and integrated 

plan, present optimal solutions to create 15-minute creative tourist areas in 

the historical texture of Urmia city. 
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Extended Abstract 

Introduction 

In the age of globalization and information 

is the main competition for ideas. Cities, the 

main centers for cultivating and absorbing 

ideas, play a prominent role in this 

competition, and cities are in close 

competition on the move to globalization. 

They try to attract more opportunities by 

improving their hierarchical structure to 

retain creative people. In recent years, there 

have been many changes in attitudes towards 

tourism, and it is seen as an industry, and the 

use of this industry is considered a city 

development factor. Also, urban 

neighborhoods, as city communication 

centers, play an essential role in residents' 

social and economic life. These spaces 

belong to all citizens, and although they are 

not limited to the physical aspect and find 

meaning in the presence of man and his 

activity, these are the physical 

characteristics of the urban space that pave 

the way for social groups to enter and pause. 

Historic cities should be protected on the one 

hand because of their historical and cultural 

values and on the other hand because of their 

special solidarity and homogeneity. Because 

of the continuation of life and acceptance of 

the realities of today's life, positive changes 

must be made in them. 

Creative tourism is one of the most popular 

tourism development strategies, and creative 

tourists are looking for new goals to gain a 

unique and creative experience. Creative 

tourism tries to add new strategies for 

tourism development. It can be said that 

reviving the identity of neighborhoods in the 

old textures of the city that have potential in 

terms of archeology and history to develop 

creative tourism is one of the creative 

methods of the city. Therefore, in this 

texture, the concept of 15-minute cities can 

be a way to improve the quality of life by 

creating cities where a quarter of an hour on 

foot or by bike can achieve everything a 

resident need. The 15-minute city requires 

minimum travel to housing, offices, 

restaurants, parks, hospitals, and cultural 

sites. This structure can be applied to urban 

historical textures. This prevents tissue wear 

and can affect residents' sense of identity and 

belonging and restore potential lost urban 

vitality. Moreover, because of this research, 

considering the potential in the historical 

textures of Urmia, it is tried to examine 

whether it is possible to turn the existing 

neighborhoods into creative 15-minute 

tourism neighborhoods. Furthermore, what 

measures should be considered to create 

these neighborhoods to be implemented? 

For witnessed the existence of creative 15-

minute tourism neighborhoods in the 

historical texture of Urmia. 

 

Methodology 

The purpose of this research is practical 

research and survey methods. Library 

studies have been used to explain the 

literature, and documentary methods have 

been used to collect information. The 

statistical population and geographical area 

are studied in Urmia's whole historical 

texture and predict and explain the future. 

According to the criteria of the creative 15-

minute tourism city, the indicators are 

divided into quantitative and qualitative. 

Optimal limit and evaluation of the current 

status of qualitative indicators have been 

done using a questionnaire, and quantitative 

indicators have been examined through the 

Geographic Information System (GIS) and 

in the ArcGIS environment with the Buffer 

command, the access radius and service of 

each of them in a distance of 15 minutes 

equal to 1250 meters. 

 

Results and discussion 

Among the studied indicators, all indicators 

in the current situation are significantly 

different from the optimal limit. Moreover, 

none of them are in favorable condition. 

Considering that the old texture of Urmia 

city is also considered the center of Urmia, 

the aggregation of uses (especially 

commercial use) in this area has been high. 

Therefore, there are almost all urban uses 

and services in this texture . There is a 15-

minute coverage and access radius for 

quantitative indicators. As a result, with 15 

minutes of walking (1250 meters) or cycling 

in the historical texture of Urmia, you can 

access all the facilities and uses at the local 

level. Therefore, quantitative indicators, in 

contrast to qualitative ones, are in a 

completely favorable condition but not in 

good quality. However, it has strengthened 



 

 
 
 

the possibility of creating creative 

neighborhoods in 15 minutes. 

 

Conclusion 

Based on assessing the current status of the 

studied qualitative indicators, it can be 

concluded that before creating 15-minute 

creative tourism neighborhoods, strategies 

should be considered to strengthen the 

indicators. Then, to create these 

neighborhoods, it is easier and more 

controlled to provide better solutions to 

achieve this goal faster, easier, and cheaper. 

Due to the continuous relationship between 

the indicators, there is a dependence 

between them, which means that the 

indicators affect each other and cover each 

other's strengths and weaknesses so that 

strengthening one of the indicators 

hierarchically has a positive effect on 

improving the status of other indicators. 

Although the current situation of qualitative 

indicators is not favorable, in the study of 

quantitative indicators, we hope that 15-

minute creative tourist neighborhoods can 

be created in Urmia's historical and old 

texture. In such a way, the diversity and level 

of service of urban uses in this texture have 

been evaluated to the desired level, and all 

the quantitatively studied indicators have 

100% coverage of 15 minutes on foot and by 

bicycle, and citizens can easily access these 

facilities. By summarizing and considering 

the positive and negative points as well as 

the weaknesses and strengths of quantitative 

and qualitative indicators together, 

opportunities can be found to create the 

desired neighborhoods. This situation 

requires a comprehensive and integrated 

plan of all urban organs and institutions in 

order to be able to create more appropriate 

and high-quality cities and neighborhoods 

for citizens with their creativity in the 

cultural and social conditions of the country 

and region. Therefore, there is a long way to 

go to create creative tourism of 15 minutes 

in the historical texture of Urmia, and a 

comprehensive and complete plan must be 

prepared and implemented along with 

measuring all the factors. 
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 واژگان کلیدی:

 محله خلاق، 
  ،یشهر یگردشگر

  ،یاقهیدق 15شهر 
  ،یخیبافت تار

 .هیشهر اروم
 

 

کند که  یبررس ه،یاروم یخیتار بافتموجود در  یهالیدارد با توجه به پتانس یپژوهش سع نیا

 یبرا ر؟یخ ایوجود دارد  یاقهیدق 15 یمحلات موجود به محلات خلاق گردشگر لیامکان تبد

پژوهش به لحاظ هدف از نوع  د؟یشود تا به اجرا درآ شهیاند دیبا یریمحلات چه تداب نیا جادیا

 یآورجمع یو برا یاموضوع از مطالعات کتابخانه اتیادب نییاست. در تب یکاربرد قاتیتحق

 ییایو محدوده جغراف ی. جامعه آماراستشده استفاده یدانیو م یاسناد یهااطلاعات از روش

. با در نظر گرفتن پردازدیم ندهیزمان آ نییو تب ینیبشیبوده و به پ هیاروم یخیموردمطالعه بافت تار

اند. شدهتقسیم یفیو ک یها به دو حالت کمشاخص یاقهیدق 15 یشهر خلاق گردشگر یارهایمع

نامه صورت گرفته است و با استفاده از پرسش یفیک یهاوضع موجود شاخص یابیو ارز نهیحد به

و  ی، شعاع دسترسArcGIS طیو در مح یمکان اطلاعات ستمیبا کمک س یکم یهاشاخص

اند. متر موردبررسی قرارگرفته 1250برابر با  یاقهیدق 15ها در فاصله از آن دامهر ک یرسانخدمات

 نهیبا حد به یداریموجود تفاوت معن تیها در وضعشاخص یتمام ،موردبررسی یهاشاخص انیاز م

 100پوشش  ،یاز نظر شعاع دسترس یکم یها. شاخصستندیبرخوردار ن یدارند و از حالت مطلوب

بافت  دهد،ینشان م هایندارند. بررس یمطلوب تیوضع تیفیاز نظر ک یول دهندیم انرا نش درصدی

را ندارد. ابتدا  یاقهیدق 15محلات خلاق گردشگری  جادیا یلازم برا یهنوز آمادگ هیاروم یخیتار

ها و شاخص انیگردد، سپس با توجه به ارتباط م تیدر بافت تقو رویکردها یهاشاخص دیبا

ارائه داد تا محلات خلاق  یانهیبه یراهکارها کپارچه،یای جامع و ها، با برنامهآن انیم یوابستگ

 .کرد جادیا هیروما یخیدر بافت تار یاقهیدق 15گردشگری 

محلات بافت  لیتبد یتوان سنج(. 1403) .مائده دنلویآ یاسدو جبارپور مهرآباد، فاطمه  ؛، محسنعبدود ؛دونی، فریبینق ؛، اصغرینیعابد استناد:

های جغرافیای پژوهش فصلنامه. هیاروم یخی: بافت تاریمطالعه مورد یاقهیدق 15 یشهرها کردیبا رو یشهر یبه محلات خلاق گردشگر یخیتار
 .35-56(، 3) 56انسانی، 
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 مقدمه
 فضاها وجود خلاق، تفکر نیازمند برآورده سازند، را یامروز تغییر حال در یتقاضاها یمؤثر طوربه بتوانند کهاین یبرا شهرها

 صحنه از را ینوآور و خلاقیت اگر که است دلیل این به و خلاق هستند یرهبر نیز و خلاق و جذاب یهای شهرو محیط

 )مطلبیان و رحمانی، شده است شهرها و بشر زندگی حیات و بقا پویایی، حرکت، مانع در واقع گذاشته شود کنار بشر زندگی

ق تغییر از اقتصاد لاشهر خ؛ ریزی شهری استها در مباحث برنامهیکی از نوپاترین نظریه لاقنظریه شهر خ(. 112: 1399

 و هاشرکتبه حکمروایی یا همکاری مابین دولت،  محوریدولتق و دوری از رویکرد لاای به اقتصاد فکری یا خکارخانه

NGO علیپور و همکاران، مکان در نظر گرفتوان در سه زمینه اقتصاد، فرهنگ و ترا می لاقهای شهر خهاست. پایه( 

و مبتنی  دوجانبه کاملاًا و ... بایستی هبین شهروندان با سازمان ایرابطهدارد که هر نوع  تأکیدبر این موضوع  ( و2: 1398

 را و ارتقاء کیفیت زندگی باشد. نظریه شهر خلاق سعی دارد تا کیفیاتی را که تصویر ذهنی شهر یبر رفع مشکلات شهر

 است این خلاق شهر عمومی یهاویژگی ازجمله( 1391 ،کارانمه)غریب و  نماید تقویت نمایندشهروندان زیباتر می یبرا

 گردشگران )صنعت یبرا جذاب مکانی جوان(، نسل خصوصاً) خود شهروندان زندگی و کردن کار یبرا جذاب که مکانی

 نیهمچن و آن( حیصح مدیریت و یفناور کارگیریبه راه )از یاقتصاد مختلف یهابخش شکوفایی در توانمند توریسم(،

 یباشد )مختاربرتر( می یفناور نهیزم در ویژهبه قاتییتحق و مراکز ها)خوشه نوظهور مختلف یهابنگاه جذب مرکز

 (.106: 1393و همکاران، آبادیملک

با روند (. 1389 ،و همکاران رفیعیان) افزودن راهکارهای جدید جهت توسعه گردشگری است یق در پلاگردشگری خ

احساس  شدتبه یملل، نیاز به تنوع فرهنگ یهای بومواحد و تضعیف فرهنگ یآمدن فرهنگ و به وجود شدنجهانی

قیت ساکنین برای توسعه در ابعاد مختلف و توجه به لابه نیازهای استفاده از ایده و خ یق پاسخلاشود. شهرهای خیم

از عناصر آن است. این نوع از  یق نیز یکلاآورد که زمینه ایجاد گردشگری خیرا فراهم م یفرهنگ و توسعه فرهنگ

های بالقوه خلّاق خود را از طریق یدهد تا تواناییامکان م بازدیدکنندهپایدارتر از گردشگری است که به  یگردشگری شکل

توان می .(117: 1398)کیانی و صفری،  که مختص مقصد گردشگری است، رشد دهد یها و آموختن تجاربمشارکت در دوره

در  و هایی از لحاظ باستانی و تاریخی هستندقدیمی شهر که دارای پتانسیل هایبافتدر  ایسازی هویت محله زندهگفت 

رفاه شهروندان  اندازچشم قیامروز محله از طررود. های خلاق شهری بشمار مییکی از روشجهت توسعه گردشگری خلاق 

 15 کردیرو ظاهراً. کندمی دایپ یدیجد ییای، پودیآیبه بالا به وجود م نییاز پا یهاو روش ندهایفرا قیخود که از طر

 یمدل نسبتاً محبوب برا کی، شودمیشناخته  یاقهیدق 15محله  ای یاقهیدق 15شهر  عنوانبه اتیکه در ادب یاقهیدق

این رویکرد در راستای (. Pozoukidou & Chatziyiannaki, 2021:1)ت محله اس یو عملکرد ییسازمان فضا

گیرد، که هدف آن ایجاد نواحی شهری پایدار جدید است که های املاک و مستغلات برای ساخت مکان قرار میاستراتژی

 یدیخود نوع جدای قهیدق 15 شهر واضح،طور به( Abdelfattah&et all, 2022: 330) هستندها محور و بدون کربن پیاده

تحت و  اندشدهمعرفی یشهر یزیراست که قبلاً در حوزه برنامه یمیمجموعه مفاه یاقهیدق 15شهر  بلکه ،ستیاز شهر ن

بحران  لیبه دل اخیراً ،در واقع(. DeSandoli, 2021: 4) پیاده مدار است یهاو محله کاربری ترکیبیتراکم بالا،  یکل دهیا

 یزیربرنامه رب تأکیددر  رییتغ یبه معنا یاقهیدق 15استفاده از شهر . است پیداکرده یادیمدل جنبش ز نی، ایجهان یریگهمه

در  یستمیبزرگ س راتییها، همراه با تغدر محله یشهر یعملکردها یکیبه نزدی، محله به توابع شهر یدسترس تیاز قابل

( و Pozoukidou & Chatziyiannaki, 2021: 1) در سطح شهر است یتیحاکم یهامنابع و برنامه صیتخص یالگوها

( هاها، فضاها و فعالیتمجدد سیستم شهری )زمان دهیسازماندقیقه، امکان جدیدی را برای  15دسترس در شهرهای قابل
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 19COVID، اخیراًجویی در انرژی و جمعیت پیر، صرفه ازجملههای فعلی، تلاش برای پاسخ به بسیاری از چالش برای

تواند راهگشا ای میدقیقه 15بنابراین، در این زمینه مفهوم شهرهای . ((Gaglione et all, 2022: 378دهند نشان می

 چیزهاییهمهتوان به ربع ساعت با پای پیاده یا دوچرخه می یکآنکه در  ود کیفیت زندگی با ایجاد شهرهاییباشد، برای بهب

ها ها، بیمارستانها، پارکن، دفاتر، رستورانای نیاز به حداقل سفر در مسکدقیقه 15از دارد، رسید. این شهر که یک ساکن نی

سازمان  یرا برا یخاص یاصول طراح یوو با استناد به طرح کلارنس پری که ( Yeung,2021:3)و اماکن فرهنگی دارد 

شبکه  ،(رهی، خدمات، مرکز اجتماعات و غفروشیخرده)مدارس،  یمحله مانند هسته امکانات شهر یو ساختار یعملکرد

توان این ساختار را (، میPerry,1929) ارائه داد یمنطقه مسکون کیو  یعموم ی، مناطق سبز، فضایسلسله مراتب ابانیخ

تواند در احساس هویت و تعلق ری کرده و میهای تاریخی شهری اعمال کرد. این عمل از فرسودگی بافت جلوگیدر بافت

 رسدیبه نظر م شهری را بازیابی کرد. رفتهازدستباشد و سرزدگی احتمالی  تأثیرگذارپذیری ساکنان 

دهد، دیمی شکل میقها را در بافت استقرار ساختمانی متراکم و فشرده است و آنچه جهت تبافت فرسوده ارومیه باف

احی نوساز در نو کهلیدرحا)محرمیت( است.  های اجتماعیاز درون بافت نظیر ضرورت گرفتهشکلهای نیروها و ضرورت

دهد و را شکل می هاک، موقعیت و جهت استقرار ساختمانهای تفکیهای مصوب و نقشهعوامل خارجی مانند طرح

ناهماهنگی موجود  شهر نیست منجر به گیریشکلدرونی بستر  نیازهایها و از ضرورت بر خواستهاین عوامل  کهازآنجایی

محور بودن بافت  لهمحو  محله گرایینبود ساختار منسجم در ( بنابراین 107: 1394 آتابای،آق) گردددر بافت شهر می

ه این مناطق شده و بهای ناسازگار باعث ورود کاربریو تجاری بودن بخش عمده پهنه مرکزی شهر تاریخی شهر ارومیه، 

نان ساکبنابراین  .شده استمخل آسایش ساکنان این محلات  ،ترافیک و هایی صوتیآلودگی ازجملهبه طبق آن مشکلاتی 

 روازاین کنند. مکاننقلاز محلات بافت مرکزی و تاریخی به محلات اطراف شهر  برانندسعی  آمدهپیشهای در فرصت

آیا  ومیه، بررسی شود کههای تاریخی شهر ارموجود در بافت هایپتانسیلبه  با توجهاست که  آن بر سعی پژوهش این در

اد این محلات چه ای وجود دارد یا خیر؟ و برای ایجدقیقه 15گردشگری  خلاق امکان تبدیل محلات موجود به محلات

ای در بافت تاریخی قهدقی 15 گردشگری خلاق محلاتآید؟ تا شاهد وجود دراجرا  مرحلهتدابیری باید اندیشه شود تا به 

 شهر ارومیه بود.

 یشهر یزیربرنامه یایاتوپ هی: در حال تجزیاقهیدق 15شهر "(، در پژوهشی با عنوان 2021) 1پوزوکیدو و چاتزیانناکی

 یمجدد شهرها یطراح یبرا یو کاربرد یساختار یعنصر عنوانبهرا  "یاقهیدق 15شهر "مقاله مفهوم  نیا ،"است دیجد

محله به توابع  یدسترس تیاز قابل یزیربرنامه تأکیددر  رییتغ یبه معنا یاقهیدق 15استفاده از شهر  .کندمی یمعاصر بررس

منابع و  صیتخص یدر الگوها یستمیبزرگ س راتییها، همراه با تغدرون محله یشهر یعملکردها یکیبه نزد یشهر

ای: دقیقه 15معرفی شهر "ای با عنوان (، در مقاله2021و همکاران ) 2مورنو در سطح شهر است. یتیحاکم یهابرنامه

-15و اهداف شهر  منشأهدف این مقاله شناخت . "گیریهمه پس ازی و هویت مکان در آینده شهرها آورپایداری، تاب

روی و تعاملات بر قابلیت پیاده تأکیدای با مفاهیمی همچون دقیقه 15که شهر  شده استمشاهدهای بوده و در نتیجه دقیقه

های تحقیق باید روشو برای دستیابی به آن  شهرها و مقیاس انسانی افزایش فاصله در نزدیکی رابطه دارد اجتماعی

یک برنامه  باز کردنای راهی برای دقیقه 15های نهادی؛ در واقع شهر سازمانو  شهرداریشوند جهت جذب  روزرسانیبه

ای حلقه زندگی دقیقه 15ای در مورد چیدمان العهمط"با عنوان  پژوهشی(، در 2019و همکاران ) 3لی تحقیقاتی است.

                                                           
1. Pozoukidou and Chatziyiannaki 

2. Moreno 

3. Li 
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 15های از الگوریتم دسترسی فضایی دامنه با استفاده ": شهر بودینگ چین1POI بر اساساجتماعی در شهرهای رده سوم 

سازی در طرح بهینه پیشنهادهایبر این اساس، جامعه در شهر بودینگ تعیین شد.  1000ای دایره زندگی بیش از دقیقه

 عملکردهااست: اشتراک امکانات، اختلاط  شدهتقسیمای از سه جنبه دقیقه 15تسهیلات خدمات عمومی در دایره زندگی 

ای: دقیقه 15شهر  "ای با عنوان مقالهدر  ،(2022) و همکاران 2عبدل فتاح های فعالیتی.و تمایز ساختار جمعیتی و ویژگی

های قابل آوری منابع شهری برای حمایت از محیطبررسی تاببا هدف  "شهری آوریتابتفسیر مدل برای برجسته کردن 

تحقیق اهمیت نتایج . روی استبرای نیازهای روزانه از طریق پیاده شدهتضمینروی با سطح دسترسی اساسی پیاده

که شهر علاوه بر  یابدمیای زمانی توسعه دقیقه 15در شهرها را برجسته کرد و دیدگاه شهر  رویپیادهگذاری به سرمایه

ای با (، در مقاله2010) 3جیکوبپیاده محور باشد.  هایفعالیتتشویق به افزایش کارآمد بودن باید طوری طراحی شود که 

 هایسیاست، با توجه بر اینکه "نیخلاقانه شهر در برل یهااستیس هایمحدودیتو  دهایساخت محله خلاق: ام"عنوان 

در مدل خلاقانه  یمقاله خواستار اصلاح و بازنگر نیا خلاق داشته است. یشهرها جادیبر ا یادیز تأکید یتوسعه شهر ریاخ

 عنوانبه نه تیخلاق بیشامل تصو یکردیرو نی، در مرکز آن قرار دارد. چنتیه رشد و مرکزن، و یشهر است که در آن برابر

 15شهر  "با عنوان  ایمقالهدر  ،(2023) و همکاران 4خاوریان .است یحق انسان عنوانبهبلکه  یتوسعه شهر یاستراتژ

هدف این مطالعه بررسی اصول اساسی  "پایدار هایمحلهطراحی به سمت ایجاد  هایتلاششهری و  ریزیبرنامهای: دقیقه

بر  ایدقیقه 15شهر  دهد کهتحقیق نشان می های اجرایی است.های پایداری و چالشای، مشارکتدقیقه 15مفهوم شهر 

، مجاورت، دیجیتالی شدن و پذیریانعطافمقیاس انسانی، تراکم، تنوع،  بر اساسطراحی  هفت اصل اساسی تکیه دارد

، شهر حالبااین. کندمیکمک  محیطیزیستاز طرق مختلف به پایداری اجتماعی، اقتصادی و  تواننداین اصول میاتصال. 

. قرار گرفت موردانتقادتوان به دلیل جبرگرایی فیزیکی، عدم در نظر گرفتن نیازهای افراد مختلف همچنین می ایدقیقه 15

 ."ای: اقدامی در شهر ناپل ایتالیادقیقه 15دسترسی شهر در یک شهر "با عنوان  ایمقالهدر  ،(2022) 5گاگلیون و همکاران
کنند، که از شهرهایی شروع ای را تعریف میدقیقه 15های شهری است که یک شهر هدف کار تحقیقاتی شناسایی ویژگی

زیکی )هم در رابطه با فضاها و های شهری، ژئومورفولوژی، فیدهند. در میان ویژگیکه این آزمایش را انجام می شودمی

اقتصادی  -های چرخه(، عملکردی )توزیع و موقعیت خدمات(، اجتماعی هم مسیرها، مانند هندسه عابران پیاده و شبکه

ت لاتحلیل کارایی مح" با عنوان پژوهشی(، در 1398) علیپور و همکاران .شوندمسکونی در نظر گرفته می و( )جمعیت

 لاقتدوین راهکارهای تحقق شهرهای خریزی و ، برنامههدف پژوهش "قلاهای شهر خشاخصی بوشهر از لحاظ شهر

ق در کشور ما و شهر لاهای گذشته رشد طبقه خکه در سالبا توجه به ایندهد که ها نشان مییافته .باشدشهر بوشهر می در

مطرح است را داشته باشند بنابراین  لاقشهر خم را که در نظریه لازبوشهر بیشتر حالت کمی پیداکرده، بدون اینکه کیفیت 

حبیبی و همکاران . قیت شهری باشدلامیزان رشد خ کنندهمنعکستواند ق در این شهر نمیلاتعداد افراد طبقه خ صرفاً

 به دنبال، "ارومیه تاریخی بافت :موردی تاریخی، نمونه بافت در محور خلاقیت بازآفرینی"(، در پژوهشی با عنوان 1398)

و  هاافتهی. است بوده خلاق شهر و بازآفرینی به مربوط هایشاخص از استفاده با ارومیه بافت تاریخی وضعیت ارزیابی

 مناسب افزایش فرهنگ و حفظ طریق از دارد، وجود بافت در مناسبی ظرفی و پتانسیل که دهدمی نشان میدانی هایبرداشت

                                                           
1. Position of Interest 

2. Abdelfattah 

3. Jacobs 

4. Khavarian 

5. Gaglione 
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 مختلف نیازهای رفع و جهت رفاه مناسب تسهیلات و تمهیدات ایجاد همچنین مسئولین، با هاآن بهتر ارتباط و ساکنین بین

 رسید. خلاق شهر و بافت در مناسب بازآفرینی به توانمی بافت در گردشگری و توریسم بعد به توجه همچنینی و

ای دقیقه 15گری آیا امکان تبدیل محلات موجود به محلات خلاق گردش در پژوهش حاضر با توجه به هدف تحقیق که

فهوم محلات خلاق ای خواستار تبیین مدقیقه 15وجود دارد یا خیر با مطالعه مبانی نظری شهرهای خلاق و شهرهای 

هر دو  متغیرهای ای هستیم و نوآوری تحقیق در همین بخش ترکیب دو مفهوم اساسی و استفاده ازدقیقه 15گردشگری 

موضوع شهرهای  به صرفاًف یا به بحث شهرهای خلاق پرداخته و یا های پیشین صرمفهوم جهت ارزیابی است و پژوهش

 همچنین تحقیق مشابه مختص شهر ارومیه تاکنون صورت نگرفته است. .اندپرداختهای دقیقه 15

 

 مبانی نظری

 شهرهای خلاق

 90دهه و در  یددگر حمطر ونفزروزا یزنیا سحساا به پاسخگویی یابر قخلا یشهرها نظریه میلادی، 80 ههدر د

 ردیچار» رفسووپر شمندارز نوشته رنتشاا با 2002 لساو در  یافت ختصاصیا جایگاهی که شد توجه انبد یحد تامیلادی 

 به راحتیبه بایستی قخلا شهر انندوشهر که شودمی نبیا گونهاین نظریه ین. در ادکر تجربهرا  سابقهبی جهشی «1ایدرفلو

 نگوناگوو  تخصصی هایزمینهدر  قخلا یهاادستعدا ذبجا باید شهر یفضاو  نددازبپر دخو پیشنهادهایو  اتنظر ئهارا

 منیتو ا یبصر یباییاز ز انشگردگرو  انندوشهرو  همددرآ ممکن شکل یباترینو ز بهترین به شهر کالبد. باشد علمی

 (.5: 1391 )جاوید و همکاران، دبر هنداخو تلذ قخلا شهر بر حاکم جتماعیا – یدقتصاا

در توسعه  یدیتوسعه بخش خلاق منطقه، عامل کل یموفق برا یهاطیموجود در مح یهاها و چالشیژگیو ییشناسا

(. ایده شهر خلاق به تنوع علایق و عقاید در پهنه شهر Rebecca, 2011: 23) است کیاستراتژ یزیربرنامه یهاتلاش

که در هفت موضوع  ییاز شهرها پیوستههمبه یاشبکه جادیهدف ابا  2ونسکویخلاق را  یبرنامه شهرها. گذارداحترام می

 کندمیرگذار هستند، اجرا یفعال و تأث یارسانه یو هنرها هی، اغذیشهر یطراح ،یمردم یهنرها ،یقینما، موسیات، سیادب

. کندمیمختلف جهان کمک  یشهرها یو تنوع فرهنگ یاقتصاد یهاییشبکه به توسعه توانا نیسازمان، ا نیبه گفته او 

مفهوم  کیدر . است شدهثبت ونسکویات خلاق یادب یاست که در مجموعه شهرها ین شهرینخست انگلستان "3گنبریاد"

بر  گریمفهوم د، شان ارائه دهندمشکلات روزمره یبرا یدیجد یاهحلهستند که قادرند راه ییخلاق، شهرها یشهرها

 (.15: 1395 ،کوراوند) کندمی تأکیدخلاق  یانسان هیشهر بر جذب سرما ییت و توانایظرف

 مورداحترامدراک و ارتباطات پرورش قوه ا یآن برا ییو توانا شناختیزیباییت یل اهمیاست که به دل یشهر خلاق شهر

 گیرد )داکسبری،می رارق قیت در تمام اشکال آن مورد تشویان خلاقیو ب شدهشمردهمت یغن یتنوع فرهنگ جایی کهاست؛ 

1389 :76.) 

 سازمان یاقتصاد ای یدار در توان اجتماعهدف رییتغ کی جادیا یتلاش برا یعنی تیخلاق. 

 است دیمفهوم جد ایفکر  کی جادیا یبرا یذهن یهاییتوانا کارگیریبه تیخلاق. 

 دیجد شهیاند ایانگاره  کیبه وجود آوردن  ایپرورش  ییتوانا یعنی تیخلاق 

                                                           
1. Florida 

2. UNESCO 

3. Edinburgh 
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 1384 )محمدی، است نینو طوریبه یقبل طی شدهراه کی مودنیپ ایتازه  یاهر طی کردنعبارت است از  تیخلاق :

10.) 

. وجود دارد ،شودمیشتر از آنچه در وهله اول تصور یار بیبس یتیشه ظرفیهم یفلسفه شهر خلاق آن است که در هر شهر

 یهاو عمل کنند و فرصت یزیرلات بلند پروازانه، فکر، برنامهیفراهم نمود که مردم بتوانند بر اساس تخ یطیاگر بتوان شرا

 یشهر ونسکو،ی یار سازمان جهانیطبق مع .شد ترکیبه تحقق شهر خلاق نزد توانیم ابد،یمداوم تکامل  طوربهتوسعه 

ن همگام یاستفاده شود و تفکر خلاق ساکن یشهر داریشهروندان در توسعه پا یهایو توانمند هانوآوریخلاق است که از 

 (.15: 1395 ،کوراوند) حرکت کند یشهر تیریو هماهنگ با مد

 

 شهر خلاق و ارکان هاویژگی

: 1395 ،کوراوند) شودمی حاصل یگذارهیسرما فرهنگ وسه عنصر مکان،  یختگیآم به همشهر خلاق از  طورکلیبه

17.) 

 
 (Beaker, 2008: 22) نداز شهر خلاقاچشم .1شکل 

 

 خصوصبهشهروندان خود ) یکار کردن و زندگ رایجذاب ب یاست که مکان نیهر شهر خلاق ا یعموم یهایژگیو ازجمله

)از  یمختلف اقتصاد یهابخش ییتوانمند در شکوفا (،سمیگردشگران )صنعت تور یجذاب برا یمکان (،نسل جوان رایب

ها و خوشه)نوظهور  اقتصادیمختلف  هایمرکز جذب بنگاه نچنیو هم ح آن(یصح تیریو مد یتکنولوژ کارگیریبهراه 

 یهاشاخص یشهر خلاق دارا (.54: 1387( باشد )ابراهیمی، High-tech یهاینه تکنولوژیدر زم ویژهبه یقاتیمراکز تحق

: تنوع یو فرهنگ یاجتماع طیب( شرا ،زیستمحیط تیفیالف( ک :شودمیاشاره  هاآنبه  لیاست که در ذ یو اصل یضرور

مناسب،  ی: استفاده از تکنولوژی. ج( کاربرد تکنولوژیآموزش یهاامن، بهداشت، برنامه یهاخانه ،یو نژاد یفرهنگ

 یالگوها . د( وجودداریپا یهابناها و ساختمان ریونقل کارآمد، زحمل ستمیکارآمد و بدون کربن، س یانرژ هایسیستم

 استیهدف. ه( استقرار س یو با هدف صدور در بازارها یدر سطح محل گذاریسرمایه یبرا یمحل یفضا ییایپو ی:اداقتص

 یبرا مشارکت دهیو  تیباشد. شفاف ییباز و اجرا دیشهر خلاق، با کی یدر توسعه، اجرا و نگهدار نین: نقش قوایعموم

قراگوزلوو  انی)رضائاست  کپارچهی یعموم استیاستقرار س هایلازمه تریناساسیاز  یکی یزندگ عناصر نیاز تعادل ب تیحما

 (.84-81: 1391 ،همکاران
 

  های شهر خلاقشاخص . 1جدول 
 های متنوع که در عین کثرت، وحدت یکپارچه دارند.اندازی، چشمهاالمانها، نمادها، شهری مملو از نشانه  منظر

 هنری قدیمی شهر. هایمیراثارتقاء هنرهای جدید و تقویت  هنر

 پذیر.توریست غایتبههای مختلف جهان و و از نژادها و قومیتشهری ممل تنوع

 های عمومی و فضاهای مدنی جدید.های متعدد، ساخت و ارتقا مکانوجود پارک فضاهای عمومی

 پژوهشی در شهر.ها و مراکز علمی و تعدد دانشگاه آموزش عالی

 (42: 1391)اشتری و مهدنژاد، منبع: 



 41                                                            ... به محلات خلاق یخیمحلات بافت تار لیتبد یتوان سنج آ/  عابدینی و همکاران

 
 
 

ارکان  نیباشند که توجه به ایخلاق م یشهرها یپنج رکن اصل اندازچشموندها و ی، فضاها، پیاقتصاد یهامردم، بنگاه

 (.20: 1395، کوراوند) است یاتیح ندهیخلاق در آ یو توسعه شهرها جادیا یبرا

 

 اقتصاد خلاق

 یاز شهرها یاند و در برخداده صیحاصل از اقتصاد خلاق را تشخ یو اقتصاد یمنافع اجتماع ایدن یاز شهرها یاریبس

نتشار کتاب (. ا25: 1394 نژاد،باغبان) است شدهتبدیل یراهبرد تیاولو کیبزرگ و کوچک جهان توسعه اقتصاد خلاق به 

در  یینقش بسزا "آورندیپول در مها چگونه از ایدهاقتصاد خلاق؛ مردم "میلاد تحت عنوان  2001در سال  1نزیهاوک

گیرد، اقتصاد خلاق در معنای گسترده بهره می واژه(. هاوکینز از 27: 1395 ،کوراوند) گسترش مفهوم اقتصاد خلّاق داشت

اقتصاد  ایخلاق  عیصنا تیتقو. داندعلم و فناوری می ترگستردههای های صنعت خلاق را از هنر تا زمینهشاخه کهطوریبه

شهر  تیکل یحت ایاقتصاد و  توسعه یبرا یی. چرا که سکوردیگیمسئولان شهرها قرار م تأکیدمورد  شتریب روزروزبهخلاق 

و رسانه و  یحیتفر عیصنا ،یو هنر یفرهنگ راثیوجود دارد: م یدینگرش، سه عنصر کل نیدر کانون ا رود.یبه شمار م

 یمحصول ایتواند هر خدمت یاست، چرا که م عنصر اقتصاد خلاق ترینمهمخدمات،  نی. اوکارهاکسبخدمات خلاق به  ارائه

 (.35: 1394نژاد، )باغبان را صاحب ارزش کند

 

  گردشگری فرهنگی و خلاق . 2جدول 

 گردشگری نوع زمان تمرکز فرهنگی مصرف یادگیری

فرهنگ بالا،  محصول، فرایند منفعل
 مشهورفرهنگ 

گردشگری  و حال گذشته
 فرهنگی

فعال، توسعه 
 هامهارت

تجربه، همکاری بین 
 گردشگر و جامعه محلی

گذشته، حال و  خلاق فرایندهای
 آینده

گردشگری 
 خلاق

 (8: 1398به نقل از دوستی و همکاران،  Hull & Sassenberg, 2012: 92)منبع: 

 

 ایدقیقه 15شهر مفهوم 

، 1920در دهه  و لذت بردن. یریادگی، مراقبت، تأمین، کار، ی: زندگبرآورده کندرا  یاجتماع فهیشش وظ دیهر محله با

و  یشخص یهالیرا قبل از ورود انبوه اتومب یقابل زندگ "واحد محله" دهی، ااکیآمر یشهرساز زیربرنامه، 2یلارنس پرک

کرده  یساز یشروع به محل سرعتبه Covid-19 گیر. از طرفی، بیماری همهارائه داد 20شهر در اواخر قرن  یمنطقه بند

، یشهر یزیربرنامه دیمدل جد کی .جهان قرار داده است شهرهایکلانرا در دستور کار  ایدقیقه 15شهر مفهوم و 

و شادتر کردن ساکنان  ترقوی یجوامع محل جادیا یچگونگ یرا برا ییتواند الگویخواهد داد و م رییفرانسه را تغ تختیپا

 سیپار "ایدقیقهپانزده"از شهر  3itiesc 40C دیگزارش جد"ای. دقیقه 15شهرهای  (.,Yeung 2021 :1-3) فراهم کند

 یهابودجه یبرا یاقتصاد تیتقو عنوانبه ی( راسواردوچرخه ای یروادهیپ) کیدر مسافت نزد یضرور عواملقرار دادن 

 جادیبا ا یزندگ تیفیبهبود ک یمفهوم برا نای (.Sisson, 2020:1) کندمیکرونا استفاده ویروس از  شدهویران یشهر

 .دیدارد، رس ازیساکن ن کیکه  چیزهاییهمهتوان به یدوچرخه م ای ادهیپ یربع ساعت با پا یکآناست که در  ییشهرها

 دارد یفرهنگها و اماکن مارستانیها، بها، پارکمسکن، دفاتر، رستوران نیبه حداقل سفر در ب ازین یاقهیدق 15شهر 

                                                           
1. Hawkins 
2. Clarence Perry 

 .شهرهای جهان است ترینبزرگای از شبکه . 3
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(Yeung, 2021: 3.) بحث  نیدر ا یادیها تا حد زلیاشاره دارد. اتومب سواریدوچرخه ای رویپیادهبه  نجایمسافرت در ا

 (.DeSandoli, 2020:6) هستند بیغا

 :Yeung, 2021) است شدنجهانیو  Covid-19، ییآب و هوا راتییبه تغ یپاسخ اصل کیامروز،  یاقهیدق 15شهر 

 یبرا شتریب یتحرک و فضا کروی، مایدقیقهپانزده یشهرها" :EPA مدیرههیئت سیسابق و رئ ری، مد1براونر کارول ام (.3

و کاهش  یتا ضمن محافظت از زندگ کندمیما کمک  یاست که به شهرها یابتکار هایحلراه سواریدوچرخهو  رویپیاده

 (.Sisson, 2020:1) کنند یابیو باز یز، اقتصاد ما را بازساخطرناک یهایآلودگ

C40 ، چهاراصلکه  شده استداده اختصاص یشهر دارتریپا یسبک زندگ جادیشهر است که به ا 97از  المللیبینائتلاف 

 بیان کرده است: گونهاینی را اقهیدق 15شهر  هک اساسی

 دارند. یبهداشت یهاتتازه و مراقب ییمواد غذا ویژهبهآسان به کالاها و خدمات،  یهر محله دسترس ساکنان .1

هستند و انواع اقامت  یبرا صرفهبهمقرونمختلف و سطح  یهااز مسکن، در اندازه یانواع مختلف یمحله دارا هر .2

 باشد.می شانکار ک محلنزدیکه جاهایی است  ، بیشتر درمردم یامکان زندگ دهند.مختلفی از خانوارها را در خود جای می

 وجود گانیلذت هم یسبز برا یمضر هوا هستند و فضا یهاندهیاز آلا یپاک، عار یمحله قادر به تنفس هوا ساکنان .3

 .دارد

تر، کوچک اسیاتر مقبه لطف وجود دف و این از راه دور کار کنند ایخانه  یکیتوانند در نزدیم تریبیشافراد . 4

 (.DeSandoli, 2021: 6) است ی مشترکهمکار و نوازمهمانفضاهای ، هافروشیخرده

 

 
 (Victoria State Government) یاقهدقی 15له مح کی یهانشانه .2شکل 

 

 پژوهشروش 

باشد. به عبارتی دانشی را جهت تعیین ابزاری به دست میپژوهش حاضر به لحاظ هدف از نوع تحقیقات کاربردی می

به لحاظ روش انجام نیز، از نوع پیمایشی است که امکانآورد که از طریق آن نیازی مشخص برطرف گردد. این تحقیق 

نامه، مصاحبه و گیری از پرسشسنجی تبدیل محلات تاریخی یک شهر به محلات خلاق گردشگری شهری را با بهره

                                                           
1. Carol M. Browner 
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 باشد. در تبیین ادبیات موضوع. بنابراین افق طرح از نوع طولی است و برای مقطع زمانی خاصی نمیکندمیمشاهده دنبال 

شده استفادهو میدانی  اسنادی هایروش از تحقیق به ماهیت توجه با اطلاعات آوریجمع و برای ایکتابخانه از مطالعات

پژوهش که مباحثی را  عنوانبهای و نیز با توجه دقیقه 15گرفتن معیارهای شهر خلاق گردشگری  در نظر. با است

تواند حالت کمی و کیفی داشته باشد. برای جامعه آماری و محدوده جغرافیایی دهد، این تحقیق میقرار می موردسنجش

بافت  موردمطالعهو تبیین زمان آینده برای  بینیپیشو به  شده استانتخابتمامی بافت تاریخی شهر ارومیه  موردمطالعه

 پردازد.تاریخی شهر ارومیه می

ای از دقیقه 15ی نظری شهر خلاق، شهر گردشگر و شهرهای فرایند کلی تحقیق به این شکل است که در ابتدا مبان

شده استخراج وتحلیلتجزیهها به دو قسمت کمی و کیفی جهت ای تبیین شده و شاخصطریق اسناد و مطالعات کتابخانه

ی ای کمهنامه صورت گرفته است و شاخصای کیفی با استفاده از پرسشه. حد بهینه و ارزیابی وضع موجود شاخصاست

در فاصله  هاآنرسانی هر کدام از شعاع دسترسی و خدمات Arc GISو در محیط ( GIS) با کمک سیستم اطلاعات مکانی

 ها در بافت قدیم ارومیه مشخص گردد.تا میزان سنجش شاخص اندقرارگرفته موردبررسیمتر  1250ای برابر با دقیقه 15

ای دقیقه 15شامل موضوعات ترکیبی معیارهای شهر خلاق گردشگری  3مطابق شکل  موردمطالعه یهاو شاخص معیارها

 باشد.می

 که شدهانجام (2 شکلای )دقیقه 15های یک محله طبق نیاز و هدف تحقیق یعنی ویژگینامه پرسش سؤالاتطراحی 

نامه توسط پرسش .اندقرارگرفتهسنجی  موردنظرجداگانه  صورتبههر معیار  بسته مطابق با طیف لیکرت سؤالات صورتبه

 تیجمع کهاینبا توجه به  .اندشدهتکمیل با محیط شهر ارومیه آشنا ریزی و طراحی شهریه برنامهدر حوز متخصصنفر  23

 گیرینمونه زیرمجموعهدر دسترس  گیرینمونه صورتبه گیرینمونه، باشندمی یه شهرساززدر حو متخصصهدف از افراد 

 .است شدهانجام یتصادف ریغ

 
 ک مدل مفهومی روند انجام پژوهشیشماتی .3شکل 

  

 موردمطالعهمحدوده 

 هکتار است )مهندسان مشاور طرح و آمایش، 2/11237 بربالغشهرستان ارومیه، و دارای مساحت شهر ارومیه مرکز 

در مرکـز شـهر ارومیـه بافت تاریخی شهر  موردمطالعه، محدوده شودمیمشاهده  4شکل که در  طورهمان (.56: 1394

درصد از اراضی کل شهر را به خود  5/3هکتار که حدود  6/305نفر، مساحتی تقریبی  50129کـه بـا جمعیت  شدهواقع

بـه ق از شر تکه از شمال به بلوار وحد بوده، عشهرداری واق 4 و 1 قن محدوده در داخل مناطای. داده استاختصاص 

محلات واقع . محدودشده استهای امینی و کاشانی کیان، از غـرب بـه خیابان حافظ و از جنوب به خیابانخیابـان پزشـ



 1403، پاییز 3، شمارۀ 56ای انسانی، دورۀ های جغرافیفصلنامه پژوهش                                                                             44

بخش بافت، بازار و محلات مسکونی اطراف  ترینقدیمیباشند. محلات شهر می ترینقدیمیدر بافت درونی همگی جز 

ناشی از تشابه  عموماًها تفاوت دارد. این ویژگیهای خاصی هست که با محلات دیگر باشد. هر محله واجد ویژگیآن می

اند. کمبود دستخوش تغییرات بسیار شده مرورزمانبهباشد. این محلات اجتماعی ساکنین آن محله می -شرایط اقتصادی

عی های ناآگاهانه شهرسازی و نیز اقشار گوناگون اجتماامکانات و پایین آمدن استانداردهای لازم برای سکونت و دخالت

)مهندسین مشاور  این محلات کارایی خود را از دست بدهند شده استسبب  هاآنساکن و به هم خوردن نظام اجتماعی 

 (.108-98: 1385 ،شهرآرمان
 

 
  نقشه موقعیت بافت تاریخی شهر ارومیه .4شکل 

 

 هایافته

و  ، گردشگری شهریشهرهای خلاق) مورد برسی در پژوهش حاضر رویکرد سههای شاخصو  یارهامعبا استفاده از 

متناسب و هماهنگ بین  (،4جدول مورد کمی ) 8( و 3جدول مورد کیفی ) 11شامل  شاخص 19، (ایدقیقه 15محلات 

برای بررسی و  گیرند.در این پژوهش مورد ارزیابی قرار می ( و5)شکل  انداستخراج گردیده ،رویکردها و محلات تاریخی

 .اندشدهبندیدستهدو قسمت کمی و کیفی  ها بهشاخص ارزیابی،
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  ایدقیقه 15 گردشگر های یک محله خلاقشاخص . 5شکل 

 

 های کیفیشاخصبررسی و ارزیابی  

، شده استتهیهنامه منظور دو پرسش. برای این اندقرارگرفتهنامه مورد ارزیابی ی با استفاده از پرسشهای کیفشاخص

 هر شاخص )منظور میزانی بالاتر از حد استاندارد است نه حد بیشینه یک مورد(مطلوب آوردن حد  به دست منظوربهاولی 

ها نامهاز پرسش شدهاستخراجاطلاعات  و دیگری برای ارزیابی و سنجش وضع موجود در بافت قدیمی شهر ارومیه است.

 .شده استدادهنشان  3در جدول 
 

 ای در بافت تاریخی ارومیهدقیقه 15 گردشگری های کیفی محله خلاقو سنجش وضعیت شاخص مطلوبحد  . 3جدول 

 تفاوت وضعیت موجود )درصد( )درصد(مطلوبحد  های کیفیشاخص

 -44 46 90 امن یها و فضاهاابانیخ

 -55 17 72 منیسواری ادوچرخه یهاشبکه

 -41 42 83 ایمن رویپیاده تیقابل

 -31 57 88 هویت و حس تعلق

 -33 47 80 زیست محلیمحیطکیفیت 

 -29 48 77 های محلیها و المانوجود نشانه

 -38 40 78 های دارای فضای باز محلیو کافه رستوران

 -49 32 81 هنری قدیمی و تاریخی یفرهنگهای کارکرد میراث

 -63 27 90 ها و...(ها و نمایشگاهجمعی و عمومی )همایش دست هایفعالیت

 -64 19 83 های اطلاعاتی )نقشه، تابلوهای اطلاعاتی و ...(علائم و نشانه

 -23 دقیقه 38 دقیقه 15 سکونت در نزدیکی محل کار

 

تفاوت  وضعیت موجود در هاتمامی شاخص 3 جدولبا توجه به ستون تفاوت در ، شدهبررسیموردهای از میان شاخص

 با حد بهینه دارند. داریمعنی

تواند نیز می محیطیزیستاست بلکه از نظر  مؤثرسلامتی و شادابی برای روحیه شهروندان  جنبهتنها از نه سواریدوچرخه

در محدوده بافت تاریخی شهر  ایمن سواریدوچرخه یهاشبکهشاخص شهرها را بالا ببرد. بررسی  محیطیزیستکیفیت 
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است که نشان بر عدم وجود مکان مناسب برای حالت مطلوبیت  بین حالت وضع موجود ودرصدی  55اختلاف  ارومیه

و این  را به دنبال داردبرای جابجایی خود در سطح شهر  دوچرخهعدم استفاده شهروندان از  بنابرایناست.  سواریدوچرخه

 15های خلاق ، امکان ایجاد محلهشودمیث افزایش ترافیک در بافت مرکزی و تاریخی شهر باع بر اینکهحالت علاوه 

نیز به دلیل ترافیک  امن یها و فضاهاابانیخجهت شاخص  همیندر . کندمیهای خاص خود مواجه ای را با چالشدقیقه

کند. رویی امن و ایمن را برای شهروندان ایجاد نمیمدار نبودن معابر محدوده امکان پیادهها و پیادهروبالا و عرض پایین پیاده

 از یکدیگر وضعیت مطلوبی را در بافت قدیمی شهر ارومیه ندارند. متأثرو  درپی همها پیاین شاخص بنابراین

و عدم کمک گرفتن برای شناخت محیط باعث افزایش در طول سفر و گردش در محیطی ناشناس گویا بودن محیط 

های نبود علائم و نشانه دارد؛ ولی گردشگر شدن محیط مؤثرو این امر از عوامل  شودمیحس آرامش و امنیت گردشگران 

های گردشگری و نبودن مسیرهای گردشگری، گردشگران و پیوسته نبودن مکان موردپژوهشاطلاعاتی در سطح محدوده 

ها موجود برای گردشگران خارجی به دلیل استفاده و نشانه تابلوهاو در تعداد محدود  کندمیرا با مشکلات فراوان روبرو 

 سواریدوچرخه یهاشبکهدرصدی بعد از شاخص  19ضع موجود با واین شاخص کاربرد ندارد. نکردن از زیان انگلیسی 

 در رتبه دوم پایین بودن وضعیت موجود قرار دارد. منیا

 ورسومآدابدهنده تاریخ، فرهنگ و تواند نشانکه این می ایگونهبهباشد، ای برخوردار میهای شهری از جایگاه ویژهالمان

تواند با ایجاد زیبایی منظر شهری مردمان آن منطقه باشد و سبب تلطیف و گشایش در روحیه شهروندان شود. همچنین می

های محلی ها و المانسازی و سرزندگی در درون جامعه شهری گردد. با استفاده از نشانهموجب نشاط عمومی، شاداب

. با اینکه رتبه دوم کمترین اختلاف بین وضع موجود با حد بهینه کندمیتر را تسهیل گردشگریساخت و ایجاد مکان خلاق 

، حالت مطلوبی برای این شاخص قلمداد درصدی 29های محلی است ولی اختلاف ها و المان، وجود نشانهبه شاخصمتعلق 

 شود.نمی

از ارزش و احترام  بوده و هاو در میان نسل جایگزینیغیرقابلو  هویتفرهنگی هنری قدیمی و تاریخی  هایمیراث

ازدید به این شهرها باند و سالانه گردشگران زیادی برای . بسیاری از شهرها به دلیل تاریخ بودن مشهور شدهبرخوردار است

عقیده بر این است که شهر ارومیه در هزاره دوم قبل از میلاد مسیح ی قدمت طولانی بوده و رااکنند. شهر ارومیه دسفر می

در  ویژهبههمین امر کافی بر تاریخی بودن شهر ارومیه است. با توجه به تغییرات بسیار زیاد شهر ارومیه  ه استشدتأسیس

 14، در حال حاضر 5 شکلمطابق  وجودبااین. اندشدهتخریبهای شهر های تاریخی و دروازهمعاصر برخی از مکان دوره

 ،فرهنگی هنری قدیمی و تاریخی هایمیراثعدم توجه به ثبتی در بافت تاریخی ارومیه وجود دارد. ولی  مورد مکان میراثی

ها نشان بررسی. شودمیمشاهده شهروندان در فرهنگ و هنر  هاآنپایین  تأثیرو  ها استمکاندلیل بر کارکرد ضعیف این 

ارد. این اختلاف گویای عدم استفاده مسئولان شهری درصدی بین وضع موجود با حد بهینه این شاخص د 49بر اختلاف 

 های ارزشمند است.ها و کارکردهای این مکاناز پتانسیل

تواند حس راکد بودن محیط را از بین ببرد و محیطی مطلوب و در های دارای فضای باز محلی، میهای و کافهرستوران

تواند به دلیل عدم وجود این حالت می شودمیدر سطح محدوده دیده  ندرتبهگردش بودن را القا کند؛ اما این ویژگی 

 ها باشد.روها و جلوی درب این کاربریفضاهای مناسب در پیاده

محیطی و مکانی  هایمؤلفه. شودمیهای شهرسازی و معماری محسوب شاخص ترینمهمهویت و حس تعلق یکی از 

شهر  پیدایشاصلی  هستهی تاریخی این حس به میزان بیشتری به دلیل هادر بافت دهند.حس تعلق و هویت را شکل می

 هرچند با ، است.دارندبودن و عناصر اصلی شهر مانند: میدان، بازار، مسجد جامع، حمام و ... در این بخش از شهر قرار 
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های میان شاخص درصد بیشترین امتیاز در 57نامه میزان امتیاز شاخص هویت و حس تعلق با های پرسشبررسی داده

را  و حس تعلق تیهودرصدی بین حد بهینه با وضع موجود شاخص  33را در اختیار دارد ولی میزان اختلاف  موردبررسی

تواند ناشی از فرسودگی کالبدی بافت و عدم رعایت دهد. این اختلاف زیاد میدر بافت تاریخی شهر ارومیه نشان می

 هویتی و حس تعلق محور در این بافت باشد. نشانهر از دو وسازهایساختمعابر و  مراتبسلسه

که با  رودهای مطالعات شهری به شمار میهای اصلی کیفیت زندگی در حوزهیکی از بخش ،شهری زیستمحیط تیفیک

 قرار گفته موردتوجهی این معیار بیشتری از قبل زیستمحیطگیرشدن شهرها با مشکلات و مسائل رشد شهرها و گریبان

 محیطیزیستها و فرسایش کالبدی و کارکردی محیط، مشکلات های تاریخی به دلیل عدم نوسازیبافت شهرهااست. در 

 مناسب و کافی زنبود فضای سبروها، ها و آبجوی مسائل بهداشت، زباله و پسماند دفعهوایی و صوتی،  آلودگیاز قبیل: 

 کند.ها مطلوب ارزیابی نمید دیگر شاخصنانها همه وضعیت این شاخصنامهای پرسشو .... را در پی دارد. نتایج داده

 مسافتاین باوراند که  . نتایج برمسافت بین محل کار و محل زندگی صورت گرفته است زمینهتحقیقات بسیاری در 

مشکلات توان به . ازجمله این خطرات میتواند برای فرد شاغل بسیار خطرآفرین و مضر باشدمی طولانی بین این دو مکان

ی، کاهش شادابی، کار یتمندیو کاهش رضا یخستگ شیافزای، زمان یکاهش آزاد، استرس شیافزا، کاهش تحرکی، جسم

و ... را اشاره کرد. بنابراین برای افزایش کیفیت زیست شهری که هدف رویکردهای  خواب و کاهش کیفیت نامنظم شدن

ا مسافت بین محل سکونت تا مکان کار و تاتخاذ گردد  تدابیریباشد باید ای میدقیقه 15شهرهای خلاق گردشگری 

های فعالیتی . به دلیل تجمع کاربریشودمی سبافت تاریخی ارومیه بافت مرکزی شهری نیز محسو فعالیت به حداقل برسد.

یکی محل کار از میان باشد شاخص سکونت در نزدهای موجود در بافت پهنه تجاری و فعالیتی میو همچنین اغلب پهنه

تر خود پایین بهینهکمترین تفاوت را با حد بهینه خود دارد اما هنوز درصد وضعیت موجود از حد  موردبررسیهای شاخص

است که محیط کار اغلب ساکنان خارج از بافت تاریخی  ینای ساکنان این محدوده نشان بر ادقیقه 23است و اختلاف 

 شهر است.

 

 های کمیشاخص بررسی و ارزیابی

رویی ای پیادهدقیقه 15گردند و با حد مطلوب فاصله لاعات موجود استخراج میبا استفاده از آمارها و اط های کمیشاخص

 در کیلومتر 5طور متوسط حدود رفتن انسان به راهسرعت که مورد با توجه به این  .شودمیسنجیده  سواریدوچرخهیا 

های کیفی با با توجه به این موضوع تحلیل شاخص ؛کندمیمتر را طی  1250دقیقه مسافت  15بنابراین در است  تساع

ات در ها و خدمو شعاع دسترسی کاربری شودمیانجام  Arc GIS( و در محیط GISلاعات مکانی )استفاده از سیستم اط

 شدهاستخراجاطلاعات  در بافت قدیم ارومیه معلوم گردد و هاتا میزان سنجش شاخص است شدهبررسی متری 1250فاصله 

 .شده استدادهنشان  4 جدولدر 
 

 ای در بافت تاریخی ارومیهدقیقه 15 گردشگری ی محله خلاقهای کمحد مطلوب و سنجش وضعیت شاخص . 4جدول 

 وضعیت موجود )درصد پوشش( )دقیقه/متر(مطلوب حد  های کمیشاخص

 100 متر 1250دقیقه/ 15 اهو پارک یمحل یباز یهانیزم

 100 متر 1250دقیقه/ 15 یحیو تفر یورزش امکانات

 100 متر 1250دقیقه/ 15 ونقل عمومیهای حملفاصله از ایستگاه

 100 متر 1250دقیقه/ 15 یمحل یو خدمات بهداشت امکاناتدسترسی آسان به 

 100 متر 1250دقیقه/ 15 مراکز خرید محلی

 100 متر 1250دقیقه/ 15 آسان به مواد غذایی تازهدسترسی 
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 100 متر 1250دقیقه/ 15 یمحل مدارس

 36 23 قیمتمسکن ارزان یهانهیگز
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  های کمیای به شاخصدقیقه 15های دسترسی نقشه . 8شکل 

 

کاربری  مخصوصاًها )گردد تجمیع کاربریمیکه بافت قدیمی شهر ارومیه، مرکز شهر ارومیه نیز محسوب اینبا توجه به 

 های و خدمات شهری در این بافت وجود دارد.تمامی کاربری تقریباًبنابراین  .بوده استتجاری( در این محدوده زیاد 

سترسی و مورد وجود دارد. از نظر د 10یخی بافت تاردر محدوده  بزرگ و کوچک هاو پارک یمحل یباز یهانیزم

پوشش محدوده ای را مورد معیار قرار دهیم دقیقه 15اگر فاصله که  ایگونهبه ؛یت مطلوبی قرار دارندوضعپراکندگی در 

 کیفیت پایینی را دارند. فضاهاسازگاری و دسترسی بیشتر این ، مطلوبیترد ولی از نظر کیفیت، درصدی را دا 100

 کاربریی و همچنین وجود تنوع و تعداد بالای امکانات و خدمات بهداشتدرصدی محدوده به  100با توجه به پوشش 

توان درمانی مانند بیمارستان، کلینیک، مرکز بهداشت، مرکز انتقال خون و ...، که از پراکنش مناسبی نیز برخوردار است، می

 وجود دارد. محدودهی، در محل یآسان به امکانات و خدمات بهداشت یدسترسگفت سطح بسیار مطلوبی برای شاخص 

. این دو قطعه برخی از خدمات ورزشی شودمیقطعه کاربری ورزشی در داخل بافت دیده  2در ی، حیو تفر یورزش اناتامک

 در داخل بافت تاریخی را دارد. درصدی 100ای پوشش دقیقه 15دهد و از نظر شعاع عملکردی را پوشش می

های های اتوبوسبعثت )عطایی( قرار دارد، ایستگاههای شهری و در خیابان حرکت اغلب اتوبوس مبدأبا توجه به اینکه 

ولی  دارندارومیه وجود دارد و پوشش منطقه از این کمی وضعیت مطلوبی  تاریخی شهر محدودهشهری به تعداد زیادی در 

 و نداشتن سایبان مناسب وضعیت مطلوبی ندارند. هانوسازیبه دلیل عدم  هاایستگاهاز نظر کیفیت این 

مایحتاج  دیخر مراکزمواد اولیه و  تأمینهای اصلی شهر برای )عطایی( و بازار تاریخی یکی از بخش 3 خیابان بعثت

در وسط محدوده بافت تاریخی شهر قرار دارد  تقریباً)عطایی( و بازار تاریخی  3که این خیابان بعثت  جهتازاینباشد. می

ی و محل دیخر مراکزهای باشد بنابراین شاخصدقیقه می 15از بافت تاریخی کمتر ها برای محدوده دسترسی به این مکان

 ، دارای وضعیت بسیار مطلوبی هستند.تازه ییآسان به مواد غذا یدسترس

های محدوده بافت تاریخ شهر ارومیه وجود دارد که از تنوع بالایی مانند قطعه کاربری آموزشی در داخل و لبه 50 حدوداً

ای برخوردار هستند. حرفههای زبان و فنی)دخترانه و پسرانه( ابتدایی، راهنمایی، دبیرستان، هنرستان و آموزشکده مدارس

ای هم از نظر تعداد و تنوع وضعیت بسیار دقیقه 15هم از نظر پوشش و شعاع دسترسی  یمحل مدارسبنابراین شاخص 

 مناسبی دارد.

. با توجه به شودمیگذاری نیز محسوب پناه و محل زندگی، یک نوع سرمایهسر علاوه برمسکن در برخی از کشورها  

 .شده استقیمت مسکن روبرو  فزایندههای اخیر کشور اغلب مناطق کشور در این مدت با رشد شرایط اقتصادی سال

ای از سبد اری از مناطق شهری دیگر معنی خاصی ندارد و قیمت مسکن بخش عمدهبنابراین وجود مسکن ارزان در بسی
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از این مورد بوده و قیمت مسکن شهری با روند شیب  متأثر. شهر ارومیه نیز دهدخود اختصاص می بهرا  خانوارهاهزینه کرد 

های مناسب کالبدی و خدماتی، ، برای مسکنی با ویژگیقیمتارزانمسکن  یهانهیگزبالایی روبه افزایش بوده و شاخص 

 وضعیت مطلوبی را ندارد.

های شاخص درصدی 100پوشش ، دهندهنشان های کمیای شاخصدقیقه 15 و شعاع دسترسی های میزان پوششنقشه

امکانات و  تمامیبهتوان سواری در بافت تاریخی ارومیه مییا دوچرخه (متر 1250) روییدقیقه پیاده 15در نتیجه با  است.

مطلوبی  کاملاًهای کیفی از وضعیت کمی برعکس شاخصهای بنابراین شاخص های سطح محلی دسترسی داشت.کاربری

 .کرده استای را تقویت دقیقه 15و امکان ایجاد محلات خلاق  دارندقرار 

 

 بحث

شهرهای خلاق  رویکردایجاد محلات با  سنجیامکانهایی، تا بررسی و تحلیل شاخص در این پژوهش سعی شده است

بازگرداند. در همین  هاآنای را مورد ارزیابی قرار گیرد تا بتوان جایگاه سنتی و تاریخی محلات را به دقیقه 15 گردشگری

های توان به این نتیجه رسید که قبل از ایجاد محلهمی موردبررسیهای کیفی راستا، با ارزیابی وضعیت موجود شاخص

توان ها میها اندیشیده شود سپس برای ایجاد این محلهصای باید راهکارهایی برای تقویت شاخدقیقه 15 گردشگریخلاق 

تر بتوان این هدف رسید. به دلیل ارتباط تر و ارزانتر، آسانتری ارائه داد تا سریعتر، راهکارهای بهینهو کنترل شده ترراحت

 قوت ضعف و نقاط و بوده تأثیرگذار ها برهمشاخصوجود دارد بدین معنی که  هاآنها وابستگی میان پیوسته میان شاخص

ها سلسله مراتبی بر بهبود وضعیت دیگر شاخص صورتبهها که تقویت یکی از شاخص ایگونهبهدهند. یم پوشش را یکدیگر

های اطلاعاتی های محلی و افزایش میزان شاخص علائم و نشانهها و الماننمونه افزایش نشانه عنوانبهمثبت دارد.  تأثیرنیز 

های هویت و حس تعلق بالاتر شاخصهنری قدیمی و تاریخی و در نتیجه آن  یفرهنگ هایمیراثکارکرد تواند باعث می

ایمن، کاهش فضای معابر برای حضور خودرو را در پی دارد همین  سواریدوچرخه یهاشبکهرود. در موردی دیگر ایجاد می

 زیستمحیطدر نتیجه کیفیت  کندمیایمن افزایش پیدا  رویپیاده تیقابلو  شودمی امن یها و فضاهاابانیخامر باعث ایجاد 

 .شودمیمحله تقویت 

هایی از های کمی بارقههای کیفی وضعیت مطلوبی ندارند، اما در بررسی شاخصهرچند که وضعیت موجود شاخص

ای ایجاد دقیقه 15 گردشگریهای خلاق خورد که بتوان در بافت تاریخی و قدیمی شهر ارومیه محلهامیدواری به چشم می

تمامی  و است شدهارزیابیهای شهری در این بافت در حد مطلوب رسانی کاربریکه تنوع و سطح خدمات ایگونهبهکرد 

سواری را دارند و شهروندان پیاده و دوچرخه صورتبهای دقیقه 15درصد پوشش  100 شدهبررسیهای کمی شاخص

 به این امکانات دسترسی داشته باشند. توانندمی راحتیبه

 یگذارهیسه عنصر مکان، فرهنگ و سرما یختگیآم به هماز رویکرد نظری، شهرهای خلاق  به با توجهکلی  صورتبه

 تأثیرای دقیقه 15ای و ایجاد محلات خلاق گردشگری و همچنین این سه عنصر بر ارتقای اقتصاد محله دنشویحاصل م

، در معیارهایی موردبررسیهای در شاخص کهطوریبهاین موارد است؛  تأییدبسزایی دارند؛ بنابراین نتایج این تحقیق بیانگر 

و  تأثیراصولی رعایت شده و متناسب با شرایط محیطی و ساختاری شهر بوده است،  صورتبهکه ترکیب این عناصر باهم 

 های دیگر است.بیشتر از شاخص مراتببهعملکرد آن شاخص 

بر قابلیت  تأکیدای با مفاهیمی همچون دقیقه 15شهر  کندمیکه بیان  (،2021مورنو و همکاران )مقالات  نتایجمطابق 

؛ (2019و همکاران ) لی روی و تعاملات اجتماعی شهرها و مقیاس انسانی افزایش فاصله در نزدیکی رابطه دارد،پیاده

و تمایز  عملکردهااست: اشتراک امکانات، اختلاط  شدهتقسیمای از سه جنبه دقیقه 15خدمات عمومی در دایره زندگی 
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، شهر علاوه بر کارآمد بودن باید طوری طراحی شود (2022عبدل فتاح و همکاران )های فعالیتی؛ ساختار جمعیتی و ویژگی

 عنوانبه یتوسعه شهر یاستراتژوه بر شهر خلاق علا (،2010) کوبیجپیاده محور باشد؛  هایفعالیتکه تشویق به افزایش 

بر طراحی  ای بر هفت اصل اساسی تکیه دارد:دقیقه 15، شهر (2023و همکاران ) انیخاور؛ شودمیی تعریف حق انسان

 (1398و همکاران ) یبیحب، مجاورت، دیجیتالی شدن و اتصال و همچنین پذیریانعطافمقیاس انسانی، تراکم، تنوع،  اساس

 و توریسم بعد به توجه همچنین و مختلف نیازهای رفع و جهت رفاه مناسب تسهیلات و تمهیدات با اشاره به ایجاد

راستا ؛ نتایج این تحقیق همیافتدستخلاق  شهر تاریخی و بافت مناسب بازآفرینی به توانمی بافت تاریخی در گردشگری

اهمیت و لزوم ایجاد شهرهای خلاق  کهطوریبهباشد. می شدهمطرحتحقیقات مشابه  پیشینههای مطالعات و با نتایج و یافته

آور و پایدار محلات تاریخی و قدیمی شهرها و ایجاد شهرهای تاب سازیای جهت باززنده دقیقه 15با محوریت محلات 

 شهری لحاظ شوند. هایها و طرحریزیباید در برنامه و شدهدادهو مشکلات شهری نشان  مسائلدر برابر 

 

 یریگنتیجه

شهرهای گردشگر محور مبحث جدیدی در شهرسازی نیست و قدمتی طولانی دارد. در طول تاریخ شهرها کثیری به 

 15دلایل گوناگون و خاص بودنشان مشهور بودند و خاستگاه مقصدهای مسافران بودند. اما شهرهای خلاق و شهرهای 

شوند. امروزه با گسترش دانش و مهیا شدن بسترهای وب میسحوزه مطالعات شهری محای از مباحث نو و تازه در دقیقه

بر زیست  مؤثرهای های متفاوت و خلاق تمامی ابعاد و جنبهتوان با استفاده از روشمناسب برای خلق و نوسازی شهرها می

کوریدوری، منظر شهری و ... را ی، زیستمحیطاقتصادی، اجتماعی، فرهنگی، هنری، کالبدی، ساختاری،  ازجملهشهری 

به ارمغان آورد. در همین راستا تلفیق موضوعات قدیمی  شهروندانتحلیل کرد و یک مکان مناسب برای زندگی و آسایش 

تواند کمک شایانی برای رسیدن به این منظور باشد. ترکیب موضوعات شهر خلاق، گردشگری شهری و و جدید می

محله دهد. های شهری محیطی پایدار را شکل میخوردتر در محله صورتبهیک شهر و  ای در مقیاسدقیقه 15شهرهای 

ها با فراز و ایی را ایفا کرده است و در طول این سالهای اصلی شهرهای ایرانی نقش عمدهکانون عنوانبه دیربازاز 

های اصلی شهرها باقی بماند. امروزه محلات شهرهای تا بتواند جز نقش کرده استنرم  وپنجهدستهای زیادی نشیب

 تاریخی. بافت دارند فراوانی هاینابسامانیاند و مشکلات و ایرانی از هویت تاریخی و فرهنگی خود فاصله زیادی گرفته

 شدهثبتفرهنگی  هایمیراثریخ غنی برخوردار است وجود بافت از تا یکی از این نمونه محلات است. اینشهر ارومیه 

 .شودامروزه این فرهنگ و هویت تاریخی در کالبد و روح شهروندان مشاهده نمی متأسفانهاما  ؛ع استوگویای این موض

های کمی و کیفی در کنار یکدیگر، گیری نقاط مثبت و منفی و همچنین نقاط ضعف و قدرت شاخصبندی و در نظرجمعبا 

ها و نهادهای این حالت یک برنامه جامع و یکپارچه تمامی ارگانتوان پیدا کرد. می موردنظرهایی برای ایجاد محلات فرصت

های برخوردار از شرایط فرهنگی و اجتماعی کشور و منطقه شهرها و محلات تا بتوان با خلاقیت کندمیشهری را طلب 

ای در بافت دقیقه 15 گردشگریبرای شهروندان ایجاد کرد. بنابراین تا ایجاد محلات خلاق  تریکیفیتتر و با مناسب

 جامع و کامل همراه با سنجش تمامی عوامل تهیه و اجرا گردد. ایبرنامهتاریخی ارومیه راه طولانی در پیش است و باید 

 :اندشدهارائهزیر  دهایپیشنهااین موارد در این راستا جهت عمل بخشی به 

 هاخیاباندر سطح  سواردوچرخه و پیاده افراد امنیت و ایمنی تأمین 

 یروادهیپ ی وسواردوچرخه موردنیازو خدمات  رساختیز تأمین 

 سواریتعیین مسیرهای مخصوص دوچرخه 

 در محله مختلط و چندگانه یاصول کاربر و ایجاد یریکارگبه 
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 رفاهی و اداری متعادل خدمات عیتوز 

 ایدقیقه 15محلات های شهرها و همگانی جهت مزیت رساناطلاعهای برگزاری برنامه 

  جمعی و عمومی جهت افزایش مشارکت عمومی دست هایفعالیتبرگزاری 

 های موجود در سطح محلهویژگیاسب با نهای متها و الماننصب نشانه 

 های اطلاعاتی مرتبط با خصوصیات محلهافزایش علائم و نشانه 

 متناسب با اقلیم شهر ارومیههای افزایش سطح زیباسازی محله با استفاده از درختان و گل 

 هاافزایش سطح پاکیزگی و بهداشت در معابر فرعی و کوچه 

 های فرهنگی جهت دخالت مستقیم شهروندان در حفظ و ایجاد زیباسازی محلاتایجاد برنامه 

 

 ی مال یحام

 این اثر حامی مالی ندارد.

 

 سهم نویسندگان در پژوهش

 .انجام پژوهش سهم برابر داشتندهای نویسندگان در تمام مراحل و بخش

 

 تضاد منافع

 .دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارندمی اعلامنویسندگان  

 

 تقدیر و تشکر 

ت را انجام دادند، تشکر و لااویژه کسانی که کار ارزیابی کیفیت مق نویسندگان از همه کسانی که در انجام این پژوهش به ما یاری رساندند، به 

 .نمایندقدردانی می
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 .آذرخش انتشارات :تهران .شهر خلاق یزیربرنامه (.1391) .رمضان ،یعباس ریم و لیاسماع ،یقادر ی؛قراگوزلو، عل انئیرضا
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 ، شیراز.نخستین کنفرانس ملی علوم انسانی و توسعه
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