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Entrepreneurship, as a key driver of economic growth and development, 

contributes to an increase in Gross National Product (GNP) and per capita 

income by creating new businesses, thereby playing a crucial role in promoting 

balanced regional development. This is particularly important for developing 

countries where poverty and unemployment are significant challenges. 

Consequently, this study explores the factors influencing the development of 

entrepreneurial home-based businesses in Ilam Province to understand the 

positive impacts of establishing such businesses. The present research employs 

an exploratory mixed-methods approach (qualitative-quantitative). The 

qualitative study population includes all experts, while the quantitative 

population comprises the owners of entrepreneurial home businesses in Ilam 

Province. In the qualitative section, participants were selected using the 

snowball sampling method, reaching theoretical saturation with 12 participants. 

In the quantitative section, 120 owners of entrepreneurial home businesses were 

selected through a complete enumeration method. Data collection tools included 

semi-structured interviews for the qualitative part and a researcher-made 

questionnaire for the quantitative part. Data analysis in the qualitative section 

was conducted using thematic analysis and in the quantitative section, structural 

equation modeling. Based on the results, 57 indicators were identified within 15 

sub-themes and 6 main themes, including marketing capabilities, competitive 

intelligence, government policy, entrepreneurial empowerment, strategic 

communications, and social acceptance. These were evaluated and ultimately 

confirmed in the quantitative section. It is recommended that policymakers, 

macro planners, and local officials develop and implement supportive and 

educational programs tailored to the identified indicators and themes for the 

owners of home businesses. 
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Extended Abstract 
Introduction 

Today, a significant portion of global employment is formed in small jobs and small businesses. The 

home is a natural and low-cost place for women to start businesses, allowing them to combine their 

work and family roles. Activities performed independently by individuals not employed by any 

organization, including production, services, and sales at home, are termed entrepreneurial home-

based businesses. Home-based work is a broad concept that includes the owners and managers of 

home-based businesses. Given the numerous advantages of home-based businesses and their 

essential role in economic development, this research aims to analyze the factors affecting the 

development of entrepreneurial home-based businesses in Ilam province. 

Research Method 

This research is applied in purpose and exploratory, employing a mixed-methods approach 

(qualitative-quantitative). The qualitative section's statistical population includes experts in 

entrepreneurship and home-based businesses in Ilam province, comprising top entrepreneurs, 

experienced home business owners, and faculty members with relevant resumes and expertise in 

universities across Ilam province. Purposeful snowball sampling was used, selecting 12 individuals 

until data saturation was reached. In the quantitative section, the statistical population comprises 

owners of entrepreneurial home-based businesses in Ilam province. According to the statistics 

published by the relevant department in Ilam province, 120 such businesses exist. Due to the small 

population size, a census method was used. Data collection tools included semi-structured interviews 

for the qualitative part and a researcher-made questionnaire for the quantitative part. Data analysis in 

the qualitative section was done using thematic analysis, and in the quantitative section, structural 

equation modeling with PLS Smart version 3 software was employed. 

Results and Discussion 

In the qualitative section of this research, 57 indicators were identified for developing 

entrepreneurial home-based businesses in Ilam province, categorized into 15 sub-themes and six 

main themes. In the quantitative section, the research was analyzed in three stages. First, the status of 

identified factors was examined using the T statistic. Then, confirmatory factor analysis was 

conducted to assess the construct validity and model fit, confirming all elements identified in the 

qualitative section. Finally, the research hypotheses derived from the qualitative section were tested 

using structural equation modeling. The results showed that marketing capabilities, entrepreneurial 

empowerment, strategic communications, competitive intelligence, social acceptance, and 

government policies are the six main variables that significantly positively impact the developing of 

entrepreneurial home-based businesses in Ilam province. These findings highlight the importance of 

considering these factors in policies and planning for developing entrepreneurial home-based 

businesses. Specifically, focusing on strengthening marketing capabilities and entrepreneurial 

empowerment can aid in these businesses' formation and sustainable growth. Additionally, creating 

and maintaining strategic communications and competitive intelligence among entrepreneurs, 

increasing social acceptance of these businesses, and developing supportive policies from the 

government are other recommendations for more effectively developing entrepreneurial home-based 

businesses in Ilam province. 

Conclusion and Recommendations 

The research results indicate that marketing capabilities are the primary factor in developing 

entrepreneurial home-based businesses in Ilam province, with the highest path coefficient among the 

six factors. Utilizing marketing tactics and planning for entrepreneurial training, technical and 

professional skills, and marketing education can boost motivation to create home-based businesses. 

Strategic communications, including developing communications and joint ventures and using 

information and communication technologies, were identified as one of the main themes in 

developing home-based businesses. Developing specialized centers, leveraging modern technologies 

(such as the Internet and social networks), and creating formal and informal communication 

networks can aid the growth and development of these businesses. Competitive intelligence is one of 
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the main variables influencing the development of home-based businesses. Enhancing the 

competitiveness of these businesses through quality production, product attractiveness, and customer 

focus, as well as identifying and addressing challenges, can help their development. Additionally, 

social acceptance through familiarizing families with risk-taking culture, providing material and 

spiritual support, and fostering a positive attitude towards home-based jobs can aid the development 

of these businesses. Entrepreneurial empowerment, including enhancing sales skills, having basic 

skills for starting small businesses, and using advice and experiences from successful individuals in 

home-based jobs, can contribute to the development of these businesses. The government also plays 

a crucial role in developing home-based businesses through legal and spiritual support, culture 

building, promoting entrepreneurial spirit, and providing consulting and support services. Planning 

and designing financial and legal policies, offering bank facilities with special conditions, and 

reducing administrative bureaucracy can help develop these businesses. 
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 نوع مقاله:

 پژوهشی -علمی مقاله

 دیبتول شیمنجبر ببه افب ا دیبجد یوکارهاکسب  جادیبا ا یرشد و توسعه اقتصاد یدیعنوان عامل کلبه ینیکارآفر

 نیب. اکنبدیمب فایا یاتوسعه متوازن منطقه یدر ارتقا ینقش مهم قیطر نیو درآمد سرانه شده و از ا یناخالص مل

دارد. از  تیبهبا اسبت اهمآن یفبرارو یاساس سائلاز م یکاریدر حال توسعه که فقر و ب یورهاکش یبرا ژهیوامر به

 یببرا لبامیدر اسبتان ا نانبهیکارآفر یخبانگ یوکارهاعوامبل مبر ر ببر توسبعه کسب  یمطالعه به واکباو نیا رونیا

پبژوهش حاربر  کبردیرو پرداختبه اسبت. نانبهیکارآفر یوکارهاکسب  جبادیمثبت ا یامدهایبه آ ار و پ یابیدست

خبرگبان و جامعبه  هیشامل کل یفی. جامعه مورد مطالعه در بخش کباشدیم ی( از نوع اکتشافیکم-یفی)ک ختهیآم

ببا  یفبیببود. در بخبش ک لبامیدر اسبتان ا نانبهیکارآفر یخبانگ یوکارهاصباحبان کسب  یدر بخبش کمب یآمار

 خبشحاصبل شبد. در ب ینفبر اشبباع ن بر 12د که با کنندگان انتخاب شدنمشارکت یبرفروش گلوله یریکارگبه

انتخباب شبدند. ابب ار  یشبمارصبور  تمامبه نانبهیکارآفر یخبانگ یوکارهانفبر از صباحبان کسب  121  ین یکم

سباخته ببود. پرسشبنامه مققق، یو در بخش کم افتهیساختار مهین یهامصاحبه، یفیها در بخش کداده یگردآور

انجبام  یمعادلا  سباختار یبا مدلساز یمضمون و در بخش کم لیبا استفاده از تقل یفیها در بخش کداده لیتقل

، یابیببازار یهباتیشبامل قابل یمضبمون اصبل 6و  یمضبمون فرعب 17شاخص در قالب   75، جیشد. بر اساس نتا

 یاجتمبباع تیببو مقبول کیارتباطببا  اسببتراتژ، نانببهیکارآفر یتوانمندسبباز، دولببت یمشببخط، یرقببابت یهوشببمند

کبه  شبودیمب شبنهادیشبدند. پ دییبتأ تباًیو نها یابیاز آنان ارز کیهر  ریتأ   ین یشدند که در بخش کم ییشناسا

، شبدهییشناسبا نیها و مضبامبا توجبه ببه شباخص یمسئولان مقل نیکلان و همچن  انیرو برنامه گذاراناستیس

 و اجرا کنند. نیتدو یخانگ یوکارهاصاحبان کس  یرا برا یمتناسب یو آموزش یتیحما یهابرنامه

 مقاله: هتاریخچ
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 15/11/1412تاریخ بازنگری: 
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 مهمقدّ
 انسبان ینیکجانشبی و خانبه مفهبوم ظهبور به آنه پیشین که گفت بتوان شاید و داشته یاهنیرید قدمت خانه در کار

 شبانزندگی مقبل و هاخانبه در شبدن صبنعتی عصبر از قبل مردمان اقتصادی هایفعالیت اع م بخش .گرددیبازم

 ن بام سبترشگ و صبنعتی انقلباب ببا اسبت. نببوده غریببی مفهبوم وکارکسب  و خانه مفهوم خلط و شدهمی انجام

 مقلبی عنوانببه تجباری و صبنعتی مراک  که یطوربه شده ترپررنگ کار مقل و خانه میان مرز رفتهرفته یاکارخانه

 شبد. تببدیل مراک  این در روزانه کار از خسته مردمان برای بخشآرام و گرم کانونی به خانه و اقتصادی فعالیت برای

 عنوانببه خانبه به نسبت دوباره توجه که شد باعث 1053 سال در اپک یانرژ بقران ا ر در اقتصادی شوك یک وقوع

 شبده باعبث دیگبر عامبل سبه کبه معتقدند حوزه این ن رانصاح  .(1350، دیگران و )خنیفر شود جل  کار مقل

 :از اندعبار  که کند طی را رشدی به رو روند اخیر هایسال در خانگی وکارهایکس  که است

 راه از کارهبایه توسبع و رونبق باعبث که ارتباطا  و اطلاعا  فناوری ویژهبه جدید هایاوریفن گسترش و ظهور -1

 .است شده اینترنتی فروش و خرید قبیل از اینترنتی وکارهایکس  و دور

 احسباس افب ایش موجب  سبوکی از کبه ییهبایسپاربرون و هاسازمان شدن ترکوچک و صنعتی ساختار تغییر -2

 وکارهایکسب  ببه توجه دیگر سوی از و مستقل وکارکس  و یخوداشتغال برای بیشتر تلاش و راداف در شغلی ناامنی

 .باشد یسپاربرون این برای مناسبی مرجع تواندمی کهشده  خانگی

 کنبار در بیشبتر حضبور و کبار در بیشبتر اسبتقلال و آزادی ببه افبراد تمایل چون هم اجتماعی هایارزش تغییر -3

 طلب  را بیشبتر درآمبد ببه نیباز که امروزین یهاخانواده میان در زندگی استاندارد سطح ارتقای و سوکی از خانواده

 سبب  ا ر خانبه در وکارکسب  یبک یانبدازراه هباآن برآینبد کبه هستند متضادی نیروی دو، دیگر سوی از کندمی

 .شودمی

 یبا کالبا تولیبد طریبق از توانبدمبی که برسد نتیجه این به شخصی که شودمی اندازیراه هنگامی وکارکس  یک 

 طببق .(4121، 1وبسبتر و )واکر کند کمک خود یجامعه به، کرده س ک سود، مردم به آن ارائه و فروختن و خدما 

 از دسبته آن، خبانگی وکبارکسب  یبا مشباغل از من بور «خبانگی مشباغل از حمایبت و سباماندهی قانون» 2 ماده

 طبر  یبک قالب  در مسبکونی فضای در خانواده اعضای یا عضو توسط، 3 ماده دستا تصوی  با که است هاییفعالیت

 ببه منجبر و گیبردمبی شبکل جبوارهم مسکونی واحدهای آرامش در اخلال ایجاد و م احمت ایجاد بدون وکارکس 

   (.1411، )کرمی گرددمی مسکونی مقیط از خارج بازار به عرره قابل کالای یا و خدمت تولید

 نامیبدن ببرای معمبول طورببه و گیرنبدمی جای کوچک خیلی وکارهایکس  ج ء اغل  خانگی یوکارهاکس  

 اسبتفاده، اسبت خانبه در متمرکب  یبا دارد قبرار مسبکونی مقل یا سکونت مقل در اول درجه در که تجاری فعالیت

 هسبتند. سباکن کاروکسب  گبرفتن قبرار مقبل در، خبانگی وکارکس  مالکان یا مالک بیشتر اف ون بر این شود.می

 و  برو  در تبوجهی قاببل نقبش اما، هستند اقتصاد غیررسمی و پنهان بخش ج و اغل  هاوکارکس  نوع این اگرچه

 یهافرصبت، اندیشبمندان برخبی بباور ببه چنانچبه دارنبد. آن اجتمباعی سرمایه توسعه و جامعه یک اقتصادی رشد

 را راه و شبده اقتصباد یبک مقلبی نیازهای تأمین و هایکاست رفع راستای در فرمایی خویش باعث خانگی وکارکس 

   (.1305، همکاران و مقسمکند )می هموار اقتصادی پایدار توسعه برای

 ف اینبده رشبد و اسبت پیشبرفته کشورهای اقتصادی هایفعالیت مهم هایبخش از خانگی وکارهایکس  امروزه 

 از پیشبرفته کشبورهای در مثبال طورببه .اسبت داشبته صبنعتی کشورهای ملی ناخالص تولید در مهمی نقش هانآ

                                                                                                                                               
1. Walker & Webster 
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 11 تان ایلامدر اس کارآفرینانه وکارهای خانگیکسب هتوسع عوامل مؤثر برواکاوی 
 

 

 فعالیبت ببه مشغول، خانگی یوکارهاکس  بخش در کشور این شاغلان کل درصد 21 تا 17 انگلستان و آلمان جمله

 وکارهایکسب  (.2110، 1بیبت  و یبلگابردارنبد ) فبروش دلبار هب ار 211 از بیش سالانه متوسط طوربه که هستند

 همچنبین دهنبد. افب ایش را اقتصادی بخش در رقابت، هاقیمت کاهش و تولید اف ایش طریق از است ممکن خانگی

 و کوچبک بازارهبای ببه و بیاورند ارمغان به خدما  و کالا ارائه در را فردیمنقصربه و جدید هایدیدگاه است ممکن

   (.2121، 2صالحکنند ) کمک دارند کمتری جذابیت و سودآوری ترب رگ هایشرکت به نسبت که جدیدی

 شبیوع وکارهاکسب  دیگر به نسبت، خانگی وکارهایکس ، غربی صنعتی کشورهای در که دهدمی نشان شواهد 

 سبود کبهییآنجبا از شد. خواهیم زیادی م ایای متوجه بنگریم پدیده این به مدیریتی دریچه از اگر اند.داشته بالاتری

 و کبارآفرینی برای فرد انگی ه، شودمی فرد خود نصی  مستقیم طوربه وکارهاکس  نوع این در کارآفرینی و ابتکار هر

 همچنبین شبود.می مهیبا کارآفرین جامعه، تینها در و کارآفرین هایخانواده توسعه زمینه و یابدمی اف ایش خلاقیت

 خبود، کبار روش انتخباب در اصلی گیرندهتصمیم و کندمی عمل خود قهسلی و روش به وکارهاکس  نوع این در فرد

   (.1305، واحدی و مرادنژادیشود )می افراد در خودکنترلی و مدیریتیخود ینوعبه منجر این و است فرد

 ترتیب  ایبن ببه و ببود نخواهنبد مشبخص زمبانی بازه یک در کردن کار به مجبور افراد وکارهاکس  نوع این در 

 را بیشبتری زمبان افراد اینکه علت به طرفی از است. خوشایندتر افراد برای که شد خواهند پذیرانعطاف کاری ا ساع

 کباری زنبدگی کیفیبت افب ایش ببه منجر این و شده برقرار زندگی و کار بین تعادل، کنندمی سپری خانواده کنار در

 و دیجیتبالی فنباوری ژهیوببه نبوین هایفناوری  ونروزاف گسترش با دهدمی نشان بررسی (.2121، 3احمدشود )می

 درآمبد درصبد 21 کبه یطورببه اسبت شبده ایجباد خانگی مشاغل برای زیادی هایفرصت مجازی فضای گسترش

 هسبتند. بنگلبادش و چبین کشبورهای آن نمونبه کبه آیبدمی دسبتبه خانگی مشاغل از توسعه حال در کشورهای

 در زیبادی دگرگبونی و تنبوع موجب  خبدمت یبا مقصبول عرربه در نوآوری، لشغ ایجاد ن ر از خانگی وکارکس 

 (.1305، فلا شود )می کشور اقتصاد و اجتماع

 نیسبت. پوشیده کس یه بر کشورها پیشبرد و توسعه در آن حیاتی نقش و خانگی وکارهایکس  توسعه اهمیت 
 را جبدی هبایچالش جهبان سرتاسبر در یاجتمباع -سیاسی و مقیطیزیست، اقتصادی شرایط تغییر، حال عین در

 اگبر خبانگی وکارهایکسب  آورد.مبی ببه وجبود کوچک مقیاس در تولید خصوصهب مقصولا  فروش و تولید برای
 نیسببتند. برخببوردار تجببار  شببرایط تعیببین بببرای زنیچانببه قببدر  از برسببند بببازار بببه مقصببولا  فببروش جهببت
 ربروری غیبر آمبدهای و رفت از توانستند زیرا، دندکر پیدا ایویژه تاهمی نی  کرونا دوران در خانگی وکارهایکس 

 امبروزه نماینبد. درآمد ایجاد، ندبود داده دست از را خود شغل کرونا نبقرا دلیلبه که افرادی برای و دننک جلوگیری
 ببه توانیم همچنین .است گرفته شکل کوچک هایبنگاه و خرد مشاغل بخش در دنیا اشتغال از توجهی قابل بخش

 گ ینبه یبک یدهنبدهنشبان که است وکارکس  شروع برای بدیهی مقل یک زن برای خانه که نمود اشاره نکته این
   (.2114، 4هانتر-اسمیت )لاسکاکوو نماید ترکی  را خانواده و کار هاینقش تا است وی برای خرجکم موقعیتی

 کبارى سباعا ، بیشبتر عمبل اسبتقلال و آزادى :از انبدعبار  خبانگی وکارکس  م ایای ترینمهم از دیگر برخی 

، ریسبک میب ان ببودن پایین، یاندازراه ه ینه بودن پایین، زندگى و کار بین بیشتر موازنه و تعادل ایجاد، ریپذانعطاف

 جسبمى یهبایژگبیو با تناس ، بیشتر زمان و فرصت داشتن، هابچه تربیت بودن ترراحت، وقتپاره کار کردن امکان

، بیبت  و )گابریبل بیشبتر راحتبى احسباس و مختلف اقشار با تناس ، بیشتر موفقیت احتمال، توانکم و معلول افراد
                                                                                                                                               
1. Gabriel & Bitsch 

2. Saleh 

3. Ahmad 

4. Loscocco & Smith-Hunter 

https://www.emerald.com/insight/search?q=Andreas%20Gabriel
https://www.emerald.com/insight/search?q=Vera%20Bitsch
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 یهارکا به ودهف ا ارزش دیجاا ایبر طور مسبتقلبه و دهنبو مانیزسا چهی امستخدا در که ادیفرا یهاتیفعال (.2110

 ممفهو نگبیخا رکا .شبودیمب گفتبه کارآفرینانبه خبانگی وکارکسب  پردازنبدیم خانه در وشفر و خدماتی، یتولید

   (.2110، 1سلیمان) شودیم شامل نی  را خانگی وکارهایکس  کنندگاناداره و صاحبان که ستا سیعیو

 و کنتبرل نبوع و اسبتخدام چگبونگی اسباس ببر را هاآن خانگی کارکنان از شناسینوع یک ( در2111) 2سالازار 

 مسبتقل طورببه خبود که هستند افرادی آن چهارم دسته که کندیم تقسیم دسته چهار به نددار کار بر که مدیریتی

، کننبدیمب یریگمیتصبم خود مقصول فروش و خدمت ارائه، تولید باره در و کرده یاندازراه را اقتصادی فعالیت یک

 یخببانگ کارآفرینببان را نآ گببذارانانیبن و صبباحبان و (2111، 3پببرا ) یخببانگ وکارکسبب  را ییهبباتیفعال چنببین

 دسبت نتیجبه ایبن به توانیم متوسط و کوچک وکارهایکس  انواع تعاریف بررسی با .نامندیم (2110، 4تامپسون)

 ویژگبی کبارآفرینی و اشبتغال ایجباد در بس ا نقش ایفای و کارآفرینانه یهافرصت از یریگبهره و شناسایی که یافت

 کبرد: تعریبف صور  این به را کارآفرینانه خانگی وکارهایکس  بنابراین، است نهکارآفرینا خانگی وکارهایکس  بارز

 باشبند دیگبری مبدیریت یبا اسبتخدام در اینکبه بدون خود زندگی مقل در افرادی یا فرد آن در که فعالیتی نوع هر

 .پردازندیم فروش و خدمت ارائه، تولید به، اف وده ارزش ایجاد برای و مستقل طوربه

 خصبوص در نخست کرد. اشاره کاربردی و علمی خلأ دو به توانیم پژوهش این انجام ررور  و اهمیت وردم در 

 صبور  خبانگی وکارهایکسب  مبورد در کنون تا که مطالعاتی دهدیم نشان پژوهشگر یهایبررس اینکه علمی خلأ

 تبریگسبترده قلمبرو، پبژوهش این در که است بوده کشاورزی و روستایی یوکارهاکس  هحوز در اکثراً است گرفته

 و صبنایع همبه در کارآفرینانبه خبانگی وکارهایکسب  توسعه با ارتباط در شد خواهد ارائه که مدلی و است ن ر مد

 ادبیبا  ببه دانشبی پبژوهش ایبن انجبام لبذا است. شده انجام عنوان این با یپژوهش کمتر کنون تا که است هاحوزه

 وکارهایکسب  امبروزه اینکبه کباربردی خلبأ مبورد در دیگر کرد. خواهد ارافه خانگی وکارهایکس  توسعه ن ری

 نبوع ایبن انجام قابلیت شوند.می مقسوب جهان سراسر در درآمد و اشتغال ایجاد برای مهم راهکاری عنوانبه خانگی

 تبوازن ایجباد ببه نتوامی جمله از که شودمی هاآن شاغلین برای بسیاری م ایای ایجاد سب  «من ل» در وکارکس 

، ذهباب و ایباب، کارگباه اجاره و رهن، خرید به بوطمر هایه ینه حذف، آنان اشتغال و زنان خانوادگی مسئولیت بین

 آمبوزش طریبق از تجبارب انتقال امکان و خانوادگی کار هایزمینه ایجاد و خانواده اعضای سایر کار نیروی از استفاده

 .نمود اشاره خانواده اعضاء ینب یاستادشاگرد شیوه به رسمی غیر

؛ اسبت امیلبا استان، است شده یخانگ مشاغل یسامانده طر  از یتوجه قابل استقبالدر آن  که یمناطق از یکی 

 یمکبان تطبابقعبدم ، یخبدمات و یصنعت مراک  از یدور، بودن یکوهستان، ییایجغراف یان وا خاطر به استان نیا رایز

 سبطح ببودن نییپبا، یزراعب خبرد یبرداربهره یواحدها غلبه، آب انتقال و مهار  سایتأسکمبود ، خاك و آب منابع

 بخبشسبهم ، دیبتول یشبتیمع و یسبنت سباختار یکلب طورببه و یخصوصب بخبش یمال دیشد رعف، ونی اسیمکان

 نیزمسبر شیآمبا برنامبه، یلباما استان ی یربرنامه و تیریمد سازماندارد ) ین ول ریس آن اشتغال جادیا در یکشاورز

 آمبار مرکب ) املبای شهرسبتان در استان کردهلیتقص شاغلاندرصد  35تمرک   انیم نیا( در 03 :1305، امیلا استان

 سبال در اسبتان ایبن روسبتایی جمعیبت سبهم کباهش کل در نی و  (70: 1307، املای استان آماری سالنامه، ایران

 و دارد آن مهاجرفرسبتی از نشبان، است رسیده ریسرشما یهادورهدر  (درصد 5/35) خود می ان کمترین به 1307

 طبر »قبانون  اجبرای ببا زمبانهم شبرایطی چنبین در اسبت. روسبتایی جامعه اقتصادی یهاانیبن در رعف مبین
                                                                                                                                               
1. Sulaiman 

2. Salazar  
3. Pratt 

4. Thompson 



 
 

 13 تان ایلامدر اس کارآفرینانه وکارهای خانگیکسب هتوسع عوامل مؤثر برواکاوی 
 

 

 اسبتقبال مبورد نیب  مالبای اسبتان در، شبد تصبوی  ملبی سبطح در 1350 آببان در که «یخانگ مشاغل ساماندهی

 ایبن اجرایی یهادستگاه از مأخوذه آمار طبق که یاگونهبه است. گرفته قرار درآمد اقدف یا درآمدکم، بیکار یانئروستا

 مقبل از (درصبد 4) بهرهکم  لاتسهی دریافتبا  1305تا  1306 یهاسال طی یانئروستا از نفر 1456تعداد ، استان

 (.1411، همکاران و م فری) اندکرده ایجاد را مختلفی مشاغل مذکور طر 

 در ایلبام اسبتان اقتصبادی توسعه در هاآن رروری و مهم نقش و خانگی وکارهایکس  فراوان م ایایبه  توجه با 
 ایبن ببه پاسبخگویی، کبرد حارر پژوهش انجام به وادار را انپژوهشگر که اصلی مسئله، کشور اقتصاد کنونی شرایط
  یرگذارند؟أت ایلام استان در هکارآفرینان خانگی وکارهایکس  توسعه بر عواملی چه که است اساسی سرال
 توسبعه عوامبل و هباشاخص شناسایی به تواندیم خانگی وکارهایکس  مورد در شدهانجام هایپژوهش پیشینه 

 ارزشبی هایقابلیت بین روابط تأ یر بررسی به یامطالعه در (1411) یکرم کند. شایانی کمک خانگی وکارهایکس 
 در و اسبت پرداختبه تهبران شهر خانگی صنایع در خانگی وکارهایکس  رشد بر استراتژیک عملکردهای و سازمانی

 رشبد ببا اسبتراتژیک عملکردهبای و سبازمان ارزشبی هبایقابلیت ببین کبه اسبت یافته دست نتیجه این به تینها
 اوریفنب نقبش بررسبی به یامطالعه در نی  (2121صالح ) دارد. وجود معناداری و مثبت رابطه خانگی وکارهایکس 

 ببه تینها در و اندپرداخته کویت در خانگی وکارهایکس  بر 10 -کوئید و اجتماعی هایشبکه، ارتباطا  و اطلاعا 

 در خبانگی وکارهایکسب  رشد بر عیاجتما هایشبکه و ارتباطا  و اطلاعا  فناوری که ستا یافته دست نتیجه این
   است. بوده هاوکارکس  این رشد اصلی موانع از نی  10 -کوئید بقران و دارند معناداری و مثبت تأ یر کویت

 دانشبجویان توسبط آینبده در خبانگی وکارهایکسب  ایجباد در هادانشگاه نقش به یامطالعه در (2121) احمد 

 بازاریبابی هبایآموزش و یاحرفبه و فنبی هبایمهار ، کارآفرینانه هایآموزش که؛ است کرده بیان و است پرداخته

   دارند. را خانگی وکارهایکس  ایجاد انگی ش بر یرگذاریتأ  بیشترین

 روسبتایی مناطق در خانگی وکارهایکس  یاندازراه موانع واکاوی به ایمطالعه در (1305) یواحد و مرادنژادی 

 و توزیبع هباینالکا موانبع، بازار موانع، مالی موانع که؛ اندافتهی دست نتیجه این به تینها در و اندپرداخته ایلام استان

 ایلبام اسبتان در خبانگی وکارهایکسب  یانبدازراه موانع ترینمهم نگرشی و رفتاری موانع و قیمتی موانع، هاواسطه

   .هستند

 پایبه ببر متوسبط و کوچبک تولیبدی وکارهایکسب  توسبعه عنوان؛ با یامطالعه در (1305همکاران ) و مقسم 

 فنباوری در نبوآوری و عملکرد که؛ اندافتهی دست نتیجه این به تینها در، وریفنا در نوآوری و عملکرد از تأ یرپذیری
   دارند. معناداری و مثبت تأ یر متوسط و کوچک تولیدی وکارهایکس  توسعه بر

 خبانگی متوسبط و کوچبک وکارهایکسب  رشبد ینبیبشیپ ببه یامطالعه در (2110) 1سامپاگنارو و مگاراوالی 

 تعامبل و ینگرنبدهیآ، کارآفرینانبه تفکبر، اسبتراتژیک نوآوری که اندافتهی دست نتیجه این به در نهایت و اندپرداخته

   .هستند خانگی یهاشرکت بالای رشد بر مر ر عوامل ترینمهم

 مشباغل بخبش در خبرد وکارهایکسب  توسبعه در مبر ر هایپیشبران شناسایی به یامطالعه در (1305فلا  ) 

 یسبازفرهنگ چبون عبواملی کبه؛ اسبت یافتبه دسبت نتیجبه ایبن ببه در نهایت و است پرداخته، روستایی خانگی

 بسبیار یوکارهاکسب  توسعه هایپیشران ترینمهم، کارآفرینانه توانمندسازی و کارآفرینانه یسازتیظرف، کارآفرینانه

   .اندییروستا خانگی مشاغل بخش در کوچک

 پرداختبه، زنبان خانگی وکارهایکس  رشد بر مر ر عوامل یکسیستمات تقلیل به یامطالعه در (1305) مدرسی 

 ببر مبر ر عوامل ترینمهم انگی ش و ارتباطا ، تجربه، تقصیلا  که؛ است یافته دست نتیجه این به در نهایت و است
                                                                                                                                               
1. Megaravalli & Sampagnaro 
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   .هستند خانگی وکارهایکس  رشد

 خبانگی وکارهایکسب  یاندازراه رد خانواده تجاری برند نقش بررسی به یامطالعه در (2115) 1همکاران و بین  

 خبانگی وکارهایکسب  ایجاد انگی ه بر خانوادگی تجاری برند که؛ اندافتهی دست نتیجه این به در نهایت و اندپرداخته

   دارد. معناداری و مثبت تأ یر

 خبانگی هایوکارکسب  موفقیبت در پایدار کارآفرینی نقش بررسی به یامطالعه در (2115) 2همکاران و وودفیلد 

 تبأ یر خبانگی وکارهایکسب  موفقیبت ببر پایبدار کارآفرینیکه  اندافتهی دست نتیجه این به در نهایت و اندپرداخته

   دهد.می اف ایش را هاوکارکس  این یآورتاب و دارد معناداری و مثبت

 فراینبد در خبانگی ایوکارهکسب  توسبعه هبایظرفیت بررسبی به یامطالعه در (1307) بکها و فخرآباد زینتی 

 توسبعه ببین کبه؛ اندافتهی دست نتیجه این به در نهایت و اندپرداخته کرج شهرستان در روستایی زنان توانمندسازی

   دارد. وجود معناداری و مثبت رابطه زنان توانمندسازی و خانگی وکارهایکس 

 توسبعه هبایچالش و موانبع و آفرینانبهکار خبانگی وکارهایکس  بررسی به یامطالعه در (1303) صفا و نجفی 

 همچنبین و مبالی مشکلا  و موانع که اندافتهی دست نتیجه این به در نهایت و اندپرداخته، روستایی مناطق در هاآن

 برخبی بررسبی .هستند کارآفرینانه خانگی وکارهایکس  توسعه هایچالش ترینمهم مدیریتی هایمهار  در رعف

 در اولویبت ترتیب  به اعتقادی و مالی، کارجویانه، خانوادگی، کارآفرینانه هایانگی ه عامل پنج دهدمی نشان تققیقا 

   (.1350، همکاران و خنیفر) نمایدمی تبیین را خانگی کارآفرینی یهاانگی ه درصد 61 از بیش مجموع

 حمایبت عنوانببه کبه یخانوادگ اجتماعی یسرمایه که دهدمی نشان (2110) 3همکاران و چانگ پژوهش نتایج 

 تبأ یر دارای و گبرددمبی انبدازیراه تصبمیما  و یگذارهیسبرما آمبادگی به منجر، است شده یریگاندازه خانوادگی

   .است گذاریسرمایه بر مستقیم غیر و مستقیم

 وکبارکسب  انبدازیراه ببرای کبارآفرین زنان هایانگی ه که داد نشان (2110) 4سسانتو و رودریگ  هایپژوهش 

 هادانشبگاه .اسبت اسبتقلال به نیاز مثل درونی هایانگی ه به نسبت کار بازار  یآمضیتبع هایشیوه تأ یر تقت بیشتر

 طریبق از و باشبند داشبته بسب ایی نقبش تواننبدیمب دانشبجویان توسبط آینبده در خانگی وکارهایکس  ایجاد در

 ایجباد انگیب ش ببر یرگبذاریتأ  بیشترین بازاریابی هایموزشآ و یاحرفه و فنی هایمهار ، کارآفرینانه هایآموزش

 .(2121، احمدکنند ) مهیا را خانگی وکارهایکس 

 پژوهش روش
 هبدف و اسبت مشبکلی و مسبئله یبک ببه گوییپاسخ دنبال به چراکه است کاربردی هدف بر اساس حارر پژوهش

 آمیختبه پبژوهش ایبن کردیرو .است ایلام استان در خانگی وکارهایکس  توسعه برای مدلی ارائه پژوهش این اصلی

 و کبارآفرینی حبوزه خبرگبان شبامل کیفبی بخبش در مبورد مطالعبه جامعبه .اسبت کمی – کیفی نوع از اکتشافی

 (هادانشبگاه یعلمب  أیبه اعضبای و خبانگی مشاغل صاحبان، ایلام استان در برتر کارآفرینان) خانگی وکارهایکس 

 .اندشبده انتخاب ن ری اشباع تا نفر 12 تعداد برفیگلوله روش از با استفاده کیفی بخش در نمونه انتخاب برای .است

 کبه اسبت ایلام استان در کارآفرینانه خانگی وکارهایکس  و مشاغل صاحبان شامل آماری جامعه نی  کمی بخش در

 ن بر در وکارکسب  121 ببا براببر هباآن تعبداد، ایلام استان فناوری و علم پارك سوی از شده منتشر آمار به توجه با

                                                                                                                                               
1. Binz et al. 

2. Woodfield et al. 

3. Chang et al. 

4. Rodríguez & Santos 



 
 

 11 تان ایلامدر اس کارآفرینانه وکارهای خانگیکسب هتوسع عوامل مؤثر برواکاوی 
 

 

 در هباداده گبردآوری ابب ار است. شده استفاده شماریتمام از آماری جامعه پایین حجم به توجه با که اندشده گرفته

 بررسبی ببرای .اسبت سباختهمققبق نامبهپرسبش نی  کمی بخش در و افتهیساختار نیمه هایمصاحبه، کیفی بخش

   شد. استفاده سازی سویه سه و کردن چک هایروش از کیفی سنجی صقت و اعتبار

 روش در کدگبذاری نقبوه و مطالعبه مبورد موروع با )آشنا خبره فرد یک از کیفی یهاداده کیفیت بررسی برای 

 ببا کنبد. کدگبذاری پژوهشبگر کمک به را مصاحبه مورد 3 پژوهشگر همکار عنوانبه تا شد خواسته مضمون( تقلیل

 پایبایی از حاربر پبژوهش کبه کبرد ادعبا توانمی است درصد 61 از بیشتر پایکا شاخص می ان این اینکه به توجه

 11 تأییبد مبورد که شده استفاده مقتوایی روایی از هانامهپرسش روایی بررسی برای همچنین است. برخوردار خوبی

 آلفبای ربری  نیب  نامهپرسش پایایی بررسی برای است. گرفته قرار مدیریت گروه متخصص اساتید و خبرگان از نفر

 مناسببی پایایی از نامهپرسش این داد نشان که آمد دستبه 01/1 حارر نامهپرسش هایگویه کل به مربوط کرونباخ

 و تقلیبل، شبناخت ببرای روشبی کبه مضمون تقلیل از کیفی بخش در هاداده تقلیل و تج یه برای است. برخوردار

 متنبی یهباداده تقلیل برای فرآیندی روش این .است شده استفاده است کیفی یهاداده در موجود الگوهای گ ارش

 بخبش در (.2116، 1کلبارك و براون) کندیم تبدیل تفصیلی و غنی ییهاداده به را متنوع و پراکنده یهاداده و است

 است. شده فادهاست .اس.ال.پی اف ارنرم در ساختاری معادلا  مدل از هاداده تقلیل و تج یه برای نی  کمی

 پژوهش نتایج

 کیفی نتایج

 وکارهایکسب  و کبارآفرینی حبوزه خبرگبان از نفبر 12 ببا مصباحبه از حاصل کیفی نتایج پژوهش از بخش این در

 کارآفرینانبه خبانگی وکارهایکسب  توسبعه بر مر ر عوامل فرعی نمضامی ابتدا، اساس این بر است. شده ارائه خانگی

 لیبو تقل تج یبه مبورد و شدند بندیدسته اصلی نمضامی عنوانبه کلی هایمقوله قال  در سپس و گردید استخراج

 فرعبی هبایمقوله و شد لیو تقل تج یه هامصاحبه، مضمون تقلیل رویکرد از استفاده با من ور این برای گرفت. قرار

 است. شدهمشخص هاآن فراوانی و کدها (1) جدول در شد. استخراج اصلی و

 (پژوهش هاییافته :مأخذ) شده انجام هایمصاحبه از فرعی مضامین استخراج .1 جدول

 ردیف گزینشی کدهای فراوانی منابع

M1, M2, M3,M4, M6, M7, M8, M9, M10, M11, 

M12 
خانگی مقصولا  برای بازاریابی 11  1 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M10, 

M11, M12 
اس من بازار به دسترسی 12  2 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M7,M9, M10, M11, 11 یخانگ وکارهایکس  از حمایت تخصصی مراک  توسعه  3 

M3,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M10 5 کار به جامعه نگرش تغییر  4 

M1, M6, M7, M8, M9, M10, M11, M12 5 هاخانواده در خطرپذیری فرهنگ  7 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M8, M9, M10, M11, 

M12 
خانواده طرف از معنوی و مادی هایحمایت 11  6 

M4, M5, M6, M7, M8, M10, M12 5 یریپذشکست فرهنگ  5 

M1, M2, M3,M4, M5, M7, M8, M9, M10, M12 11 نوآوری و خلاقیت  5 

M1, M2, M3,M4, M5,M9, M10, M11, 5 همایشی هایکلاس برگ اری  0 

M1, M2,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M12 0 قبلی هایتجربه  11 

M2, M3,M4, M6, M8, M9, M10, M11 5 کارآفرینانه هایانگی ه  11 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M7, M9, M10, M11 11 فروش یهامهار  ارتقاء  12 

                                                                                                                                               
1.  Braun & Clarke  
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 های پژوهش(: یافتهمأخذ) شده انجامهای فرعی از مصاحبهمضامین استخراج  .1جدول ادامه 

انیفراو منابع  ردیف کدهای گزینشی 

M1, M2, M6, M7, M8, M9, M10, M12 5 بازار در دولت دخالت  13 

M1, M2, M3,M4, M5,M7, M9, M10 5 تدول یاز سو فرهنگی و آموزشی هایزیرساخت به توجه  14 

M3,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M10, M11, M12 11 دولت تشویقی هایسیاست  17 

M2, M5, M7, M8, M9, M11, M12 5 وکارکس  فضای شدن رقابتی  16 

M1, M3,M4, M5, M6, M8, M9, M10, M11 0  مقصولا  کیفیت استانداردهای بر ن ار  15 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M9, M10, M12 0 کیفی تولید هایویژگی به توجه  15 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M7, M8 5 مصرف بازار در تولیدی مقصولا  جذابیت  10 

M2, M3,M4, M5, M6, M7, M8, 5  مشتری بر تمرک  21 

M1, M2, M3,M4, M5, M7, M8, M12 5 مقصولا  بازار تن یم و یسازشفاف  21 

M1, M2, M6, M7, M8, M9, M10, M11 5 داخلی بازارهای بودن باز  22 

M2, M3,M4, M5, M9, M10, M11 5 هاشرکت سایر با رقابت  23 

M1, M2, M3, M6, M7, M8, M9, M10, M11 0 خانگی وکارهایکس  بین رقابت  24 

M1, M2, M3,M4, M5, M8, M9, 5 خانگی وکارهایکس  بین مناس  فضای و جو  27 

M1, M3,M4, M5, M6, M7, M9, M10, M11, M12 11 خانگی وکارهایکس  هایچالش به توجه  26 
M1, M2, M3,M4, M5, M7, M8, M9, M10, M11, 

M12 
11 جامعه نیاز بر اساس مقصولا  تولید به توجه   25 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M10 11 خانگی مقصولا  مصرف هنیزم در یسازفرهنگ  25 
M2, M3, M5, M6, M7, M8, M9, M10, M11, 

M12 
مداریمشتری مبقث به توجه 11  20 

M1, M2,M6, M7, M8, M9, M10, M11 5 رجوع ارباب ازهاینی نیتأم و ررایت  31 

M1, M2, M5, M6, M7, M8, M9, M11, M12 0 خانگی وکارهایکس  به جامعه اعتماد  31 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M7 5 
 وکارهایکس  از حمایت برای راهبردی ی یربرنامه

 خانگی
32 

M1,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M10, M12 0 بالقوه مشتریان اعتماد  33 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M12 11 
 از دولتی هایارگان و دولت ویژه هایحمایت

خانگی وکارهایکس   
34 

M1, M3,M4, M5, M7, M8, M9, M10, M12 0 خانگی وکارهایکس  درآمد سطح  37 

M1, M2, M3,M4, M5, M9, M11, M12 5 مناس  وکارهایکس  شناسایی  36 

M1,M4, M5, M6, M7, M8, M10, M12 5 کار انجام برای مناس  فضای  35 

M2, M3,M4, M5, M7, M8, M9, M10, M11, M12 11 خانواده اعضای همکاری  35 

M1, M2,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M10, M12 11 یاندازراه جهت امکانا  بودن کافی  30 
M1, M2, M3,M4, M5, M6, M8, M9, M10, M11, 

M12 
خانگی هایوکارکس  مناس  مدیریت 11  41 

M1, M2, M3,M4, M7, M8, M9, M10, M11, M12 11 کافی مهار  داشتن  41 

M1, M3,M4, M5, M6, M7, M9, M11, M12 0 فردی هایویژگی  42 

M1, M3,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M10 0 راهبردی یگذارمتیق  43 
M1, M2, M3,M4, M5, M6, M7, M9, M10, M11, 

M12 
مقصولا  کیفیت ارتقاء 11  44 

M1, M2,M4, M5, M7, M8, M10,M12 5 تبلیغ شرایط شدن آسان  47 

M1, M3,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M10, M12 11 خانگی مقصولا  فروش برای مقلی بازار ایجاد  46 
M1, M2, M3,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M10, 

M12 
مطلوب شرایط با بانکی تسهیلا  پرداخت 11  45 

M1, M3,M4, M5, M6, M7, M8, M9, M10, M11, 

M12 
ترمناس  تسهیلا  و شرایط با وام دادن 11  45 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M7, M10, M11, M12 11 اعتباری و مالی هایحمایت اف ایش  40 



 
 

 19 تان ایلامدر اس کارآفرینانه وکارهای خانگیکسب هتوسع عوامل مؤثر برواکاوی 
 

 

 های پژوهش(: یافتهمأخذ) شده انجامهای فرعی از مصاحبهمضامین استخراج  .1جدول ادامه 

 ردیف کدهای گزینشی فراوانی منابع

M1, M2, M3, M5, M6, M7, M8, M10, M11 0 اداری هایروکراسیوب کاهش  71 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M8, M9, 5 قوانین بودن کارآمد  71 

M1, M2, M3, M6, M7, M8, M9, M10, M11 0 قوانین یهایریگسخت و هایدگیچیپ کاهش  72 

M1, M2, M3,M4, M5, M7, M8, M9, M10, M12 11 مالیاتی هایمعافیت  73 

M1, M2, M3,M4, M5,M7, M8, M9, M10 0 نوین هایتکنولوژی از استفاده  74 

M1, M6, M7, M8, M9, M11, M12 5 فناوری و علم هایپارك به ن دیکی  77 

M1, M2, M3,M4, M5, M7, M8, M10, 5 فناورانه هایقابلیت  76 

M1, M2, M3,M4, M5, M6, M7, M9 5 توسعه و پژوهش بخش تقویت و ایجاد  75 

 پاسبخ من وربه در نهایت و گرفت قرار بررسی مورد، مصاحبه تقلیل از آمده دستبه گ ینشی کدهای، مرحله این در

 هبم به نسبت را مشترك مفهوم و معنایی هم ترینبیش شده که استخراج یکدها پژوهشگر، پژوهش اصلی سرال به

 (2) جبدول در بخبش این نهایی نتایج است. آورده به وجود را جدید مفاهیم و معانی و هددا قرار گریکدی کنار شتنددا

 است. شده داده نشان اصلی و فرعی مضامین، گ ینشی کدهای قال  در

 (پژوهش هاییافته) اصلی و فرعی مضامین، گزینشی یکدها .2 جدول

 ()پایه( اولیه )مضامین گزینشی کدهای ردیف
 فرعی مضامین

 دهنده(سازمان )مضامین

 )مضامین اصلی مضامین

 فراگیر(
 بازاریابی برای مقصولا  خانگی 1

 گذاری مشتركتوسعه ارتباطا  و سرمایه

 ارتباطا  استراتژیک

 دسترسی به بازار مناس  2
 وکارهای خانگیتوسعه مراک  تخصصی حمایت از کس  3

 های نویناز تکنولوژی یریگبهره 4

 های ارتباطی و اطلاعاتیفاده از تکنولوژیاست
 های فناوراتهقابلیت 7

 تقویت بخش پژوهش و توسعه 6

 های علم و فناورین دیکی به پارك 5

 مطلوب شرایط با بانکی تسهیلا  پرداخت 5

 دولت مالی هایحمایت

 دولت یمشخط

 آسان تسهیلا  و وام دادن 0

 اعتباری و یمال هایحمایت اف ایش 11

 اداری هایروکراسیوب کاهش 11

 دولت قانونی هایحمایت
 قوانین بودن کارآمدن 12

 زائد قوانین حذف و هایدگیچیپ کاهش 13

 مالیاتی هایمعافیت 14

 بازار در دولت دخالت 17

 16 دولت دخالت
 سوی از فرهنگی و آموزشی یهارساختیز توجه به

 دولت

 دولت تشویقی هایسیاست 15

 نوآوری و خلاقیت 15

 فردی هایسازمندتوان

 کارآفرینانه توانمندسازی

 آموزشی هایکلاس برگ اری 10

 قبلی هایتجربه 21

 کارآفرینانه هایانگی ه 21

 فروش هایمهار  ارتقاء 22

 خانگی وکارهایکس  مناس  مدیریت 23

 وکارکس  یاندازراه هایمهار  داشتن 24 لازم یهامهار  و هایژگیو

 فردی هایتوانمندی و هایژگیو 27
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 های پژوهش()یافته فرعی و اصلیمضامین گزینشی،  یکدها .2جدول ادامه 

 (کدهای گزینشی )مضامین اولیه )پایه( ردیف
 فرعی مضامین

 دهنده()مضامین سازمان

اصلی )مضامین  مضامین

 فراگیر(

 خانگی وکارهایکس  به جامعه نگرش تغییر 26

 خانگی وکارهایکس  به اجتماعی باور و اعتقاد

 اجتماعی مقبولیت

25 
 از اجتماعی حمایت برای راهبردی ی یربرنامه

 خانگی وکارهایکس 

 بالقوه مشتریان اعتماد 25

 مربوطه هایارگان و جامعه سوی از ویژه هایحمایت 20

 هاخانواده در خطرپذیری فرهنگ 31

 برای اجتماعی مناس  جایگاه ایجاد

 خانگی وکارهایکس 

 هاخانواده سوی از معنوی و مادی هایحمایت 31

 یریپذشکست فرهنگ 32

33 
 وکارهایکس  به نسبت اجتماع در مثبت ذهنیت ایجاد

 خانگی

 مقصولا  بازار تن یم و یسازشفاف 34

 بازار در سالم رقابت

 قابتیر هوشمندی

 داخلی رهایاباز بودن باز 37

 هاشرکت سایر با رقابت 36

 خانگی وکارهایکس  بین رقابت 35

 خانگی وکارهایکس  بین مناس  فضای و جو 35 خانگی وکارهایکس  بین رقابتی فضای ایجاد

 خانگی وکارهایکس  هایچالش به توجه 30

 وکارکس  فضای شدن رقابتی 41

 خانگی وکارهایکس  یریپذرقابت توان ءارتقا

 مقصولا  کیفیت استانداردهای بر ن ار  41

 کیفی تولید هایویژگی به توجه 42

 مصرف بازار در تولیدی مقصولا  جذابیت 43

 مشتری بر تمرک  44

 راهبردی یگذارمتیق 47

 بازاریابی آمیخته

 بازاریابی هایقابلیت

 مقصولا  کیفیت ارتقاء 46

 تبلیغ شرایط شدن آسان 45

 خانگی مقصولا  فروش برای مقلی بازار ایجاد 45

 مناس  وکارهایکس  شناسایی 40

 در هاوکارکس  یاندازراه شرایط بودن فراهم

 منازل

 کار انجام برای مناس  فضای 71

 خانواده اعضای جانبههمه همکاری 71

 امکانا  بودن کافی 72

 خانگی وکارهایکس  درآمد سطح 73

 جامعه نیاز بر اساس مقصولا  تولید به توجه 74

 در جامعه نیازهای به ویژه توجه و شناخت

 خانگی مقصولا 

خانگی مقصولا  مصرف هنیزم در یسازفرهنگ 77  

رجوعارباب نیازهای نیتأم و ررایت 76  

مداری مشتری بقث به توجه 75  

 شماره شکل صور به خانگی وکارهایکس  توسعه مدل در نهایت فرعی و اصلی مضامین شناسایی به توجه با 

 .است (1)



 
 

 11 تان ایلامدر اس کارآفرینانه وکارهای خانگیکسب هتوسع عوامل مؤثر برواکاوی 
 

 

 
 (پژوهش هاییافته :مأخذ) نانهیکارآفر خانگی وکارهایکسب توسعه مدل .1 شکل

 پژوهش کمی نتایج
 گردآوری، کیفی بخش خروجی بر اساس ساختهپژوهشگر نامهپرسش از استفاده با لازم کمی هایداده بخش این در

 مدل در نهایت است. گرفته قرار بررسی مورد گیریاندازه هایمدل یدییتأ عاملی تقلیل از استفاده با و شده

 پژوهش این در شده ییشناسا متغیرهای داد نشان جینتا گردید. آزمون مسیر تقلیل آزمون از استفاده با پژوهش

 است. شده گ ارش (3) جدول در تأییدی املیع تقلیل نتایج .است شاخص 75 دارای

 (پژوهش هاییافته :مأخذ) شده شناسایی متغیرهای یتأیید عاملی تحلیل نتایج .3 جدول

 نتیجه
 ضریب

 یمعنادار

 بار

 عاملی
 شده ییشناسا عوامل هاشاخص

 بازاریابی برای مقصولا  خانگی 53/1 22/11 تأیید

 دسترسی به بازار مناس  61/1 13/0 تأیید كگذاری مشترتوسعه ارتباطا  و سرمایه

 وکارهای خانگیتوسعه مراک  تخصصی حمایت از کس  66/1 51/0 تأیید

 نوین هایتکنولوژی از یریگبهره 65/1 22/11 تأیید

 اطلاعاتی و ارتباطی هایتکنولوژی از استفاده
 فناوراته هایقابلیت 50/1 62/11 تأیید

 توسعه و پژوهش بخش ویتتق 54/1 61/11 تأیید

 فناوری و علم هایپارك به ن دیکی 51/1 52/11 تأیید

 مطلوب شرایط با بانکی تسهیلا  پرداخت 75/1 47/5 تأیید

 آسان تسهیلا  و وام دادن 54/1 53/5 تأیید دولت مالی هایحمایت

 اعتباری و مالی هایحمایت اف ایش 55/1 01/5 تأیید

 اداری هایروکراسیوب کاهش 55/1 01/5 تأیید

 دولت قانونی هایحمایت
 قوانین بودن کارآمد 53/1 62/5 تأیید

 زائد قوانین حذف و هایدگیچیپ کاهش 65/1 11/11 تأیید

 مالیاتی هایمعافیت 77/1 32/5 تأیید

 بازار در دولت دخالت 65/1 05/0 تأیید

 53/1 76/11 تأیید دولت دخالت
 سوی از فرهنگی و آموزشی یهارساختیز توجه به

 دولت

 دولت تشویقی هایسیاست 53/1 61/11 تأیید
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 (های پژوهش: یافتهمأخذ) شده نتایج تحلیل عاملی تأییدی متغیرهای شناسایی .3جدول  همادا

 نتیجه
ضریب 

 یمعنادار
 شدهیی عوامل شناسا هاشاخص بار عاملی

 نوآوری و خلاقیت 65/1 62/0 تأیید

 فردی ایهسازمندتوان

 آموزشی هایکلاس برگ اری 67/1 45/0 تأیید

 قبلی هایتجربه 54/1 45/11 تأیید

 کارآفرینانه هایانگی ه 51/1 13/11 تأیید

 فروش هایمهار  ارتقاء 77/1 15/5 تأیید

 خانگی وکارهایکس  مناس  مدیریت 52/1 35/17 تأیید

 وکارکس  یاندازراه هایمهار  داشتن 57/1 35/13 تأیید لازم یهامهار  و هایژگیو

 فردی هایتوانمندی و هایژگیو 51/1 74/12 تأیید

 خانگی وکارهایکس  به جامعه نگرش تغییر 57/1 14/16 تأیید

 وکارهایکس  به اجتماعی باور و اعتقاد

 خانگی

 51/1 40/14 تأیید
 از اجتماعی حمایت برای راهبردی ی یربرنامه

 خانگی ایوکارهکس 

 بالقوه مشتریان اعتماد 52/1 44/17 تأیید

 مربوطه هایارگان و جامعه سوی از ویژه هایحمایت 51/1 16/17 تأیید

 هاخانواده در خطرپذیری فرهنگ 52/1 16/13 تأیید

 برای اجتماعی مناس  جایگاه ایجاد

 خانگی وکارهایکس 

 هاخانواده سوی از معنوی و مادی هایحمایت 77/1 15/0 تأیید

 یریپذشکست فرهنگ 55/1 15/14 تأیید

 52/1 65/17 تأیید
 وکارهایکس  به نسبت اجتماع در مثبت ذهنیت ایجاد

 خانگی

 مقصولا  بازار تن یم و یسازشفاف 57/1 72/16 تأیید

 داخلی رهایاباز بودن باز 50/1 04/12 تأیید بازار در سالم رقابت

 هاشرکت سایر با رقابت 52/1 11/12 تأیید

 خانگی وکارهایکس  بین رقابت 66/1 55/11 تأیید
 وکارهایکس  بین رقابتی فضای ایجاد

 خانگی
 خانگی وکارهایکس  بین مناس  فضای و جو 50/1 55/12 تأیید

 خانگی وکارهایکس  هایچالش به توجه 66/1 40/11 تأیید

 وکار کس فضای شدن رقابتی 55/1 62/12 تأیید

 وکارهایکس  یریپذرقابت توان ارتقاء

 خانگی

 مقصولا  کیفیت استانداردهای بر ن ار  60/1 10/11 تأیید

 کیفی تولید هایویژگی به توجه 52/1 22/16 تأیید

 مصرف بازار در تولیدی مقصولا  جذابیت 72/1 40/7 تأیید

 مشتری بر تمرک  60/1 65/7 تأیید

 راهبردی یگذارمتیق 74/1 51/6 تأیید

 بازاریابی آمیخته
 مقصولا  کیفیت ارتقاء 61/1 25/5 تأیید

 تبلیغ شرایط شدن آسان 51/1 35/5 تأیید

 خانگی مقصولا  فروش برای مقلی بازار ایجاد 52/1 67/14 تأیید

 مناس  وکارهایکس  شناسایی 52/1 31/5 تأیید

 هاوکارکس  یاندازراه شرایط بودن فراهم

 منازل در

 کار انجام برای مناس  فضای 76/1 57/5 تأیید

 خانواده اعضای جانبههمه همکاری 55/1 14/12 تأیید

 امکانا  بودن کافی 52/1 01/12 تأیید

 خانگی وکارهایکس  درآمد سطح 57/1 03/17 تأیید

 جامعه نیاز بر اساس مقصولا  تولید به توجه 51/1 51/5 تأیید

 در جامعه نیازهای به ویژه هتوج و شناخت

 خانگی مقصولا 

 خانگی مقصولا  مصرف هنیزم در یسازفرهنگ 55/1 51/0 تأیید

 رجوعارباب نیازهای نیتأم و ررایت 51/1 67/5 تأیید

 مداریمشتری بقث به توجه 51/1 53/5 تأیید
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 تبرب رگ معنباداری ررای  همه نی  طرفی از و آمد دستبه 71/1 از ترب رگ عاملی بارهای همه اینکه به توجه با 

 شبکل کبه گونبهآن د.دار مدل شده ییشناسا عوامل و هاشاخص تأیید از نشان یتأیید عاملی تقلیل لذا بود 06/1 از

 است. شده بررسی پژوهش ساختاری مدل اس ال پی ویژوال اف ارنرم از استفاده با دهدیم نشان (2)

 
 (پژوهش هاییافته :مأخذ) شپژوه ساختاری مدل .2 شکل

 سباختاری مبدل GOF مقبدار اسبت. شده استفاده پژوهش ساختاری مدل کلی برازش برای GOF شاخص از 

 :است زیر صور به پژوهش

GOF = √1/5112 × 1/701 =1/60 
 شبده معرفبی GOF ببرای قبوی و متوسط، رعیف مقادیر عنوانبه که 36/1 و 27/1، 11/1 مقدار سه به توجه با 

 هایفرربیه کلی نتایج دارد. پژوهش ساختاری مدل قوی کلی برازش از نشان GOF برای 60/1 شدن حاصل است.

 قالب  در آمده است دستبه پژوهش ساختاری مدل از که معناداری عدد و مسیر رری  به توجه با تققیق پژوهشی

 .اندافتهی انعکاس خلاصه صور به (4) جدول
 (پژوهش هاییافته :مأخذ) تحقیق یهافرضیه بررسی .4 جدول

 فرضیه نتیجه t آماره مسیر ضریب تحقیق اصلی فرضیه

 تائید 11 /467 1 /521 خانگی وکارهایکس  توسعه  بازاریابی هایقابلیت

 تائید 0 /470 605/1 خانگی وکارهایکس  توسعه  کارآفرینانه توانمندسازی

 تائید 0 /035 1 /647 خانگی وکارهایکس  توسعه  اتژیکاستر ارتباطا 

 تائید 11 /356 1 /500 خانگی وکارهایکس  توسعه  رقابتی هوشمندی

 تائید 0 /104 1 /627 خانگی وکارهایکس  توسعه  اجتماعی مقبولیت

 تائید 11 /177 1 /557 خانگی ایوکارهکس  توسعه  دولت یمشخط

 06/1 از تبرب رگ همگبی پبژوهش هایفرربیه معنباداری اعداد اینکه به توجه با، شودمی مشاهده که طورهمان 

 هبایقابلیت) شبده ییشناسبا عوامبل کبه گرفبت نتیجبه توانمی لذا اندشده مثبت همه نی  مسیر ررای  و اندشده

 ببر دولت( یمشخط، اجتماعی مقبولیت، رقابتی هوشمندی، استراتژیک ارتباطا ، ینانهکارآفر توانمندسازی، بازاریابی

 دارند. معناداری و مثبت تأ یر ایلام استان در کارآفرینانه خانگی وکارهایکس  توسعه
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 یریگجهینت و بحث

 و پبذیرفت صبور  ایلبام اسبتان در کارآفرینانبه خبانگی وکارهایکس  توسعه مدل طراحی هدف با حارر پژوهش

 از تا یرگذارنبد؟ کارآفرینانبه خبانگی وکارهایکس  توسعه بر عواملی چه که؛ شد تعریف صور نیبد پژوهش مسئله

 مرحلبه در پبژوهش نهبایی غایت و هدف، خانگی وکارهایکس  توسعه بر مر ر عناصر و هامرلفه شناسایی کهییآنجا

 مجمبوع در پبژوهش ایبن در شبد. اسبتفاده مضمون تقلیل کتکنی از کیفی بخش در پژوهش این در لذا، بود کیفی

 اصبلی تبم 6 و فرعبی تبم 17 قالب  در شباخص 75 ایلبام اسبتان در کارآفرینانه خانگی وکارهایکس  توسعه برای

، تبی مبارهآ از بخبش ایبن در است. شده انجام تقلیل و تج یه نوع سه قال  در پژوهش کمی بخش شدند. شناسایی

 وربعیت بررسبی من ورببه ابتدا در است. شده استفاده شده ییشناسا عوامل ساختاری مدل و یتأیید عاملی تقلیل

 یتأییبد عباملی تقلیل از استفاده با سپس، شد استفاده تی مارهآ از ن ر مورد آماری جامعه در شده ییشناسا عوامل

 بخبش ایبن در شبد. پرداختبه مدل برازش می ان همچنین و هاآن سازه روایی و شده ییشناسا متغیرهای بررسی به

 کمبی هایتقلیل و تج یه بعد مرحله در گرفتند. قرار تأیید مورد پژوهش کیفی بخش در شده ییشناسا عناصر همه

 ایبن در گرفتنبد. قبرار بررسبی مورد ساختاری مدل از استفاده با پژوهش کیفی بخش از حاصل پژوهشی هایفرریه

، رقبابتی هوشبمندی، اسبتراتژیک ارتباطبا ، کارآفرینانبه توانمندسبازی، ریابیبازا هایقابلیت شد مشخص نی  بخش

 کارآفرینانبه خبانگی وکارهایکس  توسعه بر رگذاریتأ  متغیر شش عنوانبه که دولت یمشخط و اجتماعی مقبولیت

 کبه هسبتند ینانهکارآفر خانگی وکارهایکس  توسعه بر معناداری و مثبت تأ یر دارای، هستند مطر  ایلام استان در

 و (1305فلببا  )، (2121احمببد )، (1411) یکرمبب، (2110سببامپاگنارو ) و مگبباراوالی یهبباپژوهش در عوامببل ایببن

 توسبعه اصبلی عوامبل از یکبی بازاریبابی هبایقابلیت داد نشبان پبژوهش نتایج .شوندیم دیده نی  (1305) یمدرس

 گانهشبش عوامبل ببین در مسیر رری  بیشترین داشتن با هک است ایلام استان در کارآفرینانه خانگی وکارهایکس 

 اصبلی متغیرهای از یکی اینکه به توجه با و است خانگی وکارهایکس  توسعه بر بیشتری تأ یر دارای شده ییشناسا

 و یبابیبازار آمیختبه هایتاکتیک و اب ارها از استفاده لذا است کارآفرینانه خانگی وکارهایکس  توسعه بر رگذاریتأ  و

 بازاریبابی هبایآموزش و یاحرفبه و فنبی هبایمهار ، کارآفرینانبه هبایآموزش جهت خصوص این در ی یربرنامه

 ببه ویبژه توجبه و شناخت نی  و (2121، احمدداشته ) خانگی وکارهایکس  ایجاد انگی ش بر یرگذاریتأ  بیشترین

 و بهببود ببه منجبر توانبدیمب جامعبه نیاز بر اساس  مقصولا تولید به توجه و خانگی مقصولا  در جامعه نیازهای

 گردد. ایلام استان در کارآفرینانه خانگی وکارهایکس  توسعه

 تکنولبوژی از اسبتفاده و مشبترك گذاریسبرمایه و ارتباطبا  توسبعه فرعبی مضمون دو با استراتژیک ارتباطا 

 پبژوهش ایبن در خبانگی وکارهایکسب  توسبعه در اصبلی مضبامین از دیگبر یکی عنوانبه نی  اطلاعاتی و ارتباطی

 هبایتکنولوژی از یریبگبهره، خبانگی وکارهایکسب  از حمایت تخصصی مراک  توسعه به توجه که گردید مشخص

 دادن شبکل ببا توانبدیمب غیبره و هنبفناورا هبایقابلیت، (...و اجتماعی یهاشبکه، اینترنت) یاطلاعات و ارتباطی نوین

باشبد  مبر ر هاوکارکسب  این توسعه و رشد بر رسمی غیر و رسمی ارتباطی یهاشبکه قال  در استراتژیک ارتباطا 

 هسبتند اطلاعبا  و ارتباطبا  حیاتی منابع، رسمی غیر هایشبکه که دهدمی نشان تققیقا  نتایج (.2121، صالح)

 گفبت تبوانیمب همچنبین د.نباشب رگبذاریتأ  متقاببل عمبل و مشارکت، اعتماد وابسته اج ای بهبود بر توانندمی که

کننبد مبی مشبارکت بیشبتر سود آوردن دستبه امید به رسمی هایشبکه در مثبتی طوربه ترباسابقه خانگی شاغلان

 رقبابتی هوشبمندی، خبانگی وکارهایکسب  توسبعه بر رگذاریتأ  و اصلی متغیرهای از دیگر یکی (.2110، 1تاگار )

                                                                                                                                               
1. Taggart 
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، کیفبی تولیبد هبایویژگی ببه توجبه از استفاده با خانگی وکارهایکس  یریپذرقابت توان ارتقاء با بایستی که است

 و خبانگی یوکارهاکسب  روی پیشِ هایچالش شناسایی همچنین، مشتریان بر تمرک  و تولیدی مقصولا  جذابیت

 .بخشید توسعه را خانگی وکارهایکس  در نهایت و رقابتی هوشمندی هاچالش این رفع جهت در ی یربرنامه

 معنبوی و مبادی هبایحمایت، یریخطرپبذ فرهنبگ ببا هباخانواده آشبنایی طریبق از توانبدیم اجتماعی مقبولیت 

 مشباغل موفقیبت و اهمیبت خصوص در هاخانواده در مثبت هنیتذ و نگرش ایجاد نی  و خانگی مشاغل از هاخانواده

 عنبوان تقبت نیب  (2115) 1جون  و لی تققیق در عامل این باشد. رگذاریتأ  خانگی وکارهایکس  توسعه بر خانگی

 یسبرمایه خلبق ببه قادر خانگی کارآفرینان که داد نشان نتایج و گرفت قرار بررسی مورد اجتماعی یهامهار  خلق

، احساسبی حمایبت شبامل کبه وکبارکسب  حمایبت توانایی کس  و یادگیری بنابراین و هستند شناختی اجتماعی

 2اوسبتن و کاتیلا .وکار گرددکس  توسعه و بهبود به منجر تواندمی گروه این در، است تجهی ا  و مشورتی، اطلاعاتی

 نشبان هباآن مطالعبه نتبایج و نبدنکمی دیتأک رستوران وکارکس  اندازیراه در اجتماعی یسرمایه نقش بر (2111)

 .هستند تماعیاج یسرمایه از استفاده نیازمند خود وکارکس  دوام برای کارآفرینان که دهدمی

 هایپیشبران نیتبرمهم، کارآفرینانه توانمندسازی و کارآفرینانه یسازتیظرف، کارآفرینانه یسازفرهنگ چون عواملی 

، فبروش هبایمهبار  ارتقاء (.1305، فلا ) اندییروستا خانگی مشاغل بخش در کوچک بسیار یوکارهاکس  توسعه

 در کبه افبرادی از مشباوره و باتجربه افراد از استفاده، کوچک وکارهایکس  یاندازراه در حداقلی هایمهار  داشتن

 .هسبتند رگبذاریتأ  خانگی وکارهایکس  توسعه بر کارآفرینانه هایتوانمندساز عنوانبه اندبوده موفق خانگی مشاغل

، کبارآفرینی روحیبه ترویج و یسازفرهنگ، معنوی و حقوقی حمایت در دولت نقش بر تققیقا  برخی که طورهمان

 و ی یربرنامبه طریبق از دولبت .دارد دیبتأک خبانگی وکارهایکسب  توسبعه در غیره و خدماتی و یامشاوره حمایت

 پرداخببت، خبانگی وکارهایکسب  از قبانونی و مبالی هببایحمایت خصبوص در ییهااسبتیس و اسبتراتژی طراحبی

 در اداری هایپیچیبدگی و روکراسبیوب اهشکب و خبانگی مشباغل ببرای ویبژه شبرایط با بانکی هایوام و تسهیلا 

 داشبته خبانگی وکارهایکس  توسعه بر یرگذاریتأ  یهایمشخط تواندیم خانگی وکارهایکس  یاندازراه خصوص

 باشد.

 منابع
 .شناختی در کبارآفرینی خبانگیها و عوامل جمعیت(. نقش انگی ه1350مقسن )، فرزمانی ؛هادی، آزرمحسین؛ احمدی، خنیفر

 .70-55، (125) 1، علمی و فرهنگی، اقتصادی، ماهنامه اجتماعی

وکارهای خانگی در فرایند توانمندسبازی زنبان های توسعه کس (. بررسی ظرفیت1307فاطمه )، حسین؛ بکها، زینتی فخرآباد

   .26-35، (3) 1، های نو در علوم و فناوریفصلنامه ایده .)مطالعه موردی: شهرستان کرج( ییروستا

وکارهای بسبیار کوچبک )میکبرو( در بخبش مشباغل های مبر ر در توسبعه کسب (. شناسایی پیشران1305مقمدررا )، لا ف

 doi:10.22108/nmrj.2018.108568.1539 .110-141، (3) 5، بازاریابی نوین یهاپژوهش .خانگی روستایی

وکارهای و عملکردهای استراتژیک بر رشبد کسب  های ارزشی سازمانی(. بررسی تأ یر روابط بین قابلیت1411) یمجتب، کرمی

 .45-65، (1) 21، های پیشرفت و تعالیفصلنامه پژوهش .خانگی شهر تهران( عی)مورد مطالعه: صنا یخانگ

، (1) 77، فصلنامه راهبرد توسبعه .وکارهای خانگی زنان(. تقلیل سیستماتیک عوامل مر ر بر رشد کس 1305) ثمیم، مدرسی

156-161. 

 .وکارهای خانگی در مناطق روسبتایی اسبتان ایلبامکس  یانداز(. واکاوی موانع راه1305مرجان )، همایون؛ واحدی، نژادیمراد
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2. Katila & Östen 
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 .313-315، (43) 11، اقتصاد کشاورزی تققیقا فصلنامه 

متوسط ببر وکارهای تولیدی کوچک و (. توسعه کس 1305) احمد، حسین؛ مهرابیان، خانیدیدهپروی ؛ ، سعیدییاسر؛ ، مقسم

 .163-104، (1) 5، فصلنامه مدیریت توسعه فناوری .پایه تأ یرپذیری از عملکرد و نوآوری در فناوری

هبا در منباطق هبای توسبعه آنوکارهای خبانگی کارآفرینانبه و موانبع و چالش(. بررسی کسب 1303) لایل، بهمن؛ صفا، نجفی

 .61-53، (2) 1، فصلنامه کارآفرینی در کشاورزی .روستایی
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