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public media and social networks in the rise of neo-populist 

movements in Europe, with a focus on France and Italy. With the 

decline of democratic movements and classical political parties 

in recent decades, especially in the last decade, these countries 

have gradually grown in importance in the rise of neo-populism. 

The results showed that social networks and public media have 

taken over as the primary venues for the promotion of such 

movements. Neo-populist movement leaders rely on the media as 

their allies or counselors and owe their power among the general 

public, especially among groups without in-depth political 

understanding, to the popular and yellow media. Such media 

have bolstered the sociopolitical strongholds of neo-populism by 

emphasizing clichéd or routine topics like nationalism, 

xenophobia, and portraying immigration as threats to the future 

of the people in the countries, as well as by promoting and 

spotlighting in a popular manner the corruption of political 

leaders who are in positions of power. It must be pointed out that 

an integrated quantitative and qualitative approach was 
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of trends, dimensions, and quantities while also explaining the 
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1. Introduction 

With the decline of government oversight of media enterprises, the emergence of 

sizable private commercial media, and the growth of social networks, which are 

currently garnering the most attention, special political movements have drawn the 

public’s attention and created their own distinct discourse in society, for or against 
one or more political movements, with the aim of establishing their hegemony with 

regard to the society they desire. This has been done by creating special content in 

line with their political beliefs, which is also in line with the intentions of the 

public in the society. Among such movements are the neo-populist movements that 

have gained popularity in European countries in recent years. In light of this, the 

primary research question is: How has the prevalence of social media and networks 

contributed to the formation and growth of nationalist populism, or the very neo-

populism? The hypothesis is that social media and networks have played a 

significant role in shaping public opinion in order for the leaders of this discourse to 

come to power by acting as the primary representatives of the populace by 

influencing election campaigns, giving populist elites personalities, and widely 

disseminating their messages. 

2. Theoretical Framework 

The notion of discourse is one of the important and widely-applied ideas that had a 

considerable impact on the development of western sociopolitical philosophy. The 

present study’s theoretical underpinning is Ernesto Laclau and Chantal Mouffe’s 
discourse analysis, which is based on two structuralist theories: Marxism and 

Saussure’s linguistics. According to this theory, the nodal point, the foundation of 
the signifier around which other signifiers congregate, serves as the central signifier. 

The concept whose importance is emphasized in other discourse analysis theories is 

the central signifier. As a result, in the presence of social gaps, the media can have a 

substantial impact on shaping public opinion, propagating myths, and reinforcing the 

empty signifier. This area’s importance is highlighted more than ever during a crisis. 
Aiming to strengthen the empty signifier that holds desirable ideals and a picture of 

the ideal society and the savior notions, contemporary media present different 

images and myths in an effort to highlight discourses that have previously been 

rejected and marginalized by the hegemony of the prevailing discourse. 

3. Methodology 

This study employed Clifford Geertz’s thick description approach. 
4.Results & Discussion 

According to the findings almost no significant event can be found that is not 

influenced by the presence of media and its narratives, which have a considerable 

influence on the knowledge and perception of the general public. In recent decades, 
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this has drawn attention to the notion of “being in the media.” In Europe, populism 
is a complicated, profound phenomenon that has a lengthy historical background. 

Neo-populism’s defining characteristic is primarily the focus on the structure or form 

of single-subject political action; members and leaders of neo-populist movements 

tend to focus their political and media strategies on one or several contentious issues, 

such as xenophobia, nationalism, and party corruption. This is due, in part, to the 

inherent simplicity of neo-populist themes and their straightforward appeal to 

the voters. Neo-populist movements support the original authority of direct 

democracy, the “people’s” will, the emphasis on the absence of any middleman in 
people’s decision-making process, and the promotion of referenda. The policies of 

these movements are typically the outcome of some type of agitation and 

dissatisfaction in a particular national setting, or what is known as�the “constant 
mobilization of dissatisfaction,” in other words. The effectiveness of social media 

and networks in fortifying the neo-populist movements as a strong and unbreakable 

bond is one of the key markers in this regard. In fact, recent years have seen a 

dramatic shift in European media systems. These changes have expanded the 

opportunity structure for the spread of populist ideas. In recent decades, factors 

including the declining influence of the traditional press, greater media ownership, 

reliance on advertising, and increased tendency toward news values in European 

countries have changed the landscape in ways that have favored the emergence of 

populist discourse. In addition to covering the aforementioned topic briefly in his 

book Populist Radical Right Parties in Europe, Cas Mudde affirms and explains the 

strong linkages between commercial broadcasting and yellow journalism and 

populist viewpoints. He highlights the interconnectedness between populist media, 

parties, and movements, drawing inspiration from Carl Schmitt’s notion that 
friendship and enmity are the primary elements of politics. For instance, he discusses 

Jörg Haider, a well-known populist leader in Austria, and then quotes Ritterband: 

“Both�Haider and the۳media depended on one another.” 

5. Conclusions & Suggestions 

The purpose of this study was to examine the influence of social media and networks 

in the rise of neo-populist movements in Europe, with a focus on France and Italy. 

The findings indicated that nationalist neo-populist discourses in European countries 

and their respective sociopolitical domains influence the processes of yellow 

journalism and popular broadcasting on the one hand, and are influenced by them on 

the other. This is done with the intention of influencing public opinion, especially 

among social groups who lack comprehensive political knowledge of the country’s 
evolution. The results, in particular, showed that these political groups are able to 

influence public opinion by giving clichéd popular topics significance in their 
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discourse and exaggerating them with the aid of the media. These issues are typically 

ignored by the ruling democratic movements. This is a valid reason, especially 

during election campaigns, for the propagation of populist movements and parties’ 
beliefs in order to sway the polling processes ahead of election day and thereby affect 

the outcome of the votes. To put it another way, political campaign leaders aim to 

influence people’s political beliefs and ideas in order to sway public opinion poll 
results months before election day and ultimately win the election. 
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و    ی عموم   ی ها نقش رسانه   ی مقاله قرار دارد، بررس   ن ی ا   ی د ی کل   دغدغه   وزه آنچه که در ح 
بر دو کشور    ی ست ی نئوپوپول   ی ها ان ی بر ظهور جر   ی اجتماع   ی ها شبکه  با تمرکز  اروپا  در 

گذشته، با    ی دهه   ک ی خصوصاً در    ر؛ ی اخ   ی ها دو کشور در ده   ن ی . ا باشد ی م   ا ی تال ی فرانسته و ا 
  ج ی تدر کشورها، به   ن ی ا   ک ی کلاس   ی اس ی و احزاب س   ک ی دموکرات   ی ها ان ی افول نفوذ و قدرت جر 

  دهد ی مقاله نشان م   ی ها افته ی اند. کرده  دا ی پ   سم ی ظهور نئوپوپول   ی در حوزه   ی اد ی ز  ت ی اهم 
رسانه  شبکه   ی عموم   ی ها که  مهم   ی اجتماع   ی ها و  تبل   ن ی تر به  محمل  و    ن ی ا   غ ی بستر 

  ا ی عنوان همدست  ها به از رسانه   ی ست ی نئوپوپول   ی ها اند. رهبران جنبش ها بدل شده جنبش 
  نش ی فاقد ب   ی ها مردم، خصوصاً گروه   ی عامه   ان ی و نفوذ خود در م   رند ی گ ی مباشر خود بهره م 

  ی ساز ها با برجسته رسانه   ن ی پسند هستند. ا زرد و عامه   ی ها رسانه   ون ی را مد   ق ی عم   ی اس ی س 
از پناهندگان    ی دساز ی د و ته   ی هراس گانه ی ب  ، یی گرا ی روزه، مانند مل همه  ا ی  ی ا شه ی مسائل کل 

در    ی اس ی فساد رهبران س   ی ساز و برجسته   غ ی تبل   ز ی مردمان کشورشان و ن   ی نده ی آ   ی برا 
ش  به  تقو عامه   ی ها وه ی قدرت  و  ظهور  باعث  اجتماع   ی اس ی س   ی ها گاه ی پا   ت ی پسند،    ی و 

رهیافت کمی    ی ب ی پژوهش از روش ترک   ن ی اند. لازم به ذکر است که ا شده   ها ست ی نئوپوپول 
ظهور و    ی روندها   ر ی تا ضمن تفس   برد ی طور همزمان بهره م و کیفی در یک مطالعه واحد به 

  ن یی و تب   ح ی به تشر   ها ت ی روندها، ابعاد و کم   ی با بررس   ست ی نئوپوپول   ی ها ان ی جر   ی ر ی گ قدرت 
  ی ا و از منابع کتابخانه   ی ها از نوع اسناد داده   ی آور ع بپردازد. روش جم   ی سوال اصل   ت ی وضع 

 است.   بر معت   ی و اسناد و آمارها 

 ها:کلیدواژه
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  ه مقدم

تاثیرات قابل ملاحظهامروزه رسانه آنها  نفوذ فراگیر  های مختلف سیاسی )عمومی و ای بر عرصهها و 

اجتماعی،   زمینهکلان(،  و  است  گذاشته  فرهنگی  و  جهت اقتصادی  نیز ساز  و  عمومی  افکار  به  دهی 

های ها و یا جریانی ذهنیت معنای غلبهگیری از مسائل سیاسی مختلف را پیدا کرده است. این بهجهت 

بر حوزه محتوای همخاصی  تولید یک  برای  آنها  تلاش  و  رسانه  مطلوب ی  گفتمان سیاسی  با  جهت 

ای شدن ای یا رسانهی رسانهی سیطرهامر تا حدی است که اگر در گذشته سخن از پدیدهآنهاست. این  

چندان فراگیر نبود، امروزه از جمله موضوعات مهم و ملموسی است که نظر اندیشمندان حوزه سیاست  

ن ی ارتباطات را به خود جلب کرده است. نقش و تاثیر چنی گران حوزهشناسان سیاسی و تحلیلو جامعه

ی اخیر، قابل توجه و چشمگیر شده گرا در یکی دو دهههای پوپولیستی ملیای در ظهور جریانپدیده 

های تجاری ای و ظهور رسانههای رسانهبر همین منوال است که با کاهش کنترل دولت بر بنگاه  است.

ی توجهات های اجتماعی از سوی دیگر، که اکنون بیشترعظیم خصوصی از یک سو، و گسترش شبکه

اند با تولید محتوای خاص منطبق با باورهای های سیاسی خاصی توانستهاند، جریانرا به خود جلب کرده

سیاسی خود، که از قضا منطبق با خواست عوام جامعه است، بر امواج عمومی سواری کرده و گفتمان 

سازی خود در ساحت نخاص خود را در جامعه، له یا علیه یک یا چند جریان سیاسی، با هدف هژمو 

جامعه سیاسی  جملهگفتمان  از  کنند.  تولید  مطبوعشان،  جریانی  این  در ی  نوپوپولیستی  نیروهای  ها، 

ها با نقد  اند. این جریانهای اخیر مورد عنایت عمومی قرار گرفتهکشورهای اروپایی هستند که در سال

های های گسترده در حوزهشان با بحرانولت پسند علیه نیروهای سیاسی مستقر در قدرت که دتند و عامه

المللی دارند، مواجه بوده، محبوبیتی برای اقتصادی، اجتماعی، سیاسی و فرهنگی که منشأ داخلی و بین

های عمومی قدرت خود را برای ایفای نقش برجسته در وپا نموده و از این مسیر، پشتوانهخود دست 

ای است که باعث نارضایتی خن، بحران در کشور طعمهدیگر سساحت سیاسی کشور کسب کنند. به

ای شود، و نیروهای نوپوپولیست اروپایی از تبلیغ عظیم آن در فضای رسانهعمومی از وضع موجود می

 کنند. های اجتماعی( با هدف نیل به محبوبیت و کسب قدرت و نفوذ سیاسی استفاده می)مرسوم و شبکه

های اجتماعی ی رسانه و شبکهلی پژوهش این است که چگونه سیطرهبا نظر به این تفاسیر، پرسش اص

گرا یا همان نئوپوپولیسم شده است؟ فرضیه مطرح شده در پاسخ منجر به ظهور و تقویت پوپولیسم ملی

شدن به نمایندگان اصلی مردم  های اجتماعی با تبدیلها و شبکهبه این پرسش اساس این است که رسانه
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یعنی  ساختارگرا  نظری  سنت  دو  در  ریشه  حاضر  پژوهش  نظری  چارچوب  مقام  در  موفه،  شنتال  و 

شناسی ساختارگرای سیسم و زبان شناسی سوسوری دارد. مارکسیسم مبنای اندیشه اجتماعی و زبانمارک 

ی این دو اندیشمند آورد. نظریه سوسور نظریه معنایی مورد نیاز این نظریه پساساختارگرایانه را فراهم می

اصر مختلف از جمله مفاهیم، بندی« دارد که ایجاد رابطه میان عن ای به نام »مفصل العادهسیاسی قابلیت فوق

کند تا بدین طریق از خلال پذیر میی این عناصر را امکاننمادها، رفتارها و ..... و دگرگونی هویت اولیه

بندی را »هر عملی که (. لاکلائو و موفه مفصل 46:  1382این ارتباط هویت جدیدی پدید آید )تاجیک،  

که  رابطه نحوی  به  کند  ایجاد  میان عناصر  باشد« میای  آن عمل  آنها محصول  کلیت هویت  دانند. هر 

لازم به ذکر  (.Laclau and Mouffe, 1985: 105)بندی، »گفتمان« است  ای از عمل مفصلیافتهساخت 

ناپذیر بودن انسداد یا توقف« در شناسی، نظریه گفتمان لاکلائو و موفه بر »امکاناست که از لحاظ هستی

تاکید   گفتمانی  ساختار  گفتمانی میهر  کلیت  نه  و  گفتمان  عنصر  یک  نه  که  معناست  بدین  این  کند. 

تز کلی   (.Laclau, 1989: 69)طور کامل تثبیبت نخواهد شد  ی گفتمانی به مثابه یک کل( هرگز به)شاکله

ی گفتمان که در نظریه لاکلائو و موفه هم تا حد قابل توجهی بدان استناد و اتکا شده است این نظریه

تثبیت نمیموضوع   یا قطعی نیست و معنا هرگز کاملا  نهایی  پدیده اجتماعی  این است که هیچ  شود. 

ها و منازعات اجتماعی مستمر و دائمی در ارتباط با تعریف جامعه و هویت موضوع راهی برای کشاکش

ن است گر گفتمان ایگشاید. در این راستا رسالت تحلیلو متعاقب آن پیامدها و اثرات اجتماعی آن می

 ,Jorgensen)   ها برای تثبیت معنا در تمام سطوح جامعه و امر اجتماعی را رصد و ترسیم کندکه این تلاش

با این تفاسیر در راستای تفسیر و ترسیم دقیق ابعاد مختلف نظریه تحلیل گفتمان لاکلا و  (.24 :2002

مدلول، و  دال  همچون،  مفاهیمی  مرکزی،  موفه  شناور،  دال  تهی  اسطوره،  دال   وقته،  عنصر،،  دال 

قدرت،  قراری،بی  گونگی، گفتمان )تخاصم(،  هم  شکنی، شالوده  ضدیت  تفاوت   ارزی،منطق  و     منطق 

 & Laclau, 1994: 49  Laclau and Mouffe, 2000)نگاه کنید به:     و سوژگی سیاسی  موقعیت سوژگی

Laclau, 1996 &،)  بایست مورد توجه قرار گیرند.می 

کنند و ها در اطراف آن تجمع پیدا می گاه، بست دالی است که سایر دالدال مرکزی، گرهدر این میان،   

های تحلیل گفتمان کند. دال مرکزی همان مفهومی است که در سایر نظریهکننده را ایفا مینقش منسجم 

نامد. ظهور یک گفتمان جمله لاکان که آن را دال اعظم می   شود، ازبر اهمیت و برجستگی آن تاکید می

های مشخص است. این گاهقراری معنایی و دستیابی به تثبیت نسبی حول گرهحاصل کاسته شدن از بی

نامیده میگاهگره با تثبیت نسبی و موقت شود. بهها دال محوری یا مرکزی  عبارت دیگر، یک گفتمان 
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 های نئوپوپولیستیهای اجتماعی بر ساحت سیاسی اروپا و تقویت جنبشها و شبکهتاثیر رسانه  .2

 ای شدن و ساحت سیاسی اروپا رسانه .1-2

ایفا میها نقش مهمی در رقمامروزه رسانه اروپایی  کنند. زدن تحولات سیاسی و اجتماعی کشورهای 

که معمولا تاثیرات - ها و روایت آنهاتوان یافت که از حضور رسانهتقریبا هیچ رویدادی مهمی را نمی

های گذشته در دههدور باشد. همین امر موجب شده که  به   ، های مردم داردمهمی بر درک و برداشت توده

پدیده  1شدن«ایمفهوم »رسانه قرار بگیرد.در مقام  از نظریه ای مهم مورد توجه  ی پردازان حوزه یاوارد 

ی عنوان مفهوم برای توصیف یک لحظه یا بزنگاه تاریخی در پیشرفت حوزهشدن را بهایرسانه، رسانه

ن نهاد اجتماعی رسانه توانست تا حد زیادی گیرد؛ موقعیت تاریخی که در آکار میجامعه و فرهنگ به

های اجتماعی و سیاسی مستقل و خودمختارانه عمل کند و نفوذ و تاثیر بیشتری بر دیگر نهادها و سازمان

شدن را نقش آفرینی جراید و مطبوعات در برساختن فضای ایاعمال کند. یاوارد نخستین مرحله رسانه

پندارد. در این مرحله فضایی منحصرا مردانه بود و زنان نقش  میی سیاست دموکراتیک  عمومی در عرصه

ی مسلط شد. در ی بعدی، رادیو تبدیل به رسانهکردند. در مرحلهای ایفا نمیی رسانهچندانی در عرصه

دار شدند. کردن شنوندگان و بینندگان عهدهاین مرحله رادیو و تلویزیون اروپا نقش مهمی در اجتماعی

ب از شکلدر مرحله  از یک سازمان ، رسانه1990ی  گیری موج مقررات زدایی در دههعدی و پس  ها 

ی روشنگری و ارتقای آگاهی سیاسی را بر عهده داشت تبدیل به یک نهاد شدند. در فرهنگی که وظیفه

ای های کابلی و ماهوارهتلویزیونی به پایان رسید و با ظهور فناوری-این دوره انحصار پخش دولتی رادیو 

نیز فناوری ی ظهور رساند و رقبای منصههای دیجیتال، انقلاب ارتباطاتی بیش از گذشته خود را بهو 

های سیاسی دیگر را بر عهده نداشت، تری ایفا کردند و رسانه دیگر نمایندگی سازمانتجاری نقش پررنگ

ها توان تاکید کرد که رسانهاز این منظر می  (Hjavard, 2008: 113-114)تری یافت  بلکه هویت مستقل

دهه بهدر  اخیر  که های  شد  موجب  امر  همین  و  شدند  تبدیل  تاثیرگذار  بسیار  و  مستقل  نهاد  عنوان 

ها و شناسی سیاسی و مطالعات رسانه و مطالعات فرهنگی به بررسی تاثیرات رسانهپردازان جامعهنظریه

هش حاضر دو رویکرد مهم در این زمینه ارائه های اجتماعی بر ساحت سیاسی بپردازند که در پژوشبکه

نگرند شدن میایی رسانهگروه اول، از منظر اقتصاد سیاسی و با رویکرد انتقادی به پدیده خواهد شد.  

اند. در این راستا، عنوان یک بنگاه تجاری عمل کردههای اخیر بیشتر بهها در دهه و معتقدند که رسانه

 
1- Mediatization 
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مروری کوتاه بر تر آن ضروری است که بهمنظور فهم دقیقگیرد که بهنئوپوپولیسم مورد خطاب قرار می

 های پوپولیستی در اروپا ارائه شود. جریان

 های اجتماعی با موج نئوپوپولیسم در اروپا ها و شبکهرسانه .همزیستی2-3

ی طولانی است. بخشی از ابهام پیچیده و از نظر تاریخی دارای پیشینهپوپولیسم در اروپا مفهومی عمیق، 

نشات می واقعیت  این  از  پوپولیسم  پوپولیسم جهت مفهومی  که  دورهگیریگیرد  در  متفاوت  های های 

گرای رادیکال های مختلف داشته است. پوپولیسم در اصل به رویکردهای چپ تاریخی مختلف و در مکان

 ,Kazin) گرایانه شناخته شدی راست عنوان یک پدیدهفا از زمان جنگ جهانی دوم بهشد و صراتلاق می 

ارتجاعی ایدئولوژی و عمل سیاسی   -کارخوبی در ارتباط با طیف محافظه. این مفهوم اکنون به (1995

می اتخاذ  افراطی  و  رادیکال  مواضع  اوقات  گاهی  معادل که  معاصر  پوپولیسم  است.  افتاده  جا  کند، 

های های نئوپوپولیست و راست رادیکال جدید را از جنبشگرایانه است که جنبشدیکالیسم راست را

عنوان های نئوپوپولیست خود را بهکند. علیرغم این واقعیت که جنبشگرا متمایز میسنتی فاشیستی راست 

راست  سیاسی  مینیروهای  رادیکال  محافظهگرای  ایدئولوژی  از  که  ارشناسند  و  الهام کارانه  تجاعی 

جنبشگرفته این  اعضای  »دموکراتاند،  را  خود  معمولا  میها  واقعی  و  های  نظرات  که  پندارند 

ها نادیده انگاشته ها، احزاب اصلی و رسانهطور سیستماتیک از جانب دولت های مردمی را که بهنارضایتی

 (  Canovan, 1999:2 . )کنندشوند، مطرح میمی

اغلب تاکید بر شکل یا صورتی از کنش سیاسی تک موضوعی است؛ اعضا و   وجه مشخصه نئوپوپولیسم

ای خود را بر یک یا چند های نئوپوپولیستی اغلب مایلند تمرکز راهبرد سیاسی و رسانهرهبران جنبش

گرایی و فساد احزاب متمرکز کنند. این هراسی، ملیبرانگیز از جمله بیگانهموضوعی جنجالی و بحث 

دهندگان ارتباط های نئوپوپولیستی و انتشار آسان آنها در میان رایدی با سادگی بنیادین پیاممساله تا حدو

ی »مردم« و تاکید بر عدم وجود های نئوپوپولیستی بر قدرت اصیل دموکراسی مستقیم، ارادهدارد. جنبش

های این . سیاست گذارندها صحه میپرسیگیری مردم و ترویج همههرگونه میانجی یا واسطه در تصمیم

قراری و نارضایی اجتماعی در یک بستر یا بافت ملی معین است که ی نوعی بیها معمولا زائیدهجنبش

 ( Kitschelt, 1997: 22 .)توان آن را »بسیج مداوم نارضایتی« قلمداد کردبه زبانی دیگر می

های های اجتماعی در تقویب جریانهای و شبکههای مهم نقش موثر رسانهدر این بین یکی از شاخص

های ای اروپایی در دهههای رسانهعنوان یک پیوند عمیق و ناگسستنی است. در واقع، نظامنئوپوپولیسم به

ای ای فرصت فزایندهاند. این تغییر و تحولات، ساختاره ای شدهخوش تحولات قابل ملاحظهاخیر دست 
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شد، نه تنها موضوعات ]تحت مالکیت[ جریان راست افراطی پوپولیست در این کشور را مورد شامل می

هم نقش شایان توجهی   1«حزب آزادی اتریش»داد، بلکه در پیشبرد موضوعات موردنظر  حمایت قرار می

میلادی شده   1990ی  های دههداشت و عملاً تبدیل به صدای این حزب در میان مردم این کشور در سال

بود. پوشش گسترده و تصویرسازی مثبت این روزنامه از حزب مزبور، به آن حزب امکان داد که تا حد 

این  تثبیت کند و اهمیت  نارضایتی سیاسی  از قبیل مهاجرت و  زیادی مالکیت خود را بر موضوعاتی 

    .(Plasser & Ulram, 2003: 35) موضوعات را در میان عموم مردم افزایش داد

آمیز میان جریان راست افراطی پوپولیست و رادیو زیستانه و مسالمت ی همتوان رابطهدر لهستان هم می

سیاسی  تحلیلگران  از  یکی  کرد؛  مشاهده  را  کاتولیک  بنیادگرایان  به  متمایل  رادیویی  ایستگاه  ماریا، 

یابی به کرسی در نماینده پارلمان، دست لهستانی در ارتباط با این موضوع گفته است: »دست کم بیست  

( را مدیون رادیو ماریا بودند؛ در برخی موارد نامزدهای انتخاباتی 2001 -1997های پارلمان )بین سال

که توسط رادیو ماریا تایید شده بودند رای بیشتر نسبت به سرلیست یا نفر اول فهرست انتخاباتی آن 

 (.PER, 2002: 9, Millard, 1999:120) دست آورده بودندحزب به

های اصلی اشاره دارد که از مهم گرای افراطی پوپولیست در فهرست این توصیف به نامزدهای راست 

انتخاباتی همبستگیها در آن دوره می ترین آن  ائتلاف  به  نه  2توان  نیز حزب  و    شدهچندان شناختهو 

کار دارد اشاره گرا و محافظهی که گرایش راست های لهستانی خانوادهتقریبا غیرفعال موسوم به اتحادیه

گرا  های راست را مدیون رسانه   3کرد. این دو حزب تا حد قابل توجهی ورود خود به پارلمان لهستان

گرای افراطی از طریق ائتلاف در برخی موارد، احزاب پوپولیست راست   .(Mudde, 2004: 270)هستند  

اند. این مساله در مورد ائتلاف دو حزب ای بهره بردهت رسانهبا یک بازیگر سیاسی دیگر  از محبوبی

رسانه امپراتوری  با  نورد(  )لگا  شمال  لیگ  و  ملی  است همبستگی  صادق  ایتالیا  در  برلوسکونی  ای 

(Borcio, 2003; Statham, 1996)های بعد از آن تا به  و دهه   1990اند در دهه  این دو حزب توانسته  ؛

دست آورند. موارد ها بهسی قابل توجهی را به دلیل کسب توجه فزاینده رسانههای سیاامروز موفقیت 

با   ارتباط  در  ترتیب  به  صربستان،  و  اسلواکی  در  شرقی  اروپای  در  مشابهی  شرایط  ملی  » و  حزب 

در   و نماینده آن، میلوشویچ   5«حزب رادیکال صربستان»و    و نماینده آن، ولادیمیر مچیار  4« اسلواکی

 
1- Freiheitlich Partei Osterreichs (Fpo) 
2- Akcja Wyborcza Solidarnosc (Aws) 
3- Sejm 
4- Slovenska Narodna Strana (Sns) .  
5- Srpska Radilkalna Stranka(Srs)   
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اند. احزاب پوپولیستی بیشتر زمانی مورد توجه اقشار مختلف جامعه، دست آوردهبه احزاب پوپولیستی به

با دهکبه مردم  پایینویژه  قرار می  های  درآمدی  میانی  کشور دچار و  اقتصادی یک  اوضاع  که  گیرند 

وعده بیان  با  احزاب  این  رهبران  شرایطی  چنین  در  باشد.  شده  جدی  تورمی  یا  رکودی  های بحران 

های حزبی خود ترغیب گزینش فهرست کنند، رای دهندگان را به بلندپروازانه و معمولاً غیرعملی سعی می

ها« را تقویت کنند تا بدین طریق آن - ی »ماکوشند در کارزار انتخاباتی خود دو گانهیها مکنند. پوپولیست 

شان نفع خود تغییر دهند. آنها به هر قیمتی و تحت هر شرایطی بر ادعای نمایندگیجریان رقابت را به

 (.Muller, 2019:46کنند )پافشاری می

های پوپولیستی توان چنین گفت که رهبران جنبشلاکلائو و موفه میی تحلیل گفتمان  با استمداد از نظریه

انگاشتن بزنگاه موجود، »اسطوره« را با تقویت دال تهی کنند با استفاده از وقفه موجود و غنیمت سعی می

توانند موقعیت جدی در شرایط بحرانی برسازی و برجسته کنند. در واقع آنها بدون انجام چنین کاری نمی

ای  برای موفقیت دهد تا روزنهو اقتصادی در کشور متصور باشند. این اقدام به آنها امکان می  سیاسی 

  Muller 2019:47)سیاسی خود ایجاد کنند تا از طریق آن بتوانند به اهداف سیاسی آتی خود نائل شوند.)

ملکرد نهادهای های هدفمند لفظی به رهبران رقیب از سایر احزاب، عکوشند با هجمهاین رهبران می

در این  حاکم بر کشور را زیر سوال برده و نخبگان حاکم را مسئول شرایط نابسامان کشور جلوه دهند.

پذیر است زیرا ها اجتنابهایی برای پیشبرد راهبرد پوپولیستی این احزاب و جنبشمیان، چنین تاکتیک

کنند هایی را نمایندگی میعمدتاً دیدگاههای چاپی و یا صوتی و تصویری  اعم از رسانه  1های مسلط رسانه

اتخاذ چنین اقداماتی میرو تعلق دارد. این جنبشهای میانهکه به جریان با  کوشند راه تنفسی برای ها 

گونه اقدامات متن آمدن در میدان کارزار و رقابت سیاسی فراهم کنند. اینتداوم حیات خود و از حاشیه به

نقطهبه اینعنوان  گفتمان مسلط است جنبش  ی عزیمت  در  ایجاد خلا  برای  احزاب  کارگیری به. ها و 

گرایانه( و مفهوم های چپ های شناوری مثل »مردم«، »عدالت« و »برابری« )هرچند عمدتاً در گفتماندال

چالش کشیدن دال مرکزی گفتمان حاکم و شکستن گرایانه برای بههای ملی»ملت» یا »میهن« در گفتمان

ا است هژمونی  پوپولیست  احزاب  گفتمانی  راهبردهای  از جمله  مفاهیم  واسازی  طریق  از  گفتمان  ین 

(Szabo, 2019: 26)های اجتماعی جدید، نقش ابزار ها و شبکه. در این بین نکته مهم این است که رسانه

با استفاده    کنند. این احزابگرا ایفا میهای پوپولیست ملیانتقال پیام و محتوا را برای احزاب و جنبش

 
1- Mainstream Media 
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. همچنین (Perrineau, 2017)  ی متوسط فرانسه را از آن خود کردی کارگر و طبقهدهندگان طبقهرای

گذاشتن وضعیت وخامت بهگرای افراطی سبب روهای اسلامجویی گروهبحران پناهجویان و موج ستیزه

ی این حزب از سال گرایانهگفتمان ملی  مهاجرتی در فرانسه شده بود که همین موضوع سبب تقویت 

هیچ  2015 حزب  این  وجود  این  با  بود.  بهرهشده  بدون  رسانهگاه  از  تودهگیری  رهبری های  و  ای 

انتخاباتی توانست به موفقیت های پوپولیستی نمیکاربستن استراتژیکاریزماتیک و به هایی در کارزار 

 (.Ivaldi, 2019: 12)خود دست یابد 

فرانسه نیز،   2022ذکر این نکته خالی از لطف نخواهد بود که در انتخبات ریاست جمهوری  همچنین  

گرچه لوپن همچنان از راهیابی به کاخ الیزه محروم بود اما روند رو به رشد اقبال به این حزب با کشیده 

به دور دوم خود را نشان داد.   انتخابات  نامزد حزب »جمهورشدن  پ  یامانوئل ماکرون،  با   ،«1ش یبه 

در جا  27.84کسب   آرا  مار  یگاهدرصد  با  گرفته و همراه  قرار  نامزد حزب راست   یننخست  لوپن، 

 . دور دوم انتخابات شدند  یدرصد آراء را به خود اختصاص داده، راه  23.15که    ،«ی»اجتماع مل  یافراط

در این مقطع، بستر مناسبی برای شکستن هژمونی گفتمان مسلط در سیاست فرانسه، این پندار را در 

راست  میمیان  که  بود  کرده  ایجاد  فرانسه  پوپولیست  دالگرایان  گردآوردن  با  و توان  شناور  های 

اقتصادی که در اینجا همان رفاه نسبی و رهایی از معضلات    -سازی اسطوره یا همان دال تهیبرجسته

ی نوپوپولیستی را تقویت گرایانهای ملیبود گفتمان رقیب و حاشیه  -و تاکید بر اولویت ملت فرانسه

ای و تبلیغاتی متناسب  کاربستن راهبردهای رسانهکرد. محصول چنین پنداری در حزب جبهه ملی، به

زب نینجامید ولی در در جریان کارزار انتخاباتی این کشور بود که  هرچند به قدرت رسیدن این ح

 نهایت با موفقیت نسبی این حزب در مقایسه با انتخابات پیشین همراه شد.

 2019تا  2010گرای پوپولیست ایتالیا از سال احزاب ملی .2-3

اقتصادی متفاوتی   -عنوان یکی از کشورهای جنوب اروپا شرایط اجتماعیی اخیر، ایتالیا بهدر یکی دهه 

تاثیر    2008میزان قابل توجهی از بحران اقتصادی سال  داشته است. این کشور هم بهنسبت به فرانسه  

نحوی که کماکان نتوانسته است به شکل درخوری اقتصاد خود را ترمیم کند. تبعات سیاسی  پذیرفت به

گرای پوپولیست بروز کرده است. حزب لگا  های ملیاین موضوع در قالب تقویت احزاب و جنبش

لی یا  دهه نورد  از  پیش بهگ شمال  ملیها  احزاب مطرح  از  در عرصهعنوان یکی  پوپولیست  ی گرای 
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از شیوه استفاده  با  و  کرده  ایتالیا  سیاسی  حاکمیت  متوجه  را  خطابی ضدسیاسی و سخت خود  های 

 :Mejstrik, 2016)دو طیف سیاسی را جلب کند    کوشید توجه  افراد طرفدار هرضدحاکمیتی خود می

ی سیاست  عرصهی دوم قرن حاضر باعث ورود رهبرانی مثل بپه گریلو بهسه ویژگی سیاست در دهه (.1

مشروعیت  دوقطبی،  مدل حزبی  فروپاشی  ایتالیا شد؛  تداوم در  و  نخبگان سیاسی  از  اجتماعی  زدایی 

شد، پس از نوان یک کمدین مشهور و پرطرفدار شناخته میعبحران اقتصادی. بپه گریلو که بیشتر به

که با جیان روبرتو کازالجو متخصص امور بازاریابی وبلاگ سیاسی را راه اندازی کرد، نقد خود را آن 

شدن معطوف ساخته بود، اما بعدها انتقادات تند خود را نخست به سبک زندگی رایج مردم و جهانی

ی بسیج اجتماعی او حزب تحت رهبری برلوسکونی کرد. شیوهمتوجه احزاب سیاسی به خصوص  

های اجتماعی بود. گریلو گروه آنلاین موسوم به بیشتر متمرکز بر استفاده از فضای مجازی و شبکه

عنوان پلتفرم برای اندازی کرده بود تا از آن بهراه  Meetup»دوستان بپه گریلو« را بر روی اپلیکیشن  

-Vهایی موسوم به  ینترنتی استفاده کند. به مرور این گروه تجمعات و گردهماییهای ااندازی بحث راه

day  راه انداخت تا توجهات عمومی را بیش از گذشته به خود جلب در شهرهای بولونیا و تورین به

ی جنبش پنج ستاره تحت ی خود موسوم به میثاق فلورانس که در واقع طلیعهنامهکند و در نهایت میثاق

عنوان یک موجودیت سیاسی بود به تصویب و تایید هواداران و پیروان گریلو رسید  ی بپه گریلو بهرهبر

(Mejstrik, 2016: 6-7)ی جنبش گرایانهبودن رهبری کاریزماتیک بپه گریلو، مشی ضد نخبه. برجسته

های چاپی و نیز نههای اجتماعی در مقایسه با رساهای آنلاین و شبکهگیری از رسانهپنج ستاره و بهره

 (. Mejstrik, 2016: 9)ی این جریان سیاسی بود رادیو و تلویزیون از ویژگی عمده

های سیاسی و انتخاباتی کارزار تحت رهبری حزب لیگ شمال به رهبری در نهایت باید به موفقیت 

دو مورد یاد  ماتئو سالوینی  اشاره کرد. ویژگی متمایز این حزب، فقدان رهبری کاریزماتیک بر خلاف  

شده بود. با این وجود وجه برجسته و متمایز دیگر آن، مخالفت آشکارتر با اتحادیه اروپا و اروپاگرایی  

، حزب لیگ شمال با استفاده از استراتژی ارتباطی خود در فیسبوک و توییتر در 2018است. در سال  

ر انتخاباتی موفق از میدان خارج راستای بسیج اجتماعی گام برداشت تا از این طریق بتواند در کارزا

های ارتباطی از قبیل گرایش به جذب مردم، گرایان مطرح این حزب، استراتژیشود. در میان راست 

در راستای همان ایجاد دوگانه »ما« در   -حمله و انتقاد از شدید نخبگان و خطرناک انگاشتن دیگران

»آن رایج است. چهرهبرابر  معمول و  بسیار  بها«  رنتزی، های  ماتئو  از جمله  این حزب  دیگر  رجسته 

های اجتماعی از قبیل فیسبوک و توییتر از مضامین یاد جورجو ملونی و لوئیجی دی مایو نیز در شبکه
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یاسی های ستاثیر بگذارند. به عبارت بهتر، رهبران در این کارزارها درصدد تاثیرگذاری بر افکار و ایده

ها پیش از برگزاری انتخابات بر نتایج نظرسنجی افکار عمومی تاثیر بگذارند و پیروز آیند تا ماهمردم برمی

انتخاباتی شوند.  میدان رقابت  این میان، رهبران جنبشهای  از تکنیکدر  پوپولیستی  های مختلفی های 

گیرند تا تصویر ج افکار عمومی بهره میها و ایستارهای معمول و رایها، ایدهبرای تاثیرگذاری بر ارزش

ی آرمانی در ابعاد سیاسی، اجتماعی و اقتصادی را به هواداران خود و نیز افراد فاقد خود از یک جامعه

هراسی، مخاطرات ی این مسائل، بیگانهدانش سیاسی یا دارای دانش سیاسی محدود عرضه کنند. از جمله

سازی ضعف رهبران کشور در مواجهه با مسائلی و نیز برجسته  هویت ملی، فساد رهبران سیاسی مستقر

بندی کرد که در راستای توان چنین صورتگیرد. لذا میاست که بیش از پیش مورد توجه عامه قرار می

جنبش رهبران  خود،  اهداف  رسانهتحقق  از  پوپولیستی  بههای  بهره ها  خود  مباشر  یا  همدست  عنوان 

های های لازم برای تحقق اهداف جنبش های نقش مکمل در ایفای نقش تر، رسانهگیرند. به بیان سادهمی

های عنوان رهبران با دغدغهکنند و در جاانداختن آنها به ها ایفا مینوپوپولیستی را برای رهبران این جنبش

با عامه فرهنگی مشترک  و  اجتماعی  اقتصادی،  بازی میسیاسی،  توجهی  قابل  نقش  مردم،  ر کنند. د ی 

های مدرن نتیجه، گسترش محبوبیت و نفوذ و چه بسا موفقیت هیچ جنبش پوپولیستی بدون کمک رسانه

نیست.امکان جنبش  پذیر  رهبران  نحوهعملکرد  و  انتخاباتی  کارزارهای  جریان  در  پوپولیستی  ی های 

ا داشته باشد. هدهندگان به این احزاب و جنبشتواند تاثیرات جدی بر نحوه نگرش رایپوشش آن نیز می

کنند. سیاست اجرایی یا نمایشی ترین نقش خود را ایفا میها برجستهتوان گفت رسانهدر این راستا می

ملی ملاحظه رهبران  قابل  میزان  به  اروپایی  کشورهای  در  پوپولیست  که گرای  دارد  این  به  بستگی  ای 

های پرتیراژ، عملکرد آنها را به چه میزان مههای اجتماعی و روزناویژه تلویزیون، رادیو، شبکهها، بهرسانه

توان در کشورهای مختلف اروپایی دید که و به چه شکلی پوشش دهند. شاهد مثال این موضوع را می

ی این اند. از جملههای ملی گرای پوپولیستی را به خود دیدههای اخیر رشد و گسترش جنبشطی دهه

در   که  هستند  فرانسه  و  ایتالیا  نهکشورها  اروپایی  کشورهای  فزایندهمیان  رشد  با  جریانتنها  های ی 

های اجتماعی و  های عمومی و شبکهها اکنون به کمک رسانهاند، بلکه این جریانپوپولیست مواجه شده

اند نفوذ و جایگاه سیاسی کسب کنند و هر ساله آن ی مردم، توانسته با تاثیرگذاری مستقیم بر اذهان عامه

 اند.ی سیاسی کشورهای مذکور بدل شدهند، تا حدی که به بازیگران جدی و مهم عرصهرا ارتقا ده
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