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 چکيده
دهنده میزان مشروعیت نظام سیاسی است که های عینی مشارکت سیاسی و نشانانتخابات یکی از مؤلفه

مهوری، مجلس خبرگان، شورای اسلامی های انتخاباتی ریاست جبه بعد با برگزاری دوره 1357در ایران از 

صلی پژوهش فعلی، فهم الگوی رفتار  -شهر  ست. هدف ا شده ا سلامی، نمایان  شورای ا ستا و مجلس  رو

یان به روش فراتحلیل استتتت. روش تح یز از نور فرا انتخاباتی ( دربازه زمانی cma2) تحلیل کمی ایران

انتشاریافته ) پژوهشی -تح یز پیمایشی علمی 45 غیراحتمالی با حجم نمونه-به روش تعمدی 1388-1401

 عوامل که دهدمی نشان جینتا ایران و پایگاه جهاد دانشگاهی و علوم انسانی( است.در نورمگز، علم نت، مگ

سیس ؛(0.299) اجتماعی هیسرما سانه ؛(0.281) یا سط اثری( 0.202) قومی ؛(0.279) ایر  یرهایمتغ و متو

 ( و0.133) شتتغلی ؛(0.153) جمعیتی ؛(0.167) مرجع یالگو ؛(0.188) قتصتتادیا ؛(0.198) عدالت عوامل

شته یانتخابات یرفتارها بر کم یاثر( 0.120) فرهنگی ست دا سعه در رفتار انتخاباتی  .ا م دار اثر مناطز کم تو

ستان 38برابر با  سعه ا سطح تو ست. با بهبود  صد ا ؛ دلیل این یابدها؛ میزان تمایل انتخاباتی نیز کاهش میدر

واقعیت بافته همگن، منستتجم، روابط خویشتتاوندی قوی در مناطز کم توستتعه و کاهش پیوندهای جمعی 

شهر و مناطز که در اثر تحرک اجتماعی و مهاجرت و قرار گرفتن در کلان یافته استسنتی در مناطز توسعه

نتخابات شورای اسلامی روستا با غریبه اجتماعی این تمایل کاسته شده است. میزان تمایل به مشارکت در ا

صد 48م دار  سلامی با م دار  در شورای ا ضور نظام  42و مجلس  ست. دلایل این امر به ح شتر ا از همه بی

 ای، قومی و بافت خویشاوندی در ترغیب به مشارکت انتخاباتی است.طایفه

 .رکت سیاسیای، سرمایه سیاسی، مشاطایفه-رفتار انتخاباتی، هویت قومی :هاواژهکليد 

 

 

 

   .رانیا ل،ی، اردبیلیدانشگاه مح ز اردب یدانشکده علوم اجتماع یشناسو جامعه خیگروه تار یعلمئتیو عضو ه اریاستاد .1

 . )نویسنده مسئول( رانیا لام،یا لام،یدانشگاه ا یو علوم انسان اتیدانشکده ادب یامطالعات منط ه اریاستاد .2
a.menati@Ilam.ac.ir  

واحد تهران  یارتباطات و رسانه دانشگاه آزاد اسلام ،یدانشکده علوم اجتماع یفرهنگ یشناسجامعه یدکترا یدانشجو .3

  .رانیا ،انتهر ،یمرکز

  . رانیا ،اردبیل ،یلیدانشگاه مح ز اردب یشناسجامعه یکارشناس یدانشجو .4
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 مقدمه

سی  سیا شارکت  سی سالاریملزومات بنیادین مردم ازجملهم  هتتتتایضرورت ؛و دموکرا

حضور مردم در مسائل سیاسی  .آیدحساب میبهیکم  و جدانشدنی نظام سیاسی در قرن بیست

شان از فرهنگ سیاسی عمیز شهروندان یافتگی سیاسی ترین شاخص توسعهاصلی جامعه؛ و ن

سبت به ست ن سی ا سیا شم و بینش  شتن سی و دا سیا بهترین  (.160: 1394امینی، ) رویدادهای 

صر؛ سی در دوران معا سیا شارکت  سنجش م ست. انتخابات ابزاری  ابزار  وجود نظام انتخاباتی ا

سمت سیاسی برای  برای هدایت شهروندان جامعه در تح ز حکمرانی سیاسی و مشارکت در

طور مست یم و ها در این فرایند سیاسی بهاست که نور ن ش آنمدتی کوتاه مطابز قانون اساسی 

کننده مشتتارکت ترین مؤلفه تعیین. رفتار انتخاباتی؛ مهم(20: 1388 دارابی،) غیرمستتت یم استتت

ست سی همه جوامع ا شانی، ) سیا ضریان کا صلی قدرت  هایکه پایهطوری(. به74: 1400اخ ا

سی شروعیت( جامعه را نم) سیا صلی در توزیع عادلانه اقتدار و م سازوکار ا ساخته و از  ایان 

قدرت و چرخش نخبگان ستتیاستتی استتت و به این طریز از سهور استتتبداد و کودتا ممانعت 

های لازم برای حذف و طرد کند و در صورت تلاش برای کودتا؛ قانون انتخاباتی از مکانیسممی

سی بهره می سیا سافراد نابهنجار  سی یک ملت بهگیرد. تجلی اراده؛ خوا سیا سیله ت و آرمان  و

سهمی برابر  (102: 1392عنایتی، ) شودانتخابات نمایان می که در آن طب ات اجتماعی مختلف 

(. مهیا شدن عدالت سیاسی و امکان مشارکت عادلانه 77: 1393نائینی کیاکلا و همکاران،) دارند

این  .(35: 1382عیوضی، ) ستکننده و معیار مشروعیت سیاسی او جامعه مدنی؛ تضمین اقوام

فرهنگ  پایه برای و فرهنگ سیاسی هر جامعهکنش سیاسی؛ تابع فرهنگ سیاسی جامعه است 

: 1390و همکاران،  جعفرنژاد ؛4: 1391قمیشتتتی میمند، ) گیردعمومی همان جامعه شتتتکل می

، مفهوم دموکراسی به شکل معاصر خود در جهان سیاست، بدون مکانیسم انتخابات؛ معنا (.163

نیکفر و اکبری، ) (. این رفتار سیاسی جامعه1400زاده، شیخ) دهدو ارزش خود را از دست می

صال1394 شروعیت نظام انتخاباتی(؛ ات سازوکار تح ز مردم دهنده مردم و م سی و  سیا سالاری 

ست سیا40: 1392 ،رادکاویانی) ا شارکت  سازوکار م سی؛ (. به این دلیل؛ فهم رفتار انتخاباتی و 

سزایی دارد سی، ) امروزه اهمیت ب صر؛ فهم 11: 1396قیطا سان معا سی ان سیا (. مطالعه زندگی 

نظام قدرت در عالم ستتتیاستتتت و ستتتازوکارهای تمایل به رفتار انتخاباتی؛ از قلمرو مطالعاتی 
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(. این کنش سیاسی با ایجاد رقابت سیاسی به جریان 1398ماسالی، است )ی سیاسی شناسجامعه

سی کمک انت ال ق سیا ستبدادی یمدرت  سی دموکراتیک  نظامبهکند و فرایند گذار از نظام ا سیا

 ؛29: 1383 اطاعت، ؛1395پور، ینحستتت ؛112: 1393خانی، صتتتیدالی و قره) زندیمرا رقم 

جلوه دموکراستتتی و نشتتتانگر میزان اثرگذاری  (. مشتتتارکت در انتخابات؛6: 1387 کواکبیان،

فعالیت انتخاباتی  (.1394فرد و همکاران،پیشگاهی) جامعه است شهروندان بر سرنوشت سیاسی

ساختاری از گونه گیلکی؛ بلوچ و غیره( و  ترک، فارس، لر، عرب، لک،) های قومیدر ایران که 

طوری تمامی مذاهبی استتتت؛ بعد از ان لاب استتتلامی در فرایند توستتتعه خود قرار گرفت؛ به

سی سیا سرنوشت  شدند طب ات، اقوام و مذاهب در  (. این 1393علی گلی و مهکویی، ) سهیم 

سالاری است که فرایند مشارکت سیاسی را (؛ از گونه نظام مردم1357) نظام جمهوری اسلامی

شهر و سلامی  شورای ا ست جمهوری، مجلس خبرگان،  شورای  در قالب ریا ستا و مجلس  رو

 1400تا  1357از ( و درگذر زمان 1400قجری، )بینی نموده استتتت استتتلامی تدوین و پیش

(. مشتتارکت 99: 1396قنایی و قیصتتری، ) استتتبیشتتترین انتخابات را تجربه و برگزار نموده 

شد ساس تل ی  سیار مهم و ح سیدامامی و عبدالمطلب، ) انتخاباتی بعدازاین ان لاب، در ایران ب

شتتتتارکت بتتتتالای متتتتردم در همه(. 112: 1388 سلامی م سی نظام جمهوری ا و  1358پر

سلامی(، 1400های بعدازآن تا انتخاب شورای ا ست جمهوری و مجلس  سیزدهمین دوره ریا (

شه ست.دال بر اهمیت فهم الگوی رفتاری انتخاباتی ایرانیان و ری ساس هدف  های آن ا بر این ا

 پژوهش عبارت است از:

 رفتار انتخاباتی ایرانیان؛ برآورد اندازه اثر عوامل مؤثر بر -

 ای و تعدیلگر بر رفتارهای انتخاباتی ایرانیان؛یرهای زمینهبرآورد اندازه اثر متغ-

 

 نظریو رویکردهای مبانی 

شده واژه انتخابات از ریشه عربی فعل نخب به معنای اختیار کردن و برگزیدن گرفته :رفتار انتخاباتی

فراد فراوانی ای برای برگزیدن تعداد معینی از افراد از میان ااست. شیوه electionو معادل جهانی آن 

اند. انتخابات مجموعه عملیاتی برای گزینش است که برای تصدی یک منصب یا م ام خود را نامزد کرده

رفتار  (.18: 1388دارابی، ) گیرندفرمانروایان یا تعیین ناسرانی است که مهار قدرت را در دست می
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های سیاسی زمینهن با پسنظراانتخاباتی نوعی کنش سیاسی است که به اعت اد بسیاری از صاحب

پذیرد. برگزاری انتخابات آزاد ها تأثیر میاقتصادی اجتماعی فرهنگی جامعه ارتباطی عمیز داشته و از آن

ها سالاری در کشورهایی است که در آنهای آزادی و مردمترین شاخصهسالم و مبتنی بر قانون از مهم

ها در غیاب مردم اجازه ندارند اند و کارگزاران آنریگینهادهای برخاسته از مردم ارکان اصلی تصمیم

های سیاسی در سراسر جهان های م بولیت نظامبنابراین یکی از مؤلفه سرنوشت کشورشان را رقم بزنند؛

انتخاباتی، در افزایش  رفتار (.102: 1392عنایتی شبکلایی، ) میزان مشارکت سیاسی مردم در آن است

وسیله بار، فرهنگ انتخاباتی، بهاولین .(1388ن ش مهمی دارد )عبدالله،  میزان مشارکت سیاسی مردم

گیری افراد و شهروندان مطرح شد. وی آن را الگوی ذهنی و جهت سیاست در علم 1گابریل آلموند

. این فرهنگ، شامل باورها، (113: 1392)عالم،  نمود نسبت به جهان سیاست در یک جامعه معنا

 های فرد در باب نظام انتخاباتی، چگونگی مشارکت و رأی دادن استدانش ها وهنجارها، ارزش

 ،نیاحافظ) شوددهندگان با حکمرانی و نظام سیاسی می( که به پیوستگی رأی15: 1392راد، )کاویانی

مظاهر زندگی سیاسی انسان معاصر بوده و شکلی از رفتار سیاسی در  انتخابات، جلوه و (.200: 1392

 های مشارکت سیاسی استسالاری و از مؤلفهاز ابزار تح ز مردم کت سیاسی است وقالب مشار

(. رأی دادن و مشارکت در انتخابات آشکارترین نور مشارکت سیاسی 112: 1393خانی، صیدالی و قره)

 (.38: 1399 خاکی و همکاران،) شودسالار تل ی میبرای شهروندان در اکثر جوامع مردم

شارکت واژه عربی از ریشه شرک است که واژه شرکت از آن اخذ م مشارکت سیاسی:

دهد در همین راستا مشارکت به معنای شود در زبان فارسی انبازی و حصه برداری معنا میمی

و به  participateدر لغت انگلیسی مشارکت معادل واژه  انبازی کردن و شریک شدن است.

مشارکت  (.225: 1392محمدی، علی) تمعنای شریک شدن دخالت کردن و شریک کردن اس

( و 73: 1385بودن و بوریکو، ) سیاسی شهروندان از ارکان اصلی دموکراسی مشارکت انتخابی

(. در مشارکت سیاسی، 225: 1392علی محمدی، ) نشانگر میزان مشروعیت نظام سیاسی است

آبادی و ابراهیم) کندسرمایه اجتماعی نهفته است که رفتار انتخاباتی جامعه را ساماندهی می

شود که دموکراسی در جریان سیاسی، بازتعریف سرمایه اجتماعی باعث می (.87: 1393رضایی،

 یرأ شاملمشارکت این  و( 38: 1378)فیرحی،  شده و کاستی خود را برطرف نمایدو ت ویت

 

1. Almond. 
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 ؛حضور در مفاحل سیاسی ؛موضوعات سیاسی مورد دربحث  ؛کسب اطلاعات سیاسی ؛دادن

 ؛تبلیغ برای نامزدهای انتخابات ؛عضویت در احزاب ؛ارتباط با نمایندگان ؛ک مالی به احزابکم

 .(22: 1384)خداوردی،  ی استاسیس یهارقابتشرکت در  و سخنرانی سیاسی
 

 پیشینه پژوهش

های صورت گرفته درباره انتخابات در دوره مجلس شورای اسلامی شهر، روستا، پژوهش

 شده است.ارائه 1ی در جدول شماره مجلس و ریاست جمهور

 ی تجربی رفتار انتخاباتیهاپژوهش: 1جدول شماره 

 حجم نویسنده عنوان
شیوه 

 گیرینمونه
 قومیت

های سیاسی ایران تأثیر برند جریان

 دهندگانبر انتخابات رأی
 فارس تصادفی ساده 377 (1401) سیاری وکیل زاده

تحلیل رفتار جامعه روستایی در 

جغرافیای انتخابات  قلمرو

 )شهرستان ورزقان(

 ترک هدفمند 57 (1401) همکارانخال ی و 

بر  تأکیدبررسی رفتار انتخاباتی با 

نظام فرهنگی و زیستی الگوی 

 (،استان ایلام موردمطالعهپارسونز )

 کرد تصادفی 385 (1400) ایدر و همکاران

عدالت اجتماعی در  ریتأثبررسی 

 یمیزان مشارکت انتخابات
 مازنی ایخوشه 384 (1400) همکارانآشتیانی و 

شناختی رفتار انتخاباتی تبیین جامعه

شهروندان استان مازندران در 

 انتخابات ریاست جمهوری

 همکارانشاه علی و 

(1400) 
 فارس تصادفی 384

عوامل اجتماعی مؤثر بر مشارکت 

مردم تهران در انتخابات دوره 

 مجلس شورای اسلامی

 فارس تصادفی 430 (1400) زادهشیخ
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شناختی معیارهای تحلیل جامعه

مردم شهر بروجن برای انتخاب 

 کاندیداهای مجلس شورای اسلامی

 لر تصادفی 384 (1400) قجری

دین داری و مشارکت انتخاباتی در 

 ایران 

 آبادیحیدرآبادی و صالح

(1399) 
 فارس هدفمند 28

الگوهای  ریتأثبررسی تطبی ی 

ی سیاسی و اقتصاد سیاسی شناسجامعه

 بر رفتار انتخاباتی اقوام ایرانی

 همکاران سلیمانی و

(1399) 

768 

 
 کرد تصادفی

ی مجازی بر هاشبکه ریتأثتحلیل 

دهندگان رأی رفتار انتخاباتی

 ریاست جمهوری

محمدی کاکرودی و 

 (1399) دیگران

20 

 
 فارس هدفمند

 و یاجتماع سلامت نیب ارتباط یبررس

 اهواز شهر زنان یتخاباتان رفتار

 و همکاران فر یریام

(1399) 
 عرب تصادفی 384

رفتار انتخاباتی اقوام در انتخابات دوره 

 یازدهم ریاست جمهوری ایران

 همکارانو زاده  وردیالله

(1398) 
 ترکمن خوشه تصادفی 800

عوامل اجتماعی مؤثر بر میزان 

مشارکت سیاسی مردم استان ایلام 

 اسلامی در مجلس شورای

 کرد تصادفی 384 (1398) امینی

تبیین رفتار انتخاباتی شهروندان 

اصفهانی با تأکید بر مدل کلمبیا و 

 میشیگان

 فارس تصادفی 144 (1398) ده انی

شناسی سیاسی رفتار انتخاباتی جامعه

 (12تا  1دوره ) کردستاناستان 

کریمی مله و تبارسوته 

(1398) 
 کرد تصادفی 382

ی و ارهیعشرده گفتمان فروپاشی خ

رفتار انتخاباتی در انتخابات مجلس 

 شورای اسلامی بویر احمد

 (1398) پورنیکفر و جابری
35 

 
 لر هدفمند

شناختی رفتار انتخاباتی تبیین جامعه

شهروندان استان مازندران در 

 انتخابات ریاست جمهوری

 (1398) موسوی و قربانپور
384 

 
 مازنی تصادفی



  

   

 

169 

 راهبرد سیاسی  صلنامهف                                                                  

  ارات نگاه راهبردیانتش نشریه

 رفتار بر یمنف یاسیس اتغیتبل ریتأث

 یانتخابات مشارکت و یدهیرأ

 رسولی قهرودی و همکاران

(1398) 
 فارس تصادفی 455

ی بر رفتار ارهیعشبررسی فرهنگ 

 انتخاباتی )روستائیان شهرستان دنا(
 لر تصادفی 250 (1397) همکارانباقری و 

ن ش قومیت در رفتار انتخاباتی اجتماعات 

 بجنورد( چند قومیتی )شهرستان
 فارس یاطب ه 367 (1396) یفخار اکبری و

بر میزان مشارکت  مؤثرعوامل 

سیاسی دانشجویان در انتخابات 

 دوره دهم مجلس شورای اسلامی

 جوانمردبهنام پور و 

(1396) 
 فارس تصادفی 383

 تأثیر عوامل اقتصادی بر رفتار انتخاباتی
 حیدری و همکاران

(1396) 
 کرد تصادفی 400

 ی رفتار انتخابی شهروندان نورآبادبررس
جباری پور  نیکفر و

(1396) 
 لر تصادفی 380

ها در میزان بینی ن ش رسانهپیش

تمایل شهروندان اصفهان به شرکت 

 در انتخابات ریاست جمهوری

 رهبرقاضی و همکاران

(1395) 
 فارس هدفمند 350

بر رفتار انتخاباتی  مؤثرعوامل 

 یجمهورانتخابات دهم ریاست 

 بخش جلگه اصفهان()

 همکارانشهرام نیا و 

(1395) 
 فارس تصادفی 385

ی اجتماعی و مشارکت هارسانه

 سیاسی در انتخابات

 همکارانعبدالهی نژاد و 

(1395) 
 فارس تصادفی 370

 در یاسیس رفتار ی یتطب یبررس

 مجلس انتخابات دهم و نهم دوره

 نیقزو شهر یاسلام یشورا

 ترک تصادفی 420 (1395) امینی و رحمانی

 مؤثربندی عوامل شناسایی و طب ه

بر انتخاب نشان سیاسی با تأکید بر 

 1392انتخابات ریاست جمهوری 

ابراهیمی و همکاران 

(1394) 
 فارس تصادفی 560

 گیلگی تصادفی 510 (1394اسلامی و صائبی ) بررسی رفتار انتخاباتی زنان
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ن ش رسانه ملی در رفتار انتخاباتی 

 ندان شهر اصفهانشهرو

 همکارانسادات کشاورز و 

(1393) 
 فارس یاهیسهم 384

 در شهروندان یانتخابات رفتار لیتحل

 شهر یاسلام یشورا انتخابات

 (سن ر شهر: یمورد مطالعه)

 کرد تصادفی 388 (1393) نصیری و همکاران

مطبوعات محلی و مشارکت 

 سیاسی مردم در انتخابات
 فارس ایسهمیه 392 (1393) محبانمعصومی و 

بررسی ن ش سرمایه اجتماعی بر 

 رفتار انتخاباتی

 نائیجی کیاکلا و همکاران

(1393) 
 بلوچ تصادفی 800

 رفتار و داریدین انیم رابطه یبررس

 یمورد مطالعه) یانتخابات

 (زیتبر دانشگاه انیدانشجو

 جمعه ز اده و همکارانامام

(1392) 
 ترک تصادفی 155

جتماعی اقتصادی بررسی عوامل ا

 مؤثر بر رفتار انتخاباتی
 کرد ایسهمیه 385 (1392) فرمحمدی

رفتار انتخاباتی در جوامع مبتنی بر 

مطالعه موردی ) یارهیعشفرهنگ 

 حوزه انتخابیه دهلران(

 بصیری و شادی وند

(1390) 
 کرد تصادفی 95000

بررسی میزان تمایل به مشارکت سیاسی 

 بر آن دانشجویان و عوامل مؤثر
 فارس ایسهمیه 667 (1390) انیزیپال

دهی بر الگوی رأی مؤثرعوامل 

 مردم شهرستان اردل
 لر تصادفی 330 (1390) همکارانفجری و 

 مطالعه) انتخاباتی رفتار تحلیل

 ریاست دوره دهمین موردی

 (هریس انتخابیه حوزه جمهوری

 همکارانجعفری نژاد و 

(1390) 
 ترک تصادفی 400

 یشناس گونهای قومی و رویکرده

 فرهنگ انتخاباتی
 کرد ایسهمیه 340 (1389) احمدی

 تحلیل رفتار انتخاباتی
بایی لاشکی و پیشگاهی 

 (1388فرد )
 مازنی تصادفی 241344
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بررسی عوامل مؤثر در مشارکت 

 اجتماعی شهروندان ایلام

 همکارانرضادوست و 

(1388) 
 کرد ایخوشه 385

 مشارکت توسعه آموزشی و

انتخاباتی: مطالعه موردی انتخابات 

  دوره نهم ریاست جمهوری ایران

 فارس تصادفی 300 (1388) ساعی

بر مشارکت شهروندان  مؤثر عوامل

 در انتخابات ریاست جمهوری:

 موردی شهر تهران مطالعه

 عبدالمطلب و سید امامی

(1388) 
 فارس ایخوشه 530

بررسی عوامل اجتماعی و روانی بر 

 سیاسی مردم شهر تهرانمشارکت 
 فارس ایطب ه 1643 (1388) همکارانهاشمی و 

 

 نقد و نوآوری پژوهش

انتخابات یکی از نمادهای دموکراسی و بهترین شکل ممکن تضمین امنیت سیاسی شهروندان 

بدیل در مشارکت شهروندان در حکمرانی اجتماعی و تعیین سرنوشت های بیو یکی از مکانیسم

 مرور با رفتارهای انتخاباتیاست که به 21های مربوط به قرن ابات از پدیدهخود است، انتخ

های در حال گذار؛ موقتی و دموکراسی را تبدیل به نظام های پادشاهی و سلطانیتوانست نظام

کند. در ایران بعد از ان لاب اسلامی، انتخابات متعدد روستایی، شهری، شورای اسلامی، ریاست 

شود، رفتارهای مردم در این برهه، تابع شرایط اقتصادی، فرهنگی، برگزار می جمهوری و خبرگان

 45باره نزدیک به های روانشناختی است، دراینهویت قومی، نظام جغرافیایی و سایر مؤلفه

قصد دارد نتایج  شده است، تح یز حاضرپیمایش در سراسر کشور( انجام) پژوهش با روش کمی

 ها را برآورد نماید.اندازه اثر آن افزار فراتحلیل تجمیع کرده ورمپژوهشی فوق را به روش ن

 

 روش تحقیق

روش انجام تح یز از نور فراتحلیل کمی است که مح ز با استفاده از مرور ادبیات و تح ی ات 

، با "رفتار انتخاباتی، مشارکت انتخاباتی"، با محوریت 1401الی  1388صورت گرفته در بازه زمانی 

های علمی، تح یز را شناسایی و بعد از کنترل از حیث روشی، اعتبار، روایی و یافته 46ونه حجم نم
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داری، جامعه آماری، سال و و سطح معنیهمبستگی ها را برحسب روش، حجم نمونه، ضرایب آن

و حجم نمونه و سطح  دهی کرده است. بعد از شناسایی ضرایب همبستگیبندی و سازمانغیره دسته

وسیله به افزار شده و اندازه اثر نهایی هر پژوهش و اثر نهایی کلها وارد نرماری تح ی ات، آندمعنی

فرمول فیشر و کوهن برآورد شده است. برای تشخیص همگنی یا ناهمگنی تح ی ات فوق، از نمودار 

ای( زمینه) رشده و بعد از اثبات فرض ناهمگونی بین مطالعات از متغیر تعدیلگاستفاده Qقیفی، آزمون 

ای از پژوهش خلاصه 2شده است. در ادامه جدول برای سنجش میزان اثر آن بر رفتار انتخاباتی استفاده

 شده است.فراتحلیل رفتارهای انتخاباتی ارائه

 : خلاصه پژوهش فراتحلیل2جدول شماره 

نوع 

 مشارکت
 استان رشته جامعه نویسنده

 روش+ابزار

ریاست 

 جمهوری

 آبادی وصالح

 (1401) همکاران
 خراسان جنوبی علوم اجتماعی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری

 سیاری وکیل زاده

(1401) 
 دانشجویان

مدیریت 

 بازاریابی
 تهران

 پیمایش+پرسشنامه

شورای 

اسلامی 

 روستا

 همکارانخال ی و 

(1401) 
 روستاییان

جغرافیا و 

ریزی برنامه

 سیاسی

 آذربایجان شرقی

 پرسشنامهپیمایش+

مجلس 

شورای 

 اسلامی

 ایدر و همکاران

(1400) 
 ایلام علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

آشتیانی و 

 (1400) همکاران
 مازندران علوم اجتماعی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری

شاه علی و 

 (1400) همکاران
 تهران معارف اسلامی شهروندان

 +پرسشنامهپیمایش

مجلس 

شورای 

 اسلامی

 تهران علوم سیاسی شهروندان (1400) زادهشیخ

 پیمایش+پرسشنامه
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مجلس 

شورای 

 اسلامی

 لرستان علوم اجتماعی شهروندان (1400) قجری

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری

حیدرآبادی و 

 آبادیصالح

(1399) 

 تهران علوم اجتماعی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

 مجلس

شورای 

 اسلامی

 سلیمانی و

 (1399) همکاران
 کردستان علوم سیاسی اقوام

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری

محمدی 

کاکرودی و 

 (1399) دیگران

 خبرگان
جغرافیای 

 سیاسی
 گیلان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

و  فر یریام

 (1399) همکاران

شهروندان 

 زن
 خوزستان علوم سیاسی

 امهپیمایش+پرسشن

ریاست 

 جمهوری

و زاده  وردیالله

 (1398) همکاران
 گلستان علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

 ایلام علوم سیاسی شهروندان (1398) امینی

 پیمایش+پرسشنامه

شورای 

اسلامی 

 شهر

 اصفهان علوم اجتماعی شهروندان (1398) ده انی

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 یجمهور

کریمی مله و 

 (1398تبارسوته )
 کردستان علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

نیک فر و جابری 

 (1398) پور
 علوم سیاسی شهروندان

کهگیلویه و 

 بویراحمد

 پیمایش+پرسشنامه
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ریاست 

 جمهوری

موسوی و 

 قربانپورگنجی

(1398) 

 مازندران علوم اجتماعی شهروندان

 رسشنامهپیمایش+پ

مجلس 

شورای 

 اسلامی

رسولی قهرودی و 

 (1398) همکاران
 تهران تربیتی علوم شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

شورای 

اسلامی 

 روستا

آبادی باقری دولت

 همکارانو 

(1397) 

 المللروابط بین روستائیان
کهگیلویه و 

 بویراحمد

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

 یفخار اکبری و

(1396) 
 خراسان شمالی علوم اجتماعی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

بهنام پور و 

 (1396) جوانمرد
 کرمان علوم اجتماعی دانشجویان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

حیدری و 

 (1396) همکاران
 ایلام  علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

اری جب نیکفر و

 (1396پور )
 لرستان علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری

رهبرقاضی و 

 (1395) همکاران
 اصفهان علوم اجتماعی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری

شهرام نیا و 

 (1395) همکاران
 اصفهان علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری

عبدالهی نژاد و 

 (1395) همکاران
 تهران نگاریروزنامه شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه
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مجلس 

شورای 

 اسلامی

 امینی و رحمانی

(1395) 
 قزوین علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری

ابراهیمی و 

 (1394همکاران )
 شهروندان

مدیریت 

 بازرگانی
 تهران

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری

بی اسلامی و صائ

(1394) 

شهروندان 

 زن
 گیلان علوم سیاسی

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

سادات کشاورز و 

 (1393) همکاران
 اصفهان علوم اجتماعی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

نصیری و 

 (1393) همکاران
 کرمانشاه علوم جغرافیا شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

 محبانمعصومی و 

(1393) 
 کرمان علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

نائیجی کیاکلا و 

 (1393) همکاران

شهروندان 

 18بالای 
 گلستان علوم سیاسی

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

جمعه ز اده و امام

 (1392) همکاران
 تبریز علوم اجتماعی دانشجویان

 رسشنامهپیمایش+پ

ریاست 

 جمهوری

 فرمحمدی

(1392) 
 کرمانشاه علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

بصیری و شادی 

 (1390) وند
 ایلام علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه
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شورای 

اسلامی 

 شهر

 تهران علوم سیاسی دانشجویان (1390) انیزیپال

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 ریجمهو

 همکارانفجری و 

(1390) 
 علوم اجتماعی شهروندان

چهارمحال و 

 بختیاری

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری

جعفری نژاد و 

 (1390) همکاران
 شرقی جانیآذربا علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

 سنندج علوم اجتماعی شهروندان (1389) احمدی

 پیمایش+پرسشنامه

 مجلس

شورای 

 اسلامی

بایی لاشکی و 

پیشگاهی فرد 

(1388) 

 مازندران علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

مجلس 

شورای 

 اسلامی

رضا دوست و 

 (1388) همکاران
 ایلام علوم اجتماعی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری
 تهران علوم اجتماعی شهروندان (1388) ساعی

 پیمایش+پرسشنامه

 ریاست

 جمهوری

 و سید امامی

 عبدالمطلب

(1388) 

 تهران علوم سیاسی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

ریاست 

 جمهوری

هاشمی و 

 (1388) همکاران
 تهران علوم اجتماعی شهروندان

 پیمایش+پرسشنامه

 های پژوهشیافته

 اند.شدهیابیارزتوصیفی و تحلیلی  دودستههای تح یز در یافته

 یفیتوص .1

 وهیش ؛مسئول سندگانینو یتخصص رشته های توصیفی زمان اجرای تح ی ات؛فتهدر بخش یا 

 است. شدهیبررس انتخابات نورو  استان توسعه سطح ی؛قوم یتهو ی؛آمار جامعه ی؛ریگنمونه
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 بازه زمانی پژوهش-

 بازه زمانی پژوهش: 3 شماره جدول

 درصد فراوانی سال

1401 3 4 

1400 5 11 

1399 4 9 

1398 7 16 

1397 1 2 

1396 4 9 

1395 4 9 

1394 2 4 

1393 4 9 

1392 2 4 

1390 4 9 

1389 1 2 

1388 5 11 

 100 46 جمع کل

 رفتار انتخاباتی صورت گرفته است. ینهدرزمدرصد(  16) ی اتتح تعداد بیشترین  1398ل در سا

 رشته تخصصی نویسندگان مسئول-

 هجامعه آماری موردمطالع :4 شماره جدول

 درصد فراوانی رشته تخصصی نویسندگان

 36 17 علوم اجتماعی

 7 3 علوم جغرافیا

 2 1 علوم معارف

 49 22 علوم سیاسی

 2 1 علوم تربیتی

 4 2 مدیریت بازرگانی

 100 46 جمع کل
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 یسندگان م اله این حوزه به رشته علوم سیاسی اختصاص دارد.نواز  درصد 50

 گیری مطالعاتشیوه نمونه-

 گیری مطالعات: شیوه نمونه5 شماره دولج

 درصد فراوانی گیریشیوه نمونه

 11 5 هدفمند

 11 5 یاخوشه

 64 29 تصادفی

 4 2 یاطب ه

 11 5 اییهسهم

 100 46 جمع کل

 گیری تصادفی ساده صورت گرفته است.به روش نمونه هاپژوهشدرصد از  64

 جامعه آماری پژوهش-

 آماری پژوهش: جامعه 6شماره جدول 

 درصد فراوانی نوع جامعه

 4 2 روستاییان

 82 38 شهری شهروندان

 2 1 اقوام

 2 1 خبرگان

 9 4 دانشجویان

 100 46 جمع کل

 .اندکردهدرصد از تح ی ات جامعه آماری خود را از شهروندان شهری انتخاب  84

 هویت قومی مطالعه شده-

 : گروه قومی مطالعه شده7جدول شماره 

 درصد فراوانی قومی وهگر

 2 1 بلوچ

 9 4  ترک

 42 20 فارس
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 22 10 کرد

 11 5 لر

 7 3 مازنی

 2 1 گیلکی

 2 1 ترکمن

 2 1 عرب

 100 46 جمع کل

درصد به  11 درصد به قوم کرد و 23 درصد از گروه قومی موردمطالعه، به قوم فارس و 41

 قوم لر تعلز دارد.

 سطح توسعه استان-

 سطح توسعه استان: 8شماره جدول 

 درصد فراوانی سطح توسعه استان

 27 12 یافتهتوسعه

 33 16 توسعهدرحال

 40 18 کم توسعه

 100 46 جمع کل

درصد به جامعه  34یز، به جامعه کم توسعه و موردتح  درصد از مکان جغرافیایی 41

 تعلز دارد.توسعه درحال

 شدهیبررسنوع انتخابات -

 انتخابات مطالعه شده نوع: 9شماره جدول 

 درصد فراوانی نوع انتخابات

 4 2 شورای اسلامی روستا

 51 23  شورای اسلامیمجلس 

 40 19 ریاست جمهوری

 4 2 شورای اسلامی شهر

 100 46 جمع کل
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درصد به مجلس شورای اسلامی و  39درصد از پژوهش به انتخابات ریاست جمهوری؛  52

 شورای اسلامی شهر اختصاص دارد. تا ودرصد به شورای اسلامی روس 75

 تحلیلیب.

یر متغیرهای تأثیرگذار و م دار اثر آن؛ سوگیری انتشار؛ تأثدر بخش تحلیلی، متغیرهای 

 شده است.یبررسای( بر رفتار انتخاباتی ینه)زم یلگرتعد

 اندازه اثر پژوهش-

 : اندازه اثر پژوهش10شماره  جدول

 متغیرهای پژوهش
 گزارش آماری

Effect 
size lower upper Z sig 

 عوامل عدالت

 0.000 2.965 0.234 0.178 0.162 اقتصادی عدالت

 0.000 3.761 0.300 0.219 0.287 اجتماعی عدالت

 0.000 4.659 0.267 0.188 0.338 عدالت سیاسی

عوامل 

 اقتصادی

 0.000 4.009 0.344 0.211 0.198 ف ر

 0.000 9.478 0.298 0.117 0.255 محرومیت نسبی

 0.000 3.046 0.288 0.154 0.178 فشار اقتصادی() تورم و گرانی

 0.000 14.132 0.199 0.111 0.198 بیکاری

 ایعوامل رسانه

 0.000 2.656 0.346 0.201 0.200 و گزارش( اخبار) ایاعتماد رسانه

 0.000 4.936 0.378 0.199 0.313 فضای مجازی

 0.000 2.802 0.131 0.012 0.371 لی و خارجی(داخ) رسانه اجتماعی

 الگوی مرجع

 0.000 1.086 0.391 0.288 0.481 شبکه دوستان مهم

 0.000 1.869 0.945 0.712 0.276 الگوی مرجع سیاسی

 0.000 1.670 0.271 0.109 0.177 الگوی مرجع اجتماعی

 عوامل قومی

 0.000 5.850 0.408 0.271 0.260 هویت قومی

 0.000 22.083 0.189 0.101 0.370 اییت طایفههو

 0.000 1.276 0.381 0.200 0.218 تعلز قومی

 عوامل سیاسی
 0.000 13.609 0.288 0.187 0.266 سیاسی-تعلز حزبی

 0.000 4.128 0.377 0.251 0.381 مشروعیت سیاسی
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 0.000 3.918 0.265 0.117 0.465 اعتماد سیاسی

 0.000 9.927 0.291 0.133 0.271 عملکرد احزاب سیاسی

عوامل سرمایه 

 اجتماعی

 0.000 3.291 0.271 0.110 0.358 آگاهی اجتماعی

 0.000 6.196 0.300 0.227 0.338 پیوندهای اجتماعی

 0.000 5.729 0.280 0.144 0.227 انسجام اجتماعی

 0.000 5.613 0.225 0.112 0.140 مشارکت اجتماعی

 عوامل شغلی

 0.000 3.781 0.298 0.114 0.321 شغلی هویت

 0.000 5.722 0.188 0.100 0.271 منزلت شغلی

 0.000 1.304 0.761 0.371 0.165 ساب ه شغلی

 عوامل جمعیتی

 0.000 1.821 0.387 0.209 0.227 درآمد سطح

 0.000 2.615 0.401 0.274 0.339 محل سکونت

 0.000 5.999 0.366 0.162 0.251 اجتماعی طب ه

 0.000 18.616 0.277 0.100 0.221 سن

 0.000 9.134 0.304 0.281 0.291 م طع تحصیلی

 عوامل فرهنگی

 0.000 10.661 0.251 0.100 0.238 سرمایه فرهنگی

 0.000 8.301 0.701 0.461 0.109 های ملیتعهد به ارزش

 0.000 5.971 0.502 0.301 0.182 سبک زندگی دینی

 

 دهد که:ان مینتایج نش

داری وجود دارد. بر این اساس بین عوامل عدالت و رفتار انتخاباتی شهروندان رابطه معنی .1

( 0.338) ( و عدالت سیاسی0.287) اجتماعی (؛ عدالت0.162) اقتصادی عدالت متغیرهای

 داری با رفتارهای انتخاباتی شهروندان هستند.دارای رابطه معنی

داری وجود دارد. بر این و رفتار انتخاباتی شهروندان رابطه معنی . بین عوامل اقتصادی2

(؛ 0.198) (؛ بیکاری0.178) (؛ تورم و گرانی0.255) (؛ محرومیت نسبی0.198) ف ر اساس

 داری با رفتارهای انتخاباتی شهروندان هستند.دارای رابطه معنی
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بر این  داری وجود دارد.نیرفتار انتخاباتی شهروندان رابطه مع ای وبین عوامل رسانه .3

(؛ دارای 0.371) رسانه اجتماعی(؛ 0.313) (؛ فضای مجازی0.200ای )اعتماد رسانه اساس

 داری با رفتارهای انتخاباتی شهروندان هستند.رابطه معنی

بر این اساس  داری وجود دارد.و رفتار انتخاباتی شهروندان رابطه معنی الگوی مرجع . بین4

(؛ 0.177) (؛ الگوی مرجع اجتماعی0.276) (؛ الگوی مرجع سیاسی0.481) همشبکه دوستان م

 داری با رفتارهای انتخاباتی شهروندان هستند.دارای رابطه معنی

 داری وجود دارد. بر این اساسو رفتار انتخاباتی شهروندان رابطه معنی بین عوامل قومی .5

داری (؛ دارای رابطه معنی0.218) قومی (؛ تعلز0.370) ایهویت طایفه (؛0.260) هویت قومی

 با رفتارهای انتخاباتی شهروندان هستند.

 داری وجود دارد. بر این اساسو رفتار انتخاباتی شهروندان رابطه معنی بین عوامل سیاسی .6

عملکرد (؛ 0.465) (؛ اعتماد سیاسی0.381) مشروعیت سیاسی (؛0.266) سیاسی-تعلز حزبی

 داری با رفتارهای انتخاباتی شهروندان هستند.؛ دارای رابطه معنی(0.271) احزاب سیاسی

بر  داری وجود دارد.و رفتار انتخاباتی شهروندان رابطه معنی بین عوامل سرمایه اجتماعی .6

 (؛ انسجام اجتماعی0.338) (؛ پیوندهای اجتماعی0.358) آگاهی اجتماعیاین اساس 

داری با رفتارهای انتخاباتی شهروندان ای رابطه معنی(؛ دار0.140) (؛ مشارکت اجتماعی0.227)

 هستند.

 داری وجود دارد. بر این اساسو رفتار انتخاباتی شهروندان رابطه معنیعوامل شغلی  نیب .7

 درآمد شغلی (؛ سطح0.165) (؛ ساب ه شغلی0.271) (؛ منزلت شغلی0.321) هویت شغلی

 ی انتخاباتی شهروندان هستند.داری با رفتارها(؛ دارای رابطه معنی0.227)

داری وجود دارد. بر این اساس و رفتار انتخاباتی شهروندان رابطه معنی بین عوامل جمعیتی .8

(؛ 0.291) (؛ م طع تحصیلی0.221) (؛ سن0.339) سکونت(؛ محل 0.251) اجتماعی طب ه

 داری با رفتارهای انتخاباتی شهروندان هستند.دارای رابطه معنی

بر این اساس  داری وجود دارد.و رفتار انتخاباتی شهروندان رابطه معنی وامل فرهنگیبین ع .9

(؛ دارای 0.182) (؛ سبک زندگی دینی0.109) های ملی(؛ تعهد به ارزش0.238) سرمایه فرهنگی

 داری با رفتارهای انتخاباتی شهروندان هستند.رابطه معنی
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 وندانرفتار انتخاباتی شهر ها برتأثیر کلی شاخص-

 شاخص بر رفتار انتخاباتی شهروندان : اثر کل11جدول شماره 

 شاخص کلی
 گزارش آماری

Effect size Z Sig 

 0.000 6.301 0.198 عوامل عدالت

 0.000 8.911 0.202 عوامل قومی

 0.000 11.152 0.188 عوامل اقتصادی

 0.000 6.022 0.167 الگوی مرجع

 0.000 8.281 0.281 عوامل سیاسی

 0.000 4.801 0.299 عوامل سرمایه اجتماعی

 0.000 10.131 0.133 عوامل شغلی

 0.000 3.043 0.153 عوامل جمعیتی

 0.000 5.781 0.120 عوامل فرهنگی

 0.000 3.891 0.279 ایعوامل رسانه

 عوامل ؛(0.281) یاسیس عوامل ؛(0.299) اجتماعی هیسرما عواملدهد که نتایج نشان می

 عوامل عدالتدارای تأثیر متوسط و متغیرهای  ؛(0.202) قومی عوامل ؛(0.279) ایرسانه

(؛ عوامل 0.153) (؛ عوامل جمعیتی0.167) (؛ الگوی مرجع0.188) (؛ عوامل اقتصادی0.198)

 (؛ دارای اثر کم بر رفتارهای انتخاباتی داشته است.0.120) ( و عوامل فرهنگی0.133) یشغل

 سی میزان همگنی و ناهمگنی پژوهش(برر) نمودار قیفی-

 تا چهدهد که مطالعات در رگرسیون اگر م دار فیشر و نحوه پراکندگی اطراف خط نشان می

اندازه همگن هستند، مطابز پراکندگی ن اط اطراف خط شیب، مطالعات فوق همگن نیستند، به 

ری موردتح یز دارای زمان اجرا، نویسندگان یا نور جامعه آما های جغرافیایی،دلیل تفاوت

اختلاف واریانس هستند. در این نمودار، در صورت عدم وجود سوگیری انتشار، مطالعات 

 .شوندصورت مت ارن در اطراف اندازه اثر ترکیبی توزیع میشده بهانجام
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 : رگرسیون اگر برای میزان همگنی و ناهمگنی پژوهش1نمودار شماره 

 

 Q آزمون-

 کند:یمبکار می برود. دو فرض اساسی مطرح  مطالعاتو ناهمگنی  این آزمون برای همگنی

 داری وجود ندارد.ی تفاوت معنیبررسصفر: بین مطالعات تحت  فرض

 داری وجود دارد.ی تفاوت معنیبررسفرض خلاف: بین مطالعات تحت 

شود، یمناهمگنی از مدل تصادفی استفاده  و، از اندازه ثابت مطالعاتدر صورتی همگنی 

 عمیم بیشتری نسبت به مدل ثابت دارد.تاز تصادفی در شرایط ناهمگنی، قابلیت  حاصلنتایج 
 Q : آزمون12شماره  جدول

 وضعیت همگنی مطالعات

i-sqared p-value df Q-value 

98.151 0.001 45 802.637 

مگن توان گفت که فرض صفر مبتنی بر هدرصد می 99با توجه به نتایج مدل با اطمینان با 

ها تأییدشده است. معنادار عدم همگنی( پژوهش) بودن مطالعات رد شده و فرض ناهمگونی

است  0-100دارای م داری بین  iنشان از وجود ناهمگنی است. م دار مجذور  Q=802 بودن

دهنده ناهمگنی تر، نشاننزدیک 100دهد. هرچه به صورت درصدی نشان میبه و ناهمگنی را

درصد تغییرات  98( درصد مؤید این است که 98م دار ) ی اثر پژوهش اولیه است.هابیشتر اندازه
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کل مطالعات به ناهمگنی بین پژوهش مربوط است. بر این مبنا باید از اثر تصادفی برای تحلیل 

بر رفتار انتخاباتی، به لحاظ ویژگی  هاشاخصگوید که بررسی یعنی این وضعیت می استفاده کرد؛

از  واریانس هامتفاوت هستند، بایستی برای مشخص کردن محل این تفاوت تح ی ات از هم

نامتجانس بودن، نشانگر وجود اثر تعدیل در اندازه اثر مطالعات است.  متغیر تعدیلگر استفاده کرد.

 پس علاوه بر اندازه اثر، باید اثر تعدیل متغیرهای دیگر را نیز بررسی کرد.

 اباتی شهروندانرفتار انتخ بر گروهنوع  تأثیر-

 رفتار انتخاباتی بر : تأثیر نوع گروه13جدول شماره 

 گروهنوع 
 تصادفی

 z-value sig اندازه ترکیبی
 0.000 4.012 0.411 روستاییان

 0.000 3.377 0.393 شهری شهروندان

 0.000 6.132 0.302 خبرگان

 0.000 5.378 0.365 دانشجویان

 0.000 9.411 0.390 اثر کل

 یشهر (؛ شهروندان0.411) دهد که روستاییانر متغیرهای جامعه آماری نشان میتأثی

 یر بیشتری برتأث( به عنوان متغیر میانجی دارای 0.302خبرگان )( و 0.365) یاندانشجو(؛ 0.393)

 است. 0.390ها برابر با بوده را و اثر کل آن رفتار انتخاباتی

 اتیرفتار انتخاب تأثیر متغیر هویت قومی بر-

 یانتخابات رفتار بر یقوم تیهو ریتأث: 14جدول شماره 

 یگروه موردبررس
 تصادفی

 z-value sig اندازه ترکیبی

 0.000 3.982 0.450 بلوچ

 0.000 7.421 0.421 ترک

 0.000 10.003 0.300 فارس

 0.000 6.116 0.283 کرد

 0.000 7.943 0.431 لر

 0.000 8.116 0.293 مازنی
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 0.000 6.045 0.256 گیلکی

 0.000 10.474 0.201 ترکمن

 0.000 4.912 0.388 اثر کل

داری داشته است و م دار دهد که هویت قومی بر رفتار انتخاباتی تأثیر معنینتایج نشان می 

(؛ 0.421(؛ ترک )0.431) است. بر این اساس به ترتیب گروه قومی لر 0.388اثر کلی آن برابر با 

(؛ ترکمن 0.293(؛ مازنی )0.283( اثر بیشتر و گروه قومی کرد )0.300ارس )( و ف0.450بلوچ )

 ( اثری متوسط بر رفتار انتخاباتی داشته است.0.256(؛ گیلکی )0.201)

 رفتار انتخاباتی بر تأثیر متغیر سطح توسعه-

 یانتخابات رفتار بر توسعه سطح ریمتغ ریتأث: 15جدول شماره 

 سطح توسعه
 تصادفی

 z-value sig ترکیبیاندازه 
 0.000 6.192 0.175 یافتهتوسعه

 0.000 8.337 0.193 توسعهدرحال

 0.000 4.154 0.381 کم توسعه

 0.000 10.362 0.265 اثر کل

داشته و م دار  داریدهد که سطح توسعه استانها با رفتار انتخاباتی رابطه معنینتایج نشان می

 ( اثری بیشتر؛ مناطز0.381توسعه )یان م دار مناطز کم است. در این م 0.265آن برابر با 

 دارای اثری کمتر بر رفتار انتخاباتی داشته است. (0.175) یافته( و توسعه0.193توسعه )درحال

 رفتار انتخاباتی تأثیر نوع انتخابات بر-

 یانتخابات رفتار بر انتخابات نوع ریتأث: 16جدول شماره 

 گونه انتخابات
 تصادفی

 z-value sig دازه ترکیبیان
 0.000 11.137 0.481 شورای اسلامی روستا

 0.000 3.578 0.420 شورای اسلامیمجلس 

 0.000 7.202 0.326 ریاست جمهوری

 0.000 5.873 0.398 شورای اسلامی شهر

 0.000 14.011 0.451 اثر کل
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 وجود دارد داریاتی رابطه معنیهای انتخاباتی با رفتار انتخابدهد که بین گونهنتایج نشان می 

مجلس  (؛0.481روستا )است. در این میان انتخابات شورای اسلامی  0.451و م دار آن برابر 

( دارای 0.326) یجمهور( و ریاست 0.398شهر )(؛ شورای اسلامی 0.420) شورای اسلامی

 یر بیشتری بر رفتارانتخاباتی داشته است.تأث

 

 گیریو نتیجه بحث

سالاری در یاسی، از الزامات قانونی تح ز حکمرانی سیاسی مطلوب و نظام مردممشارکت س

جمهوری اسلامی ایران است که شاخص مهم توسعه و فرهنگ سیاسی در دهه بعد از ان لاب 

دهی انتخاباتی به معنای کنش سیاسی است که در میزان رأی رفتارشود. اسلامی محسوب می

شود. مشارکت سیاسی( نمایان می) خی برگزاری انتخابات عمومیهای تاریجامعه در تعداد دوره

انتخابات ریاست  نظر خود( در صندوق) سیاسی در ایران به معنای شرکت و انداختن رأی

است  شهری اسلام یشورای و جمهور ریاست ی؛اسلام یشورا مجلس ؛روستا یاسلام یشورا

بعد از ان لاب اسلامی است. در ایران انتخابات های رفتار انتخاباتی در ایران ترین جلوهاز مهم و

مشارکت انتخاباتی به دلیل تنور قومی؛ فرایند باز  صورت گرفته است. میزان 1400متعددی تا 

بررسی، در سطح نسبت خوب و قابل قبولی بوده است که تبلور امر  سیاسی و امکان ن د و

شناسی انتخاباتی ایرانیان در بازه سالاری سیاسی است. هدف اصلی تح یز مطالعه رفتارمردم

 یشوراهای انتخاباتی ازجمله به روش فراتحلیل است. در این مورد گونه 1401-1388زمانی 

 عنوان ملاکبه شهر یاسلام شورای ی؛جمهور ریاست ی؛اسلام یشورا مجلس ؛روستا یاسلام

 یاسیس عوامل ؛(0.299) یاجتماع هیسرما عوامل که دهدمی نشان جینتامطالعه تعیین شدند. 

 عوامل ؛(0.198) عدالت عوامل ؛(0.202) یقوم عوامل ؛(0.279) یارسانه عوامل ؛(0.281)

 و (0.133) یشغل عوامل ؛(0.153) یتیجمع عوامل ؛(0.167) مرجع یالگو ؛(0.188) یاقتصاد

 ه است:به شرح زیر در رفتارهای انتخاباتی مردم تأثیر معناداری داشت (0.120) یفرهنگ عوامل

 شاخص عدالت .1

هرچه عدالت اقتصادی در جامعه بیشتر رعایت شود، به همان میزان تمایل به مشارکت در -

 شود.انتخابات بیشتر می
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با افزایش عدالت اجتماعی و کاهش موانع اجتماعی دستیابی به هدف، انگیزه بیشتری برای -

 شود.مشارکت انتخاباتی ایجاد می

های گرایش و بین قومی؛ زمینه نهادها، سازمان؛ سطح کلان جامعهوجود عدالت سیاسی در -

 دهد.به مشارکت انتخاباتی را افزایش می

 . شاخص اقتصادی2

-های سیاسی هست؛ هرچه شدت ف ر اقتصادیف ر یکی از موانع مهم و جدی کاهش انگیزه-

ی؛ تمایل به مال-مالی در جامعه زیادتر شود به دلیل شکاف طب اتی و کاهش امنیت غذایی

 شود.مشارکت انتخاباتی کمتر می

محیطی؛ علاقه و شوق -وجود محرومیت نسبی و انباشت انواعی از محرومیت فردی-

 دهد.اجتماعی نسبت به مشارکت در انتخابات را کاهش می

اجتماعی -ثباتی اقتصادی ازجمله تورم و گرانی؛ باعث احساس آنومی و بیگانگی روانیبی-

 کند.ها ممانعت میانگیزه مشارکت سیاسی آن و ازشهروندان شده 

اجتمار؛ باعث احساس بیگانگی  بیکاری؛ ضمن طرد فرد از نظام خانواده، شبکه دوستان و-

شود، در اثر بیکاری سیاست، مشارکت سیاسی و مشارکت در امور سیاسی می هویتی فردو بی

افزایش شدت و طول دوره بیکاری  دهد. بامعنا و اهمیت خود را برای شهروندان از دست می

 شود.فردی در جامعه؛ از سطح تمایل به مشارکت سیاسی نیز کاسته می

 ای. شاخص رسانه3

سیاسی؛ -های اجتماعی در ارائه واقعیت اجتماعی و اخبار اجتماعیرفتار صادقانه رسانه-

تبلیغات و دعوت عمومی  دهد؛ درنتیجه انجامهای تمایل به مشارکت انتخاباتی را افزایش میزمینه

 بخشد.از سوی رسانه؛ موردپذیرش عموم مردم قرارگرفته و تمایل انتخاباتی را بهبود می

ایام انتخابات در فضای مجازی بیشتر باشد  های فعالیت شهروندان درهرچه میزان و زمینه-

و امکان ن د، بررسی؛ گفتگوی عمومی و دسترسی به شفافیت اطلاعات سیاسی؛ برای 

کنندگان و فعالان فضای مجازی وجود داشته باشد؛ بسترهای رغبت انتخاباتی نیز مشارکت

 شود.اجتماعی می-یک مسئولیت سیاسی شده و مشارکت انتخاباتی نیز تبدیل به امریت ویت
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ها، شفافیت سیاسی نامزدهای های اجتماعی اعم از داخلی و خارجی، با ایجاد انگیزهرسانه -

تواند به افزایش انگیزه مشارکت انتخاباتی کمک شایانی سیاسی می صورت اعتماد انتخاباتی، در

تواند اثری منفی بر تمایل به بکند و در صورت ارائه اطاعات غیرواقعی از سوی رسانه می

 مشارکت در امور انتخابات داشته باشد.

 . شاخص الگوی مرجع4

های سیاسی و اجمار در انت ال ارزشها اجتماعی صمیمی های دوستانه مهم و شبکهشبکه -

 تواند انگیزه مشارکت در انتخابات را ت ویت کند.سیاسی ن ش مهمی دارد و می

 تشویز و احساس هویت سیاسی به الگوی مرجع سیاسی با ایجاد برنامه، ح ایز سیاسی؛ -

 شهروندان؛ علاقه، امید و شوق انتخاباتی را افزایش دهد.

علمی، مذهبی و دانشگاهی و بازاری؛  عم از نخبگان اجتماعی،الگوی مرجع اجتماعی ا -

در  بخش مشارکت انتخاباتی عمل کنند. هرچه مرجع اجتماعی؛عنوان منبع الهامتواند بهمی

اجتماعی نسبت به جامعه دارای کنش فعال و مفیدی بر -رهبری، انت ال، تفهیم اطلاعات سیاسی

واند تمایل اعضای خود را نسبت به مشارکت در انتخابات تمی عهده داشته باشد؛ به همان اندازه

 ت ویت نماید.

 شاخص قومی .5

داری وجود دارد؛ وجود کاندیداهای انتخابات از و مشارکت انتخاباتی رابطه معنی هویت قومی بین -

 زبانی؛ محرک سیاسی مناسبی برای حضور جدی در عرصه انتخابات هستند.گروه قومی و هم

داری وجود دارد؛ الگوها، باورها؛ ای و مشارکت انتخاباتی رابطه معنیطایفهبین هویت  -

سرمایه ) های محلی، قومی و عاطفیای با ایجاد شبکههای جمعی طایفههنجارها و ارزش

 دهند.اجتماعی عمیز(؛ افکار عمومی را برای مشارکت در انتخابات سوق می

ث انسجام اجتماعی قومی و افزایش احساس بخش؛ باعمثابه الگوی هویتتعلز قومی به -

وسیفه و مسئولیت سیاسی نسبت به جریان انتخاباتی شده و در ت ویت مشارکت سیاسی ن ش 

 مؤثر و مهمی بر عهده دارد.
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 شاخص سیاسی .6

پذیری؛ ارزش و فرهنگ سیاسی را در شهروندان جامعهبا فرایند  سیاسی-تعلز حزبی -

 نماید.پذیر میهای سیاسی ازجمله انتخابات مسئولیتنسبت به جریان ها رانهادینه ساخته و آن

مشروعیت سیاسی باعث انسجام سیاسی شهروندان با نظام سیاسی شده و به مشارکت  -

 بالاتری در انتخابات خواهد شد.

دوره مدیریتی و سازمانی در کارایی، اثربخشی، حل مشکلات  عملکرد احزاب سیاسی، در -

تواند گرایش جامعه را به سمت افزایش مشارکت مطالبه نیازهای مردمی، میمردمی و حی 

 انتخاباتی ت ویت کند.

 شاخص سرمایه اجتماعی .7

هرچه آگاهی اجتماعی نسبت وقایع سیاسی؛ اخبار و اتفاقات سیاسی بیشتر، به همان میزان -

 یابد.سطح مشارکت انتخاباتی افزایش می

بین فرد و سایر گروها، احتمال مشارکت انتخاباتی نیز افزایش  با افزایش پیوندهای اجتماعی-

 یابد.می

 یابد.هرچه سطح انسجام اجتماعی بیشتر، احتمال مشارکت انتخاباتی نیز افزایش می-

 یابد.هرچه مشارکت اجتماعی فرد بیشتر، احتمال مشارکت انتخاباتی نیز افزایش می-

 . شاخص شغلی8

شود؛ فرد با منزلت، ضمن ایجاد هویت شغلی در فرد باعث میداشتن منزلت شغلی و شغل -

به دلیل جایگاه و موقعیت شغلی خود در جامعه؛ در برابر مشارکت سیاسی و انتخابات؛ تعهد 

 تر داشته و در انتخابات شرکت نماید.قوی

افرادی که ساب ه فعالیت شغلی در سازمان و نهادهای اجتماعی، به دلیل تجارب سیاسی و -

 غلی؛ تمایل بیشتری به مشارکت در انتخابات خواهند داشت.ش

 یابد.احتمال مشارکت انتخاباتی نیز افزایش می هرچه سطح درآمد شغلی فرد افزایش یابد،-

 شاخص فرهنگی .9
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سرمایه فرهنگی افزایش یابد، به همان میزان تمایل به مشارکت انتخاباتی  هرچه سطح-

 یابد.افزایش می

های ملی در افراد بیشتر باشد، به همان میزان تمایل به مشارکت ارزش هرچه تعهد به-

 یابد.انتخاباتی افزایش می

 یابد.تر، تمایل به مشارکت انتخاباتی نیز افزایش میهرچه سبک زندگی دینی قوی-

 . شاخص جمعیتی10

ی سنتی، هاطیمحداری وجود دارد. ساکنان بین محل سکونت و رفتار انتخاباتی رابطه معنی-

روستایی و عشایری؛ به دلیل پیوندهای سنتی و تعلز جمعی؛ تمایل بیشتری به مشارکت در 

 انتخابات دارند.

داری وجود دارد. با افزایش سطح بین م طع تحصیلی و رفتار انتخاباتی رابطه معنی-

 .ابدییمتحصیلات و کسب دانش علمی؛ گرایش جامعه به مشارکت در انتخابات افزایش 

داری وجود دارد. با افزایش سن افراد؛ تمایل به ین سن و رفتار انتخاباتی رابطه معنیب-

 .ابدییممشارکت انتخاباتی نیز افزایش 

ها از حیث زمان اجرا، مکان موردمطالعه؛ هویت گروهی انتخابی؛ با توجه بااینکه پژوهش

رند؛ احتمال وجود دیگر تفاوت دا سطح مناطز و گرایش تخصصی نویسندگان پژوهش؛ باهم

 ناهمگنی و سوگیری انتشار در مطالعات وجود دارد. برای اثبات این مسئله

شده رگرسیون اگر( جهت بررسی میزان همگنی و ناهمگنی پژوهش استفاده) نمودار قیفیاز 

نشان از  Q=802 سوگیری انتشار است. همچنین آزمون تح یز دارای است؛ نتایج نشان داد که

بایستی برای مشخص کردن منبع اختلاف،  درصد پژوهش است. 98در بین  وجود ناهمگنی

ای استفاده کرد. بر این اساس نور جامعه سوگیری انتشار واریانس پژوهش از متغیرهای زمینه

درصد  41دهد که میزان تمایل به مشارکت انتخاباتی در میان روستاییان با م دار آماری نشان می

ای و حضور دلیل این امر وجود همبستگی اجتماعی؛ بافت طایفهاست.  در سطح بالا بوده

شهروندان شهری با م دار  اجتماعی در تشویز به مشارکت انتخاباتی است.-های فرهنگیسنت

نخبگان ) درصد در مرتبه سوم و گروه خبرگان 36درصد در مرتبه دوم؛ دانشجویان با م دار  39

مرتبه آخر بر رفتار انتخاباتی تأثیر معناداری داشته است. درصد در  30علمی و سازمانی( با م دار 
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تر، داری وجود دارد. هرچه هویت قومی قویبین هویت قومی و رفتار انتخاباتی رابطه معنی

درصد،  43شود. هویت قومی لر با م دار احتمال گرایش به مشارکت در انتخابات نیز بیشتر می

 عنوان متغیر میانجی دردرصد بیشترین تأثیر را به 45ر درصد و بلوچ با م دا 42ترک با م دار 

اند. دلیل این امر وجود انسجام قومی؛ اهمیت نخبگان سیاسی، اجتماعی گرایش به انتخابات داشته

و همگونی قومی در اهداف جمعی ازجمله مشارکت سیاسی است. وجود پیوندهای عاطفی و 

شود. همچنین جام در زمان مشارکت انتخاباتی میاجتماعی قوی بین این گروه قومی منجر به انس

درصد در گرایش به انتخابات تأثیر داشته است. هرچه از سطح  30گروه قومی فارس با م دار 

دهد یابد. نتایج نشان میشود؛ تمایل به مشارکت انتخاباتی نیز افزایش میها کاسته میتوسعه استان

درصد است. با بهبود سطح توسعه  38انتخاباتی برابر با م دار اثر مناطز کم توسعه در رفتار  که

یابد؛ دلیل این واقعیت بافته همگن، منسجم، روابط ها؛ میزان تمایل انتخاباتی نیز کاهش میاستان

یافته خویشاوندی قوی در مناطز کم توسعه و کاهش پیوندهای جمعی سنتی در مناطز توسعه

شهر و مناطز غریبه اجتماعی ت و قرار گرفتن در کلانکه در اثر تحرک اجتماعی و مهاجر است؛

توان گفت که نور انتخابات تأثیر های انتخاباتی نیز میاین تمایل کاسته شده است. از بعد گونه

معناداری بر رفتار انتخاباتی دارد. میزان تمایل به مشارکت در انتخابات شورای اسلامی روستا با 

از همه بیشتر است. دلایل این امر به  42سلامی با م دار و مجلس شورای ا درصد 48م دار 

 ای، قومی و بافت خویشاوندی در ترغیب به مشارکت انتخاباتی است.حضور نظام طایفه
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 شتتتهر: متتتوردی مطالعه) یانتخاباتفرهنگ  یشناس گونههای قومی و رویکرد (.1389)احمدی، یع وب

 .256-229 ،(4)4، تح ی ات فرهنگی، (سنندج

ضا و جعفرپور،  شانی، محمدر ضریان کا شیداخ ست جمهوری  (.1400)ر سی انتخابات ریا شنا جریان 

 .74 -101، (3)4شناسی سیاسی ایران، ، جامعه1400

سعید سلامی،  صائبی،  ا ضاو  سال شهرسی رفتار انتخاباتی زنان در ایرانبرر (.1394)غلامر شت  های ر

 .477-499 (،3)3 ،، مطالعات و تح ی ات اجتماعی در ایران1392و  1388

شتیانی، عبدالله؛ رادفر، مجید و حیدرآبادی،  سمآ سی  (.1400)ابوال ا ساس عدالت اجتماعی در میزان  ریتأثبرر اح

 .105 -117 (،4)13مطالعات توسعه اجتماعی ایران،  ،1298مشارکت انتخاباتی استان مازندران، سال 

 .2، شماره 1انتخابات و شورای نگهبان، ح وق اساسی، دوره  نظارت بر (.1383اطاعت، محمدجواد)

خاری، روح لهاکبری، حستتتین و ف عات چند قومیتی  (.1396)ا ما باتی اجت خا تار انت یت در رف ن ش قوم

 .71 -90 (،2)28شناسی کاربردی، شهرستان بجنورد، جامعه

 و داریدین انیم رابطه بررسی (.1392)برزگر قاضی، کمال زاده، سیدجواد؛ رهبرقاضی، محمودرضا وجمعهامام

 .27 -44 (،8)3، ، مطالعه قدرت نرم(زیتبر دانشگاه انیدانشجو یمورد مطالعه) یانتخابات رفتار

استتی )مطالعه موردی: انتخابات ریاستتت ن ش همدلی اقوام ایرانی در مشتتارکت ستتی (.1394)محمدرضتتا ،امانی

 .هشتمین کنگره انجمن ژئوپلیتیک ایران همدلی اقوام ایرانی انسجام و اقتدار ملی (،جمهوری یازدهم

صغرفر، الهام؛ چیتامیری سلامت اجتماعی و  (.1399)ساز، محمدعلی و محمدی، ا سی ارتباط بین  برر

 604-582 (،10)3سیاسی ایران،  سیشنازنان شهر اهواز(، جامعه) رفتار انتخاباتی

دهی در ایران )با تأکید بر انتخابات دوره هفتم تا بررستتی جغرافیای الگوی رأی (.1394امینی، ستتعیده)

 .179-159 (،17)4 ،یازدهم ریاست جمهوری(، راهبرد اجتماعی فرهنگی

س شورای مشارکت سیاسی مردم استان ایلام در مجلاجتماعی مؤثر بر میزان  عوامل (.1398)سلام ،امینی

سلامی دکتری تخصصی در رشته  پایان نامه ،(1394تا  1378های سال )با تأکید بر پنج دوره اخیر ا

 ، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد تهران مرکزی.سیاسی شناسیجامعه
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بررستتی تطبی ی رفتار ستتیاستتی در دوره نهم و دهم انتخابات (. 1395)امینی؛ آرمین و رحمانی، عبدالله

 60-23 (،4)1، سلامی شهر قزوین، مطالعات منافع ملیمجلس شورای ا

شیدیان، علیایدر، نبی سابی، احمدعلی و میر جم سی (.1400)اله؛ ح بر نظام  تأکیدرفتار انتخاباتی با  برر

 .685-663 ،(10)3 ،(، سپهر سیاستفرهنگی و زیستی الگوی پارسونز )موردمطالعه استان ایلام

 –ی ارهیعشفرهنگ  ریتأثبررسی  (.1397)اصغرنژاد، سیدباقریآبادی، علی؛ اکبری، فرزاد و باقری دولت

 .27 -66 (،3)3ی جغرافیای سیاسی، هاپژوهش ی بر رفتار انتخاباتی روستائیان حوزه دنا،افهیطا

انتخابیه نوشهر  حوزهموردمطالعه ) انیرانیاتحلیل رفتار انتخاباتی  .(1388)زهرا ،فردیشگاهیپو  میمر ی،لاشکییبا

 .112-93(، 3)1جغرافیای انسانی،  مجلس شورای اسلامی(، 8دوره وس در انتخابات و چال

بر میزان مشارکت سیاسی  مؤثرشناختی عوامل امعهبررسی ج (.1396)کمالپور، محسن و جوانمرد، بهنام

می واحد لاموردمطالعه دانشگاه آزاد اس)می لادانشجویان در انتخابات دوره دهم مجلس شورای اس

 .87-111 ،(35)9 ،پژوهش اجتماعین(، کرما

سوا سین نیک گه(. فرهنگ جامعه1385)بودن، ریمون و بوریکو، فران سی انت ادی، ترجمه: عبدالح ر، شنا

 تهران: فرهنگ معاصر.

بر آن،  مؤثربررستتی میزان تمایل به مشتتارکت ستتیاستتی دانشتتجویان و عوامل  (.1390)محستتنپالیزبان، 

 .33-49 (،2)41 ،سیاست

تحلیل مشارکت انتخاباتی مردم استان (. 1394)زاده، سلمانامیری، علی و انصاری زهرا؛ ، فردپیشگاهی 

 .34-19 (،27)9 ،در مطالعات انسانی جغرافیایی اندازچشم ،لرستان در انتخابات ریاست جمهوری

 دهمین موردی مطالعه) انتخاباتی رفتار تحلیل (.1390)اریشتتهر، مستتعود؛ بابانستتب، حیدر و ربیعی، نژادیجعفر

 .159 -208 (،7)2، یالمللنیب، تح ی ات سیاسی و (هریس انتخابیه حوزه جمهوری ریاست دوره

 .ن، تهران: سمتانتخاباتی ایرا جغرافیایی .(1392)، محمدرضااینحافظ

 انتخابیه حوزه استتلامی شتتورای مجلس دهم دوره انتخاباتی تحلیل رفتار (.1395)محمود ،پورحستتین

ستان سنجان هایشهر سنامه پایان انار، و رف شنا شد یکار سی ،ار سیا شگاه ،علوم  ستان  دان پیام نور ا

 .غربمرکز پیام نور تهران  تهران،

دین داری و مشارکت انتخاباتی در ایران )مطالعه  (.1399)ابراهیم  ،یبادآصالح  و ابوال اسم  ،حیدرآبادی

 .266-229، (1)27 ،دین و ارتباطات(، 1396تا  1380)های ریاست جمهوری سالموردی انتخابات 
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سم؛ ازغندی، صرالله؛ طاهری، ابوال ا ساعی، احمد حیدری، ن صادی بر  (.1396)رحیم و  تأثیر عوامل اقت

سلامیدهندگارفتار انتخاباتی رأی شورای ا سی، ) ن در انتخابات مجلس  سیا  (،38)13ایلام(، علوم 

208 – 195. 

پدیدارشناسی مشارکت انتخاباتی  (.1393)خاکی، شیلان؛ علمی محمدی، سودابه و علی محمدی، مهدی

 .32 -54 (،9)3 ،مردم، مطالعات انتخابات

رفتار جامعه روستتتتایی در قلمرو تحلیل  (.1401)کیومرث زاده، حستتتین و خداپناه،خال ی، ع یل؛ کریم

 .139 – 162، (64)22تح ی ات کاربردی علوم جغرافیایی،  جغرافیای انتخابات )شهرستان ورزقان(،

 .سیاسی -مشارکت عمومی و همبستگی ملی، تهران: ع یدتی .(1384)یخداوردی، عل

 .نتشارات سروشها، تهران: ارفتار انتخابی در ایران، الگوها و نظریه .(1388)یدارابی، عل

 یک) میشیگانرفتار انتخاباتی شهروندان اصفهانی با تأکید بر مدل کلمبیا و  تبیین (.1398)دیحمده انی، 

 .171-190 (،33)9 ،گذاری عمومی(، مطالعات راهبردی سیاستمطالعه موردی

 رفتار بر ینفم یاسیس غاتیتبل تأثیر (.1398)تبار، علیرضا و زابلی، ساحلرسولی قهرودی، مهدی؛ علوی

شارکت و یدهیرأ سلام یشورا مجلس انتخابات دوره نیدهم: یمورد مطالعه) یانتخابات م  در یا

 .433 – 464 (،2)15 ،، دانش سیاسی(تهران

در مشارکت  مؤثربررسی عوامل  (.1388)دیحمزاده، علی حسین و عابدزاده، حسینرضادوست، کریم؛ 

 .97 – 110 (،3)20 ،شناسی کاربردیجامعهاجتماعی شهروندان، جامعه شهری ایلام، 

ن ش رسانه ملی در  (.1393)بهجت  ،یزدخواستی  وعلی   ،ربانی خوراسگانی   ؛زهرا  ،سادات کشاورز 

 .31-9 (،79)21 ،ارتباطی یهاپژوهش ،رفتار انتخاباتی شهروندان شهر اصفهان

سم؛ ازغندی، سوگند؛ طاهری، ابوال ا ساعی،  سلیمانی،  ضا و  سی تطبی ی  .(1399)احمدعلیر  ریتأثبرر

های سیاسی پژوهش اقتصاد سیاسی بر رفتار انتخاباتی اقوام ایرانی،ناسی سیاسی و شالگوهای جامعه

 .55 – 69 ،(45)11 ،المللیبینو 

سیاسی ایران بر انتخابات رأیتأثیر برند جریان .(1401)زاده، حسنسیاری، سروش وکیل  دهندگانهای 

 150-125 ،(1)10اسی، دانش سیالعه: دانشجویان دانشگاه تهران(، موردمط)

دهندگان بر رفتار انتخاباتی رأی مؤثرعوامل  (.1400)مهدیتامدرضا؛ اسدی، مهدی و آقابابایی،  شاه علی،

شناسی سیاسی جامعه شهر تهران(، 8)شهروندان منط ه  1400در انتخابات ریاست جمهوری سال 

 .74 – 103 ،(1)4 ایران،
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سعود؛ میلانی، جمیل و کرمی نیا، امیرشهرام انتخابات بر رفتار انتخاباتی  مؤثرعوامل  .(1395)جوادراد، م

 .75 – 102 ،(19)5ی راهبردی سیاست، هاپژوهشبخش جلگه اصفهان(، ) دهم ریاست جمهوری

عوامل اجتماعی مؤثر بر مشتتتارکت مردم تهران در انتخابات دوره مجلس  .(1400)زاده، حستتتینشتتتیخ

 .54 – 75 ،(16)4 سی سیاسی ایران،شنامی، جامعهشورای اسلا

بررسی عوامل موثر بر رفتار انتخاباتی در  .(1401)آبادی، ابراهیم؛ قربانی، علیرضا و سلیمی امان آباد، طاهرهصالح

 703-719 ،(12)5سیاسی ایران، شناسی ان، جامعهانتخابات ریاست جمهوری شهر شیرو

 یاستتت جمهوری در یارانبررستتی جغرافیایی انتخابات ر .(1393)خانی، کاسمصتتیدالی، محستتن و قره

 .109-144 ،(9)3 نتخابات،ان تهران(، مطالعات ااست)

 .بنیادهای علم سیاست، تهران: نشر نی .(1392)عالم، عبدالرحمان

 .104-87 ،(8)2دهی، رهیافت ان لاب اسلامی، های رفتار رأیسیری در نظریه .(1388)عبدالمطلب ،عبدالله

های اجتماعی و مشتتارکت رستتانه .(1395)جوادنژاد، ابوذر و صتتادقی، استتمینژاد، علیرضتتا؛ قعبداللهی

بوک، تلگرام و اینستاگرام و مشارکت سیاسی دانشجویان سیاسی در انتخابات رابطه استفاده از فیس

 .33 – 75 ،(5)2 ی نوین،هارسانه، مطالعات 1393اسفند  7در انتخابات 

ست جمهوری،  .(1392)علی محمدی، محبوبه سی دوره یازدهم ریا سیا شارکت  سانه ملی در م ن ش ر

 .121 – 142 ،(6)3مطالعات انتخابات، 

شبکلایی، علی سی و رسانه1392)عنایتی  سیا شارکت (. بررسی نظری و عملکردی عوامل  ای مؤثر بر م

 .99 -120 ،(6)2مردم در انتخابات یازدهمین دوره ریاست جمهوری، مطالعات انتخابات، 

سینعلی شهر بروجن برای انتخاب کاندیعهتحلیل جام .(1400)قجری، ح ای داهشناختی معیارهای مردم 

 .78 – 104 ،(4)4 ی ایران،شناسی سیاسجامعه مجلس شورای اسلامی،

سینعلی؛ آذین، احمد و سفری،  ستان بر الگوی رأی مؤثرعوامل  .(1390)دریحقجری، ح شهر دهی مردم 

 .135 -173 (،6)2المللی، ح ی ات سیاسی و بینتمی، اردل در انتخابات مجلس شورای اسلا

صری، نورالله شارکت (.1396)قنایی، فاطمه و قی سی و رفتار انتخاباتی )ترجیحات رأی م دهی( مردم سیا

 121-99 (،22)7(، پژوهشنامه ان لاب اسلامی، از دیدگاه حضرت امام خمینی )ره

 انتخابات بر تأکید با انتخاباتی شتناختی ستیاستی رفتارتجزیه و تحلیل جامعه (.1396)استدالله ،قیطاستی

دانشتتگاه  ،کارشتتناستتی ارشتتدنامه پایان (،الشتتتر شتتهر موردی )مطالعه دوازدهم جمهوری ریاستتت

 .دانشکده علوم انسانی ،(العظمی بروجردی )رهاللهآیت
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ترانج .(1392)راد، مرادکاویانی توری، ته تت جمه تات ریاس تر انتخاب تد ب تا تأکی تات، ب  :غرافیای انتخاب

 .خوارزمی دانشگاه

کردستان سیاسی رفتار انتخاباتی استان شناسی جامعه (.1398)سلمانکریمی مله، علی و تبارسوته، محمد 

 .150-130 (،1)8، مسائل اجتماعی ایران، (دوره اول تا دوازدهم)

 سالاری در ایران، تهران: موسسه فرهنگی پازینه.موانع مردم (.1387)مصطفیکواکبیان، 

مطالعه )لگوی فضایی مشارکت در انتخابات ریاست جمهوری(. ا1393)حجت  ،مهکویی و  علی  ،گلی 

 .213-189 (،34)10 ،ئوپولیتیکژ(، موردی : دوره یازدهم ریاست جمهوری

مردم: چگونه مردم در انتخابات انتخاب  .(1382)، هاتسلو گود ، برناردبلسون ؛لازارسفیلد، پل فیلیکس

 محمدرضا رستمی، تهران: تبلور. ترجمه گیرند،ریاست جمهوری تصمیم می

تار انتخاباتی اقوام در انتخابات رف(. 1398)علی عنایتی شبکلایی، و  مهیار ،ناییجی ؛رضا ،زادهاللهویردی 

 ،های ارتباطیپژوهش (،دوره یازدهم ریاستتتت جمهوری ایران )موردمطالعه: اقوام بلوچ و ترکمن

26(99)، 11-29 

 انتخابات در دهندگانرأی انتخاباتی رفتار و مشتتارکت بررستتی عوامل مؤثر بر(. 1398)مامادو ،ماستتالی

 ،کارشتناستی ارشتدنامه پایان دهم(، علوم اجتماعی، تا هشتتم هایدوره)ستنگال جمهوری ریاستت

 .دانشکده ح وق و علوم اجتماعی دانشگاه تبریز،

عابدین عموقین،  ریتأثتحلیل  (.1399)یوستتتف محمدی کاکرودی، نستتتیم؛ مهکوئی، حجت و زین ال

دی مطالعه مورگیلان )دهندگان ریاست جمهوری در استان های مجازی بر رفتار انتخاباتی رأیشبکه

 .25 – 40 (،11)3، المللیبین –ی سیاسی هاپژوهش، (96تا  88های سال 12و  11، 10ی هادوره

بررسی عوامل  (.1391محمد؛ سوری، حسین و محمدی، منصور)نجات؛ یوسفی جویباری،  فر،محمدی

بر رفتار انتخاباتی ریاستت جمهوری نهم و دهم شتهر کرمانشتاه، دانش  مؤثراقتصتادی  –اجتماعی 

 .115 -136 (،5)2 ،المللیاسی و بینس

صومی، مجید و محبان، محمدجواد سی مردم در انتخابات  (.1393)مع سیا شارکت  مطبوعات محلی و م

 .175 – 198 (،2)10 ،دانش سیاسی یازدهم دوره ریاست جمهوری شهر کرمان،

انتخاباتی شهروندان استان  شناختی رفتارتبیین جامعه (.1398)یع وب و قربانپور گنجی، سیدیاسر موسوی، سید

 .110 – 132، (3)13مازندران در انتخابات ریاست جمهوری، مطالعات اجتماعی ایران، 

(. بررسی ن ش سرمایه اجتماعی بر رفتار 1393)زاده، رضا و عنایتی، علینائیجی کیاکلا، مختار؛ الهویردی

 .77 -104 (،8)3قوم ترکمن(، مطالعات انتخابات، ) انتخاباتی

https://elmnet.ir/author/%D8%AF%DA%A9%D8%AA%D8%B1-%D8%B9%D9%84%DB%8C-%DA%AF%D9%84%DB%8C
https://elmnet.ir/author/%D8%AF%DA%A9%D8%AA%D8%B1-%D8%AD%D8%AC%D8%AA-%D9%85%D9%87%DA%A9%D9%88%DB%8C%DB%8C
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سماعیل؛ کماسی، حسین و احمدی، علینص  یشورا انتخابات در شهروندان یانتخابات رفتار تحلیل (.1393)یری، ا

 .46 – 53 (،20)6 ،مطالعات مدیریت شهری ،(سن ر شهر: یمورد مطالعه) شهر یاسلام

شکده()مورد ایران سیاسیتأثیر دانش و نگرش سیاسی بر رفتار (. 1382)، احمدزادهن یب ق و ح و ، دان

 .273 – 295، 59 ،علوم سیاسی

بررسی رفتار انتخاباتی شهروندان شهر نورآباد نهمین دوره مجلس  (.1394)نیکفر، جاسب و اکبری، سارا

 .327 – 349 (،40)14 ،شورای اسلامی، مدیریت شهری

ر ی و رفتار انتخاباتی دارهیعشتتتفروپاشتتتی خرده گفتمان  (.1396)ثمانهپور، جاستتتب و جابری فر،نیک

 .65 – 84، (74)30 ،شناسی کاربردیجامعه ،9انتخابات مجلس شورای اسلامی بویر احمد، دوره 

 مؤثربررسی عوامل اجتماعی و روانی  (.1388)نبیزهاشمی، سیدضیاء؛ فولادیان، مجید و فاطمی امین، 

 .119-227 (،1)5بر مشارکت سیاسی مردم شهر تهران، پژوهشنامه علوم سیاسی، 

 ها، تهران: دفتر تح ی ات و مطالعات سیاسی.گزارش تحلیلی مشارکت انتخاباتی استان .(1395)کشوروزارت 


