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های دو دهة اول پس از پیروزی بازنمایی مادرشوهر در سریال

 های پرُبیننده شناسی سریالتحلیل نشانه انقلاب اسلامی؛

 «پدرسالار»و « پائیز صحرا»
 3، ابوالفضل دانایی2یدی، احتشام رش1فرزانه حسام

 22/52/55، تاریخ تایید:22/50/55تاریخ دریافت:

 چکیده
هاست. البته در رسانه ها آنهای شناخت و درک هنجارهای هر جامعه، رجوع به بازتاب یکی از راه

ها ارائه  های اجتماعی، جوامع و فرهنگ ها، نقش ها از افراد، گروه ای که رسانهتصاویر قالبی و کلیشه

تحت  رخ به رخهای واقعی و  ها را در موقعیت دهند؛ نحوة برخورد و رفتار مخاطبان با این افراد و گروه می

شناسی به دهند. در این پژوهش بر اساس مدل سلبی و کاودری و با استفاده از روش نشانه تأثیر قرار می

خانوادگی و پُربینندة پخش در دو سریال « مادر شوهر»های مادری یعنی نحوة بازنمایی یکی از نقش

که به صورت هدفمند انتخاب « پدر سالار» و« پائیز صحرا»شده در دو دهه اول بعد از انقلاب یعنی 

ها نشان داد که تلویزیون در این دو سریال، رویکرد متفاوتی در به اند؛ پرداخته شد. نتایج بررسیشده

ول، مادر شوهر فردی متمدن و شهری با جایگاه تصویر کشیدن مادرشوهر اتخاذ کرده است. در سریال ا

انگیز، خشن، عصبی، ای و با صفات منفی چون مستبد، خودخواه، فتنهکلیشه و کاملاًبالای اجتماعی 

گر و آزاردهنده و منفور انداز، سلطهجو، ظالم، تفرقه، بهانهپرتوقع، بدزبانبدعنق و عبوس، بدگو و 

ی، تصویری ا شهیضد کلسریال دوم، تلاش شده با اتخاذ رویکرد  در که یدرحالبازنمایی شده است. 

و  متبسم، آرام و مهربان، نیب خوشمادرشوهر فردی متواضع و فروتن،  که یطور به متفاوت ارائه شود.

محبوب به  تیدرنهاگرا و و با عطوفت و واقع بااحساس، زبان خوش، مؤدب و توقع کمرو، قانع و گشاده

 است.تصویر کشیده شده 
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 مقدمه

-کنند که به یکی از عناصر تفکیکی مینیآفر نقشها چنان در زندگی روزمرة عصر کنونی رسانه
به عنوان خصوصیات یک  تیهوشک سبک زندگی و اند. بیناپذیر بافت فرهنگی تبدیل شده

سازی و عملیاتی ها، مفهومهنگ در عصر مدرنیته، به دست افراد و از طریق مصرف انواع رسانهفر

در جامعۀ  ها تیهوتوان گفت یکی از منابع مهم تغییر ها چنان است که میرسانه ریتأثاند. شده

 اند.امروزی شده

برای  مردم شیوه هک یطور بهاست؛  مردم روزمره زندگی از بزرگی بخش هااز سوی دیگر رسانه

 دهند می قرار تأثیر را تحت جهان و خود ازها  آن درک چگونگی و هاباورها، ارزش پذیرش

( 8:2017 Djoher,در این میان رسانه .)ای از بودن حوزة گستردهواسطه دارا های تصویری به

قندهاریون و درآمیخته است ) ها آنناپذیر زندگی مردم بوده و با فرهنگ مخاطب، جزء جدایی

 (.181: 1331رستمی، 

آیند و به عنوان می حساب بهترین منابع فرهنگی در زندگی مهم ازجملهها در واقع رسانه

گیری نظام فرهنگی،  ترین و بیشترین تأثیر را در شکل های تبلیغاتی، عمدهترین دستگاه پیچیده

نویر افکار عمومی و ارائه آگاهی و اجتماعی و اقتصادی دارند و نقش مهمی در انتقال اطلاعات و ت

مدیریت و هدایت فرهنگ و (. »23: 1383فرد و کیا، کنند )کریمی بینش به افراد جامعه ایفا می

 سازمان صداوسیما نیز حاکی از همین دیدگاه است. تیمأموربه عنوان « افکار عمومی جامعه

 کنندهجایگاهی تعیین و نقش امروز دنیای در هاها همین بس که رسانهدر اهمیت رسانه

 ژهیو به های تصویریرسانه اند.گذاشته اثر هاانسان اجتماعی و فردی مناسبات همۀ بر و یافته

 برای ایوسیله و به شده خارج کنندهسرگرم وسیلۀ یک نقش از دیگر امروز تلویزیون،

علوی و ردیاند )بروجتبدیل شده خود مخاطبان به خاص زندگی سبک القای و سازیفرهنگ 

شود، (. تلویزیون که از آن به عنوان جعبه جادویی نیز نام برده می43-45: 1338همکاران، 

های مختلف تواند از طریق برنامهتأثیرات آشکار، سریع، مستقیم و متعددی بر جامعه دارد و می

افراد جامعه اثر  ها، فرهنگ و عاداتها بر الگوی رفتاری و اخلاقی، نگرشها و فیلمسریال ژهیو به

(. در جامعۀ ما نیز تلویزیون 33: 1333زاده و فلاح برندق، بگذارد و آن را تغییر دهد )هرمزی

های تلویزیونی جزو باشد و سریال نیآفر نقشتوانسته به عنوان رسانه غالب در زندگی روزمره 

یزان قادر به بیان ها تا چه مهای آن است. البته این مسئله که رسانهپرطرفدارترین برنامه

 کنند، همواره مورد توجه بوده است.را تحریف میو یا به چه اندازه آن  اند تیواقع
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، مسائل و موضوعات مربوط به زنان، مدام در ازجملهجامعۀ انسانی و مباحث مربوط به آن، 

گ و های اجتماعی و تغییر و تحولاتی که در فرهن پیشرفت موازات بهحال تغییر و تحول است. 

 که یطور بهتمدن جوامع پدید آمده است؛ طرز تفکر نسبت به این قشر نیز تغییر یافته، 

ها و مطالعات در این خصوص، بیشتر تحت تأثیر فرهنگ و تمدن اجتماعات گوناگون قرار بررسی 

رغم داشتن فرهنگ دیرین  گرفته و در هر مورد برداشت خاصی از آن شده است. کشور ما نیز علی

های متفاوت نسبت به این  ها و نگرش ها فارغ نبوده و الزاماً با چالش یق، از این نابرابریو عم

موضوع مواجه بوده است. تغییر و تحولات ناشی از انقلاب اسلامی، توجه به مشکلات اساسی و 

بنیادی اجتماع ایران و لزوم توجه به حقوق زنان به عنوان نیمی از بافت جامعه، سبب شد نگرش 

ها اجتماعی تا حدودی رفع شود و نگرش سنتی مبنی بر حبس زن در  آمیز و نابرابری عیضتب

 .(22-23: 1383، و کیا فرد کریمیی از بین برود. )کل به« 1تدبیر منزل»خانه و نقش 

که نه کاملاً  مثابۀ چیزی بیش از فقط یک منبع تأثیراز منظر سیلوراستون، باید به رسانه به

نحس و بدفرجام، اندیشید و به طور خاص به تلویزیون به عنوان امری یا  سودمند است و نه

های متعدد زندگی روزمره نگاه کرد. لازم است بدانیم این شده در گفتمانوسیلۀ جاسازی

، Silverstone, 2003آمیزند؟ )اند؟ و چگونه درهم میها چه هستند؟، چگونه تعریف شدهگفتمان

 (.103: 1332ن، نقل شده در فرجی و همکارا

 اند: آورده «زندگی در تلویزیون؛ تلویزیون، فرهنگ و زندگی روزمره»گانتلت و هیل در کتاب 

کند؛ بلکه صرفاً سکوی پرتابی است گوییم که تلویزیون هویت مردم را تعیین و خلق میما نمی»

، به مثابۀ فرایندی 2ییبرای ایجاد تخیل در فرد. آنجایی که کاترین وودوارد بیان کرده است: بازنما

ی ها سؤالهای ممکن به های نمادین پاسخکند و رویهفرهنگی، هویت جمعی و فردی را ایجاد می

« کنندخواهم باشم؟ را فراهم میتوانستم باشم؟ چه کسی میمن چه کسی هستم؟ چی کسی می

(Gauntlett & Hill, 2001 ،103: 1332، نقل شده در فرجی و همکاران.) 

آید، در تمامی آثار سازی به شمار مین که از پیشگامان عرصه مطالعات رسانه و کلیشهسایمو

های تصویری، های جنسیتی و رسانه، از ارتباط بین کلیشه3«فرهنگ پَست»کتاب  ازجملهخود 

آورد. به عقیده او هر تصویری که از یک مفهوم در جامعه وجود دارد )برای سخن به میان می

                                                           
وضع  که یطور بهتدبیر منزل به نقل از ویکی فقه، یعنی منظم کردن امور خانه و تصرفاتی که به آن مربوط است؛  1

 آن رو به صلاح گذارد و اهل منزل از فواید مطلوب آن برخوردار شوند.
2 Representation 

3 Trash Culture 
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 نسیت(، در بهترین شکل ممکن بازنمایی شده است. در واقع، یکی ازمثال مفهوم ج

  ژهیو بهها و در رسانه ها آنهای شناخت و درک هنجارهای هر جامعه، رجوع به بازتاب راه

 (.183-130: 1331، نقل شده در قندهاریون و رستمی، Simon, 1999های تصویری است )رسانه

ها رفت بلکه  امعه نباید تنها به سراغ اخبار و گزارشی یک جها تیواقعالبته برای شناخت 

کننده باشند. تواند برای نیل به این هدف کمکمی 1پسند های نمایشی عامه بیش از آن، برنامه

ها( که برای جذب مخاطب باید به  2پی )سریال در های پی ویژه مجموعهها به ها و نمایش داستان

رهنگ، آرزوها و نیازهایش هماهنگ کنند، بهترین دستمایه دنیای او نزدیک شوند و خود را با ف

 (.130: 1381پور، و علی پور سعدیروند ) های گوناگون جامعه به شمار می برای شناخت ویژگی

های ایرانی پُربیننده  بازنمایی مادر در سریال»این پژوهش که از رسالۀ دکتری با عنوان 

 استخراج گردیده با استفاده از« ب اسلامیتلویزیون در چهار دهه پس از پیروزی انقلا

 3های تحلیل محتوای کیفی و بر اساس مدل سلبی و کاودریشناسی به عنوان یکی از روشنشانه

پردازد. در این پژوهش فقط دو دهۀ اول های مادر یعنی مادر شوهر میبه بازنمایی یکی از نقش

این دو دهه، دو سریال خانوادگی و  های پخش شده درانقلاب مد نظر است و از بین سریال

ساختۀ اکبر خواجوئی انتخاب « پدر سالار»نژاد و ساختۀ اسدالله نیک« پائیز صحرا»پُربینندة 

از شبکۀ اول سیما پخش شد، جمیله شیخی )مادر داریوش  1314گردید. در سریال اول که سال 

که دوم سیما پخش شد، از شب 1335و در سریال دوم که سال «( ساسان»مؤدبیان در نقش 

 کنند.به عنوان مادرشوهر ایفای نقش می«( ناصر»حمیده خیرآبادی )مادر ناصر هاشمی در نقش 

 ضرورت و اهمیت تحقیق

اهمیت دارد:  عمده دلیل چند به کنیم، تحلیل را هارسانه محتوای باید چگونه و چرا ما اینکه درک

 اگرچهاینکه،  است. دوم اجتماعی جهان دربارة معنا عظیم منبع ها،رسانه محتوای آنکه، نخست

 که بررسی شود که دارد ضرورت اما شود،نمی شمرده برابر اجتماعی واقعیت با هارسانه محتوای

، نقل شده در کیا 1383کنند )دوروکس، را بازنمایی می مربوطه واقعیات چگونه ها،رسانه محتوای

بیشتر  ای و برای آگاهیرسانه محیط یک در که است این مهم (. در واقع نکتۀ31: 1331و لطفی، 

                                                           
1 Soap Opera 

دقیقه بوده و داستان  10تا  30ای نمایشی است در چارچوب معیارهای تلویزیون که معمولاً بین ، برنامه. سریال2

 (.148: 1385کشد. )مفاخر، ه تصویر میهای ثابت، بداری را با شخصیتدنباله
3 Selby & Cowdery 
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است؟  ساخته کسی لازم است بدانیم یک محصول فرهنگی نظیر سریال را چه ،بازنمایی نحوة از

از دیدگاه  یا بردبازنمایی نفع می از کسی چیست؟ چه آن است؟ اهداف شده ساخته زمانی چه

شود؟ و دگاه چه کسی در نظر گرفته نمیبرد یا دیشود؟ چه کسی نفع نمیچه کسی حمایت می

 (.Kowaltzke & Stewart, 2007: 36شود؟ )چه کسی یا چه چیزی نشان داده نمی

اند و در مقایسه با روزگار های تلویزیونی اهمیتی فراوان یافتهگمان در دنیای امروز، سریالبی

اند. به عبارت بهتر یدا کردهها افزایش پاند و هم شمار سریالپیشین، هم بینندگان بیشتر شده

های سریال چراکهگیرند ها قرار میتر از قبل، تحت تأثیر سریالواسطهبینندگان امروز، بی

ابزارهای اصلی انتقال اندیشه و  ازجملهرسانی و توان یکی از ابزارهای عمدة اطلاعتلویزیونی را می

 .امروز دانستهای گوناگون رفتار انسان از آن، انتقال حالت تر مهم

های تلویزیونی و برای تأثیرگذاری بیشتر بر مخاطب همواره یکی از مواردی که در سریال

شناسیِ هویت جنسیتی ، با استفاده از نشانهرو نیاهای جنسیتی است. از شود، نقشبازنمایی می

 ها، ساختار حاکم بر اینتوان به شناسایی کلیشههای تلویزیونی، میدر سریال

تری از نوع های حاکم بر آن پرداخت تا از این طریق بتوان برداشت دقیقها و اسطورهلسریا

آورد )احمدی  به دستها در سطح کلان جامعه نوع از سریال دهی فکری اینتأثیرگذاری و جهت

 (.33: 1335و همکاران، 

شد و هم با تکرار تواند حقیقتی برگرفته از نقش و جایگاه او در جامعه بابازنمایی زن، هم می

در ارائه یک مدل از زن کامل ایرانی سبب ترویج و تحکیم الگوی معرفی شده شود. نتیجه آنکه 

های تصویری در هر قالبی اعم از فیلم، سریال، ترویج چنین ایدئولوژی و الگویی از سوی رسانه

 ها آنجتماعی تبلیغات و ... پس از مدتی در روح جمعی جامعه رسوخ کرده و بخشی از حیات ا

 (.134: 1331شود )قندهاریون و رستمی، می

ها،  سازی و رشد و ارتقای اندیشه توده های تلویزیونی در زمینه فرهنگبا توجه به اینکه شبکه

های  نسبت به جایگاه و منزلت زن رسالتی بسیار مهم بر عهده دارد، سیمای زن در محتوای برنامه

تواند مظهری از طرز تلقی جامعه  به منزلت و نقش زن، میگیری کلی نسبت تلویزیونی و جهت

 ازجملهسازان باشد. کنندگان پیام یعنی نویسندگان و برنامه نسبت به زن و نیز نگرش ارسال

توان به نقش مادری اشاره کرد که هم ایِ زنان میهای نمادین، عینی، انتسابی و اسطورهنقش

 سازد.یتی این قشر را برمیزندگی شخصی و اجتماعی و هم هویت جنس
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های مادری از آن حیث حائز اهمیت است که هم بررسی رابطۀ بین تلویزیون و بازنمایی نقش

 بازنمایی نوع خاصی از نقش مادر در رسانۀ ملی باشد و هم تیفیک انگرینماتواند می

 را شناخت.توان سیاست فرهنگی سازمان صداوسیما در خصوص توجه به ابعاد گوناگون مادر می

 اهداف تحقیق

 های ایرانی در دو دهۀ اول بعد از انقلاب؛بررسی و شناسایی روند بازنمایی چهره مادر شوهر در سریال .1

های ایرانی در دو ی بازنمایی مادر شوهر در سریالا شهیکل ریغای و های کلیشهاحصاء قالب .2

 دهۀ اول بعد از انقلاب؛

سازان برای بازنماییِ ابعاد مغفول مانده مادر شوهر در ویژه سریالسازان بههدایت برنامه .3

 تولیدات آتی تلویزیون.

 قلمرو تحقیق

های تلویزیونی ساخته و پخش شده در سازمان صداوسیمای این تحقیق روی سریال :مکانی

 جمهوری اسلامی ایران انجام شده است.

خش شده در دو دهه اول پس از های تولید و پ: قلمرو زمانی این تحقیق، مربوط به سریالزمانی

 ( است.1348-1333پیروزی انقلاب اسلامی ایران )

های پربیننده تلویزیون با توجه به : این تحقیق به چگونگی بازنمایی مادرشوهر در سریالموضوعی

 پردازد.قلمرو مکانی و زمانی اشاره شده می

 تحقیق سؤالات

زیون در دو دهۀ اول بعد از انقلاب اسلامی های ایرانی پُربیننده تلوی مادرشوهر در سریال .1

 چگونه بازنمایی شده است؟

 سازان قرار گرفته است؟چه ابعادی از مادرشوهر مورد توجه سریال .2

ای آشکار و بارز صورت گرفته است یا ابعادی از آن آیا ابعاد بازنمایی شده مادرشوهر به شیوه .3

 های پنهانی تصاویر گنجانده شده است؟در لایه

های خاصی از مادرشوهر به تصویر کشیده شده و روی آن پافشاری شده است یا ا کلیشهآی .5

 تغییری در روند به تصویر کشیدن مادرشوهر در این دو دهه صورت گرفته است؟
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 رسانه و بازنمایی

تواند در شناخت  های تلویزیون در خصوص نقش و منزلت زنان می در هر دورة زمانی، مطالعۀ پیام

تبلیغاتی این رسانه جمعی کمک کند و نشان دهد تا چه حد با وضع ـی عملکرد فرهنگیو ارزیاب

ها و اهداف نظام، در زمینۀ دستیابی زنان به  ای و آرمان های توسعه آن دوره زنان در جامعه و نیاز

 (.35: 1381، صداقت و میرساردونقش و منزلت اجتماعی شایسته، همنوایی و تناسب دارد )

کند؛  کل جامعه بازنمایی می تیذهناستا، سازوکارهایی که چنین تصویری را در در این ر

گیرد، یابند. یکی از سازوکارهایی که عموماً مورد استفاده تلویزیون قرار می اهمیت می

ای است.  های یک نقش در چهارچوب تصاویر قالبی یا کلیشه های شناختیِ ویژگی بازنمایی

ها، حوادث را مورد قضاوت  اویری که در ذهن خود دارند؛ افراد، گروهتص بر هیتکمخاطبان نیز با 

و یا غلط  تیواقعای ممکن است درست و حتی منطبق بر  دهند. البته این تصاویر کلیشهقرار می

 (.33: 1381و تحریف شده باشند )رضایی بایندر، 

های مختلف  از جنبههای جمعی  ها یعنی، ساختی که رسانه از نظر دایر، بازنمایی در رسانه

ی فرهنگی و دیگر مفاهیم مجرد ایجاد ها تیهوها، اشیاء، اشخاص،  واقعیت، مثل افراد، مکان

ها ممکن است به صورت گفتاری، نوشتاری یا تصاویر متحرک باشد.  کنند. تجلی این بازنمایی می

(Dyer, 2005 ،132: 1338، نقل شده در بروجردی علوی و همکاران) 

گیری افکار مخاطبان دربارة یک موضوع خاص  تواند بر نحوة شکل بازنمایی می گرید عبارت به 

و چگونگی درک آن موضوع، تأثیرات ملموس و واقعی داشته باشد. مفهوم بازنمایی به عنوان 

است. در  1ای بسیار تحت تأثیر آثار استوارت هال ای بنیادین در مطالعات فرهنگی و رسانه ایده

پردازانی چون سوسور، بارت، دریدا و فوکو  مطالعات نظریه بر هیتکمود تا با واقع هال تلاش ن

بازنمایی را علاوه بر یک نظریه به عنوان یک روش معتبر در مطالعات فرهنگی بشناساند 

 (.133: 1338)بروجردی علوی و همکاران، 

آید و شمار میبازنمایی از دیدگاه کُرتسی یکی از مفاهیم بنیادین در مطالعات فرهنگی به 

خورد. در واقع های جمعی به چشم میهای جنسیتی در رسانهنمود خارجی آن در کشمکش

اجتماعی برای اقشار جامعه است که ارتباط تنگاتنگی با  تیواقعمفهوم بازنمایی، همان تعریف 

با صفات گفتمان غالب دارد و برای اینکه تصویر بازنمایی شده مورد توجه مخاطب قرار گیرد، باید 

                                                           
1 Stuart Hall 
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، Cortese, 2008و قوانین اجتماعی مطلوب و معنادار جامعه، بیشترین همخوانی را داشته باشد )

 (.134: 1331نقل شده در قندهاریون و رستمی، 

های کلیدی تولید  به نحو معنادار وجود ندارد و بازنمایی یکی از شیوه تیواقعبه عقیده هال، 

ماند.  ز طریق بازنمایی در گذر زمان، یک دست باقی نمیمعناست. معنا صریح یا شفاف نیست و ا

 هال همچنین، بازنمایی را به معنای استفاده از زبان برای بیان معناداری جهان

 شودداند؛ فرایندی که معنا از طریق آن تولید و بین اعضای یک فرهنگ مبادله و توزیع میمی

(Hall, 200311: 1383زاده طالشی، ، نقل شده در مهدی.)  انواع رویکردهای بازنمایی از نظر هال

 شود: تقسیم می« برساختی»و « ارادی یا تعمدی»، «بازتابی یا انعکاسی»به سه دستۀ 

رویکرد انعکاسی، بر این باور است که دوربین در حال نشان دادن واقعیت است و واقعیت را 

ی صحیح و دقیقاً منطبق با جهان کند. در واقع تلویزیون مانند یک آینه، بازتاب معنا منعکس می

این رویکرد  بر اساس(. 133: 1338، نقل شده در بروجردی علوی و همکاران، Hall, 2003است )

شود، چیزی است که وجود دارد و آن چیزی است که مردم  ها بیان می آنچه توسط دوربین و رسانه

 (.133: 1338ی علوی و همکاران، ای وجود ندارد )بروجردکنند و در این میان، چیز اضافه درک می

گوید هیچ عمل انعکاسی از جهان بیرونی وجود ندارد و  بازتابی، می برعکسرویکرد تعمدی، 

را  تیواقعدهد اراده و نیت پنهانی است که پشت تصاویر وجود دارد. دوربین  آنچه دوربین نشان می

بتنی بر این مفهوم است که هر ی متعمداست. رویکرد  تیواقعکند، بلکه نمایشی از  منعکس نمی

گر قصد داشته است انتقال دهد. در واقع  عمل ارتباطی دقیقاً حامل همان چیزی است که ارتباط

 (.135: 1338دهد )بروجردی علوی و همکاران، این رویکرد نقش تولید معنا را تنها به فرستنده می

و معتقد است در بازنمایی  پذیرد هال با نقد دو رویکرد پیشین، رویکرد برساختی را می

ای تنها بحث اراده و واقعیت مطرح نیست؛ بازنمایی را باید درون یک ساختار فهم کرد  رسانه

ء یا فردی را عامل تثبیت معنا  (. این رویکرد هیچ شی135: 1338)بروجردی علوی و همکاران، 

ی برای هیچ طورکل بهد و دان های بازنمایی می ای از نظام گیرد، معنا را برساخته در نظر نمی

، نقل شده در 1383فرآیندی بیرون از بازنمایی توان تولید معنا قائل نیست )میرزایی و پروین، 

 (.135: 1338بروجردی علوی و همکاران، 

در این راستا و برای بازتولید مفاهیم و موضوعات مختلف دو راهبرد عمدة بازنمایی یعنی 

 شوند. ها بکار گرفته می وجود دارد که از سوی رسانه «1سازیطبیعی»و « 1سازی کلیشه»

                                                           
1 Stereotyping 
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ها در  داند که بر اساس آن، جهان مادی و جهان ایده سازی را فرایندی می هال کلیشه 

شوند تا مفهومی از جهان شکل گیرد که منطبق بر باورهای  بندی می راستای ایجاد معنا، طبقه

داند و  سازی را کنش معناسازانه می اند. او کلیشه ها قرار گرفتهایدئولوژیکی است و در پس کلیشه

ها  سازی معتقد است اساساً برای درک چگونگی عمل بازنمایی نیازمند بررسی عمیق کلیشه

(. کلیشه عبارت است از 142: 1388زرگر، ، نقل شده در گیویان و سرویHall, 2003هستیم )

زاده آمیز و معمولاً منفی )مهدیالغههای شخصیتی مبای از ویژگیها به مجموعهتنزل انسان

سازی عبارت است از ایجاد و اشاعه  (. در مطالعات فرهنگی، مقصود از کلیشه13: 1383طالشی، 

سازی نوعی بازنمایی است که در آن، هر بار به یاد یک مفهوم،  عقاید قالبی. در واقع کلیشه

آید و در  آن مفهوم در ذهن ما می ها از شده توسط رسانه  افتیم، بلافاصله کلیشۀ ساخته می

: 1338گذارد )بروجردی علوی و همکاران،  های ما نسبت به آن تأثیر میی گیر قضاوت و تصمیم

های  شود که از طریق آن ساخت سازی به فرایندی اطلاق می (. از سوی دیگر طبیعی131

ارا طبیعی هستند شوند که گویی اموری آشک صورتی عرضه می اجتماعی، فرهنگی و تاریخی به

 (.142: 1388زرگر، )گیویان و سروی

 داده اجازه نباید اما است، طبیعی پدیده یک خود یخود به سازیکلیشه ، گرچه2به عقیده کید

 جامعه به اکثریت اینکه شود و برای مطرح فرهنگی چند جوامع در فرض شیپ عنوان به که شود

 کهطور  همانببینند.  ها را دقیقگروه این صاویرت باید کنند، درک را هاگروه سایرمؤثر  طور

 افرادی به نسبت داستانی، و غیر داستانی آثار سازندگان دارند:بیان می هانسن و جکسون-کوک

 ی کهکنندگان مصرف و دهند؛نشان می که بزرگتریفرهنگ  خردهکشند؛ می تصویر به که

 کاهش هاکلیشه سودمندی با مسئولیت این .دارند اخلاقی کنند، وظیفهمی مشاهده را کارهایشان

 (.Kidd, 2016: 28یابد )نمی

 بندی سیمای زن در آثار هنریطبقه

بندی شده است که در زیر به  سیمای زن در آثار هنری، از نظر موضوعی به انواع گوناگون طبقه

ث تمام و توان از این حی بندی را نمی شود. البته هیچ طبقه بندی محوری اشاره می چند طبقه

 کامل دانست:

                                                                                                                                           
1 Naturalization 

2 Kidd 
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های دور، به زن به مثابۀ مظهر زایش و حاصلخیزی،  در گذشته ای به زن: نگاه اسطوره .1

. در گردد یبازمنگریستند. تاریخ این فکر حداقل به ده تا پانزده هزار سال پیش از میلاد  می

ت بود آثار سنگی، زمانی که انسان بر سر زنده ماندن، با طبیعت در جدالی سخدوران پارینه

حضور زن در هنر تلقی کرد. زن در  نیاولتوان  را می ها آنهنری با محوریت زن خلق شد که 

النوع و به مثابه مظهر زایش و تداوم نسل انعکاس یافته و تشابه این این آثار در قالب رب 

های آن  وی با طبیعت و زمین به عنوان منبع زایش سبب شد که انسان تیشخصوجه از 

فیزیکی و مذهبی بین زن و طبیعت قائل شوند. از آن دوران واژه مادر  ن، نوعی رابطه متادورا

به والدة انسان بلکه به سرمنشأ خلق و ولادت هر چیزی مانند مادر طبیعت، مادر  تنها نه

 (.3-8: 1383 ،فر فهیمیگیتی، مام میهن و غیره اطلاق شد و در ادبیات انسانی رواج یافت )

ظهور ادیان ابراهیمی تصویر خاصی از زن را در آثار  های مقدس: شمایلحضور زن در  .2

که زنان مقدسی که ویژگی عمومی آنان طهارت، پاکی و دوری از گناه طوریهنری رقم زد. به

 و حضرت فاطمه زنانی چون آسیه، حضرت مریم )س(های سابق را گرفتند.  بود، جای اسطوره

اند  اند. این زنان که موضوع آثار هنری بسیاری بوده ین آنانتر ترین و معروف زهرا )س( از مهم

دهند. تصویر زن در  ترین حضور را در آثار هنری بازتاب می شائبه ترین، زیباترین و بی پیرایه بی

قالب شمایل مقدس عمدتاً متعلق به هنر مسیحیت است و تقریباً اکثر آثار هنری مربوط به 

 (.3-10: 1383 ،فر فهیمیم )س( به وجود آمده است )این موضوع با محوریت حضرت مری

کند. در  های حضور زن در هنر در چهره مادر ظهور پیدا می یکی از صورت نقشمایة مادر: .3

-ترین آفریده بشر بالا می شود و گاه تا حد مقدس تقدیس می شدت بهاین چهره، حضور زن 
دی در ادبیات ایران مشحون از این رود. آثار کلاسیک و معاصر ایران و جهان مانند آثار سع

-نگاه است. در این پژوهش نیز این نگاه به نقش و حضور زن در هنر )به طور خاص در سریال
 (.11: 1383 ،فر فهیمیهای ایرانی( مورد توجه قرار گرفته است )

های فراگیر حضور زن در هنر،  یکی از صورت سیمای عرفانی زن در قالب عشق معنوی: .5

در قالب عشق معنوی و آسمانی است. زن مظهر معشوقیت خداوند متعال است که انعکاس او 

در مکتب رمانتیسم و ادبیات تغزلی با عنوان یار و نگار از آن به کرات یاد شده است. ادبیات 

های لیلی و مجنون، شیرین و فرهاد،  عرفانی ایرانی مملو از تصاویر عرفانی زن است. منظومه

 (.11: 1383 ،فر فهیمیروند ) هایی از این دست به شمار می ههمای و همایون نمون
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بیشترین حضور زن در هنر به دوران جدید، یعنی زمانی که فناوری،  تصویر جنسی از زن: .4

چاپ و تکثیر را میسر کرد، تعلق دارد. چاپ آثار هنری، انقلابی در افزایش حضور زن در هنر 

ینما، تلویزیون و غیره امتداد یافت. به موازات این بود که با سایر اختراعات مانند رادیو، س

هایی در خصوص  فمینیستی پدید آمدند و نظریه   های فمینیستی و غیر  جنبش اختراعات،

ای را در ذهن بشر ایجاد کرد. زنان در  اعادة حقوق زن شکل گرفت که تصویر دگرگونه

حتی گوی سبقت را از مردان ای  های عدیده تر شدند و در صحنه های اجتماعی فعال عرصه

پا به پای ارتقای منزلت اجتماعی زن در غرب، منزلت حضور وی در آثار هنری  ربودند. البته

که اروپا همواره ادعای اعاده حقوق زن را یدک  بسیار افت کرده است. در قرون جدید

ه حقوق او کنند  تأمین تنها نهکشیده است، چنان تصویر و منزلتی از زن را شاهدیم که  می

نیست، بلکه به قهقرا فرستادن شخصیت انسانی او و به بازی گرفتن انسانیت و معنویت 

 (11-12: 1383 ،فر فهیمیاوست. )

 پیشینه پژوهش

بیش از سه دهه است که مطالعۀ چگونگی به تصویر کشیده شدن زنان در مجلات و تلویزیون 

آمریکا  ازجملهت. در کشورهای پیشرفته توجه محققان حوزه ارتباطات را به خود جلب کرده اس

های جمعی  نقش و جایگاه زنان در رسانه سو کاین مطالعات از دو جنبه مدنظر بوده است: از ی

ویژه کودکان و نوجوانان بر ها بر افراد به تلویزیون و از سوی دیگر تأثیری که این برنامه ژهیو به

و به طور خاص مادر، بسیار اندک است و این  گذارند. در ایران مطالعات در این حوزه جای می

توجهی به این حوزه از مطالعات دارد. با این وجود، در ادامه به برخی از این  حکایت از کم

 شود: مطالعات داخلی و خارجی اشاره می

 مطالعات داخلی الف(

می در خصوص موضوع پژوهش، مطالعات داخلی بسیار ضعیف و عموماً به روش تحلیل محتوای ک

ای مختصر به  که در ادامه، چند پژوهش با عناوین نزدیک به موضوع که اشاره صورت گرفته است

 های تلویزیونی دارد، آورده شده است: نقش زن در سریال

، نشان داد زن در سریال تلویزیونی چراغ خانه تصویر(، در پژوهشی با عنوان 1331قاسمی ) .1

شود. در محدودة خانه،  و امور خاصی محدود میها  های زنِ نقش اول به مکان که فعالیت
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های  دارد و در فعالیت بر عهدهدوزی را  آرایی، کوبلن شستشوی ظروف، چیدن شیرینی، گل

شود. دخترش را های خرید دیده می خارج از خانه منفعل و یا به شکل حضور در مکان

ر مسائل را حل کند. کند و در نقش همسر، بیشتر انتظار دارد شوه راهنمایی و کنترل می

 کند و به نحو پایدار به برادر خود وابسته است. منفعلانه عمل می

های تلویزیونی زن در برنامه تیشخصچگونگی ارائه (، تحت عنوان 1333پژوهش پیرحیاتی ) .2

درصد پاسخگویان معتقدند بیشتر زنان در نقش  11، حاکی از آن است که از نگاه مردم

درصد به  84 ی زنان در تلویزیونتیشخص. در مورد خصوصیات شونددار ظاهر می خانه

پذیری زیاد، حسادت، خصوصیات منفی آنان همچون، احساساتی بودن، توقع زیاد، تسلیم

طلبی،  کشی، پرحرفی و پرچانگی، خشونت و تندی، استبداد و جاه و ستم تیمظلوم

 اند. ی و فضولی اشاره کردهتیمسئول یب

سریال  8، تحلیل محتوایی روی خانواده و تلویزیونب خود با عنوان ( در کتا1333اعزازی ) .3

نتایج آن، این بود که مسائل و مشکلات زنان به  ازجملهایرانی شبکه اول انجام داد که 

شود و دغدغه فکری آنان، فرزندان و سپس همسر است. ضمن  چهارچوب خانه محدود می

صورت نمایش ندادن او در خارج از محیط خانه آنکه تأکید مثبت بر نمایش زن در خانواده به 

)مادرـ همسر(  نقش سنتی خود ارائهشد که هرگاه زنان قادر به  گونه وانمود می بود و این

 نباشند، مشکلات خانوادگی رخ خواهد داد.

دهد که در نشان می تحلیل محتوای سریال وکلای جوان( با عنوان 1333پژوهش نیشابوری ) .5

ها زن نقش اصلی و در  درصد صحنه 24سریال، زن حضور ندارد. در  های درصد صحنه 53

ها  درصد صحنه 23ای را ایفا کرده است. در  ها نقش فرعی و حاشیهدرصد صحنه 28

 درصد مثبت است. 14درصد معمولی و در  14خصایص شخصیتی زن منفی، در 

ل محتوای سریال تحلی(، پژوهش مشابه دیگری را تحت عنوان 1333شیخلو )قاسمی و قره .4

زن به عنوان شخصیت  هرچندانجام دادند که نشان داد در این سریال  به سوی افتخار

ها دارد. بیشتر به عنوان همسر ایفای نقش   مثبت مطرح است، کمترین حضور را در صحنه

اش همواره  های رفتاری های کنش وی اغلب همدلی و دوستی است. انگیزهکند و فرایند می

های  های فکری، اخلاقی و احساسی، بیشتر از همه ویژگی از نظر ویژگی مثبت است و

 شود. احساسی ملاحظه می
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بازنمایی روابط خانوادگی در ( تحت عنوان 1333زاده و همکاران )در پژوهشی که هرمزی .1

 انجام دادند، مشخص شد که «پایتخت»های چهارگانه مجموعۀ تلویزیونی فصل

هنگی بر روابط سرشار از صمیمت و نزدیکی اعضای خانواده دلالت های فرای از دلالتمجموعه

ای صمیمانه با روابط های صورت گرفته، خانواده در این سریال سازهدارند. مطابق با بازنمایی

نزدیک بین زن و شوهر و والدین و فرزندان است. به طور کلی، مجموعۀ رمزگان استفاده شده 

این نظام،  هایبرساخته انواده صمیمی را بازنمایی و بهایدئولوژی خ« پایتخت»در سریال 

 بخشند.خصلتی طبیعی می

 ب( مطالعات خارجی

های  ( در خصوص مشاغل زنان و مردان در سریال1388) 1ای که برتل و کنترمطالعه .1

 11های مرد در برابر  درصد شخصیت 20دهد اند، نشان می تلویزیونی در آمریکا انجام داده

درصد زنان در  3درصد مردان در برابر  15های زن در مشاغل با پایگاه بالا،  درصد شخصیت

 اند. درصد مردان بدون شغل نشان داده 14درصد زنان در برابر  80سایر مشاغل و 

های تلویزیونی به زنان و مردان نیز نشان  ( درباره نگرش برنامه1332) 2نتایج پژوهش کریگ .2

های تلویزیونی، مبتنی بر عقاید قالبی سنتی  زنان در برنامه های داده که در اغلب موارد نقش

ها در تبلیغات کنند. توزیع نابرابر نقش و به طور معمول زنان نقش فرمانبردار را ایفا می است

های تلویزیونی  ساعات پربیننده تلویزیون نیز بیانگر آن است که حضور زنان و مردان در برنامه

اند با مشاغل مردان  به تصویر کشیده شده ها آنلی که زنان در نابرابر است. همچنین مشاغ

و به  بالا ردهارزش و مردان در مشاغل  تفاوت دارد. اغلب زنان در مشاغل سطح پایین و بی

 .شوند لحاظ منزلت اجتماعی، برتر نشان داده می

دهد  شان میآنجلس انجام شد، ن( در لس1333) 3ای که توسط وارد و ریوادینرانتایج مطالعه .3

های جنسیتی قالبی شده و بر نگرش افراد در مورد نقش جنسی آنان تأثیرگذار است و  نقش

دار میان تماشای تلویزیون، پذیرش عقاید قالبی مربوط به نقش جنسیتی در  همبستگی معنی

 میان نوجوانان وجود دارد.

                                                           
1 Bretl & Cantor 

2 Craig 

3 Ward & Rivadeneyra 
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گیرد که  نسیتی نتیجه میها بر تصاویر ج ای با عنوان تأثیر رسانه ( در مطالعه2002) 1لانت .5

ی ا گونه بهها  ها غلبه دارند. مردان و زنان در رسانه های جنسیتی در رسانه عقاید قالبی بر نقش

ای هستند. زنان  نظریات کلیشه بخش تداومو  کننده منعکسشوند که  به تصویر کشیده می

است و افزایش  دارند، خشونت علیه آنان معمول بر عهدهکارهای مربوط به داخل خانه را 

 .کند فراوانی مادران تنها، مدل نقش منفی را برای زنان ایجاد می

های پژوهشی تحت عنوان بازنمایی و تصویرگری در ( در یکی از گزارش2018) 2آفکام .4

 دهد که بعضی از افراد هنوز در تلویزیون کمتر دیده سی، نشان میبیتلویزیون بی

شود ها و ژانرها محدود میای از نقش، به عنوان زیرمجموعهشوند. بازنمایی زنان سالخوردهمی

را بیش از زندگی سی زندگی افراد متوسط بیکنند محتوای بیو برخی از افراد احساس می

 دهد.دیگر افراد نشان می

 روش پژوهش

های تحقیق کیفی است. ای از روششناسی است که زیرمجموعهروش تحقیق این پژوهش، نشانه

-ای از فنون تفسیری را در برمی، اصطلاحی عام است و مجموعه3ش کیفی از نظر وان ماننپژوه
گیرد که در پی توصیف، رمزگشایی، ترجمه و درک معنای پدیدارهایی هستند که کمابیش در 

، نقل شده در لیندلف و تیلور، ترجمه Van Maanen, 1983دهند )محیط اجتماعی رخ می

 (.44: 1332گیویان، 

 ها و نیزمطالعۀ قواعد استفاده از نشانه شناسی نیز از دیدگاه سلبی و کاودری،نهنشا

سازند. این روش به منزلۀ ها معنی خود را منتقل میها نشانههایی است که از طریق آنروش

ای داشته است. یکی از ای، از دهۀ شصت تاکنون تأثیر فزایندهراهی برای تحلیل متون رسانه

های مصور، شناسی در انواع متون است؛ از کتابکارگیری نشانهاین امر، قابلیت بهدلایل اصلی 

نامه رانندگی و موارد های کمدی تلویزیون و موسیقی راک گرفته تا ادبیات، نقاشی، آئینسریال

، 5(. از سوی دیگر به عقیده چندلر13-15: 1380دیگر )سلبی و کاودری، ترجمۀ عامری مهابادی، 

های های تحلیل متن است و به دنبال تحلیل متون در حکم کلیتاسی یکی از روششننشانه

همچنین  (.23: 1333)چندلر، ترجمه پارسا، ساختمند و در جستجوی معناهای پنهان و ضمنی است 
                                                           
1 Cynthia Lont 

2 Ofcom 

3 Van Maanen 

4 D. Chandler 
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-شناسی شامل مطالعۀ بازنمایی و فرآیندهای آن است و برای نشانهاز دیدگاه چندلر، نشانه
 (.33: 1333چندلر، ترجمه پارسا، یشه با نوعی بازنمایی همراه است )هم« واقعیت»شناسان، 

 شناسی به این مسئله توجه دارد که چگونه معانی در متون، نشانه1به عقیده گونتر

ها شناسی، نشانهشود. در واقع نشانههای تلویزیونی تولید میها و سایر برنامههایی چون فیلمرسانه

کند و بر نظام کند. برای این کار، محتوا را از قالب جدا میدیگر بررسی میها را با یکو ارتباط آن

 (135و  133: 1385شود. )گونتر، ترجمۀ نیکو، سازد، متمرکز میها که متن را مینشانه

 مدل سلبی و کاودری

 کند. هر متنای فراهم میاین مدل چارچوب مناسبی را برای بررسی نماهای متن رسانه

شود، بلکه رمزهایی یک سازه است یعنی تنها با استفاده از زبان خاص رسانه ساخته نمیای، رسانه

اند )سلبی و کاودری، ترجمۀ عامری در کارند که برای انتقال اطلاعاتی مشخص، انتخاب شده

است. میزانسن، رمزهای « رمزهای فنی»و « میزانسن»(. سازه شامل دو وجه 14: 1380مهابادی، 

و « رمزهای ارتباط غیرکلامی»، «وسایل صحنه»، «پردازیصحنه»سازه است و شامل گرایانۀ شکل

( و رمزهای فنی سازه 28: 1380است )سلبی و کاودری، ترجمۀ عامری مهابادی، « رمزهای لباس»

 نیز شامل موارد زیر است:

 . رمزهای فنی سازه1جدول 

 مدلول دال

 اندازة نما

 نمای بسیار درشت

 نمای درشت

 متوسطنمای 

 نمای دور

 نمای بسیار دور

 )احساس(، لحظۀ حیاتی، درام

 نزدیکی )صمیمیت(

 رابطۀ شخصی با سوژه

 زمینه )بافت(، فاصلۀ عمومی

 معرف

 زاویه دوربین

 از سطح چشم( تر نییپاسرازیر )

 چشم سطح هم

 سربالا )بالاتر از سطح چشم(

 تیحاکمسلطه، قدرت، 

 برابری

 ضعف، ناتوانی

 نوع عدسی

 ۀ باززاوی

 عادی

 تله فتو

 دراماتیک

 روزمرگی، زندگی عادی

 چرانیچشم

                                                           
1 B. Gunter 
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 مدلول دال

 یبند بیترک

 متقارن

 نامتقارن

 ایستا

 پویا

 دارای حالت آرام، حالت مذهبی

 زندگی روزمرة طبیعی

 فقدان تضاد

 آشفتگی، سردرگمی

 وضوح

 انتخابی

 ملایم )حالت کانونی محو(

 عمق میدان )حالت کانونی عمیق(

 «به این نگاه کن: »کندتوجه را جلب می

طۀ عاشقانه، غم غربت )نوستالژی(راب  

«نگاه کن زیچ همهبه »تمام عناصر مهم هستند:   

 نورپردازی

 مایۀ روشن

 مایۀ تیره

 پرتضاد

 تضادکم

 خوشبختی

 یأس )حزن(

 تئاتری، دراماتیک

 گرایانه، مستندواقع

 رنگ

 ای(گرم )زرد، نارنجی، قرمز، قهوه

 خاکستری(سرد )آبی، سبز، بنفش، 

 سیا و سفید

 بینی، شوق، انگیزشخوش

 بدبینی، آرامش، عقل

 ، بالفعل شدنتیواقعگرایی، واقع

 81-82: 1380منبع: سلبی و کاودری، ترجمه عامری مهابادی، 

های تلویزیونی ایرانی است که در دو دهه اول پس از جامعه آماری این پژوهش، تمام سریال

-ها دیده میاند و شخصیت مادر شوهر در آنتولید و پخش شده انقلاب اسلامی توسط صداوسیما
ترین سریال که از هر دهه پرُبینندهطوریگیری هم به صورت هدفمند صورت گرفته بهشود. نمونه

های صورت گرفته قرار گرفته است. بر این اساس و با توجه به بررسی لیوتحل هیتجزانتخاب و مورد 

 انتخاب شدند.« پدر سالار»و « پائیز صحرا»وسیما دو سریال و نتایج مرکز تحقیقات صدا

 زمان مدتقسمتی با  1یک سریال ایرانی  بیننده درصد 35با پائیز صحرا سریال 

 شبکه اول سیما پخش شد و سریالاز  1314دقیقه است که اولین بار در سال  230

دقیقه است که  1320 زمان مدتقسمتی با  22یک سریال  بیننده درصد 33با  پدر سالار

های این دو سریال با نگاه از شبکه دو سیما پخش شد. همه قسمت 1335اولین بار در سال 

یی که نقش مادری مورد نظر در ها 1ی مورد مطالعه قرار گرفت و تمام صحنهشناخت نشانه

ها به تصویر کشیده است، بر اساس مدل سلبی و کاودری بررسی پژوهش )مادر شوهر( در آن

 اند.دهش

                                                           
1 Scene 
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 هایافته

روایت تقابل مادر شوهر و عروس است. این سریال یک درام خانوادگی پائیز صحرا سریال  •

های صحرا )شهلا میربختیار( و ساسان )داریوش است که داستان یک زوج جوان به نام

با  تیدرنها ها آنکند که زندگی اجتماعی مختلف را بازگو می دوطبقهمؤدبیان( متعلق به 

 پائیز صحرارود. عنوان های مادر ساسان )جمیله شیخی( رو به فروپاشی و طلاق میدخالت

 ربط به این موضوع نیست.برای این سریال نیز بی

ای مرفه بزرگ شده است به همراه مادرش در یک خانه مجلل در شهر ساسان که در خانواده

ر آن دارد. صحرا نیز دختری کند. او در یک شرکت مشغول به کار است و مسئولیتی دزندگی می

دهد و اش در روستا ترجیح میاست که به خاطر کار، زندگی در شهر را به زندگی با خانواده

-کند و برای امرار معاش در شرکتی که ساسان در آن کار میمدتی را تنهایی در شهر زندگی می
کند. او خواستگاری میشود و از شود. در همین شرکت ساسان با صحرا آشنا میکند، مشغول می

کنند و اوایل ازدواج می باهمها و تفاوت بالای فرهنگی، رغم میل باطنی خانوادهعلی تیدرنها

-شود و علیکنند. پس از مدتی ساسان بیکار میای سپری میزندگی مشترک را در خانه اجاره
خانه، با فتادن اجارهداشتن دو فرزند و مشکلات مالی و به تعویق ا لیبه دلرغم اشتغال صحرا، 

 شوند تا در طبقه بالای خانۀ مادر ساسان ساکن شوند.اصرار ساسان مجبور می

آمیز مادر ساسان نسبت به صحرا و خانوادة او کار را برای ادامه رفتارهای زننده و توهین

های او بر کند. تا جایی که این آزار و اذیت مادر ساسان و فشارتر میدشوار روز روزبه ها آنزندگی 

های خانه، فرزند سوم خود را سقوط از پله لیبه دلشود تا صحرا که باردار است صحرا باعث می

ای را اجاره و مستقل زندگی گیرند تا مجدداً خانهسقط کند. در نتیجه ساسان و صحرا تصمیم می

و طلاق منجر به جدایی  ها آنزندگی  تیدرنهاکشد و کنند ولی این دوران نیز چندان طولی نمی

 شود.ها به ساسان سپرده میو حضانت بچه

( نیز ذکر ابن نکته 1314از نظر شرایط فرهنگی و اجتماعی کشور و سال پخش این سریال )

لازم است که این سریال در شرایطی از شبکه یک تلویزیون )یکی از دو شبکه تلویزیونی موجود 

وقوع انقلاب اسلامی گذشته و از سوی  هشت سال از زمان سو کآن زمان( پخش شد که از ی

دیگر شش سال است که کشور درگیر جنگ تحمیلی شده است. در واقع در این شرایط زمانی، 

بر پرداخت  دیتأکهای خانوادگی با سریال ویژهکننده بههای مختلف سرگرمتولید و پخش برنامه

البته در این سریال اگرچه به رسید. ها و مسائل مختلف خانوادگی ضروری به نظر میبه چالش
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های قبل از انقلاب ها نظیر فیلمسازی امکان به تصویر کشیدن برخی صحنهخاطر ضوابط برنامه

هایی از فرهنگ و شرایط اجتماعی رژیم پهلوی در نحوه پوشش و وجود نداشت ولی هنوز رگه

 د.شوویژه زنان دیده میی اصلی سریال و بهها تیشخص حجاب و سبک زندگی

وجوه سازه )میزانسن و رمزهای فنی( در این  بر اساسنحوه بازنمایی شخصیت مادر شوهر 

گرفته ترین سریال درام خانوادگی دهۀ اول انقلاب، مورد توجه قرار سریال به عنوان پربیننده

 شود:که در ادامه به آن اشاره می است

 های ظاهری و اخلاقی ـ رفتاری شخصیت مادر شوهرویژگی

 های ظاهریویژگی -1

o وضعیت زندگی 

دار، شهری،  با توجه به محل زندگی، وضعیت خانه، لوازم و اثاث منزل، مادر شوهر، فردی خانه

متمدن، تجملاتی و از طبقۀ بالای جامعه و بیوه )همسرش از دست او سکته کرده( به تصویر 

 کشیده شده است.

o نوع پوشش و حجاب 

حجاب )به ی بیتیشخصوة پوشش و حجاب مادر شوهر، از او های این سریال، نحدر تمام قسمت

ی صداوسیما، به ها تیمحدودضوابط و  لیبه دلتعبیر امروزی شُل حجاب( ساخته که این موضوع 

نحوی خاص )پوشیدن بلوز و دامن کوتاه و چسبان و همراه جوراب و نیز نحوة بستن روسری که 

بیش  -شانده و بعضاً بخشی از گوش و تمام گردن او بیشتر شبیه کلاه است و فقط موهای او را پو

 شود( به تصویر کشیده شده است.دیده می -از قرص صورت 

o  اندام تناسبپیرایش، آراستگی و 

پوش و و شیک زده لاکهای این سریال، مادر شوهر، فردی آراسته، دارای آرایش، در تمام صحنه

)شبیه باربی( برخوردار  اندام تناسبن بالا، از رغم سبا تنوع لباس به تصویر کشیده شده و علی

 .است

 های اخلاقی ـ رفتاریویژگی -2

اند تا برای به تصویر های ظاهری تلاش زیادی کردهاندرکاران این سریال علاوه بر ویژگیدست

های های اخلاقی و رفتاری او ـ چه آشکارا و چه در لایهمادر شوهر به جنبه تیشخصکشیدن 



 

 
 

فصلنامه انجمن ایرانی 
 مطالعات فرهنگی و ارتباطات

282 
بازنمایی مادرشوهر در 

های دو دهة اول  سریال
 پس از پیروزی ...

 

ای منفی، با صفات عموماً از او چهره که ینحو بهطریق رمزهای مربوطه ـ توجه نمایند.  پنهانی از

گر، جو و اهل مشاجره، مستبد، فضول، حاکم و رئیس، خشن و عصبی، سلطهبهانه ازجملهناپسند 

طلب و خودخواه دِه، راحت، خدانشناس، بدگو و فحاش، پُرچانه و پُرحرف، فرمانپرتوقععبوس، 

 است. شدهارائه 

ها )با همان های انتخابی، ضمن بیان و روایت دیالوگبه عنوان نمونه، در تحلیل یکی از صحنه

 شود:های مذکور ذکر میسبک ادا شده در سریال(، برخی از ویژگی

 
 

رو به عروس(: رفتار تو خانم!، سر و وضعت همیشه باعث سرشکستگی ما بوده، تو شوهر )مادر 

خودتو با ما سازگار کنی. از روزی که پاتو به این خونه گذاشتی همیشه با نخواستی  وقت چیه

 ما سر عناد داشتی و داری. زیچ همه

 گرفتید.صحرا )رو به مادر شوهر(: شما هم باید برای پسرتون یه مانکن می

مادر شوهر )رو به عروس(: شیکی و تر و تمیزی هیچ ربطی به این حرفا نداره خانم! مادرت 

ذاری، تو دلت تونه حفظ ظاهر رو بکنه، یه دستی به سر و صورتش بکشه، ولی تو نمیمیاقلاً 

 خواد. فهمیدی؟!نمی

صحرا )رو به مادر شوهر(: مادر من، خانم عزیز! فرصت بزک و دوزک نداره. کسی که مجبوره 

دقیقه  تونه هربرای چرخوندن زندگیش هزار جور عرق بریزه، دیگه نمی شب نصفهاز کلۀ سحر تا 

 جلوی آینه بنشینه و خودشو ورانداز کنه، اونم به خاطر آبروی مردم!

 شود، خشونت و عصبانیت در چهرة مادر شوهر مشهود است، ضمن ملاحظه می گونه همان

کند. می آنکه اندازه درشت نما و وضوح انتخابی، حالت چهره او را برجسته و ایجاد نزدیکی
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کند. زاویه بینی را نسبت به او ایجاد میز نوعی خوشرنگ گرم لباس و پوشش سر او نی

بندی از سطح چشم(، القاء کننده سلطه و قدرت است. ترکیب تر نییپادوربین ) ریز سربه

و کم  روشن هیمادهنده نوعی آشفتگی و سردرگمی است و نورپردازی متقارن و پویا نیز نشان

کند. ضمن آنکه اثاث منزل و لقا میگرایانه را اتضاد هم نوعی خوشبختی و حالت واقع

 دهد.ی نشان میخوب بههای متنوع نیز، متمول و شهری بودن او را پارکت و فرش پوش کف

 پدرشوهرشروایت تقابل عروس خانواده با رسم و رسوم رایج و مورد تأکید  پدر سالارسریال  •

های آذر )کمند اماست. این سریال یک درام خانوادگی است که داستان یک زوج جوان به ن

کنند ازدواج می باهمامیرسلیمانی( و ناصر )ناصر هاشمی( که پسرعمو و دخترعمو هستند و 

دوست،  مهربان، خانوادهکند. اسدالله خان )محمدعلی کشاورز( پدر ناصر که مردی بازگو می

ۀ پسرانش پس از همبر این باور است که  دلسوز و در عین حال سختگیر و پرصلابت است

ازدواج پس از  سریالماجرای اصلی بایست در خانۀ بسیار بزرگ او زندگی کنند.  ازدواج می

 ۀطلب و لجباز، زندگی در خان شود. آذر که شاغل است و استقلال آغاز می ناصر و آذر

های  دور از دخالت  داند و شروع یک زندگی کاملاً مستقل و به پدرشوهر را منطقی نمی

ایستد و تحت هیچ عنوان از  اش می شدت پای این خواسته به او. کند دیگران را طلب می

خان نیز موافقت با آذر را نوعی شکست و  کند. از طرف دیگر اسدالله نشینی نمی موضعش عقب

با این  .احتمالی فرزندان دیگرش در آینده نگران است دةاستفا ضعف تعبیر نموده و از سوء

ای مستقل خانه  خان را ترک و زندگی مشترک را درخانه اسدالله ها آنوجود با اصرار آذر 

های رغم آنکه مادر ناصر )حمیده خیرآبادی( به عنوان مادرشوهر تلاشکنند. علیشروع می

اسدالله خان  تیدرنهاکند ولی زیادی برای کوتاه آمدن و متقاعد کردن اسدالله خان می

این موضوع باعث  تیدرنهاگیرد. او میتاکسی که برای کار کردن در اختیار ناصر گذاشته از 

شود تا پسران دیگر اسدالله خان نیز شرایط را برای اعلام استقلال مهیا ببینند و راه ناصر می

سکته  تیدرنهارا در پیش بگیرند. این موضوع باعث دلخوری اسدالله خان و طرد پسرانش و 

برد. مادر ناصر )مادر شوهر آذر( یشود که البته از این عارضه جان سالم به در مقلبی او می

که در طول سریال حامی همسر و نیز فرزندانش است، این بار نیز با تلاش زیاد و گفتگوهای 

کند تا خانه فعلی را بفروشد و به جای آن آپارتمانی را مؤثر با اسدالله خان، او را متقاعد می

گر را به فرزندان خود )دختران و بخرد که یکی از واحدها را خودشان و هریک از واحدهای دی

 همه در کنار هم زندگی کنند. ها بچه ضمن استقلال گونه نیبدپسران( بدهند تا 
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( نیز باید 1335در خصوص شرایط فرهنگی و اجتماعی کشور و سال پخش این سریال )

 گفت که این سریال در شرایطی از شبکه دو تلویزیون )یکی از سه شبکه تلویزیونی موجود آن

زمان( پخش شد که هفده سال از وقوع انقلاب اسلامی و هفت سال از پایان جنگ تحمیلی 

در کنار تولید و  در این شرایط زمانی، رو نیاگذرد و کشور در دوره سازندگی قرار دارد. از  می

های خانوادگی، ویژه سریالکننده ـ بههای مفرح و سرگرمهای جنگی، ساخت برنامهپخش سریال

ی و عاطفی ـ برای ایجاد آرامش و امید به آینده و در عین حال ترویج همدلی و احساس

ویژه ی اصلی سریال و بهها تیشخصهمبستگی خانوادگی در دستور کار قرار گرفت. سبک زندگی 

 زنان نیز با شرایط اجتماعی آن زمان کشور تطابق زیادی دارد.

م خانوادگی دهۀ دوم انقلاب نیز نحوه ترین سریال درادر این سریال به عنوان پربیننده

وجوه سازه )میزانسن و رمزهای فنی(، مورد توجه قرار  بر اساسبازنمایی شخصیت مادر شوهر 

 شود.که در ادامه به آن اشاره می گرفته است

 های ظاهری و اخلاقی ـ رفتاری شخصیت مادر شوهرویژگی

 های ظاهریویژگی -1

o وضعیت زندگی 

دار و خانه، لوازم و اثاث منزل، مادر شوهر را فردی شهری، خانه تیوضعندگی، با توجه به محل ز

و از طبقۀ متوسط جامعه به تصویر کشیده است که  زیستساده پائیز صحرابرخلاف سریال 

 همسرش هم در قید حیات است.

o نوع پوشش و حجاب 

زنانِ بدون حجاب  ی صداوسیما امکان به تصویر کشیدنها تیمحدودضوابط و  لیبه دلاگرچه 

نحوة پوشش و حجاب مادر  پائیز صحرابرخلاف سریال  در حریم خانه شخصی وجود ندارد؛ اما

در منزل نیز، با روسری  که یطور بهحجاب به تصویر کشیده است، شوهر، از او شخصیتی با

شود. های کاملاً پوشیده و گشاد دیده میلباس دار ودار( و چادر سفید طرح)ساده و یا طرح

شود با همان پوشش برند و مجبور میالبته به استثناء زمانی که شوهرش را به بیمارستان می

های بیرون از منزل با چادر دار( به بیمارستان برود، در سایر صحنهمنزل )چادر سفید طرح

 شود.مشکی دیده می
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o  اندام تناسبپیرایش، آراستگی و 

ـ، بدون آرایش و با پوش کیشهر، فردی آراسته ـ نه الزاماً های این سریال، مادر شودر تمام صحنه

حاکی از سن و سال بالا و سرد و گرم زندگی را چشیده به تصویر کشیده  وچروک نیچای پر از چهره

 دیگر خبری نیست. پائیز صحراشخصیت متناظر در سریال  اندام تناسبشده است. البته از آن 

 های اخلاقی ـ رفتاریویژگی -2

اند تا برای به های ظاهری تلاش زیادی کردهاندرکاران این سریال نیز، علاوه بر ویژگیتدس

-ـ چه آشکارا و چه در لایه های اخلاقی و رفتاری اوتصویر کشیدن شخصیت مادر شوهر به جنبه
های پنهانی از طریق رمزهای مربوطه ـ توجه نمایند. نکته قابل توجه آنکه تصویری که از مادر 

ای است، به نحوی که از او چهره پائیز صحرا ر در این سریال ارائه شده کاملاً برخلاف سریالشوه

اهل مصالحه و مدارا، متواضع و فروتن، مدیر و مدبر،  ازجملهمثبت و با صفات عموماً پسندیده 

فروبرنده  ، مؤدب و با اخلاق،مانیا باو  خدا با، توقع کمرو، قانع و و گشاده متبسمآرام و مهربان، 

داشتنی ارائه دوست تیدرنهاخشم، زحمتکش، احساسی و عاطفی، صبور و با حوصله، خیرخواه و 

 است. شده

-ها، برخی از ویژگیهای انتخابی، ضمن بیان دیالوگبه عنوان نمونه، در تحلیل یکی از صحنه
 شود:های مذکور ذکر می

 
 ذر جون طوری شده؟ی پس چرا نمیای بالا؟ چی شده؟ آوا یامادر شوهر: 

 که پیداست، شما هیچکدومتون با عمو اسدالله حرف نزدید. طور نیا، اما عمو زنآذر: نه 
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مادر شوهر: ای مادر! الهی قربونت برم، ما قدیمیا میگیم گر صبر کنی ز غوره حلواسازی. 

پاشو  درست میشه. پاشو! پاشو برو صورتتو آب بزن! زیچ همهبیخود این فکرا رو نکن، صبر کن 

 مادر اخماتو وا کن.

 شود، آرامش و مهربانی در چهرة مادر شوهر مشهود است، ضمن ی که مشاهده میطور همان

کند. تنوع در ای شخصی و عاشقانه را ایجاد میآنکه اندازة متوسط نما با وضوح ملایم، رابطه

ق و انگیزه بینی و شوهای گرم و سیاه و سفید( نیز نوعی خوشلباس و پوشش سر او )رنگ

چشم دوربین،  سطح همکند. همچنین زاویه گرایی نسبت به او ایجاد میهمراه با واقع

دهنده بندی نامتقارن و پویا نیز نشانگرایی و برابری با سوژه است. ترکیبالقاءکننده واقع

و کم  روشن هیمانوعی آشفتگی در عین حال طبیعی بودن زندگی روزمره است. نورپردازی 

 کند.گرایانه را تداعی میهم نوعی خوشبختی و حالت واقع تضاد

توان در های انتخابی دو سریال را میصحنه لیوتحل هیتجزهای حاصل از بررسی و در پایان یافته

قالب الگوی بازنمایی شده از مادر شوهر در دو سریال پرُبیننده دهۀ اول و دوم انقلاب و وجوه اشتراک 

 دهه را به صورت زیر ارائه نمود: و افتراق آن در این دو
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و « پائیز صحرا»در دو سریال  الگوی بازنمایی شده )وجوه افتراق و اشتراک( مادر شوهر

 «پدر سالار»
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 گیریبحث و نتیجه

ها واقعیت را منعکس بیان شد، طبق رویکرد برساختگرایانه بازنمایی، رسانه تر شیپکه  طور همان

سازی به عنوان یکی از . از سوی دیگر کلیشهآورند یدرمورت رمز کنند بلکه آن را به صنمی

اند، آمیز و سادههایی از افراد را که بعضاً اغراقهای بازنمایی، درصدد آن است تا ویژگیاستراتژی

 ثابت و ابدی نشان دهد.

یی گرایانه بازنمایی مد نظر قرار گرفته است، نحوة بازنمادر این پژوهش که رویکرد برساخت

شخصیت مادر شوهر در دو سریال خانوادگی و پُر بیننده تلویزیون در دو دهۀ اول انقلاب مورد 

 مطالعه قرار گرفت که نتایج زیر حاصل شد:

پردازد، که در واقع به تعارض و اختلاف بین مادر شوهر و عروس می پائیز صحرادر سریال  •

های اول سریال، چنان آشکارا ی از نقشزندگی مادر شوهر به عنوان یکخصوصیات رفتاری و سبک

کند. اما با ای میهای پنهان و رمزهای سازهبه تصویر کشیده شده که مخاطب را کمتر درگیر لایه

توان شاهد هماهنگی و همخوانی بالا بین ای، میای به این محصول رسانهو نگاه حرفه کمی دقت

 ای از این شخصیت بود.یشهرمزهای آشکار و پنهان به منظور ارائه تصویری کل

ترین سریال دهۀ اول ای این شخصیت در پربینندهنوع نگاه به مادر شوهر و نحوه بازنمایی رسانه •

، ها وبرخاست نشستها اعم از گفتگوها، ای است. در تمام صحنه(، کاملاً کلیشهپائیز صحراانقلاب )

های واره شاهد برخوردها و درگیریها و روابط مادر شوهر با عروس، همها و میهمانیدورهمی

شود که تر موضوع مشخص میویژه از سوی مادر شوهر هستیم. با بررسی علمی و دقیقلفظی به

های پنهانی و آشکار پیام، مادر شوهر را فردی متمدن و شهری با گان این سریال، در لایهسازند

پسند در حد اعلا به تصویر جایگاه بالای اجتماعی و در عین حال دارای صفات منفی و نا

انگیز، خشن، عصبی، بدعنق و عبوس، فتنه ای مستبد، خودخواه،از او چهره که ینحو بهکشند.  می

گر و آزاردهنده و در عین انداز، سلطهجو، ظالم، تفرقه، بهانهپرتوقع، خدانشناس، بدزبانبدگو و 

ی نوع بهکاران تولید این سریال اندرشود. در واقع دستمی حال منفور در ذهن مخاطب ساخته

ویژه درصدد طرح یک موضوع و آسیب جدی رفتاری و اجتماعی موجود در روابط خانوادگی به

اند تا از این طریق ضمن ارائه مصادیقی از های جوان )اختلاف بین مادر شوهر و عروس( بودهزوج

 های لازم صورت گیرد.یشیاندهای مرسوم، فضایی برای تفکر و اندیشیدن بیشتر و چارهچالش

توان مادر شوهر را و عروس، نمی پدرشوهراگرچه به دلیل وجود درگیری بین  پدر سالاردر سریال  •

آفرینی او در پیشبرد نقش ی ورگذاریتأثهای اول سریال محسوب نمود ولیکن به دلیل جزو نقش
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ای به توان توجه ویژه، میای نشان دادن این شخصیت از سوی دیگرو ضدکلیشه سو کداستان از ی

 ها و رمزهای پنهان و آشکار این شخصیت داشت.پیام

ترین سریال دهۀ دوم انقلاب، به عنوان پربیننده پدر سالاردر سریال نحوه بازنمایی مادر شوهر  •

اندرکاران این سریال، تلاش ، است. دستپائیز صحراکاملاً در تقابل با این شخصیت در سریال 

ای غالب ـ در سریال پائیز صحراـ تا حدود زیادی در ذهن اند تا آن نگاه کلیشهزیادی کرده

و برخوردها بین  رغم آنکه در این سریال عموم درگیریمخاطب اصلاح شود. به همین دلیل علی

و عروس است ولی از نقش کلیدی مادر شوهر در مسیر پیشرفت داستان و ساماندهی و  پدرشوهر

و عروس  پدرشوهرویژه بهبود روابط بین های درون داستان و بهندگی خانوادهبازگشت آرامش به ز

ای بازنمایی شده مادر شوهر به صورت کاملاً ضدکلیشه نباید غافل شد. در این سریال شخصیت

لفظی و فیزیکی از سوی مادر شوهر  ها، دیگر برخورد و درگیریکه در بیشتر صحنهاست به طوری

شناسی سلبی و کاودری و بر اساس رمزها این سریال نیز مبتنی بر مدل نشانه شود. دردیده نمی

مادر شوهر را  ،صحرا زیپائ الیهمانند سرگان سریال، پنهان و آشکار پیام، مشخص شد که سازند

شود. کشیده نمیدهند، اما دیگر صفات ناپسندی از او به تصویر دار نشان میفردی شهری و خانه

، آرام و مهربان، نیب خوشمایش گذاشته شده حکایت از فردی، متواضع و فروتن، آنچه که به ن

، با احساس و با عطوفت و زبان خوش، با خدا و با ایمان، مؤدب و توقع کم، قانع و رو گشادهو  متبسم

محبوب دارد. در واقع سازندگان این سریال ضمن پرداختن به موضوع  تیدرنهاگرا و واقع

اند تا در های آن، درصدد بودهنوان یک پدیده اجتماعی و ارائه مصادیقی از چالشی به عپدرسالار

ی و متفاوت با آنچه در اذهان عمومی ا شهیضد کلهای پنهان و آشکار، از مادر شوهر چهرة لایه

 است به تصویر بکشند.
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 منابع

 (. خانواده و تلویزیون، چاپ اول، گناباد: مرندیز.1333اعزازی، شهلا. )

رسانه و (. »1335زاده طالشی، سیدمحمد؛ مظفری، افسانه. )احمدی، ثریا؛ عقیلی، سیدوحید، مهدی

های )زمانه( و لبرسازی هویت جنسیتی زنان؛ مطالعه موردی بازنمایی هویت جنسیتی زنان در سریا

 .34-41، صص 81، 22 ،های ارتباطیفصلنامه پژوهش، «)تکیه بر باد(

 زنان بازنمایی(. »1338. )محسن ،نژادشاکری ؛سیدمحمد، طالشیزادهمهدی ؛مهدخت ،علویبروجردی

، 13 ،های دیداری و شنیداریرسانهفصلنامه علمی ، «ایران تلویزیونی هایسریال در چادری

 .183-203، صص 23

های تلویزیون از نگاه مردم تهران، (. چگونگی ارائۀ شخصیت زن در برنامه1333پیرحیاتی، نادر. )

 پژوهش(، مرکز تحقیقات صداوسیما.)

ترجمۀ: مهدی پارسا، چاپ ششم، تهران: پژوهشکده . شناسیمبانی نشانه(. 1333چندلر، دانیل. )

 فرهنگ و هنر اسلامی.

، «هابازنمایی بیماری روانی و افراد مبتلا به اختلالات روانی در رسانه(. »1381بایندر، محمدرضا. )رضایی

 .31-54، صص 40، 14، فصلنامه پژوهش و سنجش

های تلویزیونی ایرانی از  تحلیل محتوای سریال» (.1381. )احمد ،پور علی ؛سماعیل)بیابانگرد(، ا پور سعدی

 .103-131، صص 41، 15، های ارتباطیفصلنامه پژوهش، «های تربیتی نظر روش

ری مهابادی، چاپ ، ترجمۀ: علی عامراهنمای بررسی تلویزیون(. 1380سلبی، کیت؛ کاودری، ران. )

 اول، تهران: سروش.

بازنمایی زندگی روزمرة جوانان در سریال (. »1332الله. )فرجی، سجاد؛ گیویان، عبدالله؛ فاضلی، نعمت

 .104-138، صص 5، 5، پژوهی فرهنگیفصلنامه جامعه ،«هافاصله

، 11، های ارتباطیوهشپژ فصلنامه، «تصویر زن در آینه هنر مردسالار» (.1383. )اصغر علی ،فر فهیمی

 .2-4، صص 38

، مرکز تحقیقات )پژوهش((. تصویر زن در سریال تلویزیونی چراغ خانه 1331قاسمی، فاطمه. )

 صداوسیما.

، مرکز )پژوهش((. تحلیل محتوای سریال به سوی افتخار 1333شیخلو، فاطمه. )قاسمی، فاطمه و قره

 تحقیقات صداوسیما.
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(. بازنمایی کلیشه و ضد کلیشه زن؛ کاوشی در دنیای تبلیغات 1331حبوبه. )قندهاریون، عذرا؛ رستمی، م

، صص 38، 10، فصلنامه راهبرد فرهنگتلویزیون با رویکرد تحلیل گفتمان انتقادی فرکلاف، 

201-184. 

مطالعه موردی خبرگزاری  بر هیای زن با تک سیمای رسانه» (.1383اصغر. )، علیار؛ کیا، علیفرد کریمی

 .21-40، صص 38، 11، های ارتباطیفصلنامه پژوهش، «ی اسلامی ایرانجمهور

های تلویزیونی، بازنمایی الگوهای سبک زندگی در سریال(. »1331اصغر؛ لطفی، کیوان. )کیا، علی

 .83-103، صص 3، 23، فصلنامه رسانه

ترجمۀ:  .و تأثیر هاگیری مخاطبان، واکنشای؛ اندازههای تحقیق رسانهروش(. 1385گونتر، بری. )

های کل پژوهشمینو نیکو، چاپ اول، تهران: سازمان صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران، اداره

 سیما.

فصلنامه تحقیقات  ،«بازنمایی ایران در سینمای هالیوود(. »1388گیویان، عبدالله؛ سروی زرگر، محمد. )

 .153-133، صص 8، 2. فرهنگی

، ترجمۀ: عبدالله های تحقیق کیفی در علوم ارتباطاتروش(. 1332)لیندلف، تامس؛ تیلور، برایان. 

 گیویان، چاپ دوم، تهران: همشهری.

اندازی بر واژگان چشم» سازی سیمادرآمدی بر مفاهیم و اصطلاحات برنامه(. 1385مفاخر، زهرا. )

های . تهران: صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران، دفتر تشکیلات و سیستم«تخصصی تلویزیون

 ریزی.معاونت تحقیقات و برنامه

، چاپ اول، تهران: دفتر مطالعات و توسعه ها و بازنماییرسانه(. 1383زاده طالشی، سیدمحمد. )مهدی

 ها، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی.رسانه

های  مقایسۀ نقش و منزلت زنان و مردان در سریال» (.1381. )مستوره ،صداقت؛ طاهره ،میرساردو

 .23-43، صص 41، 15، های ارتباطیفصلنامه پژوهش، «ونیتلویزی

 (. تحلیل محتوای سریال وکلای جوان )پژوهش(، مرکز تحقیقات صداوسیما.1333نیشابوری، اختر. )

بازنمایی روابط خانوادگی (. »1333تبار، سیدهادی. )زاده، محمدعلی؛ صلواتیان، سیاوش و قاسمیهرمزی

 .3-22، صص 43، 15، فصلنامه خانواده پژوهی، «یزیونی پایتختدر فصل چهارگانه مجموعۀ تلو

بر  دیتأکهای پربیننده با شناسی سریالنشانه(. »1333زاده، محمدعلی؛ فلاح برندق، مهدی. )هرمزی

 .31-15، صص 23، 10، ونیزیوتلویرادفصلنامه ، «مقوله اخلاق: مطالعه موردی )سریال پایتخت(
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