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Objective: “Trust in the political system is the most important social capital of a government 

and the basis of its legitimacy. Political trust is a set of positive attitudes towards political 

issues that go back to the political regime and authority holders in society .political trust is a 

form of support for the political regime and those with political authority. Trust in the political 

system is not the same in all members of the society, its level is affected by various factors, 

including the role of the media in this field. One of the age groups among whom the issue of 

trust in the political system is of great importance is the youth. This stratum, as the main pillar 

of the Islamic system, is considered as one of its pillars, which can play an effective role in 

the continuation of the life of the Islamic Republic system and its ideals. A review of the 

political and social events in Iran in the years after the victory of the Islamic Revolution 

indicates that the supporters and opponents of this system have always tried to use the media 

in different ways to achieve their goals. Therefore, the development of the media increased. 

Its penetration rate has been seriously considered. Examining the activities of the foreign 

media indicates that they are also aware of the importance of the issue, in their plans, they 

seek to weaken the level of trust of this group in the political system. Regarding the role of 

the media in this regard, in the current research, the amount of media consumption by young 

people and its relationship with trust in the political system has been investigated, and the 

role of a wide range of domestic and foreign media has been discussed, while in other cases, 

only the role of one The media has been taken into consideration or that the media 

consumption has been examined in general and without considering the dependence of the 

media. the theoretical basis of this research is based on the theory of use and satisfaction. 

This theory is the development and generalization of the theory of selection and the limitation 

of influence and mass communication, which believes that the audience decides what program 

to choose and from which means of communication. This approach is looking for reasons and 

motivations that encourage the audience to use the media in different ways and in different 

forms and thereby satisfy themselves. In terms of nature, this research can be classified as 

descriptive research, in terms of objective, in the category of applied studies, and in terms of 

measurement and analysis method, it can be classified as quantitative research 
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Methods: The statistical population consists of young people aged 18-35 in Tehran, of which 

384 people , were studied using the stratified random method of proportional distribution as 

a sample. Based on this, first Tehran city was divided into 5 main districts and then the said 

society was divided into sixty strata according to the place of residence, sex and age group, 

and then considering the sample ratio, the sample size was calculated for each stratum. To 

collect data, it is a survey method and a researcher-made questionnaire tool, and it consists 

of three parts, the first part is about questions related to demographic characteristics, the 

second part of the questionnaire is about items and questions related to media consumption, 

and the third part is about measuring the level of trust in the system. SPSS software was used 

for the political analysis. The validity of this questionnaire was done using the face validity 

method and its reliability was done through Cronbach's alpha coefficient. The results showed 

that the trust factor of the political system was 0.952. Considering that the value of 

Cronbach's alpha coefficient was more than 0.7, its reliability was confirmed. SPSS statistical 

software was used to analyze the data, for this purpose frequency distribution tables and 

central indices were used to describe the findings. To test the hypotheses, the Kolmogorov-

Smirnov test was used to check the normality of the data, and due to its non-normality, 

Spearman's correlation coefficient was used as a non-parametric test. . 
Results: The research results show that there is a direct correlation between people's use of 

domestic media and the level of trust in the political system. And in relation to foreign media 

users, it is reversed. The results also indicate that the people under study use all kinds of 

domestic and foreign media, both collective and social, but it is expected that depending on 

the dependence of each of the mentioned media, the level of people's trust in the political 

system will vary. The test of the research hypotheses also confirms this point, because the 

more the respondents use domestic media that are under government supervision, the more 

their trust in the political system increases, while the more they use foreign media, The level 

of people's trust in the political system also decreases. In the interpretation of these results, 

it can be said that trust in the political system is the most important social capital of a 

democratic government and also the basis of its legitimacy. The Islamic Republic of Iran, 

which was formed on the basis of religious democracy, was elected by the people and its 

survival depends on the support and will of the people. Therefore, by using the media under 

his control, such as radio, television, press, etc., he is trying to increase the level of people's 

trust. On the other hand, the opposition-affiliated media also aim to reduce people's trust in 

the Islamic Republic system by using different methods 

Conclusions: There is a relationship between domestic media consumption and young 

people's trust in the political system 
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 متن چکیده
ها در  نظر به نقش رسانه  . آن است  تیمشروع  یو مبناحکومت    ک ی  یاجتماع  هیسرما  نیترمهم  به نظام سیاسی   اعتماد

، در   باره  بین  پژوهش حاضر،  این  به نظام سیاسی  میزان مصرف رسانه   به رابطه  ای جوانان  شهر تهران و اعتمادآنها 
با استفاده از  از آنان،    تن  384  که   شهر تهران است  سال  18-35  عبارت از جوانان  جامعه آماری    .استپرداخته شده

ها از شیوه پیمایش . برای گردآوری دادهعنوان نمونه مورد مطالعه قرار گرفتند به   ای توزیع به نسبتطبقه روش تصادفی  
نامه با استفاده  روایی این پرسش  استفاده شد.  spss افزاروتحلیل آن از نرم، و برای تجزیهساختهمحقق  نامهو ابزار پرسش

بین استفاده   آن است که گویای. نتایج تحقیق انجام شد ضریب آلفا کرونباخطریق پایایی آن از  واز روش اعتبار صوری 
رابطه با استفاده کنندگان از در  و. های داخلی با میزان اعتماد به نظام سیاسی همبستگی مستقیم وجود داردافراد از رسانه

 صورت معکوس است.های خارجی بهرسانه
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  مقدمه

  میزان اعتماد  اهمیت بسیار است،  برای این نظام حائز چهار دهه از استقرار نظام جمهوری اسلامی در ایران، آنچهبا گذشت بیش از 
  مشارکت   آن  و هدف  ه  شد  بنا  مذهبی  اهداف  بر  مبتنی  که  است  نظامی سیاسی  اسلامی،  جمهوریچراکه  .  استبه آن    شهروندان
تداوم آن منوط به   و  شده  نهاده  حاکمیت بنا  و  متقابل مردم  اعتماد  مبنای  بر  مشارکتی  چنین.  مختلف است  ابعاد  در  مردم  حداکثری

 :quoted by Kushki)شمار می رودهای اعتماد سیاسی بهعنوان یکی از مولفهاست. اعتماد به نظام سیاسی بهوجود اعتماد یاد شده

 و  سیاسی رژیم به که داندمی سیاسی موضوعات به نسبت مثبتهای نگرش از ایمجموعه را  سیاسی عتمادا   1استون( 2016,166
اقتدار از  شکلی  سیاسی  اعتماد  واقع  در.  می گردند  بر  جامعه  در   متصدیان    است   سیاسی  اقتدار   صاحبان  و  سیاسی  رژیم  از حمایت 

(Gabriel, 1955, 360 quoted by Kushki: 2016, 169 ) جامعه، همسان نیست و میزان  اعتماد به نظام سیاسی در همه افراد
  و  سیاسی رویدادهای بر مروری. ها در این زمینه اشاره کردتوان به نقش رسانهثر از عوامل مختلفی است که از آن جمله میأ آن مت 

  بوده   درصدد  این نظام، همواره  مخالفان   و  موافقان  که   است  آن از اسلامی، حاکی  انقلاب  پیروزی از پس  هایسال  در  ایران  اجتماعی
      استفاده نمایند. خویش  اهداف تحقق راستای در ها  رسانه از  انحای مختلف   به تا بتوانند

)  (Rezaian, Khajir,2018: 24 گرفته است  قرار  توجه   مورد جدی  صورتبه  آن،  نفوذ   ضریب   افزایش ها توسعه رسانه  رو،ازاین      
  بر   اثرگذاری  کشور، برای  از  خارج   ای در رسانه  شبکه  صدها  و   داخل  در   تلویزیونی   و  رادیویی   شبکه  ها ده  اکنون   هم  که  صورتیبه

  جمهوری اسلامی   نظام  هدایت  و  نظارت  تحت  که داخلی  هایرسانه  این میان، در  البته. کند  می  فعالیت  ایران در  خود  مخاطبان   روی
  های که رسانه  است  حالی  در  این.  جامعه هستند  آحاد  بین  نظام سیاسی درمیزان اعتماد به    افزایش  دنبالبه  پردازند،می  فعالیت  به

  را  رویارویی   این  .کنندمی  نظام   مسئولان   و  بین مردم   در  کاهش این اعتماد  مصروف   را   خود  سعی  تمامی   نظام،  دشمنان   به   وابسته 
  با اثرگذاری بیشتر بر مخاطبین،   که   بود   پیروز خواهد  قدرتی  روشن است در این میان،  دانست  ای رسانه  به مثابه یک نبرد  توان می

از    آنها  بین  اعتماد به نظام سیاسی در  بحث  که  سنی  هایطیف  از  یکی.  ثیر قرار دهدأتها به نظام سیاسی را تحتآن  میزان اعتماد
شمار آمده  به  های آنستون  از منزله یکیاسلامی به نظام  اصلی  رکن  عنوان این قشر به جوانان هستند.  اهمیت زیادی برخوردار است

  های بیگانه، رسانه  بررسی فعالیت   اما  ؛ باشندداشته  آن  های آرمان  و   اسلامی   جمهوری  نظام  حیات ثری در تداومؤ نقش متوانند  می که

میزان اعتماد این قشر به   دنبال تضعیفبه، های خود در برنامه ریزی ،موضوع  اهمیت بر  ضمن آگاهی نیز حاکی از آن است که آنها

  است   معتقد  2هال  استوارت  اینکه  به  با توجه.  است  هدف   این  تحقق  برای  مناسبی  ابزار   رسانه   زمینه  این   در نظام سیاسی هستند.

  فرهنگی هر   بازوی  ها،رسانه  که   داشته  بیان 3گربنر  که  طور  همان   و  شودسبک زندگی می  و  فرهنگی  باعث تغییرات  رسانه  مصرف

افزایش    راستای   در  های داخلیرسانه)Mehdizadeh,2013)   هستند،   مخاطبان  ذهن   در   فرهنگی  های ارزش  کاشت  برای  جامعه 
  از   که  هستند  این  درصدد  و  دارند  ویژه  توجه  مهم  این  به  کاهش این اعتماد  راستای  در  خارجی  هایرسانه  اعتماد به نظام سیاسی و

  نوجوانان  گروه سنی که است معتقد  4فیسک جان. دهند تغییر زمینه این در را  جوانان ویژهبه مخاطبان فرهنگی رسانه، ذائقه طریق

.  پذیرندمی  ترراحت  را   پیام  و  هستند  برخوردار  کمتری  گزینشگری  از  آن  محتوای  و  رسانه  پذیرش  و  انتخاب  در  جوانان  و
(Fisk,2018)برسازنده  اثر   رسانه   محتوای  است  معتقد   وی )دارند  سنی  گروه   این   ای رسانه  مصرفی  فرهنگ  ای   .quoted by 

Rezaian, Khajir,2018:24 ( 
  اعتماد   های بیگانه درصدد تغییر در میزان  های داخلی و از سوی دیگر رسانهرسانه  سویی،   از  اینکه   به   توجه  با  راستا   این  در      

واعتمادآنها     جوانان شهر تهران    ایرسانه  رابطه بین میزان مصرف     شناسایی  درصدد  در این پژوهش  به نظام سیاسی هستند؛  جوانان
 به نظام سیاسی خواهیم بود. 

را عبارتمی  رونیازا اصلی پژوهش  پرسش  رابطه  -  ":  از آن دانست که  توان  استفاده  بین    ایچه  تهران  میزان  از  جوانان شهر 
 ؟ وجود دارد سیاسی آنان به نظام  میزان اعتمادهای داخلی و خارجی ورسانه

 
1. Easton 
2. Stuart Hall 
3 .Gerbner  
4. Fisk 
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عنوان یک پرسش  های داخلی یا خارجی را بهیک از رسانه توان وجود رابطه بین هر می، های یادشدهتنوع رسانه نظر به تعدد و   
 فرعی مطرح کرد. 

 پژوهش پیشینه 

 پیشینه نظری . 1

نظریه   تعمیم و توسعه است. این نظریهرضامندی استوار شدهبا توجه به هدف اصلی، بنیان نظری این پژوهش بر نظریه استفاده و  
 کدام از و را  ایبرنامه چه گیردمی تصمیم خود مخاطب  است معتقد است که جمعیارتباط سایل  و تأثیر بودن محدود  و گزینش

  گوناگون   اشکال  و   طرق مختلف  به  داردوامی  را  مخاطب  که   است  هاییانگیزه  و  علل   دنبالبه  رویکرد  این  ارتباطی انتخاب کند. وسیله
 ) Hormoz, 147:2000) پردازد.  خود  ارضا  به وسیله بدان  و نماید استفاده  رسانه از

باشد آیند میشمار میبه آن نظران صاحب وگورویچ بلومر کاتز، که نظریه این اساسی فرض پیش پنج دنبالبه رویکرد این       
 :از اندعبارت که

 پیامدهایی و است سودمند آنها برای هدفمندی رفتار  چنین هستند، انگیزه و هدف دارای هارسانه از استفاده در مردم •

   .دارد جامعه  و خودشان برای

 منظوربه ها،رسانه از استفاده کنند. می استفاده ارتباطی محتوای و منابع  از خود،  امیال  نیازهای  ساختن برآورده برای  مردم •

است   شخصی مشکلات و مسائل حل و تردید تقلیل شک و برای جستجوی اطلاعات جمله از منفعت یا رضایت کسب

)Robin, quoted by Mehdizadeh, 2012:77( 

رسانه پاسخی ارتباطی رفتار   .است ارتباطی رفتار واسطه شناختی، وروان اجتماعی عوامل •  میانجی عنوانبه هابه 

 .است شخصیت و مقوله اجتماعی فردی، میان تعامل مانند روانشناختی و اجتماعی هایوضعیت

به رقابت مخاطب استفاده و توجه انتخاب، برای ارتباط، اشکال دیگر و هارسانه بین  • دارد.   اشکال بین عبارتی،وجود 

 Robin, quoted by(  .دارد وجود رابطه هاخواسته و ساختن نیازها برآورده برای فردی، میان ارتباط و ایرسانه ارتباط

Mehdizadeh, 2012:77 ( 

 Robin, quoted. (تأثیرگذاری بیشتری دارند و نفوذ  هارسانه با  مقایسه در افراد معمولاً افراد، و هارسانه بین  روابط در •

by Mehdizadeh, 2012:77 ( 

  :دادند پیشنهاد را  زیر ها، الگویاز رسانه افراد استفاده بیان در 1گورویچ و بلومر کاتز، رضامندی و استفاده رویکرد دنبالبه        
توقعات شودمی نیازهایی ایجاد باعث افراد روانی و اجتماعی هایریشه  باعث که داشته پی در را  هارسانه از انتظاراتی و  که 

.  گرددمی )ناخواسته( پیامدهای دیگر و مخاطب نیازهای برآوردن به منجر و شده هاعرضه رسانه الگوی در تنوع و گوناگونی
(Rezaian, Khajir, 2018: 31.(   

 

 :کردند یاد  مدل عناصر  از  همچنین ها  آن

 
1 . Katz, Bloomer, and Gurevich 
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  فرض   هدف  به  معطوف  هارسانه از  استفاده  از  مهمی  بخش  که  است  این  آن  معنی  که  گرددمی   محسوب  فعال  مخاطب •

 .شودمی

 .دارد زیادی عمل ابتکار یا رسانه انتخاب  و نیاز ارضای  ساختن مرتبط امر در  مخاطب جمعی،ارتباط فرایند در •

 ,Sorin and Tankard,2002: 425, quoted by Rezaian)  کنند می  رقابت  نیاز   ارضای   منابع  دیگر   با   هارسانه •

Khajir,2019: 31 .( 

باره بپردازند. از جمله این    نیتحقیق در ااهمیت موضوع اعتماد به رسانه، برخی از پژوهشگران داخلی و خارجی را بر آن داشته تا به  
 به تحقیقات زیر اشاره کرد:  توانیموارد م

  تجربی پیشینه

 مطالعات داخلی  . 1

رهبرقاضی      اوغلی،   ، بررسی  1390)  هیرسیج  عنوان  تحت  را  پژوهشی  رسانه(  مصرف  سیاسی  رابطه  مشارکت  با  ای 
اصفهان   ابعاد مصرف  های تحقیق حاکی از آن است  ، یافتهاندانجام دادهدانشجویان دانشگاه  که همبستگی معناداری میان 

پاسخگویان وجودداردرسانه با میزان مشارکت سیاسی  بعد رسانه.  های جمعی  مشارکت سیاسی،  ابعاد  تمام  های دیداری  در 
ارتباط بیشتری با مولفه است و  های مشارکت سیاسی دارد. مشارکت سیاسی کمترین  شنیداری پیش بینی کننده مهم تری 

ثیر را بر مشارکت سیاسی اعتراضی و پست مدرن  أ ها بیشترین تپذیرد و این رسانههای الکترونیک میثیر را از مصرف رسانهأت
اند.   ملی،  نگرش سیاسی، اعتماد به رسانه  رابطه میان  ( پژوهشی را تحت عنوان بررسی1391)  مراد آبادی  ،  امیری  داشته 

ها  نتایج تحلیل داده،  اندانجام دادههای اجتماعی مجازی  های تهران به شبکهگرایش دانشجویان دانشگاه  مخاطبان فعال و
همچنین  ، داردبوک رابطه وجود های خبری داخلی و گرایش به فیسنشان داد که بین فعال بودن مخاطبان و اعتماد به رسانه

( پژوهشی را  1394اسدی، رضوی )   بوک( در این پژوهش تایید نشد.فرضیه )رابطه میان گرایش سیاسی و گرایش به فیس
  ملی در اعتماد سیاسی شهروندان جمهوری اسلامی ای با تأکید بر نقش رسانهاعتماد سیاسی در جامعه چند رسانهتحت عنوان  

ای برای تولید و تقویت اعتماد سیاسی در جامعه متحرک  در فضای چند رسانهاند، نتایج تحقیق بیانگر آن است که  انجام داده
ای اعتماد بخشی اتخاذ گردد و پویای ایران که دارای گرایش های متنوع سیاسی است بایستی ظرایف و راهبردهای رسانه  و

اعتبار و مرجعیت رسانه رسمی داخلی، تقویت    ملی را برای شهروند گزینش گر حفظ و تقویت نمود. مرجعیت رسانه تقویت 
ایرانی به نظام سیاسی کشور را در پی خواهد داشت ( پژوهشی را تحت عنوان  1395)   کوشکی   .اعتماد سیاسی شهروندان 

های جمعی در شهرها و اعتماد سیاسی شهروندی؛ نمونه موردی )معلمین شهرستان  بررسی رابطه میان میزان استفاده از رسانه
بوک و توئیتر  سیهایی مانند ماهواره و فرابطه معکوس و منفی میان رسانههای تحقیق گویای یافتهانجام داده است،   (سبزوار

رابطه میان مصرف رسانه    ( پژوهشی را تحت عنوان 1396آبادی  )خامنه ،جهانشاهی، علی.باشدو اعتماد سیاسی معلمان می
نتایج این پژوهش نشان داد میان  اند  انجام داده سیاسی در بین شهروندان منطقه یک تهرانای و مشارکت  ای ،سواد رسانه

رسانه سواد  و  سیاسی  مشارکت  رسانمتغیرهای  میزان مصرف  متغیرهای  میان  اما  دارد،  وجود  معنادار  رابطه  سواد  های  و  ای 
بین تحصیلات همچنین  ای و نیز میان متغیرهای میزان مصرف رسان های و مشارکت سیاسی رابطه معنادار وجود ندارد.  رسانه

آنها رابطه معن ای و میزان مشارکت سیاسی و میزان مصرف رسانههتهرانی با سطح سواد رسان  شهروندان داری وجود    یای 
د  ای آنها و میزان مشارکت سیاسی آنها رابطه معنی داری وجوهبین سن شهروندان منطقه یک تهران و سطح سواد رسان .دارد

   .ای آنها رابطه معنی داری وجود ندارددارد، اما بین سن شهروندان منطقه یک تهران و میزان مصرف رسانه

 مطالعات خارجی .2
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دیترام،      پژوهشی را تحت عنوان  2000)  شوفله موی،  اجتماعیتأثیر رسانه(  و  اعتماد سیاسی  بر  داده  ها  های  اند، یافتهانجام 
اینکه تفاوت در اعتماد سیاسی و اجتماعی تا چه  در    .است  به دولت و دیگرانتر اعتماد شهروندان  ابراز سطوح پایینتحقیق بیانگر  

از دادهاندازه تابع استفاده از رسانه است می انتخابات ملی آمریکا در سال  توان بیان داشت با استفاده  ، متوجه  1996های مطالعه 
از رسانهمی اعتماد اجتماعی تأثیر میشویم که استفاده  گذارد. خواندن روزنامه و تماشای محتوای سرگرمی تلویزیونی  ها تنها بر 

. ما در مورد پیامدهای  ه است، در حالی که تماشای اخبار تلویزیون اعتماد به دیگران را تضعیف کردهاعتماد اجتماعی را افزایش داد
اینترنت، اخبار و  ( پژوهشی را تحت عنوان 2014)   سرون کنیم.های دموکراتیک بحث میستمها برای عملکرد سالم سی این یافته

که مصرف  های تحقیق گویای آن است ، یافتهاستانجام داده  (های آنلاینهای اجتماعی و رسانهاعتماد سیاسی )تفاوت بین رسانه
اطلاعاتیسایتاخبار از وب اطلاعات موجود در    همراه طور مثبت با اعتماد بالاتر  خبری به،  های  است، در حالی که دسترسی به 

عنوان یک حوزه  های اجتماعی بهپیامدهایی برای بحث در رسانه موضوع این .همراه بوده استهای اجتماعی با اعتماد کمتر رسانه
( پژوهشی را تحت عنوان  2016)شهاتا  جرف پیر،  استرومباک،   .ای و شهروندی داردعمومی و برای تنش بین روزنامه نگاری حرفه

که بین استفاده  های تحقیق گویای آن است ، یافتهاندانجام داده های خبری و اعتماد سیاسیتحلیل طولی رابطه بین مصرف رسانه
 . شودها، این رابطه در طول زمان ضعیف میهای خبری و اعتماد سیاسی رابطه مثبتی وجود دارد، اما برای برخی رسانهاز رسانه

های سیاسی بر اعتماد به  ها و باورها و نگرشتأثیر رسانه( پژوهشی را تحت عنوان  2016)  میخاواد   کاتزکت، ،  هانا   ماخاکووا،     
از آن است  اند، یافتهانجام داده  (کشور اروپایی  21های  نهادهای سیاسی )یک تحلیل چند سطحی بر داده که  های تحقیق حاکی 

تأثیر استفاده از اینترنت بر اعتماد پس از   .مصرف اخبار هیچ تأثیر مستقیمی بر اعتماد نداشت، اما تأثیر علاقه سیاسی را تعدیل کرد
کشورهای   .وجود داشتهایی  ای نیز تفاوتهای رسانهبین مدل،  دار نبودمعنی  وهای سیاسی در مدل ناچیز  گنجاندن باورها و نگرش

طور کلی دارای اعتماد بالاتری نسبت به کشورهای مدل پلورالیستی قطبی  متعلق به مدل شرکتی دموکراتیک )ایرلند و بریتانیا( به
انجام    های روسی در لتونیاعتماد سیاسی و رسانه( پژوهشی را تحت عنوان 2018)  برزینا  .و مدل اروپای مرکزی و شرقی بودند

های روسیه  با توجه به اینکه اعتماد سیاسی در لتونی همراه با افزایش مصرف رسانه کههای تحقیق حاکی از آن است  اند، یافتهداده
های  های عملکرد سیاسی و اقتصادی و تأثیر رسانهدر حال افزایش است، این مقاله چندین جهت تحقیقاتی بیشتر با تمرکز بر شاخص

تجزیه و تحلیل رابطه بین مصرف اخبار سیاسی و اعتماد  ( پژوهشی را تحت عنوان  2021)  لی  نگ، یو  . کندداخلی را پیشنهاد می
داده  سیاسی سلسله مراتبی در چین مییافتهاند،  انجام  از منابع رسانهها نشان  اخبار  اثرات مصرف  اعتماد  دهد که  بر  ای مختلف 

با واسطه خرسندی درک  سیاسی در دولت ارزشهای مرکزی و محلی  توسط  و  تعدیل  شده  اقتدارگرایانه شهروندان چینی  های 
شناختی پیچیده است که در  روان-گیری اعتماد سیاسی یک فرآیند اجتماعیکند که شکلها به ما یادآوری میاین یافته .استشده 

 طور کامل مورد توجه قرار گیرد. آن باید تغییرات متمادی اجتماعی و اقتصادی و همچنین فرهنگ سیاسی پایدار به
رابطه بین  رغم آنکه کلیه تحقیقات یاد شده، همانند پژوهش حاضر به  دریافت به  توانیبا مروری بر تحقیقات پیشین، م     

ولی در تمامی آنها به موضوع اعتماد به نظام سیاسی توجه نشده است، ضمنا در این پژوهش  اند؛  پرداختهسیاسی    ها واموررسانه
های داخلی و خارجی پرداخته شده حال آنکه در سایر موارد یا تنها به نقش یک رسانه توجه  ای از رسانهگستردهبه نقش طیف  

 . صورت کلی و بدون درنظرگرفتن وابستگی رسانه مورد بررسی قرار گرفته استای بهشده ویا آنکه مصرف رسانه

 یشناسروش

توان از نظر ماهیت در زمره تحقیقات توصیفی )همبستگی(، برحسب هدف در ردیف مطالعات کاربردی و از  این پژوهش را می    
سال ساکن در    18-35نظر روش سنجش و تحلیل جزء تحقیقات کمی قرارداد. جامعه آماری، عبارت از کلیه شهروندان جوان  

  با استفاده  تعیین حجم نمونه نفر است.  3592535شده،  است که تعداد این افراد طبق برآورد انجامان  شهر تهر گانه 22مناطق 
نفر تعیین شد. برای    384به حجم جامعه آماری، حجم نمونه  . باتوجهصورت گرفتگیری، کوهن، مورگان وکرجسای  از جدول نمونه

حوزه اصلی تقسیم   5ابتدا شهر تهران به  اساس نیا  بر ه وای توزیع به نسبت، استفاده شدگیری از روش تصادفی طبقهانجام نمونه



 

 

 
 نها به نظام سیاسی آرابطه بین میزان مصرف رسانه ای جوانان شهر تهران و اعتماد 

 
 

 

9 

در ادامه با در نظر گرفتن نسبت    وشد    و سپس جامعه مذکور برحسب محل سکونت، جنس و گروه سنی به شصت طبقه تقسیم 
ازمندبهرهبا  ها  داده  یگردآور.  گردیدنمونه، حجم نمونه آن برای هر طبقه محاسبه   ابزار پرسش  ی  صورت  نامه  روش پیمایش و 

پرسشگرفت این  محقق.  نوع  از  ویژگینامه  به  مربوط  سؤالات  به  اول  قسمت  است،  قسمت  سه  شامل  و  بوده،  های  ساخته 
ایو سؤالات مربوط به    هاهینامه مربوط به گوشناختی، قسمت دوم پرسشجمعیت و قسمت سوم نیز به سنجش    مصرف رسانه 

منظور  ی استفاده شد، بدیننامه از روش اعتبار صوربرای تعیین روایی پرسشاست.    افتهیاختصاصمیزان اعتماد به نظام سیاسی  
از دریافت نظرات داوران و اصلاحات  گرفت  تن از داوران قرار    11نامه در اختیار  پرسش تا نسبت به روایی آن قضاوت کنند پس 

است. نتایج  از ضریب آلفا کرونباخ استفاده شده زی ن گردآوری  قرار گرفت. برای تعیین پایایی ابزار    دیی نامه مورد تأنهایی، روایی پرسش
بیشتر بوده،    7/0 به آنکه مقدار ضریب آلفا کرونباخ ازبود. باتوجه  952/0  یاسی حاصله گویای آن بود که ضریب اعتماد نظام س

برای توصیف   منظوربدین ،استشده استفاده spss آماری افزارنرم از هاداده وتحلیلتجزیه برای . قرار گرفت دیی پایایی آن مورد تأ
ابتدا با استفاده از آزمون کولموگروف   هافرضیه استفاده شد. برای آزمون های مرکزیشاخص فراوانی و توزیع هایجدول از هاافتهی

عنوان یک  به  اسپیرمن همبستگی از ضریب ،آنبا توجه به نرمال نبودن  ها پرداخته شد و  اسمیرنوف به بررسی نرمال بودن داده
  شد. استفاده آزمون ناپارامتریک

 

  ی پژوهشهایافته

های تحقیق  یافته  در ادامه ضممن مروری بر  جامعه مورد مطالعه اشماره شمده و  های جمعیت شمناختیویژگی  ابتدا بهدر این قسممت     
 است.پرداخته شدههای تحقیق  آزمون فرضیه، به نتایج  وابسته مستقل وهای  متغیردرباره 

یفی  . یافته های توص1  

  شناختیهای جمعیتویژگی. 1.1

 است.های جمعیت شناختی آن اشاره شدهای از ویژگیمورد مطالعه، در این بخش به پارهبرای آشنایی بیشتر با جامعه 
 مرد هستند.   آناننفر( از  191در صد )  7/49پاسخگویان زن و  ازنفر(  193) درصد 3/50جنس: 

ساله،    23-21نفر(    50درصد )  13ساله هستند،    21تا    18نفر از پاسخگویان(،    384نفر از    52درصد )  5/13:  گروه سنی     
ساله، ونیز   32تا    30نفر(  77درصد )  1/20ساله،    29تا    27نفر(    60درصد )  15/    6ساله،    26تا    24نفر(    57درصد )  8/14
 ساله هستند.  35-33نفر(  88)9/22

درصد   12/    5تر،نفر( دارای مدرک تحصیلی دیپلم و پایین  384نفر از    124درصد از پاسخگویان )  3/32تحصیلات:  میزان       
 هستند. نفر( فوق لیسانس و بالاتر  70درصد )  2/18نفر( لیسانس، 142درصد ) 37دیپلم،نفر( فوق 48)

 هستند. نفر( متاهل  139درصد ) 2/36نفر( مجرد و   384نفر از  245درصد از افراد ) 8/63تأهل:  وضعیت 
   درصد  3/20جنوب،   منطقه نفر( در  73) درصد  19منطقه شمال،   در نفر(  78درصد )  3/20:  در تهران  محل سکونت   منطقه

نفر( دیگر از پاسخگویان در منطقه مرکز    60درصد )  6/15  ونفر( در منطقه غرب،  95درصد )  7/24شرق، نفر( در منطقه  78)
 قرار داشتند. 

  ای  میزان مصرف رسانه .1. 2

ابتدا به میزان استفاده پاسخگویان از رسانه ای  خارجی پرداخته و پس از آن به مجموع مصرف رسانههای داخلی و  در این بخش 
 است.آنان اشاره شده
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  1/33کنند،  را تماشا نمی   ایران های تلویزیونشبکه اصلاًنفر( از پاسخگویان    75درصد )  5/19:    ایران های تلویزیونشبکه    

 نفر( ازسه تاپنج ساعت  39درصد )  2/10،  نفر( ازیک تا سه ساعت  113درصد )   4/29نفر( کمتر از یک ساعت ،    127درصد )

 کنند. های تلویزیون ایران را تماشا میشبکه بیش ازپنج ساعت نفر( 30درصد) 8/7و در نهایت 

)  68:    ایران  های رادیوییشبکه   8/20کنند،  را استفاده نمی  ایران  های رادیوییشبکه از  اصلاًنفر( از پاسخگویان    261درصد 
نفر( ازسه تاپنج    10درصد )   6/2،   نفر( ازیک تا سه ساعت  29درصد )    6/7روز،  نفر( کمتر از یک ساعت در شبانه  80درصد )

 کنند.استفاده می ایران های رادیوییشبکه از بیش ازپنج ساعت نفر( 4درصد) 1و در نهایت  ساعت

  153درصد )   8/39کنند،  استفاده نمی  مطبوعات داخلی کشور  از  اصلاً نفر( از پاسخگویان    160درصد )   7/41مطبوعات داخلی:     

و در   نفر( ازسه تاپنج ساعت  14درصد )  6/3،   نفر( ازیک تا سه ساعت  50درصد )    13روز،  نفر( کمتر از یک ساعت در شبانه

 کنند. استفاده می مطبوعات داخلی کشور از ازپنج ساعتبیش   نفر( 7درصد)  8/1 نهایت

های مجازی و پیام رسان های  شبکه از  اصلاًنفر( از پاسخگویان    94درصد )  5/24  : های مجازی و پیام رسان های ایرانیشبکه

 نفر( ازیک تا سه ساعت 102درصد )  6/26روز، نفر( کمتر از یک ساعت در شبانه 109درصد ) 4/28کنند، استفاده نمی ایرانی

های مجازی و پیام رسان  شبکه از بیش ازپنج ساعت نفر( 35درصد) 1/9و در نهایت  نفر( ازسه تاپنج ساعت 44درصد )  5/11، 
 کنند. استفاده می های ایرانی

  بسیار نفر( از پاسخگویان    159درصد )  4/41  های داخلی در  های داخلی: در مجموع میزان مصرف رسانهمیزان مصرف رسانه   

  نفر(   7درصد)  8/1زیاد و در نهایت    نفر(   13درصد )   4/3نفر( متوسط،    58درصد )    15/ 1نفر( کم،    147درصد )   38/ 3،  کم
 است.  اد یز بسیار

خارج از  ای  ی ماهوارههاشبکه از  اصلاًاز پاسخگویان    نفر(  264درصد )  8/68  ای فارسی زبان خارج از کشور :ی ماهوارهها شبکه

 ،  نفر( ازیک تا سه ساعت  37درصد )    6/9،روز   نفر( کمتر از یک ساعت در شبانه  59درصد )  4/15کنند،  را استفاده نمی  کشور

 کنند. استفاده می بیش ازپنج ساعتها از این شبکه نفر( 10درصد) 6/2نفر( ازسه تاپنج ساعت، در نهایت  14درصد )  6/3

  ی رسان ها   امی و پ   ی مجاز  ی هاشبکه  از   اصلاً از پاسخگویان    نفر(   66درصد )   2/17ی: خارج  ی رسان ها  امی و پ   ی مجاز  یها شبکه

 نفر( ازیک تا سه ساعت 105درصد )   3/27روز،  شبانه نفر( کمتر از یک ساعت در 80درصد )  8/20کنند، استفاده نمی یخارج

رسان    امی و پ  یمجاز   یهاشبکه از بیش ازپنج ساعت  نفر(  69درصد)  18در نهایت    ساعت ونفر( ازسه تاپنج    64درصد )  7/16،  
 کنند. استفاده می  یخارج یها

  بسیار نفر( از پاسخگویان    127درصد )  1/33  های خارجی در  های خارجی: در مجموع میزان مصرف رسانهمیزان مصرف رسانه     

  بسیارزیاد   نفر(  9)  درصد  3/2زیاد و    نفر(  46درصد )  12/0نفر( متوسط،    59درصد )    15/ 4نفر( کم،    143درصد )  2/37،  کم
 است.

  192درصد )   50،  کم  بسیار از پاسخگویان    نفر(  44درصد )  5/11ای در  ای: درمجموع میزان مصرف رسانهمیزان مصرف رسانه

 است.  بسیارزیاد نفر( 10درصد)  6/2نفر( زیاد و  30درصد ) 8/7نفر( متوسط،  108درصد )  28/ 1نفر( کم، 

اما در این قسمت سعی شده با   هایرسانه  از  مطالعه  مورد  استفاده جوانان  درباره  این  از   پیش  هرچند مختلف سخن به میان آمد 
 های مذکور پرداخته شود. استفاده از میانگین وزنی، به رتبه بندی میزان استفاده از رسانه

 
 مطالعه  مورد بین جوانان  در مختلف  هایرسانه  از استفاده میزان بندی  رتبه: 1 جدول 

 رتبه  رسانه   میانگین  

 1 های مجازی و پیام رسان های خارجی شبکه  97/2

 2 های تلویزیون ایران شبکه  53/2

 3 های مجازی و پیام رسان های ایرانی شبکه  52/2
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 4 ی مطبوعات داخل 84/1

 5 خارج از کشور  یاماهواره  یهاشبکه  55/1

 6 رادیویی ایران های شبکه  47/1

 

 

با میانگین   های مجازی و پیام رسان های خارجیشبکه، استفاده از 5  -1دریافت که در پیوستار  توانمی (1باتوجه به جدول )      

رسان    امی و پ   ی مجاز  ی هاشبکه،  53/2  با میانگین   ران یا  ون ی زیتلو   ی هاشبکهترتیب  پس از آن به.  در بالاترین رتبه قرار دارد  97/2

از کشور    یا ماهواره  یهاشبکه،84/1ی با میانگین  داخل   مطبوعات،    2/  52  با میانگین  یرانی ا   یها   و   55/1با میانگین  خارج 

 .های بعدی جای دارنددر رتبه 47/1با میانگین  رانیا ییو یراد یها شبکه

 

 میزان اعتماد به نظام سیاسی .1.3

 

 در این بخش به میزان اعتماد پاسخگویان به نظام سیاسی پرداخته می شود. 
نفر( دارای   52درصد ) 5/13دارای اعتماد بسیار کم،از پاسخگویان نفر(  66)  2/17نتایج تحقیق گویای آن است که      

نفر( دارای   93درصد ) 2/24نفر( دارای اعتماد زیاد و  95درصد ) 7/24نفر( دارای اعتماد متوسط، 78درصد ) 3/20اعتماد کم،
لازم به ذکر است میانه مربوط به سطح متوسط و نما یا بیشترین فراوانی متعلق به گروهی است که    هستند.اعتماد بسیار زیاد  

 اعتماد در سطح زیاد دارند. 

 .یافته های استباطی2

  هاآزمون فرضیه .2.1

لازم به ذکر است ازآنجاکه طبق آزمون کولموگروف اسمیرنوف،   شود.تحقیق مبادرت میهای در این بخش به نتایج آزمون فرضیه
فراوانی و   توزیع  مستقل  نیست،وابسته    متغیرهای  نرمال  منحنی  بر  آزمون فرض  منطبق  ناپارامتریک    تحقیق  هاهیبرای  از آزمون 

 است.ضریب همبستگی اسپیرمن استفاده شده

 
 های داخلی و اعتماد به نظام سیاسی همبستگی اسپیرمن درباره رابطه استفاده از رسانه نتایج ضریب  :2جدول 

 نتیجه سطح معناداری  آماره اسپیرمن  فرضیه
شدت  مستقیم همبستگی  000/0 / 380 های تلویزیونی داخلی و میزان اعتماد سیاسی رابطه مصرف شبکه 

 متوسط 

شدت  مستقیم همبستگی  000/0 277/0 ومیزان اعتماد سیاسی داخلی   های رادیویی شبکه مصرف رابطه  
 ضعیف 

شدت  مستقیم  همبستگی  000/0 254/0 مطبوعات داخلی ومیزان اعتماد سیاسی  مصرف رابطه  
 ضعیف 

اعتماد   زان یوم  ی رانیا  یرسان ها   امیو پ  ی مجاز  یهامصرف شبکه 
 ی اسیس

شدت   م یمستق  ی همبستگ 000/0 466/0
 متوسط 

شدت  مستقیم  همبستگی  000/0 520/0 های داخلی ومیزان اعتماد سیاسی رسانه  مجموع مصرف از 
 متوسط 

 

ومیزان اعتماد سیاسی آنان رابطه همبستگی  داخلی    های تلویزیونیشبکه  ازرسد بین مصرف جوانان شهر تهران  به نظر می •

 وجود دارد.   
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در صد اطمینان   99با  نی است؛ بنابرا  000/0و سطح معناداری  380/0نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن 
متغیرمی دو  بین  گفت  تلویزیونیشبکه  مصرف توان  سیاسیداخلی    های  اعتماد  معنادار    ومیزان  این  همبستگی  نوع  دارد.  وجود 

استمستقیم  همبستگی   متوسط  تعبیر دیگر می.  و شدت آن  استفاده  به  تلویزیونیشبکه  ازتوان گفت هرچه میزان  داخلی    های 
 یابد.افزایش میاعتمادسیاسی طور متوسط میزان  ه، بافزایش یابد

ومیزان اعتماد سیاسی آنان رابطه همبستگی  داخلی    های رادیویی شبکه  از  رسد بین مصرف جوانان شهر تهرانبه نظر می •

 وجود دارد.   

در صد اطمینان   99با  نی است؛ بنابرا  000/0و سطح معناداری  277/0نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن 
وجود دارد. نوع این همبستگی  همبستگی معنادار    ومیزان اعتماد سیاسی  رادیویی داخلیهای  شبکه  مصرفتوان گفت بین دو متغیرمی

، به  افزایش یابدداخلی    های رادیوییشبکه  ازتوان گفت هرچه میزان استفاده  . به تعبیر دیگر میاست  ضعیفو شدت آن  مستقیم  
 یابد. افزایش میاعتمادسیاسی کمی میزان   مقدار

مطبوعات داخلی ومیزان اعتماد سیاسی آنان رابطه همبستگی وجود    از    رسد بین مصرف جوانان شهر تهران به نظر می •

 دارد. 

در صد اطمینان    99با    نیاست؛ بنابرا 000/0و سطح معناداری    254/0نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن    
مستقیم    وجود دارد. نوع این همبستگی همبستگی معنادار  مطبوعات داخلی ومیزان اعتماد سیاسی    مصرف توان گفت بین دو متغیرمی

اعتمادسیاسی  کمی    به مقدار  افزایش یابدمطبوعات داخلی  توان گفت هرچه میزان استفاده  . به تعبیر دیگر میاست  ضعیف  و شدت آن
 یابد. افزایش می

های مجازی و پیام رسان های ایرانی ومیزان اعتماد سیاسی آنان  شبکه  از رسد بین مصرف جوانان شهر تهرانبه نظر می •

 .  رابطه همبستگی وجود دارد

در صد اطمینان    99با    نیاست؛ بنابرا 000/0و سطح معناداری    466/0نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن    
وجود دارد.  همبستگی معنادار های مجازی و پیام رسان های ایرانی ومیزان اعتماد سیاسی شبکه مصرفتوان گفت بین دو متغیرمی

های مجازی و پیام  شبکهتوان گفت هرچه میزان استفاده  . به تعبیر دیگر میاست  متوسط  و شدت آن  مستقیم  نوع این همبستگی
 یابد. افزایش میاعتمادسیاسی طور متوسط میزان ه، بافزایش یابدرسان های ایرانی  

های داخلی ومیزان اعتماد سیاسی آنان رابطه  رسانه مجموع مصرف آنها ازرسد بین مصرف جوانان شهر تهران به نظر می •

 همبستگی وجود دارد. 

در صد اطمینان   99با  نی است؛ بنابرا  000/0و سطح معناداری  520/0نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن 
وجود دارد. نوع این همبستگی  همبستگی معنادار    ومیزان اعتماد سیاسیهای داخلی  رسانه  مجموع مصرفتوان گفت بین دو متغیر  می

طور متوسط ه، بافزایش یابد داخلی  هایرسانه  توان گفت هرچه میزان استفاده از. به تعبیر دیگر میو شدت آن متوسط استمستقیم  
 یابد.افزایش میاعتمادسیاسی میزان 
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 های خارجی و اعتماد به نظام سیاسی :نتایج ضریب همبستگی اسپیرمن درباره رابطه استفاده از رسانه 3جدول 

 
 نتیجه سطح معناداری  آماره اسپیرمن  فرضیه

و میزان   فارسی زبان خارج از کشور   های ماهوارهشبکه رابطه مصرف 
 اعتماد سیاسی 

شدت  معکوس  همبستگی  000/0 - 330/0
 متوسط 

ومیزان  های مجازی و پیام رسان های خارجی شبکه مصرف رابطه  
 اعتماد سیاسی 

شدت  معکوس  همبستگی  000/0 - 407/0
 متوسط 

شدت  معکوس  همبستگی  000/0 - 457/0 ومیزان اعتماد سیاسی های خارجی رسانه  مصرف رابطه  
 متوسط 

 

میزان اعتماد سیاسی  و  فارسی زبان خارج از کشور   های ماهوارهشبکهاز    تهرانرسد بین مصرف جوانان شهر  به نظر می •

 آنان رابطه همبستگی وجود دارد.   

در صد اطمینان   99با  نی است؛ بنابرا   000/0و سطح معناداری -330/0نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن 
وجود دارد. نوع این همبستگی  همبستگی معنادار    ومیزان اعتماد سیاسی  ایهای ماهوارهشبکه  مصرفتوان گفت بین دو متغیر می

طور  هب،  ای افزایش یابدهای ماهوارهتوان گفت هرچه میزان مصرف شبکهبه تعبیر دیگر می  .است  متوسط  و شدت آنمعکوس  
 یابد.کاهش میاعتمادسیاسی متوسط میزان  

ومیزان اعتماد سیاسی  های مجازی و پیام رسان های خارجی  شبکه  ازرسد بین مصرف جوانان شهر تهران  به نظر می •

 آنان رابطه همبستگی وجود دارد.   

در صد اطمینان    99با    نی است؛ بنابرا   000/0و سطح معناداری  -407/0نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن    
وجود دارد.  همبستگی معنادار  ومیزان اعتماد سیاسی    خارجیهای مجازی و پیام رسان های  شبکه  مصرفمتغیرتوان گفت بین دو  می

های مجازی و پیام  شبکهتوان گفت هرچه میزان مصرف  به تعبیر دیگر می  .است  متوسط  و شدت آن  معکوس  نوع این همبستگی
 یابد.کاهش میاعتمادسیاسی طور متوسط میزان هب، افزایش یابدرسان های خارجی  

های خارجی ومیزان اعتماد سیاسی آنان رابطه همبستگی وجود  رسانه  از  رسد بین مصرف جوانان شهر تهرانبه نظر می •

 دارد.  

درصد اطمینان    99با    نی است؛ بنابرا   000/0و سطح معناداری    -457/0نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن   
و  معکوس  وجود دارد. نوع این همبستگی  همبستگی معنادار    ومیزان اعتماد سیاسیهای خارجی  رسانهتوان گفت بین دو متغیر  می

طور متوسط میزان  هب ،  افزایش یابدهای خارجی  رسانهتوان گفت هرچه میزان مصرف  به تعبیر دیگر می  .شدت آن متوسط است
 یابد. کاهش میاعتمادسیاسی 

 

 وپیشنهادها گیری نتیجه

توان دریافت اعتماد جوانان به نظام سیاسی در یک پیوستار گسترده از بسیار کم تا بسیار زیاد  های تحقیق میبا مروری بر یافته
این نتایج  .  ای اشاره کردمصرف رسانهتوان به نقش  ثر از عوامل مختلفی باشد که از آن جمله میأتواند متاین پراکندگی می.  است

کنند  خارجی اعم از جمعی و یا اجتماعی استفاده می  های داخلی وهمچنین حاکی از آن است که افراد مورد مطالعه از انواع رسانه
انتظار می البته  از رسانه  رود با توجه به وابستگی هرکه  افراد به نظام سیاسی متغیر باشد. آزمون  یک  های مذکور، میزان اعتماد 
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مفرضیه نیز  از رسانهؤهای تحقیق  پاسخگویان  استفاده  بر میزان  است، چراکه هر چه  نکته  این  های داخلی که تحت نظارت ید 
اعتماد آنان به نظام سیاسی نیز افزایش می،  حاکمیت قرار دارند افزوده شود از  میزان  یابد حال آنکه هرچه بر میزان استفاده آنها 

  اعتماد توان گفت که  های خارجی افزوده شود، میزان اعتماد افراد به نظام سیاسی نیز کاهش می یابد. در تفسیر این نتایج میرسانه
. جمهوری اسلامی ایران  آن است  تی مشروع   ی مبنا  ن ی و همچن   کی دموکرات حکومت    ک ی  یاجتماع  ه ی سرما  ن یتر مهم  به نظام سیاسی

  و خواست مردم است.  تیوابسته به حما آنو دوام و بقای بوده ، منتخب مردم گرفته استپایه مردم سالاری دینی شکل  که بر نیز
درصدد است که به افزایش میزان اعتماد   های تحت کنترل خود، نظیر رادیو ، تلویزیون، مطبوعات و...از این رو با استفاده از رسانه

های مختلف، اعتماد مردم به نظام  های وابسته به اپوزیسیون نیز بر آن است که با استفاده از روشاز سوی دیگر رسانه.  مردم بپردازد
یک   ها و رفتارها، مخاطبین هر ها در شکل گیری گرایشروشن است که با توجه به نقش رسانه.  جمهوری اسلامی را کاهش دهد
یز تغییر می کند. این یافته از سویی با  ثیر آن قرار داشته و میزان اعتماد آنان به نظام سیاسی نأتاز دو دسته رسانه مذکور تحت

جمله    ها اشاره دارند از جمله نظریه استفاده و رضامندی و از سوی دیگر با نتایج برخی از تحقیقات ازثیر رسانهأهایی که به تنظریه
اساس نظریه مذکور  (  2018)  برزینا  ،  (  1395)  کوشکی، (  1394اسدی، رضوی ) افراد برای ارضای  همخوانی دارد. چراکه بر 

های گوناگون هستند چنانچه احساس کنند که این رسانه، نیازهای  نیازهای خود، در جستجوی محتوای منتشر شده از سوی رسانه
از آن میکند رضایتآنان را بر آورده می پردازند، همچنین نتایج تحقیقات یاد شده نیز بر وجود این  شان جلب شده و به استفاده 

 همبستگی دلالت دارد. 

در کشور بود که البته این    1401های پاییز  های این پژوهش، مقارن با التهاب ناشی از ناآرامیدوره گردآوری دادهلازم به ذکر است  

درباره  ویژه  لذا در تحلیل نتایج تحقیق به.  ثیر بر مصرف رسانه و میزان اعتماد جامعه مورد مطالعه به نظام سیاسی نبودأترویداد بی
توان موارد زیر را برای  با توجه به نتایج حاصله می  از سوی دیگر.  وابسته، لازم است به این نکته توجه کرد  متغیرهای مستقل و

 های آتی پیشنهاد کرد: پژوهش

عنوان متغیر وابسته پرداخته شد. از آنجا که اعتماد سیاسی علاوه  به مولفه اعتماد به نظام سیاسی به  این پژوهش صرفاً  در •

های  شود در پژوهشبر مولفه مذکور شامل ابعاد دیگر نظیر اعتماد به نهادها و کارگزاران سیاسی نیز می شود، پیشنهاد می

 بعدی بدین موارد نیز پرداخته شود. 

پیشنهاد  های سنی،  ساله شهر تهران بود. نظر به اهمیت سایر گروه  18-35جامعه آماری در این پژوهش شامل جوانان   •

 شود در تحقیقات آتی، بازه سنی وسیع تری مورد مطالعه قرار گیرد. می

از رسانه  در این پژوهش صرفاً • های  شود در پژوهشاست، توصیه میهای داخلی و خارجی توجه شده به میزان استفاده 

   های مذکور پرداخته شود.   بعدی به هدف و نوع استفاده از رسانه

 سندگانینو مشارکت 
 هردو نویسنده به یک اندازه در نوشتن مقاله مشارکت داشته اند. 

 منافع  تعارض
 مقاله تعارض منافع ندارد. نیا سندگانیاظهار نو بر بنا
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