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Abstract
The proper politicization of mass media leads to the increase of political partic-
ipation by creating competition between classes, parties and groups. In today’s 
world, the motivation, interest and intensity of citizens’ desire for political activity 
(election participation) is influenced by media policy, the type and method of us-
ing media agents. The main purpose of this research is to study the effect of media 
factors on the level of political participation. The research method is quantitative 
meta-analysis (CMA2), the unit of analysis is articles from the scientific sourc-
es of Normagz and Mag Iran in the period 2005-2023. 40 scientific documents 
were collected as a statistical population and 26 scientific documents (sample size) 
were collected by deliberate-non-probability method according to the evaluation 
of the article according to the inclusion and exclusion criteria and the results were 
analyzed with Cohen’s d and Fisher’s f tests. The results show that media factors 
have a significant effect on the political participation of citizens and the value of 
its influence coefficient is equal to 0.220 (positive and direct relationship). Also, 
the amount of use of domestic media (0.234), consumption of mass media (0.167) 
and media literacy (0.211) have a positive effect, and the amount of use of foreign 
media (-0.258), membership in virtual space (215/) -0) and membership in social 
networks (-0.147) had a negative effect on political participation.
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مطالعه تأثیر عوامل رسانه ای بر میزان مشارکت سیاسی شهروندان
طاها عشایری1، طاهره جهان پرور2

چکیده
سیاســت گذاری مناســب رســانه های جمعــی بــا ایجــاد رقابــت میــان طبقــات، احــزاب و گروه هــا منجــر 

بــه افزایــش مشــارکت سیاســی می گــردد. در دنیــای امــروزی انگیــزه، علاقــه و شــدت تمایــل شــهروندان 

بــه فعالیــت سیاســی )مشــارکت انتخاباتــی( تحــت تأثیــر سیاســت رســانه ای، نــوع و نحــوه اســتفاده از 

عوامــل رســانه ای اســت. هــدف اصلــی ایــن پژوهــش مطالعــه تأثیــر عوامــل رســانه ای بــر میزان مشــارکت 

سیاســی اســت. روش پژوهــش از نــوع فراتحلیــل کمــی )CMA2( اســت، واحــد تحلیــل آن، مقاله هــا 

از منابــع علمــی نورمگــز و مــگ ایــران در بــازه زمانــی 1384 الــی 1402 اســت. 40 ســند علمــی 

ــه(  ــوان جامعــه آمــاری گــردآوری و بــه روش تعمدی-غیراحتمالــی 26 ســند علمــی )حجــم نمون به عن

طبــق ارزیابــی مقالــه برحســب مــلاک ورود و خــروج انتخــاب و نتایــج بــا ابــزار آزمون d کوهن و f فیشــر 

تحلیل شــده اســت. نتایــج نشــان می دهــد کــه عوامــل رســانه ای تأثیــری معنــی داری بــر مشــارکت سیاســی 

ــت و مســتقیم( اســت.  ــر 0/220)رابطــه مثب ــر آن در کل براب شــهروندان داشــته و مقــدار ضریــب تأثی

ــی )0/167( و  ــی )0/234(، مصــرف رســانه های جمع ــزان اســتفاده از رســانه های داخل ــن می همچنی

ســواد رســانه ای )0/211( اثــری مثبــت و میــزان اســتفاده از رســانه های خارجــی )0/258-(، عضویــت 

در فضــای مجــازی )0/215-( و عضویــت در شــبکه های اجتماعــی )0/147-( اثــر منفــی بــر میــزان 

مشــارکت سیاســی داشــته اســت.
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مقدمه
نوین  فناوری های  و  تأثیر رسانه ها  رفتار و کنش سیاسی شهروندان تحت  در عصر کنونی، 
ارتباطی است. به طوری که مشارکت سیاسی و رفتار رأی دهی شهروندان و طبقات اجتماعی، 
بیش از هر چیز دیگری، در محدوده عمل و تأثیر وسایل ارتباط جمعی و به ویژه رسانه های 
اجتماعی نوپدید قرارگرفته )عبدالهی نژاد و همکاران، 1395: 33( و این عنصر نقش مهمی در 
میزان مشارکت سیاسی شهروندان داشته است )ساعی و نظری مقدم، 1392(. رسانه های نوین 
یکی از عوامل مهم تأثیرگذار بر تمایل شهروندان به شرکت در انتخابات و همچنین گرایش هر 
یک از گروه های سیاسی مشروع در کشور به فعالیت سیاسی است )رهبرقاضی و همکاران، 
1395: 145(. به لحاظ تاریخی، رسانه اولین بار در ایران سال 1373 در قالب اینترنت و 
دنیای مجازی مورداستفاده قرار گرفت و به مرور رسانه های جمعی و فضای مجازی در ایران 
توسعه یافته و به طورکلی 82.12 درصد از ایرانیان، جزئی از کاربران فضای مجازی هستند 
)عاملی، 1387: 43(. اقبال ایرانیان به شبکه های اجتماعی از پایگاه اورکارت شروع و با توسعه 
یاهو، تعداد کاربران ایرانی به این شبکه بیشتر شد. به مرور در سال 1383، شبکه اجتماعی کلوب 
در ایران راه اندازی شد تا وسیله برای ارتباط ایرانیان و فارسی زبانان جهان جهت تبادل آراء و 
افکار اجتماعی-سیاسی قرار گیرد )قلی زاده و همکاران، 1400: 8(. نقش رسانه های جمعی 
در ظهور دموکراسی ، تحولات سیاسی و اجتماعی جوامع آن قدر مهم است که از آن ها به منزله 
قوه چهارم یادشده است. دموکراسی و تحکیم آن از طریق بسترسازی های مدنی، مشارکتی، 
نهادسازی، اراده گرایی جمعی تحت تأثیر رسانه ها شکل می گیرد )سردارآبادی، 1383: 1(. از 
دهه 1960، مشارکت سیاسی و عملکرد دموکراسی محدود به تعدادی از فعالیت های مبتنی بر 
مبارزات انتخاباتی احزاب بود. نامزدها تنها ابزار ارتباطی بین شهروندان و نمایندگان منتخب 
اینترنت  محسوب می شدند. باوجوداین، استفاده از فناوری های اطلاعاتی -ارتباطی به ویژه 
توسط شهروندان موجب حذف سانسور و کاهش انزوای مردم نسبت با جهان سیاسی شد و 
فرصت برای انتشار اطلاعات و بیان انتقاد و اعتراض های آن ها درباره موضوعات مختلف 
سیاسی-اجتماعی فراهم  گردید )Anouar, 2014(. به مرور اینترنت پایه تحولات رسانه ای شده 
و رسانه از سطح نظام سیاسی و حاکمیتی به سمت مدیریت مردم محور، سازمان های مدنی و 
سمن حرکت کرد و درنتیجه تبلیغات تک ساحتی، تک حزبی و ایدئولوژیک به مرور کارایی و 
موقعیت خود را ازدست داده و امکان کنش سیاسی از طریق نفوذ رسانه های اجتماعی در نقد 
سیاسی، مشارکت سیاسی و امکان و امتناع از مشارکت در انتخابات پررنگ تر گردید. به طوری 
کلی مطالعات مشارکت سیاسی و اینترنت )Eva Anduiza & Cantij, 2009( شبکه های 
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اینترنت بر مشارکت  اجتماعی و مشارکت سیاسی )Macclurg, 2003(، تأثیر استفاده از 
سیاسی )Quintelier&Vissers, 2008(، رسانه اجتماعی اینترنتی )بیسواجیت، 1391(، 
اجتماعی  شبکه های  نفوذ  بررسی   ،)1390 )کیا،  تونس  انقلاب  در  اجتماعی  رسانه  نقش 
مجازی در میان کاربران ایرانی )ضیایی پرور و همکاران، 1389( و اینترنت، سرمایه اجتماعی 
و گروه های خاموش )منتظرقائم، 1384( نشان دهنده اهمیت رسانه اجتماعی در بازتاب کنش 
سیاسی شهروندان بوده است. یکی از کارکردهای اولیه و مهم رسانه های جدید، اطلاع رسانی به 
شهروندان است)Dimitrova, Shehata, Strömbäck, and Lars, 2011(. رسانه های 
اجتماعی، نقش مهم و فعالی در قرن 21 و 22 در شکل دهی افکار عمومی و کنش سیاسی 
شهروندان بر عهده داشته و به عنوان ابزار قدرتمند و همه جهانی، با ایجاد مطالبه گری سیاسی 
اجتماعی، شفاف سازی و اصلاح افکار اجتماعی، به کنش انتخاباتی و سیاسی کمک شایانی 
و  دینی  مردم سالاری  از  مدلی  و  نمونه  و مشارکت سیاسی،  انتخابات  ایران  در  است.  کرده 
آزادانه در صندوق  جوهره حکمرانی سیاسی مطلوب است که در قالب مشارکت حداکثری 
رأی در ریاست جمهوری و شورای اسلامی شهری و روستا، مشاهده می شود، در این میان 
و  را جهت دهی کرده  انتخاباتی  در داخلی و خارجی، جریان های  فعال  اجتماعی  رسانه های 
با بازنمایی مناظره های انتخاباتی و نقدها، باعث هیجان عمومی و تشویق طبقات اجتماعی 
ضمن ارزیابی، تحلیل و نقد آن به مشارکت سیاسی می شوند. به طوری که احزاب، نامزدهای 
سیاسی و ارگان ها و فعالان سیاسی با ایجاد شناسه در اینستاگرام، توییتر، تلگرام و سایر رسانه 
اجتماعی حامیان خود را جذب کرده و برنامه و سیاست های انتخاباتی خود را دنبال می کند. 
این رسانه ها هزینه های انتخاباتی ازجمله سفرهای استانی را کاسته و باعث صرفه جویی در 
زمان و هزینه های مالی شده و در کمترین زمان ممکن می توان پیام انتخاباتی را به دورترین 
نقاط کشور ازجمله دهکده، قشلاق، ییلاق، ده و روستاهای محروم و دور از مراکز شهری 
نیز انتقال داد و می توان از مرکز با دورترین نقاط جغرافیایی کشور، با مخاطبان رابطه سیاسی 
صمیمانه و همدلانه برقرار کرد. در اثر همین تحولات رسانه ای، نابرابری مشارکت سیاسی 
کاهش یافته و عدالت سیاسی، قومی طایفه ای، امکان کنشگری سیاسی همه طبقات اجتماعی از 
رسانه های اجتماعی ممکن شده است. این رسانه ها، بازنمایی کننده تمایل و مطالبه اجتماعی 
جوامع امروزی هستند، واکنش به موقع به رفتارهای نامزدها، اخبار و اتفاقات روز، از نتایج 
این رسانه هاست. افکار عمومی را شکل داده و بهتر از گذشته، به محروم ترین مناطق کشور، 
می توان پیام عمومی انتخاباتی را انتقال داده و آن ها را آگاهانه و با ارزیابی دقیق، به سمت 
مشارکت سیاسی سوق داد. به این ترتیب، میزان آرای خاموش و سفید در جامعه کاهش یافته 



172

شماره‌شصت‌وشش
سال‌بیست‌وپنجم
تابستان‌‌1403

مقاله‌علمی‌_‌پژوهشی

اکتسابی،  ملی،  منافع  به سمت  خارج،  هیجانی  و  توده ای-طایفه ای  حالت  از  انتخابات  و 
جامعه محوری و عقلانیت سیاسی-اجتماعی بیشتر نزدیک می شود. بر این اساس هدف اصلی 
پژوهش تأثیر عوامل رسانه ای برمشارکت سیاسی به روش فراتحلیل پژوهش ها دربازه زمانی 

1402- 1384 است.

پیشینه پژوهش
عربـی و همـکاران )1402( در مطالعـات خـود بـر ایـن تأکیددارنـد کـه رسـانه مشـارکت در 
انتخابـات به عنـوان یکـی از ارکان اصلـیِ مردم سـالاری، سـرمایه اجتماعـی دولت هـا را افزایـش 
داده و بنیان هـای قانون مـداری در جامعـه را اسـتوار می سـازد. در ایـن پژوهـش بـا حجـم نمونـه 
600 نفـر )شـهرودان 18 سـال بـه بـالا اسـتان فـارس(، نشـان می دهنـد کـه مشـارکت سیاسـی 
در هـر دو شـکل آفلایـن و آنلایـن )فضـای مجـازی( پاییـن امـا معنـی دار بـوده اسـت. نتایـج 
پژوهـش خفـری و یحیایـی )1400( بـا جامعـه آماری 380 نفر دانشـجویان نشـان می دهد که 
بیـن واقعـی تلقی کـردن محتوای رسانه داخلی، اسـتفاده هدفمند از رسـانه داخلی و میزان اسـتفاده 
از رسانه داخلی، اسـتفاده هدفمند از رسانه خارجی، اسـتفاده غیر هدفمند از رسـانه خارجی و میزان 
اسـتفاده از رسـانه خارجی بسـترهای افزایش مشارکت سیاسـی را فراهم ساخته است. مطالعات 
دولت آبـادی فراهانـی و محمدپـور )1399( بـا جامعـه آماری 320 نفری در شـهر تهران نشـان 
می دهـد کـه میـزان اسـتفاده از توییتـر بر مشارکت سیاسـی کاربران  فضـای مجـازی مؤثـر بـوده 
اسـت. احمـدی و علی پـور )1397( در مطالعـات خود با نمونه 384 نفر از دانشـجویان نشـان 
داد که میان سـرمایه اجتماعی آنلاین و مشارکت سیاسـی در ابعاد سـه گانه و به ویژه نوع متوسط آن 
)0/564( بـوده و اثـر متغیر گزینش عقلانی )کاهش هزینه مشـارکت، زمان و افزایش فرصت ها( 
به عنـوان متغیـری میانجـی در حـد واسـط حضـور در فضـای مجـازی و مشارکت سیاسی اسـت. 
مجمـوع ایـن دو متغیـر حـدود 45 درصـد از تغییـرات متغیر مشارکت سیاسـی را تبییـن کـرده 
اسـت. الهـی منـش و همـکاران )1397( در مطالعـات خـود بـا 386 نفـر از شـهروندان نشـان 
داد کـه میـزان اسـتفاده از فضای مجـازی  و نـوع اسـتفاده از فضای مجازی بـا متغیـر شـرکت در 
انتخابـات رابطـه معنـی داری دارد. امیـدی و مرادی فـر )1397(در پژوهش خـود با حجم نمونه 
384 نفـر از شـهروندان اسـتان مازندرانـی نشـان داد کـه بیـن اسـتفاده خبـری کاربـران بـا میزان 
مشـارکت سیاسـی رابطـه معنـادار و مثبتـی وجـود دارد. نتایـج مطالعاتـی مرادی فـر و همـکاران 
)1397( بـا حجـم نمونـه 375 نفـر از دانشـجویان بـه ایـن نتیجـه رسـیدند کـه مدت زمـان 
اسـتفاده و فعالیـت کاربـر در شـبکه اجتماعـی تلگـرام بـا مشـارکت سیاسـی رابطـه معنـاداری 
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دارد. شـهرام نیا و همـکاران )1396( بـه ایـن نتیجـه رسـید کـه بیـن شـبکه بندی اجتماعـی و 
مشـارکت سیاسـی وجود داشـته و بعد سـاختی شـبکه های اجتماعی بیشـترین تأثیر را بر رفتار 
انتخاباتـی دانشـجویان داشـته اند. خوش فـر و جندقـی میرمحلـه )1396( بـا حجـم نمونه 407 
نفـری )شـهروندان گرگانـی( نشـان داد کـه بـا افزایـش مصـرف رسـانه ای، میـزان اسـتفاده از 
تلویزیـون ایـران، مطبوعـات و کتاب هـای غیردرسـی میزان مشـارکت سیاسـی افزایـش می یابد. 
نتایـج مطالعاتـی رضوانـی )1395(، بـا 381 نفـر دانشـجویان نشـان داد کـه ابعـاد شـبکه های 
اجتماعـی بـر مشـارکت سیاسـی تأثیـر داشـته و بیش تریـن تأثیـر مربـوط بـه بعد افقـی و کمترین 
تأثیـر مربـوط بـه بعد کیفیات می باشـد. درنهایت افزایش منابع اطلاعاتی بر مشـارکت سیاسـی 
مؤثر اسـت.رهبر قاضی و همکاران )1395( با 306 نفر دانشـجویان نشـان داد که شـبکه های 
اجتماعـی حتـی بـر گرایش هـای سیاسـی افـراد تأثیـر می گذارنـد. عبداللهی نـژاد و همـکاران 
)1395( بـا حجـم نمونـه 370 نفری دانشـجویان به این نتایج دسـت یافتند که میزان اسـتفاده 
از رسـانه های اجتماعـی و میـزان اعتمـاد به رسـانه های اجتماعـی، میـزان اثربخشـی در اسـتفاده 
از رسـانه های اجتماعی با مشـارکت سیاسـی  رابطه معنی داری وجود دارد.اشـتریان زاده و امیرزاده 
)1394(در پژوهـش خـود نشـان دادنـد کـه بین میزان اسـتفاده از شـبکه های اجتماعی مجازی 
و مشـارکت رابطـه منفـی و معنـاداری وجـود دارد. عبداللهیان و کرمانـی )1394( در مطالعات 
بـا 674 نفـر کاربـران فضـای مجـازی نشـان دادنـد کـه افزایـش سـرمایه اجتماعـی کاربـران در 
فیس بوک، موجب افزایش مشـارکت سیاسـی آن ها در جهان واقعی می شـود. همچنین از میان 
شـاخص های سـرمایه اجتماعی، باز یا بسـته بودن شـبکه دوسـتان، باز یا بسـته بودن شـبکه های 
گروه هـا و صفحه هـا، تراکـم شـبکه و شـرایط دسـتیابی بـه منابـع، چهـار شـاخص تبیین کننـده 
مشـارکت سیاسـی کاربـران هسـتند. مونـا و همـکاران)1393( نشـان دادنـد کـه نقـش و آثـار 
رسـانه مجازی،میـزان دسترسـی بـه اینترنـت، میـزان کامل تـر بـودن اخبـار سیاسـی در وبلاگ ها 
و یـا سـایت های خبـری، میـزان اسـتفاده از رسـانه مجـازی بـرای کسـب اخبـار سیاسـی نقـش 
مهمـی در مشـارکت سیاسـی دارد. عدلی پـور و همـکاران )1393( با جامعه آمـاری 600 نفری 
شـهروندان تبریـز نشـان دانـد که بیـن مدت زمان عضویـت، میزان اسـتفاده و نوع اسـتفاده از فیس 

بوک با اعتماد و مشارکت سیاسـی رابطۀ معنـاداری وجـود دارد. اسـتفاده از فیس بوک بـرای کسـب 
شـهروندان  بیـن  در  تقویت اعتماد سیاسی و مشارکت سیاسـی متعارف  بـه  اطلاعـات  و  اخبـار 
منجر می شـود، اما اسـتفاده از آن برای سـرگرمی و تفریح، دوسـت یابی، تشـکیل گروه و شـرکت 
همـکاران  و  می کند.ملـکان  تقویـت  را  بحث هـای گروهی، مشارکت سیاسـی غیرمتعارف  در 
گاهی سیاسـی، بحث سیاسـی  )1392(، نشـان دادند که میان کاربری علمی و خبری با ابعاد آ
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و اثربخشـی سیاسـی درونـی و بیرونـی رابطـه ای معنـادار و مثبت وجـود دارد، امـا رابطه کاربری 
تفریحـی بـا آگاهـی سیاسـی و بحـث سیاسـی رابطـه ای منفـی و معنـادار و بـا ابعـاد اثربخشـی 
سیاسـی درونـی و بیرونـی منفـی و غیـر معنادار بود. هرسـین و همـکاران )1391( بـا 188 نفر 
از دانشـجویان نشـان دادنـد که همبسـتگی معنـی داری میان ابعـاد مصرف رسـانه های جمعی با 
میزان مشـارکت سیاسـی وجود دارد. در تمام ابعاد مشـارکت سیاسـی، بعد رسـانه های دیداری 
شـنیداری، پیش بینـی کننـده مهم تـری اسـت و ارتبـاط بیشـتری بـا مؤلفه های مشـارکت سیاسـی 
دارد. مشـارکت سیاسـی، کمتریـن تأثیـر را از مصـرف رسـانه های الکترونیـک می پذیـرد و ایـن 
رسـانه ها بیشـترین تأثیر را بر مشـارکت سیاسـی اعتراضی و پسـت مدرن داشـته اند. عبداللهیان 
و حقگویـی )1388(، بـا جامعـۀ آمـاری 730 نفـری دانشـجویان نشـان داد کـه هـر چـه میـزان 
و کیفیت اسـتفاده از اینترنت بیشـتر و بالاتر باشـد، سـطح مشـارکت سیاسـی کاربران اینترنت 

)دانشـجویان( نیـز افزایـش می یابد. 

جدول 1ق پیشینه پژوهش

جامعه 
هدف

نوع رسانه
هویت 
قومی

رشته
تحصیلی

شیوه
نمونه گیری

حجم 
نمونه

محل 
مطالعه

نویسنده

شهروندان
رسانه داخلی و 
خارجی و شبکه 

اجتماعی
فارس

علوم 
اجتماعی

تصادفی 6000 فارس
عربی و همکاران 

)1402(

شهروندان تلگرام فارس
علوم 
سیاسی

تصادفی 125 تهران
عباس نیا و 

همکاران )1401(

دانشجویان
رسانه داخلی و 

خارجی
فارس

علوم 
ارتباطات

طبقه ای 384 تهران
خفری و یحیایی 

)1400(

خبرگان
رسانه های 
اجتماعی

فارس
جغرافیایی 

سیاسی
هدفمند 10 گیلان

محمدی کاکرودی 
و همکاران 

)1399(

کاربران 
اینترنت

توئیتر فارس
علوم 

ارتباطات
هدفمند 320 تهران

دولت آبادی فراهانی 
و محمدپور 

)1399(

دانشجویان
شبکه های 
اجتماعی

فارس
علوم 
سیاسی

طبقه ای 380 شیراز
سردارنیا و 

همکاران )1398(

شهروندان رسانه های جمعی فارس
علوم 
سیاسی

خوشه ای 600 تهران
خواجه سروی و 
نوربخش )1397(
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جامعه 
هدف

نوع رسانه
هویت 
قومی

رشته
تحصیلی

شیوه
نمونه گیری

حجم 
نمونه

محل 
مطالعه

نویسنده

شهروندان
شبکه های 
اجتماعی

کرد
علوم 

اجتماعی
خوشه 

چندمرحله ای
384 سنندج

احمدی و علی پور 
)1397(

شهروندان اینترنت فارس
علوم 
سیاسی

خوشه ای 
چند

مرحله ای
368 تهران

الهی منش و 
همکاران )1397(

شهروندان
رسانه های 
اجتماعی

مازنی
علوم 
سیاسی

هدفمند 384 مازندران
امیدی و مرادی فر 

)1397(

دانشجویان تلگرام فارس
علوم 
سیاسی

هدفمند 375 اصفهان
مرادی فر و 

همکاران )1397(

شهروندان 
تهرانی

شبکه اجتماعی فارس
علوم 

اجتماعی
خوشه ای 
طبقه ای

460 تهران
نورانی آسیابر و 

همکاران )1396(

شهروندان 
منطقه یک

رسانه جمعی فارس
علوم 

ارتباطات
تصادفی 383 تهران

موسوی خامنه و 
همکاران )1396(

دانشجویان
شبکه های 
اجتماعی

مازنی
علوم 
سیاسی

تصادفی 345 مازندران
شهرام نیا و 

همکاران )1396(

شهروندان رسانه جمعی ترکمن
علوم 

اجتماعی
تصادفی 
طبقه ای

407 گرگان
خوش فر و جندقی 
میرمحله )1396(

دانشجویان
شبکه های 
اجتماعی

فارس
علوم 
سیاسی

هدفمند 381 تهران رضوانی )1395(

دانشجویان
شبکه های 
اجتماعی

فارس
علوم 
سیاسی

خوشه ای 306 اصفهان
رهبر قاضی و 

همکاران )1395(

دانشجویان
شبکه های 
اجتماعی

فارس
علوم 

ارتباطات
تصادفی 

ساده
370 تهران

عبداللهی نژاد و 
همکاران )1395(

شهروندان
شبکه های 
اجتماعی

فارس
علوم 
سیاسی

طبقه ای 384 تهران
اشتریان زاده و 

امیرزاده )1394(

دانشجویان فیس بوک فارس
علوم 

اجتماعی
تصادفی 679 ایران

عبداللهیان و 
کرمانی )1394(

شهروندان رسانه مجازی فارس
علوم 

اجتماعی
تصادفی 500 تهران

مونا و دانش 
)1393(

جوانان فیس بوک آذری
علوم 

اجتماعی
خوشه ای 

چندمرحله ای
600 تبریز

عدلی پور و 
همکاران )1393(
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جامعه 
هدف

نوع رسانه
هویت 
قومی

رشته
تحصیلی

شیوه
نمونه گیری

حجم 
نمونه

محل 
مطالعه

نویسنده

دانشجویان اینترنت فارس
علوم 
سیاسی

خوشه ای 185 اصفهان
ملکان و همکاران 

)1392(

دانشجویان رسانه های جمعی فارس
علوم 
سیاسی

تصادفی 
طبقه ای

188 اصفهان
هرسیج و همکاران 

)1391(

دانشجویان
شبکه های 
اجتماعی

فارس
علوم 
سیاسی

خوشه ای 180 اصفهان
ابراهیمی و 

همکاران )1391(

دانشجویان اینترنت فارس
علوم 

اجتماعی
طبقه ای 730 تهران

عبداللهیان و 
حقگویی )1388(

دانشجویان
رسانه )تلویزیون، 

رادیو، روزنامه(
فارس

علوم 
اجتماعی

تصادفی 430 تهران
پناهی و عالی زاد 

)1384(

چارچوب مفهومی

رویکرد رسانه ای شدن سیاست در ایران
انقـلاب اطلاعـات و ارتباطـات، زندگـی سیاسـی و اجتماعـی را عمیقـاً رسـانه ای کـرده کـه 
بودریـار بـه آن واقعیـت مجـازی یا ابر واقعیت اطلاق نموده اسـت. در یک معنا رسـانه ای شـدن 
سیاسـت، بـه معنـای آگاهـی بخشـی سیاسـی بـه مـردم و متأثرسـازی آن هاسـت کـه به تسـریع و 
تسـهیل مشـارکت سیاسـی مردم کمک شـایانی می کند )حداد، 1397: 67(. تحولات اینترنتی 
و ظهـور بسـترهای رسـانه ای جدیـد، روش هـای مختلفـی را بـرای انعـکاس آراء و اندیشـه ها و 
تقاضـا بـرای مشـارکت عمومی در رویه های سیاسـی و تصمیم گیری فراهم کرده اسـت. فضای 
مجـازی و شـبکه های اجتماعـی در ایـران، ابزاری برای طرح مطالبات عمومی شـده و سیاسـت 
رسـمی را تحـت تأثیـر قـرار داده اسـت )قلـی زاده و همـکاران، 1400: 7(. در جهان رسـانه ای، 
سیاسـت ارتباطـی، جایـگاه و نقـش تعیین کننـده ای در برنامـه ای توسـعه داشـته )کلانتـری و 
همـکاران، 1392: 1( و سیاسـت گذاری رسـانه ای همبسـته و همـراه بـا برنامه هـای توسـعه ای 
اسـت. دانیـل لرنـر، نقـش رسـانه های اجتماعـی را در مشـارکت سیاسـی مهـم می دانـد. وی بـا 
تأکیـد بـر عوامـل نوسـاز کننـده )رسـانه های جمعـی، سـواد، شهرنشـینی، نوگرایـی( از طریـق 
همدلی اجتماعی )سـؤال های فرافکن شـخصیتی(، سه گونه انسـان سنتی، میانی-درحال گذار 
و انسـان مدرن را شناسـایی کرده اسـت، نقش انسـان های نوگرا در مشـارکت سیاسـی را مدیون 
رسـانه های ارتباطـی دانسـته اسـت )ذوالفقـاری و عشـایری، 1401: 87(. فضـای مجـازی در 
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رابطه با اسـتحکام روابط ملل و اشـاعه فرهنگ و آگاهی سیاسـی جامعه، پاسـخگویی مجریان 
سیاسـی بـه مـردم و حـل نیازهـای اجتمـاع سیاسـی نقـش مهمـی دارد )خالصـی و همـکاران، 
1398: 183(. رسـانه های اجتماعـی، عقایـد و نگـرش نوینـی را در میـان افـراد جامعـه پخـش 
کـرده و منجـر بـه تحـولات سیاسـی در جامعه می شـود. در ایـام انتخابات با ایجـاد رقابت گروه 
و احزاب رقیب، توجه افکار عمومی را به مشـارکت سیاسـی جلب می کند )چگینی، 1387(. 
سیاسـت رسـانه ای بـه مطالعـه رابطـه بیـن رسـانه بـا حکومت هـا، دولـت و نهادهـای قـدرت در 
جوامـع محلـی، ملـی و جهانـی می پـردازد )حیـدری و همـکاران، 1398: 13(. به این ترتیـب 
سیاسـت رسـانه ای ایـران، در عرصـه داخلـی تجلـی سـاختاری اسـت کـه متأثـر از مبانـی دینی و 
اندیشـه امـام خمینـی )ره(، نهادهای کلان سیاسـت گذاری، عرصه قانون گـذاری، آراء مردمی و 
دولـت اسـت. بـر همیـن مبنـا، مؤلفه هـای کلیـدی در نظـام سیاسـت گذاری رسـانه ای جمهوری 
اسـلامی ایران شـامل سیاسـی )تأمین و تضمین دموکراسـی و آزاداندیشـی، بهره گیری از فضای 
مجـازی، ضـرورت تعمیـق فرهنـگ انقـلاب(؛ اجتماعـی )تقویت انسـجام اجتماعـی و هویت 
ملـی، پیشـگیری از آسـیب های فضـای مجـازی، ضـرورت تقویـت مجامـع صنفـی و کیفیـت 
رسـانه(؛ فنـاوری )ضـرورت تولیـد محتـوا، تسـهیل دسترسـی بـه اطلاعـات، مواجهـه فعـال و 
خردمندانـه کشـور بـا رسـانه های نویـن( و محیطی-اخلاقی )مسـئولیت پذیری و پاسـخگویی، 
حاکمیـت دیـن، فضیلـت و اخـلاق و ضـرورت تنویـر افـکار عمومـی و جلوگیـری از تهاجـم 
فرهنگـی( اسـت )قلـی زاده و همـکاران، 1400: 18(. به این ترتیـب رسـانه های گروهی از طریق 
گاهـی سیاسـی و ارتقـای دانش سیاسـی، تعامل مردم با نظام سیاسـی را فراهـم کرده و تعاملی  آ

دوسـویه بیـن مـردم و حکمرانـی برقـرار می کند.

تأثیر رسانه های اجتماعی بر روند مشارکت سیاسی
رسانه های اجتماعی عنوانی است که در سال های اخیر به مجموعه سایت ها و ابزارهایی اطلاق 
می شود که در فضای ایجادشده به وسیله رسانه های نوین از قبیل شبکه های ارتباطی، اینترنت 
 )Bell,Graham, Jarvis, & White, 2017(و تلفن های همراه متولد و رشد پیداکرده اند
رسانه اجتماعی یک نوع انجمن شتاب دهنده رسانه آنلاین مانند گفت وگو است، برخلاف رسانه 
متعارف که به خواننده ها اجازه مشارکت در ایجاد محتوا را نمی دهد. رسانه های اجتماعی به 
فعالیت ها، اقدامات و رفتارهایی که از طریق برخط، بین اجتماعاتی از مردم شکل می گیرد، اشاره 
دارد که می توانند دانش، اطلاعات و عقاید خود را با استفاده از رسانه های ارتباطی به اشتراک 
 گذارند )Yang, 2011( انقلاب ارتباطات و محصول آن، رسانه های مجازی در حال ایجاد 
تغییرات وسیعی در ماهیت، اشکال و ساختارهای قدرت در جوامع مختلف هستند. امروزه، رسانه 
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اجتماعی رکن چهارم دموکراسی در قرن بیست و یکم محسوب می شود که از سویی با مردم و از 
طرفی دیگر با حکمرانی سیاسی در ارتباط بوده و نقش مهمی در میزان مشارکت، همبستگی و کنش 
سیاسی بین عاملیت و ساختار ایفا می کند )الهی منش و همکاران، 1397: 249(. بحث مشارکت 
سیاسی، تأثیر رسانه ها و وسایل ارتباط جمعی در ترغیب شهروندان به مشارکت در فرایندهای 
سیاسی جامعه، همواره موردتوجه اندیشمندان بوده است. مطالعات دانیل لرنر درباره مشارکت 
سیاسی است. لرنر در اثر کلاسیک خود، با عنوان گذر جامعه سنتی: نوسازی خاورمیانه )1958( 
که حاصل مطالعه در شش کشور درحال توسعه )ایران، ترکیه، لبنان، مصر، سوریه و اردن( است، 
استدلال می کند که مطالعه مشارکت و توسعه در هر جامعه ای مستلزم عواملی ازجمله سواد، 
شهرنشینی و استفاده از وسایل ارتباط جمعی است. وی با تأکید بر نقش ارتباطات، آن را زمینه ساز 
بسیج سیاسی می داند که ارتباطات، مشارکت و توسعه سیاسی را سامان می بخشد )پناهی و 
عالیزاد، 1384: 96(. هرچه نظام سیاسی به طور عادلانه از رسانه های اجتماعی در ارتباط با آگاهی 
بخشی و ایجاد سرمایه سیاسی بهره بگیرد، به همان میزان زمینه های تقویت حکمرانی سیاسی 
 رسانه ای را فراهم کرده و باعث اعتماد بیشتر شهروندان به نظام سیاسی خواهد شد. به عقیده کلاپر

، رسانه ها ازجمله وسایل ارتباط جمعی با تغییر دادن عقیده، تقویت کردن یک وضعیت مشخص 
و دگرگون سازی وضعیت موجود، می تواند ذهنیت مخاطبان را نسبت به دنیای سیاست تغییر 
دهند. ایجاد فضای نشاط سیاسی و تبادل نظری و چالشی از طریق رسانه، به افزایش مشارکت 
سیاسی در انتخابات منجر می شود. مک لوهان، نقش رسانه های اجتماعی در زندگی شهروندان 
را مرحله سومی از تحولات مدنی می داند که به شکل گرفتن یک دهکده جهانی منجر شده است 
)دباغ و همکاران، 1399: 162(. به طوری که رسانه های جمعی و ارتباط رسانه ای، پایه اصلی 
زندگی سیاسی در دنیای امروز شده و بدون بهره گیری از آن، نظام سیاسی قادر به نظم بخشیدن 
به جامعه و شریک ساختن مردم در زندگی سیاسی نیست )هرسیج و همکاران، 1391: 36(. 
وسایل ارتباط جمعی به عنوان مهم ترین مجرای ارتباط سیاسی، نقش مهمی در مشارکت سیاسی 
دارد )خوش فر و جندقی میرمحله، 1396: 105(. مشارکت سیاسی و حضور مردم در فرایند 
سیاسی جامعه، از شاخص مهم توسعه سیاسی بوده و نشان دهنده اهمیت تلاش شهروندان در رأی 
دادن، انتخاب شدن و انتخاب کردن یک فرد برای رسیدن به یک قدرت است )امینی و همکاران، 
این امر تحت تأثیر فضای رسانه ای شدت بیشتری به خود گرفته است. رسانه های   .)1399
ارتباط جمعی با در دست گرفتن افکار عمومی، نظارت و هدایت آن و همچنین به کارگیری اش، 
نقش جدی را در عرصه قدرت بازی می کند. به ویژه امروزه که رسانه ها ازنظر تعداد و کیفیت 
تنوع بسیاری پیداکرده  و طیف گسترده ای از رسانه های دیداری، شنیداری، مکتوب و الکترونیکی 



179

شماره‌شصت‌وشش
سال‌بیست‌وپنجم
تابستان‌‌1403

مطالعه تأثیر عوامل رسانه ای بر میزان مشارکت سیاسی شهروندان 

را دربر می گیرند )مسعودنیا و همکاران، 1390: 172(. و هرکدام، مخاطبان عام و خاصی را به 
خود اختصاص می دهند. رسانه اجتماعی از بانفوذترین فناوری های نوین اطلاعاتی و ارتباطی؛ 
همه ابعاد زندگی بشر را تحت تأثیر قرار داده اند و به لحاظ عمومیت یافتن در میان کاربران و با 
گستره وسیع جغرافیایی در درون مرزهای ملی، به ابزاری بی بدیل در عرصه ارتباطات تبدیل شده 
و زمینه های تأثیرگذاری خارج از کنترل دولت ها و نهادهای قدرت را در جوامع به وجود آورده 
است )امام جمعه زاده و همکاران، 1389: 4(. رسانه های اجتماعی و فضای مجازی، ضمن 
مدیریت افکار عمومی؛ آن ها را به سوی مشارکت سوق می دهد )هرسیچ و همکاران، 1392: 
212(. این رسانه های ارتباطی مبتنی بر کاربردهای وب؛ این امکان را فراهم می کنند تا افراد، 
 Simon,( اطلاعات، تصاویر و ویدیوها و کلمات و پیام را با سهولت به همدیگر منتقل کنند
برسند به اجماع   Tossan, 2018 &( و درباره زمان، مکان و نحوه مشارکت سیاسی خود 
 )Nazeer,2017: 2(. درصورتی که رسانه های اجتماعی بخشی از رقابت های تبلیغاتی باشند، 
گاهی از رفتار یک نامزدها انتخاباتی را تقویت کنند و منجر به بهبود تصویر و  آن ها می توانند آ
شهرت آن در بین شهروندان شوند امروزه در سطح جهان، همه در هنگام انتخابات سیاست های 
.)Bagozzi & Dholakia, 2002( سیاسی خود را در سایت های رسانه اجتماعی تبلیغ می کنند

الگوی نظری پژوهش

شکل 1ق الگوی نظری پژوهش
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فرضیه پژوهش
ــی و مشــارکت سیاســی رابطــه  ــزان اســتفاده از رســانه های داخل ــن می ــه نظــر می رســد بی - ب

ــی داری وجــود دارد. معن
- بــه نظــر می رســد بیــن مصــرف رســانه های جمعــی و مشــارکت سیاســی رابطــه 

دارد. وجــود  معنــی داری 
- به نظر می رسد بین سواد رسانه ای و مشارکت سیاسی رابطه معنی داری وجود دارد.

ــی  ــارکت سیاس ــی و مش ــانه های خارج ــتفاده از رس ــزان اس ــن می ــد بی ــر می رس ــه نظ - ب
ــود دارد. ــی داری وج ــه معن رابط

- بــه نظــر می رســد بیــن عضویــت در فضــای مجــازی و مشــارکت سیاســی رابطــه 
دارد. معنــی داری وجــود 

ــی داری  ــه معن ــی رابط ــارکت سیاس ــی و مش ــبکه های اجتماع ــن ش ــد بی ــر می رس ــه نظ - ب
ــود دارد. وج

روش پژوهش
روش انجــام تحقیــق از نــوع فراتحلیــل کمــی اســت کــه محقــق بــا اســتفاده از مــرور ادبیــات و 
تحقیقــات صــورت گرفتــه در بــازه زمانــی 1384 الــی 1402، بــا محوریــت مصــرف رســانه، 
شــبکه، فضــای مجــازی و رســانه های اجتماعــی و میــزان مشــارکت سیاســی و انتخاباتــی، از 
بیــن 40 پژوهــش حجــم نمونــه 26 تحقیــق را شناســایی و بعــد از کنتــرل از حیــث روشــی، 
اعتبــار، روایــی و یافته هــای علمــی، آن هــا را برحســب روش، حجــم نمونه، ضرایب همبســتگی 
ــره دســته بندی و ســازمان دهی کــرده اســت.  ــی داری، جامعــه آمــاری، ســال و غی و ســطح معن
بعــد از شناســایی ضرایــب همبســتگی و حجــم نمونــه و ســطح معنــی داری تحقیقــات، آن هــا 
وارد نرم افــزار شــده و انــدازه اثــر نهایــی هــر پژوهــش و اثــر نهایــی کل به وســیله فرمــول فیشــر و 
کوهــن بــرآورد شــده و همچنیــن مطالعــات از متغیــر تعدیلگــر )زمینــه ای( بــرای ســنجش میزان 

اثــر عوامــل رســانه ای مشــارکت سیاســی استفاده شــده اســت.

یافته های پژوهش
یافته های تحقیق در دودسته توصیفی و تحلیلی ارزیابی شده اند.

1ق توصیفی
ــوم  ــوم اجتماعــی؛ 46 درصــد عل - رشــته تخصصــی نویســندگان مســئول در 35 درصــد عل
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ــوده اســت. ــای سیاســی 4 درصــد ب ــوم ارتباطــات 15 درصــد و جغرافی سیاســی؛ عل
-شــیوه نمونه گیــری مطالعــات در 31 درصــد تصادفــی ســاده؛ 19 درصــد تصادفــی 

ــت. ــوده اس ــد ب ــد هدفمن ــه ای و 19 درص ــد خوش ــه ای؛ 31 درص طبق
-جامعــه آمــاری موردبررســی در 46 درصــد دانشــجویان؛ 42 درصــد شــهروندان عمومی؛ 
5 درصــد خبــرگان و کارشناســان؛ 4 درصــد کاربــران شــبکه های اجتماعــی و 3 درصــد جوانــان 

ــت. بوده اس
ــی؛4 درصــد  ــارس؛8 درصــد مازن ــت قومــی موردبررســی 81 درصــد ف ــه لحــاظ هوی -ب

ــوده اســت. ــن ب آذری؛3 درصــد کــرد و 4 درصــد ترکم

2ق تحلیلی
تأثیر عوامل رسانه ای بر مشارکت سیاسی

جدول 2ق تأثیر عوامل رسانه ای بر مشارکت سیاسی

متغیرهای رسانه ای
Effect size

گزارش آماری

lowerupperZsig

عوامل 
افزاینده

میزان استفاده از رسانه های 
داخلی

0/2340/1160/35410/8920/000

0/1670/1230/2648/4080/000مصرف رسانه های جمعی

0/2110/2020/1783/1120/000سواد رسانه ای

عوامل 
کاهنده

میزان استفاده از رسانه های 
خارجی

-0/2580/1980/271-3/6100/000

4/0340/002-0/2150/0760/128-عضویت در فضای مجازی

14/1980/000-482-/2010-/0/1470-شبکه های اجتماعی

0/2200/5230/7610/3410/000اثر کل

ــه  ــی رابط ــارکت سیاس ــه مش ــش ب ــانه و گرای ــل رس ــن عوام ــه بی ــد ک ــان می ده ــج نش نتای
ــاس: ــن اس ــر ای ــت. ب ــا 0/220 اس ــر ب ــر براب ــن اث ــدار ای ــته و مق ــود داش ــی داری وج معن

الف( تأثیر مستقیم و معنی دار
- هرچــه از میــزان اســتفاده از رســانه های داخلــی افزایــش یابــد بــه همــان میــزان تمایــل بــه 

مشــارکت سیاســی بیشــتر خواهــد شــد. مقــدار انــدازه اثــر آن برابــر بــا 0/234 اســت.
ــه  ــل ب ــزان تمای ــه همــان می ــد ب ــزان مصــرف رســانه های جمعــی افزایــش یاب - هرچــه می
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ــا 0/167 اســت. ــر ب ــر آن براب ــدازه اث مشــارکت سیاســی بیشــتر خواهــد شــد. مقــدار ان
ــارکت  ــه مش ــل ب ــزان تمای ــان می ــه هم ــد ب ــش یاب ــانه ای افزای ــواد رس ــطح س ــه س - هرچ

ــت. ــا 0/211 اس ــر ب ــر آن براب ــدازه اث ــدار ان ــد. مق ــد ش ــتر خواه ــی بیش سیاس

ب( تأثیر معکوس و معنی دار
ــه  ــل ب ــزان تمای ــه همــان می ــد ب ــش یاب ــزان اســتفاده از رســانه های خارجــی افزای - هرچــه می

ــا 0/258-اســت. ــر ب ــر آن براب ــدازه اث مشــارکت سیاســی کاهــش خواهــد یافــت. مقــدار ان
- بــا افزایــش عضویــت در فضــای مجــازی و اســتفاده از آن بــه همــان میــزان تمایــل بــه 

مشــارکت سیاســی کاهــش خواهــد یافــت. مقــدار انــدازه اثــر آن برابــر بــا 0/215- ســت.
ــه  ــل ب ــزان از تمای ــان می ــه هم ــی ب ــبکه های اجتماع ــتفاده از ش ــزان اس ــش می ــا افزای - ب

مشــارکت سیاســی کاســته می شــود. مقــدار انــدازه اثــر آن برابــر بــا 147-/0 اســت.

تأثیر نوع عوامل رسانه ای بر مشارکت سیاسی

جدول 3ق تأثیر نوع عوامل رسانه ای بر مشارکت سیاسی

نوع اثر
گزارش آماری

Effect sizelowerupperZsig

22/3890/000-0/117-0/089-298/-0توئیتر

0/3340/1510/24213/2710/000رادیو

9/3780/000-0/369-0/271-0/361-فیس بوک

3/0010/000-0/375-0/234-0/201-اینترنت

15/7710/000-0/209-0/109-0/281-اینستاگرام

0/2670/5020/61511/5670/000تلویزیون

4/4760/000-0/221-0/103-0/114-ماهواره

3/1820/000-0/876-0/561-0/302-واتساپ

0/1890/1020/2518/3700/000اثر کل گونه رسانه

نتایــج نشــان می دهــد کــه بیــن نــوع عوامــل رســانه و گرایــش بــه مشــارکت سیاســی رابطــه 
معنــی داری وجــود داشــته و مقــدار ایــن اثــر برابــر بــا 0/189 اســت. بــر ایــن اســاس:

- میزان استفاده از توئیتر )298/-0( تأثیر منفی بر مشارکت سیاسی داشته است.
- میزان استفاده از رادیو )0/334( تأثیر مثبتی بر مشارکت سیاسی داشته است.

- میزان استفاده از فیس بوک )0/361-( تأثیر منفی بر مشارکت سیاسی داشته است.
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- میزان استفاده از اینترنت )0/201-( تأثیر منفی بر مشارکت سیاسی داشته است.
- میزان استفاده از اینستاگرام )0/281-( تأثیر منفی بر مشارکت سیاسی داشته است.

- میزان استفاده از تلویزیون )0/267( تأثیر مثبتی بر مشارکت سیاسی داشته است.
- میزان استفاده از ماهواره )0/114-( تأثیر منفی بر مشارکت سیاسی داشته است.
- میزان استفاده از واتساپ )0/302-( تأثیر منفی بر مشارکت سیاسی داشته است.

تأثیر جنسیت بر مشارکت سیاسی

جدول 4ق تأثیر جنسیت بر مشارکت سیاسی

جنسیت
گزارش آماری

Effect sizelowerupperZsig

0/2450/3710/4210/2230/000مرد

0/1740/2010/3813/9010/001زن

0/2890/2160/4205/3770/001اثر کل

نتایــج فــوق نشــان می دهــد کــه جنســیت و مشــارکت سیاســی رابطــه معنــی داری وجــود 
داشــته و اثــر کلــی آن برابــر بــا 0/289 اســت. عوامــل رســانه ای بــر میــزان مشــارکت سیاســی 

مــردان )0/245( نســبت بــه زنــان )0/174( تأثیــر بیشــتری داشــته اســت.

تأثیر گروه موردبررسی بر میزان مشارکت سیاسی

جدول 5ق تأثیر نوع گروه بر مشارکت سیاسی

گروه موردبررسی
تصادفی

z-valuesigاندازه ترکیبی

0/2005/3320/000جوانان

0/1142/7000/000دانشجویان

0/2686/8620/000کاربران شبکه های اجتماعی

0/10311/1710/002خبرگان

0/1643/5810/000شهروندان عمومی

0/19710/0320/001اثر کل
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نتایــج نشــان می دهــد کــه بیــن نــوع گــروه موردمطالعــه و مشــارکت سیاســی رابطــه 
معنــی داری وجــود دارد و مقــدار اثــر آن برابــر بــا 0/197 اســت. بــه ایــن ترتیــب عوامــل رســانه 
ــان  ــان )0/200( بیشــترین و در می ــران شــبکه های اجتماعــی )0/268( و جوان در گــروه کارب
خبــرگان )0/103(، دانشــجویان )0/114( و شــهروندان عمومــی )0/164( کمتریــن تأثیــر را 

در مشــارکت سیاســی داشــته اســت.

بحث و نتیجه گیری
مصــرف رســانه ای بــه میــزان اســتفاده و مدت زمــان بهره منــدی و عضویــت در فضــای 
مجــازی، شــبکه ها اجتماعــی و رســانه های اجتماعــی اطــلاق می شــود کــه در نگــرش، 
گاهــی، رویکردهــا، جهان بینــی و رفتارهــای سیاســی شــهروندان تأثیــر بســزایی دارد. بــا ظهــور  آ
رســانه های اجتماعــی )ســواد رســانه ای، رســانه های نویــن و شــبکه اجتماعــی(، فرهنــگ 
ــن  ــر ای ــرات اساســی شــده اســت. ب ــد جوامــع مــدرن دچــار تغیی سیاســی جوامــع ســنتی مانن
مبنــا بعــد از انقــلاب اســلامی ایــران )1357(؛ رســانه و توســعه آن از جدی تریــن برنامه هــای 
نظــام اســلامی بــوده و به طوری کــه امــروز در ابعــاد وســیع رســانه و شــبکه های اجتماعــی 
ــل  ــر عوام ــی تأثی ــن پژوهــش باهــدف ارزیاب ــه اســت. ای ــی حضــور یافت در خانواده هــای ایران
ــازه زمانــی 1384 الــی 1402 اســت، نتایــج  ــر مشــارکت سیاســی شــهروندان درب رســانه ای ب
ــزان مشــارکت سیاســی  ــل رســانه ای و می ــن عوام ــن اســت کــه بی ــی پژوهــش حاکــی از ای کل

ــن اســاس: ــر ای ــی داری وجــود دارد. ب شــهروندان رابطــه معن

الف( تأثیر مثبت عوامل رسانه ای بر میان مشارکت سیاسی
- بیــن رســانه های داخلــی و مشــارکت سیاســی رابطــه معنــی داری وجــود دارد و مقــدار انــدازه 
ــی  ــانه های داخل ــتفاده از رس ــش اس ــا افزای ــه ب ــی ک ــن معن ــه ای ــت. ب ــا 0/234 اس ــر ب آن براب
)تلویزیــون، رادیــو و غیــره(، گرایــش بــه مشــارکت سیاســی در انتخابــات نیــز افزایــش می یابــد.

ــی داری وجــود دارد  ــن مصــرف رســانه های جمعــی و مشــارکت سیاســی رابطــه معن - بی
و مقــدار انــدازه آن برابــر بــا 0/167 اســت. بــه ایــن معنــی کــه بــا افزایــش مصــرف رســانه های 

جمعــی، گرایــش بــه مشــارکت سیاســی در انتخابــات نیــز افزایــش می یابــد.
- بیــن ســواد رســانه ای و مشــارکت سیاســی رابطــه معنــی داری وجــود دارد و مقــدار انــدازه 
آن برابــر بــا 0/211 اســت. بــه ایــن معنــی کــه بــا افزایــش میــزان ســواد رســانه ای، گرایــش بــه 

مشــارکت سیاســی در انتخابــات نیــز افزایــش می یابــد.
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ب(تأثیر منفی عوامل رسانه ای بر میان مشارکت سیاسی
- بیــن اســتفاده از رســانه های خارجــی و مشــارکت سیاســی رابطــه معنــی داری وجــود دارد و 
مقــدار انــدازه آن برابــر بــا 0/258- اســت. بــه ایــن معنــی کــه بــا افزایــش اســتفاده از رســانه های 
خارجــی )ماهــواره و غیــره( گرایــش بــه مشــارکت سیاســی در انتخابــات نیــز کاهــش می یابــد و 

تأثیــر منفــی بــر انگیــزه سیاســی مــردم دارد.
- بیــن شــبکه های اجتماعــی و مشــارکت سیاســی رابطــه معنــی داری وجــود دارد و مقــدار 
ــبکه های  ــتفاده از ش ــش اس ــا افزای ــه ب ــی ک ــن معن ــه ای ــت. ب ــا 0/147- اس ــر ب ــدازه آن براب ان

ــد. ــز کاهــش می یاب ــات نی ــه مشــارکت سیاســی در انتخاب اجتماعــی، گرایــش ب
- بیــن عضویــت در فضــای مجــازی و مشــارکت سیاســی رابطــه معنــی داری وجــود دارد و 
مقــدار انــدازه آن برابــر بــا 0/215- اســت. بــه ایــن معنــی کــه بــا حضــور در فضــای مجــازی، 
ــزه  ــر انگی ــر منفــی ب ــد و تأثی ــز کاهــش می یاب ــات نی ــه مشــارکت سیاســی در انتخاب گرایــش ب

سیاســی مــردم دارد.
قــرن  در  اجتماعی-سیاســی  تحــولات  مهــم  رکــن  به عنــوان  اجتماعــی،  رســانه های 
ــروز  ــران، ام ــای سیاســی در ای ــا رفتاره ــی ت ــد محســوب می شــود. از مشــارکت انتخابات جدی
ــد  ــات، ســخنرانی، نق ــار، اتفاق ــی رســانه های اجتماعــی اســت. اخب ــات و بازنمای ــع تبلیغ تاب
و بررســی، بــه ســهولت و بــدون موانــع در فضــای عمومــی مــورد اســتقبال، مباحثــه و نقــد و 
ــه  ــرات خــود را در تمایــل ب ــه و درنتیجــه تأثی ارزیابــی کنشــگران رســانه های جمعــی قرارگرفت
ــا یافته هــای  ــل حاضــر ب ــر ایــن اســاس نتایــج فراتحلی مشــارکت انتخاباتــی نشــان می دهــد. ب
ــی  ــا و همــکاران )1401(، خفــری و یحیای ــی و همــکاران )1402(، عباس نی پژوهشــی عرب
)1400(، محمــدی کاکــرودی و همــکاران )1399(، دولت آبــادی فراهانــی و محمدپــور 
)1399(، ســردارنیا و همــکاران )1398(، خواجــه ســروی و نوربخــش )1397(، احمــدی و 
علی پــور )1397(، الهــی منــش و همــکاران )1397(، امیــدی و مــرادی فــر )1397(، مــرادی 
فــر و همــکاران )1397(، نورانــی آســیابر و همــکاران )1396(، موســوی خامنــه و همــکاران 
)1396(، شــهرام نیا و همــکاران )1396(، خــوش فــر و جندقــی میرمحلــه )1396(، رضوانــی 
)1395(، رهبــر قاضــی و همــکاران )1395(، عبداللهــی نــژاد و همــکاران )1395(، اشــتریان 
ــی  ــش )1393(، عدل ــا و دان ــی )1394(، مون ــان و کرمان ــرزاده )1394(، عبداللهی زاده و امی
پــور و همــکاران )1393(، ملــکان و همــکاران )1392(، هرســیج و همــکاران )1391(، 
ابراهیمــی و همــکاران )1391(، عبداللهیــان و حقگویــی )1388( و پناهــی و عالــی زاد 
)1384( همســو بــوده و آن هــا را تأییــد می نمایــد. در نتیجــه بازنمایــی کنش هــای سیاســی در 
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رســانه های اجتماعــی، افــکار عمومــی را نســبت بــه رونــد مشــارکت سیاســی تحــت تأثیــر قــرار 
می دهــد. بــر ایــن اســاس نــوع رســانه بــر تمایــل و علاقــه سیاســی شــهروندان بــه میــزان و انگیزه 
مشــارکت سیاســی آن هــا تأثیــر می گــذارد. به طورکلــی رســانه های خارجــی و فضــای مجــازی 
بــه دلیــل عــدم کنتــرل محتــوای رســانه، تبلیــغ علیــه ارزش هــای ملــی و ارائــه دانــش سیاســی 
ناقــص و مخــرب منجــر بــه بی تفاوتــی و دل زدگــی سیاســی شــده و میــزان مشــارکت سیاســی 
ــت گذاری  ــری و سیاس ــل جهت گی ــه دلی ــی ب ــانه های داخل ــی رس ــد. از طرف ــش می ده را کاه
ــن  ــاد تبیی ــی، ایج ــای انتخابات ــزاری مناظره ه ــت، برگ ــاد رغب ــه ایج ــانه ای ازجمل ــب رس مناس
سیاســی و آگاهی سیاســی )ســواد سیاســی-اجتماعی- رســانه ای(، هیجان و شــور سیاســی را 

ــد. ــرای حضــور و مشــارکت سیاســی ایجــاد می کن ب
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