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Abstract 
Objectivism is the most important moral principle of American and European 
journalists. This principle emphasizes the fact that news reports should be 
produced without adopting a biased approach and also based on external and 
tangible facts and realities. The most famous model of objectivism belongs to 
political science theorist Jurgen Westersal, who defines objectivism based on 
the two pillars of neutrality and realism. On the other hand, in Islamic thought, 
the realistic view, which is rooted in the inherent reason and divine revelation, 
has established a moral school that is opposed to non-realist schools and 
natural realist schools. This is despite the fact that Westersal's model of 
objectivism, although it considers the objective reality, but in the end, in terms 
of media evaluation criteria, it has distanced itself from it and its ethical 
criterion is the contract of transparency and impartiality in The media puts 
Using the method of fundamental analysis, this research deals with the 
calculation of the moral components of Islam which is at the intersection with 
the news function of the media, and Westersal's approach is based on the 
ontological, epistemological and anthropological foundations of the moral 
school of Islam. challenges and shows that this approach has a stutter due to 
the confusion of the ontological and epistemological dimensions in the 
interpretation of objectivism, and due to the non-acceptance of the plurality of 
sources of knowledge and the denial of the possibility of rational knowledge, 
as well as the lack of the striving process of perfection. And the guidance and 
also the non-valuability of neutrality of the media is far from the reality of 
news value from the point of view of Islam. 
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  98- 67صص. ، مقاله پژوهشی، 1403 بهار و تابستان، )65(پیاپی  اولشماره ، ویکم سیسال ، »دین و ارتباطات«دوفصلنامه علمی 

  22/02/1403تاریخ پذیرش:                         01/12/1402تاریخ دریافت: 

  اسلام یبر مکتب اخلاق تأکیددر رسانه با  گرایی تینیو نقد ع یبررس
  

  *محمدحسین ظریفیان یگانه
  

  چکیده

رود. این  می شمار بهنگاران آمریکایی و اروپایی  هاي روزنامه ین اصل اخلاقی مرامنامهتر مهمگرایی  عینیت

انه و همچنین ناظر دار طرفهاي خبري باید بدون اتخاذ رویکرد  دارد که گزارش تأکیداصل بر این نکته 

گرایـی   مدل عینـی ترین  یابی و تولید شود. معروف موضوع، هاي بیرونی و قابل حس به حقایق و واقعیت

طرفی  بی را بر اساس دو رکنگرایی  پرداز علوم سیاسی است که عینیت متعلق به یورگن وسترسال نظریه

گرایانه که ریشه در عقل ذاتـی و   در اندیشه اسلامی نگاه واقع دیگر سوي ازکند.  تعریف میگرایی  واقعو 

گـراي   گـرا و مکاتـب واقـع    کرده که با مکاتب غیرواقعگذاري  را پایهاي  مکتب اخلاقی ،وحی الهی دارد

ارزش در هر امـري را   ارزش داور است و ملاك، مابعدالطبیعیگراي  این مکتب واقع طبیعی تقابل دارد.

آن امر در کمال نفـس دانسـته و کمـال نهـایی را قـرب الهـی        تأثیردر ارتباطش با ارزش بالذات و نوع 

شود. این در حالی است کـه مـدل   بندي  صورت اساس همین براخلاق رسانه نیز بایستی  کند.معرفی می

مـلاك   لحـاظ  بـه ، اما درنهایت ؛دهدگرایی وسترسال هرچند واقعیت عینی را مورد لحاظ قرار میعینیت

طرفـی در  از آن فاصله گرفته و ملاك اخلاقی خـود را قـرارداد شـفافیت و بـی    ، ايگذاري رسانهارزش

هاي اخلاقـی اسـلام   همؤلفبه احصاء ، دهد. این پژوهش با استفاده از روش تحلیل بنیاديرسانه قرار می

پرداختـه و رویکـرد وسترسـال را بـر اسـاس مبـانی       ، دگیرکه در تقاطع با کارکرد خبري رسانه قرار می

دهـد  شناختی مکتب اخلاقی اسلام به چالش کشانده و نشان میشناختی و انسان معرفت، شناختیهستی

گرایی داراي لکنت است شناختی در تقریر عینیتشناحتی و معرفتعد هستیاین رویکرد به دلیل خلط ب

شناخت عقلی و نیز فقدان سیر اشتدادي کمـال   شناخت و نفی امکان و با توجه به عدم قبول تکثر منابع

  با واقعیت ارزش خبري از نظر اسلام فاصله دارد.، طرفی رسانهي و نیز ارزشمند نبودن بیگر هدایتو 
  

  .یطرف یب، ییگرا تینیع، اسلام یمکتب اخلاق، اخلاق رسانهواژگان کلیدي: 
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  مقدمه

 انتقـال ، یسـرگرم ، شـدن یاجتمـاع ، آمـوزش  جملـه  ازبراي رسانه کارکردهاي متعـددي  

منظـور از   .)p.1998, Vogl-Ziembo , (28 انـد رسانی را برشمردهخبر و اطلاع، یفرهنگ

کـه داراي کـارکرد خبـر و    اسـت  هـاي جمعـی   نسل جدید رسانه، رسانه در این نوشتار

از  هـاي اجتمـاعی تحـت وب.   تلویزیون و یا شبکهخواه رادیو و ، باشندرسانی می اطلاع

ی از مطالعات رسانه و ارتباطـات را  توجه قابلا و مسائل اخلاقی سهم ه موضوع منظر این

هـاي   حـدود وظـایف و مسـئولیت   کننـده   اختصاص داده و اخلاق رسـانه تعیـین  خود  به

اصحاب رسانه و جامعه است. یکی از اصول بنیادین اخلاق ، اجتماعی در قبال مخاطبان

کند اصل عینیـت اسـت.    یی ایفا میسزا بههاي اخلاقی نقش  رسانه که در تدوین مرامنامه

رود کـه بـه معیـاري     مـی  شـمار  بهین هنجارخبرنگاري غرب تر مهمیکی از گرایی  عینیت

) معتقد است کـه  2011( ها تبدیل شده است. وارد براي تشخیص اصالت اخلاقی رسانه

 حسـاب  بـه  رسانه اخلاق اساسی رکن دو 2(عینیت) طرفی و بی 1(واقع) دو اصل حقیقت

 فاقـد  خبرنگـاري  اسـت  اسـاس  و فاقـد پایـه   رسـانه  اخـلاق  آنها بدونکه  چراآیند؛  می

  .)Ward, 2011, p.119( اخلاقی خصوصیت

و  خبرنگاران شود تا موجب اخلاقی این است که الزامات دنبال بهگرایی  اصل عینیت

برسـانند.   خـود  مخاطبـان  اطلاع به، هست که گونه آن کلی اهالی رسانه واقعیت راطور به

 یافتـه و  تحقـق  مـتن جامعـه   در کـه  گونـه  آن هـا را  واقعیـت  ها بایـد  رسانه دیگر عبارت به

 حق از دو هر مخاطبان و اصحاب رسانه، بر اساس این اصل. دهند انعکاس شده دریافت

 این امر مستلزم آن .برخوردارند جاري وقایع و حوادث از یابی اطلاع و اخبار دستیابی به

 تنظیم شده باشند طرف بی هاي خبري بر اساس شواهد و قرائن عینی و ست که گزارشا

  دهی ایفا نماید.   و جهت وتصرف دخلنقش ابزاري براي انتقال پیام بدون صرفاً و رسانه 

، گیـري طرف و تولید محصولات خبري بـدون جهـت  اي بیرسانهدهی به نظام شکل

هـاي گونـاگونی نیـز     هـا و نقـد   گرایی است که تاکنون با چالشین دستاورد عینیتر مهم

 شده و به تعبیر وارد نیاز به بازنگري و تفسیر مجدد دارد. مواجه

اسـت کـه مـورد بحـث و      هایی ترین موضوعطرفی رسانه یکی از پرچالشبی مسئله

                                                                                              

1. Truth 
2. Objectivity 
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نظران علم ارتباطات قرار گرفته است. برخی معتقدند بررسی و انتقاد بسیاري از صاحب

هـاي پیرامـونی خـود را     که دانش و معرفت بشري امکان شناخت تمام واقعیات و پدیده

تواند به واقعیت جهان دست یابد.  توان ادعا کرد که بشر می نمی ست کهرو این ازندارد و 

هـا را درك کنـد تـوان ارائـه      برخی معتقدند حتی اگر انسان بتواند واقعیـت  دیگر سوي از

 اتفـاق عمـلاً  و عینیـت  طرفـی   بـی  برخی دیگر معتقدند کـه  عینی آن را در رسانه ندارد.

هاي خود هستند کـه آن هـم    ذاتی تابع افکار و اندیشه صورت بهها  انسانکه  چراافتد  نمی

خواهـد  گیري  جهتطبعاً گیرد که  ارتباطات اجتماعی شکل می رتأثیاز در اثر تعاملات و 

هاي اقتصـادي و سیاسـی وابسـته     ها و جریان به بنگاهعملاً ها  رسانه دیگر سوي ازداشت. 

تولیـد  ، گرایـی  کوشـند. رشـد نسـبی    بـراي تحقـق اهـداف خـود مـی     طبعـاً  هستند کـه  

هاي رسمی خبـر و   تقویت جریان، گري تجاري شدن رسانه، نگاران ایستا و تنبل روزنامه

دیگـر انتقـاداتی اسـت کـه در عصـر امـروز بـه اصـل          جملـه  ازصدمه به تنـوع رسـانه   

از سـوي اندیشـمندان غربـی وارد شـده اسـت (نصـراللهی و       طرفـی   بی وگرایی  عینیت

  .)21ص. ، 1398، پورسلطانی

فرهنـگ و  دهی  یی در شکلسزا بهبا توجه به اینکه رسانه در جامعه اسلامی نیز نقش 

باید از زاویه دید دین نیز این اصل را بررسی کـرد و بـراي    ،کند اعتقادات جامعه ایفا می

گرایـی را در مکتـب   طرفی و عینیتاصل بی، هاي اسلامی تعیین اصول اخلاقی در رسانه

اخلاقی اسلام مورد مداقه و کنکاش قرار داد. روشن اسـت کـه هـدف جامعـه اسـلامی      

راسـتا بایـد بـا حرکـت در      به کمال بندگی الهی است و رسانه نیز دراین ها رسیدن انسان

هاي اخلاقی این امر را هم در درون خود محقق سازد و هم به پیشـبرد ایـن    چهارچوب

  هدف متعالی در جامعه کمک کند.  

گرایـی و  ست که دیـدگاه اخلاقـی اسـلام را دربـاره اصـل عینیـت      ا این مقاله بر آن

ه دهـد.  ئه و مفاهیم جایگزین و مورد نظر را در بخش راهکارها اراطرفی جستجو کرد بی

قـرار گرفتـه و ابعـاد آن بـا      مـدنظر  1وسترسـال  ورگنیگرایی  مدل عینی پژوهشدر این 

معین کردن موضع  پژوهشاستفاده از منابع دینی تحلیل و بررسی شده است. هدف این 

هـاي   اخلاقـی بـه فعالیـت   دهـی   و جهـت طرفـی   بی وگرایی  اسلام نسبت به اصل عینی

  هاي خبري جهان اسلام است. رسانه
                                                                                              

1. Jorgen Westerstahl 



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       70

  پژوهش. پیشینه 1

  اند.   گرایی پرداختهعینیت مسئلهپیش از این برخی از پژوهشگران به 

بـه ابعـاد   » طرفی در اخلاق رسانه از منظر قرآن کریم بی«در کتاب  )1395(احمد کوهی 

هـاي گونـاگون    در این کتاب با ذکر مثالاین اصل از منظر قرآن پرداخته است. نویسنده 

حکمی کلی براي هر نوع رسـانه و  ، توان از سیره بیانی قرآن نمی به این نتیجه رسیده که

گرایی اعتبار مطلق نـدارد و  اي استخراج کرد و بر اساس آیات قرآن عینیمحتواي رسانه

صـرفاً   پـژوهش ر این گرایی در برخی از موارد مطلوبیت نیز ندارد. داز منظر قرآن عینی

استدلال قرآن براي  عنوان بهبه قاعده بیانی قرآن اکتفا شده و همچنین برخی از آیات هم 

رسـد   ي استفاده شده است. نویسنده درنهایت به این نتیجـه مـی  دار طرفطرفی و هم بی

این اصل از آن  تأییدمرجعی براي  عنوان بهتوان گرایی نیست و نمیکه قرآن کتاب عینی

  در بسیاري از موارد بر خلاف آن عمل کرده است.که  چرابهره جست 

 یررس ـب«در مقاله دیگري تحـت عنـوان    )1395( الدین و احمد کوهی سیدحسین شرف

بـا مـرور فـراز و     ،»هـا رسـانه اي  در اخـلاق حرفـه   یطرفیو ب ییگراینیتاصل ع یمبان

 یشدهد که گرایقرار م تأییدو  یرا مورد بررس یهفرض ینا، گراییهاي اصل عینیتفرود

و هـدف   یـت غا یک عنوان به ینیتبه ع یابیدر رسانه و تلاش در جهت دست یطرفیبه ب

از  یمتقارن و ناش، شکل گرفته یاديتا حد ز، مطلوب ياگزارش رسانه یک يبرا لئایدا

  است.   ییگراینینسبت به ع يبشر یدر نظام معرفت شناخت ريفک یلاتتما

در  یـی گراینیدر مفهوم ع یکنکاش«همچنین در مقاله  )1380(ی دوست تهران حسن نمک

 ينگـار  در روزنامـه  گرایـی  ینیآنچه ع ییناست ضمن تب یدهکوش» معاصر ينگار روزنامه

 یاسـی تحولات س مفهوم را باتوجه به رابطه متعامل آن با ینتحول ا یرس، شود یخوانده م

  قراردهد و انتقادات وارد به آن را به بحث بگذارد. یمورد بررس یستمقرن ب یاجتماع

 ينگـار  آمـوزش: روزنامـه  « تحت عنـوان اي  نیز در مقاله) 1375(السادات سیدرضا نقیب

، نگـاري عینـی  هـاي فرهنگـی در روزنامـه   با تحلیـل نگـرش   ،»موافقان و مخالفان ینی؛ع

کنـد و ایـن اصـل را    گرایی مطرح میحامیان اصلی موافق عینی عنوان بهها را خبرگزاري

طلبانـه  هاي جنـگ گرایی و حمایت از سیاستپادزهري در برابر جریان احساس عنوان به

نمایـد. در ایـن مقالـه دیـدگاه مخالفـان      کـار تحلیـل مـی   مطبوعات آمریکـایی محافظـه  

  گرایی نیز ارائه و تبیین شده است. عینی
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مقالـه  » يایانـه خاورم یدگاهد ی یکاجتماع یتو مسئول يارسانه يآزاد، ییگراینیع«

پور و ترجمه یونس شکرخواه نگاشته شده و در آن دیگري است که به قلم یحیی کمالی

فرهنگـی و  ، هـا و هنجارهـاي سیاسـی   با اشاره به اینکه هر کشـوري بـر اسـاس ارزش   

گرایـی  عینـی ، پـردازد هاي اجتمـاعی مطبوعـات مـی   اجتماعی خود به تعریف مسئولیت

گرایـی را نـوعی   دهـد. وي عینـی   هاي جمعی خاورمیانه را مورد تحلیل قـرار مـی  سانهر

کنـد و بـا اشـاره بـه اینکـه عملکـرد روان       پذیري در قبال مخاطب تحلیل مـی مسئولیت

نگـاران در تحقـق   به نقش روزنامـه ، پذیري رسانه وابسته استبه مسئولیت سالاري مردم

گرایـی  دانـد و از عینـی  را محصول آزادي رسانه می گراییپردازد. وي عینیتاین امر می

  کند.هاي آمریکایی انتقاد میظاهري رسانه

گرایـی رسـانه   عینیـت  مسئله، دهدشده نشان میارزنده انجامهاي  پژوهشدرمجموع 

از آنهـا بحـث را   هریک امري بسیط نبوده و دایره شمول آن موافقان و مخالفانی دارد و 

گرایـی بـر اسـاس    نقد مبنایی دیدگاه عینیـت  دنبال بهاین مقاله ، گامی به پیش برده است

اصول اخلاقی اسلامی و در تناظر اموري چون ارزش ذاتی و کمال اشـتدادي اسـت کـه    

  در آثار پیشین مورد پرداخت قرار نگرفته است. 

 مکتب اخلاقی اسلام. 2

 توجـه  و عنایـت  مـورد  همـواره ، مکتـب اخلاقـی اسـلام    به مربوط هاي گزاره و اخلاق

 بـا چراکـه   اسـت؛  بوده جامعه یک فرهیختگان ذهنی دغدغه نیز و دینی علوم دانشمندان

    .شود می عیان اجتماع آن گیري جهت، جامعه هر در اخلاق تحلیل و تعریف به نگاه

ها و جملاتی هستند که درصـددند رفتـار یـا صـفت اختیـاري       گزاره، احکام اخلاقی

، (مصـباح یـزدي   نبایسته و وظیفه قلمداد کنند، بایسته، خطا، درست، بد، آدمی را خوب

 تناسب به نیز گوناگون مکاتب اخلاقیِ نظام که است روشن البته ؛)51. ص، 1ج، 1384

اي بـراي ارزیـابی بـر    هـر نظریـه   .است متفاوت ها آن فلسفی نظام و فکري هاي گرایش

در  این نظریه را نشـان دهـد.  بایستی توازن خود با مبانی ، اساس مکتب اخلاقی اسلامی

ــی اســلامی در ســه بخــش هســتی  یــک تقســیم ــه اخلاق ــانی نظری ــدي مب ، شــناختیبن

مقاله حاضر دیـدگاه وسترسـال را    گردد.گذاري میشناختی جايشناختی و انسان معرفت

  بر اساس این مبانی ارزیابی خواهد کرد.
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  شناختی نظریه اخلاقی اسلاممبانی هستی. 1- 2

  از: اند عبارتین این مبانی تر مهم

  ارزش بالذات بودن وجود. 1- 1- 2

شود و سعه وجودي معیاري ارزش بالذات اخلاقی محسوب می، از دیدگاه اسلام وجود

گیـرد. منظـور از   لوبیت صفات و رفتار مورد سنجش قـرار مـی  طاست که بر اساس آن م

خداونـد سـنجیده   سعه وجودي روند استکمال هر موجود است که بر اساس قـرب بـه   

خالق قادر حکیم و مـدبري اسـت کـه جهـان را از     ، زیرا رأس سلسله وجودي ؛شودمی

رحمـت و رسـاندن   ، مشیتی حکیمانه پدید آورده و نظام هستی را بر اساس خیر وجـود 

، موجودات به کمالات شایسته استوار نموده است و بر این اساس ملاك ارزشِ وجودي

  .)45ص. ، 1384، تشبه و قرب به اوست (مصباح

  گرایی واقع. 2- 1- 2

هـاي   اخلاق معتقـد اسـت احکـام و گـزاره     در گرایی مکتب اخلاقی اسلام در اصل واقع

بنـابراین   ؛اخلاقی بیانگر رابطه حقیقی میان فعل و صفت اخلاقی با غایت اخلاق هستند

نقـش  این ، هدف اخلاق داشته باشد تأمینفعلی نقش وجودي یا عدمی در  که صورتی در

شـود. واقعیـت    اي اخلاقی سـاخته مـی  گزاره، هاي مستقل بیان شود وقتی در قالب گزاره

گـردد  ها نیز به واقعیت داشتن آن نقش و رابطه وجودي و عدمی بازمی داشتن این گزاره

شـود و   بودن آنها مـی موجب حقیقی و واقعی، هاگري این جملات از آن نقشو حکایت

(براي مطالعه بیشتر مراجعـه   هاي اخلاقی نیز همین است زارهگرایی در گمقصود از واقع

. این اصل بر پایه این بنا نهاده شده که موضوع قضایاي اخلاقی )1396شود به: حسینی، 

قضایاي اخلاقی بر اساس حیث محاکاتیشان از آنها به صدق  هاي عینی هستند و واقعیت

گرایـی  نـوعی عینیـت  ، گراییقعلازمه این وا .)1396حسینی، شوند (و کذب متصف می

الامـري  هـاي نفـس  عینیـت ، حقایق اخلاقی، کندزیرا این رویکرد بیان می ؛اخلاقی است

 .ازاء عینی و خارجی هسـتند هستند و وابسته به وضعیت ذهنی افراد نبوده و داراي مابه

قلمرو روشی در که  1باوريعینیتدر اینجا این امر است که بایستی میان  توجه قابلنکته 

اسـت و   توجه بـه صـداقت و شـفافیت نـاظر بـه محتـوا و فراینـد        و به معناي و عملی

                                                                                              

1. objectivity 
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گرایـی   در مقابـل ذهنیـت   و شـناختی  شناسی و معرفتدر قلمرو هستیکه  1گرایی عینیت

آنچـه  ، در ادامه روشن خواهد شد .(Miller, 1992, pp. 847-48)است تفاوت قائل بود 

است معناي دوم و آنچه در دیدگاه وسترسـال مـورد    تأکیداز منظر اخلاق اسلامی مورد 

گرایـی  معناي اول است و خلط این دو سـبب فاصـله گـرفتن عینیـت    ، توجه قرار گرفته

رسانی و خبر در رسانه از منظـر اسـلام   رسانه از دیدگاه وسترسال با معیار اخلاقی اطلاع

  شده است.

  شناختی نظریه اخلاقی اسلاممعرفتمبانی . 2- 2

  پذیري شناخت اخلاقیامکان. 1- 2- 2

اسـت کـه آیـا     مسـئله شناختی یک نظریه اخلاقی مهـم اسـت ایـن    عد معرفتآنچه در ب

گرایـی داراي  توان به شناخت موضوعات و محمولات اخلاقی که مطابق مکتب واقع می

سـن و قـبح   که معتقد بـه ح موجودیت عینی هستند دست یافت؟ از نظر مکتب اسلامی 

معنـا کـه ذات اشـیاء داراي کیفیتـی      بدین، این امر ممکن است، ذاتی اشیاء است عقلی و

و بدي شده و عقل انسان نیـز داراي توانمنـدي شـناخت ایـن      خوبی بهاست که متصف 

البته این امر منـافی وقـوع اشـتباه در صـورت رعایـت ننمـودن شـرایط         ؛هاستویژگی

باید توجه داشت که شـناخت   .)338. ص ،1394، (مصباح یزدي تنیسشناخت صحیح 

اخلاقی منحصر به عقـل نیسـت کـه بـه آن اشـاره خواهـد شـد. بـر اسـاس ایـن نـوع            

اهتمام انسان بایستی بر دستیابی صحیح به حقایق بـوده و  ، پذیري شناخت اخلاقی امکان

برداشت ذهنی و عـاطفی از امـور اجتنـاب نمایـد و ارزش خبـري هـر        صرف بهاز اکتفا 

ي آن از واقع اسـت. ایـن در حـالی اسـت کـه      گر هدایتگري و گزاره به میزان حکایت

این امکـان را قبـول   ، گنجندگرایان میبسیاري از مکاتب غیراسلامی که در زمره غیرواقع

، 2نـاوتن ( آورنـد آلیسـتی روي مـی  هاي اخلاقی به رویکردهاي ایدهنداشته و در معرفت

  .)157- 158، صص. 1380

  تکثر منابع شناخت. 2- 2- 2

، »گانه حواس پنج«، متناسب با قلمرو و نوع شناخت، منابع و ابزارهاي شناخت در اسلام

                                                                                              

1. objectivism 
2. Nawton 
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هـا متناسـب بـا     نـوع شـناخت   دلیـل  همـین  بـه باشد.  می» نقل«و » وحی«، »قلب«، »عقل«

، »حسـی و تجربـی  «شـناخت  ، هـا  شـناخت  جملـه  ازابزارهاي آن متفاوت خواهـد بـود.   

 .)99. ص، 1393، باشند (فولادي وندا مطرح می» شهودي«و » نقلی«، »وحیانی«، »عقلی«

در اسلام قلمرو و انواع شناخت منحصـر بـه امـور محسـوس و مـادي نیسـت و امـور        

 ـ  نامحسوس و غیرمادي نیز جزو قلمرو شناخت انسان قرار می ت گیرند. در مبـانی معرف

 و ؛»الیْقـینُ  یأتْیـک  حتَّـى  ربّک واعبد«شناسی بالاترین ارزش براي شناخت یقینی است: 

   .)99 / آیه رسد (حجر فرا تو بر یقین تا باش مشغول خود خداي پرستش به دایم

  شناختی نظریه اخلاقی اسلاممبانی انسان. 3- 2

 آگاهانـه  انتخاب و اختیار نقش، روح تکامل، روح اصالت، آن جاودانگی و روح پذیرش

 و طـولی  مراتـب ، نهایـت  بـی  سمت به روح گرایش، ذات حب، انسان اخلاقی تکامل در

 لـزوم ، آنهـا  کمـال  طلـب  در خـود  ونئش ـ و مراتـب  بـه  نفـس  توجه نقش ،روح عرضی

، نفـس  تکامـل  در نیـت  نقش، نهایی کمالسوي  به نفس نازله قواي کمالات گیري جهت

شناختی هستند که به طولی و... از زمره مبانی انسان هاي انگیزه، کار شکل با نیت تناسب

  شود.  دو مورد آن اشاره می

  کمال اشتدادي. 1- 3- 2

در مکتب اخلاقی اسلام روح جاودانه و وجود ذومراتب در انسان اصالت دارد و در اثـر  

به خویشـتن   انسان قابل تکامل است. در روح انسان علاقه، همین افعال و اراده اختیاري

توانـد بـا    اسـاس انسـان مـی    نهایت وجود دارد. براین بیسوي  بهو همچنین میل حرکت 

خداونـد و طـاغوت تغییـر     سـمت  بـه جهت کارهایش را ، توجه به قدرت اختیار و اراده

دهد. در این رویکرد توقف در سطح معنایی ندارد و نفس در حرکتی جـوهري و ارادي  

اعمال و وقـایع بـر اسـاس     .)66ص. ، 1384، (مصباح کندحقیقت پیشروي میسوي  به

مـورد ارزیـابی   ، کمال انسانی دارندسوي  بهي که در این سیر اشتدادي و یا تضعفی تأثیر

شناخت و معرفت بشري است که رسـانه  ، در این سیر مؤثرگیرند. از زمره امور قرار می

  هاي تحقق آن است.  یکی از راه
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  جایگاه نیت. 2- 3- 2

شـکل  ، شـود اصلی افعال اختیاري انسان بر اسـاس نیتـی کـه از فـرد صـادر مـی      شاکله 

 تـأثیر گیـرد و هـم بـر آن    ت میئگیرد. نیت در یک ارتباط دیالکتیکی هم از نفس نش می

که در راسـتاي  هنگامی، گردد. افعال اختیاري انسانگذاشته و سبب کمال و یا نقصان می

اسـاس هـر    شوند. براین داراي ارزش اخلاقی میپذیرند  رسیدن به قرب الهی صورت می

یابـد پـس مـلاك     کمـال هـدایت کنـد ارزش مـی    سوي  بهکه انسان را اي  فعلی به اندازه

گیـري آن نیـت آدمـی اسـت     هاي اخلاقی قرب الهی است که عامل اصلی شـکل  ارزش

  .)83. ص، 1386، (خواص و دیگران

  وسترسالگرایی  عینیت. 3

 مقابـل  در و گیـرد  تعلـق  عـین  و ذات بـه  کههرچیزي «، عینی لغت ،دهخدا نامه لغت در

 ارباب و عرف خبرنگاري در 1گراییعینیت واژه .)1373، معنا شده است (دهخدا» ذهنی

بـراي   .اسـت  همـراه  شخصی قضاوت و داري عدم جانب بر بیشتر تأکید با عمدتاً رسانه

 که نگاريروزنامه در نویسد: نگرشی میگرایی در تعریف عینی» نامه ارتباطات واژه«مثال 

   .)147ص. ، 1381، است (شکرخواه معتقد رویدادها طرفانهبی ارائه به امکان

 در عمـومی  امـور  از دهـی گـزارش  مقـام  در جانبداري از خودداري به نیز 2طرفیبی

، 1385، 6فیسـک  و 5سـاندرز  ؛4هـارتلی  ؛3(اوسـولیوان  شـود  می اطلاق هاي پخش رسانه

  .)204- 203 صص.

هـا   روزنامـه  کـه  شدند مدعی نگارانروزنامه آمریکا کشور در، هجدهم قرن پایان در

 از حراست براي، دولت برخلاف آنهاکه  چرا آیند حساب به قوا رکن چهارم عنوان به باید

 ایـن  بـر  آزاد مطبوعـات ، نوزدهم قرن طول در. کنند می ها اقدام واقعیت انتشار به، آزادي

شـد   خواهـد  منجـر  واقعیـت  ارائه به خود ،ها و تفکرات ایده بازار جریان که بودند باور

)Ward, 2006, p. 121(.   

، نخسـت : کـرد  جسـتجو  تـوان  مـی  تـاریخی  منشـأ  سه، گرایی عینی کلی برايطور به

                                                                                              

1. objectivity 
2. impartiality 
3. O’Sulivan 
4. Hartley 
5. Saunders 
6. Fisk 
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 وجود به گري رسانه و نگاري هاي روزنامه فعالیت درگرایی  حرفه تأثیرتحت  که تحولاتی

. کـرد  الـزام  انهطرف بی اصل و عینی واقعیت به ملاحظه رااي  حرفه اصحاب رسانه و آمد

 پسـند  بـا  متناسـب  آنهـا  شـدن  ها و عامیانـه  روزنامه شدن تجاري روند به توان می سپس

 1لیـپمن  والتـر  هـاي اندیشـمندانی همچـون    دیدگاه نهایت در و کرد اشاره، عام مخاطب

 و» ي عینینگار روزنامه«نام  تحت ينگار روزنامه از جدیدي نوعگذاري  پایه در که است

 بـوده  مـؤثر  بسیار، اخلاقی فضیلت یک عنوان بهطرفی  بی و عینیت رعایت لزوم بر تأکید

   .)1395، الدین و کوهی است (شرف

 بـدون  و طرفانـه بـی  رویکـرد  اتخـاذ ، گرایی عینی مؤلفه ینتر مهم، کوایل مک دید از

 از. اسـت  هاي شخصـی  گیري جهت ها و ذهنیت نبود و گزارش موضوع نسبت به غرض

 مسـائل  در ابـراز سـوگیري   یا عدم جانبداري، گرایی (پارتیزانی)عدم حزب، دیگر طرف

 دیگـر  و دقـت  حـاوي  بایـد  خبـري  گزارش، سوم طرف از. است طرفیبی لازمه، وارده

 از، گـر  رسـانه  کـه  اسـت  همچنـین لازم . باشد جامعیت و انسجام مانند واقعی معیارهاي

 و مشـاهده  فراینـدهاي ، بنابراین ؛باشد مبرّي ثالث شخص به خدمت و هاي پنهان انگیزه

 مفهـوم  ارتباط این. بگذارد تأثیر آن ها در ذهنیت و شود ها آغشته ذهنیت با نباید گزارش

 منابع و میان تبعیض عدم و انصاف مستلزم گراییعینی. است قوي نیز 2برابري مفهوم با

 دیـده  برابـر  صـورت  به باید شود می آورده آنچه همه و است خبري گزارش موضوعات

 بایـد  نیـز ، دربردارند را حقیقت که موضوع درباره هاي مختلف دیدگاه، این بر علاوه. شود

 داشـته  برابـر  جایگـاهی  چیزها دیگر با که نحوي به شوند؛ مرتبط آورده و برابر صورت به

  .)McQuail, 2000, p. 175(باشد 

 ارزیـابی  بـراي ، مـیلادي 1983 سـال  در سیاسـی  علـوم  پرداز نظریه یورگن وسترسال

 گونـاگون  هـاي مؤلّفـه  از طرحی، سوئد پراکنی دولتسخن نظـام در تعادل یـا طرفی بی

  .  کرد ارائه را گراییعینیت و مفهوم

  

                                                                                              

1. Walter Lippmann 
2. equality 
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Soutce: (Westerstahl, 1983) 

  در رسانه گرایی  مدل مفهوم عینی): 1شکل (
  

هـا و حقـایقی کـه داراي     که گـزارش خبـري عینـی بـا ارزش     این مدل معتقد است

بـودن  هاي کمـی هسـتند مـرتبط اسـت. واقعـی      هاي سنجشی و قابل تبدیل به داده نشانه

و متمایــل بــه بیــان  اظهــارنظر از عــاري کــه دارد يگــر گــزارش از شــکلی بــر دلالــت

 هـاي گفتـه  برابـر  در را اظهارات مختلـف  و اخبار توان می و هاي خارجی است واقعیت

ی شواهد تهیه گزارش خبري بایـد مبتنـی بـر    عبارت بهداد.  قرار بررسی مورد خبري منابع

، 1390، محمـدخانی ملکـوه  ( آزمایی را داشته باشـد حس و تجربه بوده و قابلیت راستی

  .)16- 15صص. 

 از بـیش  »بـودن  مرتبط. «است (ارتباط) تناسب، گراییهاي حقیقت جنبه یکی دیگر از

انتخـاب  « .اسـت  گـزینش  فراگرد به وابسـته، باشـد مربـوط ارائه نحوه یا قالب به آنکه

 چیـزي  چـه  دهـد  می نشان که منسجمی واضح و اصول به توجه با باید موضوع گزارش

 آنچـه  حقیقـت  در. گیرد صورت، است مهم، هدف جامعه یا و هدفکننده  دریافت براي

 از بیشـتري  تعـداد  نمود چیزي اسـت کـه  را مناسب تلقی  آن توان می بیشتري احتمال با

 »دهـد  قـرار  خـود  تـأثیر  تحـت  شـکل  تـرین قـوي  در و زمـان  تـرین نزدیک در را مردم

  .)1395، کوهیو  الدین (شرف

- دریافت براي اهمیت میزان مشخص و منسجم اصول اساس بر باید ی گزینشعبارت به

 یـا  بلندمـدت  در را مـردم  بیشـتر  که آنچه، کلیطور به. شود انجام جامعه فرضی یا و کننده

عینی گرایی

objectivity

حقیقت گرایی

Factuality

حقیقت

Truth

ارتباط

Relevance

بی طرفی

Impatiality

تعادل

Balance

طبیعی گرایی

Neturality
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 داراي مردم براي دیگر موضوعات از آن بیش داشتن و دهد می قرار تأثیر تحت مدت کوتاه

  .)1393، احمدنژاد اتو و (مهدوي شود تلقی »ترمرتبط« باید، است فایده

مفهـوم   دو از که گیرد می پیش فرض را گراطبیعی دیدگاهی، یطرف بی مدل این طبق

 بـودن  مناسـب  یـا  و یکسـانی  معنـاي  به تعادل. است شده تشکیل» تعادل«و » بودنخنثی«

 اسـت  حـوادث  ازهـایی   قرائـت  هـا و  دیـدگاه ، تفسـیرها  بـه  نسبت، تأکیدو  مکان، زمان

  .)49 ص.، 1395، (کوهی

 هر گذاردن حسب مسکوت بر، خنثی نگرش یک اتخاذ بر طرفی در این مدل دالبی

 گـر  گـزارش  وسـیله  بــه  خاص منظور جهت در ذهنی یا شخصی توجیه یا قضاوت نوع

 و مسـاوي  فضاي و زمان اختصاص یعنی »تعـادل« از ترکیبی طریق از »طرفیبی«است. 

 دسـت  بـه  ارائـه  نحـوه » بــودن خنثـی« و مختلفهاي  و دیدگاه تفسیرها بین برابر تأکید

  .)16- 15 صص. ،1389، ملکـوه محمـدخـانی( آید می

 انجـام  و تجربـی  و شناسـی حسـی  روش بـه  اهتمام اعتبار به طبیعی علوم دیگر سوي از

 میـان  جوامـع در  پیشـبرد  و فنـاوري  خلـق  در آنهـا  تبعـی  نقـش  و آزمایشگاهی مطالعات

اسـاس   کنـد. بـراین   نقـش اساسـی را ایفـا مـی    ، دوره مدرنیتـه  فعـال در  هاي معرفتی حوزه

 از سـیر  آن و دارد قاعـده  و روش یک تنها حقیقت نظران معتقد بودند که شناختصاحب

 اسـت  تجربه و حس تنها و است نظري و ذهنی ادراکات سمت بهحسی  تجربه و مشاهده

 رویکردهـاي ، شناسـی معرفـت  نوع این. کند تأیید را هاي ذهنی دریافت و انتزاعات باید که

  .  ساخت متأثر بسیار را عینیت موضوع به عطف توجه در خبرنگاري حوزه در اولیه

اصـل عینیـت بـر مبنـاي دو     ، گفته شـد  1شکل که در مدل وسترسال در   گونه همان

طرفی بنا نهاده شده که هرکدام از این دو نیـز بـر مبنـاي عناصـر     گرایی و بیمؤلفه واقع

  کنیم. منظر مکتب اخلاقی اسلام بررسی می اند که آنها را ازسلبی و ایجابی شکل گرفته

 مکتب اخلاقی اسلامگرایی وسترسال از منظر نقد مدل عینی. 4

 گرایی وسترسالشناختی در عینیتشناحتی و معرفتخلط بعد هستی. 1- 4

تواند داشته باشد که شناسانه میشناسانه و معرفتگرایی دو جنبه هستیطرفی و عینیبی

شـناختی بـه نظریـه    عد هسـتی هر دو معنی در تعریف عینیت سنتی خبري نقش دارند. ب

زیـرا معتقدسـت آن چیـزي عینـی      ؛اسلام از حقیقت نزدیک اسـت گرایانه اخلاقی واقع
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شناختی عینی است که حاکی از موجودیـت  است که واقعی باشد. چیزي از منظر هستی

عـد  تنظیمات قـانونی و وضـعیتی خـارجی باشـد. امـا ب     ، امور واقع، ویژگی، مستقل شی

زیرا بـر موضـوع    ؛ردگیگرایی وسترسال از دیدگاه اسلام فاصله میشناختی عینیمعرفت

، کند بلکه به روند و سازوکاري که طی آن باور مذکور ساخته شـده یک باور تمرکز نمی

هاي تفحص و کیفیت  قضاوت و روش، باور، نگرش نماید و درواقع روایتی ازتوجه می

) در ایـن رویکـرد   217 صـص. ، 1389، ملکـوه محمـدخـانیجستجوي حقیقت است (

الامري و جاي واقعیت نفس عینی هستند که به، شناختینظر معرفتباورها در صورتی از 

، 1398، (وارد ها و استانداردهاي مورد توافق تبعیـت کننـد   شناسانه از دستورالعملهستی

گرایی است که پیشتر بدان اشاره شـد.  باوري و عینیتاین همان خلط عینیت .)216 ص.

گرایــی هــیج قــانونی وراي عینیــتمعنــا کــه از منظــر مکتــب اخلاقــی اســلامی  بــدین

بعـد  عملاً ، گراییاما از دید وسترسال در دال محوري عینیت ؛شناختی وجود ندارد هستی

زیرا از دید او باوري عینی است که مبتنـی بـر توافـق خبـري     ، شناختی آن استمعرفت

وان گفت تشناختی در تضاد باشد. میگرایانه هستیحتی اگر با قانون واقع، ها باشدانسان

باوري است. ایـن خلـط آنجـا    نوعی عینی، گرایی باشدبیش از آنکه عینیت، این رویکرد

بایـد  ، اینکه از منظر مـدل وسترسـال متـون گـزارش عینـی      رغم علی شود کهروشن می

امـا بـر اسـاس     ؛گرایی وسترسال)شناختی عینیعد هستیانطباق با خارج داشته باشند (ب

اجتنـاب کننـد   ، کاربردن عباراتی که ناشی از تحلیل ذهنی باشد قانون شفافیت باید از به

گرایی وسترسـال)؛  شناختی عینیعد معرفتولو اینکه تحلیل آنها ناظر به واقعیت باشد (ب

اي را نقل کند و سپس بـه واکـاوي آن   واقعه، خبري گر گزارشبر اساس این مدل وقتی 

هـاي نقـل    چهـارچوب از ، آن کنـد  پدیده مشغول شود و شروع به تحلیل علل و عوامل

گونـه   ایـن  ست که در مکتب اخلاقـی اسـلام امـر   ا عینی خارج شده است. این در حالی

آنها را تبیین نمـوده و  ، پردازد نیست. قرآن کریم هرگاه به بیان روابط و علل حوادث می

اراده و قـدرت خداونـد   ، نماید و درنهایت همه وقایع را خواسـت علتشان را بررسی می

نصـر و یـاري خداونـد     واسطه بهپیروزي مسلمانان ؛ »یشَاء منْ ینْصرُ اللَّه بِنَصرِ«داند.  می

 گریانـد  خنداند و مـی  اوست که می ؛»وأَبکَی أضَْحک هو وأَنَّه« ).5(روم / آیه  بوده است

 وما«. )44 / آیه (نجمکند  میمیراند و زنده  و می؛ »وأَحیا أَمات هو وأَنَّه«). 43نجم / آیه (

تیمإذِْ ر تیمنَّ رلَکو ى اللَّهم17 / آیـه  (انفـال کنـد   اوست کـه تیـر را پرتـاب مـی    ؛ »ر( .
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 مّ« .)88 / آیـه  (انبیاءدهد  ها نجات می ها و غصه و از غم؛ »الغَْمِّ منَ ونَجّینَاه لَه فَاستَجبنَا«

  ). 154 / آیه(آل عمرانبخشد  امنیت و سکون می؛ »أَمنَه الغَْمِّ بعد منْ علَیکمُ أَنْزَلَ

به میزان بیان و تحلیل ارتبـاط وقـایع بـا خواسـت و     ، ارزش خبري، بر اساس این معیار

 نه صرف اخبار از وقایع و شفافیت در تحقق آنها.  ، اراده خداوند است

 شناخت عقلی امکانعدم قبول تکثر منابع شناخت و نفی . 2- 4

گراي وسترسال یک متن خبري عینی بایـد مطـابق و عـین واقعیـت     بر اساس مدل عینی

گرایـی   ها و مفاهیم آن انطباق کامل بـا واقـع داشـته باشـد. عینـی      خارجی باشد و گزاره

ــه عــین و عینیــت نگــاه خــاص خــود را دارد  همــان مطابقــت عینــی را نیــز ، طورکــه ب

چیـزي اسـت کـه قابـل     صـرفاً  کند. عینی واقعی در این نگـاه   تعریف می اساس همین بر

 حسـاب  بـه تـوان عینـی   معقولات را نمی صورت حس و تجربه باشد که در این، مشاهده

هاي شخصـی نیـز از دایـره مطابقـت      هاي نظري و تحلیل آورد. همچنین شهود قضاوت

بـا خـارج باشـد.     توانـد راهـی بـراي اثبـات تطـابق گـزاره       نمـی  عینی خـارج اسـت و  

غیـب  کـه   چراخبري عینی نیست بلکه خبري غیبی است؛ ، سخن از غیب اساس همین بر

مثـال قـرآن کتـابی اسـت      عنـوان  بـه  ؛توان آن را اثبات کرد نمی توان حس نمود و نمی را

بـاطن  ، ظاهر است که حالی دراشاره و اخباري از غیب که فرستنده آن ، مشتمل بر لطایف

 وهـو  الْأَبصـار  تدُرِکُـه  لَـا «) و 3 / آیـه  (حدیـد  »والبْاطنُ والظَّاهرُ والْآخرُ الْأَوّلُ هو« است

رِكدی ارصانعامکسی نیست که در قالب حس بشري در آید تا را دیدگان دریابند ؛ »الْأَب) 

افعـال و  ، نـواهی اوامـر و  ، دوست داشتن او، از ایمان به خداونددائماً قرآن  ).103 / آیه

تواند او را حس کند. این اخبار در حالی  نمی بشر که حالی درگوید  صفات خدا سخن می

 مسـئله براي ما شنوندگان خبر عینی است که مطابقت حسی با حواس ما نـدارد. اینجـا   

 آید.  میان می یکی از ابزارهاي شناخت به عنوان بهوحی 

 يگر هدایتفقدان سیر اشتدادي کمال و . 3- 4

هاي  هاي علمی این است که کتاب هاي قرآن کریم با سایر کتاب ین تفاوتتر مهمیکی از 

پـردازد؛ امـا قـرآن     هاي جهان مـی  علمی تنها به بررسی و تبیین سیر افقی اشیاء و پدیده

هاي جهان و ارتبـاط آن   سخن از سیر عمودي پدیده، کریم که کتاب هدایت و نور است

غـایی سـیر و تحـول موجـودات سـخن       أمبـد  دیگـر  سوي ازفاعلی و  أسو با مبد از یک
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سیر افقی محض دارد؛ یعنی بررسـی  ، هاي رایج درباره پدیده معین جهان گوید. دانش می

چه بوده و اکنون چیست و پس از ایـن  قبلاً ، معین یا مجموع جهاناي  کند که پدیده می

برخلاف قرآن که در تبیین اشیاء مسـیر  شود؛ اما از بیان سیر عمودي خالی است؛  چه می

  .)48- 47 ص.ص، 1385، (جوادي آملی کند عمودي را اضافه می

هـا نیازمنـد    گوید. بیان این رابطه براي ما انسـان  نیز سخن میاي  قرآن از علل واسطه

در دو عرصه تاریخ و فلسفه در قـرآن   دیگر عبارت بهباشد.  یابی و تحلیل می فرآیند علت

به بیان وقایع اکتفا نکرده و در بسیاري مقـاطع بـه   صرفاً ناپذیرند. در قرآن  از هم جدایی

سـبب   قـوم ثمـود بـه   ؛ »بِطغَْواهـا  ثَمـود  کَذَّبت« علل وقوع رخدادها نیز اشاره شده است:

 الصّـاعقَه  فَأخََـذَتهْم « ،)11 / آیـه (شـمس سرکشی و طغیانش پیامبرانش را تکذیب کـرد  

هِمإذَِا«، )153/ آیـه   (نساءها را گرفت  خاطر ظلمشان صاعقه آن به؛ »بِظُلْمو  تُمیإِلَـى  نـَاد 

، دهیـد  چون براي نماز نـدا درمـی  ؛ »یعقلُونَ لَا قَوم بِأَنهَّم ذَلک ولَعبا هزُوا اتَّخذَُوها الصّلَاه

سبب این است کـه آنـان گروهـی     این کار زشتشان به، گیرند بازي میآن را به مسخره و 

  ).58 / آیه (مائده کنند نمی هستند که در حقایق و معارف اندیشه

ي است که بسیار مهم است و باید در گر هدایترسانی قرآن امر  گونه اطلاع دلیل این

بخشـی   باید بـه آگـاهی  رسانه نیز مورد توجه قرار گیرد. رسانه در مکتب اخلاقی اسلام 

ن در ایـن زمینـه   آمخاطب پرداخته و او را براي طی مسیر کمال یاري نمایـد. سـیره قـر   

  رود. می شمار بهبراي این امر اي  الگوي بسیار شایسته

گیري  تواند به قضاوت بپردازد و از وقایع نتیجه نمی در مدل وسترسال یک متن عینی

گـر   رسـانه ، نتیجه اخلاقی و رفتاري هـم باشـد   کند. اگر نقل یک واقعه و حقیقت داراي

باید به مخاطب خود این اجازه را بدهد که خود او به نتیجـه اخلاقـی حکایـت برسـد.     

گر باشد. الگوي رسانه قـرآن   در منظر مکتب اخلاقی اسلام رسانه باید هدایت که حالی در

راه را فـرا   شـود و  تربیـت اخلاقـی مـی   ، بینـد  کریم است. در قرآن مخاطب آموزشی می

  کند. کمال غایی حرکت میسوي  بهگیرد و  می

اســت کــه پایبنــد بــه اصــول و اي  در مکتــب اخلاقــی اســلام رســانه دینــی رســانه

، خـدامحور اسـت  ، اسـت  گـر  هـدایت ، پـذیر اسـت   هاي دینی است و مسئولیت هنجاري

ین وظیفـه و ویژگـی رسـانه در مکتـب اخلاقـی      تر مهممدار است.  محور و ارزش اخلاق

هـاي دینـی و    که خود را بـراي تبلیـغ ارزش   يطور به، پذیري دینی است اسلام مسئولیت
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رسـانی دینـی و تـرویج معـارف الهـی را       داند و پیام اخلاقی در مقابل جامعه مسئول می

  .)133 ص.، 1393، (فولادي وندا کند وظیفه ذاتی خود قلمداد می

آنها موجب هدایت و رشد انسان  ها و مطالبی که خواندن بر داستان قرآن کریم علاوه

 ـ  شود در ابتدا یا انتهاي پیام نیز مقصود خود را بیان می می  ن خـود را رهـا  اکنـد و مخاطب

  رساند.   بلکه مخاطب را تا منزل مقصود می، را خود انجام دهندگیري  سازد تا نتیجه نمی

باشد که  یهمگی همراه با بیان یک نتیجه صریح و واضح متقریباً هاي قرآنی  حکایت

بـا  معمـولاً  هاي قرآنی  رو پایان بند داستان همین در داستان نیز به آن اشاره شده است. از

اثبـات  ، پنـد و انـدرز  ، باشد: بیان حکمـت و فلسـفه کـار خداونـد     یکی از موارد زیر می

 عنـوان  بهدعا نمودن ، تعریف و تمجید از یک شخصیت، هشدار و تذکر، قدرت خداوند

  .)42 ص.، 1390، خلیفه و بهروزي ؛(حبیبیحسن ختام و... 

 گیريدر جهت طرفیعدم ارزشمندي بی. 4- 4

هاي اخـلاق رسـانه اسـت کـه مـورد مناقشـه        ین چالشتر مهمیکی از طرفی  بی موضوع

که گفته شد در مدل وسترسال تمرکز بیشـتري بـر    گونه همانتفکرات مختلف قرار دارد. 

مربـوط  » گرایـی  واقـع «و » گرایی حقیقت«این مدل وجود دارد. بر اساس طرفی  بی مفهوم

به ارتباط میان فرستنده خبر و خبر تولیدي او با واقعیات خارجی و دنیاي پیرامـون بـود   

اشـخاص و   هـا،  گروه، ها گیري مربوط به ارتباط میان فرستنده خبر با جهت» طرفی بی«و 

مختلف بـدون داوري   هايباید به بیان نظر گر گزارشمنافع آنهاست. بر اساس این مدل 

، هـیچ تفکـر   سمت بهداري نداشته باشد و  کدام جانب و قضاوت بپردازد و نسبت به هیچ

حزبی و گروهی گرایش پیدا نکند. این رویکرد بر اساس اصول ذیـل مـورد نقـد واقـع     

  شود:می
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  وسترسال از منظر مکتب اخلاقی اسلامطرفی  بی انتقادات بهین تر مهم): 2شکل (

  

  بر اساس آیات قرآن. 1- 4- 4

شود این اسـت کـه در روش ایـن     با مراجعه به سیره هدایتی قرآن آنچه که برداشت می

کتاب آسمانی جایی براي نقل مبسوط باطل نیست و هرکجا از سوي آنها نقلی صـورت  

نحوي علیه آن اسـتدلال شـده اسـت. در     به شکل فوري و مبسوط و کوبنده به، گیرد می

 دهد. سـبک قـرآن   نمی عقاید باطل در ذهن مخاطبگیري  فرصتی براي جايواقع قرآن 

هاي موافق و مخالف را به شـکل مسـاوي نقـل کنـد و      نیست که ابتدا استدلالگونه  این

  .)209 ، ص.1395 ،(کوهی هاي خویش بپردازد سپس به ایراد نظر و استدلال

توحید و ربوییـت مطلـق   دار است و آن جهت  تمامی متون قرآن جهت دیگر سوي از

هـایی   کنـد و تنهـا بـه بیـان بخـش      هاي تاریخ را گزینش مـی  خداوند است. قرآن صحنه

سنت الهی  عنوان بهسپس آن را ، که با هدف آنکه هدایت است هماهنگ باشد پردازد می

  .)48 ص.، 1387، (جوادي آملی کند بازگو می

صـراحت تفسـیر    ماند و بـه  نمی هاي وقایع و اتفاقات نیز ساکت قرآن در قبال روایت

کند؛ بلکه گاهی هدف از آوردن قصه اصلاح روایت آن قصـه نیـز    خود را از آن بیان می

هـا   هاست. قرآن بـا روایـت قصـه    هاي قرآنی اصلاح روایت باشد. هدف دوم از قصه می

نقد بی طرفی مدل  

وسترسال براساس  

مکتب اخلاقی اسلام

بر اساس  

شیوه بیانی  

آیات قرآن

بر اساس  

تولی و تبري

بر اساس  

اصل دفاع

بر اساس  

اصل عدالت

بر اساس اصل 

برتري اسلام

بر اساس  

فرایض امربه  

معروف و 

نهی از منکر
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هـاي جـایگزین اسـت. اگـر از قصـه       تفسیر صحیح و اسـتفاده صـحیح از قصـه    دنبال به

خواهـد   آمده است قرآن می وجود بهوار  هاي انحرافی و یا افسانه رداشتاصحاب کهف ب

نحوي بیان کند کـه قـدرت ربوبیـت الهـی و دلالـت آن بـر حقانیـت قیامـت و          آن را به

صـرفاً  نقل  دنبال بهاساساً شدن مردگان تفسیر و روایت اصلی از داستان گردد. قرآن  زنده

ابتـدا اسـتدلال   ، سـوره توبـه  42یـا در آیـه    .)9 ص.، 1382، (حسینی عینی وقایع نیست

کنـد کـه ایشـان قسـم بـه خداونـد        منافقین را براي شرکت نکردن در جنـگ بیـان مـی   

آنهـا را قضـاوت    آمدیم سپس قـرآن فـوراً   با شما می توانستیم قطعاً خورند که اگر می می

  خواند. کند و دروغگو می می

شناسـی مکتـب    شناسـی و ارزش  معرفـت ، شناسی بر اساس آنچه که از مفاهیم هستی

کمـال مطلـوب یعنـی     سـمت  بـه شود رسانه باید انسـان را   اخلاقی اسلامی برداشت می

غایـت   هاي مثبت و الهی حرکـت نمایـد. اصـولاً    خداوند هدایت کند و در مسیر ارزش

اصول و و فروع دیـن بـراي نیـل انسـان بـه      ، دین و فلسفه ارسال رسل و نیز اعتقادات

اخلاقی است. پس رسانه دینی نیز باید مخاطب خود را به ایـن سـمت   سعادت و کمال 

کـه   چـرا در مکتب اخلاقی اسلام جایی نـدارد   طرف بی لذاست که رسانه ؛هدایت نماید

هاي یـک رسـانه    ها یکی از ارکان اصلی فعالیت ارزشسوي  بهي حق و گرایش دار طرف

  دینی است.  

  بر اساس تولی و تبري. 2- 4- 4

 و فسـاد  و ظلـم  حکومـت  گذاران بنیان از جستن بیزاري و تبري، دین مبانی ینتر مهم از

 دینـی  پیشـوایان  به تحیت و محبت اظهار و تولی پی در این و، است هدي ائمه دشمنان

 و موافقـان  بـه  نسـبت  دل در توانـد  نمـی  مذهب به پایبند و صمیمی مسلمان یک .است

 یـک  بـه  راسـتین  اعتقـاد   لازمـه  زیـرا  ؛باشـد  داشته یکسان حالتی خود مخالفان عقیدتی

 مخالفـانش  از دوري و نفـرت  و پیشـوایان  به علاقه و، آن از دفاع و داري جانب، مکتب

 نـوعی  از مخالفـان  شـک  بـی ، باشد نداشته حالتی چنین مکتبی شخص اگر که، باشد می

  بود. نخواهند خالی مکتبش و او به نسبت دشمنی و ضدیت

 در و ایمـان  نشـانه  عنـوان  بـه  قـرآن  آیـات  در که، هستند مهم قدري تولی و تبري به

 و شده معرفی) ایمان دستگیره ترین محکم( »الْأَیمانِ عرَي اَوثَقُ« عنوان به اسلامی روایات
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 اسـت  شـده  شمرده حاصل بی، اطاعات و عبادات، اعمال بقیه، نباشد »تبري« و »تولی« تا

  .)375 ص.، 1ج، 1384، (مکارم شیرازي

 أَولیاء والنَّصارى الیْهود تَتَّخذوُا لَا آمنوُا الَّذینَ أیَّها یا« فرمایـد:  در قرآن کریم میخداوند 

مضُهعب اءیلَضٍ أوعنْ بمو ملَّه َتوی نْکُمم َّفَإِنه منْهإِنَّ م ي  لَا اللَّهـدهی  مینَ  الْقَـوماهـل اي  ؛ »الظَّـال 

 هرکـه  و، دیگرند بعضی دوستدار بعضی آنان، مگیرید دوستی به را نصاري و یهود، ایمان

 را سـتمکاران  خدا همانا بود؛ خواهد آنها از حقیقت به کند دوستی آنها با مؤمنان شما از

  .)51 / آیه (مائده نمود نخواهد هدایت

 دسـتگیره  کـدام : فرمود اصحاب جمع در) وسلم وآله علیه االله صلی( پیامبرگرامی اسلام

.... و جهـاد ، حج، روزه، نماز: گفتند چیزيهریک  اصحاب است؟ تر محکم همه از ایمان

 دسـتگیره  تـرین  محکـم  لـیکن  اند؛ مهم ها این همه: فرمود) وسلم وآله علیه االله صلی( پیامبر

 و باشـی  داشته دوست را خدا دوستان که این و خداست راه در دشمنی و دوستی، ایمان

  .)125ص. ، 2جتا،  بی، (کلینی باشی بیزار او دشمنان از

 کَفَـروُا  الَّـذینَ  یتوَلَّـونَ  منْهم کَثیرًا تَرَى« فرماید: همچنین در ضرورت تولی و تبري می

ْا لَبِئسم تّمقَد ملَه مهطَ أَنْ أَنْفُسخس اللَّه هِملَیی عفذَابِ وْالع مونَ هدآنهـا  از بسـیاري  ؛»خَال 

 و فرسـتند  مـی  پیش خود براي که اي ذخیره. کنند می دوستی کافران با که دید خواهی را

 (مائده »بود خواهند جاوید عذاب در آنها و است اي ذخیره بد بسیار خداست غضب آن

  .)80 / آیه

ي که در رسانه کنشگر مبتنی بر مکتب اخلاقی اسلامی گر گزارشبر اساس این اصل 

 اسـاس  همین بررا توجه نماید. گیري  کند باید در محتواي ارائه شده این جهت میفعالیت 

رسانه باید موضع خود را نسبت به دشمنان دین و اهل بیت معین نماید و در حمایت از 

  هاي اسلام فعالیت نماید. مبانی و ارزش

  ض امر به معروف و نهی از منکریبر اساس فرا. 3- 4- 4

هاي  ولیتئمس پذیرش در باید که تعهدي و جامعه سرنوشت تعیین در مسلمان هر نقش

 پیرامـون  کـه  باشد اموري همه مراقب و ناظر او که کند می ایجاب، باشد داشته اجتماعی

 منکـر  از نهی و معروف به امر عنوان تحت اسلامی فقه در مطلب این. افتد می اتفاق وي

 از کـه  چنـان  رود؛ مـی  شمار به مسلمان یک سیاسی تفکر مبانی ترین مهم از و شده مطرح
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 بقـاي  ضـامن  و شده شناخته دین ضروري آن کفایی وجوب که است فرایضیترین  مهم

 .)395 .، ص11ج ،تا بی ،حرعاملیر.ك: ( است اسلام

 بعضُـهم  والْمؤْمنَـات  والْمؤْمنُـونَ « :فرمایـد  می مؤمنان ممتاز صفات بیان در کریم قرآن

اءیلَضٍ أوعروُنَ بأْمی رُوفعنَ بِالْمونْهینِ ونکَْرِ عونَ الْمیمقیّلَاه وؤْتُـونَ  الصیـونَ  الزَّکَـاه  ویعطیو 

َّالله ولَهسرنهی و معروف امربه، یکدیگرند) یاور و یار و( ولی ایمان با زنان و مردان ؛»و 

 اطاعـت  را رسولش و خدا و پردازند می را زکات و دارند می برپا را نماز، کنند می ازمنکر

 .)71 / آیه کنند (توبه می

ین وظیفه اصحاب رسانه در مکتب اخلاقی اسلام امـر بـه معـروف و    تر مهمیکی از 

خـارج  طرفـی   بـی  دهـد و آن را از  نهی از منکر است که همین امر به رسانه جهـت مـی  

بهترین ابزار براي امر به معروف و نهی تواند  سازد. در جامعه اسلامی رسانه دینی می می

، به تصویر بکشد، را بسازد» معروف«تواند  ها خود می از منکر باشد. با استفاده از قابلیت

معروف کند و حتی امر به آن را نیز انجام دهد؛ یعنی هر دو نقش ساخته شدن و مشهور 

 ـ   ، د. بـا ایـن نگـاه   شدن و همچنین نقش اعمال کنترل غیررسمی را در کنار هـم ایفـا کن

  .)131 ص.، 1393، (فولادي وندا دینی خواهد بود، رسانه

  بر اساس اصل دفاع. 4- 4- 4

 جمعـی هاي  رسانهگیري  کار به و ارتباطاتهاي  فناوري بر تکیه با جهانی استکبار امروزه

 کـه  گونه همان. پردازند می مسلمانان ویژه به کشورها سایر بر خودهاي  خواسته تحمیل به

. آیـد  می شمار به روانی عملیات براي مهمی ابزار امروز دنیاي در رسانه شد گفته تر پیش

 از گیـري  بهـره  و هـدف  کشور تضعیف براي ها رسانه از استفاده معنی به اي رسانه جنگ

 و) اینترنـت ، تلویزیـون ، رادیو، ها خبرگزاري، مطبوعات از اعم( ها رسانه ظرفیت و توان

 تنهـا  اي رسانه جنگ، شرایط این تحت. است ملی منافع از دفاع منظور   به تبلیغات اصول

 داشـته  ادامـه  غیررسمی صورت به کشورها بین نیز صلح شرایط در حتی که است جنگی

 هـا  رسـانه  از اش سیاسـی  اهـداف  پیشـبرد  بـراي  خـود  تـوان  حـداکثر  از کشـوري  هر و

 .)1392، فر سطانی( کند می گیري بهره

. اسـت  دفـاع  کنـد  مـی  تحمیل را آن دشمن که جنگی مقابل در اسلام کلان سیاست

 عنـاوین  از عنـوانی  و مصـادیق  از مصـداقی  دفاع و کرده واجب را جهاد متعال خداوند
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 ایسـتادن  دشـمن  روى رودر سلاح با یعنى »جهاد« .)30 ص. ،1392، طائب( است جهاد

 برتـري  بـراي  خدا دشمنان با جنگیدن به را جهاد فقهاء .)1388، منؤم( او با جنگیدن و

  .اند کرده تعریف، شعائر اقامه و اسلام

 طرف که زمانی و داشت وجود دفاع هم) وسلم وآله علیه االله صلی( خدا پیامبر زمان در

 عملیـات  قبـل  از، داشـت  حملـه  قصـد وسـلم)   وآله علیه االله (صلی اسلام مکرم نبی مقابل

 خــدا پیــامبر. بــود منافقــان شــایعات هــم مقابــل طــرف ابــزار. شــد مــی انجــام روانــی

 والَّـذینَ  الْمنَـافقوُنَ  ینتَْـه  لَم لَئنْ« :کرد می برخورد گروه این با هم) وسلم وآله علیه االله صلی(

 اگـر  ؛»لاقَلـی  إِلَّا فیها یجاورِونَک لَا ثُمّ بِهِم لنَُغْریِنَّک المْدینهَ فی والمْرجِْفوُنَ مرضَ قُلُوبِهِم فی

 کننـد  مـى  پخش مدینه در اساس بى شایعات و دروغ اخبار که آنها و بیماردلان و منافقان

 کوتـاهى  مـدت  جـز  سـپس ، شـورانیم  مـى  آنان ضد بر را تو، برندارند خود کار از دست

   .)60 / آیه احزاب(بمانند  شهر این در تو کنار در توانند نمى

 اگـر ) وسـلم  وآلـه  علیـه  االله صـلی ( خـدا  رسـول  زمان در که اینجاست توجه قابل نکته

 در امـا  دهد؛ انجام را کار این مکه از توانست نمی، داشت را روانی جنگ قصد ابوسفیان

 راه از توانـد  مـی  ارتبـاطی هاي  تکنولوژي از استفاده با جهانی استکبار جریان امروز زمان

 بـا  متنـاظر  بایـد  هـم  دفـاع  محـدوده  کـه  لذاسـت  ؛باشد داشته هدفمند گذاريتأثیر دور

 جهـان  که است این آن و دارد کلان سیاست یک ما مقابل طرف. باشد حمله گستردگی

 اسـلام  از باید نیز ما. دارد هم برنامه کار این براي. ببرد بین از را اسلام و کند تسخیر را

 بـر  دلالـت  قرآن در نیز دیگري آیات .کنیم تبلیغ جهان سراسر در را اسلام و کرده دفاع

 و 76 آیـات  نسـاء ، 218 و 216 آیـات  بقره: دارد اسلام دشمنان برابر در ایستادگی لزوم

  .5 آیه توبه، 95 و 89

 سـویی  از و است شده محقق اسلام علیه رسانه طریق از دشمن تهاجم بنابراین چون

 انطبـاق  رسـانه  بر دفاع حکم امروزه لذا ؛است واجب تحمیلی جنگ شرایط در هم دفاع

گذار رسـانه نیـز بایـد در    تأثیریکی از اجزاي  عنوان بههاي خبري گر گزارشو  کرده پیدا

 بـا کـه   چـرا شـود   در مبانی دینی نقش مـی طرفی  بی نیز منظر از این. این راستا عمل کنند

  .کرد دفاع اسلام از توان و باید می رسانه از استفاده
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  بر اساس اصل برتري اسلام. 5- 4- 4

 یعلُو الْإِسلَام«فرماید:  نقل شده که میوسلم)  وآله علیه االله (صلی اسلام مکرم نبی از روایتی

لَى لَا وعی هَلی4ج، 1371، ابـن بابویـه  ( نیسـت  چیـزى  آن از برتر و است برتر اسلام »ع، 

 کـه  اسـت  ایـن  خبـري  جمله این ظاهر .)24، ص. 4، ج1365؛ ر.ك: طوسی، 334 ص.

 جهـات  همـه  در بایـد  مسـلمانان  و اسـلام . رود نمی فرا او بر چیزي و رود می فرا اسلام

  .)460، ص. 1، ج1372(شهید اول،  باشند داشته استقلال و تامه قدرت و برتري

 در »علیـه  یعلـی  لا و یعلـو  الاسـلام « که است این) علیه االله رحمت( خمینی امام نظر

 بـر  دیگـر  امور و کند پیشرفت الدوام علی اسلام کنید کاري باید یعنی، انشاء است مقام

  .)39 ص. ،1392، طائب( نگیرد پیشی آن

 اسـلام  بـه  مربـوط  چـه  آن و »اسـلام « کلمـه  و »االله «کلمـه   اینکه به حساسیت اصل

 اجـازه  و گیـرد  قـرار  جهـات  و کلمات سایر فوق باید، اسلامی حکومت مانند، شود می

 تأکیـد  آن بـه  نسبت مقدس شرع در که است امري، کند پیدا استعلا آن بر چیزي ندهیم

 يدار طـرف  بـر  دالّ صـورت  ایـن  در. است شده داده خرج به خاصی حساسیت و شده

 بـدون  و است ابزارهاي کسب برتري از یکی رسانه امروز چون. شود از اسلام می رسانه

توان اثبات کـرد کـه    نیز می منظر از این .کرد ایجاد کلمه اعلاي جهان در شود نمی رسانه

باشد و بایـد تمـام تـلاش خـود را بـراي اعـتلاي اسـلام بگمـارد.          طرف بی رسانه نباید

  ي خبري نیز ازاین امر مستثنی نیست.گر گزارش

  بر اساس اصل عدالت. 6- 4- 4

برخـوردار اسـت و   اي  یک اصل اساسی که در اسـلام از جایگـاه ویـژه    عنوان بهعدالت 

معرفی شده است. عـدالت  ، گیرد بسیاري از احکام و قواعد اخلاقی قرار میبراي اي  پایه

مطلوب و غایتی نهایی است که مدنظر تمام انبیاء در طول تاریخ بـوده اسـت؛ عـدل بـه     

ص. ، 1391، (مطهري هدف نبوت و به مفهوم فلسفی مبناي معاد است، مفهوم اجتماعی

هاي آسمانی را برقراري قسـط و   کتاب قرآن هدف رسالت انبیاي الهی و نازل شده .)72

 معهـم  أَنْزَلْنـا  و بِالْبینـات  رسـلَنا  أرَسـلْنا  لقََـد «ها معرفی کرده اسـت:   عدل در میان انسان

تابالْک یزانَ والْم قُومیل النّاس طسو، فرسـتادیم  روشن لیدلا با را خود رسولان ما ؛»بِالْق 

 تـا  کردیم نازل) عادلانه قوانین و باطل از حق شناسائى( میزان و) آسمانى( کتاب آنها با
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  .)25/ آیه  کنند (حدید عدالت به قیام مردم

همچنین قرآن کریم تمام اهل ایمان را دعوت به اقامه قسـط و عـدل کـرده اسـت و     

 قَـوّامینَ  کُونوُا آمنوُا الَّذینَ أَیّها یا«منین لازم برشمرده است: ؤنحو وجوبی آن را براي م به

طسبِالْق اءدُشه لَّهدهید (نساء گواهی خدا براي و باشید عدالت نگهدار، ایمان اهلاي  ؛ »ل 

  .)135 / آیه

گوییـد   هنگامی که سخن می ؛»فَاعدلُوا قُلتُْم وإذَِا«فرماید:  خداوند در جاي دیگري می

   .)152 / آیه (انعام عدالت ورزید

هـا در زمینـه    مانعی براي جلـوگیري از انحرافـی کـه رسـانه     عنوان به» عدالت زبانی«

مطرح است. قرآن با توجه بـه اینکـه   ، بازنمایی واقعیت ممکن است در آن گرفتار شوند

کنند و اینکـه زبـان داراي    واقعیات را بازنمایی میاي  ها در فرآیند ارتباطات رسانه رسانه

آمیختـه بـه روابـط و    اي  باشـد و بازنمـایی رسـانه    نمـی  انسانینقش خنثی در ارتباطات 

قرآن براي جلوگیري از انحراف راه عدالت را معرفی کرده است. ، مناسبات قدرت است

هاي سیستم عدالت زبـانی کـه در آیـات مختلـف      اجراي خصوصیات و ویژگی وسیله به

رسانه از این انحراف امکان دوري ، قرآن و تحت عناوین مختلفی به آن اشاره شده است

  گردد. تحقق عدالت زبانی در رسانه مستلزم سه امر مهم است: فراهم می

 تحقیرآمیز و اغواگرانه مبرا باشد.، ساخت زبان رسانه باید از واژگان تبعیض آمیز - 1

ساخت زبان رسانه باید از واژگان و اصطلاحات و جملاتـی کـه جایگـاه عادلانـه      - 2

درسـتی تبیـین    جامعه و آحاد جامعه را در برابر یکدیگر بـه  هاي مختلف نهاد، رسانه

 مند باشد. بهره، کنند می

افراد باید از توانمنـدي کـافی بـراي دسـتیابی بـه حـق خـویش از طریـق رسـانه           - 3

 .)1390، (بیچرانلو برخوردار باشند

رسانه براي تحقق عـدالت بایـد    گر گزارشآید این است که  آنچه از این بحث بر می

 در مقابل ظالم از مظلوم دفاع نمایـد. همـین امـر بحـث     ،ثانیاً ؛منصفانه گزارش کند ،اولاً

عدالت و  دار طرفکند. رسانه باید بر اساس این اصل  رسانه را دچار خدشه میطرفی  بی

تعـدي بـه    دنبـال  بـه کننـد و   حق باشد و درمقابل کسانی که در این امر اختلال ایجاد می

 حقوق دیگران هستند باید بایستد.
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  گیري نتیجه

گرایی که معتقد است خبرنگار باید حقایق واقعـی را از جهـان پیرامـون بـه     اصل عینیت

بـا  گیـري   و جهـت  وتصـرف  دخـل که شکل گرفتـه دریافـت نمایـد و بـدون      گونه همان

مورد انتقاد بسیاري از صاحب انه از طریق رسانه به جامعه منتقل نماید طرف بی رویکردي

یابیم که سازوکار انتقال پیام در  نظران قرار دارد. با نگاهی به نظام اندیشه اسلام نیز درمی

  نیست.  طرف بی امر هدایت بشر

وسترسال مورد نظر قرار گرفته با اسـتفاده از منـابع   گرایی  مدل عینی پژوهشدر این 

» گرایی حقیقت«بر اساس این مدل  پرداخته شد.دینی به تحلیل و بررسی و نقد ابعاد آن 

مربوط به ارتباط میـان خبـر تولیـدي و بـا واقعیـات خـارجی و دنیـاي        » گرایی واقع«و 

 هـا،  گروه ها، گیري مربوط به ارتباط میان فرستنده خبر با جهت» طرفی بی«پیرامون بود و 

 همـه  بایـد ، طـرف  بـی  گـزارش  در که است معتقد اشخاص و منافع آنهاست. وسترسال

 گـر  گـزارش  و شود رعایتها  دیدگاه و اهنظر ذکر در تساوي و ذکر ها دیدگاه و نظرات

باید بتواند بـدون توجـه    گر گزارشدرواقع  .بگیرد را جریانی یا گفتمان هیچ جانب نباید

  ها و هنجارها به تولید و توزیع گزارش خبري خود مبادرت ورزد. به ارزش

بـریم کـه اصـل     مل پی میأاسلامی به نکاتی چند و قابل ت با نگاهی به مبانی اخلاق

شــناختی و عــد هســتیخلــط ب دهــد. را مــورد چــالش جــدي قــرار مــیگرایــی  عینیــت

نـوعی   گرایـی بـه  شـود مکتـب او از عینـی   شناختی در مدل وسترسال سـبب مـی   معرفت

عقلـی  باوري تنزل یابد که در آن تکثر منابع شـناخت و درنتیجـه امکـان شـناخت      عینی

هـا بـه    مکتب اخلاقی اسلام معتقد است که همـه جهـت حرکـت    شود.نادیده گرفته می

خداوند در حرکتنـد  سوي  بهجهت و در حال طی مسیر کمال هستند و هم  سو و یک یک

ایـن سـیر اشـتدادي و     کـه  حـالی  در، بایـد بـه آن سـمت باشـد    گیـري   پس تمام جهـت 

  مندرج نیست.گرایی وسترسال ي رسانه در عینیگر هدایت

 و باشد حس و مشاهده قابل که است چیزيصرفاً گراها  عینی نگاه در واقعی عینیت

 در معقـولات . کـرد  اثبـات  و نمود درك را آن محسوس و عینی شواهد با بتوان اینکه یا

از . باشـد  عینی تواند نمی ،است گرایانه اثبات و ماديهاي  دیدگاه از برخاسته که نگاه این

 عینـی  مطابقـت  دایـره  از شخصـی هـاي   تحلیل و نظريهاي  قضاوت شهودمنظر اسلام 

    .خبري عینی نیست بلکه خبري غیبی است، سخن از غیب اساس همین بر، است خارج
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باید انطبـاق بـا خـارج    ، بحث دیگر اینکه از منظر مدل وسترسال متون گزارش عینی

اجتنـاب شـود   ، تحلیل ذهنی باشـد کاربردن عباراتی که ناشی از  داشته باشند و باید از به

سـت کـه در مکتـب اخلاقـی     ا ولو اینکه تحلیل آنها ناظر به واقعیت باشد؛ این در حالی

  نیست.  گونه  این اسلام امر

توان بـه قضـاوت پرداخـت و از وقـایع      نمی از منظر مدل وسترسال در یک متن عینی

، اخلاقی و رفتـاري هـم باشـد   کرد. اگر نقل یک واقعه و حقیقت داراي نتیجه گیري  نتیجه

گر باید به مخاطب خود این اجازه را بدهد که خود او بـه نتیجـه اخلاقـی حکایـت      رسانه

باشـد. در مکتـب    گـر  هـدایت در منظر مکتب اخلاقی اسلام رسانه بایـد   که حالی دربرسد. 

و هاي دینی اسـت   است که پایبند به اصول و هنجارياي  اخلاقی اسلام رسانه دینی رسانه

  مدار است. محور و ارزش  اخلاق، خدامحور است، است گر هدایت، پذیر است مسئولیت

در  گـر  هـدایت در انتقـال پیـام در یـک سـازوکار     طرفی  بی از زوایاي دیگر نیز اصل

رسـانه در  ، هاي تولی و تبري اندیشه اسلامی مورد نقد قرار گرفته است. بر اساس آموزه

باشد بلکه باید موضع خود را نسبت به دشـمنان دیـن و اهـل     طرف بی تواند نمی اسلام

  هاي اسلام فعالیت نماید. بیت معین نماید و در حمایت از مبانی و ارزش

 سـمت  بهرسانه باید جامعه ، همچنین با تکیه بر فریضه امر به معروف و نهی از منکر

 دیگري که امـر  معروف هدایت نماید و در مقابل منکر بایستد و روشنگري نماید. اصل

 مقابـل  در اسـلام  کـلان  برد اصل دفاع از اسلام است. سیاست ال میؤرا زیر سطرفی  بی

 و کرده واجب را جهاد متعال خداوند .است دفاع کند می تحمیل را آن دشمن که جنگی

امروزه که جهان یـک جنـگ   . است جهاد عناوین از عنوانی و مصادیق از مصداقی دفاع

را علیه دین و انسانیت شاهد است اصـحاب رسـانه بایـد مبتنـی بـر       تمام عیاراي  رسانه

اصل دفاع با استفاده از ابزار رسانه از کیان دین دفاع کنند و این مصداقی از جهـاد الهـی   

  دهد. را مورد چالش جدي قرار میطرفی  بی است. همین امر

د قـرار  رسـانه دینـی را مـورد نق ـ   طرفی  بی اصل برتري اسلام نکته دیگري است که

 آنچـه  و »اسـلام « کلمـه  و »االله « کلمـه ، دهد. بر اساس این اصل و مبتنی بـر روایـات   می

 قـرار  جهـات  و کلمات سایر فوق باید، اسلامی حکومت مانند، شود می اسلام به مربوط

توان اثبات کرد کـه   نیز می منظر از اینکند.  پیدا استعلا آن بر چیزي ندهیم اجازه و گیرد

باشد و بایـد تمـام تـلاش خـود را بـراي اعـتلاي اسـلام بگمـارد.          طرف بی رسانه نباید
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  ي خبري نیز ازاین امر مستثنی نیست.گر گزارش

تحقق عدالت یکی دیگر از اصول دین اسلام است که رسانه باید به آن پایبند باشـد.  

ظلـوم  اهالی رسانه با در نظر گرفتن انصاف در امر اطلاع رسانی باید در مقابل ظـالم از م 

کنـد. رسـانه    مدار را دچار خدشه مـی  رسانه عدالتطرفی  بی دفاع نماید. همین امر بحث

کنند ایستادگی کند و بـه   حق باید در مقابل کسانی که حق دیگران را ضایع می دار طرف

  هاي اجتماعی خود عمل نماید. وظایف و مسئولیت

ریشـه در واقعیـت   هـاي اخلاقـی    ارزش، کلی در مکتب اخلاقی اسـلامی  صورت به

توان از حس و تجربه کمـک گرفـت و بایـد     نمی اما براي درك آنها لزوماً ؛بیرونی دارند

است کـه  طرفی  بیگرایی  شهود و وحی نیز به کمک انسان بیایند. رکن دیگر عینی، عقل

ض امر به معروف و نهـی  یفرا، گونه قرآن هاي گزارش با استفاده از سبک و سیاق روایت

و عـدالت  ، برتـري اسـلام  ، اصـل دفـاع از اسـلام   ، تولی وتبري ر اساس اصلب، از منکر

 عنـوان  بـه توانـد  در این مقاله مورد نقد قـرار گرفـت. آنچـه مـی    طرفی  بی توان اصل می

احصاء نظام ارزشی و هنجاري رسانه از منظـر  ، قلمداد شود مسئلههاي بعدي در این  گام

اخلاق اسلامی است که فارغ از نقد رویکردي خاص به استنباط اصول اخلاقـی رسـانه   

فروعـات   عنـوان  بـه از منظر اسلام بپردازد و با بررسی تبعات فرهنگـی و اجتمـاعی آن   

رسـانه را   هاي اجتماعی و فرهنگی رسانه اشاره نماید و کارکردهـاي به مسئولیت، مسئله

  اي مجموعی در اختیار اهالی رسانه قرار دهد.بسته صورت به
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