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Abstract 
After the victory of the Islamic Revolution, mass media and then social 
media were used to promote religious teachings. Due to the fact that in the 
past these teachings were promoted using traditional methods of religious 
propaganda, the question arises whether these methods can still fulfill their 
past functions. Therefore, in this research, in order to investigate the 
effectiveness of the aforementioned methods, the role of traditional methods 
of propagandizing the level of religiosity of young people has been 
discussed. The statistical population consists of 15 to 29-year-old youth in 
Tehran, 384 of whom were selected and studied by stratified random 
sampling.Survey method and questionnaire tool were used to collect data 
and statistical method was used to analyze it. The validity of the 
questionnaire was determined by the face validity method and its reliability 
was determined using Cronbach's alpha coefficient. The findings of the 
research show that the highest number of young people's attendance is 
related to the prayer and recitation gatherings of religious groups, followed 
by attendance at mosques' celebration and mourning gatherings, sermons and 
sermons, and ta'zih gatherings. These findings also show that in terms of 
religiosity, 2.1% of young people are at a very low level, 14.3% at a low 
level, 38.3% at a medium level, 34.9% at a high level, and 4.4% at a high 
level. 10% are at a very high level. 
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 يدار نید زانیو رابطه آن با م ینید غیتبل یسنت يها وهیاستفاده از ش

  جوانان شهر تهران
  

  *راحله قجر

  **مجید رضاییان

  چکیده

هاي اجتمـاعی بـراي تـرویج    رسانه، هاي جمعی و بعد از آنابتدا رسانه، پس از پیروزي انقلاب اسلامی

ها با استفاده از توجه به آنکه در گذشته ترویج این آموزهاند. با هاي دینی مورد استفاده قرار گرفتهآموزه

توانـد  ها کماکان میشود که آیا این شیوهاین پرسش مطرح می، شدهاي سنتی تبلیغ دینی انجام می شیوه

هاي مذکور بـه  بررسی کارآمدي شیوه منظور بهلذا در این پژوهش  ؟کارکردهاي گذشته خود را ایفا کند

داري جوانان پرداخته شده است. جامعه آماري عبارت از جوانـان   تبلیغ سنتی میزان دینهاي  شیوه نقش

اي انتخـاب و  گیـري تصـادفی طبقـه   نفر از آنان به روش نمونه 384ساله شهر تهران است که  29تا  15

هـا از روش پیمـایش و ابـزار پرسشـنامه و بـراي      انـد. بـراي گـردآوري داده   مورد مطالعه قـرار گرفتـه  

استفاده شده است. روایی پرسشنامه با روش اعتبار صـوري و پایـایی    آماريروش آن از  وتحلیل زیهتج

گویـاي آن اسـت کـه بیشـترین      پژوهشهاي  آن با استفاده از ضریب آلفاي کرونباخ تعیین گردید. یافته

آن هاي مـذهبی اسـت و پـس از    خوانی هیئت مربوط به مجالس مداحی و روضه، میزان حضور جوانان

مجالس وعظ و خطابـه و مجـالس تعزیـه قـرار     ، حضور در مجالس جشن و عزاداري مساجد ترتیب به

درصـد از جوانـان در سـطح     1/2، داري ها همچنین بیانگر آن است که از نظر میزان دیـن دارد. این یافته

درصـد در سـطح زیـاد و     9/34، درصـد در سـطح متوسـط    3/38، درصد در سطح کـم 3/14، بسیار کم

قرار دارند. نتایج آزمون فرضیات نیز گویاي آن اسـت کـه بـین میـزان     ، درصد در سطح بسیار زیاد4/10

  داري آنان رابطه همبستگی مستقیم وجود دارد. هاي تبلیغ سنتی با میزان دیناستفاده جوانان از روش
  

  .، جوانانيا مصرف رسانه، يدار نید، ینید غیتبل، یارتباطات سنتواژگان کلیدي: 
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  مقدمه

شـود. ایـن امـر     در فطرت پاك او تمایل به خداپرستی نیز آفریده مـی ، با آفرینش انسان

توان تمایل به یک یگانه و یکتاي جهانیان دانست که بر اثر باورهاي  ذاتی و فطري را می

دیـن را  «توانـد سـبب هـدایت انسـان گـردد.       گیرد و مـی  دین شکل می صورت بهانسان 

هاي برگرفته از وحـی الهـی    ي از باورها و اندیشها هم پیوسته همجموعه بمثابه  توان به می

هـدایت  ، جامعه و جهان پس از مرگ تعریف کرد که هدف آن، انسان، در رابطه با جهان

  . )74 ، ص.1384، (عمید زنجانی »روش بهتر زیستن و کامل شدن استسوي  بهانسان 

اسـت و مرجـع تعـریفش فـارغ از      داران راجـع  داري بـه رفتـار دینـی دیـن     اما دین«

عمل بیرونی و بروزها و نمودهاي عینی و بشـري دسـتورات   ، دستورات و تعاریف دین

ي نـدارد و عصـري   ا بهـره ، اسـت  دار داري از قدسیتی که دیـن  دینی است. همچنین دین

داري در مقـام   امـا مقولـه دیـن   ، است »تعریف« مقوله دین در مقامدیگر،  عبارت به .است

اي از تعاریف نسـبتاً ثابـت و کامـل را     برخلاف دین که مجموعهسبب،  همین به. »تحقق«

داري متأثر از تغییر و تحولات اجتماعی بـوده و   دین، شود (بر اساس نصوص) شامل می

نظـر از تعـدد قرائـات و     پذیر است. در نتیجه صرف اي دائمأ متغیر و تحول مقوله، به تبع

بـراي تعـاریف   ، براي تعـاریف دیـن اصـالت قائـل شـد     اگر بتوان ، هاي بشري برداشت

شـکل  ، اي به جامعه دیگر و از زمانی به زمان دیگـر  از جامعهچراکه توان؛  داري نمی دین

محتمل است که در گستره دینی واحد با تکثـر   ون خواهد بود و کاملاًگ و بروز آن گونه

  . )268 ص. ،1390، (حسام مظاهري »داري مواجه شویم هاي مختلف دین گونه

هـاي   توان امري تدریجی و پیوسته برشـمرد کـه بـر اسـاس آموختـه      داري را می دین

تواند تثبیت شود و انسان را به تکامل فکـري منطبـق    محیط پیرامون در وجود انسان می

مهـم از  ی ئ ـجز عنـوان  بـه ایـن فراینـد را   ، چنانچـه  هاي الهـی نزدیـک سـازد.    برآموخته

جملـه   توان منـابع مختلفـی را بـراي آن متصـور شـد کـه از آن      می، بدانیمپذیري  جامعه

ان را عقیـده  نظـر  صاحبها اشاره کرد. گروه همالان و رسانه، مدرسه، توان به خانواده می

هاي نخستین حیات فـرد از اهمیـت زیـادي    در سال ویژه بهست که نقش خانواده ا بر آن

شـود کـه افـراد وارد    آغـاز مـی  برخوردار است. نقش مدرسه و نظام آموزشی از دورانی 

پردازند. گروه همالان بیشـترین اثرگـذاري خـود را    محیط آموزش شده و به تحصیل می

عواملی هستند که  جمله ، ازدر عصر حاضر ویژه بهها در دوره نوجوانی دارند و اما رسانه
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ره در دو ویـژه  بـه هـاي مختلـف زنـدگی    هـا و باورهـا را در دوره  توانند انتقال ارزشمی

ها در این معنا شامل طیف متنوعی از ابزارهاي انتقال پیام از رسانه جوانی برعهده گیرند.

، هاي سنتیهاي مختلف نظیر رسانهگونه توان آن را بهشوند که میفرستنده به گیرنده می

 جمعی و اجتماعی تقسیم کرد.

توان آن  سنتی رایج بوده و می هايرسانهبا استفاده از  از دیرباز تبلیغ دینی، در ایران 

تجمعات مـذهبی و تعزیـه مطـرح    ، خطابه، هایی مانند جلسات وعظ نمونه صورت بهرا 

فـردي و یـا گروهـی اسـتوار      که بر پایه ارتباطات میان هاي سنتی تبلیغ دینی شیوهنمود. 

گـردد تـا    توانند سبب تشدید تأثیرگذاري بر مخاطب شود. آنچه که سبب مـی  می، است

رعایت نمودن اصول صحیح ، بازخورد مناسبی را از مخاطب دریافت نماید، ها شیوه این

واعظ و یا سخنرانی است که درواقع فرستنده پیـام دینـی   ، برقراري ارتباط از سوي مبلغ

، هـاي مناسـبتی   مراسم ویـژه و تجمـع  ، نمونه عنوان به ؛سنتی است هاي این شیوهدر بطن 

ساز مطرح در شبکه ارتباطات سنتی است کـه   مهم و جریانمذهبی و ملی از دیگر ابعاد 

 ـگرد به فراخور سوگ و عزا و یا فرح و شادي برگزار می  ـ  د. ایـن مراسـم  ن در  اًکـه غالب

اي که آن مکـان یـا    به آمادگی روحی و روانی، دنگرد اي خاص برپا میه ها یا مکان زمان

 نمایـد  تبلیغـات کمـک مـی    افزوده و بـه موفقیـت  ، آورد می وجود بهزمان براي مخاطب 

رادیـو و   ویـژه  بـه هاي جمعـی   گیري رسانه پس از شکل. )28 ، ص.1396، (نظري مقدم

هـاي جمعـی کمتـر     رسانه، هاي حاکم سیاستدلیل  به، پیش از انقلاب اسلامی، تلویزیون

هاي  یکی از دغدغه عنوان بهنکته همواره  پرداختند و این و تشریح امور دینی می به تبلیغ

تبلیغات امور دینـی  ، پس از انقلاب اسلامی آمد. می شمار بهمتولیان امور دینی در جامعه 

رادیـو و تلویزیـون در نظـر     ویـژه  بههاي جمعی  ترین اهداف رسانه یکی از مهم عنوان به

هـاي مختلـف    هـاي مـذهبی در شـبکه    توجه بـه برنامـه  بر  علاوهگرفته شد و در پی آن 

 امر بهصرفاً  نظایر آنقرآن و  رادیو، معارف یودرا :مانند ي تخصصیها شبکه، ماصداوسی

توجـه بـه نشـر و    ، آن در حـوزه مطبوعـات نیـز   بر علاوهپرداختند. دین  هاي آموزه تبلیغ

نشـریات دینـی تخصصـی     مورد توجه قرار گرفتـه و  پیش از بیشهاي دینی  ترویج آموزه

 عنـوان  بـه هاي سنتی تبلیغ فراتر رفته و  شیوهاز  تبلیغ دینامر ، در این دوره. انتشار یافتند

هـاي   شیوهبر  علاوه و مبلغان دینیآمد  شمار بهارتباط جمعی  وسایل یکی از کارکردهاي

و توانستند مخاطبان خـاص خـود را   مذکور روي آوردند هاي  رسانهبه استفاده از  سنتی
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هـاي اجتمـاعی مجـازي و     ظهـور شـبکه  ، هـاي جمعـی   رسـانه بـر   علاوه. آورند نیز گرد

هاي دینی را فـراهم   فرصت دیگري براي تبلیغ آموزه، تلفن همراهرسان  افزارهاي پیام نرم

ن دینی از این فرصت نیز اسـتفاده کـرده و بـه نشـر و     امبلغ، اي از موارد د که در پارهنکر

  ترویج معارف دینی مبادرت ورزیدند.

تنها شیوه تبلیغ دینی به چالش کشیده  عنوان بهنتی هاي س امروزه نقش شیوه، بنابراین

رقباي جدي در ایـن زمینـه    عنوان بههاي جمعی و اجتماعی نیز  چراکه رسانه، شده است

همـه افـرادي   حاضـر،   حال درپاي به عرصه گذاشته و به فعالیت مشغولند. به تعبیر دیگر 

هـاي سـنتی تبلیـغ     شـیوه  ازاده به استف، صرفاً دارندهاي دینی  دریافت آموزهکه تمایل به 

هاي جمعـی و اجتمـاعی    توانند نیازهاي خود را از سایر رسانه بلکه می پردازند نمی دینی

، در بسـیاري از مراکـز سـنتی    کـه  اسـت آن بیانگر  انجام شدههاي  بررسی .تأمین نمایند

در مقایسه با  هاي سنتی تبلیغ دینی شیوهاز کننده  تعداد مخاطبان استفاده، همچون مساجد

تعامـل  ، براسـاس مبـانی اسـلام   «آنکه رغم  بهو  است اندكبسیار ، جامعهتعداد کل افراد 

 (حسـینی » ترین رسـالت مبلغـان دینـی اسـت     مهم، محور با نسل جوان سازنده و هدایت

اغلـب از  ، گونـه مراسـم   در ایـن کنندگان  شرکت، )7 ، ص.1394، اورعی آقایی و صدیق

سـازان جامعـه    توان حضور جوانان که آینده امعه بوده و کمتر میقشر مسن و میانسال ج

  را شاهد بود.، باشند می

هاي جمعی و اجتمـاعی لـه یـا علیـه دیـن       رسانه که ، درحالیبر پایه آنچه آورده شد

دربـاره   ویـژه  بـه هاي سنتی تبلیغ در امر تبلیغ دین  کارکرد شیوه، مشغول به تبلیغ هستند

تـوان همچـون گذشـته دربـاره نقـش       اي از ابهـام قـرار دارد و نمـی    نسل جوان در هاله

بـاره   داري جوانان قضاوت نمـود. کسـب شـناخت در ایـن     هاي سنتی تبلیغ در دین شیوه

هـاي سـنتی تبلیـغ     داري جوانان و رابطه آن با استفاده از شیوه مستلزم بررسی میزان دین

اسـتفاده از  ، هـا  حضـور در هیئـت  ، نظیر شرکت در مراسم مذهبیدر امر تبلیغ دین  دینی

  خطابه و نظایرآن است.  مجالس وعظ و

شـهر   استفاده جوانـان  شناخت میزانهدف اصلی از انجام این پژوهش ، اساس براین

پرسش ، بنابراین ؛استآنان داري  دین میزانتبلیغ سنتی و رابطه آن با  هاياز شیوه تهران

هـاي   شـیوه  سـتفاده از ا حاضر حال در توان چنین بیان داشت که را می پژوهشاصلی این 

 اي با تا چه اندازه در بین جوانان رایج بوده و این نکته چه رابطه، سنتی در امر تبلیغ دین
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رسد میـان   می نظر بهنیز چنین است که  پژوهشفرضیه اصلی دارد؟  آنانداري  دینمیزان 

همبسـتگی   داري جوانان شهر تهران رابطـه  و میزان دین هاي تبلیغ سنتی استفاده از شیوه

 نظـر  بـه  باشـند کـه   نیـز چنـین مـی    پژوهشهاي فرعی  فرضیه وجود دارد. مثبت معنادار

 وجلسـات مـداحی   ، جشـن و عـزاداري مسـاجد   رسـد میـان شـرکت در جلسـات      می

داري جوانـان شـهر    بـا میـزان دیـن   ، تعزیهو جلسات وعظ و خطابه ، هاي مذهبی هیئت

  .وجود دارد مثبت هران رابطهت

 پژوهش. ادبیات 1

  ارتباط. 1- 1

احساسـات و  ، هـا نظر، به تبـادل افکـار  ، ارتباط جریانی است که طی آن دو یا چند تن«

  .)6 ، ص.1367، (ساروخانی »ورزند یعقاید خود مبادرت م

  (تبلیغ سنتی) ارتباطات سنتی. 2- 1

، تـاریخ ، شـود کـه بـر پایـه باورهـا      اطلاق میی از ارتباطات یها هگون ارتباطات سنتی به«

کنـد.   آنهـا را تـرویج و تقویـت مـی     حال عین درفرهنگ و عقاید عمومی شکل گرفته و 

گـرا دارد. در   گریز و عوام چهره است و ساخت و محتواي نخبه به فردي و چهره غالباً میان

است و ارتباط العمل مخاطب سریع و آنی  دریافت بازخورد و عکس، این نوع ارتباطات

اغلـب بـه   ، شبکه ارتباطات سنتی، بنابراین ؛شود راحتی برقرار می دوسویه و متقابل نیز به

، (فرقـانی  »(یـک سـویه)   اي کنـد و نـه رسـانه    (دوسویه)عمل می ارتباطی، معناي واقعی

   .)74 ، ص.1382

 (تبلیغ سنتی) هاي ارتباطات سنتی شیوه. 3- 1

ها و وعظ و برپایی مراسم عزاداري و نمازهاي جماعت و تجمعات عمومی و  سخنرانی«

هاي مناسـبتی و موسـمی خـاص     هاي ارتباطات سنتی است. برنامه شیوه جمله ازمردمی 

سزایی در تحکیم روابط اجتماعی و تقویت شـبکه   ملی و مذهبی در شبکه سنتی نقش به

  . )114 ، ص.1396، (نظري مقدم »ارتباطات اجتماعی دارند

، بـازار ، وعـظ و خطابـه  ، خـوانی  مجـالس روضـه  ، تکیـه و حسـینیه  ، مسجد و منبر«

خـوانی   تعزیـه و چاوشـی  ، مجـالس نقـالی  ، هـا  عتبات عالیه و حرم، زورخانه، خانه قهوه
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همدلی ، برقراري ارتباط، اند که در گردآوري مردم ترین مراکز ارتباطات سنتی بوده عمده

شکل دادن و تفهیم منافع مشترك جمعی و آگـاه کـردن تـوده    ، فکري در میان آنها و هم

 »انـد  حتی تا امروز جایگاه مهم خـود را حفـظ کـرده   ، گذرد مردم از آنچه پیرامونشان می

  .)8 ، ص.1391، نظري مقدم و (الویري

  داري . دین4- 1

با اي براي جهان و انسان و دستورات عملی که متناسب  معناي اعتقاد به آفریننده دین به«

اي اسـت   مجموعـه ، دیـن ). «11 ، ص.1ج، 1377، (مصـباح یـزدي   »باشد این عقاید می

که  (عبادات و معاملات) گرفته از معارف مربوط به مبدأ و معاد و قوانین اجتماعی شکل

اي از  اش با برهان ثابت گشته و نیز مجموعـه  از طریق وحی و نبوتی که صدق و درستی

 ، ص.1362، (طباطبـایی  »گویـد  که پیامبر آنها را بازمیاخبار و احادیث راست و درستی 

داران راجع است و مرجع تعـریفش فـارغ    داري به رفتار دینی دین دین«، همچنین ).431

عمــل بیرونــی و بروزهــا و نمودهــاي عینــی و بشــري ، از دســتورات و تعــاریف دیــن

ي نـدارد و  ا بهـره ، داري از قدسیتی که دین داراسـت  دستورات دینی است. همچنین دین

هـایی نیـز    هـا و مقولـه   داري شامل آیـین  دین. )31 ، ص.1382، 1(دورکیم »عصري است

ها بود.  هاي موجود در این آیین توان شاهد تفاوت باشد و در هر جامعه و هر دین می می

دهد که باعـث تقویـت    اي از رفتارها و عملکردهاي جمعی را نشان می ها مجموعه آیین«

اند که احسـاس مشـترك    اي طراحی شده گونه ها به شود. آیین منان میؤم ارتباط با جامعه

 »آورنـد  مـی  وجود بهتعلق به چیزي بزرگتر را در فرد ارتقا بخشیده و یک تجربه عاطفی 

)Melvina et al, 2018 .(»معنـادار  ، درجه تفسیر ادبی دینی عنوان به توان داري را می دین

 »شـرکت در مراسـم مـذهبی مـورد سـنجش قـرار داد      بودن اعتقادات و دفعات نمـاز و  

)Laird et al, 2011اهمیـت دیـن و دفعـات     عنـوان  بـه توان  داري را می دین« ). همچنین

داري  سنجش دین). «Kerley et al, 2011( »گیري نمود حضور در خدمات مذهبی اندازه

برنامه پخش مذهبی تماشاي یک ، دفعاتی که افراد به خواندن نماز خصوصی عنوان بهرا 

 »دعملیــاتی کــر، از تلویزیــون و شــرکت در یــک کــلاس یــا گــروه مــذهبی مشــغولند

)Fernander et al, 2005 .(» یـک سـازه   عنـوان  بهبا در نظر گرفتن چندبعدي بودن دین ،

                                                                                              

1. Durkheim 
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. )Clear et al, 2022( »گیري نمود اعتقادي و عاطفی اندازه، رفتاري عنوان بهداري را  دین

هاي کمتري  مدل گلاك و استارك از نقص، داري هاي مختلف سنجش دین مدلاز میان «

، (کریمی »اند بسیاري از محققان از این الگو استفاده کرده دلیل همین بهبرخوردار است و 

آنکـه در جزئیـات بسـیار    رغـم   بـه همه ادیان جهانی  1به نظر گلاك و استارك). «1398

شـود.   گـر مـی   جلوه، ها داري در آن حوزه که دین هایی کلی هستند داراي حوزه، متفاوتند

داري در نظر گرفت. چـارلز گـلاك    مثابه ابعاد اصلی دین توان آنها را به هایی که می حوزه

عـد  ب، عـد اعتقـادي  عد مختلف را مشخص کـرد: ب گرایی پنج ب م. براي دین1962در سال 

، تـوکلی  زاده و (سـراج  »پیامديعد ب، عد فکري [آگاهی]ب، [عاطفی] عد تجربیب، مناسکی

  ).164 ، ص.1380

  دینی تبلیغ. 5- 1

 »معناي رسانیدن و واصل کردن پیغام و عقاید دینی بـا وسـایل ممکـن    تبلیغ در لغت به«

تبلیغات عبارت از تلاشی عمدي است کـه  « .آمده است )343. ص، 8ج ،1325 ،(دهخدا

دادن یا  شکل، وسایل ارتباطی براي کنترلگیري از  ها با بهره توسط برخی از افراد یا گروه

هـا در   العمـل آن  با این هدف که عکس، شود هاي دیگر انجام می تغییر نگرش افراد گروه

ریـزان تبلیغـات    کـه مطلـوب برنامـه    اي گونـه  یک موقعیت ویژه تحت تأثیر قرار گیرد؛ به

از ارتباطات اسـت   اي ویژه  گونه، تبلیغ دینی«، همچنین .)9 ، ص.1386، (کاویانی »باشد

شود. تبلیغ در فرهنـگ اسـلامی    هاي اسلامی انجام می که با هدف توسعه و ترویج آموزه

جایگاه و تعریف خاصی دارد و پیشینه تاریخی به درازاي عمر اسلام دارد. تبلیغ دینی با 

(حسـینی آقـایی و    »شـود  یا به عمل واداشتن مخاطـب انجـام مـی   ، اقناع، هدف آموزش

   .)52 ، ص.1394، اورعی

  هاي عملیاتی . تعریف6- 1

لـذا بـراي    ؛نظر به آنکه متغیرهاي مورد مطالعه در ایـن پـژوهش از نـوع کیفـی هسـتند     

گیري آن نیاز به تعریف عملیاتی و ساخت شاخص است که در زیر بـه   سنجش و اندازه

  شود. شرح آن پرداخته می

                                                                                              

1. Glock and Stark  
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  هاي سنتی تبلیغ دینی . میزان حضور در شیوه1- 6- 1

براي سنجش میـزان حضـور افـراد در هـر     ، هاي سنتی تبلیغ دینی توجه به تنوع شیوهبا 

هاي یاد شـده   اي (مقیاس مدرج) استفاده شده است. ترتیب گزینه گزینه 5از طیف ، یک

  ملاحظه کرد.، 1توان در جدول  و نحوه امتیازدهی آن را می

 هاي سنتی تبلیغ دینی از شیوههریک ): نحوه امتیازدهی به میزان حضور افراد در 1جدول (

  ها طیف گزینه  هاي سنتی تبلیغ دینی انواع شیوه

میـزان حضـور در مجـالس جشـن و     

  عزاداري مذهبی مساجد

اي  هفته

  بار یک

  ماهی 

  بار یک

  ماه هرچند 

  بار یک

  سالی

  بار یک 

   اصلاً

  کنم شرکت نمی

اســـتفاده از مجـــالس مـــداحی و   

  هاي مذهبی خوانی هیئت روضه

اي  هفته

  بار یک

  ماهی 

  بار یک

  ماه هرچند 

  بار یک

  سالی 

  بار یک

   اصلاً

  کنم شرکت نمی

اســتفاده از مجــالس وعــظ و خطابــه 

  مساجد

اي  هفته

  بار یک

  ماهی 

  بار یک

  ماه  هرچند

  بار یک

  سالی 

  بار یک

   اصلاً

  کنم شرکت نمی

  خوانی استفاده از مراسم تعزیه
ماهی 

  بار یک

ماه 3هر

  بار یک

  سالی 

  بار یک

  همیشه 

  کنم شرکت می

   اصلاً

  کنم شرکت نمی
  

هاي سنتی تبلیغ دینی و تبدیل آن به مقیاس  براي محاسبه میزان استفاده افراد از شیوه

اي استفاده شده است. نحـوه امتیـازدهی طیـف مـذکور بـر       گزینه5از یک طیف ، اي رتبه

 دسـت  بـه هاي سنتی تبلیغ دینـی   هاي گوناگون شیوه حسب مجموع امتیازاتی که از شیوه

  آورده شده است. 2در جدول ، آمده

  هاي سنتی تبلیغ دینی بر حسب مجموع امتیازات بندي میزان حضور در شیوه ): نحوه رتبه2جدول (

  8/16- 20  6/13- 7/16  4/10- 5/13  2/7- 3/10  4-1/7  دامنه امتیازات

  بسیار زیاد  زیاد  متوسط  کم  بسیار کم  رتبه کیفی

  5  4  3  2  1  رتبه کمی
  

  پژوهش یشینه. پ2

داري افـراد  هاي سـنتی تبلیـغ دینـی بـر میـزان دیـن      درباره نقش استفاده از شیوههرچند 

داري و یا نقـش  تحقیقاتی درباره میزان دین، ولی در این میان، تحقیق خاصی یافت نشد

 شود:هاي سنتی تبلیغ دینی انجام شده که در زیر بدان اشاره میروش
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داري دانشـجویان   دیـن  یک طرح پژوهشی را با هـدف مقایسـه میـان   ، )1397رضاییان (

این پژوهش به روش پیمایش و با  انجام داده است.، دانشگاه سوره و جوانان شهر تهران

سـت  ا هاي این پژوهش حاکی از آن یافته ابزار پرسشنامه صورت گرفته است. تفاده ازاس

بیشتر از دانشجویان دانشگاه ، داري جوانان شهر تهران با اختلاف معناداري که میزان دین

داري جوانـان شـهر تهـران و دانشـجویان      سوره است و تفاوت معناداري بین میزان دین

  دانشگاه سوره وجود دارد.

منـد از   آوردن توصیفی نظـام  دست بهپژوهشی را با هدف ، )1393( زاده و رستگاري عالم

اند. ایـن پـژوهش کـه بـه روش      انجام داده، داري جوانان شهر تهران وضعیت کنونی دین

متـأخر دربـاره ابعـاد     پـژوهش  15ها و نتایج  داده، کیفی صورت گرفته فراتحلیل کمی و

را  هـا  پـژوهش هاي مطرح در این  داري جوانان را بررسی و مفاهیم و گزاره مختلف دین

 پـژوهش نتایج ایـن   کرده است. دهی سازماناستخراج و مجدداً بازخوانی نموده و از نو 

ابعادي  ،ده استشآشکار ، نشان داده که ابعاد جدیدي از رفتارها و ذهنیات دینی جوانان

معناسازي خودمحورانه ، گیرانه تمایل به قرائت سهل، شخصی شدن قرائت از دین، چون

  طلبی در قالب دین. جویی و تنوع لذت، هاي دینی براي پدیده

داري جوانـان شـهر تهـران و     پژوهشی را با هدف بررسی میـزان دیـن  ، )1393( عامریان

که به روش پیمـایش و بـا    انجام داده است. نتایج این پژوهش، گرایی رابطه آن با توسعه

داري و  ســت کــه میــان دیــنا گویــاي آن ،ابــزار پرسشــنامه صــورت گرفتــه اســتفاده از

، داري افراد افزوده شـود  گرایی رابطه همبستگی وجود دارد و هرقدر بر میزان دین توسعه

  گرایی آنها نیز افزوده شود. تواند بر میزان توسعه می

گیـري   نقش و جایگاه ارتباطات سنتی در شـکل «  مقالهدر ، )1393( مقدم و ایمانی نظري

اي از منابع و اسـناد منتخـب بـه مطالعـه شـرایط       با استناد به پاره ،»انقلاب اسلامی ایران

پـردازد.   سیاسی و فرهنگی جامعه اسلامی ایران در آستانه انقلاب اسلامی مـی ، اجتماعی

تـرین نـوع    ترین و ساده عمیق عنوان بهدارد که ارتباطات سنتی  نتایج این پژوهش بیان می

تحـولات سیاسـی و    بـدیلی در فرهنـگ شـفاهی ایـران اسـلامی و      نقش بـی ، ارتباطات

 اجتماعی معطوف به انقلاب اسلامی داشته است.

هدف بررسی نقش تبلیغ سنتی دینـی در جامعـه   با نامه خود را  پایان، )1390( زاده عباس

توصیفی و بـا مراجعـه   ـ   از روش تحلیلی، پژوهشوي در این  ارائه نموده است. کنونی
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اسـتفاده نمـوده   ، اند که ارتباط مستقیم با تبلیغ داشته هایی هو مقال ها نامه پایان، ها به کتاب

هاي ارتباطی  دلیل ویژگی که تبلیغ سنتی دین به دارد بیان می پژوهشهاي این  است. یافته

، هـا  هاي دینی داشـته و اقتضـائات رسـانه    متناسب بیشتري براي انتقال پیا، چهره به چهره

نماید و این شیوه همچنان داراي کارکردهـاي   زمینه کمتري براي تبلیغ مستقیم فراهم می

 باشد.  گروهی و سازمانی می، فراوان در عرصه فردي

را در جهـت شـرح و بسـط الگـوي جدیـدي از       هایی پژوهش، )1956گلاك و استارك (

، هاي گوناگونی بود که مردم با توسل بـه آن  درك شیوه، هدف آنان ارائه نمودند.، داران دین

کردند. گلاك و استارك بر این عقیده بودنـد کـه بـا وجـود آنکـه       خود را مذهبی تلقی می

داري در  هاي کلی هستند که دیـن  اما داراي حوزه ؛ادیان جهانی در جزییات بسیار متفاوتند

 ).27 ، ص.1386، (به نقل از احمدي شود  گر می  ها و یا آن ابعاد جلوه آن حوزه 

ساله انجام داد. هـدف  15نفر از نوجوانان  2717پژوهشی را بر روي ، )1990( 1گیبسون

داري نوجوانـان بـود. وي بـا انجـام ایـن       شناخت میزان دیـن ، وي از انجام این پژوهش

مـذهبی  هـاي مـذهبی والـدین و نگـرش      به این نتیجه رسید که میـان فعالیـت  ، پژوهش

  ).Hallahmi & Argyle, 1997, p. 99( فرزندان رابطه وجود دارد

بـا هـدف بررسـی تـأثیر     ، ها پژوهشی را بر روي خانواده، )1991(همکاران و  2نینگ باو

نتایج این پژوهش نشان دادند که هم پـدران و   داري والدین بر فرزندان انجام دادند. دین

دینی به پسران و دختران دارند و نفوذ مـادر بـر    هم مادران نقش زیادي در انتقال عقاید

  ).83 ، ص.1388، (به نقل از کاظمی باشد فرزندان بیشتر از نفوذ پدران می

بـه   برخـی از مـوارد   تـوان دریافـت کـه در   انجام شده می هاي پژوهشبا مروري بر 

تـه  پرداخنقش ارتباطـات سـنتی   در برخی دیگر به تأثیر  داري افراد و سنجش میزان دین

آن اسـت  ، اسـت شده  یادهاي  حاضر با پژوهش پژوهشآنچه وجه تمایز  اما ؛شده است

هاي سنتی تبلیـغ دینـی و    به بررسی رابطه بین میزان استفاده از روش پژوهشکه در این 

از ایـن  هریک رابطه  ها پژوهشداري جوانان پرداخته شده است. حال آنکه در سایر  دین

  است. بررسیها با سایر موارد  مقوله

                                                                                              

1. Gibson 
2. Ning Bao 
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  پژوهش. چهارچوب نظري 3

هـاي   داري است. براي شناسایی این متغیر و مؤلفه دین، یکی از متغیرهاي اصلی پژوهش

گلاك و استارك معتقدنـد کـه اگرچـه    « آن از مدل گلاك و استارك استفاده شده است.

هـاي   هـا عرصـه   امـا در میـان آن   ؛هایی دارنـد  تمامی ادیان در جزئیات با یکدیگر تفاوت

عد مـورد بررسـی قـرار داد. ایـن     ب 5توان در  ها را می مشترکی وجود دارد که این عرصه

 عـد فکـري  ب ،[عـاطفی]  عـد تجربـی  ب ،عـد مناسـکی  ب ،عـد اعتقـادي  از: ب اند عبارتابعاد 

 عد پیامدي.ب ،[آگاهی]

1 - پیـروان آن  رود   گیرد که انتظار می عد اعتقادي یا ایدئولوژیکی باورهایی را دربرمیب

به ، ها اعتقاد داشته باشند. گلاك و استارك این باورها را در هر دین خاص دین بدان

خداونـد و   وجـود  بهاند. باورهاي مسلم که ناظر به شهادت دادن  سه نوع تقسیم کرده

گـرا کـه هـدف و خواسـت از خلقـت       معرفی ذات و صفات اوست. باورهاي غایت

ساز که  باورهاي زمینه، نمایانند ه این هدف را باز میانسان و نقش انسان در راه نیل ب

هاي تأمین اهداف و خواست خداوند و اصول اخلاقی را که بشر براي تحقـق   روش

  گیرند. دربرمی، آن اهداف باید به آنها توجه کند

اي  شعائر یا مناسک دینی عبارت است از آداب و رسوم معین یا رفتارهـاي نمونـه   - 2

کلی مراسمی که هر دیـن از پیـروان خـود انتظـار     طور بهیا ، هر دیندر میان معتقدان 

  دارد که آنها را بجا آورند.

3 - عد تجربیب ،عد در تصورات و احساسات مربوط به برقراري رابطه با وجودي این ب

  شود. ظاهر می، همچون خدا که واقعیت غایی یا اقتدار متعالی است

4 - و دانش اساسی در مورد دین و کتـاب مقـدس    اطلاعات، عد فکري یا دانش دینیب

  شود. شامل می، آنها را بدانند، رود پیروان را که انتظار می

5 - تجربـه و دانـش دینـی در    ، عمـل ، شامل پیامدهاي بـاور ، عد پیامدي یا آثار دینیب

ثـروت  ، هاي این مفهـوم  ن است. گویهازندگی روزمره فرد معتقد و روابط او با سایر

حکمـت خـدا و ثروتمنـد شـدن     ، پاداش دادن فقرا در روز آخـرت ، حق ثروتمندان

ثروتمندان و متوسل شدن به استخاره در تعارضات پیش آمـده در زنـدگی را شـامل    

  ).1398، (کریمی »شود می

، توان مواردي از قبیل جشن و عزاداري مسـاجد  برپایه نتایج مطالعات انجام شده می
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تـرین   را در زمره مهـم ، وعظ و خطابه و تعزیه ،هاي مذهبی خوانی هیئت مداحی و روضه

هاي سنتی تبلیغ دینی در ایران برشـمرد. بـدیهی اسـت برپایـه نظریـه کارکردهـاي        شیوه

تـوان   مـی  جمله ازها نیز واجد کارکردهاي مختلفی هستند که  این رسانه،  اجتماعی رسانه

اجتمـاعی افـراد   هاي  ایجاد و توسعه همبستگینقش ، (خبري) نقش نظارت بر محیطبه 

نتقـال میـراث فرهنگـی (نقـش     و نیـز نقـش ا   هدایت افکـار عمـومی  ، (نقش راهنمایی)

 2کوئیل مک (استمرار) و بسیج تداوم، (ارتباط) همبستگی، اطلاعاتو  1آموزشی) لاسول

    اشاره نمود.

هـاي   داري و رابطه آن با اسـتفاده از شـیوه   بنیان نظریه پژوهش درباره دین، همچنین

نظریـه اسـتفاده و   «مندي استوار شـده اسـت.   یتلیغ دینی بر نظریه استفاده و رضاسنتی تب

تـرین نقـش    مهـم ، رضامندي با اتخاذ رویکردي کارکردگرایانـه بـه ارتباطـات و رسـانه    

بـه هـر میـزان    ، بنابراین ؛داند هاي مخاطب می ها را برآورده ساختن نیازها و انگیزه رسانه

بـه همـان میـزان موجبـات     ، هـا را بـرآورده سـازند    انگیـزه هـا ایـن نیازهـا و     که رسـانه 

ایـن   منديیترضـا کنند. فرض اصلی نظریه استفاده و  مندي مخاطب را فراهم می رضایت

محتوایی هستند کـه بیشـترین    دنبال به، فعال صورت بهوبیش  کم، است که افراد مخاطب

رضایت را براي آنان فراهم سازد. میزان این رضایت بسـتگی بـه نیازهـا و علایـق فـرد      

  ).77 ، ص.1398، زادهبه نقل از مهدي، 3(رابین »دارد

گر به مقاصـد   نظریه استفاده و خشنودي متضمن تغییر کانون توجه از مقاصد ارتباط«

کوشد معلوم کند ارتبـاط جمعـی چـه کارکردهـایی      میاست. این رویکرد کننده  دریافت

اي از الیهـو   بار در مقاله براي افراد مخاطب دارد. نظریه استفاده و خشنودي براي نخستین

دربـاره مخاطـب سرسـخت یعنـی      5توصیف شده است. این نظریه با دیدگاه بـائر  4کاتز

کند. بر اساس  تطبیق می ،کنند گران خودداري می هاي ارتباط مخاطبانی که از پذیرش پیام

انتظـاراتی دارد کـه   ، کنـد  این نظریه مخاطب پویاست و از رسانه و پیامی که انتخاب می

، 1398، (زارعیـان  »رود به سمت آن رسانه و پیـام نمـی  ، اگر این انتظارات برآورده نشود

                                                                                              

1. Laswell 
2. McQuail 
3. Robin 
4. Katz 
5. Bauer 
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تـرین   مهـم ، نظریه با اتخاذ رویکردي کارکردگرایانه به ارتباطات و رسـانه  . این)34 ص.

بـه هـر   ، بنـابراین  ؛داند هاي مخاطب می ها را برآورده ساختن نیازها و انگیزه نقش رسانه

بـه همـان میـزان    ، ها موفق باشند ها در برآورده کردن این نیازها و انگیزه میزان که رسانه

، 1398، زادهبـه نقـل از مهـدي   ، کنند (رابین مندي مخاطب را فراهم می موجبات رضایت

 بـیش  و کـم ، این است که مخاطبـان  منديیترضااصلی نظریه استفاده و  ). فرض77 ص.

محتوایی هستند که بیشترین رضایت را براي آنان فراهم سـازد.   دنبال به، فعال صورت به

 عنوان بهمخاطب ، . بر این مبنامیزان این رضایت بستگی به نیازها و علایق مخاطب دارد

هـاي افـراد و    تمایلات و گرایش، بلکه به نیازها شود موجودي منفعل در نظر گرفته نمی

انتظـار  ، تـوان  می رو این ازشود.  هاي مختلف توجه می رابطه آن با میزان استفاده از رسانه

احتمالاً گـرایش  ، که تمایلات دینی و مذهبی بیشتري دارند نیادسته از مخاطبداشت آن 

دارند. این رابطـه  ، پردازند تبلیغ دینی میهاي سنتی که به امر  بیشتري به استفاده از رسانه

  د.نشان دا 1شکل  صورت ، بهتوان را می

  
  داري و سطح دین هاي سنتی تبلیغ دینی شیوهمیان استفاده از مفروض : روابط )1شکل (

  

  پژوهش. روش اجراي 4

توصـیفی (همبسـتگی) قـرار     هـاي  پـژوهش در زمره ، بر حسب ماهیت، حاضر پژوهش

در پی یافتن رابطـه بـین متغیرهـاي مـورد بررسـی اسـت.        پژوهشاین چراکه  ،گیرد می

از نظـر  ، آید. همچنـین  می شمار بهاز نوع ، پژوهشهمچنین از کاربردي حیث هدف این 

گیرد. بـراي انجـام    (آماري) قرار می کمی هاي پژوهشروش سنجش و تحلیل در ردیف 

هاي  انجام شده و بررسی هاي هشپژونتایج ، ابتدا با استفاده از مبانی نظري، پژوهشاین 

  مقدماتی به ارائه فرضیه مبادرت شده است.
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سال ساکن شـهر   29تا  15بین  جوانانعبارت از کلیه  پژوهشجامعه آماري در این 

کـه   باشـد  نفر می 064، 937، 1، 1395تهران است. تعداد این افراد طبق سرشماري سال 

ایـن توزیـع   ، 3در جـدول  انـد.   توزیع شدهبه تفکیک جنس و گروه سنی در شهر تهران 

واحد بررسی یا همـان  ، همچنین، تشریح شده است. لازم به ذکر است، فراوانی جمعیتی

 صـورت  بـه هـر فـرد    عبارت از فرد است. درواقـع  پژوهشدر این  وتحلیل تجزیهواحد 

  جداگانه مطالعه شده است.

  1395سال شهر تهران بر حسب سرشماري سال  29تا  15توزیع فراوانی جمعیت ): 3(جدول 

 زن مرد گروه سنی

19 -15 261,400 248,953 

24 -20 294,780 295,177 

29 -25 407,604 429,150 

 973,280 963,784 جمع

 1,937,064 جمع کل

  

گانـه در سـطح شـهر    22در سطح مناطق  با توجه به تنوع و پراکندگی جامعه آماري

براي تعیین حجم نمونه از جدول مورگان کـوهن و  استفاده است. گیري  از نمونه، تهران

، اساس تعداد نمونه متناسب بـا حجـم جامعـه آمـاري     . براینه استکرجسی استفاده شد

بـه  بندي توزیـع   طبقهاز روش ، پژوهشگیري در این  براي نمونهتعیین گردید. نفر  384

شمال (شـامل  حوزه اصلی  5شهر تهران به ابتدا ، منظور . بدیناستفاده شده است، نسبت

- 21- 9- 5- 2غرب (شامل مناطق ، )15- 14- 13- 8شرق (شامل مناطق ، )4- 3- 1مناطق 

- 11- 10- 7- 6و مرکز (شامل منـاطق   )20- 19- 18- 17- 16جنوب (شامل مناطق ، )22

، حوزه و به تفکیک سـن و جـنس   متناسب با جمعیت هر) تقسیم شده است. سپس 12

در  اتفـاقی   شـیوه   از  اسـتفاده   بـا   نمونـه   افـراد   حجم نمونه مشخص گردیـده و در ادامـه   

  اند.  گرفته قرار  مطالعه   و مورد انتخاب  دسترس 

دینـی) و   تبلیـغ  سنتی هاي شیوهبه بررسی رفتارها ( پژوهشبا توجه به اینکه در این 

 .ناپذیر اسـت  استفاده از شیوه پیمایش اجتناب، شده پرداخته ري)دا ها (میزان دین گرایش

��#�����	
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از ابـزار پرسشـنامه   ، و پراکندگی آن در منـاطق مختلـف تهـران    با توجه به حجم نمونه

. اسـت شامل سه بخش مختلـف   ساخته بوده و محقق، . این پرسشنامهاستفاده شده است

. در شـده اسـت  شـناختی آورده   هـاي جمعیـت   سؤالاتی مربوط به ویژگی، در بخش اول

سـنتی در تبلیـغ    هـاي  شیوهاز  میزان حضور و استفاده هایی مربوط به پرسش، بخش دوم

بـا   ده اسـت. ش ـداري مبـادرت   به سنجش میزان دین، و در بخش سوم شدهدینی آورده 

از ، براي سنجش میزان حضور افراد در هریک، هاي سنتی تبلیغ دینی توجه به تنوع شیوه

، بـار  سـالی یـک  ، کـنم  هاي اصلاً اسـتفاده نمـی   اي (مقیاس مدرج) با گزینه ینهگز5طیف 

با توجـه  ، همچنینبار استفاده شده است.  اي یک بار و هفته ماهی یک، بار ماه یکهرچند 

عـد  ب، عـد عـاطفی  ب، عد اعتقـادي ب 5، براي این متغیر، داري گلاك و استارك به مدل دین

عد آگاهی در نظر گرفته شده است و براي هرکدام از این ابعـاد  عد مناسکی و بب، پیامدي

هـا و   از گویـه هریـک  گیـري   گویه یا پرسش طرح شده است. براي اندازه 7تا  6از بین 

استفاده شده است که مطابق طیـف لیکـرت   اي  درجه5هاي مذکور نیز یک طیف  پرسش

مخـالف  ، نظر بی، موافق، وافقهاي کاملاً م امتیازدهی شده است که شامل گزینه 5تا  1از 

  باشد. و کاملاً مخالف می

. بـراي ایـن   ه اسـت شـد  از روش کمی (آماري) اسـتفاده ، ها داده وتحلیل تجزیهبراي 

و در ادامـه   گردیـده استفاده ، ها از جداول توزیع فراوانی ابتدا براي توصیف داده، منظور

ضریب  ناپارامتریک  ها از آزمون متناسب با نرمال بودن توزیع داده، براي آزمون فرضیات

  .شده استاستفاده ، رمنیهمبستگی اسپ

از روش اعتبار صوري استفاده شده اسـت.  ، پژوهشبراي تعیین روایی یا اعتبار ابزار 

متن آن در اختیار یازده تن از داوران که جملگـی از  ، پس از تهیه پرسشنامه، منظور بدین

ار گرفت و از آنان خواسـته شـد تـا نسـبت بـه      قر، افراد مجرب در امور پژوهشی بودند

قضاوت نمایند. پـس از دریافـت   ، پژوهشتناسب ابزار یاد شده براي سنجش متغیرهاي 

نسبت به حک و اصلاح پرسشنامه اقـدام و درنهایـت روایـی آن مـورد     ، داوران هاينظر

  تأیید قرار گرفت.

سـنجش متغیرهـاي مـورد نظـر بـراي تعمـیم و        منظـور  بـه  پژوهشپایایی  که آنجا از

عــدد از  40پــس از گــردآوري ، گیــرد صــورت مــی، شــدن در شــرایط مشــابه اســتفاده

هاي موجود در پرسشنامه محاسـبه شـد    ضریب آلفاي کرونباخ براي تست ها، پرسشنامه
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پایایی آن مورد تأییـد قـرار گرفـت.    ، بود 9/0که با توجه به آنکه مقدار ضریب یاد شده 

  مشاهده کرد.، 4توان در جدول  تایج ضریب آلفاي کرونباخ را مین

  : متوسط آلفاي کرونباخ محاسبه شده)4(جدول 

  مقدار آلفاي کرونباخ  ها تعداد گویه  عوامل

832/0  7  داري عد اعتقادي دینب  

786/0  6  داري عد عاطفی دینب  

786/0  6  داري  عد پیامدي دینب  

726/0  7  داري عد مناسکی دینب  

824/0  7  داري عد آگاهی دینب  

  903/0  33  داري هاي دین کل گویه
 

  پژوهشهاي  یافته. 5

شـد نتـایج   ، SPSSافـزار   وارد نـرم ، هـا  آمده از پرسشـنامه  دست بههاي  پس از آنکه داده

، گویـان  داري پاسـخ  هاي سنتی تبلیغ دینی و میزان دیـن  حاصل از میزان حضور در شیوه

هاي توزیع فراوانی بر حسب میزان حضـور   آمد. این نتایج ابتدا با ترسیم جدول دست به

بررسـی و در ادامـه    3داري در جدول شماره  هاي سنتی تبلیغ دینی و میزان دین در شیوه

    اند. هشدتحلیل و تبیین 

  شناختی جوانان شهر تهران هاي جمعیت تحلیل ویژگی. 1- 5

گویـان را مـردان    درصـد پاسـخ   7/49گویان را زنـان و   درصد پاسخ 3/50، از حیث جنس

گـروه  ، مبنا گویان به سه گروه سنی تقسیم شدند. براین اند. از نظر سن نیز پاسخ تشکیل داده

-29درصد و گـروه سـنی    9/35سال  20-24گروه سنی ، درصد 4/23سال  15-19سنی 

 1/15حصـیلات  شـوند. همچنـین سـطح ت    گویان را شامل مـی  درصد پاسخ 6/40سال  25

، درصـد کـاردانی   2/10، درصـد دیـپلم   1/22، تر از دیپلم گویان در دوره پایین درصد پاسخ

باشـد. دربـاره محـل     مـی ، درصد کارشناسی ارشد و بالاتر 11/7درصد کارشناسی و  9/40

غـرب و مرکـز تقسـیم    ، شرق، جنوب، حوزه شمال 5به  شهر تهران، گویان سکونت پاسخ

، گویان در بخش شـمال تهـران   درصد پاسخ 1/21، ج مشخص گردیدشد که بر اساس نتای

درصـد در   4/21، درصد در بخش غـرب تهـران   1/16، درصد در بخش شرق تهران 5/24
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  سکونت دارند.، درصد در بخش مرکزي تهران 9/16بخش جنوب تهران و 

  هاي سنتی تبلیغ دینی تحلیل میزان حضور جوانان شهر تهران در شیوه. 2- 5

، هـاي سـنتی تبلیـغ دینـی     گویـان از شـیوه   حاصله از میزان حضور و استفاده پاسخنتایج 

  اند. هشد وتحلیل تجزیهبه شرح زیر ، 1مندرج در جدول شماره 

  مجالس جشن و یا عزاداري مذهبی مساجد. 1- 2- 5

گونه مجالس اصلاً شرکت  درصد جوانان در این 9/29، نتایج حاصله گویاي آن است که

درصد مـاهی   2/12، بار ماه یکهرچند درصد  8/26، درصد سالی یکبار  1/22، کنند نمی

  کنند.   شرکت می، بار اي یک درصد هفته 9/8بارو  یک

  هاي مذهبی مجالس مداحی و روضه خوانی هیئت. 2- 2- 5

گونه مجـالس اصـلاٌ    درصد جوانان در این 7/22آمده حاکی از آن است که  دست بهنتایج 

درصـد   4/10، بار ماه یکهرچند درصد  6/27، بار درصد سالی یک 26، کنند شرکت نمی

  کنند.   شرکت می، بار اي یک درصد هفته 3/13بار و  ماهی یک

  مجالس وعظ و خطابه. 3- 2- 5

گونـه مجـالس اصـلاً شـرکت      درصـد جوانـان در ایـن    57سـت کـه   ا ها گویاي آن یافته

درصد مـاهی   9/4، بار  ماه یکهرچند درصد  8/14، بار درصد سالی یک 2/18، کنند نمی

  کنند. شرکت می، بار اي یک درصد هفته 9/4بار و یک

  مجالس تعزیه. 4- 2- 5

مجـالس اصـلاً   گونه  این درصد جوانان در 3/63آمده حاکی از آن است که  دست بهنتایج 

مـاه  هرچنـد  درصـد   0/31، کننـد  بار شرکت مـی  درصد سالی یک 9/2، کنند شرکت نمی

  کنند. شرکت می، بار اي یک درصد هفته 0/1بار و  هر ماهی یکدرصد 8/1، بار یک

  هاي سنتی تبلیغ دینی میزان حضور جوانان درکلیه شیوه. 5- 2- 5

گونه مجالس اصـلاً   گویان در این درصد پاسخ5/44ست که درمجموع ا ها گویاي آن یافته

مـاه  هرچنـد  درصـد   3/19، کننـد  بار شرکت می درصد سالی یک 5/24، کنند شرکت نمی

کننـد.   شـرکت مـی  ، بـار  اي یـک  درصـد هفتـه   8/1بـار و   درصد ماهی یک 9/9، بار  یک
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خـوانی   سـویی و هـم   مندي هـم یترضاآمده با نظریه خشنودي و  دست بهنتایج ، همچنین

میزان رضـایت از یـک   ، هر اندازه به، منديیتبرطبق نظریه خشنودي و رضاچراکه دارد. 

  یابد و بالعکس.  میزان مصرف مخاطب از آن رسانه نیز افزایش می، رسانه بیشتر باشد

هاي سنتی  : توزیع فراوانی جوانان مورد مطالعه بر حسب میزان حضور در شیوه)5(جدول 

  تبلیغ دینی

توزیع فراوانی جوانان مورد مطالعه بر 

هاي سنتی  حسب میزان حضور در شیوه

  تبلیغ دینی

استفاده  اصلاً 

  کنم نمی

سالی 

  بار یک

ماه هرچند 

  بار یک

ماهی 

  بار یک

اي  هفته

  بار یک

تجمع 

  فراوانی

توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان حضور 

  در مجالس جشن و عزاداري مذهبی مساجد
9/29  1/22  8/26  2/12  9/8  100  

توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان حضور 

هـاي   خوانی هیئت در مجالس مداحی و روضه

  مذهبی

7/22  26  6/27  4/10  3/13  100  

توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان حضور 

  در مجالس وعظ و خطابه
57  2/18  8/14  9/4  9/4  100  

توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان حضور 

  در مجالس تعزیه
3/63  9/2  31  8/1  1  100  

توزیـع فراوانـی جوانــان بـر حسـب مجمــوع     

  دینیهاي سنتی تبلیغ  حضور در کلیه شیوه
5/44  5/24  3/19  9/9  8/1  100  

  

  داري جوانان شهر تهران میزان دین. 3- 5

بـه شـرح زیـر    ، 4مندرج در جدول شماره ، گویان داري پاسخ نتایج حاصله از میزان دین

  اند. هشد وتحلیل تجزیه

5 -3 -1 .عد اعتقاديب  

سـطح کـم  درصـد در   3/7، درصد جوانان در سـطح بسـیار کـم    1/3، عد اعتقادياز نظر ب ،

هسـتند.  ، دار دیـن  درصد 3/50درصد در سطح زیاد و  9/28، درصد در سطح متوسط4/10

تـوان آن را در سـطح زیـاد دانسـت. ایـن       است که مـی  16/4، آمده دست بهمیانگین ، ضمناً

بـوده و پـژوهش    3/4عد در آن ) که میانگین این ب1397ها با نتایج پژوهش رضاییان ( یافته

  بوده تا حدودي همخوانی دارند.   3/4عد در آن که میانگین این ب) 1393عامریان (
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5 -3 -2 .عد عاطفیب  

درصـد در سـطح کـم    0/7، درصد جوانان در سطح بسـیار کـم   1/2، عد عاطفیاز نظر ب ،

درصـد در سـطح    1/34درصـد در سـطح زیـاد و     3/38، درصد در سطح متوسـط  5/18

تـوان آن را در سـطح    است که می 95/3، آمده دست بهمیانگین ، هستند. ضمناً، بسیار زیاد

عـد در آن  که میانگین ایـن ب ، )1397ها با نتایج پژوهش رضاییان ( زیاد دانست. این یافته

، بـوده  2/4عد در آن که میانگین این ب، )1393بوده و نیز با نتایج پژوهش عامریان ( 2/4

  تا حدودي همخوانی دارند.  

5 -3 -3. عد پیامديب  

درصد در سـطح کـم   7/35، جوانان در سطح بسیار کم درصد 7/16، عد پیامدياز نظر ب ،

درصد در سـطح بسـیار    7/4درصد در سطح زیاد و 1/16، درصد در سطح متوسط 8/26

تـوان آن را در سـطح کـم     است که مـی  57/2، آمده دست بهمیانگین ، هستند. ضمناً، زیاد

 9/2عـد در آن  که میانگین این ب، )1397(با نتایج پژوهش رضاییان ، ها دانست. این یافته

تـا  ، بـوده  9/2عـد در آن  که میانگین این ب، )1393بوده و نیز با نتایج پژوهش عامریان (

  حدودي همخوانی دارند.

5 -3 -4 .عد مناسکیب  

درصد در سطح 7/22، بسیار کم درصد جوانان در سطح6/15، از نظر انجام مناسک دینی

درصـد در سـطح    5/5درصد در سطح زیـاد و   9/27، متوسطدرصد در سطح  4/28، کم

تـوان آن را در سـطح    است که می 85/2، آمده دست بهمیانگین ، ضمنا ،هستند بسیار زیاد

عـد در  که میانگین ایـن ب ، )1397ها با نتایج پژوهش رضاییان ( متوسط دانست. این یافته

 1/3عـد در آن  میـانگین ایـن ب   کـه ، )1393بوده و نیز با نتایج پژوهش عامریان ( 1/3آن 

  تا حدودي همخوانی دارند.، بوده

5 -3 -5 .عد آگاهیب  

، درصـد در سـطح کـم   4/16، جوانان در سطح بسیار کـم  درصد1/3، از نظر آگاهی دینی

درصد در سـطح بسـیار    1/9درصد در سطح زیاد و 9/29، درصد در سطح متوسط 4/41

توان آن را در سطح متوسط  است که می 26/3، آمده دست بهمیانگین ، هستند. ضمناً، زیاد
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 ؛مشابه سنجیده نگردیـده اسـت   هاي پژوهشیک از  عد آگاهی در هیچکه ب دانست. ازآنجا

  وجود ندارد.  ، لذا امکان همخوانی با تحقیقات مشابه

  داري میزان دین. 6- 3- 5

، درصـد در سـطح کـم   3/14، درصد در سطح بسیار کـم  1/2، داري بر حسب میزان دین

درصد در سطح بسـیار  4/10درصد در سطح زیاد و  9/34، درصد در سطح متوسط 3/38

توان آن را در سطح متوسـط   است که می 37/3، آمده دست بهمیانگین ، است. ضمناً، زیاد

 7/3عـد در آن  که میانگین ایـن ب ، )1397ها با نتایج پژوهش رضاییان ( دانست. این یافته

تـا  ، بـوده  7/3عـد در آن  که میانگین این ب، )1393عامریان ( بوده و نیز با نتایج پژوهش

  حدودي همخوانی دارند.

 داري : توزیع فراوانی جوانان مورد مطالعه بر حسب میزان دین)6(جدول 

توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان 

  داري دین
  زیاد  متوسط  کم  بسیار کم

بسیار 

  زیاد

تجمع 

  فراوانی

  100  3/50  9/28  4/10  3/7  1/3  حسب بعد اعتقادي توزیع فراوانی جوانان بر

  100  1/34  3/38  5/18  7  1/2  توزیع فراوانی جوانان بر حسب بعد عاطفی

  100  7/4  1/16  8/26  7/35  7/16  توزیع فراوانی جوانان بر حسب بعد پیامدي

  100  5/5  9/27  4/28  7/22  6/15  توزیع فراوانی جوانان بر حسب بعد مناسکی

  100  1/9  9/29  4/41  4/16  1/3  فراوانی جوانان بر حسب بعد آگاهیتوزیع 

  100  4/10  9/34  3/38  3/14  1/2  داري توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان دین
  

  آزمون روابط مفروض بین متغیرهاي مورد مطالعه. 4- 5

در ابتـدا ضـریب همبسـتگی    ، براي بررسی رابطه همبستگی بین دو متغیر اصلی پژوهش

داري  از چهار شیوه سنتی تبلیغ دینی با متغیـر دیـن  هریک اسپیرمن بین میزان حضور در 

هاي سنتی تبلیـغ   آزمون مذکور بین مجموع حضور در کلیه شیوه، انجام شد و پس از آن

توان در جـدول  هاي یاد شده را می داري محاسبه شد. نتایج حاصل از آزمون دینی و دین

ملاحظه کرد. لازم به ذکر است نوع همبستگی بر حسب مثبت یـا منفـی بـودن آمـاره      7

    عیین شده است.ت 1تا  0اسپیرمن و شدت آن نیز بر حسب مقدار آن در پیوستار 
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هاي سنتی  آزمون روابط مفروض بین میزان حضور جوانان مورد مطالعه در شیوه: )7(جدول 

  داري تبلیغ دینی و دین

هاي  بین میزان حضور جوانان در شیوهروابط مفروض 

  داريسنتی تبلیغ دینی و دین

آماره 

  اسپیرمن

سطح 

  معناداري

نتیجه آزمون 

  همبستگی

فرض رابطه بین میـزان حضـور جوانـان مـورد مطالعـه در      

  داري آنانمجالس جشن و عزاداري مذهبی مساجد و دین
578/0  0  

همبستگی مستقیم 

  با شدت متوسط

میـزان حضـور جوانـان مـورد مطالعـه در      فرض رابطه بین 

  داري آنانمذهبی و دینهاي  مجالس مداحی و هیئت
624/0  0  

همبستگی مستقیم 

  با شدت متوسط

فرض رابطه بین میـزان حضـور جوانـان مـورد مطالعـه در      

  داري آنانو دینوعظ و خطابه مجالس 
556/0  0  

همبستگی مستقیم 

  با شدت متوسط

ر جوانـان مـورد مطالعـه در    فرض رابطه بین میـزان حضـو  

  داري آنانو دینتعزیه مجالس 
194/0  0  

همبستگی مستقیم 

  با شدت ضعیف

فرض رابطه بین مجموع حضور جوانـان مـورد مطالعـه در    

  داري آنانو دین ارتباطات سنتیهاي  کلیه شیوه
615/0  067/0  

همبستگی مستقیم 

  با شدت متوسط
  

در مجالس جشن و عزاداري مسـاجد و   نتایج آزمون آماري بین میزان حضور - 1

 ؛اسـت  0و سـطح معنـاداري    578/0آماره اسپیرمن  حاکی از آن است که داري: دین

تـوان گفـت بـین میـزان حضـور در مجـالس جشـن و        درصد خطا می 5با ، بنابراین

داري همبستگی معنادار وجود دارد. با توجه به آمـاره   عزاداري مذهبی مساجد و دین

توان دریافـت ایـن همبسـتگی از نـوع مسـتقیم و شـدت آن در سـطح        می، اسپیرمن

بر میزان حضور در مجالس جشن هرچه توان گفت میدیگر،  عبارت بهمتوسط است. 

  یابد. داري افراد نیز افزایش میمیزان دین، و عزاداري مذهبی مساجد افزوده شود

مـذهبی و  هـاي   بین میزان حضور در مجـالس مـداحی و هیئـت   نتایج حاصله  - 2

 5با ، لذا ؛است 0و سطح معناداري  624/0آماره اسپیرمن دارد که  بیان می داري: دین

هاي مـذهبی  توان گفت بین میزان حضور در مجالس مداحی و هیئتدرصد خطا می

تـوان  مـی ، داري همبستگی معنادار وجود دارد. بـا توجـه بـه آمـاره اسـپیرمن      و دین

ــوع مســتق یم و شــدت آن در ســطح متوســط اســت. دریافــت ایــن همبســتگی از ن

هاي بر میزان حضور در مجالس مداحی و هیئتهرچه توان گفت میدیگر،  عبارت به
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  یابد.داري افراد نیز افزایش میمیزان دین، مذهبی افزوده شود

: بیـان  داري و دیـن وعظ و خطابـه  بین میزان حضور در مجالس نتایج حاصله  - 3

درصـد   5بـا  ، بنـابراین  ؛اسـت  0و سطح معناداري  556/0آماره اسپیرمن  دارد که می

داري  تـوان گفـت بـین میـزان حضـور در مجـالس وعـظ و خطابـه و دیـن         خطا می

تـوان دریافـت ایـن    مـی ، همبستگی معنادار وجود دارد. با توجه بـه آمـاره اسـپیرمن   

توان میدیگر،  عبارت بههمبستگی از نوع مستقیم و شدت آن در سطح متوسط است. 

داري میزان دیـن ، بر میزان حضور در مجالس وعظ و خطابه افزوده شودهرچه گفت 

  یابد.افراد نیز افزایش می

دارد کـه   بیان مـی  داري: و دینتعزیه بین میزان حضور در مجالس نتایج حاصله  - 4

تـوان  خطا مـی درصد  5با ، بنابراین ؛است 0و سطح معناداري  194/0آماره اسپیرمن 

داري همبستگی وجود دارد. با توجه  گفت بین میزان حضور در مجالس تعزیه و دین

توان دریافت این همبستگی معنادار از نوع مستقیم و شـدت آن  می، به آماره اسپیرمن

توان گفت چنانچـه بـر میـزان حضـور در مجـالس      می، ضعیف است. به تعبیر دیگر

  یابد.اري افراد نیز به مقدار کمی افزایش میدمیزان دین، تعزیه افزوده شود

و  هاي سـنتی تبلیـغ دینـی    بین مجموع حضور در کلیه شیوههاي حاصله  یافته - 5

، لذا ؛است 0و سطح معناداري 615/0 حاکی از آن است که آماره اسپیرمن داري: دین

دینـی  هاي سنتی تبلیغ توان گفت بین میزان حضور در کلیه شیوهدرصد خطا می 5با 

تـوان  مـی ، داري همبستگی معنادار وجود دارد. بـا توجـه بـه آمـاره اسـپیرمن      و دین

ــوع مســتقیم و شــدت آن در ســطح متوســط اســت.   دریافــت ایــن همبســتگی از ن

هـاي سـنتی تبلیـغ    بر میزان حضور در کلیه شیوههرچه توان گفت میدیگر،  عبارت به

  یابد.افزایش میداري افراد نیز میزان دین، دینی افزوده شود

  گیري نتیجه

، هـاي اجتمـاعی   هاي جمعی و نیز شبکه هاي نوین و رسانه در عصر کنونی رسانههرچند 

، پـژوهش هـاي  ولی یافتـه ، جوانان را احاطه کنند ویژه بهتوانستند اقشار گوناگون جامعه 

کارکردهـاي  کماکـان  هاي سنتی تبلیغ دینی  شیوهدهد که استفاده از در این باره نشان می

بـر میـزان اسـتفاده    هرچـه  ، کند. به تعبیر دیگـر هاي دینی ایفا میخود را در انتقال آموزه
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داري آنان نیز افزایش یافته است. ایـن رابطـه   میزان دین، ها افزوده شدهافراد از این شیوه

در سایر موارد در سطح متوسط قـرار  ، به استثناء تعزیه که در سطح ضعیف ارزیابی شده

، آنکـه نقـش سـایر عوامـل اثرگـذار نظیـر خـانواده        توان بیرد. در تحلیل این یافته میدا

نـوع سـنتی    ویژه بهها و بیان داشت که رسانه، گروه همالان و... را نادیده گرفت، مدرسه

کماکان نقـش خـود را در انتقـال    ، روندمی کار بهآن که به اشکال مختلف در تبلیغ دینی 

کند و این نکتـه مؤیـد نظریـه کارکردهـاي اجتمـاعی      فرهنگی ایفا میها و میراث ارزش

بـر پایـه   ، دیگـر  سـوي  ازرسانه است که پیش از این در مبانی نظـري بـدان اشـاره شـد.     

توان گفت غالباً طیفی از جامعه تمایل به حضور فیزیکی در مجالس هاي مذکور می یافته

داري  ر مقابل طیفی که از میـزان دیـن  داري بیشتري دارند و د مذهبی دارند که سطح دین

گونه ارتباطات را دارند و این یافتـه   تمایل کمتري به استفاده از این، کمتري برخوردارند

مندي است که بـر حسـب آن مخاطـب بـراي رفـع      یتنیز همسو با نظریه استفاده و رضا

ت یـافتن  هاي مختلف بوده و در صورمحتواي موردنظر در رسانه دنبال به، نیازهاي خود

، 1399دهه اول ماه محـرم سـال   ، پردازد. گواه این امرآن به استفاده از رسانه مذکور می

دلیـل شـیوع    تـلاش نمودنـد بـه   ، مسئولان امـر ، است. در روزهاي اول شروع ماه محرم

 ـ     حتـی ، بیماري کرونا صـورت فیزیکـی و    هالامکـان از تجمعـات و جلسـات عـزاداري ب

عموم مردم را به اسـتفاده از جلسـات   ، تبلیغات گسترده حضوري کاهش دهند و با ارائه

تـا  ، هاي جمعی و اجتماعی تشویق نماینـد. اگرچـه در چنـد روز اول    عزاداري در رسانه

، مردم در اکثر شـهرها و روسـتاها  ، اما در نیمه دوم این دهه ؛حدودي این امر محقق شد

حضوري استفاده کنند.  صورت به سنتی تبلیغ دینی هاي گوناگون ترجیح دادند تا از شیوه

ویژگـی اساسـی و مهـم ایـن نـوع      ، شـده هاي سنتی تبلیغ دینـی   شیوهآنچه سبب تمایز 

 ـ  به یعنی ارتباط چهره، ارتباطات خـوبی نشـان داده کـه در امـور      هچهره است. مخاطـب ب

، سخنران و یا مداح، تمایل دارد تا در محفلی عمومی حضور یابد که یک واعظ، مذهبی

هاي ارتباط سـنتی کماکـان    گر آن باشد. این امر بیانگر آن است که روش ارتباط عنوان به

هـاي جمعـی و    درباره تبلیـغ دینـی را دارا اسـت. اگرچـه رسـانه      ویژه بهاثرگذاري خود 

رواضـح  امـا پ  ؛خود جلب کرده انـد  توجه بسیاري از مخاطبان را به، هاي اجتماعی شبکه

کامـل جـایگزینی بـراي     صـورت  بـه اند  نتوانسته، مذهبیاست که در زمینه امور دینی و 

  شوند. هاي سنتی تبلیغ دینی شیوه
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  هاپیشنهاد

هـاي پـژوهش    پژوهشـی اسـتنتاج شـده از یافتـه     هاي اجرایی وارائه پیشنهاددر ادامه به 

  :شودپرداخته می

نشان داد که میزان حضور جوانـان در مجـالس    پژوهشبا توجه به آنکه نتایج این  - 1

مجـالس را در  گونه  این ربط هاي ذي گردد که سازمان لذا پیشنهاد می ؛کم است، تعزیه

اجرا نماینـد تـا موجبـات جـذب     ، هاي نوین تئاتر سطح گسترده و متناسب با روش

   ن فراهم آید.ابیشتر مخاطب

که میزان حضور جوانـان در مجـالس   نشان داد  پژوهشبا توجه به آنکه نتایج این  - 2

لـذا   ؛قرار دارد هاي سنتی تبلیغ دینی شیوههاي مذهبی بیشتر از سایر  مداحی و هیئت

سازمان تبلیغـات اسـلامی کـه متکفـل امـور       ویژه بهربط  شود مراجع ذي پیشنهاد می

هـایی را در   از این ظرفیت استفاده گردد تا برنامـه ، هاي مذهبی در کشور است هیئت

  مجالس تدوین نماید.گونه  این بیشترهرچه جهت رشد و گسترش 

هاي تبلیغ سنتی دینی کمتـر از حـد    با توجه به آنکه که میزان استقبال جوانان از شیوه -3

نی امبلغ ـتـا  ، هاي مربوطـه تـلاش نماینـد    گردد که سازمان لذا پیشنهاد می ؛انتظار است

هـاي نـوین    بر روش سیاسی و فرهنگی باشند و، آموزش دهند که آگاه به مسائل دینی

  ن شود.  ابیشتر مخاطبهرچه تبلیغ تسلط کافی داشته باشند تا سبب جذب 

قشري پویا و بانشـاط هسـتند از    به بررسی استفاده قشر جوان که، پژوهشدر این  - 4

مشـابه   هـاي  پـژوهش گردد در  پرداخته است. پیشنهاد میهاي سنتی تبلیغ دینی  شیوه

سالمند کـه بعضـاً توانـایی کـافی      بر قشر میانسال وهاي سنتی تبلیغ دینی  شیوهتأثیر 

  مورد سنجش قرار گیرد.، ارتباطات را ندارندگونه  این براي حضور فیزیکی در

و رابطه آن بـا  ینی هاي سنتی تبلیغ د شیوهبه بررسی استفاده جوانان از  پژوهشاین  - 5

بـه  ، بعـدي  هـاي  پـژوهش شود که در  داري آنان پرداخته است. پیشنهاد می میزان دین

  داري جوانان پرداخته شود. هاي جمعی و اجتماعی بر دین بررسی نقش رسانه
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   کتابنامه

پـذیري فرهنگـی    ). بررسی رابطه بین اعتقادات دینی و آسیب1386( خدابخش، حمديا

  .16- 7، )1(1، علوم رفتارينشریه خانواده. 

هـاي   نقـش ارتباطـات سـنتی در جنـبش    ). 1391( جـواد ، مقدم نظري و محسن، الویري

پژوهشگاه علوم انسانی و  .تحقیقات تاریخ اجتماعی فصلنامه. سیاسی اجتماعی شیعه

 .23- 15، )1(2، مطالعات فرهنگی

 تهران: سازمان تبلیغات اسلامی. .رسانه شیعه). 1390( محسن، مظاهري  حسام

 .شناسی تبلیـغ دینـی   آسیب). 1394( غلامرضا، صدیق اورعی و محمدتقی، آقایی حسینی

  قم: پژوهشگاه حوزه و دانشگاه.

   https://www.amar.org.ir :بازیابی ازدرگاه ملی آمار ایران قابل 

  ی.تهران: مجلس شوراي مل ج).8(، نامه دهخدا لغت). 1325( اکبر علی، دهخدا

تهـران:  ، نادر سـالارزاده امیـري  ترجمه  .صور ابتدایی حیات دینی). 1328( امیل، دورکیم

 دانشگاه علامه طباطبایی.

داري دانشـجویان دانشـگاه سـوره و جوانـان      مقایسه میان دین). 1397مجید (، رضاییان

  دانشگاه سوره.تهران: . شهر تهران

تهـران: مشـاوران صـعود     .هاي ارتباطات جمعـی  مفاهیم و نظریه. )1398( داود، زارعیان

 ماهان.

  تهران: اطلاعات. .شناسی ارتباطات جامعه). 1367( باقر، اروخانیس

داري در  ). بررسـی تعریـف عملیـاتی دیـن    1380( مهنـاز ، تـوکلی  و حسـین ، زاده سراج

 .93- 70، )21- 20(5 ،فصلنامه پژوهش هاي اجتماعی. پژوهش

  . قم: جامعه مدرسین حوزه علمیه قم.تفسیر المیزان). 1362محمدحسین (سید، طباطبایی

هـا در   ها و واقعیـت  آل داري جوانان؛ ایده ). دین1393ثمینا (، رستگاري و مریم، زاده عالم

(شـهرتهران).   داري جوانـان  هاي دینی در تحلیل دیـن  هاي گفتمان بررسی محدودیت

  .188- 159، )21(2 ،شناختی فصلنامه مطالعات جامعه

داري جوانـان شـهر تهـران و رابطـه آن بـا       بررسی میـزان دیـن  ). 1393مریم (، عامریان

  ایران.، تهران، نامه کارشناسی ارشد). دانشگاه سوره . (پایانگرایی توسعه

نامـه   . (پایـان بررسی نقش تبلیغ سنتی دین در جامعه کنونی). 1390االله ( روح، زاده عباس
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  ایران.، قم، دانشگاه باقرالعلومکارشناسی ارشد). 

تهران: پژوهشگاه فرهنگ  .مبانی اندیشه سیاسی اسلام). 1384( علی عباس، زنجانی دعمی

  و اندیشه اسلامی.

تهـران: وزارت   .درآمـدي بـر ارتباطـات سـنتی در ایـران     ). 1382( محمدمهدي، فرقانی

 مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه.، فرهنگ و ارشاد اسلامی

. داري بررسی عوامل مؤثر بر ارتکاب جرم با تأکید بر میزان دین). 1388اصغر (، کاظمی
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قم: پژوهشگاه  .(با تأکید بر تبلیغ دینی) شناسی و تبلیغات روان). 1386( محمد، اویانیک

  حوزه و دانشگاه.

قابل بازیابی از پایگـاه   .داري گلاك و استارك مدل سنجش دین). 1398عاطفه (، کریمی

  https://www.newslaw.net/fa/news/26770: خبري حقوق نیوز

تهــران: سـازمان تبلیغــات  ج). 1. (آمــوزش عقایـد ). 1377محمـدتقی ( ، مصـباح یــزدي 

  .اسلامی

 .هاي انتقادي هاي رایج و دیدگاه هاي رسانه اندیشه نظریه). 1398( سیدمحمد، هزاد مهدي

 تهران: همشهري.

). نقــش و جایگــاه ارتباطــات ســنتی در 1393علــی (، ایمــانی و جــواد، نظــري مقــدم

- 100 ،)5(36 ،فصلنامه مطالعات انقلاب اسـلامی گیري انقلاب اسلامی ایران.  شکل

123.  

تهـران:   .اجتمـاعی ـ   هاي سیاسی هاي سنتی در انقلاب رسانه). 1396( جواد، مقدم نظري

  ).السلام علیه( صادقم دانشگاه اما
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