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A B S T R A C T 
The petrochemical industry is one of the parent and job-creating 
industries in Iran, which can play a fundamental role in the country's 

growth and development and industrial policies. Petrochemical is one of 
the sectors that has the most capabilities in product diversity, high 

profitability, broad consumer markets, high employment, higher capital 
return rate compared to other manufacturing industries, and more 

effective in moving towards competitive and export-oriented products in 

the industry sector of the country. It performs in the industry sector of 
the country. In Iran, due to the existence of huge reserves of oil and gas 

on the one hand, and the existence of specialized and experienced human 
capital on the other hand, and also due to the role of petrochemical 

industries in the production of other manufacturing industries, which 
shows the broad backward and forward relations of this industry with the 

other industries of the country; that this industry can be given special 

attention as the driving force of the country's industries. Also, the current 
scale of the firms of the country's petrochemical industries does not 

allow them to play an effective role in the global markets. Hence, 
organizing these firms and encouraging them to merge can be used as 

economies of scale to boost the power of competitiveness and reduce 
their costs. Therefore, the purpose of this study is to analyze of merging 
of the country's petrochemical industries using the data and information 

of 2009-21 and the horizontal merging method. The results show that the 
petrochemical industries are capable to merge by using different merging 

and concentration indices, such as the four-firm, eight-firm concentration 

indices, and the Herfindahl-Hersheiman index. 
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   علمي  نشريه 

 هاي اقتصاد صنعتي پژوهش
 

  

 «مقاله پژوهشي»
  رانيا يميپتروش عيصنا در ادغام ليتحل و هيتجز

 
 *يعسگر منصور

 

  چكيده 
  و   توسعه   و   رشد   در   ي اساس   نقش   تواند ي م   كه   است   ران ي ا   در   زا اشتغال   و   مادر   ع ي صنا   جمله   از   ي م ي پتروش   صنعت 

  تنوع   در   را   ها ت ي قابل   ن ي شتر ي ب   كه   است   ي ها بخش   جمله   از   ي م ي پتروش .  باشد   داشته   كشور   ي صنعت   ي ها است ي س 
  با   مقايسه   در   بيشتر   سرمايه   بازگشت   نرخ   بالا،   زايي اشتغال   گسترده،   مصرف   بازارهاي   بالا،   سودآوري   محصولي، 

  كشور  صنعت   بخش  در   گرا صادرات   و  رقابتي   توليدات  بسوي  حركت   در  بيشتري  اثرگذاري  ، ي ا كارخانه  ع ي صنا   ر ي سا 
  و   متخصص   انساني   سرمايه   وجود   و   سو   يك   از   گاز   و   نفت   عظيم   ر ي ذخا   وجود   دليل به   ران ي ا   كشور   در .  دارد 

  كه   ي ا كارخانه   ع ي صنا   ر ي سا   دات ي تول   در   ي م ي پتروش   ع ي صنا   نقش   به   توجه   با   چنين هم   و   ديگر   سوي   از   كارآزموده 
  عنوان به   را   صنعت  اين   توان مي   است،  كشور  ديگر  صنايع   با   صنعت   اين  گسترده  پيشين   و  پسين  روابط   دهنده   نشان 

  ها آن   به   كشور،  ي م ي پتروش  ع ي صنا   ي ها بنگاه   ي فعل   اس ي مق   ن، ي همچن .  داد   قرار  ويژه   توجه   مورد   كشور   صنايع  پيشران 
  ادغام   به   ها آن   ب ي ترغ   و   ها بنگاه   ن ي ا   ي ده سامان   رو،   ن ي ا   از   .دهد ي نم   را   ي جهان  ي بازارها   در   موثر  ي نقش   ي فا ي ا   اجازه 

  خود   ي ها نه ي هز   كاهش   و   ي ر ي پذ رقابت   قدرت   ي ارتقا   جهت   در   اس ي مق   از   ي ناش   ي ها صرفه    عنوان   به   تواند ي م 
  اطلاعات   و   آمار   از   استفاده   با   كشور   ي م ي پتروش   ع ي صنا   ادغام   ل ي تحل   و   ه ي تجز   مطالعه   ن ي ا   از   هدف   لذا .  شود   استفاده 

  تمركز   و   ادغام   مختلف   ي ها شاخص   از   استفاده   با   كه   دهد ي م   نشان   ج ي نتا .  است   ي افق   ادغام   روش   و   ١٣٨٨-١٤٠٠
  ي م ي پتروش   ع ي صنا   هرشيمن،   –  هرفيندال   شاخص   و   بنگاهي   هشت   بنگاهي،   چهار   تمركز   هاي شاخص   ل ي قب   از 
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  مقدمه - ١
صنعت پتروشيمي حلقه واسط بين صــنعت نفــت و گــاز و صــنايع 

از صــنايع   يبخش ــ،  صنايع پتروشــيميتوليد كالاهاي نهائي است.  
هاي شيميايي را از مواد خــام حاصــل از شيميايي است كه فرآورده

ايــن صــنعت، تنــوع محصــولات .  كندنفت يا گاز طبيعي توليد مي
هــزاران كارگــاه و كارخانــه مواد اوليه    كنندهو تأمين  بالايي داشته

زايي و كســب  كــه از نظــر اشــتغال اســت  صــنايع پــايين دســتي آن  
درآمدهاي ارزي و قطع وابستگي نقش بسيار مؤثري در اقتصاد كشــور  

صنعت پتروشيمي، نقش پر اهميتي در ايجاد ارزش افزوده منــابع  .  دارد 
تريليــون    ٢٧يك ثروت) دارد. ايران بــا داشــتن   نفتي كشور (به عنوان 

درصد گاز طبيعي شــناخته شــده در   ٨ل متر مكعب ذخيره گازي، معاد 
از در جهان  گ دارنده   ايران دومين   جهان را در اختيار دارد. به بيان ديگر 

ميليــارد بشــكه نفــت   ١٣٨. از سويي ديگر، كشورمان با بيش از  ١است 
درصد از كــل حجــم   ١١خام قابل استحصال و ميعانات گازي، معادل 

ا است. رشد سريع استفاده از نفت خام و گــاز طبيعــي  جهان را دار  نفت 
عنوان منبــع انــرژي و مــاده اوليــه بــراي توليــد  از اوايل قرن بيستم به 

محصولات بسياري از صــنايع آشــكار اســت. افــزايش دانــش و رشــد  
هاي اخير موجب توليد متنوع محصولات مبتنــي بــر  ها در دهه فناوري 

نتيجه افزايش وابستگي به توليــدات منــتج از   مواد هيدروكربوري و در 
  . ٢مواد نفتي گرديده است 

اي امروزه پتروشيمي در صنعت و اقتصاد جهاني از جايگاه ويژه
برخوردار است. دامنه كاربرد محصولات آن بسيار گسترده بــوده و 

طور دهد (بهسهم بالايي از تجارت جهاني را به خود اختصاص مي
كه با رشد اقتصادي هر كشوري ارتباط طوري) به٣درصد  ٥متوسط  

تنگاتنگي دارد و موجبات رونق صــنايع متعــددي از قبيــل صــنايع 
ســازد. خودرو، لوازم خانگي، آرايشي و بهداشتي و ... را فــراهم مي

 در آنهــا شــود كــهصــنايع پتروشــيمي بــه صــنايعي اطــلاق مي

به محصــولات  گاز طبيعي يا نفت خام در موجود هايهيدروكربن
ايران از جمله كشورهاي با ظرفيت بالا  گردند.مي شيميايي تبديل

تــرين دست آن بــوده و مهمبراي توسعه صنايع پتروشيمي و پايين
مواد اوليه مورد استفاده اين صنعت در ايران هيدروكربورها هستند 

آيند كه هــم از لحــاظ منــابع دست ميكه از منابع گازي و نفتي به
وبي قــرار دارد. هاي خ ــنفتي و هم از لحاظ منــابع گــازي در رتبــه

توانــد بازارهــاي همچنين موقعيت استراتژيك ايران در منطقــه مي
در چرخه توليد نفت خام و گاز طبيعــي هدف فراواني را ايجاد كند.  

 
1. bp Statistical Review of World Energy 2022, Ed, 71 

 هاي مختلف صنعت پتروشيمي كشورشركت ملي صنايع پتروشيمي، گزارش عملكرد سال .٢

3. Global Competitiveness Project, 2022 

فرآيندهاي شــيميايي  تا تبديل آن به كالاهاي مصرفي توليد شده،
پــذيرد. هــر و پتروشيميايي متعددي بر روي اين مواد صــورت مي

تر بــوده و مــاده توليــدي بــه  لوژي توليد و فرآوري پيچيــده تكنو  اندازه 
تر باشد، ارزش افزوده بيشتري را بــه  نزديك ي  مرحله نهايي بازار مصرف 

تر بــوده و  نزديــك   مصرفي  بازار  به   صنايع تكميلي دنبال دارد. از طرفي  
  تكميلــي پتروشــيمي . صــنايع  كننــد بالاتري را ايجاد مي ارزش افزوده  
مرها، لاســتيك و پلاســتيك، اليــاف مصــنوعي و  پلي  دهي شامل شكل 

هاي  ها و پوشش ها، رنگ ها و چسب هاي صنعتي، رزين نساجي، روغن 
  كودهاي شــيميايي  و  هاي بهداشتي حفاظتي، سموم دفع آفات، شوينده 

  ). ١٣٩٣منظري  است (يعقوبي 
در كشور است كه    ياتي مهم و ح   يع از صنا  يكي  يمي، صنعت پتروش 

ســو،   يــك مد نظر قرار داد. از  ي آن را از دو جنبه اصل   يت اهم   توان ي م 
از    يــران، در ا  يلي صنعت به واسط وجود منابع فراوان ســوخت فس ــ ين ا 

  ي علت وابســتگ به   يگر، د   ي برخوردار است و از سو   يي بالا   ي نسب   يت مز 
و ...) بــه   ي خودرو، داروســاز   ي، چون نساج گر (هم ي د   يع از صنا   ياري بس 

  يلــي تكم   يع صنا   يه مواد اول   كننده ين ن تأم به عنوا   يميايي، محصولات ش 
 ــشــود ي محســوب م  گذشــته،    ي ها رو اســت كــه در ســال   ين . از هم

  ي بالادســت   ي هــا در خصوص توسعه بخش   ي فراوان   هاي گذاري يه سرما 
متــانول، اوره و   مثــل محصولات  يد در تول  يران انجام گرفته و ا  يره زنج 
  ين . با ا است  جهان و صادركنندگان بزرگ   يدكنندگان جزء تول   ياك، آمون 

  يمي است كه رشد صنعت پتروش ــ  يت واقع   ين از ا   ي حاك   ها ي حال، بررس 
نامتوازن بوده است. در دهه گذشته بــا هــدف    ي قابل توجه ول  يران در ا 

  ينــه در زم   مناسبي   هاي گذاري يه از منابع نفت و گاز، سرما   ينه استفاده به 
بــه ســمت   يعــي بــا حركــت از گــاز طب   يمي پتروش ــ  يه پا   يع توسعه صنا 

انجام شده است، اما مشكل    ي بالادست   يع در صنا   يمي محصولات پتروش 
  يــره زنج   يــل انجام شده در جهت تكم  هاي گذاري يه كه سرما  ينجاست ا 

  كمتر مورد توجه بوده است.   دست يين تا پا   يمي پتروش   يع ارزش صنا 
ــدل   يــه اول   هاي ي بررسـ ـ ــان از آن دارد كــه ب   يل در صــنعت نش

هاي مــرتبط بــا همــاهنگي و كمبــود  و شكســت   ي بازار   ي ها ت شكس 
  يمي پتروش ــ  دست يان هاي جديد و م گذاري در فعاليت اطلاعات، سرمايه 

دخالــت هدفمنــد    يازمنــد امــر ن   يــن كمتر مورد توجه قرار گرفته است. ا 
و    ياســتي س   ي ابزارهــا   طريق از    دست يان م   يع صنا   يري گ دولت در شكل 

و برنامه    ي اهداف اقتصاد مقاومت   ي تا موضوع در راس   ين . ا است   يتي حما 
و صــادرات    يــد توســعه تول   يــد جد   ي وسعه با در نظر گرفتن الگو هفتم ت 

  است.   يت حائز اهم  يار بس   يمي پتروش  يع صنا 
ها در كشــورهاي مختلــف از قبيــل ژاپــن، موضوع ادغام بنگاه

منظور اســتفاده از هاي اخير بــهآمريكا و كشورهاي اروپاي در سال



  رانيا يميپتروش عيصنا در ادغام ليتحل و  هيتجزعسگري:  ٢٠
 

هاي مقياس و جبران كاهش سود ناشي از تشديد رقابت، بــا صرفه
وجود روند فزاينده تصويب قوانين رقابــت در كشــورهاي مختلــف 

ان قــرار داشــته اســت. جهان در كانون توجه اقتصــاد رقابــت جه ــ
المللي از جمله هاي داخلي براي رقابت بينافزايش توانمندي بنگاه

هــاي منظور الحاق به ســازمان جهــاني تجــارت از ديگــر انگيزهبه
هاي صنعتي بوده است. در كشور ما به جهــت تعــدد و ادغام بنگاه

هاي صــنعتي و بــراي ها در بسياري از رشتهپراكندگي بالاي بنگاه
المللي آنها از جمله با هدف الحاق يت توان و قابليت رقابت بينتقو

آتي به سازمان جهــاني تجــارت، ضــرورت دارد كــه بــا تاكيــد بــر 
المللي اين راهبرد مورد ارزيابي و بررسي قرار گيرد تا تجربيات بين

  متناسب با شرايطمان بتوان از آن براي منظورهاي فوق بهره برد.
اند و بسياري از بازارها ساختار يافته  م اكنون در سطح جهانه

خورد بلكه چشم نميدر آنها عاملين متعدد، رقابت بالا و گسترده به
در اغلب صنايع سهم عمده بــازار در اختيــار چنــد شــركت معــدود 

هاي اخير، اين ساختار شبه انحصاري در بازارهــاي است. طي دهه
ن در ورود بــه المللي افزايش نيز داشته اســت كــه توجــه بــه آبين

بازارهاي جهــاني و حفــظ بــازار داخلــي حــايز اهميــت كليــدي در 
هاي مقياس و تنــوع و يابي به صرفهاستراتژي صنعتي است. دست

گذاري گسترده در بازاريابي  و خدمات به مشــتريان قابليت سرمايه
ها در هاي بنيادين فعاليت بنگاهو انجام تحقيق و توسعه از ضرورت

رو لازم است كــه بــر وجــود شده است و از اينني  هاي جهاعرصه
هاي گيري شــركتيك سياست رقابتي مناســب و ترغيــب شــكل

هايي از صــنايع گيري خوشــهبزرگ و همزمان با آن ترغيب شكل
  هاي بزرگ تاكيد شود. كوچك و متوسط در كنار شركت

هاي ما بــه آنهــا اجــازه بــازيگري در بازارهــاي  مقياس فعلي بنگاه 
دهد و از اين رو ساماندهي رقابت بــا اتخــاذ  ر يافته جهاني را نمي ساختا 

ها بــه ادغــام و  هاي رقابت مــديريت شــده و ترغيــب شــركت سياست 
هاي صــنعتي از  گيري خوشــه سازي و يا مساعدت بــه شــكل يكپارچه 

ضروريات يك استراتژي صنعتي براي ارتقاي قابليــت رقابــت صــنايع  
گرچه رقابت موجب بهبود عملكرد  كشورمان است. در مباحث نظري، ا 
شود اما در انحصــار كــه در نقطــه  اقتصاد و افزايش كارايي شناخته مي 

مقابل رقابت قرار دارد نيز مواردي وجود دارد كه عملكــرد آنهــا مثبــت  
هاي  شــود و مــواردي چــون انحصــارات طبيعــي، ليســانس تلقــي مي 

 ــانحصاري مربوط به سرمايه گذاري  ازدهي بــه  هاي تحقيق و توسعه، ب
مقيــاس و محــدوديت بــازار و كــارايي و نــوآوري را  دربرمــي گيــرد.  
ساختارگرايان معتقدند ساختار برخي بازارها به جهــت نيــاز بــه تحمــل  

اي و تبليغات به نحوي است كــه  هاي سنگين تجهيزات سرمايه هزينه 
ورود به آنها دشوار است. آنان معتقد به دخالت دولت و قــوانين رقابــت  

ور جلوگيري از انحصار و ارتقاي رقابت هستند تا رابطه منطقــي  منظ به 
ميان تمركز و سودآوري برقرار شود. در مقابل پيروان مكتــب شــيكاگو  

داننــد بلكــه آن را ناشــي از  انحصار را ناشي از عوامــل ســاختاري نمي 
شمارند و معتقدند چنين انحصــاري  كارايي بيشتر و تغييرات فناورانه مي 

دهد و نيازي به دخالت دولــت  جاي خود را به رقابت مي در طول زمان  
هــاي دولــت گــذرا نيســتند و  نيست و تنها انحصارات ناشــي از دخالت 

  يابند. تداوم مي 
) انتقــادات جــدي در  ١٩٤٢(   ١اگرچه اقتصادداناني چــون شــومپيتر 

ــي و   ــرفت فن ــراي پيش ــت ب ــداكثر رقاب ــودن ح ــه ب ــوص بهين خص
مطــرح ســاخته بودنــد امــا چنــين   گذاري و در نتيجــه كــارايي سرمايه 

شد. از اواخر دهه  ها در ادبيات نظري ناديده گرفته مي نظرياتي تا مدت 
الملــل و ســازمان  بود كه تحولات جديد در نظريات تجارت بين   ١٩٧٠

هاي ناهمســو را احيــا كــرد و  صنعتي (بويژه نظريات جو باين) آن ايده 
ابــت بــي مهــار  هاي رق اي در خصــوص كاســتي ادبيات قابل ملاحظه 

داخلي يا خارجي از لحــاظ كــارايي ايســتا و پويــاي آن پديــد آمــد. در  
) رقابت شــديد در بــازار داخلــي ژاپــن را عامــل  ١٩٩٠(   ٢كه پورتر حالي 

كرد كه  المللي معرفي مي هاي ژاپني در رقابت بين اصلي موفقيت بنگاه 
ه  بررسي تجربه ژاپن و كره، سياست رقابتي ايــن كشــورها را در فاصــل 

گرفتن از رقابت شديد در بازار داخلي و اعمال رقابت مديريت شــده بــا  
داد. در خصــوص ادغــام بــه  وري نشان مــي هدف ايجاد كارايي و بهره 

) در مطالعــات خــود در خصــوص  ١٩٦٨(   ٣طور خاص نيز ويليامســون 
سازي توليــد  هاي مبادله موجود در بازار دروني ها با توجه به هزينه بنگاه 

هايي دانسته بــود و نشــان  ا را موجب اجتناب از چنين هزينه ه در بنگاه 
  تواند كارايي ايجاد كند. ها مي داد كه ادغام با كاهش هزينه 

موضوع رقابت و انحصار در ايران بويژه با مباحــث تــدوين قــانون  
رقابت مورد توجه بيشتري قرار گرفته است و مطالعاتي نيــز بــا هــدف  

ي صنايع مختلف ايران با بررسي نــوع  تعيين وضعيت رقابتي يا انحصار 
كالا، عملكرد بنگاه و بويژه ساختار صنعت بر اســاس شــاخص درجــه  

هاي  گذاري تمركز آنها صورت گرفته است. در ايران بيشترين ســرمايه 
انجام شــده در صــنايع پتروشــيمي معطــوف بــه صــنايع بالادســتي و  

. در طــي  اســت دستي بوده و به صنايع تكميلي توجه كمتري شده ميان 
به طور متوسط صنايع تكميلي پتروشيمي با اختصاص    ١٣٩٠- ٩٩دوره  
گذاري ثابت كشور در مقايسه بــا صــنايع  درصد از كل سرمايه   ٧سهم  
درصــد) از لحــاظ  ١٥/ ٧درصد) و صنايع بالادســتي (   ٢٢/ ٧دستي ( ميان 

كــه طبــق  اند. حــال آن تري برخوردار بوده گذاري از اقبال پايين سرمايه 

 
1. Schumpeter 
2. Porter 
3. Williamson 



  ٢١    ) ١٧-٣٢( ١٤٠٢پاييز   ،پنجمو ست يب شماره هفتم، سال ،يصنعت  اقتصاد  يهاپژوهش  يعلم فصلنامه    
  

 

شــده بــراي دســتيابي بــه ارزش افــزوده بيشــتر و  اي انجام ه بررســي 
گذاري بســيار  سودآوري بالاتر در صنعت پتروشيمي، نيــاز بــه ســرمايه 

چنــين، ســهم بــالاتر صــنايع  بيشتر در صنايع تكميلي وجود دارد.  هم 
هاي صنعتي و اشــتغال در مقايســه بــا صــنايع  تكميلي در تعداد كارگاه 

گر نقش مؤثر اين صنايع در اشتغال است.  ن دستي، بيا بالادستي و ميان 
هاي مختلف اين صنعت در مقايسه با مشابه خارجي است. ايــن  فعاليت 

دليل عدم موفقيت در توسعه توليد صــنايع تكميلــي  تواند به كاهش مي 
هاي صــادرات بــدليل تحــريم  گرا و يا افزايش هزينه رقابتي و صادرات 

داراي ارزش افزوده بــالاتر  باشد كه گرايش به سمت توليد محصولات  
در ايــن صــنعت و تــلاش بــراي دســتيابي بــه بازارهــاي جهــاني آن  

  محصولات، افزايش ارزش واحد صادراتي را بدنبال خواهد داشت. 
در اين مقاله به تجزيه و تحليل ادغام در صنايع پتروشيمي كشــور  

پرداخته شــده اســت و بــر    ١٣٨٨- ١٤٠٠با استفاده از آمار و اطلاعات  
اساس، در بخش دوم مباني نظري، بخش سوم پيشنه تحقيق، در    اين 

بخش چهارم روش تحقيق، نتايج تجربي در بخــش پــنجم و بحــث و  
 گردد. گيري نيز در بخش ششم ارائه مي نتيجه 

  

  مباني نظري  - ٢
ها از جمله موضوعات مهمي است كــه در قلمــرو ادغام ميان بنگاه

اقدامات از مصــاديق همكــاري ميــان حقوق رقابت قرار دارد. اين  
ها محسوب شده و معمولاً موجــب تقويــت موقعيــت حــداقل بنگاه

گردد. بــه همــين علــت، بــه آن در كنــار ها در بازار مييكي از آن
، (اقــدامات تمركــز آفــرين) ١هاي انتفــاعيبرخي از انواع مشاركت

ل شود. ادغام ماهيتي قراردادي دارد كه بايد براي حصواطلاق مي
آن، لاجرم توافقي با طي تشريفات قانوني حــداقل بــين دو بنگــاه 

ي مصــاديق بــارز اعمــال دو يــا رو، از جملــهصورت گيرد. از ايــن
رود. به علت آثار متنوعي كه ايــن ها به شمار ميي بنگاهچندجانبه

دسته از اعمال بر رقابت در بازار دارند ممكن است موجب تقويــت 
رو است كه فرآيند بين رفتن آن شود. از اين  رقابت و بعضاً باعث از

ها به شدت تحت نظارت و بازرسي مقامات رقابتي هر كشور ادغام
اي در بسياري از قوانين كشورها، مقررات خاصي گونهقرار دارند؛ به

ها از چنين ادغام ميان بنگاهاست. همنيز در مورد آنها وضع گرديده
هاني شدن اقتصــاد اســت جمله موضوعات مهم مطرح در عصر ج

  كه در اين خصوص نظريات متفاوتي مطرح است.
ها، به فرآيندهاي مربوط به بنگاه  ٢طور كلي ادغام و اكتساببه

گردد.. اين اقــدامات بــه نــوعي ها اطلاق ميبنگاه ٣تركيب و اتحاد

 
1. Joint Ventures 
2. Merger and Acquisition (M&A)  
3. Consolidation   

همــين دليــل، در ســطح بنگــاه يك تصميم استرتژيك بوده و بــه
و نيــز   ٤ضوع بحث مديريت مــالي بنگــاهو مو  دنشوبندي ميطبقه

گيرنــد. آثــار ناشــي از ادغــام و قــرار مي  ٥گذاريمديريت ســرمايه
كلان اقتصاد  سطح  در  و هم  ها  در سطح خرد يا بنگاههم  اكتساب  

قابل بررسي است كه بعضي مواقع نتايج مفيــد و مثبــت و گــاهي 
گيري دارند. تصــميمها و كشور  اوقات نيز نتايج مخربي براي بنگاه

در مورد ادغام و اكتساب، از تصميمات استراتژيك و بسيار حساس 
گــردد و عمومــاً تصــميماتي ها تلقــي ميو تخصصي مديران بنگاه

هاي اخيــر ايــن اقــدامات اي هســتند. در ســالبلندمــدت و حرفــه
هــايي را بــراي اقتصــاد جهــان و ها و البتــه زياناند ارزش توانسته

ها به ارمغان آورند كه خود محل بحــث و منازعــه گاهبسياري از بن
پردازان و نيز موضوع مطالعات و تحقيقات تجربي بسياري از نظريه

  ). ١٣٩٦ن، ابسياري از محققين بوده است (مرادپور و همكار
ــرفته و  ــيار پيش ــدهاي بس ــل، فرآين ــام و اكتســاب در عم ادغ

تي، ها و پيامــدهاي گســترده مــديريتخصصــي هســتند كــه جنبــه
حقوقي، قانوني، مالي، حسابداري، فرهنگي، اجتماعي و سياســي را 

دنبال دارند و در مواردي حتي سبب جابجايي و تغييرات گسترده به
هــا، جامعــه و نيــز تغييــر در در ارزش افزوده و ثروت افــراد، بنگاه

هــاي كيفيت تخصيص منابع خواهند شد. در اقتصاد جهــان، بخش
هــاي نسبت به ســاير بخش مه و داروسازيداري، بيبانكخدماتي،  
هــا قــرار ها و اكتسابثير ادغامأبيشتري تحت تميزان به  اقتصادي  

اند كه در اين ميان كشــورهاي امريكــا و انگلســتان نســبت گرفته
. سابقه بيشتري دارنــد  و اكتساب  ادغامساير كشورها، در خصوص  

جهان  ر سطح  ها دموازات افزايش حجم عمليات ادغام و اكتساببه
گيري از تبعات منفي احتمالي ناشــي از ايــن اقــدامات،  منظور پيش و به 

گــذاري كشــورها  گيرندگان و نهادهاي قانون فشارهاي گسترده تصميم 
دهي و قانونمنــد ســاختن بــازار، ســبب  نيز براي محدود كردن، سامان 

در  هــا افــزايش يابــد. ها در خصوص رونــد ادغــام شده كنترل بر بنگاه 
دارد  ضــرورت  هــا  بنگاه   ٦چند جهت موضوع ادغــام   ، از اقتصاد ايران نيز 

  توان به موارد زير اشاره نمود: كه مي 
كــه   ،سب و كارهاي بسيار كوچك در كشورها و كبنگاهوجود  

هاي خارجي را ندارند و از موارد قدرت رقابت با شركت  يدر بسيار
يط جهــاني و در شــرا  است  اندكها  توان تخصصي و تحقيقاتي آن

هاي ايراني در اين رقابــت المللي بنگاهشدن و رقابت جهاني و بين
  ناتوان خواهند بود؛

 
4. Corporate Finance   
5. Investment Management   
6. Merger 



  رانيا يميپتروش عيصنا در ادغام ليتحل و  هيتجزعسگري:  ٢٢
 

يي و آنياز به تجديد ساختار و تغييرات مديريتي و افزايش كــار
  در اقتصاد ايرانها بنگاهوري بهره

در جريــان توســعه و بلــوغ و هــا  بنگاهكند كه  كمك ميادغام  
ود بتوانند تغيير كنند، از صنعت خــارج افول صنايع و محصولات خ

هــاي جديــد و در هاي خــود را بــه بخشگذاريشوند و يا  سرمايه
  ؛حال رشد سوق دهند

هاي بزرگتر هاي ايراني و ايجاد بنگاهضرورت براي ادغام بنگاه
جويي در مقياس نيز قابــل هاي صرفهمندي از مزيتاز جهت بهره

  توجه است.
روي آوردن به ادغام (در معناي عام خود)   ها دري بنگاهانگيزه

و اثر اين اقدام آنها بر رقابت در بازار بسته به هــر مــورد متفــاوت 
هــا، است. پيگيري اهدافي همچون نيــل بــه افــزايش انــدازه بنگاه

جذب هاي قلمرويي،  هاي مقياسي، توسعه محصولات، صرفهصرفه
ها جهت كــاهش ههاي ديگر بنگاو استفاده از تكنولوژي  هافناوري

هاي تحقيــق و شده، تامين مــالي، همكــاري در برنامــهقيمت تمام
هاي مبادله در ادغامها گرايي عمودي و كاهش هزينهتوسعه يا هم

، ارتقاي توان رقابتي ١معمولاً موجب كاهش قيمت، افزايش كارايي
. ٢شــودهاي كوچك يا متوسط و در نتيجه، تشديد رقابــت ميبنگاه

بنابراين، در موارد مزبور ادغامها معمولاً در راستاي افــزايش رفــاه 
دارنــد و از كنندگان و موافق با مــوازين رقــابتي گــام برميمصرف

همه، . با اين٣شوندنقطه نظر اقتصادي امري پسنديده محسوب مي
ها در جهت خارج يا محو كردن رقبا از بازار گاه ممكن است ادغام

يا انحصــار   ٤حد نهايي آن ايجاد موقعيت مسلط  و ايجاد تمركز كه
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ها بـوده و آنهـا را طور كلي، موافق ادغامنان بهشود كه اقتصاددا رو گفته مياز همين  .٣
هاي شـوند تـا شـيوهدانند. زيرا ادغامها موجـب ميبه سود فرايند رقابت در بازار مي

ها بازسازي و مديريتهاي ناكارآمد حذف شده و جويي در هزينهتوليد در جهت صرفه
 شركت در راستاي كارايي بيشتر گام بردارد:

Mats A. Bergman et al., "Merger Control in the European 
Union and the United States: Just the Facts" (2010), p. 4; 
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20/2/2012). 

وضـعيتي در ق.ا.س.ك. در تعريف موقعيت مسـلط آورده اسـت: «  ١ي  ماده  ١٥بند    .٤
 يـا توانايي تعيين قيمت، مقدار عرضه يـا تقاضـاي كـالا يـا خـدمت  بازار كه در آن

كار گرفته شــوند. يعنــي بــا تبــديل بازارهــاي رقــابتي بــه است به
بازارهاي چند قطبي (اليگوپــولي) يــا انحصــاري بــرخلاف اهــداف 
حقوق رقابت عمل نمايند لذا از منظر قواعد حقــوق رقابــت امــري 

ابــر رقابــت . بر ايــن اســاس، ادغــام در بر٥مذموم تلقي خواهد شد
ممكن است نقشي دوگانه ايفا كند؛ گاه همچون ســپري از رقابــت 

آورد و گــاه موثر حمايت نموده و افزايش كارايي را به ارمغــان مــي
تــوان برد. در نتيجــه، نميهمچون شمشيري رقابت را از ميان مي

هــا حكم كلي، واحدي و از پيش معلومي در مورد ايــن رفتــار بنگاه
 ــ ــود. در اي ــادر نم ــدافص ــين، اه ــر  ٦ن ب ــز نظي ــادي ني غيراقتص

پروري ملي بــر هاي كوچك و قهرمانزايي، حمايت از بنگاهاشتغال
پيچيدگي تحليل مباحــث مربــوط بــه ادغامهــا در حقــوق رقابــت 

هاي . هدف اخير به معناي حمايت از افزايش اندازه بنگاه٧افزايدمي
ارجي بويژه در هاي خداخلي جهت ارتقاي توان رقابت آنها با بنگاه

ها در المللي است كه از جمله اهداف مهم ادغام بنگاهبازارهاي بين
هــاي ملــي رود. زيــرا بنگاهكشورهاي در حال توسعه به شمار مــي

فعال در بازارهاي داخلي اين كشورها نوعاً از اندازه و توان رقــابتي 
 هاي خارجي برخوردار بــوده وبه دفعات كمتري در مقايسه با بنگاه

هاي اقتصادي اعم از كــارايي تخصيصــي، توليــدي و انواع كارايي
تري قــرار پويا (ابتكار و تكنولوژي) نيز در مورد آنها در سطح پايين

هاي خود نه تنها در دارد. لذا در صورت عدم حمايت از ناحيه دولت
المللي غالبــاً بختــي بــراي موفقيــت ندارنــد بلكــه در بازارهاي بين

ها بازارهاي داخلي را نيز از دست خواهنــد داد. صورت حذف تعرفه
كنندگان طبعاً تمايل به صرف جا كه مصرفبه عبارت ديگر، از آن

  
». در بنـد حقيقي و يا حقوقي قرار گيرد يا چند شخص  شرايط قرارداد در اختيار يك

 همين ماده، معناي تقربياً مشابهي از انحصار ارايه گرديده است.    ١٢

مـوازين رقـابتي . عدم مطلوبيت تمركز كه قدرت بـازاري را بـه همـراه دارد از نظـر  ٥
گيري گيري غير متمركز ضامن حفظ آزادي تصميمروشن است: اولاً ساختار تصميم

و آزادي عمل فردي فعالان اقتصادي است؛ ثانياً ساختار غيرمتمركـز بـازار موجـب 
هــاي فعــالان اقتصــادي و عامــل كســب اطلاعــات هــا و واكنشهمـاهنگي كنش

نها خواهـد شـد؛ ثالثـاً ايـن چنـين سـاختاري ي بهينه از آي بازار و استفادهپراكنده
شود كـه ي پويايي بازار بوده و باعث افزايش كارايي نيروهاي بازار ميكنندهتضمين

كنندگان، افزايش عدالت توزيعي و محدود كـردن به نوبه خود، افزايش رفاه مصرف
ه نقـل از: آورد. بـاعمال قدرت در بازار و ايجاد انگيزه براي نوآوري را به همراه مي

 .٦٥، ص همان منبعباقري و رشوند، 

مقدم ي اهداف حقوق رقابت؛ ر.ك: محمدحسن صادقيي بيشتر درباره. براي مطالعه٦
، "ي تطبيقي در اهـداف حقـوق رقابـتروح حقوق رقابت: مطالعه"و بهنام غفاري،  

 به بعد.  ١١٣)، صص ١٣٩٠بهار (  ٧٣شماره ،  مجله حقوقي دادگستري

در تحليـل  . براي ديـدن توضـيحات بيشـتر در خصـوص اثـر اهـداف غيراقتصـادي٧
  ها؛ ر.ك: ادغام

David W. Barnes, "Nonefficiency Goals in the Antitrust Law of 
Mergers", 30 William and Mary Law Review, Issue 4 (1989), 
pp. 806 and seq. 



  ٢٣    ) ١٧-٣٢( ١٤٠٢پاييز   ،پنجمو ست يب شماره هفتم، سال ،يصنعت  اقتصاد  يهاپژوهش  يعلم فصلنامه    
  

 

تر، جديدتر و با قيمت كمتــر هزينه براي خريد محصولات باكيفيت
و در اين راه، تابعيت شركت توليدكننده چندان مورد توجــه -دارند  
ف كشــورهاي در حــال هاي كوچك و ضعيدر تقابل بنگاه  -نيست

هــاي بــزرگ و كارآمــد ديگــر كشــورها، باخــت و توسعه بــا بنگاه
ورشكستگي از آن اولي است. اين امر به نوبه خود موجب ســرازير 
شــدن ســرمايه و منــابع كشــورهاي در حــال توســعه بــه ســمت 

يافته و نهايتــاً افــزايش نــرخ بيكــاري و نــابودي كشورهاي توسعه
روز بــر فاصــله ميــان ايــن دو ذا روزبــهشود لصنايع داخلي آنها مي

گروه از كشورها و فقر كشورهاي دسته نخست افزوده خواهد شد. 
هاي رفت از اين وضع، افزايش اندازه بنگاهكارهاي برونيكي از راه

كوچك و متوسط در انواع صنايع و بخشهاي اقتصادي كشــورهاي 
  ه است.باشد كه در برخي از آنها تجربيات موفقي يافتاخير مي

  
  اهداف ادغام صنايع  . ١ -٢

آيــد آن چه از تجزيه و تحليل ادبيات موضوع ادغام بدســت ميآن
تواند اهداف گوناگوني داشــته باشــد كــه است كه ادغام صنايع مي

را به اهداف اقتصــادي، اهــداف محيطــي (اجتمــاعي و توان آنمي
ور بندي نمود كه در زير بــه ط ــفرهنگي) و اهداف سازماني تقسيم

  :١شودها اشاره ميخلاصه به هر كدام از آن
  

 اهداف اقتصادي

هاي كه صرفاً اقتصادي باشــند اهــداف مشخصــي را دنبــال ادغام
  ها شامل: ترين آنكنند كه مهممي

  افزايش توليد -
  پذيريافزايش قدرت رقابت -
  افزايش سهم بازار -
  تمركز در استفاده از منابع -
  هاهاي نادرست در اجراي رسالت بنگاهرقابتحذف  -
  جويي استفاده از منابعصرفه -

هــاي ادغــام را بــه صــورت ديگــري تــوان انگيزهچنين ميهم
  بندي نمود كه خلاصه آن به قرار زير است:طبقه
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 هاي استراتژيكانگيزه

هــا ها و با نفــوذترين دليــل بنگاهترين راهترين و مهميكي از ساده
ام است و اگر ادغام صورت گرفته داراي دليل استراتژيك براي ادغ

  باشد اهداف بنگاه از آن حمايت خواهد كرد.
  

 هاي ماليانگيزه

ها از يك يا چند نوع انگيزه مالي براي ادغــام دارنــد كــه در  تمام ادغام 
آن دنبال دست يافتن به يك نرخ بازده و ريسك رضايت بخش براي  

  كند. اين نرخ بازده ادغام را هدايت مي داران خود هستند كه  سهام 
  

 هاي مديريتيانگيزه

افزايي در مديريت بنگاه بعد از ادغام شود، زيرا ادغام بايد سبب هم
هــا (ســهامداران) خواهــان يكي از مزاياي ادغام آن است كه بنگاه

  حذف مديران بي كيفيت هستند.
  

 داران جديدبدست آوردن سهام

داران كه به طور مســتقيم بــه دنبــال د سهامافزايش تعدادر ادغام،  
يابد كه خود موجبات افزايش تعداد مزاياي خود هستند افزايش مي

  شود.داران را سبب ميسهام
  

 هاافزايش قابليت

هاي تحقيــق و توســعه  توان در افزايش فرصت ها را مي افزايش قابليت 
پلــت فــرم  ها ممكن است بنگاه به يــك  دانست زيرا با افزايش توانائي 

  هاي بعد از ادغام است دست يابد. منحصر بفردي كه حاصل تلاش 
  

 اهداف اقتصادي

اهداف اقتصادي در ادغام مربوط به اندازه و مقياس اقتصادي براي 
شود هزينه بنگاه جديد است كه با افزايش زنجيره ارزش سبب مي

  متوسط توليد در بنگاه جديد كاهش يابد.
  

 ادغام عمودي

هاي توليد از هنگامي كه هريك از مراحل در ادغام عمودي هزينه
  گيرد كمتر خواهد بود.توليد به طور جداگانه صورت مي

  

 جوئي در هزينهصرفه

جوئي شده در ادغام بســيار مهــم اســت شناسائي نوع هزينه صرفه
 تواند باعث كاهش در هزينه متوسط، نهائي، هزينه توليد وزيرا مي

  هزينه ثابت بدون تغيير تكنولوژي شود.



  رانيا يميپتروش عيصنا در ادغام ليتحل و  هيتجزعسگري:  ٢٤
 

 رفتار عقلائي

ادغــام ســبب تخصــيص مجــدد عقلائــي منــابع بــدون تغييــر در 
تكنولوژي مشترك در سراســر خطــوط مختلــف توليــد شــده كــه 

  هاي كمتر منجر گردد.تواند به توليد با هزينهمي
  

 قدرت خريد

يش ها كــه از افــزاجوئي در هزينــهدر ادغام ممكن است با صــرفه
تر قــدرت خريــد است براي بنگاه كوچــكاندازه بنگاه بدست آمده

  بدست آيد.
  

 ايجاد بازار سرمايه داخلي

تر شده كه منجر به افزايش ارزش ســرمايه ها بزرگبا ادغام، بنگاه
گردد و يــك بنگــاه جديــد (حاصــل از ادغــام) بــر ها ميداخلي آن

  د.شوخطوط توليد در مناطق جغرافياي مختلف تقسيم مي
  

 تنوع

تواند در معــرض تنوع بيان كننده آن است كه ارزش يك بنگاه مي
گيرد كه بــا متنــوع ســازي احتمــال كــاهش خطر كاهش قرار مي

ها متغاوت زيرا ارزش كمتر شود كه اين انگيزه ادغام با ساير انگيزه
  گردد.سبب قدرت بازاري بنگاه مي

  

 گسترش پورتفليو

هاي است كه محصولات مرتبط و مكمل بنگاهاين انگيزه در مورد  
كنند با اين انگيزه بنگــاه بــه دنبــال را در بازارهاي مجزا توليد مي

  ادغام از روش بدست آوردن قدرت بازاري خريداران است.
  

  پيشينه تحقيق  - ٣
اي در خصــوص ادغــام به ذكر است به طور مشخص مطالعهلازم  
اســت. بررســي مطالعــات مــرتبط بــا ها در كشور انجام نشدهبنگاه

دهد كه بررســي تمركــز در ساختار بازار صنايع در كشور نشان مي
اقتصاد ايران سابقه چنداني ندارد و عمده مطالعات مربوط به بعد از 

ات مربوط به سنجش و است كه در اين قسمت مطالع  ١٣٧٥سال  
ارزيابي قدرت انحصاري، درجه رقابت و انحصار در بازارها و تعيين 

  كنيم.ساختار بازارها اشاره مي
  

  مطالعات خارجي. ١ -٣
تكامــل اي به ارزيابي مسير )، در مطالعه٢٠٢٢( ١گريكو و همكاران

 ــادر  خــودروصــنعت  يقــدرت بــازار  يارهــايمعبــا  متحــده الاتي
با استفاده از يك الگوي  ١٩٨٠-٢٠١٨ي در دوره اهو رف  يعملكرد

هــا بــا تقاضا براي خودرو به تجزيه و تحليــل ســهم بــازار و قيمت
 صــنعتدر ايــن    ٢برترانــد-گــذاري نــشاستفاده از رويكــرد قيمت

گيري نمودند كه در اين صنعت عليرغم افــزايش پرداختند و نتيجه
هاي واقعي مارك آپ كاهش زيادي داشته اســت و ديگــري قيمت

آن كه در اين دوره رفاه مصرف كننــدگان بــا توجــه بــه افــزايش 
 كيفيت توليدات و بهبود تكنولوژي افزايش يافته است. 

يــابي رقابــت در  ) در مطالعــه خــود بــه ارز ٢٠١٩(  ٣ميمن و غــلام 
ســال و    ٢٥هــاي بــيش از  صنعت ســيمان پاكســتان بــا اســتفاده داده 

و حاشــيه    ٧، تمركــز ٦، هرفينــدال ٥لئــو - ، برســنهان ٤هاي لرنــر شاخص 
كننــد توليدكننــدگان در ايــن صــنعت  گيري مي نتيجه   ٨هزينه   - قيمت 

هــا، در  اند از حيــث ظرفيــت هــاي توليــدي و ميــزان دارايي توانســته 
ثابتي را براي خود حفظ كنند، همچنــين ميــزان توليــد   بلندمدت سهم 

كمتر از سطح رقابتي بوده است كــه منجــر شــده قيمــت در ســطحي  
ها قرار گرفته و توليد صنعت كمتر از ميــزان رقــابتي آن  بالاتر از هزينه 

  بوده  و منجر به كاهش رقابت در اين صنعت شده است.  
 طيشــرا  يبررس ــ  اي بــه) در مطالعــه٢٠١٣(  ٩رزيت و كلانتزي

در ايــن  پردازنــد،مي ونــانغــذايي و آشــاميدني يع  ايدر صن  يرقابت
 ياز وجود احتمــال يناش يرفاه يبرآورد خالص و كل ضررهامقاله  

و   يعوامل موثر بر قدرت بازار در سطح بخش  يقدرت بازار و بررس
 -بــوتمورد بررسي قرار گرفته اســت و از رويكــرد  در طول زمان  

 يآمــار  يدقــت بــه برآوردهــا  يارهايمع  صيتخص  يبرا  ١٠استرپ
وجــود رقابــت نــاقص در نشــان دهنــده  جينتــاشده است.  استفاده  

شــدت كــار، ، اســت  يرفــاه  يو وجود ضــررها  وناني  ديصنعت تول
اندازه بخش و باز بودن بر قدرت بازار در سطح بخش و شدت كار 

 طــولدر   ها و باز بودن بر قــدرت بــازارتعداد شركتموثر بوده كه  
كه در دوره مورد بررسي، مــارك گذار است و نهايتاً اين  ريزمان تأث

كننــد و از آپ و وجود قدرت بازاري را را در اين صــنعت تاييــد مي
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  ٢٥    ) ١٧-٣٢( ١٤٠٢پاييز   ،پنجمو ست يب شماره هفتم، سال ،يصنعت  اقتصاد  يهاپژوهش  يعلم فصلنامه    
  

 

اي يونان رقابــت نــاقص وجــود سوي ديگر در بين صنايع كارخانه
  دارد كه تا دستيابي به قدرت كامل فاصله وجود دارد.

قدرت بــازار در مطالعه خود به بررسي  ) در  ٢٠٠٦(  ١ويليامسون
 ريچگونه قدرت بازار تحت تأث  نكهيسوئد و ا  يدنيصنعت غذا و نوش

قرار گرفتــه اســت   ١٩٩٠-٢٠٠٢يي در دوره  اروپابا اتحاديه  رقابت  
بنگاه توليدي در اين صــنعت   ٥٠٠پردازد. مطالعه با سرشماري  مي

ذا و صــنعت غ ــهــاي  دهــد بنگاهانجام شده كــه نتــايج نشــان مي
برخوردار هستند كــه درجــه آن در   يسوئد از قدرت بازار  يدنينوش

متفــاوت  يتوجهطور قابــلبــه يدنيصنعت غــذا و نوش ــ  يهابخش
به كــاهش قــدرت بــازار در   يرقابت خارج  شيافزاچنين  ، هماست

 هيسوئد در اتحاد  تيكمك كرده است كه قبل از عضو  ييهابخش
    شده است.از آن حمايت مي  يارتعرفهيو غ ياتعرفه عاروپا با موان

كند اندازه بهينه بنگاه از يك سو اداعا مي)  ٢٠٠٧(  ٢چمپونويس
هاي ناشــي از مقيــاس اســت و از ســوي ديگــر، تحت تاثير صرفه

هاي ناشي از مقياس كه خود منبعث از تواند با زياناندازه بنگاه مي
پذيري تمايل مصرف كنندگان به كالاهاي جديد بــا عــدم ريســك

توان گفت طور خلاصه ميگذاران مورد غفلت واقع شود. بهسرمايه
كنــد بــه هاي كشور و صنعتي كه بنگــاه در آن فعاليــت ميويژگي

  ها تاثيرگذار است.صورت معني داري بر اندازه بنگاه و توزيع آن
اي به مطالعه انــدازه بهينــه صــنعت ) در مطالعه١٩٩٣(  ٣راجرز

پــردازد. در ايــن مطالعــه واحــدهاي توليــد فــولاد فولاد امريكا مي
دهد اندازه شوند كه نتايج نشان ميامريكا به چهار گروه تقسيم مي

ميليون تن بيشترين ميزان سهم را در دوره مــورد   ٥/٧-٥/٤طبقه  
كند اندازه اين گروه، اندازه بهينــه گيري ميمطالعه دارند كه نتيجه

  در اين صنعت با كاراترين مقياس است.
 ١١٨اي به تجزيه و تحليــل انــدازه ) در مطالعه١٩٨٠(  ٤ليونس

كند كه گيري ميپردازد. وي نتيجهصنعت توليدي در انگلستان مي
هاي فوق با ايراداتــي همــراه اســت و لــذا توصــيه استفاده از روش 

كند كه براي غلبه بر اين ايــرادات بهتــر اســت بــراي تخمــين مي
ه بر اساس توزيع اندازه بنگــاه اندازه بهينه بنگاه از معيار جانشين ك

  يك صنعت است استفاده شود.
  

  مطالعات داخلي. ٢ -٣
دهند دولتــي  ) در مطالعه خود نشان مي ١٤٠٢خدادادكاشي و همكاران( 
رقــابتي  موجــب غيــر   ٤٤گيري كلــي اصــل  بودن منابع نفتي و جهت 
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وري و كارايي را نيز ناشي از دولتي بــودن بودن و پايين بودن بهره
 ISICچنــين بــا اســتفاده از كــدهاي دانند، هماد در ايران مياقتص

اي  گيري قدرت انحصاري در صنايع كارخانه چهار رقمي به اندازه 
)  ١٩٥٥(   ٦راجر - ) ١٩٨٨(   ٥با رويكرد هال   ١٣٨١- ٩٧ايران در دوره  

دهند در اكثر صــنايع شــاخص مــارك آپ  پردازند و نشان مي مي 
بيشتر اســت كــه مبــين    ٠/ ١٦و شاخص لرنر نيز از    ١/ ٢بيش از  

است و در بين    ن اي ايرا وجود قدرت انحصاري در صنايع كارخانه 
صنايع مورد بررسي، صنايع توليد سيمان، گچ و آهك، توليد دارو  

هاي دارويي داري بيشترين قدرت انحصاري هســتند و  و فرآورده 
هاي ناشــي از  هيچ كدام از صــنايع مــورد مطالعــه داراي صــرفه 

  تند. نيس   ٧مقياس
) در مطالعــه خــود بــا اســتفاده از ١٤٠١فلاحتــي و همكــاران(

و مدل انحصــار چندجانبــه   ١٣٧٥-٩٩هاي فصلي دوره زماني  داده
هاي منفي تقاضا بر رفتار و ســاختار قيمت گرين و پورتر اثر شوك

بازار گوشت قرمز ايران ارزيابي را بررسي نمودند كه نتــايج نشــان 
دنبال كاهش غيرمنتظره تقاضا، مز بهدهد بازار ستاده گوشت قرمي

تر شده است و اما ساختار بازار عوامل تغيير نكرده است و با رقابتي
هايي جهــت ارتقــاي توان سياســتاستفاده از نتايج اين تحقيق مي

 رقابت در صنعت نهاده و ستاده گوشت قرمز تدوين نمود. 

منحنــي    ) در مطالعه خود با استفاده از ١٤٠١(  صادقي و همكاران 
ي  جويي در هزينــه يادگيري، شدت يادگيري به مفهوم ميزان صــرفه 

بر تجربه و تأثير ادغــام و مالكيّــت  وري مبتني نيروي كار و رشد بهره 
ــر عملكــرد شــركت  ــاوري، ب ــر يــادگيري فن هاي نفــت، گــاز و  را ب

هاي نفتيِ پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهــران مــورد  فرآورده 
بر تجربــه،  دهد يادگيري مبتني ادند كه نتايج نشان مي ارزيابي قرار د 

هاي پالايشــي و پتروشــيمي را  كه افزايش توليد تجمعي در شــركت 
هاي ناشــي از  انجامــد. صــرفه همراه دارد، به كــاهش هزينــه نمي به 

هاي پالايشــي،  مقياس نيــز باتوجــه بــه افــزايش توليــد در شــركت 
ــين    هاي عمليــاتي را كــاهش نتوانســته اســت هزينــه  دهــد. همچن

هاي پالايشي و پتروشيمي، با يك  محور در شركت يادگيري پژوهش 
ي عملياتي را رقــم زده  سال تأخير و البته باشدت كم، كاهش هزينه 

ــركت  ــب ش ــت، در تركي ــام و مالكيّ ــت و ادغ ــي و  اس هاي پالايش
هاي  پتروشيمي فاقد تــأثير مســتقيم بــوده هرچنــد تنهــا در شــركت 

  رمستقيم بر يادگيري فناوري هستند. پتروشيمي حامل اثر غي 
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  رانيا يميپتروش عيصنا در ادغام ليتحل و  هيتجزعسگري:  ٢٦
 

) در مطالعــه خــود بــه بررســي اثــرات  ١٣٩٩(  سلطاني و همكاران 
هــاي بــراي ايــران  ادغام حقوق سهامداران حداقلي در امريكــا و درس 

ها بــا اهــداف از قبيــل  كنند ادغام در شركت گيري مي پرداخته و نتيجه 
كسب سود و دسترسي به بازارهاي بزرگتر در گذشــته صــورت گرفتــه  

خــود را در فرآينــد  ها جايگــاه است كه اين مسئله موجب شده شركته 
چنــين نشــان دادنــد  اقتصاد پويا و در حال گسترش تثبيت نماينــد، هم 

گذاري مجــدد  ها، تضمين كننده ســرمايه حمايت از سهامداران شركت 
ها مطــابق  آنها خواهد شد. از سوي ديگر، ممكن است ادغــام شــركت 

ميل سهامداران نباشد و باعث ضرر و زيان ســهامداران شــده بطــوري  
ر تمايلي به همكاري با شركت ادغام شده نداشته باشند كــه در  كه ديگ 

كنند در حقوق ايران سازوكاري براي جــدا شــدن  گيري مي ادامه نتيجه 
  سهامداران زيان ديده از ادغام وجود ندارد. 

ارتباط     اي به ارزيابي) در مطالعه١٣٩٩تاش و ايزدپناه(شهيكي
يك   عنوانبه  تبليغات  و  ساختاري  عنوان يك متغيردرجه تمركز به

هــاي هــاي كارگاهمتغير رفتاري در صنايع ايران با اســتفاده از داده
-٩٢در دوره    ISICصنعتي ايران بر حســب كــدهاي چهــاررقمي  

معكــوس بــين   Uرابطــه  كنند  گيري مياند و نتيجهپرداخته  ١٣٧٥
اي ايــران وجــود دارد و تمركز و شدت تبليغات در صنايع كارخانــه

اندازه صنعت و حاشيه سود صنايع، بر شدت تبليغات اثر متغيرهاي  
اند و بيشــترين شــدت تبليغــات مربــوط دار و معكوس داشتهمعني

صابون و مواد پاك كننده و لــوازم بهداشــتي و "توليد      صنايع    به
وســايل نقليــه "و صــنعت توليــد   "و لوازم آرايش  نظافت و عطرها

 وده است. ، ب"وسايل خانگي"و صنعت توليد   "موتوري

) در مطالعه خود بــه تجزيــه و ١٣٩٥(  خدادادكاشي و همكاران
تحليل رقابت و انحصــار در بخــش صــنعت ايــران بــا اســتفاده از 

پردازنــد، در ايــن مطالعــه ضــمن بررســي رويكرد غيرساختاري مي
گيري قدرت انحصــاري، هاي ساختاري و غيرساختاري اندازهروش 

-٨٦در دوره  صــنعتي ايــران،  قدرت انحصاري را در در بازارهــاي  
كننــد و چهار رقمــي بــرآورد مي  ISICكد    ١٣١به تفكيك    ١٣٧٥
كنند درصد بالايي از اط صنايع كشور داراي اندازه گيري مينتيجه

تمركز متوسط به بالا هستند و بسياري از صنايع داري موانع ورود 
هاي ناشــي از مقيــاس نيــز در بســياري از زيادي هستند و صــرفه

كه بارارهاي صنعتي ايران با رويكرد يع وجود ندارد و نهايتاً اينصنا
  رقابتي نيستند.  ١راس -پانزار

) با اســتفاده از شــاخص تمركــز  ١٣٨٣(  تاش عبادي و شيهكي
هيرشمن و شاخص نسبت تمركز بــه بررســي ســاختار   -هرفيندال
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هاي نيمــه فرآورده بازار كالاهاي پروپان، سيمان، گچ، سنگ مرمر،
 ــ ــي و روغنتم ــه و ام آهن ــادراتي پرداخت ــري ص ــواد قي ــاي م ه

كنند كه بازارهاي مورد بررسي به جز ســيام داراي گيري مينتيجه
  هستند.  چندجانبهساختار انحصار 

) به بررسي ساختار جهاني بــازار پســته، ١٣٨٣(  حسيني و پرمه
هيرشمن   -خشكبار و فرش با استفاده از شاخص تمركز هرفيندال  

 ١٩٧٥-٢٠٠٠دهــد در طــي دوره پرداختنــد كــه نتــايج نشــان مي
 چندجانبــهساختار تجارت جهاني فرش، پسته و خشكبار از انحصار 

  اند. هاي برخور دار بودههمراه با نوسان
هيرشــمن   - با استفاده از شاخص تمركز هرفيندال ) ١٣٨٢بخشي( 

به بررسي درجه انحصار در صــنعت ســيمان كشــور پرداختــه اســت و  
  كند كه اين صنعت داراي تمركز بالاي است. گيري مي نتيجه 

) بــا اســتفاده از اطلاعــات موجــود در دوره ١٣٧٩خدادادكاشي(
به مطالعه تمركــز كلــي در بخــش صــنعت ايــران و   ١٣٧٣-١٣٦٦

 ٥اي صنايع دو رقمي پرداخته است. او شــاخص نســبت تمركــز  بر
اســت صنعت را نشان داده ٩بنگاهي در صنايع دو رقمي براي تنها  

كند كمترين نسبت تمركز نسبت تمركز اشــتغال گيري ميو نتيجه
) و بيشــترين نســبت %٥/١١در صنايع نســاجي، پوشــاك و چــرم (
    بود.  )%٤/٦٢تمركز در صنايع توليد فلزات اساسي (

  
  روش تحقيق  - ٤

كنند بــازار نــام دارد و تجزيــه و  ها در آن فعاليت مي محيطي كه بنگاه 
تحليل بازار نيازمند شناخت ساختار آن اســت. ســاختار بــازار بــه مثابــه  
نظامي متشكل از اجزاي هماهنگ و به هم مرتبط است. قــدرت بــازار  

كاركرد اجزاي متشــكله  نشان دهنده ميزان انحصار هر بنگاه و متاثر از  
ساختار بازار و حدود كنترل بنگــاه در زمينــه قيمــت، محصــول و نــوع  

طور كلي ساختار بازار مبتني بر تعداد و نحوه  كالاهاي توليدي است. به 
چنين به اهميــت  ها در يك اقتصاد است. ساختار هم توزيع سهام بنگاه 

يك صــنعت  و مشخصات هر بازار در يك اقتصاد مرتبط است. ساختار  
بر مبناي ارتباط عناصر متشكله آن تاثير راهبردي بر طبيعت رقابــت و  

گذاري دارد و در داخل بازار از آن به عنوان عوامل ساختاري نــام  قيمت 
  شود. شود، تبيين مي برده مي 

عامل تعيين كننده در تعريف بازار، تعداد، نحوه توزيع و قدرت بازار  
شود (بخشــي،  تمركز بازار خوانده مي فروشندگان و خريداران است كه  

). تمركز بازار از مفاهيمي است كه از آن هم در مباحث نظري و  ١٣٨٢
ويژه در دعواهاي حقوقي بسيار، اســتفادة وســيع  هم در دنياي واقعي به 

سازان اقتصادي، با استفاده از  شود. بسياري از صاحبنظران و تصميم مي 
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كنند. در  اري هر بازار قضاوت مي «اندازة تمركز»، راجع به قدرت انحص 
واقع، براي قضاوت درباره ميزان رقابت و انحصار در يــك بــازار، روش  

هاي فعال در بازار  ها و شركت منطقي اين است كه اول، به تعداد بنگاه 
هــا  ها توجه شود. هرچه تعداد بنگــاه و دوم، به نحوه توزيع بازار بين آن 
ها  در اختيار تعداد محدودي از بنگاه   كمتر و هرچه بخش وسيعي از بازار 

تر است؛ و برعكس. تمركز بازار و  باشد، ساختار بازار به انحصار نزديك 
ســازند كــه  گيري تمركز، اين امكــان را فــراهم مي هاي اندازه شاخص 

ها در قالب  ها و نحوه توزيع بازار بين آن اطلاعات مربوط به تعداد بنگاه 
توان با توجــه  شود. ساختار هر بازار را مي يك كميت مشخص خلاصه  

هاي مقياس شناسايي  به درجه تمركز كالا، موانع ورود به بازار و صرفه 
هاي مقيــاس  گيري موانع ورود و صرفه كرد. در بسياري از موارد، اندازه 

آسان نيست؛ و لذا در بسياري از مطالعات، براي شناخت ســاختار بــازار،  
  . ١شود كز استفاده مي هاي تمر اساساً از شاخص 

بندي كلي، براي تجزيه و تحليل تمركــز، دو معيــار  در يك تقسيم 
تمركز مطلق و معيار تمركز نسبي وجود دارد. در معيار مطلق به تعــداد  

شود و معيار تمركز نســبي  ها پرداخته مي ها و نابرابري اندازه بنگاه بنگاه 
گيرند. لذا با  تحليل قرار مي ها مورد تجزيه و صرفاً نابرابري اندازه بنگاه 

گيــري مطلــق  توجه به اهداف اين مقاله فقط به توضــيح روش انــدازه 
  تمركز در قسمت روش تحقيق خواهيم پرداخت. 

  
  هاي برترشاخص نسبت تمركز بنگاه. ١ -٤

گيــري  ترين شــاخص انــدازه ترين و ساده شاخص نسبت تمركز متداول 
هــاي  ت كه متعلق به بنگاه تمركز است. اين شاخص سهم بازار يا صنع 

  دهد. نسبت تمركز، نشــان بزرگ و پيشرو در صنعت است را نشان مي 
هــا بــه كــل انــدازة  ترين بنگاه تا از بزرگ   iدهنده اندازه توليد (فروش)  

توليد (يا فروش) بازار است. ايــن روش بــه دليــل نيازهــاي اطلاعــاتي  
ن شــاخص  محدود بيشتر متداول اســت و در مطالعــات تجربــي از اي ــ

 شود: شود.كه به صورت زير محاسبه مي استفاده مي 
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iS سهم بنگاه :iام  
iX متغير مورد نظر (توليــد، فــروش، ارزش افــزوده، دارايــي و :

  امiاشتغال) بنگاه 
Xاندازه كل متغير مورد نظر در صنعت :  

  بنگاهي، بــوده دهنده تمركز يك  نشان   1C  اختياري است،  nميزان 
ترين بنگاه موجود در بازار، چه سهمي  و بيان كننده آن است كه بزرگ 

 
1. www.ensani.ir 

بنگــاهي را    nدهد و نسبت تمركــز  از توليد (فروش بازار) را تشكيل مي 
تــرين  تــا از بزرگ nدهد و بيانگر نسبت مجموع انــدازه  نشان مي   nCبا  

  ر است. هاي موجود در بازار به كل اندازه توليد (فروش) بازا بنگاه 
هــاي زيــادي  از آنجا كه در بازار رقابتي، اندازه بــازار در بــين بنگاه 

، چهــار  )1C(بنگــاهي  شود و در نتيجه نســبت تمركــز يــك  توزيع مي 
ارقــام    )16C(بنگــاهي    ١٦) و حتــي  8Cبنگاهي ( ، هشت  )4C(بنگاهي  

كوچكي خواهد بود، در يك بازار انحصار كامل، يك بنگاه، كل انــدازه  
بنگاهي نزديــك بــه يــك  دهد و نسبت تمركز يك  بازار را تشكيل مي 

است. دامنه تغييرات شاخص فوق بين صفر تا صد در صــد در نوســان  
اي برحســب مقــدار  ) اندازه تمركز صنايع كارخانه ٥است كه در جدول ( 

  بندي شده است. شده، دسته  شاخص محاسبه 
  

  اي برحسب شاخص نسبت تمركزدر جه تمركز صنايع كارخانه. ١ جدول
  درجه تمركز   بنگاه اول  ٨سهم   بنگاه اول  ٤سهم 
  بسيار بالا   و بيشتر %٩٠  و بيشتر %٧٥
  بالا  % ٨٥  - %٩٠  % ٦٥  - %٧٥
  نسبتا بالا  % ٧٠  - %٨٥  % ٥٠  - %٦٥
  پايين نسبتا   % ٤٥  - %٧٠  % ٣٥  - %٥٠

“Source”: Bain, (1968) 
  

گر يك بــازار  باشد بيان   % ٦٠اگر نسبت تمركز چهار بنگاه، بيش از  
كاملا متمركز و تحت تسلط چند بنگاه است كــه بــه حالــت انحصــار  

معروف است. هر چه درجــه تمركــز افــزايش يابــد بــازار بــه    چندجانبه 
قابــت كامــل  انحصار كامل و هر چه درجه تمركز كاهش يابد بازار به ر 

توان تا حدودي بــه عنــوان  را مي   % ٤٠تر است. نسبت كمتر از  نزديك 
يك بازار رقابتي به حساب آورد. با شاخص نسبت تمركز، نوع ســاختار  

شــود؛ ولــي اطلاعــات  بازار(رقابت و انحصاري) تاحدودي مشخص مي 
دهــد. ايــن شــاخص  هاي ديگر بازار ارائــه نمي جامعي از وضعيت بنگاه 

تــرين محــدوديت  رد بالايي دارد، نقاط ضعفي نيز دارد. مهم گرچه كارب 
اين شاخص، اتكا بر يك نقطــه روي منحنــي تمركــز اســت و لــذا در  

رود. همچنــين  محاسبة اين شاخص، اطلاعــات زيــادي ازدســت مــي 
است و نيز اين    nبودن  ازجمله نقاط ضعف ديگر اين شاخص، اختياري 

جه دارد. به عبــارت ديگــر،  شاخص فقط به اطلاعات چند بنگاه اول تو 
هــاي بــزرگ را  كــه بنگاه طوري اگر تغييري در صنعت صورت گيرد به 

كند. همچنــين، نســبت  تحت تأثير قرار ندهد، اندازة شاخص تغيير نمي 
تمركز تاحد زيادي به تعريف بــازار بســتگي دارد. بــازار وســيع، نســبت  

ثر معكوســي  كه بازار كوچك معمولاً ا دهد؛ درحالي تمركز را كاهش مي 
  . ٢بر نسبت تمركز دارد 

  

 
 همان .٢



  رانيا يميپتروش عيصنا در ادغام ليتحل و  هيتجزعسگري:  ٢٨
 

    
  

  

  
 ) هاي تحقيقيافته  ":ماخذ"(  گيري تمركزهاي اندازهروش. ١ نمودار

  

  هيرشمن –شاخص هرفيندال . ٢ -٤
براي رفــع برخــي نقــايص   (HHI)  ١هيرشمن  -شاخص هرفيندال

)، پيشــنهاد ١٩٥٩(  ٢هاي نسبت تمركــز توســط هرفينــدالشاخص
هــاي گرديد. اين شاخص، چگونگي توزيع انــدازه بــازار بــين بنگاه
دهــد، موجود و نوع ساختار بازار را بهتر از نسبت تمركز توضيح مي

در ايــن شــاخص، بــرخلاف شــاخص تمركــز، از اطلاعــات تمــام 
صنعت بــراي محاســبه درجــه تمركــز اســتفاده هاي فعال در  بنگاه

 گردد:شود كه به صورت زير محاسبه ميمي

)٢(   

)٣(   

2
iS مربع سهم بازار بنگاه :iام  
nهاي موجود در صنعت يا بازار: تعداد بنگاه  

هاي نســبي و انــدازه ســهم )x(ها در شاخص فوق، تعداد بنگاه
شماري گيرد. اگر تعداد بيدر محاسبه مورد توجه قرار مي  )ix(آنها  

هاي نسبي يكسان در بــازار باشــند، مقــدار شــاخص بنگاه با اندازه
صفر خواهد بود و اگر تعداد كمي بنگاه   و نزديك به  بسيار كوچك

هاي نســبي نــابرابر در بــازار وجــود داشــته باشــند، ايــن و با اندازه
كه ايــن طور خلاصه، بازاري ود. بهشاخص نزديك به يك خواهد ب

ــر از  ــاخص در آن كمت ــد١از  ١/٠( ١٠٠٠ش ــابتي  ) باش ــازار رق ب
) باشــد، ١از    ١٨/٠(  ١٨٠٠محسوب شده و اگر در بازاري بــيش از  

  گردد.آن بازار غير رقابتي محسوب مي

  
  ها تعداد و اندازة بنگاه  طيف ساختار بازارها و خصوصيات آن از نظر . ٢جدول 

 شرح
  هاي تمركز نسبت

)iC درصد (  
 ويژگي اصلي بازار  ) HHI(هيرشمن -شاخص هرفيندال

 بنگاه رقيب، بدون آنكه سهمي از بازار را دراختيار داشته باشند. ٥٠بيش از  ٠HHI C10 رقابت كامل 

 درصد بازار را در انحصار ندارند.١٠كدام بيش از هيچ هاي رقيب مؤثر زياد؛ تعداد بنگاه    C1 < 10 رقابت انحصاري 

  درصد بازار را درانحصار دارند.٤٠بنگاه، حداكثر  ٤   C4 < 40 انحصار چندجانبه باز 
  درصد بازار را درانحصار دارند.  ٦٠درصد و حداكثر ٤٠بنگاه، دست كم  ٤      انحصار چندجانبه 

 درصد بازار را درانحصار دارند.٦٠بنگاه، دست كم  ٤   C4 > 60 انحصار چندجانبه بسته 

 درصد بازار را درانحصار خود دارد.  ٥٠تنهايي بيش از يك بنگاه به   بنگاه مسلط

 يك بنگاه كل بازار را درانحصار دارد.   ١HHI C1100 انحصار كامل 

  Source”: Shephard (1990), Maddala, Dobson and Miller (1995)“                                         )١٩٩٥)، مدلا، دابسون و ميلر (١٩٩٠شيفرد ( :"اخذم"

  
1. Herfindahl-Hirschman index (HHI) 
2. Herfindal (1959)  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

زگيري تمرك هاي اندازه روش

ي گيري نسب اندازه
تمركز

 لگاريتم واريانس
اندازه بنگاه ضريب جيني

 گيري مطلق اندازه
تمركز

نسبت تمركز 
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قضاوت با توجه به مطالب ارائه شده در اين قسمت، چگونگي  
توان به هاي توليدي را ميدر خصوص ادغام و يا عدم ادغام بنگاه

  صورت زير خلاصه نمود:
    

  . نحوه برخورد با ادغام با توجه به شاخص تمركز  ٣جدول 
 نحوه برخورد با ادغام 

وضعيت  
 تمركز 

اندازه شاخص 
HHI 

 ١٠٠٠كمتر از  رقابتي  ادغام بلامانع است 
شاخص   ادغام،  از    HHIاگر  بيشتر  واحد   ١٠٠را 

 شود افزايش دهد، با ادغام برخورد مي
تمركز  
 ملايم 

تا   ١٠٠٠بين 
١٨٠٠ 

شاخص   ادغام،  از    HHIاگر  بيشتر  امتياز    ٥٠را 
 شود افزايش دهد با ادغام برخورد مي

 ١٨٠٠بالاي  تمركز 

  )١٣٨٢بخشي ( :"ماخذ"

  
باشد رقــابتي اســت و    ١٠٠٠آن كمتر از    HHI  بازاري كه شاخص 

  رقابتي است. غير     ١٨٠٠در آن بيش از   HHIبازاري كه شاخص  
  

  نتايج تجربي - ٥
هاي فعال و ســهم محاسبه ميزان تمركز تابع دو متغير تعداد بنگاه

ها از كل بازار است. محاسبه مبناي سهم هر بنگاه از هريك از آن
بازار داراي اهميت خاصي است و بايد با توجه به كيفيت اطلاعات 

ترين آن را انتخــاب كــرد. مبــاني مختلفــي بــراي موجود مناســب
د دارد كه از آن ميان بــه مقــدار فــروش شناسايي اندازه بنگاه وجو

بنگاه، تعداد كاركنان شاغل، سرمايه، ارزش افزوده و توليــد اشــاره 
ترين روش كرد. كه از اين بين مقدار فروش بنگاه و توليد مناســب

گيري نسبت تمركز در صنعت پتروشيمي هستند. امــا از براي اندازه
پتروشيمي كشور  هاي مربوط به فروش تمام صنايعآنجاي كه داده

هاي مورد مطالعه در دسترس نبود، از توليد ايــن براي تمامي دوره
  هاي تمركز استفاده شده است. صنايع براي محاسبه شاخص

هاي فعال در صنايع پتروشيمي در طــي دوره  هاي توليد بنگاه داده 
هــاي توليــد، ميــزان  آوري گرديد و با استفاده از داده جمع ١٣٨٨- ١٤٠٠

ار در صنايع پتروشيمي كشور طي دوره مزبــور بــا اســتفاده از  تمركز باز 
  هاي تمركز فوق محاسبه گرديد كه نتايج به شرح زير است: شاخص 

هاي تمركز چهار بنگاه برتر يا هشت بنگاه برتر كه  در ادامه نسبت 
هيرشــمن محاســبه  - بيشترين سهم توليد را دارند و شاخص هرفيندال 

  است. ) ارائه گرديده ٦) الي ( ٤( است كه نتايج در جداول شده 
است، ) آمده٤كه در جدول ( ١بندي درجه تمركز بينمطابق با طبقه

بنگاهي درجه تمركز نســبتاً پــايين   ٨بنگاهي و    ٤در هر دو حالت  

 
1. Bain 

ها و است كه بر اين اساس، در صورت عدم توجه به مالكيت بنگاه
اي توليــد ه ــها، درجه تمركز بــين بنگاهمديريت به هم پيوسته آن

گر ساختار بازار غيــر انحصــاري اســت. بــراي پايين است كه نشان
بندي تمركز پايين مطابق با درجــه بنــدي تمركــز بــالا آنكه درجه

داراي سه طبقه نسبتاً بالا، بالا و بسيار بالا باشد با الگــوبرداري از 
توانــد در بندي زير نيز قابل ارائه است كه ميبندي بين، طبقهطبقه
مــورد   8CRو    4CRهــاي  ائي و تعيين درجه تمركز شــاخصشناس

  استفاده قرار گيرد.
  

  بنگاهي ٨بنگاهي و  ٤شاخص تمركز  . ٤جدول 
  درجه تمركز   8CR  درجه تمركز  4CR  سال 
 نسبتاً پايين   ٦٦/ ٠٥  نسبتاً پايين   ٤٢/ ٢٢  ١٣٨٨
 نسبتاً پايين   ٥٩/ ٣٢ نسبتاً پايين   ٤٠/ ٤٩  ١٣٨٩
پايين نسبتاً    ٣٨/ ٤٢  ١٣٩٠  نسبتاً پايين   ٥٦/ ٦٧ 
 نسبتاً پايين   ٥٤/ ٤١ نسبتاً پايين   ٣٦/ ٠٨  ١٣٩١
 نسبتاً پايين   ٥٥/ ٧٧ نسبتاً پايين   ٣٧/ ٨٨  ١٣٩٢
 نسبتاً پايين   ٥٣/ ٢٥ نسبتاً پايين   ٣٦/ ٢٨  ١٣٩٣
 نسبتاً پايين   ٤٥/ ٩٩ نسبتاً پايين   ٣٠/ ٤٥  ١٤٠٠

  محاسبات تحقيق :"ماخذ"

  
  بندي و نسبت تمركز بالادرجه  . ٥جدول 

4CR 8  حد پايين  حد بالاCR  حد پايين  حد بالا  
 ٩٠ -  بسيار بالا ٧٥ -  بسيار بالا

 ٨٥ ٩٠ بالا ٦٥ ٧٥ بالا

 ٧٠ ٨٥ نسبتا بالا ٥٠ ٦٥ نسبتا بالا

 ٤٥ ٧٠ نسبتا پايين ٣٥ ٥٠ نسبتا پايين

 ٢٥ ٤٥ پايين ٢٥ ٣٥ پايين

پايينبسيار  -  ٢٥ بسيار پايين  ٢٥  - 

  محاسبات تحقيق :"ماخذ"

  
چنين بر اساس مدل شيفرد، مدلا، دابسون و ميلر، با توجه بــه  هم 

  ١٣٨٨- ٨٩بازار صنايع پتروشيمي در طــي دوره    4CRمقادير شاخص 
از نــوع انحصــار    ١٣٩٠- ٩٣از نوع انحصــار چندجانبــه و در طــي دوره  

توان گفت توليدكننــدگان اســتقلالي از خــود  باز است كه مي   چندجانبه 
نداشته و به يكديگر وابسته هستند كه اگر چه محصولات پتروشــيمي  

 ــتوليدي بنگاه  راي يكــديگر بــه شــمار  هاي مختلف جانشــين خــوبي ب
شــود كــه خريــداران، محصــول  روند ولي تفاوت قيمت باعث مــي مي 

هــا  پتروشيمي يك بنگاه توليدي را بر محصول پتروشيمي ساير بنگــاه 
  ترجيح دهند. 

  
  



  رانيا يميپتروش عيصنا در ادغام ليتحل و  هيتجزعسگري:  ٣٠
 

  هيرشمن  -شاخص تمركز هرفيندال . ٦جدول 
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چندجانبه انحصار   ٤٢/٧٧٥  ١٣٨٨  ١٣  ٠٧٨/٠  ٢٥  
باز  چندجانبهانحصار   ٤١/٦٢٥  ١٣٨٩  ٠٦٣/٠ ٣١  ١٦ 
باز  چندجانبهانحصار   ٨٧/٥٨١  ١٣٩٠  ٠٥٨/٠ ٣٢  ١٧ 
باز  چندجانبهانحصار   ٢٠/٥٣٤  ١٣٩١  ٠٥٣/٠ ٤٤  ١٩ 
باز  چندجانبهانحصار   ٥٩/٥٦٠  ١٣٩٢  ٠٥٦/٠ ٤٧  ١٨ 
باز  چندجانبهانحصار   ٥٠/٥٢٣  ١٣٩٣  ٠٥٢/٠ ٥٠  ١٩ 
باز  چندجانبهانحصار   ٣٨٢  ١٤٠٠  ٠٤٣/٠ ٦٤  ٢٦ 

  محاسبات تحقيق  : "ماخذ"

  
بنــدي شــيفرد و و طبقــه  HHIبا توجــه بــه مقــادير شــاخص  

از حالــت   ١٣٨٨همكاران، ساختار بازار پتروشيمي كشــور از ســال  
باز تغيير يافته است. لــذا بــا   چندجانبهبه انحصار    چندجانبهانحصار  

هاي موجود در صنعت پتروشيمي ادغام توجه به نتايج مذكور بنگاه
گردد. ضمناً بايد توجه نمود كه ايــن نتــايج مربــوط بــه توصيه مي
فعال در اين صنعت اســت كــه امكــان پــذيري كمتــري   واحدهاي

توانند از ادغــام براي ادغام دارند ولي از سوي ديگر اين واحدها مي
در مديريت، بازاريابي، تحقيق و توسعه، صادرات، خريد مواد اوليــه 
و ... استفاده كنند. ولي براي واحدهاي كه هنوز پيشــرفت چنــداني 

ضرورت دارد كه ادغام در ايــن   نداشته و يا احداث واحدهاي جديد
واحدها صورت گرفته تا از منــافع حاصــل از آن اســتفاده گــردد و 
كمك بيشتري به رشد و توســعه ايــن صــنعت در كشــور گــردد و 
خطرات احتمالي عدم رقابت پذيري و ساير مسائل در آينده به دور 
بوده و آسيب نديده و يــا متحمــل حــداقل ضــرر و زيــان در ايــن 

  .خصوص گردند
  

  گيري بحث و نتيجه - ٦
در اين مقاله به تجزيه و تحليل امكان ادغام واحدهاي توليد كننده 
محصولات پتروشيمي كشور پرداخته گرديد كه براي اين منظور از 

هاي توليد كننده پتروشــيمي كشــور در طــي آمار و اطلاعات بنگاه
و است. در اين مقاله براي قضاوت استفاده شده  ١٣٨٨-١٤٠٠دوره  

امكان ادغــام در صــنايع توليــد كننــده محصــولات پتروشــيمي از 
هاي تمركز چهــار بنگــاهي، هاي مختلفي از قبيل شاخصشاخص

  است. هرشيمن استفاده شده –هشت بنگاهي و شاخص هرفيندال 

 ٢١/٤٤دهد كه نسبت تمركز چهار بنگــاهي از  نتايج نشان مي
 ــ  ١٤٠٠در سال    ٤٥/٣٠به    ١٣٨٨در سال   ه اســت كــه كاهش يافت

دهد در اين دوره ساختار بازار توليد محصولا پتروشــيمي نشان مي
  كشور داراي تمركز نسبتاً پاييني بوده است.

بــه   ١٣٨٨در ســال    ٠٥/٦٦نسبت تمركــز هشــت بنگــاهي از  
دهد در ايــن است كه نشان ميكاهش يافته  ١٤٠٠در سال    ٩٩/٤٥

اراي تمركــز دوره ساختار بازار توليد محصولا پتروشــيمي كشــور د
  است.نسبتاً پاييني بوده

دهــد ايــن هيرشمن نيز نشــان مــي  -نتايج شاخص هرفيندال
كاهش يافته   ١٤٠٠در    ٣٨٢به    ١٣٨٨در سال    ٤٢/٧٧٥شاخص از  

است كه نشان دهنده آن است كه ساختار بازار پتروشــيمي كشــور 
  باز تغيير يافته است.  چندجانبهبه انحصار  چندجانبهانحصار  

هاي موجود و تعداد بهينــه ه نتايج مذكور، تعداد بنگاهبا توجه ب
گــردد. ضــمناً بايــد ها در صنعت پتروشيمي، ادغام توصيه ميبنگاه

توجه نمود كه اين نتايج مربوط به واحدهاي فعال در اين صــنعت 
است كه امكان پذيري كمتري براي ادغام دارند كه ايــن واحــدها 

ــديريت، بازمــي ــد از ادغــام در م ــق و توســعه، توانن ــابي، تحقي اري
  صادرات، خريد مواد اوليه و ... استفاده كنند.

گردد براي واحدهاي كــه هنــوز پيشــرفت چنــداني توصيه مي
نداشته و يا در احداث واحدهاي جديد ادغام صــورت گيــرد تــا بــا 
ادغام صورت گرفته بتوانند از مزاياي آن از قبيــل كــاهش هزينــه 

هــاي ناشــي از مقيــاس و ه از صرفهمتوسط هر واحد توليد، استفاد
ساير منافع مترتب با ادغام استفاده كنند و كمك بيشتري به رشــد 

  و توسعه اين صنعت در كشور گردد.
با توجه به امكان كــاهش قيمــت محصــولات پتروشــيمي در 

گــردد آينده كه ناشي از كاهش قيمت نفت خواهد بود توصيه مــي
ت جلــوگيري از كــاهش هاي توليدي پتروشــيمي جه ــادغام بنگاه

پذيري صورت گيرد تا در آينده در صورت بروز چنــين قدرت رقابت
مسائلي آسيب نديده و يا متحمــل حــداقل ضــرر و زيــان در ايــن 

  خصوص گردند.
با توجه با ارزش افزوده بــالاتر صــنايع پتروشــيمي در صــنايع 

هاي گردد به افزايش مشاركت مجتمعپايين دستي آن، توصيه مي
دســت يمي و صنايع تكميلي در جهت توســعه صــنايع پايينپتروش

  توجه بيشتري شود.
پذيري و افــزايش تنــوع صــادراتي رقابت  جهت افزايش قدرت

ها با تأكيد بيشتر بر تغيير ساختار سازماني بنگاهگردد در  توصيه مي
  كارگيري نيروي انساني متخصص بازنگري گردد.به



  ٣١    ) ١٧-٣٢( ١٤٠٢پاييز   ،پنجمو ست يب شماره هفتم، سال ،يصنعت  اقتصاد  يهاپژوهش  يعلم فصلنامه    
  

 

شود جهت كاهش قيمت تمام شده و امكــان ورود بــه  توصيه مي 
  بازاراهاي جهاني افزايش مقياس توليد با ادغام مورد توجه قرار گيرد.  

كه در اكثــر صــنايع پتروشــيمي كشــور امكــان با توجه به اين
گسترش صادرات و افزايش سهم ايران از بازارهاي جهــاني وجــود 

تي ايران از بازارهاي جهــاني، دارد موضوع پايين بودن سهم صادرا
    اين مسئله مورد آسيب شناسي قرار گيرد.

 
 منابع 

"، گيري تمركــز در صــنعت ســيمان ايــرانانــدازه")،  ١٣٨٢(  ،بخشي، لطفعلي

  . ٢٦پژوهشنامه بازرگاني، شماره 
). ساختار بازار جهــاني توليــد و بــازار ١٣٨٣حسيني، ميرعبدا... و پرمه، زورار، (

و تغييرات ساختاري آن. اقتصاد كشاورزي و توســعه،   يرانصادراتي پسته ا
 ١٣٥-١١٥، ص ١٨شماره 

پــذيري درجه رقابت")،  ١٣٨٤تاش، محمدنبي، (خدادادكاشي، فرهاد و شهيكي
اقتصاد كشاورزي و "، در بازار جهاني كالاهاي منتخب سنتي و كشاورزي

  .  ٥١توسعه، شماره 
رقابت و تمركز در بازارهــاي صــنعتي انحصار،  ")،  ١٣٧٩خدادادكاشي، فرهاد، (

  . ١٥، پژوهشنامه بازرگاني، شماره ")١٣٦٧-١٣٧٣ايران (
 اندازه")،  ١٣٩٥گرجي مرضيه، (آزاد سمانه، اسحاقينوراني خدادادكاشي فرهاد،  

 از اســتفاده ايــران بــا در بخش صنعت رفتاري الگوي و  انحصار رقابت،

  . ٨١پژوهشنامه بازرگاني، شماره "، غيرساختاري رويكرد
 ارزيــابي")، ١٤٠٢وجيه،  (خدادادكاشي فرهاد، مهرآرا محسن، ميكائيلي سيده

"، ايــران صــنعت در بخــش بــازاري قــدرت گيريانــدازه و  بازار ساختار

  .  ١٠٦پژوهشنامه بازرگاني، شماره 

)، ١٣٩٩سلطاني ميلاد، عابدي محمدعماد، شمسي جواد، بروجــردي حســين، (
 :امريكــا متحــده در ايــالات ادغــام نتيجــه در اقليت سهامداران حقوق"

  .  ٩٧پژوهشنامه بازرگاني، شماره"، ايران براي راهكارهايي
هاي مختلــف صــنعت  گــزارش عملكــرد ســال " شركت ملــي صــنايع پتروشــيمي،  

  .ريزي تلفيقي ريزي و توسعه، امور برنامه ، مديريت برنامه "پتروشيمي كشور 
(شهيكي طليعه،  ايزدپناه،  و  محمدنبي  و  ")،  ١٣٩٩تاش،  بازار  ساختار  ارتباط 

هاي  ، فصلنامه علمي پژوهش "اي ايرانشدت تبليغات در صنايع كارخانه 
 .  ١٣اقتصاد صنعتي، شماره  

زين  مهدي صادقي  ( زادهالعابدين،  تأثير  ")،  ١٤٠١زهرا، جلايي سيدعبدالمجيد، 
ف يادگيري  بر  مالكيّت  و  شركتادغام  در  و  ناوري  گاز  و  نفت  هاي 

تهرانفرآورده  بورس  در  شده  پذيرفته  نفتي  علمي  "هاي  فصلنامه   ،
 .  ١٩هاي اقتصاد صنعتي، شماره پژوهش

شيهكي و  جعفر  (عبادي،  محمدنبي،  بازار  ")،  ١٣٨٣تاش،  ساختار  بررسي 
 . ٣١، پژوهشنامه بازرگاني، شماره  "كالاهاي منتخب صادراتي

كراني    رضائي علي،      فلاحتي  شهرام،  فتاحي  (   الهام،  برآورد  ")،  ١٤٠١عبدالرضا، 
،  "هاي تقاضا قدرت بازار در صنعت نهاده و ستاده گوشت قرمز براساس مؤلفه 

  .  ٢٢هاي اقتصاد صنعتي، شماره  فصلنامه علمي پژوهش 
ادغــام ")، ١٣٩٦فارســاني بهنــام، عســگري منصــور، (مرادپــور فــرزاد، غفاري

"، ها و ضوابط رقابتيراي ارتقاي توان رقابتي، سياستهاي صنعتي ببنگاه

  هاي بازرگاني.و پژوهشتهران: موسسه مطالعات 
ميزگــرد تخصصــي چشــم انــداز و الزامــات ")، ١٣٩٤منظري، پريســا، (يعقوبي

مجموعــه مقــالات اولــين همــايش "،  توسعه صنايع تكميلي پتروشــيمي
و اشــتغال، تهــران: سياست صنعتي و تجاري در راستاي توسعه صــادرات 

  هاي بازرگاني.موسسه مطالعات و پژوهش
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