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ARTICLE INFO ABSTRACT 
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The advancement of technology leads to the creation of new tools. One of these tools 

is non-fungible tokens. Non-fungible tokens, which are described as unique digital 

assets, are built based on blockchain technology. In this short time of their 

appearance, these tokens have created new questions related to intellectual property 

rights and, most importantly, the infringement of various intellectual property rights. 

The tokens in question have created a paradigm shift in how we interact with and 

understand digital assets. Legal structures need to be reviewed to address the legal 

implications of these technological developments. The present paper, which studies 

issues related to trademarks and these tokens, has been done in a descriptive-

analytical way using library resources. In cases where a non-fungible token 

represents a particular trademark or indicates the goods or services of a particular 

trademark, it examines whether the creator of such token, if he or she is not the 

owner of the trademark, has infringed the trademark owner's rights. Finally, it 

concludes that although verifying the criterion of infringement in the second type of 

infringement seems more likely, we cannot provide a general rule for all the cases. In 

every single case, a decision must be made according to its specific circumstances. 
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هس نند.   یرمثل  یغ یها ابزارها توکن نیاز ا یکیشده است که  ینینو یابزارها جادیمنجر به ا یفناور شرفتیپ
 یب ر بس نر فن اور    شوند، یم فیمنحصر به فرد توص نالیجید یها ییکه تحت عنوان دارا ،یرمثلیغ یها توکن
را در  یدی  خود مس ال  ک املاج  د   رزمان کوتاه ظهو نیها در هم توکن نیاند. ا ساخنه و پرداخنه شده نیبلاکچ

. ان د  دهک ر  ج اد یا یفکر تینقض حقوق مخنلف مالک نةیتر از همه در زم و مهم یکرف تیارتباط با حقوق مالک
   یل  یب ه رو  تحل  پ ردازد  یه ا م    ت وکن  نی  و ا یمسال  مرتبط با علالم تجار یپژوهش حاضر که به بررس

 یدر مواردپردازد که  سی این موضوع میبه بررگرفنه است و  صورت یا و با اسنفاده از منابع کنابخانه یفیتوص
 کی  خدمات  ایکالاها  دهندة نشان نکهیا ای دهد یخاص را نشان م یعلامت تجار کی یرمثلیتوکن غ کیکه 

مرتک ب   توکنی در صورتی که خود صاحب علامت تج اری نباش د   نیخالق چن ایخاص است آ یعلامت تجار
ک ه اگرچ ه اح راز     کند یم یریگ جهینن نیچن نیا تینها. در ریخ ایشده است  ینقض حق مالک علامت تجار

 هم ة  یب را  یکل ةقاعد کی توان ینم ،رسد یتر به نظر م مانند نقض نوع دوم محنم  یعناصر نقض در موارد
 کلیدواژه: .کرد یریگ میبا تو ه به اوضاع و احوال خاص آن تصم دیو در هر مورد باد کرموارد اراله  نیا

  ،منصفانه ةاسنفاد
  ن،یبلاکچ
  ،یرمثلیغ یها توکن

 ، یعلامت تجار
 .نقض حق

  .194-181( 2) 20، حقوق خصوصی .یتجارت یها برخاسنه از علامت یرمثلیغ یها در ضرب توکن« نقض»اعمال مفهوم  یسنج امکان(. 1402)خسروی، حانیه  و حبیبا، سعید استناد:
DOI: http//doi.org/10.22059/jolt.2023.356038.1007181 
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 183           رویخسو  حبیبا/  های تجارتی های غیرمثلی برخاسته از علامت در ضرب توکن« نقض»مفهوم اعمال سنجی  امکان

‌مقدمه
فناوری . شوند بیشنر شنیده میو قراردادهای هوشمند اصطلاحاتی هسنند که در چند سال اخیر  ،های غیرمثلی بلاکچین، توکن

فناوری بلاکچین بسیار  ةاولیهای غیرمثلی و قراردادهای هوشمند فناوری بلاکچین است. در عین حال که ایدة  توکن زیربنایی
از  یا مجموعهک پایگاه داده است. پایگاه داده نیز به معنای تواند پیچیده باشد. ایدة اولیة آن ایجاد ی ساده است، در عم  می

های خاصی نسبت به  . این فناوری ویژگی اند شده رهیذخ یوتریکامپ سنمیس کی یرو یکیکه به صورت الکنرون است اطلاعات
های بر سنة بلاکچین که آن را به یک فناوری غیرقاب   ایگزین تبدی   کند. ویژگی ها دارد که آن را منمایز می سایر پایگاه داده

 و برخورداری از ،ها ها، غیرقاب  تحریف بودن داده عدم نیاز به کننرل مرکزی داده ،، غیرمنمرکز بودن1شده دفنر ک  توزیعد نکن می

ای هسنند  های فرعی قراردادهای هوشمند از فناوریهای غیرمثلی و  توکن .(20-17: 1397)صحرایی،  هسنند همنا به همنا ةشبک
ر بلاکچین های منحصر به فردی هسنند که عموماج بر بسن های غیرمثلی دارایی توکن شوند. که بر بسنر بلاکچین ایجاد و ا را می

کار های غیرمثلی یک قرارداد هوشمند دارند که بر اساس مفاد مو ود در آن قرارداد  هر یک از توکن 2.ندشو میاتریوم ایجاد 

ها را ‎توان آن قراردادهای هوشمند تعاریف منفاوتی و ود دارد. به بیان بسیار ساده میز ا (.MURRAY, 2023: 367) کنند می

 کدنویسی خودا را دانست.های  دسنورالعم 
حقوقی و  با مسال ها  این فناوری موا هة ،به نظر برسندی فنی و غیرحقوقی شده تا حد اگرچه ممکن است مباحث طرح

های  مالکیت در هر دو زمینةها  . این فناوریکند میحقوقی ایجاد  ها را از  نبة ضرورت بررسی آن ویژه حقوق مالکیت فکری به
آشناتر  های ادبی و هنری نام مالکیت های غیرمثلی در حوزة توکنکنند. اگرچه  های صنعنی ایفای نقش می ادبی و هنری و مالکیت

علالم تجاری ورود پیدا  حوزة های غیرمثلی در ویژه توکن مالکیت صنعنی نیز دور نمانده است؛ به این فناوری از حوزة ،هسنند
های غیرمثلی در حال تبدی  شدن به  توکن از آنجا که .اند دهکرهای گوناگونی در این حوزه ایجاد  اند و مسال  و چالش کرده

آثار حقوقی منرتب بر آن نیز ضرورت پیدا خواهد کرد. این مقاله  ة انب همهبررسی  هسننداموال فکری  نمایشابزارهای مهمی در 
و به دو  کندهای غیرمثلی را بررسی  به توکن ها یا کالاهای موضوع آن های تبدی  علالم تجاری تا چالشد کرخواهد تلا  

سط یا کالاها و خدمات موضوع علامت تو پرسش اساسی ذی  پاسخ دهد: آیا ضرب یک توکن غیرمثلی از یک علامت تجاری
آیا در چنین ؟ شود میمثبت است چه نوع نقضی تلقی ال ؤسو چنانچه پاسخ این  شود میعلامت تلقی  ةثالث نقض حقوق دارند

پژوهش حاضر آن است که ضرب یک توکن  ةفرضیمنصفانه از علامت و ود دارد یا خیر؟  ةمواردی امکان اسنناد به دفاع اسنفاد
حداق  در و شود  میعلامت تلقی  ةارندگونه اقدامات نقض حقوق د غیرمثلی از یک علامت تجاری با تو ه به ماهیت تجاری این

 برانگیز خواهد بود. منصفانه دشوار و چالش ةامکان اسنناد به دفاع اسنفادکشورها  و با تو ه به رویة قضایی مو ود حال حاضر
 بلاکچین وهایی با موضوع  گیرد. پیش از این پژوهش موضوع برای نخسنین بار در حقوق ایران مورد بحث و بررسی قرار میاین 
یا  «کچین در مالکیت فکریلارکرد فناوری بکا»فهیمه رسنگار با عنوان  نامة مانند پایان های غیرمثلی نگار  یافنه است؛ توکن
های  به ارتباط توکنشده  های انجام از پژوهشیک  اما هیچ .«ابعاد حقوقی فناوری بلاکچین»ید صحرایی با عنوان نامة فر پایان

با تو ه به  دید بودن های غیرمثلی نپرداخنه است. همچنین  ط توکنتجاری و امکان نقض علالم تجاری توسغیرمثلی و علالم 
یکا یکی از امرهای قضایی هسنند.  قضایی و حنی پرونده ةهای غیرمثلی کشورهای کمی در این زمینه دارای روی مباحث توکن

های این کشور بیش از سایر  های غیرمثلی در دادگاه های مرتبط با توکن است و پرونده قراول پیش کشورهایی است که در این زمینه
 یکا در این مباحث مورد اشاره قرار گرفنه است.امرهای  بنابراین در مواردی رویة دادگاه .کشورها مورد بررسی قرار گرفنه است

های  بلاکچین، توکنشناسی  بپردازد. در فص  نخست به مفهوم موضوع ةمطالعبه  بخش کند تا در دو حاضر تلا  می ةمقال
در علامت  سنجی نقض حقوق دارندة الث و امکانضرب توکن توسط ث پردازد. در فص  دوم ادهای هوشمند میو قرارد ،غیرمثلی

 .شود ی میبررس منصفانه از علامت ةاسنفادو  ،ومنقض نوع اول، نقض نوع د سه مبحث

                                                            
تواند  شود. این دفنر دیجینال در یک مکان فیزیکی مشخص قرار ندارد و می ها در آن ثبت می شده در واقع یک دفنر دیجینال است که سوابق تراکنش دفنر ک  توزیع .1

 های مخنلف در یک زمان واحد و ود داشنه باشد. های کامپیوتری مخنلف در مکان روی سیسنم
 .https://ethereum.org/en/nft/#how-nfts-workسایت مرا عه کنید:  سازکار اتریوم به این وبمورد  رای مطالعة بیشنر در. ب2
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 شناسی‌مفهوم.‌1

بلاکچین به عنوان  کارکرد های غیرمثلی شایسنه است مفهوم و چگونگی از هر چیز  هت درک بهنر کارکرد و مفهوم توکن پیش
 توضیح داده شود.مخنصراج های غیرمثلی  کاررفنه در توکن فناوری زیرساخت و قراردادهای هوشمند به عنوان فناوری به

‌بلاکچین‌.1‌.1

 ها های خاص خود از سایر پایگاه داده برخورداری از ویژگی پایگاه داده است که به علت طور که گفنه شد بلاکچین یک همان
الف با شخص ب قصد انعقاد برای درک بهنر کارکرد این فناوری به این مثال تو ه کنید: تصور کنید شخص  .منمایز است
افراد حاضر در آن  مع یک  همةکنند و به  نفره قرارداد را امضا می این اشخاص در یک  مع ده یرا دارد. هر دوقراردادی 

 رفین قرارداد درخصوص مفاد آن. پس از مدتی میان طدهند شرایط و ضوابط قرارداد می همةرونوشت از قرارداد امضاشده حاوی 
در محنوای قرارداد دست برده است. در چنین شرایطی با تو ه به  یدیگرکند که  یکی از طرفین ادعا میآید و  اخنلاف پیش می

و تشخیص اینکه آیا یکی از طرفین در قرارداد ند شو میح   آسانی آنکه ده نفر دیگر رونوشت قرارداد اصلی را دارند اخنلافات به
بلاکچین یک  .استشده در بلاکچین نیز به همین معنا  ی ساده خواهد بود. دفنر ک  توزیعامراست یا خیر  ایجاد کردهتغییری 
 نیاست که ا را شده و ب ینالیجید یدادهایرو ایها  تراکنش همة ی ازدفنر ک  عمومیک  اشده از سوابق ی توزیعة پایگاه داد

 .ای نیست کار سادهیف از بلاکچین تعر ةارال (.Crosby et al, 2016: 8) کننده به اشنراک گذاشنه شده است شرکت یها طرف
تعاریف مخنلفی از بلاکچین اراله  های آن ذهنیت صحیحی از آن پیدا کنیم. از طریق برشمردن ویژگی تر است مناسببنابراین 
ها را مانند دفنر ک  عمومی معمولی در خود  ای  ها که فهرست کاملی از سوابق تراکنش ای از بلوک بلاکچین را دنباله شده است.

ها از هر نوعی را ذخیره  شده که داده یک دفنر ک  دیجینال توزیع رایا آن  (Zheng et al, 2018: 355) اند تعریف کردهدهد  می
کنندگان در  برخی دیگر بلاکچین را سازکاری غیرمنمرکز برای توافق شرکت (.Rodeck & Curry, 2022: 2) اند دانسنه کند می

شده از بلاکچین عناصری مشنرک با  عمدة تعاریف بیان (.Ruoti et al, 2019: 1) اند ها و محاسبات توصیف کرده مورد داده
نامید که از شده  غیرمنمرکز و توزیع ةدادآن را یک پایگاه  توان عریفی از بلاکچین باشیم میتچنانچه در پی ارالة  دیگر دارند. یک

 .دارد ها را از تحریف و تغییر در امان نگه می های درون آن داده ها رمزگذاری بلاکطریق 

‌قراردادهای‌هوشمند‌.1‌.2

و منخصص  ،حقوقدانمحقق حوزة کامپیوتر، نیک سابو . شدمطرح  سابوتوسط نیک  1994در در ابندا  هوشمندمفهوم قراردادهای 
ای دربارة قراردادهای هوشمند در  مقاله 1996ای بر قراردادهای هوشمند نوشت و در  مقدمه 1994در زمینة رمزنگاری است. او در 

اما عملکرد اصلی  .در حال حاضر یک تعریف  هانی قاب  قبول از قراردادهای هوشمند و ود ندارد مننشر کرد. یاکسنروپمجلة 
 خودکارترا رای و  کمنر ةنیهز با رمنمرکزیا ماع غ کی که طبق یموارد احنمالخصوص  انعقاد قرارداد درها واضح است:  آن

د و امکان ا رای خودکار و شفاف یآ میدر قراردادهای هوشمند مفاد قراردادی به شک  کدهای دیجینالی در .حاص  شده است
 طیهوشمند شرا یموارد، قراردادها شنریدر ب (.Jafaritabar, 2023: 53) سازد پذیر می برای طرفین امکانتعهدات قراردادی را 

 گاه آن را به حساب قرارداد هوشمند پرداخت کند، رمزارز از یک مقدار X یاگر کاربر دنمان ؛کنند یم یرا رمزگذار« گاه آن   اگر»
ه در کا رایی قراردادهای هوشمند بدین معناست ویژگی خود دهد. یاز اثر را م ینالیجید ةنسخ کیبه  یدسنرس ةقرارداد به او ا از
صورت مسنق ، پس   نماد منقاب  بین منعاملین، بهعا فقدانظر از و ود یا ن فگذارد و صر قرارداد را به ا را می ةساماناین قراردادها 

صورت  به طرف مقاب  قرارداد ی وعشده است توسط هو  مصنو قرارداد تعیین عوضنوان ع ه بهکپرداخت مقدار پولی ید أیتاز 
 (.Koulu, 2016: 53کند ) میطرف مقاب  مننق   طرف را به دیجینالی مالکیت دارایی یک

‌های‌غیرمثلی‌توکن.‌1‌.3

فیزیکی  های دیجینال یا مالکیت بر دارایی دهندة ه نشانشده هسنند ک های رمزنگاری های غیرمثلی نوع  دیدی از توکن توکن

ویژه اینکه مالکیت بر  به ،منفاوت است ،که تاکنون و ود داشنه است ،رچند این مالکیت با مالکیت فیزیکی بر اشیاه ؛هسنند
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های  در معنای اعم هم توکن توکن ها ماهیت منفاوتی دارد. های دیجینال اساساج به علت نامحسوس بودن این نوع دارایی دارایی
و « مثلی»د. تفاوت این دو نوع توکن مشابه آن چیزی است که در اصطلاح حقوقی گیر غیرمثلی را دربرمیهای  توکنمثلی و هم 

های مثلی منحصر به فرد یا کمیاب هسنند. در حقیقت ارز  این نوع  های غیرمثلی برخلاف توکن توکن شود. نامیده می« قیمی»
رحسب گذاری هر توکن ب توکنی ارز  یکسانی ندارند و ارز  هیچ دوهاست.  ها وابسنه به کمیاب یا نایاب بودن آن توکن
 .شود میهای آن مشخص  ویژگی
 بر قوانین مشخصی هسنند که هر توکناسنانداردها به معنی  کنند. ها از اسناندارد خاصی پیروی می از این توکن یکهر 

 ERC721های غیرمثلی اسناندارد  ترین اسناندارد برای توکن شده شناخنهنخسنین و . ندشو میاساس این قوانین مننشر و مبادله 

ها و  رمزگذاری آن ةحون نیز بههای غیرمثلی  منحصر به فرد بودن توکنپذیرد.  صورت می است که بر بسنر بلاکچین اتریوم
ص مالکیت یک توکن منحصر در حقیقت این مسئله که تنها یک شخ .مرتبط استها  نگار  قرارداد هوشمند آن همچنین نحوة

گویی ؛ کنندها پرداخت  شود اشخاص حاضر باشند مبالغ قاب  تو هی را برای مالکیت این توکن به فرد را در اخنیار دارد سبب می
 کنند ارزشمند نباشند. تصور میای که  ند در واقعیت به اندازههرچ ،کنند ها را خریداری می ارزشمند بودن این توکن اشخاص ایدة

هایی  هزار تصویر از میمون ها ده . این توکنکردمشاهده  1های غیرمثلی بورد ایپ توان در توکن مثال روشنی از این موضوع را می

برای نمونه تنها  های ظاهری است. ها اثرگذار است همین ویژگی های ظاهری مخنلف است و آنچه در قیمت این توکن با ویژگی
توکن در مقایسه با سایر موارد بالاتر  46شود قیمت آن  هزار میمون رنگ طلایی دارند که این سبب می درصد از این ده 46/0

 2تر است. باشد؛ زیرا کمیاب

تضمین کنند. توانند اصالت آثار ادبی و هنری دیجینال را نیز  میاز  مله  ؛دارند کاربردهای دیگری نیزهای غیرمثلی  توکن
محافظت  نیچبلاک یو توسط فناور یبانیهوشمند پشن یکه توسط قراردادها هسنندی نیمالک یها یگواه ها همچنین این توکن

بدین صورت  توان از این مفهوم اراله داد عریفی که میبا تو ه به موارد ذکرشده ت (.Çağlayan & Üner, 2021: 1) شوند یم
بلاکچین  ةکه در بسنر شبک هسنند دیمنحصر به فرشده و  های دیجینال رمزگذاری داراییهای غیرمثلی  توکن»خواهد بود: 

 .«اند شدهذخیره 

 های‌غیرمثلی‌و‌علائم‌تجاری‌توکن.‌2

توکن  در قالبتواند  علامت تجاری میدو انبه است؛ بدین معنی که هم  ةهای غیرمثلی و علالم تجاری یک رابط ارتباط توکن
د تحت عنوان علامت نتوان می های مخنلف شده توسط سازمان خلقغیرمثلی  های توکنمجموعه شود هم  نمایش دادهغیرمثلی 

هایی برای ثبت توکن غیرمثلی خود به عنوان  اخیر درخواست های بسیاری از کسب و کارها در طی سال شوند. تجاری ثبت

ی یک توکن غیرمثلی است که نمایانگر کالاها در قالبای  ‎شده علامت تجاری ثبت 3علامت    توکن. اند علامت تجاری ثبت کرده

و اننقال قرار  ،در بسنر بلاکچین مورد خرید و فرو ، مبادلهتوانند  میکه  است  شده های رمزنگاری و دارایی ،دیجینال مجازی،

که در اکنبر  است 5های غیرمثلی ورود پیدا کرده است علامت نایک یک نمونه از یک علامت تجاری که به دنیای توکن 4گیرند.

ها  این درخواست ثبت اخنراعات و علالم تجاری ایالات منحده تقدیم کرده است. ةادارهفت درخواست ثبت علامت به  2021
 :استزیر  در سه دسنةبرای کالاها و خدمات 

 کالاهای مجازی قاب  دانلود؛ .1

 ی؛مجاز یشام  کالاها یفروش خدمات خرده .2

                                                            
1. Bored Ape Yacht Club (https://boredapeyachtclub.com/#/).  

 https://opensea.io/collection/boredapeyachtclubهای بورد ایپ به سایت  های ظاهری توکن مورد پراکندگی ویژگی برای مشاهدة اطلاعات بیشتر در. 2

 مراجعه کنید.
3. NFT Trademark 
4. NFTs and Trademarks: THE ULTIMATE GUIDE. Available at: https://www.mekiplaw.com/nfts-and-trademarks-the-

ultimate-guide/ Accessed 25 June 2022. 
5. Nike 

https://opensea.io/collection/boredapeyachtclub
https://www.mekiplaw.com/nfts-and-trademarks-the-ultimate-guide/
https://www.mekiplaw.com/nfts-and-trademarks-the-ultimate-guide/
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 1.یخدمات سرگرم .3

در دنیای مجازی در قالب توکن کالاها و خدمات مجازی و  ةدهد که نایک قصد دارد اقدام به ارال نشان میها  این درخواست
و در  در دنیای مجازی نیز یک  فت یا حنی یک عدد کفش با علامت نایک را خریداری توان می . این بدین معنی است کهکند
 .کردپول دیجینالی نگهداری  کیف

 35طبقات در ( و 2افزارهای کامپیوتری برای کالاها )محنوای قاب  دانلود و نرم 9 ةطبقها اصولاج در  علامت   توکن
سرگرمی ) 41، (4امور املاک و مسنغلات ی،ا همیخدمات بی، و بانک یپول ،یخدمات مال) 36، (3کسب و کار تیریمد)سازماندهی و 

 رسند. برای خدمات به ثبت می (6فناورانه)خدمات علمی و  42و ، (5های فرهنگی و فعالیت
توانند به عنوان علامت تجاری مورد حمایت قرار  های غیرمثلی می است که آیا توکناین د شومطرح پرسشی که ممکن است 

بند ، تریپس ةنام موافقت 15 ةرد. مادال باید به تعریف علامت تجاری در قوانین ر وع کؤبرای پاسخ به این س گیرند یا خیر.
در  .اند به تعریف علامت تجاری پرداخنه 1400صنعنی تیاز مالک تیطرح حما 96 ةماد 1بند و  ،1386 قانون 30 ةماد «الف»

قابلیت ثبت به عنوان « ینیؤرهر نشان قاب  »و در قوانین ایران « گونه علامت یا ترکیبی از علالم هر»تریپس  نامة موافقت
 هسنند و تمرکز مشاهدههای نامحسوس مجازی اما قاب   ها آینم این توکن ،بودنیت ؤرخصوص قاب   . درعلامت تجاری را دارد

 جادیا یعنی گریها بنوانند شرط د توکن نیامادامی که  از همین رو .بودنبودن است، نه فیزیکی یت ؤرقاب  قوانین ما نیز بر 
بخشی تمایز .در قالب علامت تجاری و ود ندارد ها توکن ازحمایت مشکلی برای از لحاظ ماهوی  کنند نیمأترا  یزبخشیتما

 .خواهد شد بررسیدر بند بعد شود  میهای غیرمثلی در ارتباط با علالم تجاری محسوب  ترین چالش توکن ها که مهم توکن

‌ضرب‌توکن‌غیرمثلی‌از‌یک‌علامت‌تجاری‌.2‌.1

 7رریب در پلنفرم  مثلاج را به شک  توکن غیرمثلی درآورد.علامت  یک موضوع یکالاها ای ،یک لوگوتوان یک علامت تجاری،  می

خود را برای  ةشد‌ثبت علامتاز ثلی است کمپانی نایک چندین توکن های غیرم های خرید و فرو  توکن که یکی از پلنفرم
 چنین کاریاقدام به  نایکمالک  ةا ازبدون  یثالث صشخچنانچه اما  .فرو  قرار داده است. در این مورد نایک صاحب حق است

و اسنفادة منصفانه  ،از نگاه نقض نوع اول، نوع دوماین موضوع را وقوع نقض مح  بحث خواهد بود. در ادامه  وقوع یا عدم کند
 بررسی خواهیم کرد.

‌نقض‌نوع‌اول‌.2‌.1‌.1

شود  شود زمانی محقق می علالم تجاری در مفهوم ابندایی و سننی خود که از آن به عنوان دکنرین نقض نوع اول یاد می نقض
که شخص ثالثی بدون اخذ اذن از مالک علامت مبادرت به اسنفاده از همان علامت یا علامنی مشابه آن روی کالاها و خدماتی 

مشروط بر اینکه به مو ب این عم  ناقضانه احنمال  ؛است یا مشابه شده یکسان  ت ثبتکه با کالاها و خدمات تحت علام کند
 .(Shaeffer, 2010: 811) آن کالا یا خدمت و ود داشنه باشد أمبدسردرگمی عموم نسبت به 

نکنه باید مدنظر قرار گیرد؛ نخست آنکه همان علامت یا علامت مشابه مورد اسنفاده قرار  سهبنابراین در احراز نقض نوع اول 
مات نیز کنندگان آن کالاها و خد احنمال سردرگمی مصرفسوم و  ،اسنفاده بر روی کالاها یا خدمات یکسان یا مشابه باشد دوم ،گیرد

 است. گرفنهقرار مورد اشاره طرح مالکیت صنعنی  97 مادة 6بند و  1386قانون  32 مادة «ز»ع در بند وضو ود داشنه باشد. این مو
کالا و د کرتوکن غیرمثلی ابندا باید مشخص در قالب علامت تجاری  کالاها و خدمات موضوع یک نمایشخصوص  در

به ثبت  42و  ،41، 36، 35، 9 یها ها در دسنه علامت   توکن که شد بیانپیشین  مباحث. در هسنندخدمات در این موارد چه 

                                                            
 .97096236و  97096366، 9709623های شماره  ثبت اخنراعات و علالم تجاری ایالات منحده، درخواست ةسایت ادار مرا عه کنید به وب .1

2. Downloadable Media and Computer Software. 

3. Business Management, Organization and Administration. 
4. Financial, Monetary and Banking Services; Insurance Services; Real Estate Affairs. 

5. Entertainment and Cultural Activities. 

6. Scientific and Technological Services. 

7. Rarible (https://www.rarible.com/). 
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 ةطبقای از کالاها و خدمات واقعی هسنند یا اینکه باید یک  این مسئله که آیا کالاها و خدمات مجازی زیرمجموعهرسند.  می
اروپا چنین است که  اساساج مح  بحث است. رویکرد ادارة مالکیت فکری اتحادیةها در نظر گرفت  خاص و مجزا برای آن

حال، اصطلاح  نیشوند. با ا یم یتلق ریتصو ای نالیجید یبه عنوان محنوا رایز 1.داند میمناسب  9 ةطبق یبرا ی رامجاز یکالاها
به آن مربوط  یمجاز یکه کالاها ییمحنوا داند نوع داند و ضروری می میخود فاقد وضوح و دقت  یبه خود ی رامجاز یکالاها

البنه دوازدهمین ویرایش  د.نمشخص شو حنماج( یلباس مجاز و برای نمونه قاب  دانلود یمجاز ی)مثلاج کالاها شوند یم
های غیرمثلی  های دیجینال قاب  دانلود را که توسط توکن فای  المللی کالاها و خدمات بندی بین به طبقه  را ع نیس ةنام موافقت

2کند. بندی می دسنه 9 ةطبقاند  زء  احراز هویت شده
 یخدمات مربوط به کالاهاخصوص  اروپا در ةاتحادیمالکیت فکری  ادارة 

های  بندی توکن تشخیص دقیق دسنه 3کند. عم  میخدمات  مو ود یبند طبقه همانمطابق با  های غیرمثلی توکنو  یمجاز
 داد. همان مورد انجامص یخصاها و  غیرمثلی را در هر مورد باید با تو ه به ویژگی

و دنیای شده در دنیای حقیقی  عموم مردم میان کالاها و خدمات ارالهرسد  در احراز مشابهت کالاها و خدمات به نظر می
به یک کفش کنانی با علامت تجاری نایک را شوند. فرض کنید شخصی  تفاوت اساسی قال  میمبننی بر فناوری بلاکچین 

کفش  کند یک تولید مییکی از کالاهایی که شرکت نایک با علامت تجاری نادر این صورت با آنکه  کند.توکن غیرمثلی تبدی  
در شوند.  تفاوت قال  میای که به شک  توکن و ود دارد  کفش حقیقی و کفش مجازی ةتولیدکنندعموم مردم میان  ،کنانی است

در مورد دوم یک آینم دیجینال تولید شده است را پوشید و توان آن  که می مورد نخست یک کالای ملموس و فیزیکی تولید شده
طور گفت از دید اشخاص  باید ایننمایش داد. یا در پروفای  مجازی  کردتوان آن را در کیف پول مجازی نگهداری  که می

ار ابهی مورد اسنفاده قرشگاه برای کالا یا خدمت یکسان یا م که به توکن تبدی  شده است هیچ مت یا کالاییغیرمنخصص علا
ماهیت این دو شود.  دیده می حقیقی ایر کالاها و خدماتهای غیرمثلی و س همیشه مرز واضح و روشنی میان توکنو  نگرفنه است

این تفاوت به حدی پررنگ است که در . منفاوت استاز این کالاها و خدمات  یکهر  ةاسنفاد حوةو ن ،عرضه های رو دسنه، 
توان چنین ننیجه گرفت که کالاها و  از این مسئله میاست. ده کرتفکیک ایجاد کالاها و خدمات هم نوعی  گونه بندی این طبقه

اما کالاها و خدمات  .شوند مینشناخنه  یکسان یا مشابه واقعینسبت به کالاها و خدمات بندی  حنی از نظر طبقهخدمات مجازی 
های غیرمثلی در دو  در توکن این تفاوت بنابراین .بود برخوردار نخواهند ز چنین امنیازیدیگر ا مجازی مخنلف در مقایسه با یک

تفاوت و عدم فضای مجازی و مناورس.   ایگاه دنیای واقعی و دوم در ایگاه باید مورد بررسی قرار گیرد؛ نخست در   ایگاه
های  و گفنه شد که به طور معمول توکن استها  توکن ةاسنفادو  ،در دنیای واقعی وابسنه به محیط منفاوت عرضه، ا را مشابهت

و تشخیص دو گروه کالای مجازی  ةمقایساما در  .شوند غیریکسان تلقی میواقعی یکسان غیرمثلی نسبت به کالاها و خدمات 
 همان معیارهای سننی مجرا خواهد بود.تمایز میان آن دو 

خدمات دو بنوانیم مشابهت میان کالاها و . با فرض آنکه از دیدگاه تخصصی استکنندگان  سردرگمی مصرف دیگر ةمسئل
به  48و  ،43 ،40در مواد  1386قانون  .دکرفریب و گمراهی مخاطبان را نیز احراز  دبای ،قال  شویم، برای احراز نقضعلامت 

از  ،اراله نداده است کننده گمراهی مصرفمعیار صریحی برای تشخیص فریب و فریب و گمراهی عموم اشاره کرده است و هرچند 
 .است عرف عادی را باید در نظر گرفت. در واقع ملاک تشخیص این سردرگمی کنندگان مصرفآید که  طور برمی کلیت مواد این

این طرح مالکیت صنعنی نیز به  115 ةو ماد ،111 ةماد ،2 ةتبصر ،108 مادة، 06/07/1337مورخ  1673 ةشمار ةوحدت رویی أر
مجدداج میان کالاها و خدمات مجازی و واقعی تفکیک قال  شد. چنانچه  دبای بیان شد با تو ه به آنچه موضوع اشاره دارند.

کالاها و خدمات در دنیای  ةتولیدکنندعلامنی که ادعای نقض آن به مو ب اسنفاده از آن در فضای مجازی مطرح شده است 
 .رندیگ می دهیناد راشباهت آن  و دانند نمیکننده  اشخاص آن را گمراه ،در صورت و ود مشابهت یحن ،رسد به نظر میواقعی باشد 

                                                            
1. Virtual goods, non-fungible tokens and the metaverse, Available at: https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-

newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse Accessed 26 

December 2022. 
2. https://www.wipo.int/classifications/nice/nclpub/en/fr/ Accessed 26 December 2022. 

3. Virtual goods, non-fungible tokens and the metaverse, Available at: https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-

newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse Accessed 26 

December 2022. 

https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse
https://www.wipo.int/classifications/nice/nclpub/en/fr/
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse
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اند، نیاز به دقت بیشنری برای  کرده اما چنانچه هر دو علامت در فضای مجازی فعالیت و اقدام به تولید کالا و خدمت می
 خصوصای که در این  تر شدن بحث به پرونده کنندگان خواهیم داشت. به این منظور و برای روشن تشخیص سردرگمی مصرف

 است خواهیم پرداخت. یکا مطرح شدهامر ةمنحدهای ایالات  در دادگاه
است.  بورد ایپ یات کلاب ةمجموعاز  مله  های غیرمثلی توکن ةمجموعهای ساخت  ترین شرکت یوگا لبز یکی از معروف

نقض ادعای ، أمبداشنباه معرفی که بر مبنای  1یوگا لبز علیه رایدر ریپس ةپروندیک هنرمند مفهومی است. در  همرایدر ریپس 

تصرف عدوانی در فضای  ،تبلیغات برخلاف واقع هت،بلا  ةاسنفاد، دارا شدن غیرعادلانه غیرمنصفانه،علامت تجاری، رقابت 
  توکن ةمجموعیوگا لبز ادعا کرده است که رایدر ریپس با فریب مشنریان یک  مطرح شده است بار زیان ةمداخلو  ،مجازی

خود  کند، بلکه مجموعة کسان اسنفاده میتنها از علالم تجاری ی های بورد ایپ را به فرو  رسانده است و نه غیرمثلی کپی توکن
های یوگا لبز و  کند. این اقدام مو ب کاهش ارز  توکن های غیرمثلی معنبر بورد ایپ به بازار عرضه می را به عنوان معادل توکن

ایجاد کرد که به کاربران ا ازه  ساینی را وب 2022یوگا لبز، ریپس در می  ةگفنها شده است. به  از دست دادن حسن شهرت آن
ها دقیقاج از همان تصاویری ساخنه  ای را رزرو کنند تا توسط ریپس ضرب و اسنخراج شود. ظاهر این توکن داد توکن غیرمثلی می

سایت آن حاوی  گذاری شد و وب نام RR/BAYC دید  ةمجموعشده بود که توسط یوگا لبز ایجاد شده بودند. همچنین این 

 2.بود ،میمون ة مجمو همچنین نشان  BAYCآرم  و BAYCلامت تجاری منعلق به یوگا لبز، مانند نام چندین ع

نزدیکی  .2قدرت علامت خواهان؛  .1معیار را بررسی کرد:  هشتکنندگان  در این پرونده دادگاه برای احراز سردرگمی مصرف
شواهدی  .5شواهدی مبنی بر سردرگمی واقعی؛  .4و معنا؛  ،شباهت علالم در ظاهر، صدا .3یا مرتبط بودن کالاهای طرفین؛ 

های بازاریابی  پوشانی کانال میزان هم .6کننده است؛  شد نقض مبنی بر عمد خوانده در اننخاب و اسنفاده از نامی که ادعا می
احنمال اینکه طرفین مجموعة  .8و  ؛دهند ها انجام می نوع کالا و میزان مراقبنی که مشنریان احنمالاج در خرید آن .7طرفین؛ 

3محصولات خود را گسنر  دهند.
 

نظر از اینکه در این پرونده علامت یکسانی برای کالاهای یکسانی مورد اسنفاده قرار گرفنه است و سردرگمی  صرف
م اریصورت نگرفنه است، قصد د توان مدعی شد نقض بات خلاف آن میشود و فقط با اث مفروض گرفنه میکنندگان  مصرف

 یم.قرار دهبررسی ای دیگر مورد  نندگان را از زاویهک سردرگمی مصرف

لا، شده است؛ گمراهی نسبت به خود کا بینی پیش کننده یکا احنمال بروز سه نوع گمراهی در مصرفامر ةدر قانون و روی
 & Partridge) شخصیا محصول و یک  از توهم وابسنگی و ارتباط میان یک کالا گمراهی ناشی ،لاکا أمبدگمراهی نسبت به 

M.V., 2003: 46).  آنچه بیش از همه ممکن  ،ها در آن بلاکچین و امکان پیگیری و ردیابی توکن به خصایص شبکةتو ه با
محصول و یک  وهم وابسنگی و ارتباط میان یکت ایجاد کنندگان ایجاد سردرگمی کند حالت سوم یعنی است برای مصرف

اما ممکن است شخصی با ساخت  .استالاصول مشخص  آن علی ی هر توکن شخص سازندةها داده زیرا در .است شخص
های مشابه کالاها و خدمات یک علامت تجاری این تصور را ایجاد کند که ارتباطی میان این دو گروه کالا یا خدمت و ود  توکن

چنین حالنی مخاطبان علامت تجاری اولیه  در ر هسنند.های او از همان اعنبار کالا و خدمت علامت اصلی برخوردا دارد و توکن
 شوند. دچار سردرگمی می

و  1386 قانون 31 ة. مطابق ماداستاسنعمال علامت تجاری رسد مربوط به  روری به نظر میدیگری که ذکر آن ض ةنکن
این ثبت است که اسنفاده و کنندة آن است.  مخنص به ثبتمت لااز عه حق اسنفادصنعنی  مالکیتِ طرحِ 109 ،101، 100مادة 

های  . در توکناستعلامت نیز یکی از موارد بارز اسنعمال علامت خلق توکن حاوی یک کند.  آن را تعیین میثغور حدود و 
 اسنعمالنوعی  آنو  فر و توکن خلقبنابراین  .استغیرمثلی اصولاج هدف از خلق یک توکن فرو  آن و کسب سود مادی 

                                                            
1. Yuga Labs, Inc. v. Ripps, No. 2: 22-cv-4355-JFW-JEM (C.D. Cal. Oct. 11, 2022). 

 ثبت اخنراعات و علالم تجاری امریکا در لینک زیر قاب  مشاهده است:  ةدر ادار شده توسط یوگا لبز لیست علالم تجاری ثبت .2

https://tmsearch.uspto.gov/bin/showfield?f=toc&state=4807%3Ayx9nv1.2.1. 
3. Yuga Labs Inc. v. Ripps, No. CV 22-4355-JFW(JEMx) (D. CA. Apr. 21, 2023). Available at: 

https://storage.courtlistener.com/recap/gov.uscourts.cacd.855658/gov.uscourts.cacd.855658.225.0.pdf. 



 189           رویخسو  حبیبا/  های تجارتی های غیرمثلی برخاسته از علامت در ضرب توکن« نقض»مفهوم اعمال سنجی  امکان

که خود صاحب علامت از آن سود محروم شده است. چنین  کنند این کار سودی کسب می ةواسطو اشخاص به شود  میتلقی 
از این  هت بنابراین  .استحق یا مالک علامت تجاری  ةحقوق انحصاری دارند ةشده در زمر از علامت تجاری ثبت ای اسنفاده

 .داده استرخ شده  علامت تجاری ثبتنقض حق مالک 

‌نقض‌نوع‌دوم‌.2‌.1‌.2

مبادرت به  شخص ثالثی شود که زمانی محقق میشود  مینیز یاد  سازی نقض نوع دوم علامت تجاری که از آن به دکنرین رقیق
که با آن کالاها یا خدماتی که علامت مشهور  کنداسنفاده از علامنی مشهور یا علامنی مشابه به آن بر روی کالاها و خدماتی 

بدون اینکه لازم باشد کالاها و خدمات اخیر با آن کالاها و خدماتی که علامت  ؛روی آن به کار رفنه است شباهنی نداشنه باشد
رفنه است رقابت داشنه باشند و بدون لزوم اینکه نقض حق در این مفهوم منجر به سردرگمی  ها به کار می مشهور روی آن

طرح مالکیت صنعنی  97مادة  7و بند  1386قانون  32 ةماد« و»در حقوق ایران بند  .(Jacoby, 2000: 3) کنندگان شود مصرف
سازی از طریق  رقیقگیرد: نخست  صورت مخنلف نقض را دربرمیسازی دو  دکنرین رقیق ند.زی اشاره دارسا به دکنرین رقیق

 .تخدیشسازی از طریق  دوم رقیق و تضعیف
ند از: مشهور بودن علامت مورد نقض، اسنفاده از ا چهار عنصر ضروری است که عبارتاحراز وقوع نقض نوع دوم و ود برای 

)حبیبا و  و اسنفادة تجاری از علامت مشهور ،کنندگان علامت روی کالاها و خدمات غیرمرتبط، عدم لزوم سردرگمی مصرف
نقض نوع دوم مطرح  ةعلالم مشهور نباشد اساساج مسئل ةچنانچه علامت مورد اسنفاده در زمرنابراین ب .(27-23: 1392همکاران، 

در که  استو باید در پی احراز وقوع نقض نوع اول بود. عنصر دوم اسنفاده از علامت بر روی کالاها و خدمات غیرمرتبط شود  نمی
شوند و دوم هنگامی  یاین خصوص باید دو فرض را  دا از هم در نظر گرفت؛ نخست حالنی که کالاها و خدمات واقعی توکنیزه م

مورد فرض  درگیرند.  شوند و مورد اسنفاده و خرید و فرو  قرار می که کالاها و خدمات مجازی مجدداج به شک  توکن تولید می
بر  علامت تجاری یک شرکت تولیدکنندة کالاهای مجازیکاملاج محنم  است که هم در فرض دوم تر صحبت شد.  نخست پیش

د یک برند مشهور تولید پوشاک مجازی بر روی ظروف مجازی مور مثلاجروی کالاهای غیرمرتبط مجازی دیگر به کار رود. 
آخرین پذیر است.  بسنه به شرایط هر دو حالت تضعیف یا تخدیش علامت تجاری مشهور امکان اسنفاده قرار گیرد. در این حالات

. در معرض است و  و کسب سود مادیتقریباج همیشه هدف از خلق توکن فر شدکه بیان  استتجاری از علامت ة عنصر اسنفاد
. با دقت نظر شود میعلامت تجاری تلقی آن تجاری از  ةخود اسنفاد ةنوب فرو  قرار دادن کالای حاوی یک علامت تجاری به

محنم  ع دوم های غیرمثلی وقوع نقض نو توکنخصوص تبدی  علالم تجاری مشهور به  رسد در شده به نظر می در موارد گفنه
که احنمال اسنقبال  دهند انجام می علالم تجاری مشهور به این علت اشخاص این اقدام را دربارةدر غالب موارد  زیرا .است

تضعیف تشخیص این نکنه که آیا نقض صورت گرفنه از نوع  .استهای بالاتر بیشنر  ها با قیمت خریداران و در ننیجه فرو  آن
کالاهای  ةهای غیرمثلی در زمر شاید بنوان گفت توکن اما حداق  در زمان حاضر .است یا تخدیش نیاز به بررسی هر مورد دارد

ال وقوع بنابراین احنم .ها در آینده دارند ها امید به افزایش ارز  و قیمت آن که خریداران آن شوند بندی می لوکس دسنه
 بیشنر خواهد بود.سازی از طریق تضعیف  رقیق

‌منصفانه‌از‌علامت‌تجاری‌ةاستفاد‌.2‌.1‌.3

 :شود کلی تقسیم می ةخود به دو دسنکه  استمنصفانه اسنثنالی بر حقوق انحصاری اعطاشده به مالک یک مال فکری  ةاسنفاد
 .(126 :1395)حبیبا و همکاران،  لاکا یمعرف یمنصفانه برا ةسنفادا و دوم یقانون ةمنصفان ةسنفادا نخست

ة یعنی اسنفاد ،منصفانه ةاسنفادای که تاکنون بیان شد نوع نخست  های غیرمثلی به شیوه علامت در توکندر اسنفاده از 
ثلی هدف اصلی کسب های غیرم در توکن و استغیرتجاری  ةزیرا این نوع اسنفاده مخنص اسنفاد .دهد نمیرخ  ،قانونی ةمنصفان

به دو صورت اسنفاده به منظور تبلیغات  لاجاصو ،یعنی اسنفاده برای معرفی کالا ،نوع دوم .استتجاری  ةسود مالی و اسنفاد
های  یکی از گونهای  اسنفاده به منظور تبلیغات مقایسه گیرد. ای و اسنفاده به منظور تقلید طنزآمیز مورد تو ه قرار می مقایسه

ها و لاکننده با کا ها و خدمات تبلیغلاگونه تبلیغات، کا کند. در این رقابت کنونی ایفا می بازار تبلیغاتی است که نقش مهمی در
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مت تجاری رقیبان به لاا یا خدمات حاوی علاهاکننده بر ک یا خدمات تبلیغ لاشود برتری کا خدمات رقبا مقایسه و سعی می
مت غیر لاشود که شخص ثالث از ع غیر هم زمانی محقق میمت از علا طنزآمیز منظور تقلید مخاطب نشان داده شود. اسنفاده به

و موارد  ،مت تجاریلاعتجاری، مت لامت، مالک علاو خدمت تحت آن علا خصوص کا کند تا در صورت طنزآمیز اسنفاده می به
شود که   دیدی منجر میمت تجاری به خلق علا لاجعم رمت تجاری غیلااز ع طنزآمیز ةاسنفادیا از آن اننقاد کند. دیگر اظهارنظر 

یا  لانواقص یا مضرات کا یا نمایی معایب تواند برای بزرگ منصفانه به منظور معرفی می ةهای اسنفاد عنوان یکی از رو  به
یا خدمت با  و ود کالا ةدرباررسانی  عیا اطلا ،های وی مت تجاری غیر، اظهارنظر یا اننقاد از مالک یا فعالیتلاخدمت تحت ع
 .(127-126: 1395)حبیبا و همکاران،  کار گرفنه شود  تر به تر و کیفیت پایین قیمت پایین

؟ دشومنصفانه به منظور معرفی تلقی  تواند اسنفادة به توکن غیرمثلی میآیا تبدی  کالاهای موضوع یک علامت تجاری 
ای در نظر گرفنه شود؟ گفنه شد که در این حالت  پردازیم که آیا ممکن است این عم  تبلیغات مقایسه نخست به این فرض می

شود. در صورتی که کالاهای صاحب علامت تجاری کالاهای  میمقایسه  یبها و خدمات رقلاکننده با کا ها و خدمات تبلیغلاکا
این دو نوع کالا کاملاج منفاوت از  ةاسنفادزیرا بسنر  .نیستکننده منصور  برتری کالای تبلیغاج مقایسه و نمایش واقعی باشند اساس

توان نوعی مقایسه را میان این  شونده مربوط به فضای مجازی باشند می کننده و تبلیغ چنانچه هر دو کالای تبلیغ .استدیگر  یک
مت خواهان لامنظور معرفی این است که خوانده از ع منصفانه به ةاسنفادزم و ضروری در یکی از ارکان لااما  .دو دسنه تصور کرد
اده کند تا نفس مت تجاری اسنفلامالک ع (اظهارنظر نسبت به)مت یا اننقاد از لایا خدمت تحت آن ع لاکا ةدرباربرای اظهارنظر 
چیزی در دنیای مجازی و مناورس سابقه  کم تاکنون چنین دستکه  درحالی ؛(134 :1395همکاران، حبیبا و )شود  این دفاع محقق
علامت خود با  ةمقایس شوند قصد ای که مشابه یا یکسان با یک علامت تجاری دیگر ساخنه می های غیرمثلی توکن .نداشنه است

همان  دید بلکه  کالاینه یک ها  قصد اسنفاده و کسب سود از علامت تجاری رقیب را دارند. آنبسا  علامت رقیب را ندارند؛ چه
 .کنند شونده معرفی می کالای رقیب را با همان علامت تجاری تبلیغ

گردیم. در این  پیش از بررسی شرایط پذیر  دفاع تقلید طنزآمیز بار دیگر به پروندة یوگا لبز در مقاب  رایدر ریپس بازمی
های  توکن دربارةبرای آموز  اشخاص  و از آن است پرونده رایدر ریپس بیان کرد که پروژة او طنز و از آن خود سازی هنری

سایت ایجاد کرده است که در آن به طور مبسوط  های غیرمثلی اسنفاده کرده است. او یک وب بورد ایپ و به طور کلی توکن
از همچنین هنگام رزرو هر یک  1هاست. های بورد ایپ دارای اشاراتی نژادپرسنانه و مرتبط با نازی توضیح داده است توکن

شود که با خرید این توکن خریداران  سایت او پیامی با این مضمون به خریداران نمایش داده می های غیرمثلی در وب توکن
های بورد ایپ است که برای اهداف آموزشی و اعنراضی هجوآمیز مجدداج  پذیرند که این یک اسنخراج  دید از توکن می

کنندگان  ان کرد که کپی کردن طنز نیست بلکه دزدی است و دروغ گفنن به مصرفدر مقاب  یوگا لبز بی سازی شده است. مفهوم
ها میلیون دلار سود کسب کرده است. همچنین او  هنر مفهومی نیست فریب است و ریپس با فریب مخاطبان به خرید این توکن

یوگا لبز داد  ةنام که ریپس به شکایت 3سخیدر پا 2ی یوگا لبز آسیب وارد کرده است.ها اساس نژادپرسنانه به توکن با اتهامات بی
ادعاهای نقض علامت تجاری در صورتی قاب  پذیر  خواهند بود که اسنفاده از علامت  4که مطابق تست را رز کردچنین اظهار 

کالا گمراه خصوص منبع  کنندگان را در مصرف اجصراحنتجاری با هدف هنری اثر مورد مناقشه حداقلی از ارتباط را داشنه باشد یا 
ها  های بورد ایپ هسنند و در اعنراض به آن های او ضرب مجدد توکن در صورتی که ریپس اعلام کرده است که توکن 5کند.

 شوند. تولید می

                                                            
1. https://gordongoner.com/ 

 نامه در اینجا قاب  مشاهده است:  منن شکایت .2

https://storage.courtlistener.com/recap/gov.uscourts.cacd.855658/gov.uscourts.cacd.855658.1.0.pdf 
 https://storage.courtlistener.com/recap/gov.uscourts.cacd.855658/gov.uscourts.cacd.855658.29.0.pdf :ب  دسنرس درقا. 3

4. Rogers v. Grimaldi, 875 F.2d 994 (2d Cir. 1989). 
 برای اطلاعات بیشنر: .5

Green, T. E. (2022). The Rogers Test Dances between Trademark Protection under the Lanham Act and Freedom of Speech 

under the First Amendment. Trademark Rep, 112, 843. 



 191           رویخسو  حبیبا/  های تجارتی های غیرمثلی برخاسته از علامت در ضرب توکن« نقض»مفهوم اعمال سنجی  امکان

نخست اینکه اسنفاده از علامت باید غیرتجاری باشد یا در صورتی که  .معیارهایی و ود داردتقلید طنزآمیز  دفاع پذیر  در
 عموم و ،آن دة، دارنتملاکننده از ع میان منافع اسنفادهآنکه دوم علامت نشود.  مو ب رقابت غیرمنصفانه با صاحبتجاری است 

های خود چیزی به  بیان دیدگاه با هدفسوم آنکه تقلیدکننده هدفی اننقادی داشنه باشد و و  دباش داشنه و ود تناسب مردم
 چهارمین معیار یعنی اصالت داشنن اثر تقلیدی نسبت به اثر اصلی است ةزمین ةکنند علامت تجاری بیفزاید. این نکنه خود ایجاد

مخاطب تداعی قدر منفاوت از اثر اولیه باشد که ابداج آن را به ذهن  اثر تقلیدی نه باید آن .(52-50: 1397)بخنیاروند و اعرابی، 
، یادشدهاز میان معیارهای  کنندگان هیچ تفکیکی میان آن دو قال  نشوند. قدر مشابه اثر اولیه باشد که مصرف نکند و نه آن

اساسی در ایجاد یک توکن غیرمثلی  ةزیرا انگیز .غیرتجاری بیشنرین چالش را ایجاد خواهد کرد ةنخسنین معیار یعنی اسنفاد
که  استقبول   تقلید طنزآمیز در صورتی قاب ةمنصفان ةدی از آن است. از همین رو دفاع اسنفادفرو  آن و کسب سود ما

ی که در امر ؛شخص توکنی را که با هدف طنز ایجاد کرده است در معرض فرو  قرار ندهد و فقط آن را به نمایش بگذارد
 خورد. های غیرمثلی به ندرت به چشم می دنیای توکن

‌نتیجه
در همین مدت کوتاه اند.  کچین ایجاد شدههای دیجینال نوینی هسنند که بر بسنر فناوری بلا غیرمثلی داراییهای  توکن
های  . باید پذیرفت که توکنشده استمدیریت اموال فکری ایجاد  ةتغییرات زیادی در نحو ،های غیرمثلی گیری توکن شک 

کارگیری  بنابراین پیش از آنکه به .مالکیت فکری را رقم خواهد زد ةندآیها یعنی بلاکچین  ویژه فناوری زیرساخت آن غیرمثلی و به
های غیرمثلی از  . خلق توکندکرح  ممکن  حدتا هایی را که بر سر راه و ود دارد بررسی و  این ابزارها بسیار رایج شود باید چالش

است که باید مورد ده کرهای تجاری ایجاد  بسیاری را در ارتباط با علامتالات ؤسها  علالم تجاری و کالاها یا خدمات موضوع آن
ال در این ؤترین س . مهمنیستمربوط به آینده ی است که در حال حاضر هم در  ریان است و امراین مسئله  رسیدگی قرار گیرند.

ها منجر به نقض حقوق  ضوع آنهای غیرمثلی از علالم تجاری و کالاها یا خدمات مو است که آیا خلق توکن این خصوص
های غیرمثلی ابعاد و  زیرا دنیای توکن .هیچ پاسخ دقیقی نداردال ؤسعلامت تجاری خواهد شد یا خیر. این  ةانحصاری دارند
سازد. علاوه بر این اکنون  های مخنلفی دارد که همین مسئله ارالة یک پاسخ صریح و سرراست را دشوار می همچنین ویژگی

بحث شد  این شود برای ما نامشخص است. با و ود ی غیرمثلی که در آینده ممکن است آشکارها های توکن ظرفیتبسیاری از 
 است در فضای مجازی اقدام به ارالةکه در صورتی که هر دو علامت ناقض و علامنی که ادعای نقض حقوق آن مطرح شده 

سازی علامت تجاری نیز گفنه شد که احنمال وقوع  ت. در رقیقکالا و خدمت کنند، امکان وقوع نقض نوع اول و ود خواهد داش
های مجازی توسط اشخاص مخنلف برای  ویژه با رواج بیشنر خرید و اسنفاده از آینم سازی از طریق تضعیف علامت به رقیق

خالق توکن غیرمثلی  های مجازی در دنیای مناورس بیشنر خواهد شد. اسنناد به دفاع اسنفادة منصفانه از علامت توسط پروفای 
های هر مورد خاص از  مله اسنفاده در  اگرچه نباید تو ه به ویژگی ؛رسد نیز در حال حاضر دفاع قاب  دسنرسی به نظر نمی

 طنزآمیز را فرامو  کرد. ةاسنفادای یا  تبلیغات مقایسه
ها مشکلی و ود  اظ شناسایی قانونی آنو از لح شوند قانون فعلی از علالم تجاری گنجانده میهای غیرمثلی در تعریف  وکنت
این قوانین اند و بنابراین  های غیرمثلی نداشنه تصوری از توکن این قوانینقوانین فعلی در زمان تدوین کنندگان  تدوین اما .ندارد

این بنابر تواند راهگشا باشد. می صنعنیمالکیت  طرحین رو تو ه به این موضوع در نواقصی در این زمینه خواهند داشت. از ا
از علامت یا کالاها و خدمات  شده رمزنگاری دیجینالیای خلق محنوای  تبصره با اضافه کردن یادشدهطرح  در شود توصیه می

 .کندض حقوق دارنده تلقی قموضوع علامت را از مصادیق اسنفاده از علامت و بنابراین ن
گونه آثار و ود ندارد. به  های گوناگون امکان حمایت مطلق از این به  هت ماهیت پویای فناوری در آثار مرتبط با فناوری

حقوق پدیدآورندگان را چنان موسع در  توان . نه میکردورندگان باید دقت بیشنری همین  هت در تحدید حقوق کاربران و پدیدآ
باید حقوق کاربران را چنان گسنر  ه شده بازبمانند و ن آثار توکنیزهگونه تعاملی با  نظر گرفت که کاربران شبکة بلاکچین از هر

های مورد بحث در زمرة اسنثنالات و اقدامات مجاز قرار گیرد. باید تناسبی میان حقوق انحصاری مالکان  داد که هر تعاملی با توکن
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های غیرمثلی سازگاری  ری بلاکچین و توکنعلامت تجاری و موارد مجاز اسنفاده از یک علامت برقرار کرد که با پویایی فناو
 داشنه باشد.

منقاضیان ثبت علالم تجاری در هنگام ثبت فهرسنی از کالاها یا خدمات مرتبط با علامت بهنر است  علاوه بر آنچه بیان شد،
تهیه و در صورت لزوم علامت خود را در طبقات مربوط  ،دجازی یا مناورس کاربرد داشنه باشکه ممکن است در فضای م را، خود

ها در فضای  تا در صورتی که شخص ثالثی اقدام به اسنفاده از علامت تجاری آن کنندا و خدمات مجازی نیز ثبت به کالاه
باید بازار مجازی لم صاحبان علارا انجام دهند. و قانونی بنوانند اقدام مناسب با صرف زمان و هزینة کمنر د کرمجازی یا مناورس 

 .کنندب با علامت خود را اتخاذ مشی منناس کالاها و خدمات خود را زیر نظر داشنه باشند و بهنرین سیاست و خط
های غیرمثلی و علالم تجاری و ود دارد که پژوهش حاضر مجال پاسخگویی به  خصوص توکن زیادی درالات ؤسهمچنان 

های  آیا توکن خواهد دادها در آینده مورد مطالعه قرار گیرند. زمان نشان  ها و چالش ها را ندارد و امید است که این پرسش آن همة
زودی فرامو  خواهند شد یا اینکه منجر به وقوع  بهو  هسنند زودگذر امرهای مرتبط با بلاکچین یک  غیرمثلی و سایر فناوری

ند شوها منجر به انقلاب  ها اعم از مجازی و حقیقی خواهند شد و در صورتی که این فناوری دارایی همةمدیریت  ةانقلابی در نحو
 د بود یا خیر.نها کافی خواه آیا قوانین مو ود برای موا هه با آن

‌‌
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