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A B S T R A C T 
The present study aims to identify and ranking the factors influencing the 

promotion of  personal brand image among the champion athletes of East 

Azarbaijan province. The research is applied research in terms of purpose 

and descriptive-analytical research in terms of execution method. The 

research tool is a researcher-made questionnaire, developed through 

scientific texts and some preliminary interviews with veterans and sports 

experts of the province. The construct validity of the questionnaire 

examined through confirmatory factor analysis and the reliability of the 

questionnaire examined using Cronbach's alpha test on an initial sample of 

30 people. In order to content validity of the questionnaire, it evaluated by 

10 experts and professors of sports management. The statistical population 

of the research included athletes, coaches, referees and veterans of 

championship sports of East Azarbaijan province. Due to limited 

accessibility the entire research community and the uncertainty of the exact 

number of the community, the sampling method was the available method, 

which 210 people considered as a sample. Data analysis conducted using 

EXPERT CHOICE and SPSS software. The results showed that personal 

and personality characteristics, social responsibility, sports performance, 

lifestyle, personal appearance and clothing, citizenship behaviors and 

communication are influential factors in promoting the personal brand 

image of the champion athletes in East Azerbaijan province. The results of 

prioritization showed that the highest weight related to the social 

responsibility of the champion athletes was 0.297 and the lowest weight 

was related to the appearance and coverage of the champion athletes with 

a weight of 0.065. Due to the fact that the personal brand of the champion 

athletes reflects their behavior, speech and attitude and influences by many 

factors; athletes can develop their brand image by improving each of these 

aspects, thereby gaining a competitive advantage that differentiates their 

brand in the athletes community. 
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  علمی نشریه

 ورزشی مدیریت در کاربردی هایپژوهش
 

 

 «پژوهشی مقاله»

 )مطالعه یشخص برند ریتصو جیترو بر موثر عوامل یبندرتبه و ییشناسا

 (یشرق جانیآذربا استان قهرمان ورزشکاران :یمورد
 

 3فریدفتحی مریم ،2فریدفتحی اکبر ،*1معرفت داریوش

 

 چکیده
 نیب در یشخص برند ریتصو جیترو بر موثر عوامل یبندرتبه و ییشناسا هدف با حاضر پژوهش

 یکاربرد قاتیتحق از هدف لحاظ به پژوهش گرفت. انجام یشرق جانیآذربا استان قهرمان ورزشکاران
 تهساخمحقق هنامپرسش قیتحق ابزار .باشدیم یلتحلی – یفیتوص قاتیتحق نوع از اجرا روش لحاظ به و
 استان یورزش متخصصان و شکسوتانیپ با هیاول مصاحبه چند و یعلم متون یبررس با که باشدیم

 قیطر از ه،نامپرسش ییایپا و یدییتا یعامل لیتحل قیطر از هنامپرسش سازه ییروا .دیگرد نیتدو
 ییروا یبررس منظور به گرفت. قرار یبررس مورد نفره 30 هیاول نمونه کی در کرونباخ یآلفا آزمون
 یآمار جامعه گرفت. قرار یورزش تیریمد دیاسات و متخصصان از تن 10 اریاخت در هنامپرسش محتوا

 بود. یشرق جانیآذربا استان یقهرمان ورزش شکسوتانیپ و داوران ان،یمرب ورزشکاران، شامل قیتحق
 روش عه،جام تعداد قیدق بودن نامشخص و قیتحق جامعه کل به آسان یدسترس عدم به توجه با

 گرفته درنظر نمونه عنوان به نفر 210 اساس نیا بر که بود دسترس در روش استفاده مورد یریگنمونه
 گرفت. انجام SPSS و EXPERT CHOICE یهاافزارنرم از استفاده با هاداده لیتحل شدند.

 سبک ،یورزش عملکرد ،یاجتماع یریپذتیمسئول ،یتیشخص و یفرد یهایژگیو داد نشان جینتا
 برند ریتصو جیترو بر موثر عوامل ارتباطات، و یشهروند یرفتارها ،یفرد پوشش و ظاهر ،یزندگ

 داد، نشان یبندتیاولو از حاصل جینتا هستند. یشرق جانیآذربا استان قهرمان ورزشکاران یشخص
 وزن نیترنییپا و 297/0 وزن با قهرمان ورزشکاران یاجتماع یریپذتیمسئول به مربوط وزن نیبالاتر

 یشخص برند که امر نیا به توجه با بود. 065/0 وزن با قهرمان ورزشکاران پوشش و ظاهر به مربوط
 رد؛یپذیم ریتاث یاریبس عوامل از و باشدیم آنها نگرش و گفتار رفتار، دهندهبازتاب قهرمان، ورزشکاران
 یرقابت تیمز به و دهیبخش توسعه را خود برند ریتصو موارد نیا از کدام هر بهبود با توانندیم ورزشکاران

 گردد. ورزشکاران جامعه در هاآن برند زیتما موجب که ابندی دست

 
 ورزشی، علوم گروه ورزشی، مدیریت ،استادیار 1

 .ایران مراغه، مراغه، دانشگاه انسانی، علوم دانشکده
 ،ورزشی مدیریت گروه ورزشی، مدیریت ،استادیار 2

 .ایران کرج، ،اسلامی آزاد دانشگاه ،کرج واحد
 ورزشی، علوم گروه ورزشی، مدیریت ،استادیار 3

 .ایران مراغه، مراغه، دانشگاه انسانی، علوم دانشکده

 مسئول: نویسنده
 معرفت داریوش
  m.daryush@yahoo.com  رایانامه:

  

 کلیدی هایواژه
 

 .دبرن جیترو قهرمان، ورزشکار برند، ریتصو ،یشخص برند
 

 

 

 مقاله: این به استناد

 جانی: ورزشکاران قهرمان استان آذربای)مطالعه مورد یبرند شخص ریتصو جیعوامل موثر بر ترو یبندو رتبه ییشناسا (.1402) داریوش معرفت، اکبر فریدفتحی، مریم فریدفتحی
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 همقدم
 )نام برند ها،سازمان از یاریبس یاصل ةیسرما امروز، یایدن در

 .(1391 همکاران، و شاهرخ یدهدشت) است سازمان آن (یتجار

 سپس املاك، حسب بر شرکت کی ارزش ر،یاخ یهادهه یط

 یرگیاندازه زاتشیتجه و هاکارخانه ملموس، یهاییدارا

 به تیریمد و اقتصاد علم محققان امروزه حال، نیا با شود.یم

 رونیب ییجا شرکت، کی یواقع ارزش که داندهیرس جهینت نیا

 کی متیق دارد. قرار بالقوه دارانیخر اکثر در یعنی آن، از

 را محصول آن برند، اما سنجد،یم را آن یپول ارزش محصول،

 (.1400 ،1)کاپفرر کندیم آشکار را زشیمتما یهاجنبه و یمعرف

 صنعت مختلف، عیصنا یبرا یبرندساز تیاهم درك با بنابراین

 خود اهداف به یابیدست یبرا عیصنا گرید همچون زین ورزش

 از یکی است. آورده یرو یبرندساز هایکیتکن از استفاده به

 که است ورزشکاران یبرا یشخص یبرندساز هاکیتکن نیا

 فرشیبانی و شکاری .ردگییم قرار یمختلف عوامل ریتاث تحت

 ادراکات مجموعه برند، یک همانند را شخصی برند (1391)

 دیگران به نسبت فرد یک در آنچه و خاص، فرد یک درباره افراد

 کند.می تعریف است متفاوت او ویژگی و شهرت شخصیت، در

 اعتبار، کاریزما، ها،ارزش زندگی، داستان که، کندمی عنوان او

 در ورزشکار جایگاه روی بر ورزشکارهای موفقیت و مقبولیت

 پیامی برند تصویر راستا همین در تأثیرگذارند. مخاطبان ذهن

 و شودمی فرستاده ذینفعان به ورزشکار طرف از که است

 فیلترهایی ورای از بیننده که است عکسی شبیه ورزشکار

 آن به مختلف تفسیرهای و اعتقادات احساسات، همچون

 یک که تأثیراتی مجموعه تصویر صورت این در نگرد.می

 اطلاعات وضعیت این در گذارد.می دیگران ذهن بر موجودیت

 و پردازش معناداری شکل بهها رویه سری یک براساس

 بسیاری عوامل تأثیر تحت پردازش این شوند.می سازماندهی

 دارد. قرار است، گذاشته هوادار بر ورزشکار کیفیت که است

 کسب ورزشکار با تعامل در مشتری کهای تجربه از همچنین

 برند تصویر (.2006 ،2رینولدز و جونز) گیردمی نشأت نیز کرده

 درباره طرفداران و تماشاچیان آگاهی شرح عنوان تحت ورزشکار

 آرایی،( شودمی تعریف آن هایویژگی تداعی و ورزشکار برند

 ورزشکار برند تصویر مفهومی مدل .(2013 ،3کاپلانیدو و کو

 :اولیه بعد سه دارای (،2013) کو و آرایی توسط شده پیشنهاد

 است. بازارپسند زندگی سبک و ظاهرجذاب ورزشی، عملکرد

                                                      
 Kapferer 

2 Jones & Reynolds 

3 Arai   & Ko 

 ظاهر صحنه، روی بر فردی مشخصات وسیله به ابعاد این

 شده تعریف غیرفعال فروش قابلهای ویژگی و جذاب خارجی

 و کندمی کمک ورزشی برندسازی ادبیات به مطالعه این .است

 و ورزشکار برند تصویر از جامع مفهومی چارچوب اولین ارائه با

 برند تصویر مدیریت و ساخت برای مدیریتی معیارهای ارائه

 بنابراین دهد.می ارایه را هاییراهنمایی فردی ورزشکاران

 میدان داخل در آنها وضعیت به وابسته تنها ورزشکاران موفقیت

 داستان و سبک در تمایزشان و ارتباط در بلکه نیست مسابقه

 دیگر عبارت به .(2007 ،4ریفون و چوی( است شانزندگی

 دسته دو در را ورزشکاران برند ریتصو یرو بر رگذاریتأث عوامل

 کنند.یم یبندطبقه دانیم خارج و دانیم داخل یهایژگیو یکل

 داخل یژگیو عنوان به ورزشکار عملکرد از راستا، نیهم در

 یهایژگیو عنوان به یزندگ سبک و یظاهر تیجذاب و نیزم

 رسانه عصر در .برندیم نام برند ریتصو دهندهشکل دانیم خارج

 کامل طور به و سرعت به رسانه فرهنگ که ارتباطات و

 زمین از بیرون در بازیکن احتیاطیبی است، اتفاقات دهندهانتقال

 از آگاهی و فهمیدن درای ملاحظه قابل نقش تواندمی مسابقه

 با رو، ازاین کند. بازی ورزشکاران شخصی ماجرای و داستان

 روی بر اغلب ورزشکاران برندهای که نکته این به توجه

 جذابیت شود،می بنا ورزشی قهرمانان خصوصیات و هاارزش

 ذاکریان، راستا این در دارد. کنندگانمصرف برای را بیشتری

 نشان خود پژوهش در (1400) قهفرخی علیدوست و خبیری

 بودن، الگو ،یاجتماع تیمسئول ارتباط، برقراری عوامل ندداد

 بدن ،یزندگ سبک بودن، اعتماد قابل جوانمردانه، رفتار ت،یجذاب

 ریتأث نیشتریب بیترت به یالمللنیب گاهیجا و یرقابت سبک آماده،

 صادقی ،انیمحمود دارند. ورزشکاران یشخص برند ریتصو در را

 ابعاد اثر عنوان تحت یقیتحق در (1396) محمدی و بروجنی

 نشان هاافتهی در هواداران یوفادار بر ورزشکاران برند ریتصو

 جذاب ظاهر ،یورزش )عملکرد ورزشکار برند ریتصو ابعاد دادند

 یوفادار بر یمعنادار و مثبت اثر بازارپسند( یزندگ سبک و

 بازارپسند یزندگ سبک ابعاد، نیا انیم از دارند. هواداران

 بازتاب بعد نیا داشت. هواداران یوفادار در را اثر نیشتریب

 نیزم از خارج در ورزشکاران عملکرد و هاتیفعال ها،یژگیو

 ییها تیفعال انجام با توانندمی ورزشکاران نیبنابرا است. یباز

 شرکت آنان، از تشکر و ریتقد هواداران، با ارتباط شیافزا ر؛ینظ

 یعموم روابط رخواهانه،یخ و یفرهنگ ،یاجتماعهای تیفعال در

 Choi & Riron 



 46 ...مورد )مطالعه یبرند شخص ریتصو جیعوامل موثر بر ترو یبندو رتبه ییشناسامعرفت و همکاران: 

 

 یتداع و کرده تیریمد احسن نحو به را خود برند رهیغ و بالا

 جمله از آن یایمزا از تا آورده فراهم را خود برند ریتصو مطلوب

 و زادهعظیم ،ناظمی همچنین شوند. برخوردار هواداران یوفادار

 توسعه مدل یطراح عنوان با پژوهشی در (،1398) پور طالب

 داده هینظر کردیرو با رانیا یاحرفه ورزشکاران یشخص برند

 یتیشخصهای یژگیو» «,ورزشکار یرفتارها» ندداد نشان ادیبن

 و «یورزش عملکرد» «,عرضه قابل یزندگ سبک» «,ورزشکار

 ورزشکاران یشخص برند توسعه با ارتباط در «کلان عوامل»

 شدن مشخص با دارند. را موثر عامل نقش رانیاای حرفه

 ورزشکاران, ,یاحرفه ورزشکاران یشخص برند بر موثر عوامل

ها آن به شتریب توجه با توانندیم یورزش ابانیبازار و رانیمد

 کسب به و ندینما حفظ و خلق را هواداران و انیمشتر از یبازار

 1سنین .بپردازند تیمحبوب و شهرت حفظ و داریپا درآمد

 برند تیموفق باعث که یعوامل ارائه به یپژوهش در (،2017)

 عصر در ج،ینتا به توجه با است؛ پرداخته شودیم افراد یشخص

 برند کی عنوان به افراد حضور یچگونگ امروز، تالیجید

 هایرسانه از استفاده تیریمد و یاجتماع هایرسانه در یشخص

 افراد یشخص برند حفظ و توسعه در دییکل عامل کی یاجتماع

 (.2017 )نیسن، شودیم محسوب

 هر قهرمانی ورزش صنعت در داشت توجه باید نهایت در

 عنوان به را هواداران و برند عنوان به توانمی را ورزشکار

 صنعت این در ورزشکاران، بنابراین نظرگرفت؛ در مشتریان

 عنوان به کنند؛ استفاده برندینگ حوزه راهبردهای از توانندمی

 اجتماعی، مسئولیت طریق از را تجاری نام به اعتماد اهرم مثال

 به مشتریان برای کیفیت با خدمات و کنندگانمصرف رضایت

 نام یادآوری عامل از یا و (2008 ،2فانک و )فیلو گیرند کار

 اثرگذار موقتی عوامل به توجه با هم تیم، از حمایت و تجاری

 به توجه با هم و هیجان و ستارگان حضور مانند وفاداری بر

 از تعهدات به عمل و عملکرد مانند مدت بلند تأثیرگذار عوامل

 چرا ببرند. سود خود هواداران در وفاداری ایجاد در هاتیم سوی

 روابط ایجاد برای ایوسیله عنوان به تواندمی ورزش که

 مختلف طبقات بین ویژه به جدید اجتماعی ارتباطات و دوستانه

 افراد این گیرد. قرار استفاده مورد قومیت و مذهب لحاظ از

 غیرورزشکار کنندگان مشارکت و ورزشکاران شامل توانندمی

 هنجارهای افزایش به تواندیم نهایت در و بوده )تماشاچیان(

 آزادفدا، و صفانیا فراهانی، )میحاجیان، شود منجر تعامل و اعتماد

 وها ورزشگاه در تماشاگران حضور یعنی آن اثرات (.1401

                                                      
. Nathan 

 را مسابقه هیجان و جذابیت تنها نه محبوبشان هایتیم تشویق

 عملکرد در زیادی تأثیر نیز روانی و روحی نظر از برد؛می بالا

 برای نیز را بیشماری مالی فواید بلکه دارد بازیکنان و هاتیم

 استان راستا، این در آورد. خواهد ارمغان به ورزش توسعه

 سهم همیشه که هاییاستان از یکی عنوانبه یشرق جانیآذربا

 و قهرمانان ورزشکاران، و داشته کشور ورزش در سزاییبه

 کرده معرفی کشور ورزش جامعة به را زیادی و نامی پهلوانان

 توجه مورد استان این ورزشکاران برند ترویج زمینة باید است،

 به حاضر تحقیق مهم، این به توجه با این بنابراین گیرد. قرار

 برند ریتصو جیترو بر موثر عوامل یبندرتبه و ییشناسا منظور

 انجام یشرق جانیآذربا استان قهرمان ورزشکاران یشخص

 گرفت.

 

 پژوهش شناسیروش

 .است تحلیلی-توصیفیهای پژوهش زمرة در حاضر تحقیق

 و بوده کاربردی تحقیقات نوع از هدف لحاظ به حاضر پژوهش

 گردآوری لحاظ از و نگراست حال و مقطعی اجرا زمان لحاظ از

 تحقیق ابزار باشد.می میدانی تحقیقات دسته از اطلاعات

 و علمی متون بررسی با که باشدمی ساخته محقق هنامپرسش

 استان ورزشی متخصصان و پیشکسوتان با اولیه مصاحبه چند

 منظور به تنظیم و تهیه از پس اولیه هنامپرسش گردید. تدوین

 اساتید و متخصصان از تن 10 اختیار در محتوا روایی بررسی

 آن یاحتمال تلااشکا و ابهامات تا گرفت قرار ورزشی مدیریت

 آنها اصلاحات و نظرات اعمال از پس و شود مشخص

 انجام با ابتدا راستا این در گردید. تدوین نهایی هنامپرسش

 بر موثر عوامل سازه مکنون عوامل اکتشافی، عاملی تحلیل

 مولفه 7 نهایی هنامپرسش گردید. استخراج شخصی برند تصویر

 ،(8 تا 1 های)گویه یتیشخص و یفرد یهایژگیو شامل اصلی

 یورزش عملکرد ،(19 تا 9 های)گویه یاجتماع یریپذتیمسئول

 ظاهر ،(36 تا 30 های)گویه یزندگ سبک ،(29 تا 20های )گویه

 یشهروند یرفتارها ،(41 تا 37 های)گویه یفرد پوشش و

 .داشت (55 تا 50 های)گویه ارتباطات و (49 تا 42 های)گویه

 استفاده با هنامپرسش سوالات به پاسخگویی مقیاس همچنین

 ،ی=گاه3 اد،ی=ز4 اد،یز یلی=خ5 ) کرتیل یانهیگز پنج فیط از

 از هنامپرسش سازه روایی شد. ارزیابی (چگاهی=ه1 کم یلی=خ2

های روش از یکی شد. بررسی تاییدی عاملی تحلیل طریق

 عاملی تحلیل روش سازه، روایی یگیراندازه برای علمی معتبر

. Filo   & Funk 
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 ازای مجموعه بین روابط و یعامل بار برآورد که است ییدیتأ

 بارهای معناداری رد یا ییدتأ پردازد.می عوامل وها شاخص

 گیرد.می صورت (t-Vaue) معناداری اعداد به توجه با عاملی

 مقدار که (05/0 خطای سطح )در شودمی ییدتأ رابطه صورتی در

t ترتیب به که باشد (-96/1) از ترکوچک یا (96/1) از بزرگتر 

 تحلیل نتایج بود. خواهد منفی معنادار و مثبت معنادار رابطه

 از هنامپرسش به مربوط سؤالات تمامی که داد نشان عاملی

 05/0 از کمتر معناداری سطح در قبولی قابل t و بارعاملی مقدار

 برند ریتصو جیترو بر موثر عوامل سنجش برای و بوده برخوردار

 محسوب مناسبی هایشاخص قهرمان ورزشکاران یشخص

 از ه،نامپرسش پایایی بررسی منظور به همچنین شوند.می

 نتایج شد. استفاده نفره 30 اولیه نمونه یک در آلفاکرونباخ آزمون

 یفرد یهایژگیو هایمولفه برای آزمون این ضریب داد نشان

 عملکرد (،82/0) یاجتماع یریپذتیمسئول (،79/0) یتیشخص و

 یفرد پوشش و ظاهر (،87/0) یزندگ سبک (،76/0) یورزش

 و (83/0) ارتباطات و (86/0) یشهروند یرفتارها (،74/0)

 پایایی نتیجه در که آمد دست به 81/0 هنامپرسش کل ضریب

 تحقیق آماری جامعه گرفت. قرار تایید مورد نیز هنامپرسش

 ورزش پیشکسوتان و داوران مربیان، ورزشکاران، کلیه شامل

 تیماه به توجه با باشد.می شرقی آذربایجان استان قهرمانی

 نامشخص و ق،یتحق جامعه به آسان یدسترس عدم و قیتحق

 در استفاده مورد یریگنمونه روش جامعه، تعداد دقیق بودن

 عنوان به نفر 210 اساس این بر بود. دسترس در روش پژوهش

 درها داده تحلیل و تجزیه جهت  شدند. گرفته درنظر نمونه

 جمعیت هایویژگی بررسی منظور به توصیفى آمار بخش

 استفاده فراوانی درصد و فراوانی از تحقیق هاینمونه شناختی

 یعامل لیتحل قیتحق از حاصل جینتا یبررس منظور به .گردید

 سلسه لیتحل و یاکتشاف یعامل لیتحل اول، مرتبه یدییتا

 SPSS و EXPERT CHOICE افزارنرم از استفاده با یمراتب

 گرفت. انجام

 

 پژوهش یهاافتهی

 نشان را تحقیق هاینمونه دموگرافیک ویژگی ،1 جدول

 شودمی مشاهده ،1 جدول از حاصل نتایج به توجه با دهد.می

 زن درصد 3/33 و مرد تحقیق هاینمونه از درصد 6/66 که

های نمونه از درصد 8/43 داد نشان نتایج همچنین بودند.

 بررسی همچنین داشتند. سن سال 30 الی 21 تحقیق

                                                      
. Kaiser- Meyer-Oklin measure of sampling adequacy 

(KMO) 

 از درصد 1/57 دهدمی نشان تحقیق هاینمونه تحصیلات

 نتایج نهایت در بوند. سانسیل ای پلمید فوق تحقیق هاینمونه

 ،داور عنوان به درصد 7/5 داد نشان دموگرافیک هایویژگی

 به درصد 9/80 ی،مرب کمک و یمرب عنوان به درصد 4/11

 سوالات به کارشناس عنوان به درصد 9/1 و ورزشکار عنوان

 اند.داده پاسخ تحقیق هنامپرسش

 
 تحقیق هاینمونه دموگرافیک ویژگی .1 جدول

 فراوانی درصد فراوانی بندیطبقه متغیر
 %3/33 70 زن جنسیت

 %6/66 140 مرد
 %7/5 12 سال 20 زیر سن

 %8/43 92 سال 30 تا 21

 %7/34 73 سال 40 تا 31

 %42/11 24 سال 50 تا 41

 %2/4 9 سال 51 بالای

 %1/7 15 دیپلم زیر یا دیپلم تحصیلات
 %1/57 120 لیسانس یا دیپلم فوق
 %3/33 70 لیسانس فوق

 %3/2 5 دکتری
 %7/5 12  داور فعالیت نوع

 %4/11 24 مربی کمک و مربی

 %9/80 170 ورزشکار

 %9/1 4 کارشناس

 
 و تعیین برای اکتشافی عاملی تحلیل از پژوهش این در

 ورزشکاران یشخص برند ریتصو جیترو بر موثر عوامل شناسایی
 پیش دلیل همین به شد. استفاده یشرق جانیآذربا استان قهرمان

 تعداد بودن کافی از اطمینان منظور به عاملی، تحلیل انجام از
 تعیین برای و (KMO) 1اولکین -یِرمی -کایرز معیار از  نمونه
 شد. استفاده 2بارتلت آزمون از ها( )گویه متغیرها بین تگیسهمب

 
 KMO و بارتلت آزمون نتایج .2 جدول

 مقدار  آزمون نتایج

 )کفایت اوکلین و یر می – کایرز مقدار

 نمونه( حجم
910/0 

 کرویت آزمون

 بارتلت

 اسکوآر کای مقدار

(2χ) 
108/12417 

 2016 آزادی درجه

 001/0 معناداری سطح

. Bartlett’ Test of Sphericity 
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 آمده دست به KMO مقدار ،2 جدولهای یافته به توجه با

 تعداد که است موضوع این بیانگر مقدار این باشد.می 910/0

 انجام و کندمی کفایت عاملی تحلیل منظور به تحقیقهای نمونه

 توانمی و بوده پذیرامکان نظر موردهای داده برای عاملی تحلیل

 همچنین داد. تقلیل پنهانهای عامل سری یک به راها داده

 نشان (Sig، 108/12417=2χ=01/0) بارتلت آزمون نتایج

 رو ازاین دارد، وجود بالایی همبستگیها گویه بین دهندمی

 ادامه در است. جایز عاملی تحلیل مراحل سایر از استفاده و ادامه

 مقدار با تفکیک بهها مؤلفه عاملی تحلیل از آمده دست به نتایج

 است. شده ارائه عامل هر برای آمده دست به بارعاملی

 هر راكاشت میزان اولیه برآورد اشتراکات، جدول به توجه با

 واریانس .است یک با برابر آنها تمامی مقادیر که داد نشان متغیر

 تاس متغیر هر واریانس از مقداری دهنده نشان مشترك عامل

 هر د.کنن تبیین را آن اندتوانسته نظر مورد عوامل مجموعه که

 ترچککو مقادیر و است بهتر باشند ترنزدیک (1) به مقادیر چه

 نظر ردمو سؤال( یا )گویه متغیر که دارد آن از نشان متغیر هر

 باید اینبنابر و نبوده مناسب عاملی تحلیل برای کافی اندازه به

 را اییمتغیره صاحبنظران اعتقاد بنابراین شود. خارج تحلیل از

 تغییرات از درصد( 50 )یا 5/0 از بالاتر اندنتوانستهها عامل که

 حذف متغیرها مجموعه از یا و تعدیل کنند تعیین را آنها

 بیشترها گویه همه مشترك واریانس حاضر تحقیق در شوند.می

 در ها()گویه متغیرها تمامی بنابراین است. شده گزارش 5/0 از

 ماند. خواهند باقی تحلیل

 درصد و واریانس درصد ویژه، ارزش مقادیر ،3 جدول در

 ملعا هر توسطها داده مجموعه از شده تبیین تجمعی واریانس

 این از هاییعامل تنها کیزر، معیار اساس بر است. شده گزارش

 و باشد یک از بالاتر آنها ویژه مقدار که شوندمی انتخاب جدول

 حذفها عامل مجموع از نیز یک از کمتر مقادیر باها عامل سایر

 نتایج به توجه با بنابراین شد. نخواهند گرفته نظر در و شوندمی

 لتقلی قابل حاضر تحقیق در گویه 55 که دهدمی نشان جدول

 ارساخت گویه، 55 این ترکیب از توانمی و بوده عامل 7 به

 اساس بر و طراحی جدید ترکیب باها عامل اساس بر جدیدی

 کرد. تحلیل راها داده آن

 بار اساس بر عامل، بین درها گویه بندیدسته برای اکنون

 استفاده یافته چرخش عوامل ماتریس نتایج از باید آنها عاملی

 5/0 بالاتر مقادیر با عاملی بارهای محققان نظر به توجه با شود.

 اساس بر محقق (.1388 پور، حبیب و )صفری هستند قبول قابل

 با آنها بندیدسته بهها گویه تک تک عاملی بار ترینبزرگ

 این البته است. پرداخته یکدیگر با همبستگی میزان به توجه

 از برخی یا یک است ممکن که بوده اهمیت حائز نیز نکته

 عامل از هیچکدام روی معناداری عاملی بار هیچگونهها گویه

 حذف تحلیل نتیجه در و مدل ازها گویه این که باشند نداشته

 شده، گذارینام هایعامل ،5 جدول در نهایت در شدند.

 گزارش عاملی بارهای همچنین و عامل هر به متعلقهای گویه

 است. شده
 

 های تحقیقمقادیر ویژه و واریانس عامل .3جدول 

 اجزاء

 شده استخراج عاملی بارهای مجذورات مجموع اولیه ویژه مقادیر
 استخراج یعامل یبارها مجذورات چرخش

 شده

 کل
 درصد

 واریانس

 واریانس درصد

 تجمعی
 کل

 درصد

 واریانس

 واریانس درصد

 تجمعی
 کل

 درصد

 واریانس

 واریانس درصد

 تجمعی

1 089/22 514/34 514/34 089/22 514/34 514/34 297/18 590/28 590/28 

2 263/15 848/23 362/58 263/15 848/23 362/58 378/11 778/17 368/46 

3 543/8 349/13 711/71 543/8 349/13 711/71 538/9 903/14 270/61 

4 823/4 535/7 246/79 823/4 535/7 246/79 938/6 841/10 111/72 

5 718/2 247/4 493/83 718/2 247/4 493/83 001/5 815/7 926/79 

6 779/1 780/2 273/86 779/1 780/2 273/86 335/3 210/5 136/85 

7 097/1 714/1 987/87 097/1 714/1 987/87 825/1 851/2 987/87 

8 946/0 478/1 464/89       

000 ... ... ....       

55 092/0 144/0 000/100       
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 عامل هر به متعلق هایگویه و شده شناسایی عوامل .4 جدول

 گویه عامل

 و رفتاری هایویژگی
 شخصیتی

 ورزشی میدان و جامعه در فروتنی و ادب
 شهاییمیت هم و مخالفان ،یباز به احترام

 مبارزه هیروح و شجاعت
 ورزشکار بودن اعتماد قابل

 شخصیتی تواضع و مهربانی
 ) ورزشی یجوانمرد
 مذهبی و دینی اعتقادات به پایبندی
 جوانان برای بودن الگو و شخصی اصالت

 پذیریمسئولیت
 اجتماعی

 استان خیریه امور در شرکت
 خود استان و شهر در کارآفرینی

 استان محلی و بومی تولیدات و برندها از حمایت
 و...( زلزله )سیل، بلایا در دیده آسیب مردم با همدردی

 مالی کمک مستعد و مبتدی ورزشکاران از مالی حمایت
  مردم با اجتماعی مراسم در شرکت
  مذهبی هایمراسم برگزاری و شرکت
  خیریه ورزشی مراکز اندازی راه و توسعه
 ورزشی غیر و ورزشی هایزمینه در استان محروم افراد و روستائیان به کمک

 یاجتماع داوطلبانه یهانقش گرفتن عهده بر
 مارانیب و معلولان سالمندان، از ینگهدار مراکز در حضور

 ورزشی عملکرد

 مسابقه میدان در پیروزی یا قهرمانی هایمدال تعداد
 ورزشکار یالمللنیب گاهیجا

 ورزشکار یشخص یرکوردها
 خاص( هایسبک و هامهارت )ابداع یورزش تخصص

  ورزشکار رقابت سبک
 شود(می ناختهش ورزشکار آن نام به که یمهارت ک)ی خود ورزشی رشته خاص مهارت در شدید تبحر به دستیابی

  ورزشکار مبارزه نحوه
 خود ورزشی رشته در ورزشکار روز به آمادگی
 کشور مطرح هایتیم در حضور
 حساس هایرقابت در حضور

 زندگی سبک

 مردم عموم زندگی سبک به نزدیک زندگی سبک
 اسلامی ایرانی زندگی سبک به پایبندی
   خانواده به پایبندی
  زندگی اخلاقی هایارزش به پایبندی

 دخانیات از دور به و ورزشی و سالم زندگی سبک
 زندگی در یفرهنگ مصرف لاتیتما میزان
 زندگی در یماد مصرف میزان

 پوشش و ظاهر

  مرتب و آراسته ظاهر
  جامعه عرف با متناسب ظاهر

 گراییلاکچری ترویج عدم و روز مد از معقول پیروی
 ورزشکاری استایل
  استان محلی و سنتی پوشش به نهادن ارج و احترام

 شهروندی رفتار

  مالیات پرداخت
  جامعه قوانین به احترام
 ( و... شهروندان مسئولان، هواداران، )همسایه، دیگران به احترام
 شهروندان رفاه جهت در مدنی فعالیت میزان
 جامعه قوانین نقض و سازی حاشیه از دوری
 شهروندان و جامعه فرهنگ به متعهد
 استان ورزشی زایی اشتغال در موثر فعالیت
 ورزشی المللیبین و ملی مجامع در خود زندگی محل و استان معرف

 ارتباطات

 مجازیهای شبکه یا حضوری صورت به هواداران با ارتباط
  گروهی و جمعی هایرسانه با موثر ارتباطات

 غیرهوادار( چه و هوادار )چه جامعه با ورزشکاران مناسب تعامل
 استان مالی حامیان با موثر ارتباطات

 دولتی و رسمی مقامات با ارتباط
 ورزشی جامعه با ارتباطات زمینه در موثر پاسخگویی
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 ورزشکاران یشخص برند ریتصو جیترو بر موثر عوامل نیبنابرا
 از: عبارتند یشرق جانیآذربا استان
 ،یاجتماع ریپذتیمسئول ،یتیشخص و یفرد یهایژگیو

 یرفتارها پوشش، و ظاهر ،یزندگ سبک ،یورزش عملکرد
 ارتباطات. و یشهروند

 افزارنرم در هاهنامپرسش ورود از بعد هاباکس یحساب نیانگیم
 شد. لیتشک ،5 جدول صورت به

 ریتصو جیترو بر موثر عوامل وزن ،5 جدول نتایج به توجه با
 توجه با یشرق جانیآذربا استان قهرمان ورزشکاران یشخص برند

 آمد. دست به ،1 نمودار به

 به مربوط وزن بالاترین ،1 نمودار نتایج به توجه با
 و 297/0 وزن با قهرمان ورزشکاران یاجتماع یپذیرمسئولیت

 با قهرمان ورزشکاران پوشش و ظاهر به مربوط وزن ترین پایین
  بود. 065/0 وزن

 

 گیرینتیجه و بحث
 برندسازی همانند ورزشی هاییتصشخ برای برندسازی

 استپیداکرده زیادی اهمیت و یافته افزایش مختلف تلامحصو
 به حاضر تحقیق راستا همین در (.2007 ،1شیدز و کاتلر )رین،

                                                      
. Rein, Kotler & Shields 

 برند ریتصو جیترو بر موثر عوامل یبندرتبه و ییشناسا منظور
 گرفت. انجام یشرق جانیآذربا استان قهرمان ورزشکاران یشخص
 یریپذتیمسئول ،یتیشخص و یفرد یهایژگیو داد نشان نتایج

 پوشش، و ظاهر ،یزندگ سبک ،یورزش عملکرد ،یاجتماع
 برند ریتصو جیترو بر موثر عوامل ارتباطات و یشهروند یرفتارها
 یهاروش هستند. یشرق جانیآذربا استان ورزشکاران یشخص
 کند کمک ورزشکاران به تواندیم بلندمدت و مدتکوتاه یاحرفه

 یورزش یبرندها و داکردهیپ را رشد یبرا لازم یهامهارت تا
 و نقشه کی یاجرا یبرا راستا نیا در کنند. جادیا را خود یشخص
 ،یشخص ،یاحرفه نظر از ورزشکار هر ارزش ستیبایم مؤثر برنامه

 در شود. مشخص یاقتصاد و یهاسانهر ،یاجتماع ،یلیتحص
 یمطلوب یذهن ریتصو دیبا ورزشکار ،یورزش یشخص یبرندساز

 و خبیری )ذاکریان، کند جادیا یورزش رانیمد و هواداران یبرا
 یشخص برند ریتصو بر اثرگذار عوامل .(1400 قهفرخی، علیدوست

 رقابت، سبک مهارت، رینظ نیزم داخل عوامل شامل ورزشکاران
 نیزم خارج لعوام و هایروزیپ و افتخارات جوانمردانه، رفتار
 تیمسئول و ارتباطات ،یکیزیف تیجذاب ،یزندگ وهیش رینظ یورزش

 لیتما خود، یشخص یبرندساز با ورزشکاران .باشندیم یاجتماع
 شیافزا را غاتیتبل منظوربه قرارداد عقد یبرا یتجار یهاشرکت

 ضمن در .آورندیم دست به را ییبالا یدرآمدها راه نیا از و داده

 هاباکس حسابی میانگین .5 جدول

 عوامل زندگی سبک شهروندی رفتار ورزشی عملکرد اجتماعی یپذیرمسئولیت پوشش و ظاهر شخصیت و رفتار ارتباطات

1/1▲ 9/3▲ 0/1► 2/3▲ 1/2▲ 0/2▲  A. زندگی سبک 

0/2► 0/1► 0/2► 0/3▲ 3/2▲   B. شهروندی رفتار 

7/2► 0/1► 3/2► 0/2▲    C. ورزشی عملکرد 

0/2► 1/3► 0/3►     D. اجتماعی یپذیرمسئولیت 

0/2▲ 0/3▲      E. پوشش و ظاهر 

9/2►       F. شخصیت و رفتار 

       G. ارتباطات 

 یشرق جانیاستان آذربا قهرمان ورزشکاران یبرند شخص ریتصو جیعوامل موثر بر ترو .1نمودار 
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 در که دهدیم را امکان نیا هاآن به ورزش در یصشخ یبرندساز
 و یورزش یهادرصحنه یپررنگ حضور زین یبازنشستگ دوران

 کی یژگیو از گرید یکی کنند. درآمد کسب و داشته یرورزشیغ
 یشخص صفحات در غاتیتبل رشیپذ ،یورزش یشخص برند

 تواندیم که بالا بازخورد با یغاتیتبل است. یاجتماع یهاشبکه
 یادگیری راستا نیا در  باشد. داشته ورزشکاران یبرا ییبالا رآمدد

 احساس ورزشکاران، برای اجتماعی هایمهارت آمیزموفقیت
 علاوه و دهدمی قرار تأثیر تحت دیگران و خود مورد در را یادگیرنده

 تغییر فرد مورد در نیز را دیگران نگرش هامهارت این کسب این بر
 نیز متقابل احترام فرهنگ به تواندمی شده بیان موارد دهد.می
 که دهد افزاریش را دوسویه تعاملات تعاملات اینکه و شود هیمنت
 هنجاری افزاییهم متغیر تشکیل به منجر موارد این نهایت در

 (.1401 آزادفدا، و صفانیا فراهانی، )میرحاجیان، شودمی
 در حضور بالا، ورزشی عملکرد که، مطلب این به توجه با

 ساخت اصلی عوامل از مهمهای رقابت در بازی و مطرحهای تیم
 از یکی ورزشکار ورزشی عملکرد باشند.می ورزشکاران قوی برند
 بازی انجام و بوده هواداران وفاداری برای مهم هایجنبه

 است. هواداران برای مهمی نظر نقطه آن به تشویق و جوانمردانه
 وفاداری در مهم فاکتورهای از ورزشکار رقابت سبک و مهارت

 موضوع این از توانندمی مدیران (.2016 ،1)حسن هستند هواداران
 شخصیتی که بازیکنانی با قرارداد امضای و استخدام انتخاب، برای

 کنند استفاده به دارند تیم مدیران و هواداران توسط مطلوب
 عنوان به ورزشکاران (.1393 ،یخداداد و یهنر ،یقاسم ،ی)فراهان

 صورت به خود ورزشی رشته در باید شاخص و ورزشی چهره یک
 ورزشی عملکرد تداعی به مربوط ورزشی عملکرد شوند. ظاهر عالی

 رقابت، سبک ورزشی، خبرگی بعُدهای به و بوده ورزشکار
 شامل ورزشی خبرگی شود.می تقسیم اوردی هم و جوانمردی
 در تخصص و مهارت )پیروزی، ورزشی هایقابلیت و دستاوردها

 هایویژگی به مسابقه سبک .است ورزشکار یک )ورزشی رشته
 کو آرایی،( دارد اشاره هایشرقابت در ورزشکار یک عملکرد خاص

 ورزشکار یک اخلاقی رفتار به جوانمردی. (2013 کاپلانیدو، و
 تعیین احترام و پرهیزکاری صداقت، عدالت، با اغلب و دارد اشاره

  (.2012 ،3فیشر و پارمینتر ؛2016 ،2بیسکایا و کرم و )حسن کندمی
 شخصیتی صفات و جذابیت بودن، اعتماد قابل اعتبار، همچنین

 ورزشی نامدار افراد برند تصویر روی بر تأثیرگذار عوامل جمله از
 به وابسته تنها ورزشکاران موفقیت امروزه دیگر، بیان به هستند.
 و ارتباط در بلکه نیست مسابقه میدان داخل در آنها وضعیت

 ریف، و )چیو است شانزندگی داستان و سبک در تمایزشان
 شدن دوست مهم لیدلا از یکی ورزشکاران یزندگ وهیش (.2007

 در ورزشکاران برند ارتقاء موجب و است ورزشکاران با هواداران
                                                      

. Hasaan 

 . Hasaan, Kerem   & Biscaia 

 ،بیسکایا و کرم و حسن) شودیم مردم عموم و هواداران انیم
 علاقه مورد ورزشکاران از یمشخص ریتصو هواداران تمام (.2016
 چاچکامی، دهقان و طالبان ی،نسائ )تاج دارند ذهن در را شان

 کندمی بیان (،2013) 4کورتنسن ارتباط، همین در همچنین .(1393
 کمک برند از مثبت تصویر یک ایجاد به اجتماعیهای مسئولیت که
 کاربردی قابلیت دو اجتماعی مسئولیت و ورزش بین رابطة کند.می

 ورزش طریق از اجتماعی مسئولیت اول، دارد: کلیدی ویژگی و
 دارد کاربرد ورزش با غیرمرتبط تجاری هایسازمان برای که است

 برقرار ارتباط خود مشتریان با ورزش از استفاده با توانندمی که
 نام از عمومی تصور و درك و دهند گسترش را خود شهرت کنند،

 مالی عملکرد بهبود به درنهایت که بخشند بهبود را خود تجاری
 ورزش در اجتماعی مسئولیت مورد، دومین شود؛می منجر سازمان

 و ورزشی نهادهای بین رابطة توصیف و توضیح آن هدف که است
 نهادهای وظایف و نقش مشخصکردن و جامعه در آن ذینفعان
 توانیم (.2016 )منتظری، است جامعه آن در ورزش با مرتبط
 ورزشکار، شدن محبوب و مشهورشدن شروع با که داشت انتظار

 تواندیم ورزشکار رفتار هر و شودیم شتریب آنان از جامعه انتظارات
 )علوی، باشد داشته دنبال به را جامعه خشم ای یشاد ،یهمگام
 ورزشکار است ممکن مثال، عنوان به ؛(1399 هنری، و غفوری
 سالمندان، از ینگهدار مراکز در خود کمک و حضور با مشهور

 اقشار نیا به را ورزشی جامعه توجه زانیم بتواند مارانیب و نلامعلو
 یمردم یهاکمک یآورجمع یبرا که یورزشکاران دهد. شیافزا
 یا .شوندمی داوطلب مارانیب به کمک افتیدر ای یعیطب بلایای در
 مراسم در .کنندمی یمال کمک مستعد و یمبتد ورزشکاران به

 مراکز ی،مذهب یهامراسم ،(یاسیس و ی)فرهنگ مردم با یاجتماع
 استان محروم افراد و انیروستائ به کنند.می شرکت هیریخ یورزش

 موارد یتمام کنند.می کمک یورزش ریغ و یورزش یهانهیزم در
 ورزشکاران یاجتماع فیوظا و هاتیمسئول از ییهامثال ادشدهی

 ییشناسا با دارند. تیاهم ینوع به کیهر که هستند مشهور
 به آنها یمعرف و مشهور ورزشکاران یاجتماع یهاتیمسئول

 بعد در خود فیوظا از راها آن توانیم ربط یذ ورزشکاران
 بندیاولویت از حاصل نتایج راستا همین در کرد. آگاه یاجتماع
 یاجتماع یریپذتیمسئول به مربوط وزن نیبالاتر ،داد نشان

   بود. 297/0 وزن با ورزشکاران
 بر موثر عوامل که گرفت جهینت توانیم یانیپا بندیجمع در
 برند ترویج در ایکننده تعیین نقش قهرمان ورزشکاران برند تصویر

 ریتأث که را یعناصر توانیم آنها، یبررس با ن،یبنابرا دارند. آنها
 یهایاستراتژ در و نموده ییشناسا دارند، برند یارتقا بر یشتریب

 آن به را یشتریب توجه و نموده تمرکز عناصر نیا یرو بر یابیبازار
 قهرمان ورزشکاران گرددمی پیشنهاد راستا این در داد. اختصاص

. Parmentier & Fischer 

. Cortsen 
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 کسب و یعلم و مداوم ناتیتمر ورزشی، عملکرد بهبود کنار در
 یحواش جادیا از زیپره با مختلفهای رقابت یبرا یبدن یآمادگ

 را خود برند ریتصو بشردوستانه، مناسب اقدامات و یزندگ در یمنف
 با قهرمان ورزشکاران که شودیم شنهادیپ همچنین بخشند. بهبود

 رسوم و آداب به یبندیپا و کشور یجار مقررات و نیقوان تیرعا
 خود برند ریتصو موجود، یاجتماع یهنجارها و خود کشور و استان

 مناسب ارتباط یبرقرار با قهرمان ورزشکاران .ندیننما دارخدشه را
 هایشبکه در خصوص )به هارسانه و هواداران ژهیو به گرانید با

 .ندینما فراهم را خود برند ریتصو یارتقا و بهبود نهیزم ،اجتماعی(
 را جوان ها،رسانه و اجتماع در ورزشکاران پررنگ حضور طرفی از
 تیکم که یصورت در و داد خواهد سوق ورزش سمت به

 نیا در زین رقابت ابد،ی شیافزا یقهرمان ورزش حوزه ورزشکاران

 ورزش یفیک سطح شیافزا آن جهینت و ابدییم شیافزا حوزه
 در یقهرمان ورزش تیموفق جهینت در بود؛ خواهد یقهرمان
 کشاورز ،ی)فراهان بود نخواهد دسترس از دور یالمللنیب هایعرصه

 ترویج بر موثر عوامل ییشناسا با نهایت در (.1395 ،یصادق و
 در قهرمان ورزشکار و ورزش قهرمان، ورزشکاران برند تصویر
 ورزش توسعه راستای در و گرفته قرار عموم توجه مورد جامعه

 دارد. زیادی بسیار اهمیت قهرمانی

 سپاسگزاری

 انجام در که افرادی هیکل از دانندیم لازم خود بر مقاله سندگانینو
 .ندینما یقدردان و تشکر اند،نموده یهمراه را نیمحقق ،قیتحق

 

References 
Alavi, Salman,. Ghafouri, Farzad,. Honari, Habib. (2019). 

Identifying dimensions of social responsibility of 

famous athletes. Sports Management Studies, Volume 

12, Number 59, pp. 153-176 . (Text in Persian) 

Arai, A., Ko, Y. J., Kaplanidou, K. (2013). Athlete brand 

image: scale development and model test. European 

Sport Management Quarterly, 13(4), 383-403. 

Choi. S,.M. Rifon. N , j (2007). Who Is the Celebrity in 

Advertising? Understanding Dimensions of Celebrity 

Images. The Journal of Popular Culture, 40(2): 304-

324 . 

Christodoulides., G. (2010). Consumer-based brand 

equity conceptualization and measurement A 

literature review. Journal of Market Research, 41(4), 

1-39 

Cortsen, K. (2013). Annika Sörenstam–a hybrid personal 

sports brand. Sport, Business and Management: An 

International Journal, 3(1): 37-62 . 

Dehdashti Shahrokh, Z., Jafarzadeh Kanari, M., and 

Bakshizadeh, A. (2011). Examining the perspective of 

brand social identity and its effect on the development 

of brand loyalty (case study: Kale dairy products 

company), Modern Marketing Research Quarterly, 

2(5), 106-87 .(Text in Persian) 

Farahani A., Keshavarz Lo., Sadeghi  A. (2017). The 

Design of strategies in development Iran elite sport. 

Applied Research of Sport Management, Vol.5, No.3. 

pp:125-140. (Text in Persian) 

Farahani, A., Ghasemi, H,. Honari, H,. Khodadadi,. M.R. 

(2015). Analysis and Modeling of Fan-based brand 

equity in Iran Football Clubs, Applied Research of 

Sport Management Vol.3, No.3, pp: 51-65. (Text in 

Persian) 

Filo.K. Funk, D.C. (2008). Exploring the role of brand 

trust in the relationship between brand associations 

and brand loyalty in sport and fitness. International 

Journal Sport Management and Marketing, 3: 39-54. 

Hasaan, A. (2016). Establishing Athlete Brand in Criket: 

Fan’s Perception About Foreign Cricketers in 

Pakistan Super League (Psl). Pamukkale Journal of 

Sport Sciences, 7(3), 23-39. 

Hasaan, A., Kerem, K., Biscaia, R., & Agyemang, K. J. 

(2016). Understanding the implications of athlete 

brand among fans. Technics Technologies Education 

Management, 11(1), 68-81 

Jones, M., & Reynolds, K. (2006). The Role of Retailer 

Interest on Shopping Behavior, Journal of Retailing. 

82 (2), P.p: 1-13. 

Kapferer, J N. (1400). Strategic brand management, 

translated by Sina Ghorbanlou, publisher of 

Moballeghan. 
Mirhajiyan S. N. Farahani, A. Safania A.M. Azadfad Sh. 

A (2023). Qualitative study of the social capital status 

of Iranian sports (Case study of sports elites), 

Quarterly Journal Applied Research of Sport 

Management Vol 11, No.2, Sereis 43, pp: 1-18. (Text 

in Persian) 

Montazeri, A. (2016). Modeling social responsibility and 

attitude of fans towards the team in the sports 

industry. (Unpublished doctoral dissertation). 

Mashhad Ferdowsi University. (Text in Persian) 

Nathan L. Vanderford.(2017). The “Me Brand”: Tips for 

Successful Personal Branding. ReSearch A Career 

Guide for Scientists, Pages 119– 138. 

Nazemi, M; Azimzadeh, S M; Talebpour, M. (2018). 

Designing a personal brand development model of 

Iranian professional athletes with the foundational 

data theory approach, Brand Management Journal, 

Volume 6, Number 18. (Text in Persian) 

Parmentier, M. A., & Fischer, E. (2012). How athletes 

build their brands. International Journal of Sport 

Management and Marketing, 11(1-2), 106-124 

Rein, I., Kotler, P., & Shields, B. R. (2007). The elusive 

fan: Reinventing sports in a crowded marketplace. 

McGraw Hill Professional. 

Shekari Gholam Abbas, Shibanifar, Mohammad Shahab. 

(2017) "Personal Brand", Tadbir Magazine, No. 249 

Tajnesaei,. H, R,. Taleban,. Z,. Dehghan Chachkami,. M 

(2016). Athletes Branding: Identifying and 

Investigating Athletes Brand Image from the Fanâs 

Viewpoint (Case Study: Ali Daei Brand), New 

Marketing Research Journal, Volume 6, Issue 0, 

Special Issue, Pp: 127-144. 

Zakerian A,. Khabiri,. M. Alidoust Ghahfarokhi,. E 

(2021). Design & Explanation Model of Athlete’s 

Personal Brand Image in Iran, Journal of Sport 

Management and Motor Behavior, 17 (34), pp:67-80. 

(Text in Persian). 


