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Abstract 

The purpose of this article is to investigate the relationship between the 

national media, the provincial TV channel and the Kurdish language overseas 

satellites on the dimensions of the national and ethnic identity of the Kurds in 

Oramanat region of Kermanshah, which was conducted with a survey method 

and the use of a questionnaire among a sample of 400 citizens of four cities of 

Javanroud, Paveh, Ravansar and Salas Babajani. The obtained data were 

processed and analyzed through spss software. The findings of the research 

show that the amount of use of the national media (1 hour and 45 minutes) and 

the provincial TV channel (half an hour) compared to virtual space and the 

Internet (4 hours) and even satellite (about 2 hours) was much less, which 

shows that respondents' satisfaction with national and provincial media is very 

low. In terms of identity, the average number of ethnic identities is (4) and 

national identity is (3.5), which is at an average level. The inferential results of 

this study showed that the national media (beta 0.22) and the Zagros provincial 

TV channel (beta 0.19) have a positive and direct effect on national identity, 

which explains a total of 13% of respondents' national identity. Also, age (beta 

0.14) has a positive effect on national identity, and the use of Kurdish language 

satellites (beta -0.12) has a negative effect on national identity. On one hand, 

out of all the studied variables, only Kurdish-language satellites with beta 

(0.21) have had a positive effect on ethnic identity, and in total, 5% of the 

variance of ethnic identity is related to these Kurdish-language overseas media. 

In the meantime, the amount of use of new social networks with beta (-0.12) 

had a negative effect on ethnic identity. On the other hand, in relation to the 

respondents' religious identity, the national and provincial media explained 

only 9.5% of the respondents' religious identity, and more than 90% of the 

unexplained variance is related to factors other than the national and provincial 

media. In general, the identity of the Kurds has suffered a kind of ambiguity 

and dissatisfaction among the people of Oramanat.  
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Extended Abstract 
1- Introduction 
 Considering the special cultural-historical 

characteristics and conditions of different ethnic 

groups, it is necessary for the social identity of 

each ethnic group to be carefully analyzed and 

sociologically studied in relation to new media (TV 

and satellite); "Issues and problems related to the 

confrontation of the ethnic groups with the central 

government and the different media narrative of 

these two factors of the identity of the ethnic group, 

have become such that some have called the 

current age "the age of the explosion of ethnicities" 

(Hamidian, 1385 : 20). Dissatisfaction of the ethnic 

groups with the way their identity is represented by 

the national and state media has led to the 

discussion of ethnic identity and identity seeking in 

relation to the foreign media and institutional trust, 

cohesion and national solidarity. The title 

undermines important principles of good 

governance. The author's lived experience of being 

in the hangout of the citizens of Oramanat regions 

indicates that due to the lack of trust and 

satisfaction in the programs that are broadcast on 

the provincial network or radio and television 

regarding ethnic issues, not only in following news 

and information, rather, they use Kurdish-language 

overseas networks to spend their free time. In this 

regard, the problem of the current research is that 

what is the relationship between the media 

(provincial network, national and satellite and 

Kurdish language channels) with the ethnic and 

national identity of the respondents and to what 

extent do they explain the dependent variables of 

the research? 

3- Methods 
The research method is a survey, which was first 

selected through documentary study of theories 

related to the subject of the study, then their 

concepts were extracted, and data was collected 

among the studied statistical population through 

survey and questionnaire tools. The statistical 

population of this research includes all women and 

men aged 15 to 65 living in the Oramanat region of 

Kermanshah province, including the four cities of 

Javanrud, Paveh, Ravansar, and Salas Babajani, 

each of which has a population of about 59,000, 

48,000, 32,000, and 20,000 people respectively. 

They are urban (Statistical Center of Iran, 1400). 

   The random sampling method is a multi-stage 

quota. Data was collected according to the 

population of each city from the target samples.   

3- Findings 
The findings of the research show that the amount 

of use of the national media (1 hour and 45 

minutes) and the provincial TV channel (half an 

hour) compared to virtual space and the Internet (4 

hours) and even satellite (about 2 hours) was much 

less, which shows that respondents' satisfaction 

with national and provincial media is very low. In 

terms of identity, the average number of ethnic 

identities is (4) and national identity is (3.5), which 

is at an average level. The inferential results of this 

study showed that the national media (beta 0.22) 

and the Zagros provincial TV channel (beta 0.19) 

have a positive and direct effect on national 

identity, which explains a total of 13% of 

respondents' national identity. Also, age (beta 0.14) 

has a positive effect on national identity, and the 

use of Kurdish language satellites (beta -0.12) has a 

negative effect on national identity.  

4- Discussion & Conclusion 
  Based on the findings of the research, the 

programs that are produced and broadcast by the 

Zagros provincial network of Kermanshah are not 

very successful in representing the identity of the 

Kurds of the Oramanat region, and the people of 

Oramanat use Kurdish-language satellite channels 

to represent their identity. They use overseas. 

Considering the positive and significant 

relationship between the consumption of Kurdish 

satellite programs and the ethnic identity of the 

respondents and the absence of a significant 

relationship between the consumption of Zagros 

provincial network programs and the ethnic 

identity of the respondents, it can be concluded that 

the Kurds prefer to watch satellite programs. Kurds 

see the language as an arena for symbolic 

resistance against the representation of their 

identity by the national and provincial media. One 

of the important results of the research is that the 

Kurds have not exclusively identified themselves 

as Kurds; They have chosen both Iranian, Muslim 

and Kurdish as the components of their social 

identity. Of course, such an idea of identity among 

Kurds is not surprising; For the people who have 

lived in the plateau of Iran and in continuous 

contact with other ethnic groups and experienced 

common historical events, a mixed and 

multidimensional perception of identity will be 

relatively natural and expected for them.  
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 مقاله پژوهشی 
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 چکیده

موضوع این پژوهش مقایسه میزان اثرگذاری صدا و سیمای سراسری ایران، شبکه ی استانی و شبکه      

ی ابعاد مختلف هویت جمعی ساکنان منطقه اورامانات کرمانشاه  های ماهواره ای کُردزبان بر شکل گیر

نامه استفاده  با روش پیمایشی انجام گرفته است. برای گردآوری داده ها از ابزار پرسش  باشد. پژوهشمی

نمونه میان  در  که  ثلاث    400ای  شده  و  روانسر  پاوه،  جوانرود،  شهرستان  چهار  شهروندان  از  نفری 

و شد  توزیع  نرمداده  باباجانی  طریق  از  شده spss افزارها  تحلیل  و  تجزیه  و  یافتهپردازش  های  اند. 

  0/5دقیقه( از شبکه استانی )  1/45دهد که میزان استفاده از صدا و سیمای سراسری )پژوهش نشان می

ه  ساعت( بیشتر بوده است، اما میزان مصرف هر دو اینها در مقایسه با شبکه های ماهواره ای کُردزبان ب 

ا و شبکه استانی بسیار  همچنین رضایت پاسخگویان از برنامه های صدا و سیم   .مراتب کمتر بوده است

ه های مختلف برسازندۀ هویت پاسخگویان را تبیین پایین است. این دو در مجموع سیزده درصد از مولف 

تأثیری معناداری بر هویت جمعی ساکنان داش بخشی از  می کنند. شبکه های ماهواره ای کُردی  ته و 

به این رسانه های برون مرزی   کرد زبان است. به علاوه، متغیرهای  واریانس هویت این ساکنان مربوط 

ثیر معناداری بر نحوه مصرف رسانه ها دارند و نقش متغیری  زمینه ای مثل سن و جنس و تحصیلات تأ

 د. کنن یمیانجی را در شیوه های برساخت هویت جمعی تحت تأثیر رسانه ها ایفا م

 یاندمرتضی سعی  نویسنده مسئول: * 

 منزل سعیدیان 2365اشناسی ، مسکن مهر بسیجیان، بلوک کرمانشاه ، روانسر ، هو  نشانی: 

    09189334905 تلفن: 

 saeedian@pnu.ac.ir الکترونیکی:  پست
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 و بیان مسئله   مه د مق -۱

ها و رفتارهایی که  ت؛ تمام ویژگیسادهگذاری ششود، معمولاً تحت عنوان هویت نامبیان می  من کیستم؟آنچه در پاسخ سؤال    

می آنها  و  ما  بین  مؤلفهتمایزی  تشکیلگذارند،  مفدهندهای  میه  شمار  به  اجتماعی  هویت  طبقه هوم  دین،  نژاد،  زبان،  روند؛ 

ای  به یکی از چارچوب ه  "هویت"میلادی    90ها هستند. در دهه  ای و گروهی از جمله این مؤلفهاجتماعی، شغل، تعلقات فرقه

ویت را  وی ه(. 11: 1394، ای از روزگار« ما بدل شده بود )جنکینزبخش مباحث روشنفکری و به قول جنکینز به »نشانهحدت و

پـیش و  انسـان  روانـی  نیازهای  میاز  اجتماعی  زنـدگی  هرگونـه  جامعـنیـاز  اجتمـاعی  هویت  بدون  است  معتقد  و  ای  هداند 

تـوان هویـت قومی را هویت  بودن هویت اشاره کرده و معتقد است کـه مـین  دینما  و   یاو به گزینش  .وجـود نخواهـد داشـت

هوی و  هویتاولیه  دانست.  ثانویه  هویت  را  ملی  هویتت  به  نسبت  اولیه  تغهای  درمقابل  ثانویه  بسیار  های  دگرگونی  و  ییر 

باشد و در جامعۀ  ها یا ایجاد آنها داشتهتهوی  غییرتواند نقش مهمی در تترند. ساختار و قـدرت سیاسـی مینیرومندتر و ارتجاعی

 (.  45 ان:مهاری است )چندقومی ایجاد هویـت ملی فرآیند بسیار دشو

کشور ایران از جمله کشورها در جهان و خاورمیانه است که با تنوع و تکثر قومی و اعتقادی مواجه است و از زمان رضاشاه      

سیاسی تحرکات  با  و  -تاکنون  بودهوخهویتنظامی  درگیر  مذهبی  گروههای  و  اقوام  این  از سوی  و  اهی  ویژگیها  به  نظر  است. 

فره ویژه  ه-نگیشرایط  دارد  ضرورت  مختلف،  اقوام  رسانهتاریخی  با  ارتباط  در  قوم  هر  اجتماعی  و  ویت  جدید)تلویزیون  های 

ا مواجهه اقوام با دولت مرکزی و  رتبط بکلات مشناختی قرار بگیرد؛ »مسائل و مشماهواره( مورد واکاوی دقیق و مطالعه جامعه

قروایت متفاوت رسانه از هویت گروه  عامل  این دو  به گونهای  را  ومی،  انفجار قومیت"ای شده که برخی عصر حاضر    "ها عصر 

نحوه20:  1385اند«)حمیدیان،  نامیده از  اقوام  رضایت  عدم  رسانه(.  توسط  خود  هویتی  بازنمایی  دولتی ی  و  ملی  بحث  های   ،

-ا بهدی، انسجام و همبستگی ملی رمرزی سوق داده و اعتماد نهاهای برونطلبی اقوام را در رابطه با رسانهخواهی و هویتهویت

سازد. تجربه زیسته نگارنده از حضور در پاتوق شهروندان مناطق اورامانات  دار میخدشه  عنوان اصول مهمی از حکمرانی خوب

هایی که از شبکه استانی یا صدا و سیما در خصوص مسائل قومی  ماد و رضایت از برنامهود اعتلیل نبحاکی از این است که به د

زبان استفاده  مرزی کردیهای برونشود، نه تنها در پیگیری اخبار و اطلاعات، بلکه برای گذران اوقات فراغت از شبکهخش میپ 

تأثیر رساندر میان نظریه  کنند. می ارتباطات، بحث  از محورهای نظریهر مخها بههای  است.  پردازی در دوران مدرن بودهاطبان 

هایی که رسانه ها در  تواند نادیده گرفته شود. بازنمایییری، ترویج و تداوم هویت قومی نمینقش رسانه های جمعی در شکل گ

های  ها راهگذارد. رسانهمی  تاثیر  بینند،دهند، بر اینکه مردم و جوامع، خود و دیگران را چگونه بمورد مردم و جوامع انجام می

-کنند، هویت ادراک شده توسط مخاطبان می طلاعاتی که ارسال میمختلفی برای ساخت و بازنمایی هویت دارند که بسته به ا

د.  توانند آرامش یک جامعه را تهدید کننتواند مثبت یا منفی باشد. باید در نظر داشت که مشکلات مرتبط با هویت قومی می

برای تقویت وحدت یک جامعه را ترویج دهنه ها  رسا تفاوت و تنوع  پتانسیل را دارند که پذیرش  یا عکس آن عمل  این  ند و 

دهد تقریباً  سال فعالیت تدریس و آموزش در دانشگاههای منطقه اورامانات نشان می   10تجربه زیسته نگارنده در طول    کنند.

کنند  یگر یا سایر عوامل دانشگاه و حتی اساتید با زبان کردی صحبت می با یکداه چه اکثریت دانشجویان در فضای رسمی دانشگ 

نمایند. ازطرف دیگر،  های خود را با همان زبان کردی طرح و پیگیری میو اساتید، سؤالات و خواستهد عوامل  رغم تأکی و علی

طقه اورامانات صورت گرفت، نشان داد  ارس منران مدهایی که در طول مطالعات اکتشافی این رساله با دبیران و آموزگامصاحبه

-کنند و دانشارتباط با یکدیگر و یا فعالیت تدریس، با زبان کردی صحبت می که اکثر دبیران مرد و اغلب دبیران خانم، چه در  

پیروی می و مدرسه  ارتباطات خود در کلاس  در  الگو  از همین  اینکهآموزان هم  از  دانشجویان  از  برخی    استانی شبکه    کنند. 

-مندی دارند؛ یکی از دانشجویان می و گلهزاگرس کرمانشاه برنامه چندانی با زبان کردی سورانی و هورامی ندارد، ابراز نگرانی  

برنامه دیدن  با  »آدم  رضایتهای  گوید:  شأن  احساس  شبکه  این  نمیکردی  پیدا  خود  کردبودن  از  دانشجوی  1کند بخشی   .»

می »دیگری  دگوید:  شبچرا  این  آدمر  می که،  کردی صحبت  زبان  با  افراد  بقیه  و  فارسی  زبان  با  متشخص  در  2کنند؟ های   .»
 

 1398/ 7/ 13، دانشجوی ترم چهار علوم تربیتی، تاریخ مصاحبه  مصاحبه با محمد   1
 1398/ 7/ 20هار علوم تربیتی، تاریخ مصاحبه  ، دانشجوی ترم چ مصاحبه با شاپور    2
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های تاریخ  ای کردی)فرا مرزی( برای پیگیری اخبار و برنامههای ماهوارهدانشجویان، اکثریت آنان از شبکه  ت خودمانی با محاورا

نیز موسیقی استفاده می  از همان دانشجویان گفت: »با دیدن مراسم  ا شدیم،  ر را جویکنند. وقتی دلایل این کاکردها و  یکی 

گوید:»  می   4«. معلمی از دیدن اخبار با زبان کردی در شبکه روداو3س تولدی دوباره داشتمنوروز و یا عروسی از تلویزیون، احسا

 «. 5کنم احساس غرور و افتخار می

های مجازی، این مطالعه بنا دارد  روز و اهمیت هویتعاتی امامعه اطلاهای مختلف در جمبتنی بر تأثیر گسترده و دوگانه رسانه

رسانه مصرف  رابطه  هوتا  با  وای  ملی  شبکه    یت  مقایسه  طریق  از  را  کرمانشاه  استان  اورامانات  منطقه  ساکن  کردهای  قومی 

ن توجه ویژه به در ایرا  و استانیای کردی بسنجد. شاید یکی از اهداف شبکه های محلی  تلویزیونی استانی با شبکه های ماهواره

ی تواند این باشد که این رسانه در مقابل  یک مسأله مهم ماست. بنابراین  تنوع فرهنگی و قومی هر استان و مناطق مختلف بوده

ه  ویژهای کردی( تا چه حد توانسته است به بازتولید هویت قومی کردهای استان کرمانشاه، بههای کردی رقیب )ماهوارهرسانه

هویت تضعیف احتمالی  ای چه نقشی در  های ماهوارهت بپردازد؟ هم چنین موضوع اساسی دیگر اینست که شبکهاورامانامناطق  

ملی کردهای منطقه اورامان استان کرمانشاه بازی می کنند؟ مثلا رسانه چگونه می تواند نگرش مخاطبان نسبت به موضوعی  

 دهی نماید؟ اطبان را جهتقومی مخ  رفتارهایخاص را شکل داده و یا تغییر دهد؟ و یا 

-اعی هرچه بیشتر به سمت محلی بودن و موقعیتت حیات اجتمها و واقعیاامروزه انجام تحقیق و پژوهش در خصوص پدیده

ها چنین اقتضای  های اجتماعی و تأثیر شرایط خاص محیطی در تکوین و تغییر پدیدهرود؛ تاریخمندی پدیده مندی پیش می

-زیون( بر هویتها)دراین پژوهش ماهواره و تلویاست. عدم توجه لازم و کافی به نقش و اثر رسانههموجب شد  ناختی راشروش

هویت و  نهطلبی  قومی  مییابی  مختل  ایران  در  را  قومی  فرهنگی  و  سیاسی  مدیریت  امنیت تنها  و  تعادل  حفظ  بلکه  کند، 

مواجه   چالش  و  مشکل  با  نیز  را  جامعه  در  ا  سازد؛ میاجتماعی  رسانهاز  تأثیرات  شناخت  رو  هویت  ین  بر  قومی  و  ملی  های 

اورامانات منطقه  کردهای  به  اجتماعی  که  متفاوت  کرمانشاه،  استان  مناطق  بقیه  با  فرهنگی  و  پوشاک  زبانی،  مذهبی،  لحاظ 

یت کردها با  ریخ و هولی از تاهای دولتی و مآید. اگر بازنمایی رسانههستند، از دو منظر فوق یک ضرورت پژوهشی به حساب می

تدریج زمینه واگرایی این مردمان از  باشد، بهرض داشتهکنند، تعاهای قومی از خود روایت می آنچه این گروهها از طریق رسانه

اجتماعی تنزل می ابعاد سیاسی و  ایجاد شده و مشارکت در  اجتماعی تحلیل خواهد  هویت ملی  انسجام  متعاقب آن،  یابد که 

الهای کردی زبان(  ست که رسانه ها) شبکه ی استانی ، رسانی ملی و ماهواره و کان ا اینمسأله پژوهش حاضر استا  در این ر رفت.

 دارند و به چه میزان متغیرهای وابسته ی تحقیق را تببین می کنند؟  چه رابطه ای با هویت قومی و ملی پاسخگویان
 

 پیشینۀ پژوهش   -2

 بی : پیشینۀ تجر 1-2    

دیگران و  عنوان    (1399)  عیوضی  تحت  پژوهشی  رسانه"در  در  قومی  انواع هویت  قومیبازنمایی  هدف کشف"های  با  انواع    ، 

رسانههویت قومی در  رسانههای  محتوای کیفی  تحلیل  روش  با  و  قومی  یافتههای  انجام  ایران  آذربایجان  به  مربوط  است. های 

گفتمان تمام  تحقیق  رنتایج  در  آذسانههای موجود  قومی  را  های  عنوان دستهربایجان  یا  گفتمان  نه  قالب  است: بندی کردهدر 

ایران هویتی،  جهانسرزم  گراییوارونگی  قومیتینی،  دموکرات،  لیبرال  انقلابی  هویتی،  قومی،  گرایی  فدرالیسم  قانونی،  گرایی 

بر درک   تأثیر مدیریت سیاسی رسانه ملیعنوان  باخود  در پژوهش    (1397الهی )روح  گرایی.گرایی و توراناستقلال طلبی، الحاق 
تبریز از هویت ملی ت ملی و  فرهنگی دولت در بخش هویاست که سیاست گزاری    ، به این  نتیجه رسیدهدر بین شهروندان 

ه نشان داده است که بین میزان استفاده از  آماری مورد نظر چندان مطلوب و مورد انتظار نبوده است، این مطالعقومی در جامعه 

 
 1398/ 7/ 16ش پژوهشگری اجتماعی، تاریخ مصاحبه  رم ش، دانشجوی ت مصاحبه با مهدی   3
4 Rudaw  ان و منطقه با زبان کردی پخش می کند. اسم یک شبکه پخش خبر است که اخبار را در مورد جه 
 1398/ 8/ 11یخ مصاحبه  ، دبیر جغرافیای شهرستان روانسر، تار رئوف    مصاحبه با   5

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/27a14e05ca9bafefdbc34e0314a3528e/search/45d0f48d048cb87a23e3f557e9e9258d
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/27a14e05ca9bafefdbc34e0314a3528e/search/45d0f48d048cb87a23e3f557e9e9258d
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قومی    دار و مثبتی وجود دارد اما این رابطه با هویتنیشبکه استانی سهند و افزایش تعلق به ابعاد پنجگانه هویت ملی رابطه مع

ضعیف وجود بین میزان استفاده از ماهواره و تعلق هویت قومی رابطه مستقیم و مثبتی در حد   . همچنینمنفی است معکوس و

های دیگر از جمله ماهواره با هویت قومی صحه دارد. بنابراین این مطالعه بر نقش همگرایی رسانه ملی با هویت ملی و رسانه

ای کردی و های ماهوارهت هویت: کانالرسانه مدرن و برساخ"  در پژوهشی تحت عنوان  (1394رضایی و محمدی )  گذارد. می

است. در این پژوهش از  ای کردی در بر ساخت هویت مردمان کرد پرداختهیر کانالهای ماهورهتأثبه    "هویت قومی کردهای ایران

از    یزان و مدت استفاده دهد که رابطه بین ممی  های تحقیق نشاناست. یافتهروش پژوهش ترکیبی کمی و کیفی استفاده شده

باشد. همچنین، رابطه بین میزان  عاد آن معنادار و مثبت میای کردی و هویت قومی کردهای ایران در تمام اب های ماهوارهکانال 

ایران، کردهای  قومی  هویت  و  بودگی  حاشیه  در  می  احساس  مثبت  و  کانالمستقیم  ماهوارهباشد.  کردی،های  هایی  رسانه  ای 

بازنما  ایدئولوژیک این کانالهستند و  در  با منافع حزهای ماهوارهیی هویت قومی کردها  ایدئولوژیک آن ای در هماهنگ  بی و 

-ای در رشد هویت قومی کردها در ایران تاثیرگذار بودههای ماهوارهباشد. به هر حال، سطح بالای مخاطبان این کانالکانالها می 

ارد  است. )خلیلی  و همکاران  عنوان  (1392کانی  پژوهش خود  تحت  قومی  "در  هویت  و  بر هویت ملی    "تأثیر جهانی شدن 

کرد موردی  این  )مطالعه  به  دیگر  نظریه  چند  و  رابرتسون  رولاند  نظریه  از  استفاده  و  روش کمی  با  سنندج(  شهر  نتیجه  های 

رسانه  ه گونه ای که مصرف این  قومی رابطه وجود دارد بهای جمعی جهانی شده و هویت ملی و  بین مصرف رسانهاند که  رسیده

قدرت رسانه:  "ی با عنوان  ادر مطالعه  ( 2022و همکاران )  6ژو   . ها به تضعیف هویت ملی و تقویت هویت قومی منجر شده است

های  معه با قومیتاند که یک جااذعان داشته  "تاثیر غیرمستقیم استفاده از رسانه بر هویت ملی گروه های قومی تبتی در چین

ی چینی و هویت ملی  نهدرک عمیقی از ساختار هویت ملی دارد. رابطه ی غیرمستقیمی میان استفاده از رسان نیاز به  گوناگو

از طریق متغیر   از اعتماد به رسانه و متغیر تعدیل  میانجی چینی  گر سن مشاهده شد. مدل نهائی نشان می دهد که استفاده 

مستقیم   طور  به  را  رسانه  چینی  ملی  هویت  نمیادراک  قرار  تاثیر  طور تحت  به  رسانه  به  اعتماد  طریق  از  عوض،  در  دهد. 

با ه رابطهغیرمستقیم مرتبط  باشد. هم چنین،  و هویت ملی چینی توسط سن  ویت ملی چینی می  به رسانه  اعتماد  ی میان 

 ان است. ر از سنین بالای پاسخگویپاسخگو تعدیل می شود، به این صورت که این رابطه در میان جوانان قوی ت

رسانه اثر  و  نقش  به  کافی  و  لازم  توجه  پژعدم  ماهوارهها)دراین  هویت  وهش  بر  تلویزیون(  هویتو  و  نهطلبی  قومی  تنها  یابی 

امعه را نیز با مشکل و  کند، بلکه حفظ تعادل و امنیت اجتماعی در جمدیریت سیاسی و فرهنگی قومی را در ایران مختل می

ای منطقه اورامانات کرمانشاه،  های ملی و قومی بر هویت اجتماعی کرده تأثیرات رسانهن رو شناخت سازد؛ از ایچالش مواجه می

لحاظ مذهبی، زبانی، پوشاک و فرهنگی با بقیه مناطق استان متفاوت هستند، از دو منظر فوق یک ضرورت پژوهشی به  که به

های قومی از ها از طریق رسانههویت کردها با آنچه این گروههای دولتی و ملی از تاریخ و  اگر بازنمایی رسانه   آید.حساب می

میخود   داشتهروایت  تعارض  بهکنند،  ابعاد  باشد،  در  مشارکت  و  شده  ایجاد  ملی  هویت  از  مردمان  این  واگرایی  زمینه  تدریج 

توان    ت انجام شده میبا مرور مطالعا.  انسجام اجتماعی تحلیل خواهد رفت   یابد که متعاقب آن،سیاسی و اجتماعی تنزل می

اند و تبیین و ارائه راهکارهایی برای حل مسئله هویت قومی و ملی  باقی ماندهنتیجه گرفت که بیشتر مطالعات در حد توصیف  

از ساکنین منطقه اورامان کرمانشاه که  کوشد تا از طریق پیمایش تعداد قابل توجهی  است. تحقیق پیش رو میتر دیده شدهکم

را  –ای های ماهوارههای استانی و چه شبکههچه شبک –ی میزان مصرف رسانه است، رابطهجه درخور به آنان نشدهتا به حال تو

   است.بسنجد، امری که در حد دانش محقق، تا به حال مغفول مانده  –هم قومی و هم ملی  –با ابعاد مختلف هویت 

 

   : ملاحظات نظری 2-2   

عی دارد؛ تا آنجا که  بدیل و پرسابقه در زندگی فردی و اجتما، ماهیت و سرشت، نقشی بیبه معنای هستی  "هو"مصدر    هویت،

پرسش   به  رابطه  چه"پاسخ  و  معارفه خود  برای  انسان  نیاز طبیعی و ضروری  بودن؟“  برای مفهوم کسی  است.  با دیگران  اش 

 
6 Zhou 
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مفعولی، ما، خود، درک از خود، تصور از خود،    عانی مختلف و گاه مرتبط با هم به کار رفته است، مانند من فاعلی، من هویت م

هویت به طور همزمان دو    (. 1388هی از خود، خودانگاره، هویت خود، الگو، سوپر الگو، شخصیت و... )دوران،  بازنمایی خود، آگا

(. هویت از  5:1394،  سازد؛ از یک طرف شباهت و از طرف دیگر تفاوت )جنکینزبرقرار می  نسبت محتمل را میان افراد یا اشیاء

اریکسون، جریان تلفیق تغییرات فردی و نیازهای ن اجتماعی برای آینده است. وی تشکیل هویت را شامل به وجود آمد  نظر 

دهند و از زمانی به  ن را تشخیص میکند و دیگران آداند که فرد احساس مییک احساس این همانی و وحدت شخصیت می

 .  (184: 1383زمان دیگر مشابه است )ادیب راد،  

ا و منشهای خاص  ومی است که این گروه میراث فرهنگی، ارزشه( احساس تعلق فرد به یک گروه ق1992)فینی،  هویت قومی

به عنوان تجربه ذهنی فرد از عضویت در  خود را دارد. با استفاده از مفهوم سازی قومیت توسط فینی، هویت قومی را می توان  

ارزیابی    یک گروه قومی تعریف کرد که شامل اولویت دادن به گروه،  مثبت گروه قومی،  برچسب زدن به خود، احساس تعلق، 

 (. 225: 2007کوکلی،های قومی می شوند )های گروهاطلاعات قومی، و مشارکت در فعالیت

ملی مؤ  هویت  دارای  رنان  ارنست  نظر  و مذهب مشتلفهاز  زبان  پادشاهی؛ حقوق ملی؛  یا سلسله  رک؛  هایی چون سابقه دولت 

توان نظامیسرزمین   اجدادی و  به قومیت و ملیت،   یدبا   .( 9-12:  1994)رنان،  آباء  و  ادبیات نظری مربوط  اذعان کرد که در 

لت ملی و زبان رسمی در سطح جغرافیای  تفاوت و مرز بین این دو مفهوم چندان شفاف و روشن نیست. اما شاید بتوان وجود دو

به اجتماعی که اعضای آن برای خود ریشه نیاکانیسیاسی را برای هویت ملی مفروض دان و تاریخی را    ست و احساس تعلق 

 های فرهنگی هستند.  مفروض گرفته و دارای نام و زبان مشخص و برخی ویژگی 

 سطوح هویت 

یت  اند و هویت ملی را در ذیل سطح جمعی و اجتماعی هوسازی کردهماعی مفهومبندی، هویت را به فردی و اجتدر یک طبقه

داده خود،  اند؛  قرار  فردی همان  ک "هویت  است  کولی  سان“  میآئینه  دیگران شکل  با  فرد  تعاملات  جریان  در  این ه  بر  گیرد. 

ن در آئینه دیگران از خود بدست می  اساس، هویت فردی تعریفی است که فرد به واسطه تعاملاتش با دیگران یا با نگاه کرد

ه صرفا فردی  مید، کولی و دیگر اصحاب کنش متقابل نمادین موضوعی اجتماعی و ن  آورد. هویت فردی در مباحث جرج هربرت

از نظر ترنر »هویت اجتماعی نوعی شناخت فرد یا گروه از خود در ارتباط و مقایسه با دیگران در    (.  84:  1396است )گیدنز،  

میاجتما مشخص  که  است  ویژگیع  و  جایگاه  چه  اجتماعی  لحاظ  به  گروه  یا  فرد  دارد« کند  دیگران  با  مقایسه  در  هایی 

اجتماعی  34:  1998)ترنر از هویتگستره(. هویت  بزرگ  قرار میای  را در ذیل خود  هایی چون هویت جنسی،  دهد؛ هویتها 

منطقه طبقاتی،  مذهبی،  قومی،  نژادی،  هویسنی،  حتی  و  محمدی،  ای  )گل  فراملی  و  ملی  عناصر  (15:  1380ت  محققان،   .

ن سیاسی واحد، فرهنگ و زبان و  پیشینه مشترک تاریخی، وجود سازماهایی چون:  ملی را شامل  مؤلفهتشکیل دهنده هویت  

بعدانند.  ن مشترک و سرزمین مشترک میدی باشد، و در  را نداشته  این صلابت  احتمالا همیشه  موارد، اما مفهوم قومیت  ضی 

ح تا  و  نیست  ازلی  امری  قومیت  که  چرا  شود.  واقع  چرا  و  چون  میمورد  ساخته  کردن  دودی  درونی  مستلزم  قومیت  شود. 

تفاوتهی  گروشباهتهای درون از خلال  با دیگران حاصل میاست. شباهت  تفاوتی  گذاری  آدمیان  از وجوه مشترک  شود. یکی 

عی،  اجتما  –به هرحال، به طور کلی هویت جمعی   لزم دادن تعریفی از »آنها« است.است که با دیگران داریم. تعریف »ما« مست

تفاوت انسانی در خلال عمل اجتماعی است که دائماً ساخته  کیب یافتن مضمونهای درهم آمیخته و جدایی ناپذیر شباهت و  تر

گیری هویت هر فرد از شود. شکلمیحاصل    "دیالکتیک درونی و برونی شناسایی "شود و عملی فرایندی است و از طریق  می

فردی دیگران در اجتماعی گروهی شکل می   طریق سازماندهی نگرشهای  یافته  نگرشهای سازمان  عباقالب  به  رت دیگر  گیرد، 

کند بازتاب نگرشی است که دیگران نسبت به او دارند  سازد و احساسی که نسبت به خود پیدا میری که فرد از خود میتصوی

 (. 222: 1964)مید، 

 نظریات هویت 

ه  کند؛ بدین معنی که فرد آنهایی را که بتعریف می   "احساس تعلق"س  بندی خود هویت را بر اساهنری تاجفل در نظریه مقوله

شناسد. در  مقوله مثبت و آنهایی را که به آنها متعلق نیست، تحت عنوان برون گروه میآن تعلق دارد به عنوان درون گروه و  

های خود است که با چرخه ندارد بلکه دارای چندینجتماعی تاجفل و ترنر یک شخص، تنها یک »خودشخصی«  تئوری هویت ا 
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اجتماعی ممکن است یک شخص را به فکر کردن، احساس کردن و عمل   تفاوتهای معضویت گروهی همخوانی دارد. زمینه

تعریف این محققان، هویت اجتماعی برداشت افراد از   اش برانگیزاند. طبقکردن بر مبنای »رده خود« شخصی، خانوادگی یا ملی

 (.  2002)هاگ و واقان،  شوددراک شده، در گروه های اجتماعی ناشی میخود است که از عضویت ا

شوند، تا حدی که اگر با عضو شدن در یک گروه  تاجفل درصدد اثبات آن بود که مردم برای ارزیابی مثبت از خود برانگیخته می

رت دیگر، مردم یک هویت اجتماعی  دشان معنی مثبت دهند، از آن گروه نیز ارزیابی مثبتی خواهند داشت. به عبابه تصور خو

به دلیمثبت را جستجو می اینکه ارزش  کنند و  ها وابسته است، هویت اجتماعی  عضویت در هر گروه به مقایسه دیگر گروهل 

بندی اجتماعی شرط توان گفت که مقولهبنابراین می .شودوه پذیرفته میمثبت با ایجاد یک تمایز مثبت درون گروه از بیرون گر

شود که در این مقوله یا گروه طی فرایندی ساخته می  اری از درون گروه در مقابل برون گروه است.ی به وجود آمدن جانبدکاف 

 :توان دخیل دانستفرایند سه عامل مهم را می

 . آورنددهند از تعلق به گروه، نوعی رضایت یا احساس عاطفی به دست مییل میست اینکه افرادی که اعضای آن را تشکنخ -۱

گروه   -۲ تاریخ  یا  و  خود  خاستگاه  مورد  در  گروه  اعضای  اینکه،  مرزبندیدوم  اعتقاد  این  و  دارند  مشترک  را اعتقادی  گروه  های 

 کند. مشخص می

کنند و آنرا نه تنها  کنند مقدس تلقی میآن زندگی مینکته سوم این است که اعضای گروه روابط اجتماعی را که در چارچوب   -۳

 دانند. مردگان نیز می نده بلکهافراد ز ەەدربرگیرند

ردی، دیگران هم در یک بازی رودرو حضور دارند. هویت  عی یا هویت جمعی، برخلاف هویت فبه تعبیر جنکینز، در هویت اجتما 

و دیگران کیستند؟ و از سوی دیگر درک دیگران از خودشان و افراد اجتماعی، درک ما از این مطلب است که چه کسی هستیم  

ها  هایی که به واسطه آنها افراد و جماعتشیوه  جمله از خود ما چیست؟ از نظر جنکینز هویت اجتماعی عبارت است ازدیگر، از  

ینز در خصوص هویت معتقد است  (. جنک 9:  1394شوند)جنکینز،های دیگر متمایز میدر روابط اجتماعی خود از افراد و جماعت

همچنین مکن است هویتهای اولیه و در نتیجه کمتر انعطاف پذیر باشند. او  که برخی از هویتها، چون خویشاوندی و جنسیت م

-ای در تجربه افراد داشتهقومیت، هویتی جمعی است که ممکن است حضور عمده .داندقومیت را یک هویت اجتماعی اولیه می

ق هویت  تفاوت  باشد.  و  شباهت  به  قومیت  است...  شناسایی  خود  ابتدایی  و  مهم  وجه  اغلب  است  ومی  متکی  آنها  و  ما 

 (.45: 1394)جنکینز،

داند که دنیای درونی و شخصی فرد را با فضای جمعی و  ای خود، هویت را مفهومی میجامعه شبکه  مانوئل کاستلز در تظریه

و  ها  کند. معنا خاصیت ذاتی واژهاز بودن هویت بر ساختگی بودن آن دلالت میکند. معناسفرهنگی روابط اجتماعی ترکیب می

هویت نیز چیزی طبیعی، ذاتی و از پیش موجود نیست پس    شود. شیاء نیست، بلکه همواره بر اثر توافق و تخالف ساخته میا

به این ترتیب هویت امری تاریخی و محتمل بوده، مبلکه همیشه در شرف ساخت می حصول زمان و تصادف می باشد.  باشد. 

 (. 22-4: 1395)کاستلز،کند بندی میدار طبقهبرنامه بخش، مقاومت وها را به مشروعیتکاستلز هویت

شود تا سلطه آنها را کنشگران اجتماعی گسترش دهند  بخش توسط نهادهای غالب جامعه ایجاد می  ویت مشروعیتبه نظر او ه

ت مقاومت به  یامد وابستگی به چنین هویتی ایجاد جامعه مدنی است. بنا به رأی کاستلز هوینی کنند. به نظر کاستلز پ لاو عق

شود یا  ارزش دانسته میف منطق سلطه بیشرایطی قرار دارند که از طرشود که در اوضاع و احوال و  دست کنشگرانی ایجاد می

آنها زده می بر  بداغ ننگ  این هویت سنگرهائی  این رو مبنای  از  با  شود.  یا متضاد  اصول متفاوت  بر مبنای  بقا  رای مقاومت و 

نهاد  ایج .شودهای جامعه شناخته میاصول مورد حمایت  مقاومت  پیامد هویت  نظر کاستلز  و جماعت به  اجتماعات  هاست.  اد 

بهترین شکل هویت را  نوع هویت  این  را ملیسازی جامعه معاصر میکاستلز  نوع هویت  این  اشکال  بر  گرائی  داند. وی  مبتنی 

می بنیادگرائی  و  سخقومیت  آن  از  کاستلز  که  هویت  نوع  سومین  میداند.  مطرح  هنگامی  گوید،  می  کنشگران ن  که  شود 

سازند که موقعیت آنان را در جامعه از نو  دسترس هویت جدیدی می  از هرگونه مواد و مصالح فرهنگی قابل اجتماعی با استفاده  

زندگی    ای برای یکاند. در این جا ساختن هویت پروژهی تغییر شکل کل ساخت اجتماعیکند و به این ترتیب در پ تعریف می

آنچه جهانی .اوت استمتف نامیده بنابراین کاستلز بین  آنچه شکلمی  شدن  توازنی می  گیری هویتشود و  نه  های جدید است 

عبارتی او بین هویت های جمعی خُرد و محلی و  های جمعی خرد و کلان اعتقاد دارد. به  بیند و نه به تکثر مسالمت آمیز هویت
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تناقض به نوعی  از سوی جنب  روند جهانی شدن  البته به چالش خواندن جهانی شدن  باور دارد.  و  شو ستیز  های قومی، ملی 

  (.18-19: 1395دینی معاصر به معنی عدم تحقق جهانی شدن نیست )کاستلز، 

 نظریات رسانه 

اطبان را منفعل،  هایی قرار دارند که مخمورد ارتباط رسانه و مخاطب درنظرگرفت؛ یکطرف نظریهتوان در  دو دسته نظریه را می

و گزینشمجبور نظر می، مخلوق  نظگیرند، دسشده در  و گزینشگر ریهته دوم  آزاد، خالق  فعال،  را  هایی هستند که مخاطبان 

-دانند، ریشه در رفتارگرایی دارند. از جمله نظریهها میهایی که مخاطبان را منفعل و آلت دست رسانهکنند. نظریهتعریف می

نام برد  نظریه کاشت را    نظریه برجسته سازی وتوان نظریه تزریقی،  ول تأثیر پذیرفته اند، میرسانه از الگوی اهایی که در حوزه  

 شود.سازی و کاشت استناد می(. در این پژوهش تاحدودی به نظریه برجسته24: 1398)بهرامی کمیل، 

-ها می ذارند. رسانهضوعات بر اطلاعات مردم تأثیر بگتوانند با برجسته ساختن برخی موها میسازی، رسانهطبق نظریه برجسته

مخاط مجبو توانند  را  نمیبان  ولی  بیندیشند  چه  درباره  که  کنند  بیندیشند ر  چطور  کنند  تعیین  مخاطبین  برای  توانند 

لقا کردن این  شود چگونه فکر کنند شاید موفقیت آمیز نباشد، اما ااوقات به مردم گفته می(. اینکه در بیشتر  1400)ساروخانی،  

آمیز است. این موضوع برگرفته از این مطلب است  ای موفقیتفوق العاده  کنند به نحو  مطلب به خوانندگان که به چه چیزی فکر

افراد مختلف دید متفاوتی به جهان پیرامون خود دارند که این   ای که نویسندگان و ناشران دید به منافع شخصی و نقشهکه 

 (.  13: 2015، 7شود )کوهن کنند مربوط مییم میمقالات برای آنها ترس

است  های مدرن چنان جایگاه محوری در زندگی روزمره ما پیدا کردهویزیون در میان رسانهاست از اینکه تل  نظریه کاشت عبارت

جهان را    هایش در مورد واقعیت، جای تجربه شخصی و سایر وسایل شناختادین شده و پیامکه منجر به غلبه آن بر محیط نم

رسانهگرفته است که  نظریه معتقد  این  بانی  را  است. گربنر،  دارند  که در یک فرهنگ وجود  ارزشهایی  و  نگرشها  های جمعی، 

تقویت می و  فرهنگپرورش  آن  اعضای  میان  را  ارزشها  آن  طریق  این  از  و  می  کنند  تبلیغ  و  با  حفظ  را  آن  اعضای  و  نمایند 

می پیوند  مع یکدیگر  گربنر  رسانهدهند.  است  میتقد  عرضه  خود  مخاطبان  به  حقیقت  از  کاذب  تصویری  که  ها  آنجا  تا  کنند 

لب  دارد و به جای آنکه حقیقت عینی پیرامون خود را دریابد، حقیقت بودن مطاها درست برمیمخاطب، از تفسیر محتوای رسانه

رسانه تصاویر  می و  باور  را  رسانهها  مخاطبان  او  گروهکند.  دو  به  را  مصر  ها  کم  و  میپرمصرف  بندی  تقسیم  میزان ف  و  کند 

از رسانه از آن مؤثر  استفاده  ها، مانند زمین داند. طبق نظریه گربنر مخاطبان در دریافت پیامهای رسانهمی  را در تأثیرپذیری 

د و مخاطبان با  رچه را خواست در آن کاشت و پرورش داد؛ بنابراین، معنا توسط رسانه ها تولیتوان همستعدی هستند که می

 (. 2017، 8بنر و گراس)گر شوندپذیرش چنین معناهایی به همدیگر نزدیکتر می

»تشدید« را به   نقدهایی که به نظریه گربنز وارد شد، او را واداشت که با اصلاح نظریه خود، دو مفهوم بنیادی »متداول سازی« و

  شود بینندگان عقاید مشابه، یکسان یا نزدیک به تلویزیون باعث میآن اضافه کند. وی به این نکته اشاره دارد که تماشای زیاد  

اقتصاد از لحاظ وضعیت  پیدا کنند، حتی اگر  ی و تربیت خانوادگی به یک سطح اجتماعی تعلق نداشته باشند. حال آنکه هم 

تلو کمتر  که  میافرادی  نظریهیزیون  دارند.  متفاوتی  و  مختلف  عقاید  معتقدنبینند،  کاشت  همهپردازان  که  برنامهد  های  ی 

کنند که گاهی اوقات اسطوره های خبری، الگوهای تکراری و مشابهی را عرضه میبرنامه  کننده تاهای سرگرمتلویزیون، از برنامه

بیننامیده می بر درک  تأثیر  برای  الگوها  این  ارائه میشود.  از جهان  تلویزیون در ندگان  قرار گرفتن در معرض  بنابراین  شوند؛ 

 (. 1400شود )مهدی زاده،  گان منجر میدر ذهن بینند رازمدت به تحکیم پایدار جریان اصلی و غالب فرهنگی د

ر است که استفاده از رسانه  بیند، بر این نظخرسندی کاتز و بلامر که مخاطب را در پذیرش پیام رسانه فعال می-رویکرد استفاده

-ب میم خود زمینه رضایت و خرسندی مخاطب را فراهم کند، باعث جذب مخاطبرای رفع نیاز است که اگر رسانه بتواند با پیا

انتخاب رسانه و نوع پیام آن 430:  1400شود)سورین و تانکارد،   از آنجا که مخاطب دنبال رضامندی است، نقش فعالی در   .)

 
7 Cohen 

8 Gerbner & Gross 
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برنامه رسانه  دارد و میزان از  یا رسانهاستفاده مخاطب  از احساس رضایت  ای  لت  از آن دارد. در این رویکرد»ع ای خاص نشان 

 (.  332: 1385کوایل،شود«)مکه از شرایط اجتماعی و روانی ناشی میمسائلی است ک ها تجربه کردناستفاده از رسانه

بار در مقاله اولین  برای  استوارت هال مطرح    نظریه دریافت)مخاطبان فعال(،  اثر  تلویزیون«  »رمزگذاری و رمزگشایی گفتمان 

عنوان   تا لحظه دریافت پیام از سوی مخاطب، باید به کند که فرایند ارتباطی از لحظه تولید پیام  این نکته تأکید می   شد. هال بر

می استدلال  هال  استوارت  شود.  گرفته  نظر  در  کلیت  و یک  هستند  چندمعنایی  متون  که  یک    کند  از  بیش  استنباط  امکان 

از آنها وجود دارد؛ یعنی میان   خاطب  شود و آنچه که از سوی مپیامی که به وسیله فرستنده رمزگذاری میبرداشت یا قرائت 

شود، لزوماً انطباق یا همانندی وجود ندارد. این نظریه به قدرت و معنادهی مخاطب اشاره کرده و او را در برابر رمزگشایی می

ها،  توانند از پیامهای رسانهین افراد می بنابراداند.  های موجود، از پیش تسلیم شده و منفعل نمیای ارائه شده توسط رسانهپیامه

 داشته باشند.   مورد علاقه خود را تفسیر و برداشت

فعالانه خود  بلکه  نیستند،  پیامها  این  منفعل  کنندگان  دریافت  انسانها صرفاً  که  است  باور  این  بر  می  هال  تفسیر  را  کنند.  آن 

می  ارائه  مردم  که  همچتفسیری  عواملی  پایه  بر  اجتماعی،  کنند،  طبقه  جنسیت،  بون  تأکید  با  هال  قراردارد.  غیره  و  ر  ملیت 

کند که افراد عادی، به شکل منفعلانه تحت کنترل رسانه ها نیستند، بلکه متون  ها، این نکته را روشن میکنندگان رسانهمصرف

به گونهرا فعالانه تفسیر میای  رسانه های  . رسانهیدکنندگان آنها، مغایرت داردای که با معنای مورد نظر تولکنند و گاه حتی 

 (. 1398مقاومت اند )بهرامی کمیل،  کلی، هم محل سلطه و هم محلهمگانی و فرهنگ به طور

وضوع و اطلاعات میدانی از نظریات اندیشمندان دو عرصه  این پژوهش جهت احصای فرضیات تحقیق و اتخاذ نوع نگاه به م  در

وزه هویت از نظرات  شود. بنابراین چارچوب نظری تحقیق ترکیبی است؛  در حاستفاده می  "اثر رسانه بر مخاطب "و    "هویت"

ران و برقراری برونی و نقش هویت در شناخت خود و دیگ-)الگوی دیالکتیک درونی   دار(، جنکینزکاستلز)هویت مقاومت و برنامه

بازنمایی،  ( و استیوارت هال)روه به عنوان هویتمقوله بندی درون گروهی و برون گروهی و احساس تعلق به گروابط(، تاجفل)

د مقاومت  و  برابر سلطهتفاوت  استفاده میر  به (  تفکر  نظرات مک کامبز)القای موضوع  از  بر هویت  رسانه  اثر  و در حوزه  شود 

ز و  تشویق و پرورش نگرش و ارزش فرهنگی توسط رسانه؛ مخاطب پر مصرف و کم مصرف(؛ کاتگربنر)مخاطب از طرف رسانه(،  

پیام؛ اثر رضایت مخاطب بر نوع پیام رسانه و اثر همسویی  خرسندی شامل مشارکت مخاطب در تولید  -بلامر )رویکرد استفاده 

وارت هال )رویکرد دریافت شامل رمزگذاری/رمزگشایی  روانی مخاطب بر پذیرش پیام( و استی-برنامه رسانه با شرایط اجتماعی 

فعال مخاطب د نقش  تلویزیون؛  اجتماع گفتمان  زمینه  و سایر  متناسب جنسیت، طبقه  پیام  تفسیر  و  دریافت  ابزار ر  رسانه  ی؛ 

بهره گرفته می  ارتباط مس  شود.سلطه و مقاومت(  از هر نظریه یا رویکردی یا در  تقیم با تدوین  باید یادآوری کرد که استفاده 

گویه یا  و  بوده  اندازهفرضیه  برای  که  مدنهایی  فرضیه  هر  متغیرهای  داشتهگیری  قرار  ازظر  برگرفته  از   اند،  بخشی  یا  نظریات 

   اند.ج شدهنظریه استخرا

 های پژوهش فرضیه 
شبکه -۱ از  استفاده  میزان  امیان  اورامان  منطقه  در  پاسخگویان  ملی  هویت  با  استانی  تلویزیونی  رابطه  های  کرمانشاه  ستان 

 مثبت وجود دارد.

شبکه -۲ از  استفاده  میزان  ماهوارهمیان  کرهای  با ای  راب  دی  کرمانشاه  استان  اورامان  منطقه  در  پاسخگویان  ملی  طه هویت 

 منفی وجود دارد. 

از شبکه -۳ استفاده  استان کرممیان میزان  اورامان  پاسخگویان در منطقه  با هویت قومی  استانی  تلویزیونی  رابطه های  انشاه 

 منفی وجود دارد. 

از شبکه -۴ استفاده  میزان  ماهوارهمیان  با هوهای  پاسخگای کردی  قومی  رابطه  یت  استان کرمانشاه  اورامان  ویان در منطقه 

 وجود دارد.  مثبت
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آوری اطلاعات نیز،  در این پژوهش یک جنبه مطالعه توصیفی بوده و از نظر هدف، کاربردی است. روش مورد استفاده برای گرد

در خصوص موضوع گرداوری شده و در بخش میدانی نیز    میدانی و اسنادی است. در بخش اسنادی، مدارک و اطلاعات موجود

نمونه   از  انجام  پیمایشی  استان کرمانشاه(   اورامانات  )ساکنین منطقه  با طراحی  شد.  مورد مطالعه  پژوهشگر  پژوهش،  این  در 

و پرسش نظری  تعریف  و  متغیر  ها  میعملیاتی  سعی  و  پرداخته  پرسشنامه  ابزار  ساخت  به  دادهها  اساس  بر  های  کند 

 نماید و در نهایت به تبیین برسد.صیف شده، وضعیت موجود را با الگو نمایش دهد، آن را توآوری جمع 

مردان   و  زنان  تمام  شامل  پژوهش  این  آماری  استان  65تا    15جامعه  اورامانات  منطقه  ساکن  چهار    ساله  شامل  کرمانشاه 

باشد   می  باباجانی  ثلاث  و  روانسر،  پاوه،  جوانرود،  دارای حدود  شهرستان  ترتیب  به  کدام  هر  ،  32000،  48000،  59000که 

ایران،نفر جم  20000 آمار  از فرمول  1400عیت ساکن مناطق شهری هستند)مرکز  برآورد حجم نمونه  برای  این تحقیق  (. در 

       = n          می شود.   کوکران استفاده

 =z 1.96                                 05 /E:           درصد                       95ضریب اطمینان:  

پرسشنامه   400نفر بود که برای اطمینان بیشتر     382نفری اورامانات    215000وکران، حجم نمونه جمعیت  رمول کطبق ف 

پرسشنامه،   150مونه های هر شهر به نسبت جمعیت آن از کل چهار شهر  متفاوت است؛ در شهر جوانرود  توزیع شد. تعداد ن

-پرسشنامه توزیع شد. روش نمونه  50در شهر ثلاث باباجانی تعداد  پرسشنامه و    75پرسشنامه، در روانسر    125در شهر پاوه  

 ای است. ای چندمرحلهگیری تصادفی سهمیه

را گردآوری های متناسب با تحقیق  نجش باید از روایی و پایایی لازم برخوردار باشد تا محقق بتواند داده در یک تحقیق ابزار س

باشد. اعتبار محتوا روشی برای سنجش رود، اعتبار محتوا میتبار به کار مینماید. یکی از شیوه هایی که به منظور سنجش اع 

م  باشد که معمولا توسط افراد متخصص در موضوع مورد مطالعه انجاگیری میدهنده یک ابزار اندازهمیزان اعتبار اجزای تشکیل

گیرد. از این رو اعتبار محتوا به قضاوت داوران بستگی دارد. روایی این تحقیق به شیوه اعتبار صوری و با مراجعه و تبادل نظر  می

ه همراه چارچوب نظری و فرضیات پژوهش  نظر تضمین شد. بدین منظور پرسشنامه طراحی شده و ببا افراد متخصص و صاحب

از فراغ  و دو  در اختیار اساتید راهنما و مشاور شناسی قرار داده شد و نقطه نظرات آنها در تدوین نهایی  التحصیلان جامعه نفر 

قرار گرفت. استفاده  ابزار    پرسشنامه مورد  است که  سؤال  این  بر  ناظر  بیشتر  و  تکنیکی  و  است کمی  ای  مسئله  اندازه پایایی 

گیری   اندازه  را  نظر  مورد  یا صفت  پدیده  و صحتی  دقت  چه  با  گویهکنمیگیری  درونی  سازگاری  منظور سنجش  به  های  د. 

آلفا به یک نزدیکتر باشد حاکی از آن است   پرسشنامه این تحقیق از آماره آلفای کرونباخ استفاده شد. هر اندازه مقدار ضریب

 با هم دارند.   ها انسجام درونی بیشتری که گویه

 

 ( ضریب آلفای کرونباخ  1جدول شماره)                                              

 

 

 

 

 

 

خوب و قابل    یی ا یپا  بیرفته در پژوهش حاضر از ضر  بکار  یها اسیآن است که مق  د یکرونباخ مو  یو آزمون الفا  بالاجدول    جینتا

  .برخوردارند یقبول
 

 ضریب آلفای کرونباخ  مقیاس 

 92/0 هویت قومی 

 90/0 هویت ملی 

 74/0 هویت دینی  

 88/0 هویت مدرن 
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 ها لیل یافته تح  - 4

  لی»تحلاست.  ای پاسخگویان است که در سطح طیف لیکرت گردآوری شدههای این پژوهش حاصل اطلاعات پرسشنامهیافته

-کیتکن  ،یکم  لیشده باشند. ابزار تحل  یرگیاندازه  ،ی کم  یتجرب   هایمعرف   قیاز طر  م یکاربرد دارد که مفاه  ی طیدر شرا  یکم

از بو  ،ی کم  لیاست. در تحل  یآمار  های ا  نیا  لی. واحد تحلمکاوی یم  رونیاقعه را  تأثیر    یهدف بررس  نکهیپژوهش با توجه به 

و سپس   آوریاز آن جمع  ازیاست که اطلاعات موردن  یواحد  لی. واحد تحلباشدیاست، »فرد« مرسانه بر هویت ملی و قومی  

 (. 41: 1383)دواس،  شودیم فیآن توص اتیوصخص

 ی آماری   مای نمونه ( سی 2جدول شماره )  -۵

 هزینه خانوار در ماه  سن )میانگین(  جنسیت 

 زن  مرد
 میلیون تومان  5/12 سال 35

(9/65) (6/33) 

 تحصیلات 

فوق دیپلم و   یین تردیپلم و پا

 لیسانس

 فوق لیسانس و بالاتر 

8/54 2/35 8/9 

N=400 

درصد زن هستند و    34درصد مرد و    66تحقیق    ونه آمارینفر نم  400آید، از مجموع  های جدول فوق برمیهمانطور که از داده

درصد نیز    10درصد فوق دیپلم و  35حداکثر دیپلم، درصد دارای تحصیلات   55سال است. حدود  35میانگین سن پاسخگویان 

 ت.اسمیلیون تومان اظهار شده 5/12تر قرار دارند. میانگین هزینه خانوار حجم نمونه در مقطع فوق لیسانس و بالا

 ( استفاده از رسانه های مختلف در پاسخگویان)ساعت( 3ماره  ) جدول ش 

 آزمون فریدمن  رتبه  M SD رسانه 
P<0/01 

 

N=400 

 4/ 51 3  45/3 اینترنت 

 4/ 14 7/2 98/2 شبکه های اجتماعی 

 3/ 77 22/2 98/1 ماهواره 

 3/ 38 68/1  45/1 تلویزیون 

 3 4/1 2/1 کانالهای کردی 

 2/ 15 89/0 5/0 شبکه ی استانی 

دهد که یکی از سوالات های مختلف را نشان میی مورد مطالعه از رسانه( میزان استفاده شهروندان جامعه3های جدول )داده   

بینیم  استفاده از اینترنت و  ی هدف بر چه منوال است. همچنانکه میها در جامعهپژوهش نیز همین بود که سرانه مصرف رسانه

اند؛ طوری که میزان استفاده از اینترنت های ملی و حتی ماهواره  نیز ربودهید گوی سبقت را از رسانهجتماعی جدشبکه های ا

شبان میانگین  در  طور  به  روز  حدود    3/ 5ه  اجتماعی  های  شبکه  از  استفاده  و  سهم  بوده   ساعت   3ساعت  که  حالی  در  است 

ی استانی )زاگرس ( بسیار کمتر و در حد نیم  و سهم شبکه  استبوده  ساعت  5/1تلویزیون و رسانه ملی در این بین کمتر از  

ساعت از وقت پاسخگویان را در شبانه روز به خود   2ست که ماهواره  است  . این  در حالی اساعت در شبانه روز گزارش شده

داد فریدمهاختصاص  آزمون  بر  مبتنی  این است.  از    ن  کمتر  با  بندی  داری  1رتبه  معنی  میزان  در  ت.  اس  درصد خطا  راستای 
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ی توصیفی این مطالعه می باشد که  هاهای مورد مطالعه نیز یکی از یافتهها ، میزان رضایت پاسخگویان از رسانهاستفاده از رسانه

 .  آید نتایج آن در جدول زیر می

 ها ( توزیع پاسخگویان بر حسب میزان رضایت از رسانه 4جدول شماره ) 

. 

 

 

N=398 

لیکرت که  های حاصلداده از طیف  بودند در سه گزینه تلخیص شدهگزینه  5ه  زیاد در یک  اند؛ یعنی مقاد ای  زیاد و خیلی  یر 

ادغام کم  گزینه  در  نیز  کم  خیلی  و  کم  و  زیاد  )  اند.شده  گزینه  شماره  جدول  های  می 4داده  نشان  از  (  رضایت  میزان  دهد 

اند که به میزان کم  درصد از پاسخگویان بیان داشته  7/54طوری که    است؛ی استانی به شدت پایین بودهتلویزیون ملی و شبکه

برنامه کمو خیلی و  تلویزیون  از  برای شبکهی  میزان  این  و  راضی هستند  آن  )های  استانی  است. در حالیکه    4/63زاگرس(  ی 

میزان رضایت از تلویزیون سراسری    است. از آنطرف اگردرصد اعلام شده  28زبان  ای کردی های ماهوارهمیزان نارضایتی از برنامه

-درصد بوده   41زبان  های کردیدرصد اعلام شده، این درصد برای ماهواره  13درصد و    20و شبکه استانی زاگرس به ترتیب  

یج فوق پیداست که رسانه ملی و استانی متأسفانه  فاقد آن جایگاه  و منزلت در نزد  جامعه مورد مطالعه بوده و  بنابر نتا است.  

کردهای منطقه اورامانات چندان موفق عمل  های تلویزیون سراسری و شبکه ی استانی زاگرس در بازنمایی هویت قومی  برنامه

های تلویزیون داخلی با انتظارات خویش، به سمت عدم همسویی فرهنگی برنامهبه دلیل    است. بنابراین مردمان این دیارنکرده

 اند. زی سوق یافتهای برون مرهای ماهوارهمصرف برنامه

( اولویت هویتی از نظر پاسخگویان6جدول )  
 

 

 

 

 

پرسی  پاسخگویان  از  دیگر  سؤالی  چگونهدر  را  خود  ترتیب  به  کرد(  و  ایرانی  هویتی)مسلمان،  مقوله  سه  بین  از  شد   ده 

را به  65کنند.   توصیف می پاسخگویان در وهله نخست خود  اند در مرتبه ی بعد  کردهبندی  بقهعنوان مسلمان طدرصد 

گفته اند در مرتبه ی سوم   درصد نیز  60درصد پاسخگویان در وهله ی دوم گفته اند یک کرد هستند و نهایتاً    44حدود  

جدول   های  داده  میدانند.  ایرانی   را  م  6خود  با  ینشان  مقایسه  مقام  در  منطقه  این  پاسخگویان  هویتی  تعلق  که  دهد 

ترتی به  اعتقادات و هویت دینی شهروندان  -کرد-یف مسلمانب در یک طیکدیگر  قرار می گیرد و نشان می دهد  ایرانی 

 حد بر هویت قومی و ملی آنان ارجحیت دارد.ی مورد مطالعه تا چه جامعه

 نتایج استنباطی و آزمون فرضیات 

 رضایت          

 رسانه 
 م  ک متوسط  د زیا

 7/54 5/25 5/19 تلویزیون 

 4/63 1/21 8/12 زاگرس 

 3/28 6/30 1/41 ماهواره کردی 

 اولویت 

 هویت 
 آزمون فریدمن  اولویت سوم  اولویت دوم  لویت اول او 

 1/ 78 0/ 11 23/ 8 65/ 5 مسلمان 

 1/ 90 0/ 29 43/ 9 23/ 3 کرد 

 2/ 32 60/ 1 27/ 4 11/ 2 ایرانی 

 P<0/01 358 361 368 کل 
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 ( ماتریس همبستگی متغیرهای پژوهش 7جدول ) -۶

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

P <0/05*     P <0/01  ** 

ری  درصد اطمینان تأیید می شود به طو  99پیرسون نشان میدهد فرضیه اول تحقیق با  ( و آزمون  7داده های جدول شماره )

داری  یم و معنیابطه مستقر  1های استانی با هویت ملی در سطح خطای کمتر از  که بین میزان استفاده از تلویزیون و شبکه

بر میزان هویت ملی آنها افزوده شده است که    اند به همان نسبتوجود دارد؛ یعنی هر چه افراد تلویزیون و شبکه استانی دیده

 شتر است. این رابطه برای شبکه استانی بی

در منطقه اورامان استان    پاسخگویانای کردی با هویت ملی  فرضیه دوم تحقیق یعنی بین میزان استفاده از شبکه های ماهواره

رابطه منفی وجود دارد که پیرسون نشان  می  کرمانشاه  آزمون  با  ده نتایج  ماهواره و کانالهای کردی  از  استفاده  میزان  د بین 

رابطه معکوس   از  هویت ملی  از    1و معنی داری در سطح خطای کمتر  استفاده  عبارتی هر چه میزان   به  درصد وجود دارد. 

 شود. یشود به نسبت از میزان تعلق به هویت ملی کاسته مای کردی بیشتر میکلی( و کانالهای ماهواره طورره)بهماهوا

پاسخگویان در منطقه اورامان استان کرمانشاه رابطه   ی استانی با هویت قومی  فرضیه سوم یعنی، بین میزان استفاده از شبکه

کند. به طوری که بین فرضیه سوم تحقیق را  تأیید نمی  7شماره    ی در جدولهای ماتریس همبستگدادهمنفی وجود دارد که  

 ی استانی با هویت قومی روابط معنی داری وجود ندارد. شبکهمیزان استفاده از تلویزیون و 

یعنی چهارم  شبکه  بین،  فرضیه  از  استفاده  ماهوارهمیزان  اهای  اورامان  منطقه  در  پاسخگویان  قومی  هویت  با  کردی  ستان  ای 

درصد معنی    1تر از  در سطح خطای کم  این همبستگی(  بیانگر اینست که  7نتایج جدول )نشاه رابطه مثبت وجود دارد که  کرما

-دی تماشا می کنند به همان  نسبت بر تعلق قومی آنان افزوده می. به عبارتی هر چه افراد  کانالها و شبکه های کردار است

 شود.

 هویت                           

 

 ای ر زمینه نه و متغی رسا 

 هویت ملی  هویت قومی 

 

 -04/0 12/0* ماهواره)کلی(  

 -14/0** 15/0** زبان شبکه ماهواره کردی 

 3/0** 076/0 یزیون سراسری تلو 

 32/0** -02/0 شبکه ی استانی 

 -068/0 -043/0 اینترنت  

 -086/0 -073/0 شبکه های اجتماعی 

 15/0** 034/0 سن 

 -07/0 -1/0* تحصیلات 

 -067/0 01/0 درآمد 
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 های وابسته ی تحقیق یون متغیر( تحلیل رگرس8جدول شماره )

 
 BETA R متغیر های مستقل 

 

 هویت ملی 

 22/0 تلویزیون ایران 

36/0 13/0 

 19 شبکه ی استانی)زاگرس( 

 2/14 سن 

42/0 6/17 

 -12/0 ماهواره های کردی 

 هویت قومی 

 5/0 22/0 21/0 ماهواره  های کردی  

 056/0 24/0 -12/0 شبکه های اجتماعی 

 F <0/001 

(  8جدول شماره )  است؛ظور تبیین دو متغیر وابسته تحقیق یعنی هویت ملی و قومی از تحلیل رگرسیونی استفاده شدهبه من

در مجموع    19/0و    22/0ی استانی با هم به ترتیب با بتای شبکه   نتایج  تحلیل رگرسیون بیانگر آنست دو متغیر تلوزیون ملی و

اند. زمانی که سن  و ساعت استفاده  کنند و هر دو اثر مثبت بر هویت ملی داشته  را تبیین  درصد از هویت ملی  13توانسته اند  

طوری که سن پاسخگویان با    (،  6/17شود )شود قدرت تبیینی مدل نیز بیشتر میی کردی هم به مدل اضافه میهااز ماهواره

 ر منفی بر هویت ملی داشته است.  تأثی -12 های کردی با بتای تأثیر مثبت و ساعت استفاده از ماهواره 2/14بتای 

متغیرهای وارد شده به معادله رگرسیونی تنها دو متغیر شرایط   در رابطه با هویت قومی، نتایج  آزمون رگرسیون نشان داد از

ی بر هویت أثیر مثبتت  21/0ای کردی با بتای  اند، متغیر میزان استفاده از کانالهای ماهوارهمعادله را احراز کرده  باقی ماندن در

تنهایی  قومی داشته به  متغیر  این  و  ر  5است  قومی  تعلق هویت  میزان  واریانس  از  تبیین میدرصد  میزان ا  بعدی  متغیر  کند. 

تأثیر منفی بر هویت قومی داشته است و    -12/0ینستاگرام و...( می باشد که با بتای  استفاده از شبکه های اجتماعی )تلگرام، ا

 دهد.  افزایش می 056/0یینی را به رت مدل تباین متغیر قد

 گیری  بحث و نتیجه  - 5

آفرین در حوزه مدیریت سیاسی و نیز فرهنگی از موضوعات چالش-ی با تنوع قومیدو مبحث هویت ملی و قومی در کشورهای  

ارض( عمل  ای متفاوت)متع ای در رابطه با هویت قومی و ملی به شیوهاجتماعی است. هر رسانه-حفظ تعادل و امنیت سیاسی 

تفاوتی یا  و تقویت هویت قومی و بی های قومی غالباً در جهت حفظ  کند؛ در کشوری مثل ایران با تکثر قومی خاص، رسانهمی

ملی و دولتی، تقویت هویت ملی و حفظ تمامیت ارضی را بر سایر سطوح هویتی    های کنند و رسانهتضعیف هویت ملی عمل می 

های قومی خارج از قلمرو سیاسی و جغرافیایی  های رسانهو مرکز فعالیت تولید و پخش برنامه  ز آنجا که مقردهند. اترجیح می

بیدو است،  رسانهلت  این  عوامل  توسط  با هویت ملی  مبارزه  و  امری عجیبتوجهی  آنچه می  ها  اما  نیست  غیرمنتظره  تواند  و 

به حفظ هویت ملی به هرقیمتی حتی طرد و حذف سایر  های ملی  سانهآفرین و مایه تعجب باشد، نگاه افراطی و جزمی رچالش

تواند به تضعیف یکپارچگی و انسجام ملی منجر شود.  انگیزد و میملی را برمیهاست که سوژه مقاوم در مقابل گفتمان    هویت

نمیاگرچه سیاست پیش  قومی  راستای مرزهای  قلمگذاری دولتی در  با  تقسیمات سیاسی کشور  و  سکونت رو جغرافیایی  رود 

تصمیم در  حاکمیت  نظر  دقت  نیست،  منطبق  سیاستسازیاقوام  و  خواستهها  با  همسو  ویژگی گذاریها  و  فرهنگیها  -های 

 ه حفظ هویت قومی و تقویت یکپارچگی ملی منجر خواهدشد. ها باجتماعی اقوام و بازنمایی مناسب آنان در رسانه
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انتخاب موضوع تحقیق بلکه حاصل ظهور یک مسئله و چالش در میدان و متن    ،دانشگاهیفاً  صرن یک تکلیف  عنوا، نه به اگر 

موضوع   .استندی محقق را در پی خواهدداشت؛ در واقع محقق با یک چالش ذهنی مواجه شدهمزندگی اجتماعی باشد، علاقه

بازاندیشی دنبال  به  عنوان یک  رساله  به  زیسته خویش هم  تجربه  نگارنده در خصوص  اوهای  کرد  و هم یک  شهروند  راماناتی 

انتخاب شده   1392معلم) اورامانات با ویژگیهای ملی و قومی بر  است؛ یررسی تأثیر رسانهتاکنون(  های خاص  هویت کردهای 

مندی فهم تفاوت فرهنگی اقوام، از نظر حفظ انسجام ملی و مدیریت سیاسی اقوام حائز  مذهبی، زبانی و فرهنگی، سوای ارزش

-شود و سپس نتایج تحقیق بیان می بندی مطالب پرداخته میراستای سؤالات و اهداف تحقیق به جمعابتدا در    ت.اهمیت اس

ای کردزبان با هویت ملی  های ماهوارهشبکه  های تلویزیون داخلی وسؤال اصلی پژوهش حاضر بررسی رابطه متفاوت شبکهشود.  

کاستلز، جنکینز، تاجفل و هال و  هویت  یی به سؤال از نظرات  برای پاسخگوو قومی کردهای منطقه اورامانات کرمانشاه است که  

از نظرات مک کامبز) تفکر به مخاطب(، گربنر، کاتز و همکاران)استفادهدر حوزه رسانه  است-القای موضوع  یوارت خرسندی( و 

شد.   استفاده  ترکیبی  شکل  به  دریافت(،  دادههال)رویکرد  آماری  تحلیل  اساس  ابر  حاصل  پرسشنامههای  مهمز  نتایج  ،  ترین 

 تحقیق به شرح زیر است:

شبکه  از  استفاده  میزان  میان  یعنی  تحقیق  اول  منط  فرضیه  در  پاسخگویان  ملی  هویت  با  استانی  تلویزیونی  اورامان  های  قه 

رابطه مثبت و معنیاستان کرما یافتهداری  نشاه  براساس  آزمون مشخص شد که بهجود دارد.  نتیجه  هر میزان   های حاصله و 

این فرضیه  کند.  ایش پیدا می استفاده از شبکه ملی و استانی در میان مخاطبان بیشتر باشد، احساس تعلق به هویت ملی نیز افز

. خوانی داردهم  (1397الهی و دیگران)روح  های تحقیقین فرضیه با یافتهتأیید شد. نتیجه ا  درصد   1در سطح خطای کمتر از  

درصد(  ماهواره  13درصد(، شبکه استانی)20خگویان را از سه رسانه تلویزیون سراسری)رضایت پاس  که  4براساس جدول شماره  

میدرص  41کردی) نمایش  اید(  نتایج  کنیم،  معنا  رسانه  به  اعتماد  معادل  را  رضایت  اگر  و  دهد،  ژو  تحقیق  با  تحقیق  ن 

با میان2021همکاران) بر هویت ملی  تأثیر رسانه ملی  یعنی  اعتماد  ( هماهنگ است؛  با نظریه  یابد.  افزایش میجی  نتیجه  این 

اف بر هویت  رسانه  اثر  و کم مصرف گربنر که  پرمصرف  است.  مخاطب  است، هماهنگ  بیشتر  پرمصرف    نکه یا  شتریب  ری تفسراد 

 اریسب  یرهایشد بلکه متغ  لیبه آن نا  یو رسم  یداخل  یرسانه  یگسترده تر از آنست که بشه با هژمون  اریبس  یمفهوم  یمل  تیهو

 یآزاد  ،   ی مدن  ،   یاسیس  یها   ی، آزاد  ی نیبه صورت ع   ی عدالت اجتماع   یموفق ، برقرار  ی اجتماع   ن یتأم  ستمیهمچون س  یگرید

   ی ونیزیطرفه تلو  کی  یبرنامه ها  یبرابسیار    یهانهیهز  یه جاتوانند بیم  یحکمران  یکه نظام ها  هستند  یگری و عوامل د  انیب

شان بالا باشد و  مسائل    ین ید  ا ی  یقوم   تیهو  ی  شهروندان به همان اندازه  یمل  تیوتعلق ه  زانیبه آنها بپردازند تا م  ی و فرهنگ

و در میان هجمه ای   22در قرن    یبه حداقل برسد . مخاطب امروز  انشهروند  یو  عدم مشارکت اجتماع   یتیو مشکلات امن

او را با برنامه های یک طرفه ی تلویزیون   سخت بتوان  متنوع از اخبار و اطلاعات از منابع متنوع و متعدد رسانه ای باید بسیار

 اقناع کرد.   رسمی و شبکه ی استانی معطوف به اهدافی خاص مجاب و

ن ای کردی با هویت ملی پاسخگویان در منطقه اورامان استاهای ماهوارهمیزان استفاده از شبکه  فرضیه دوم تحقیق یعنی بین

رابطه منفی وجود دارد که آزمونن  کرمانشاه  ماهواره و کانالهای کرپیرسون نشان  می  تایج  از  استفاده  میزان  با  دهد بین  دی 

رابطه معک از    و   وسهویت ملی  عبارتی هر چه می  درصد  1معنی داری در سطح خطای کمتر  به  استفادوجود دارد.  از  زان   ه 

شود. نتایج این  به هویت ملی کاسته میتعلق  یزانم شود به نسبت ازای کردی بیشتر میطور کلی( و کانالهای ماهوارهماهواره)به

رسد که مطابق نظر کاستلز و نیز استیوارت مخوانی دارد. به نظر می( ه1392تحقیق با نتایج تحقیق خلیلی اردکانی و دیگران)

کنند؛  استفاده می های جهانی مثل ماهواره برای بازنمایی ارزشهای فرهنگی و عناصر هویتی خود  های اقلیت از رسانههال، گروه

های ملی  برابر نحوه بازنمایی خود در رسانهای، از رسانه به عنوان یک ابزار مقاومت در  های ماهوارهتولیدکنندگان پیام این شبکه

ی ای رسانه هژمونیک ملهای کلیشهها به عنوان مقاومت نمادین در برابر برنامهمی نیز از برنامهکنندگان قوبرند و مصرفبهره می

 کنند. میاستفاده 

یعنی،   سوم  شبکهفرضیه  از  استفاده  میزان  پ میان  قومی  هویت  با  استانی  تلویزیونی  استان  های  اورامان  منطقه  در  اسخگویان 

به    کند. تأیید نمی  را    م تحقیقسوفرضیه    7ای ماتریس همبستگی در جدول شماره  هدادهه رابطه منفی وجود دارد که  کرمانشا

م بین  که  استفاده  یزاطوری  شبکهن  و  تلویزیون  قواز  هویت  با  استانی  بین  ی  رابطه  نبود  ندارد.  وجود  داری  معنی  روابط  می 
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که استانی حفظ و تداوم فرهنگ و هویت  فاده از شبکه استانی با هویت قومی حاکی از آن است که اگر بخشی از رسالت شباست

برنامه باشد،  استان  این  مردمان  در  استانی هیچ سهمی  ندارد  های  براساس جدول شماره  مهم  از   4و  پاسخگویان  رضایت  که 

خرسندی کاتز و بلامر قرار -دیگر بسیار ضعیف است، همسو با رویکرد استفادهدرصد( در مقایسه با دو رسانه    13شبکه استانی)

 های آن رسانه دارد. رد؛ یعنی میزان رضایت از یک رسانه نقش مهمی در استفاده از برنامهدا

از شبکهچهارم یعنیفرضیه   استفاده  میزان  اوراماهای ماهواره، میان  پاسخگویان در منطقه  با هویت قومی  استاای کردی  ن ن 

ن استفاده از ماهواره با هویت قومی در سطح  ه بین میزا(  بیانگر اینست ک7نتایج جدول )کرمانشاه رابطه مثبت وجود دارد که  

کنند  های کردی تماشا می رتی هر چه افراد  کانالها و شبکه. به عبااردداری وجود  دمعنیدرصد رابطه مثبت    1خطای کمتر از  

که بین استفاده از (  1394شود. نتایج این تحقیق با تحقیق رضایی و محمدی)قومی آنان افزوده می  بر تعلق  به همان  نسبت

علاوه، با توجه به میزان رضایت نسبتاً و است. بهای کردی زبان با تمام ابعاد هویت قومی رابطه وجود داشت، همسشبکه ماهواره

( همخوانی دارد. استفاده شهروندان 2021ی، با تحقیق ژو و همکاران)ای کردهای ماهوارهدرصد( پاسخگویان از شبکه41بالای)

اور از شبکهمناطق  و حلبچه،  مردمان سلیمانیه  با  لباس  و  زبان، مذهب  با شباهت  ماهوارهامانات  آناهای  بای  علاوه  تأیید  ن،  ر 

استلز و هویت مقاومت استیوارت هال و  دار ک هایی از مفهوم هویت مقاومت و برنامهخرسندی کاتز و بلامر، رگه-نظریه استفاده

ای کردی زبان تولید و پخش  های ماهوارههایی که از شبکهرا در خود دارد. برنامهنقش رسانه در مقاومت با هویت هژمونیک  

این  های فرهنگی و عناصر هویتی کردهای مناطق اورامانات است و این نشان از توجه تولیدکنندگان  فهاسب با مؤلشود در تنمی

مخاطبشبکه بحث  به  برنامهها  کیفیت  به  مردم  نظر  بازخورد  و  ذهن  هاست  شناسی  به  نیز  را  هال  دریافت  نظریه  نوعی  به  و 

 سازد. متبادر می

های فرهنگی با دیگر  ای تفاوتهای هویتی در زبان و مذهب و لباس و برخی مؤلفهمانشاه داراگرچه کردهای منطقه اورامانات کر

ارند، اما این تمایز و تفاوت هویتی  باشند و در سطح بالاتر با دیگر اقوام ایرانی تمایز هویتی دل کلهر و لک میگروههای قومی مث

. هر اندازه نحوه بازنمایی رسانه ملی از هویت کردها با  استق نشدهمانع از همزیستی و ارتباط کردهای این منطقه با بقیه مناط

و    کند و هم زمینه انسجامد، همسو و هماهنگ باشد، هم به رشد هویت قومی کمک می آنچه این گروهها از خود در نظر دارن

ی حفظ هویت قومی و  در راستا  هاییهای استانی تولید برنامههای مهم شبکهیکی از رسالتشود.  بالندگی هویت ملی ایجاد می

یافته براساس  حالیکه  در  است  خرد  سطح  در  هویت  معنایی  پژوهش،بازنمایی  زاگرس  برنامه  های  استانی  شبکه  از  که  هایی 

پاسخگویان( چندان در بازنمایی هویتی کردهای منطقه اورامانات موفق نبوده و مردمان    شود)از نظرکرمانشاه تولید و پخش می

طه مثبت و  کنند. با توجه به رابای کردزبان برون مرزی استفاده میهای ماهوارهمایی هویتی خود از شبکهبرای بازناورامانات  

های شبکه استانی  دار بین مصرف برنامهنبود رابطه معنی  های ماهواره کردی با هویت قومی پاسخگویان ومعنادار مصرف برنامه

ای کردی زبان را  های ماهوارهتنباط کرد که کردهای اورامانات دیدن برنامهن چنین استوازاگرس با هویت قومی پاسخگویان، می

 نگرند.  ی و استانی مییدانی برای مقاومت نمادین در مقابل نحوه بازنمایی هویتی خود توسط رسانه مل عنوان عرصه و مبه

اند؛ آنان هم ایرانی، هم مسلمان و هم  دهمعرفی نکریکی از نتایج مهم پژوهش این است که کردها منحصراً و صرفاً خود را کرد  

به را  مؤلفهکرد  اجتماهای تشکیلعنوان  هویت  برگزیدهدهنده  میان کردها  عی خویش   از هویت در  پنداشتی  البته چنین  اند. 

حوادث و    اند و شتهها در فلات ایران و در ارتباط مستمر با دیگر اقوام حیات دای ندارد؛ مردمانی که در طول هزارهجای شگفت

کرده تجربه  را  تاریخی  برای  رویدادهای مشترک  هویت  از  چندبعدی  و  مختلط  برداشت  مورد  اند،  و  طبیعی  نسبتاً  امری  آنان 

یافتگی کشورها، خصوصاً با تکثر قومی و فرهنگی، حفظ تکثر در طول زمان است؛ های توسعهیکی از ملاکبود.    انتظار خواهد

توانمند چنین  بمسلماً  اقوام و ی علاوه  به دیگر  نظام سیاسی  احترام  از وجود  نشان  و مشارکتی،  ر سیستم مدیریتی قدرتمند 

ده هویت متکثر ملی است. به تعبیر  دهنعنوان عناصر ضروری تشکیلهای متفاوت فرهنگی و به رسمیت شناختن آنان بهگروه

که    ی تیبه هو  دی با  م،یبهبود بخش  گر ید  ی روههای قوما اعضای گروابط خود را ب  میخواهیگر میکی از اندیشمندان روابط قومی »ا

 (.  76: 1383)گودیکانست، «میاراحترام بگذ شوندی]آنها[ برای خود قائل م
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 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش 
 ها تکمیل شد.های رضایت نامه آگاهانه توسط تمامی آزمودنیر مطالعه حاضر فرمد

 حامی مالی
 حاضر توسط نویسندگان مقاله تامین شد.  های مطالعههزینه

 مشارکت نویسندگان

 تعارض منافع 
  ن مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع بوده است.بنابر اظهار نویسندگا
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امین  ،رادقانعی  ؛یعقوب  موسوی آبا  (. 1385)  اکرم  ،حمیدیان  ؛ ومحمد  مشارکت مدنی در شهر خرم  و  قومی  وزارت  .  دهویت 

 .دانشگاه الزهراء -علوم، تحقیقات و فناوری 
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