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Abstract 

The aim of the present research was to identify some characteristics of 

cinemagoers in Zahedan city and to examine the relationship between types of 

capital and their cinematographic tendencies. Since the achievement of the 

above-mentioned goal depends on knowing the tendency and taste of people, as 

well as examining their cultural taste according to their assets or capital, in this 

research, Pierre Bourdieu's approach has been used as a theoretical guide. The 

research method in this research was also quantitative with the aim of describing 

and explaining the investigated phenomenon and using the researcher-made 

questionnaire tool. The statistical population of the research was all customers 

of cinemas in Zahedan at the time of data collection and the sample size was 232 

people who were selected as a whole number of people willing to cooperate. The 

findings of this research show that cultural and social capitals have a significant 

relationship with many cinematic tendencies of Zahedani cinemagoers. While 

economic capital does not show such a significant relationship. Also, all the 

background characteristics investigated by Zahedani cinemagoers, including 

gender, age, marital status, ethnicity, religion, level of education, activity status 

and economic class of the family, at least some of them have a significant 

relationship with their cinematic tendencies. 
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Extended Abstract 
1- Introduction 
The main subject of this article is to examine the 

relationship between types of capital  (economic, 

social and cultural capitals) and cinema tendencies 

among the cinemagoers of Zahedan city in the 

southeast of Iran. The people of this area have 

preserved some of their traditional characteristics 

and are still in the struggle between tradition and 

modernity. Therefore, audience research in cinema 

and the traditional context of this society also has a 

virgin space. Therefore, examining the situation of 

this transitioning society in terms of consumption of 

cultural goods and especially cinema, as well as the 

lack of previous research on this matter, shows the 

importance of this research. 

A major part of the research related to the 

consumption of cultural goods is influenced and 

based on the theory of developmental structuralism 

of Pierre Bourdieu, a famous French sociologist, in 

which he seeks to explain human behavior, 

including the lifestyle and consumption of cultural 

goods, by emphasizing the dialectical relationship of 

habitus. In this theory, in the structural part or 

context, the power and ability of actors is influenced 

by factors, the most important of which is the 

amount of their capital. Bourdieu proposes four 

types of capital, which are economic, social, cultural 

and symbolic capital. These capitals respectively 

refer to the amount of property and wealth, the 

amount of influence or valuable social relations, the 

amount of possession and use of cultural resources, 

and the amount of respect and social reputation of 

individuals. In the framework of Bourdieu's theory, 

people act on the basis of their taste, which is related 

to their habitus, by using the types and amount of 

capital they have in the field, in determining their 

lifestyle in distinction from others. In this 

framework, it is possible to explain the consumption 

of artistic products such as films and their cinematic 

tendencies. 

2- Methods:  

The research method in this research was 

quantitative, with the aim of describing and 

explaining the investigated phenomenon, using a 

researcher-made questionnaire tool. The field of 

study of the current research is the cinema halls of 

Zahedan city, the capital of Sistan and Baluchistan 

province. The statistical population of this research 

is made up of all the citizens of different ethnicities 

who, at the time of data collection, visited the 

cinema halls of Zahedan city and watched at least 

one movie in the cinema. The unit of analysis of this 

research is the individual. The sample size of the 

research was 232 people in total. This sample 

volume actually included all cinemagoers who 

agreed to cooperate during field operations or data 

collection (taking into account the conditions of the 

spread of the corona virus). 

3- Findings 
The majority of the respondents of this research 

were ethnically Baloch (43.1%) and religiously 

Shiite (53.9%). In terms of gender, 67.5% are men 

and 32.5% are women. The majority of them (25%) 

are in the age group of 28-32. Marital status is such 

that 49.3% of all respondents are married and 50.7% 

are single. Most of the respondents are students and 

have studied at bachelor level. About 57% of the 

respondents were employed and only 16% of them 

were unemployed. Among the economic classes, 

most of them (45.8%) belong to the middle class, 

and in total, nearly 71% of them belong to the 

middle and upper middle classes. In terms of the 

amount of economic capital, the majority of them 

(26%) have a lot of economic capital, and altogether 

more than 49% of them have medium and a lot of 

economic capital. In terms of the amount of social 

capital, the majority of them (47.1%) have very high 

social capital, and in total more than 89% of them 

have high and very high social capital. In terms of 

the amount of cultural capital, the majority of them 

(40.1%) have a lot of cultural capital, and more than 

56% of them have a lot of cultural capital. 

Based on the findings of this research about the 

interest of the respondents in all kinds of films, the 

majority of them have declared that - based on the 

country of origin of the films - they are very 

interested in American or Hollywood and Iranian 

films, and on average in other foreign and Indian or 

Bollywood films. Based on the average level of 

interest, the most popular movies for respondents 

based on country of origin are American or 

Hollywood movies. The popularity of other films is: 

Iranian, other foreign and Indian or Bollywood films 

respectively. 

In terms of interest in various genres, the results 

of the research confirm that the most popular movies 

according to the respondents are: comedy, social and 

family. The findings of the research about the movie 

tendencies of the cinema audience in terms of the 

criteria of interest and preference of movies show 

that the most important criterion of interest and 

preference of movies for them is the subject and 

theme of the movie. The criteria of the genre or style 

of the film and the actors of the film are next. 

4- Discussion & Conclusion 
 While describing the characteristics of Zahedani 

cinemagoers, this research has investigated the 

relationship between types of capital and their 

cinematic tendencies in the framework of Pierre 

Bourdieu's theory and with a survey method. The 
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findings of this research showed that there is no 

significant relationship between the economic 

capital of cinemagoers and different aspects of their 

cinematic tendencies. This is different from research 

results such as Kord's research (2015), Ebrahimi et 

al. (2013) and Ebrahimi Loya and Rezaizadeh 

(2013) and does not agree with Bourdieu's theory. 

Perhaps such a thing can be justified by the 

economic, social and cultural conditions in Zahedan 

city or the way of measuring the economic capital 

(based on the monthly household expenses), 

especially with the difference with the economic 

class. 
According to the findings of this research, there 

is a significant relationship between the cultural 

capital of cinemagoers and some of their cinematic 

tendencies. This significant relationship is related to 

the level of interest in Indian films, social films, 

political films, philosophical films, and 

documentary films, as well as the importance that 

moviegoers attach to the director's criteria and film 

techniques. This finding is in line with the research 

results of Kord (2015) and Ebrahimi et al. (2015) 

and is completely consistent with Bourdieu's theory. 

The significant and direct relationship between the 

amount of cultural capital and the level of interest in 

films from social, political, philosophical and 

documentary genres, as well as with criteria for 

preferring films such as cinematic techniques, easily 

reminds of phenomena such as taste and distinction 

and their relationship with cultural capital, which is 

in the theory Bourdieu is one of the central concepts. 

The findings of this research show that the social 

capital of cinemagoers in Zahedan has a significant 

relationship with some of their cinematic tendencies. 

This significant relationship is related to the level of 

interest in Iranian films, Indian films, family films, 

comedy films, religious films and romantic films, as 

well as the level of importance that moviegoers 

attach to the genre or style of the film. This finding 

is in line with the research results of Ebrahimi and 

his colleagues (2013) and is in harmony with 

Bourdieu's theory. 

In sum, the results of this research show that 

Pierre Bourdieu's theories, in the role of cultural and 

social capital, can be well used to explain the taste 

and distinction and consumption of cultural goods, 

and especially the tendencies of cinemagoers in 

communities like Zahedan, which still cannot be 

considered a modern society. Be placed However, it 

seems that the position and role of economic capital 

has a considerable distance from what is expected in 

Bourdieu's theory in these fields. 
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 چکیده 

های سینماروها در شهر زاهدان، ارتباط  هدف تحقیق حاضر آن بوده است تا ضمن شناخت برخی ویژگی

الذکر منوط  یابی به هدف فوقجا که دست ها را بررسی نماید. از آن های سینمایی آن انواع سرمایه با گرایش 

شان های ها یا سرمایه داراییحسب  بر  آنان    فرهنگی  افراد، و نیز بررسی ذائقه   به شناخت گرایش و سلیقه 

روش  عنوان راهنمای نظری کار استفاده شده است.  باشد، در پژوهش حاضر از رویکرد پیر بوردیو به می

ابزار پرسشنام از  استفاده  با  و  بررسی  پدیده مورد  تبیین  و  با هدف توصیف  و  از نوع کمی  نیز    ۀ تحقیق 

آوری  شتریان سینماهای شهر زاهدان در زمان جمعآماری تحقیق کلیه م  ۀساخته بوده است. جامعمحقق 

انتخاب  صورت تمام نفر بوده است که به  232ها و حجم نمونه  داده  افراد حاضر به همکاری  از  شماری 

های  با بسیاری از گرایش های فرهنگی و اجتماعی  دهد که سرمایه های تحقیق نشان میاند. یافتهشده 

ه سرمایۀ اقتصادی چنین ارتباط معناداری  ک   حالیه معناداری دارند. در  اهدانی رابطسینمایی سینماروهای ز

ای مورد بررسی سینماروهای زاهدانی شامل جنسیت،  های زمینه دهد. همچنین تمامی ویژگیرا نشان نمی 

اقتصادی خانواده، حداقل با    ۀسن، وضعیت تأهل، قومیت، مذهب، میزان تحصیلات، وضع فعالیت و طبق

 ها از رابطه معناداری برخوردارند.های سینمایی آن یش برخی با گرا
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فرهنگ و هنر یشناس جامعه  ی فصلنامه علم  

 و بیان مسئله  مقدمه -1
میان سینماروهای شهر زاهدان است. شهروندان    های سینمایی درگرایشبا    هیارتباط انواع سرماموضوع اصلی این مقاله، بررسی  

انگیزه اهداف و  از تنش های متفاوتی به سینما میبا  برای برخی مفری است  امکان  روند. سینما  برای برخی یک  های روزمره؛ 

ابزار سرگ البته برخی نیز آن را همچون دریچه فراغتی و  کنند. تجربة حضور در  سوی روشنگری، ادراک میای به رمی است؛ و 

های سینما، یک تجربة اجتماعی است. به تعبیر دیگر، سینما رفتن یک رویداد اجتماعی است؛ چه جدای از تجربة جمعی سالن

:  1396)  1که به بیان ساترلند و فلتی چنانکنیم. آنتماعی تجربه میای اجها، ما آن را در زمینه حضور در سینما و تماشای فیلم

(، یکی از کارکردهای سینما در اوایل قرن بیستم، در جوامع چندفرهنگی مانند ایالات متحدة امریکا، کمک به جذب و 15  -18

دهند. از سویی،  را حفظ و انتقال میهای زندگی مشترک  که راهسازگاری مهاجران با جامعه بود، و البته اطمینان دادن به این

تر به صورت  ای بزرگسینماها نیز همچون سایر نهادهای عمومی، انشعابات نژادی، قومی، مبتنی بر طبقه اجتماعی را در جامعه

یاست  گرفت. همچنین تا نیمه دوم قرن بیستم، سکننده را نیز در بر میدادند، که البته رفتار مخاطبان مراجعه فیلم نشان می

ها برای مخاطبان آفریقایی/ آمریکایی در شب(، مکانی )نشستن  های سینما به صورت زمانی )نمایش فیلمتبعیض نژادی در سالن

شدند(، و  های آفریقایی باید از داخل کوچه وارد سینما میهای آفریقایی/ آمریکایی در بالکن(، درب ورودی )آمریکاییتماشاچی

های آفریقایی/ آمریکایی بخصوص در بر این، سینماهای مخصوص سیاه پوستان تنها به مشتریان محله وه شد؛ علاای اجرا میمحله

از دههشهرهای شمالی سرویس می های قرن بیستم، شاهد تغییراتی در صنعت فیلم بودیم که بازتاب تغییرات دادند. با عبور 

های تصویری اوایل قرن بیستم به سمت معماری هنری  یلم از مکانهای تماشایی فاجتماعی و فرهنگی بود؛ مکان و ساختار محیط

های چندسالنی اواخر قرن بیستم حرکت  های متعدد و مجتمعهای اغواگر اواسط قرن بیستم، و به سمت سالنعصر رکود و فیلم

اهده فیلم نیز با خدمات و  کردند، شیوه مشگرایی و فردگرایی را تقویت میها فرهنگ مصرفگونه که محتوای فیلمنمود. همان

 امکان تماشای فیلم در منزل گسترش یافت. 

در ایران نیز، سینما همچون سایر مظاهر زندگی جدید، بعد از جنبش مشروطیت یا نهضت بیداری ایرانیان قدم به این کشور 

ها  رو شد که بخشی از این مخالفتبه  هایی رو  های منتسب به جوامع غربی، با مقاومت و مخالفتنهاد، و البته همانند سایر پدیده

تر  تردید بخش مهمکند؛ ولی بیای جستجو کرد که معمولاً در جوامع سنتی بروز میهای ناشناختهرا باید در هراس ناشی از پدیده

ن ایام، با توجه ها با پدیدة سینما در آهای فرهنگی و اجتماعی جامعة ایرانی دارد. بدیهی است بیشتر مخالفتآن، ریشه در ویژگی

ای  های سینماییپذیرفت. چرا که فیلمدار اعتقادی، از منظر اخلاق عمومی صورت میبه بستر سنتی جامعة ایرانی و باورهای ریشه

دادند که هیچ تناسبی با شئون اخلاقی و  ای از روابط و اشکالی از زندگی را نشان میآمدند، گونهکه در سینماها به نمایش درمی

(. بدین  96:  1379آسایش ،  بسا منافی اخلاقیات مرسوم و هنجارهای مورد قبول بودند )ایرانی نداشت و چه   عی جامعهاجتما

هایی بی فکر قلمداد شوند، افرادی بودند که بایستی بتوانند از میان  که سوژهترتیب مخاطبان سینما در چنین عصری بیشتر از این

گذاشت، دست به انتخاب بزنند. این ای که پا به دنیای فرهنگی مدرن میکردند و عرصهمیای که در آن زندگی  فرهنگ سنتی

عصر جریان مدرنیزاسیـون در ایران بود تا اواخر دوران پهلـوی نیز ادامه داشـت؛ هر چند با  تعارض بین سنت و مدرنیته که هم

توان انکار کرد که مخاطـب سینما در ایران همچنان اما نمیروی کار آمدن انقلاب اسلامی فضای سینما تا حد زیادی تغییر کرد  

تر، پیرامونی و  ویژه در نواحی سنتیشدت متنـوع و بنابرایـن، نیازمنـد شناخت اسـت. این موضوع بهبینـی، بهغیـرقابل پیش

ه سینما و چه از حیث مشارکت  مراتب کمتری چه از حیث مراجعه ب خاصه میان شهروندانِ در حاشیه ماندة این کشور که تجربة به

 یابد. در این صنعت دارند، بیشتر مصداق مـی

ی  سنتی و مذهب   ی بافتی عمدتاً سیستان و بلوچستان در جنوب شرقی ایران که از لحاظ فرهنگای مثل  وع فوق در ناحیهموض

رو،  یابد. از اینیاده و موضوعیت متر خود را نشان ددارد و بخش عمده جمعیت آن خود را اقلیتی قومی و مذهبی می دانند، بیش

پژوهی در  مخاطبآورد، فضای بکر  چه شاید اسباب انگیزة بیشتر برای انجام این تحقیق در ناحیة مورد اشاره را فراهم مـیآن 

های این مخاطبان در عرصة دانشگاهی و پژوهشی  ستان و بلوچستان، و نیاز به شناخت ویژگیی جامعه سیسینما و بافت سنت

ویژه سینما و نیز فقدان هحال گذار مورد بررسی از لحاظ مصرف کالاهای فرهنگی و ب   ت. به عبارت دیگر، وضعیت جامعه درسا
 
1. Jean-Anne Sutherland & Kathryn Feltey  
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ای از تحقیقات  می توان گفت بخش عمدهدر واقع،  باشد.  گر ضرورت و اهمیت این تحقیق میتحقیقات قبلی در این مورد بیان 

بوردیو  بر  مربوط به مصرف کالاهای فرهنگی متأثر و  گرا و شهیر شناس تلفیقجامعه  2مبنای نظریه ساختارگرایی تکوینی پیر 

عنوان عامل ذهنی یا کنشی و میدان یا زمینه،  واره یا هابیتوس، بهآن با تأکید بر رابطه دیالکتیکی عادت  است که در  فرانسوی

باشد. در  آن جمله سبک زندگی و مصرف کالاهای فرهنگی میها و از  اختاری، در پی تبیین رفتار انسانعنوان عامل عینی یا سبه

ها میزان این نظریه در بخش ساختاری یا زمینه، قدرت و توانایی کنشگران تحت تأثیر عواملی است که از جمله مهمترین آن 

دی، اجتماعی، فرهنگی و  های اقتصا کند که عبارتند از سرمایهمطرح می  را  باشد. بوردیو چهار نوع سرمایهایشان میهای  سرمایه

ها به ترتیب به میزان دارایی و ثروت، میزان نفوذ یا روابط اجتماعی ارزشمند، میزان برخورداری و کاربرد نمادین. این سرمایه

ی اارچوب نظریه بوردیو، افراد برمبنای ذائقه یا سلیقههمنابع فرهنگی و میزان پرستیز و شهرت اجتماعی افراد اشاره دارند. در چ

ها است با استفاده از انواع و میزان سرمایه هایی که در میدان در اختیار دارند، در تعیین سبک زندگی  واره آنکه مربوط به عادت

توان مصرف محصولات هنری همانند  ارچوب میه(. در این چ715-729:  1384)ریتزر،  کنندخود در تمایز با دیگران عمل می

چه گفته شد، در این تحقیق سعی شده است به این سؤال توجه به آن  ها را تبیین نمود. با آن  های سینماییفیلم و نیز گرایش

  ها چیست؟های سینمایی آنسینماروها در شهر زاهدان با گرایش هایپاسخ داده شود که ارتباط انواع سرمایه
 

 پیشینۀ پژوهش  -2

 تجربی پیشینۀ  -2 - 1   
باشیم. این  هایی برای مطالعات نظری یا تجربی پیرامون آن میمندیگیری علاقهجوامع، شاهد شکلزمان با ورود سینما به  هم

های اجتماعی در برابر آن و چگونگی مواجهه اقشار مختلف مطالعات در آغاز محدود به نحوه ورود سینما به این جوامع، واکنش

فت و پا را از این فراتر گذاشت و به موضوعات مختلفی از قبیل مصرف،  رفته مطالعات پیرامون سینما اوج گربا آن بود. اما رفته

نحوی تقاضا، جنسیت، قشربندی اجتماعی و... پرداخته شد. از این بین، در ادامه به برخی از مطالعاتی اشاره خواهد گردید که به

شده در  های انجامدر بین پژوهش اند.ا بهره گرفتههیابند و نگارندگان به فراخور پژوهش، از آنبا موضوع مقالة پیشِ رو ارتباط می

( در پژوهشی با عنوان »مصرف سینما در خراسان رضوی و عوامل موثر بر آن«، با هدف شناسایی  1388، شرفی )1380دهة  

شیوه جمعی،  و بهها نشان داد مصرف سینما اغلب با انگیزه تفریح است. یافتهای پیمایشی انجام دادهموانع مصرف سینما، مطالعه

ترین موانع مصرف سینما، چنان که در این پژوهش آمده است، هزینه اجتماعی،  گیرد. مهمهمراه با خانواده یا دوستان، صورت می

های سینما هستند. افزایش هزینه مالی، زمانی، و هزینه عملکردی با  هزینه عملکردی، هزینه مالی، هزینه زمانی و مصرف بدیل

 های سینما در رابطه مستقیم است. اجتماعی و افزایش مصرف بدیل افزایش هزینه

ابزار پرسشنامه در شهر تهران تحت عنوان »عوامل موثر بر جذب تماشاگران  ( مطالعه1390سزاوار حبیبی ) با  ای میدانی 

نما از دید تماشاگران به این  های سینما« و با هدف شناسایی عوامل موثر بر جذب افراد به سیهای سینمایی ایرانی به سالنفیلم

اند و اکثر پاسخگویان  جز قیمت و کارکنان بر جذب تماشاگر موثر بودهنتیجه رسیده است که تمامی متغیرهای آمیخته بازاریابی به

ر جذب  ها بگانه تحقیق از منظر تاثیرگذاری آنبندی متغیرهای هفتاند که قیمت بلیت متوسط یا ارزان است. اولویتمعتقد بوده

بوده اولویت  بالاترین  دارای  فرآیند  و  مکان  متغیرهای  که  داد  نشان  مهمتماشاگر  بهترین شاخصاند.  ترفیع  متغیر  ترتیب  های 

دهد که تفریح و  شده در مورد فیلم و نقدهای فیلم. نتایج تحقیق نشان میاند از: توصیه دوستان و آشنایان، اخبار پخشعبارت

ترین عواملی که افراد را از سینما  است. پراهمیتترین دلایل افراد برای سینما رفتن بودهرگردان مهمسرگرمی و پیگیری یک کا

( در پیمایشی  1390حسینی )کیا و شاه  باشند. های ایرانی میهای تکراری و کیفیت پایین فیلمترتیب سوژهدارند بهرفتن باز می

نفر حجم نمونه، در پی    400ی فردی و اجتماعی«، در شهر تهران و با تعداد  موردی با عنوان »سینمای ایران، مخاطب و نیازها

ای بین استفاده از سینما برای رفع نیازهای فردی و اجتماعی و میزان استفاده از سینما  پاسخ به این سوال بودند که چه رابطه 

فرد نیازهای  پاسخ  که مخاطبان چون  دارد  این  از  نتایج حاصله حکایت  دارد؟  ایران وجود  را در سینمای  خود  اجتماعی  و  ی 

جز در مواردی که با استفاده ایشان از سینما نه محتوایی که کنند؛ بهی اندکی میاند، از سینما برای رفع این نیازها استفادهنیافته

 
2. Pierre Bourdieu 
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استفاده. استفاده اندک تماشاگر از که وضعیت مخاطب سینمای ایران، بیشتر رویگردانی است تا فراگردی بوده است و نهایت این

داند، اما چون نیازهایش به  کند که مخاطب سینمای ایران را فاقد ارزش برای دیدن نمیسینمای ایران به این موضوع اشاره می

 آورد. شود، استفاده زیادی از آن به عمل نمـیدرستی و کامل در این سینما ارضا نمی

های سینمایی سینماروهای شهر رشت«، برای بررسی ( هم در تحقیقی با عنوان »سلیقه1392زاده )ابراهیمی لویه و رضایی

نفر از افراد سینمارو با استفاده    378اند. نتایج پیمایش روی  های سینمایی افراد سینمارو از روش کمی و کیفی استفاده کردهسلیقه 

ترین عوامل موثر بر  اعی، تحصیلات، محل سکونت، و... از مهماجتم  -های آماری مرتبط، نشان داده که پایگاه اقتصادیاز آزمون 

ای موردی با ابزار  (، با مطالعه1393ابراهیمی و همکاران او )  باشد.های سینمایی مشخص میگیری سلیقه ریختار و نهایتاً شکل

ر بر مصرف سینما«، با  شناختی عوامل موثعنوان »بررسی جامعهجوان دختر و پسر شهر ساری تحت  400پرسشنامه در بین  

های اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی بر مصرف سینمایی را روشن سازند.  اند تا تأثیر سرمایهگیری از نظریه بوردیو کوشش نمودهبهره

های تحقیق نشان داده که تأثیر هر سه متغیر سرمایه اجتماعی، سرمایه فرهنگی و سرمایه اقتصادی بر متغیر وابسته تحقیق یافته

های اجتماعی و فرهنگی و اقتصادی،  باشد و این مهم به این معنی است که با افزایش سرمایهعنی مصرف سینمایی مثبت میی

 باید. میزان مصرف سینمایی نیز افزایش می

( نیز در مطالعه1394کاظمیان و همکاران  ابزار(  از  استفاده  با  عنوان »بررسی ذائقه سینمایی شهروندان«  با  پیمایشی   ای 

نفر از شهروندان شهر مشهد به این نتیجه رسیده است که    410ای در بین  ای چندمرحله گیری خوشه پرسشنامه و شیوه نمونه 

دهد  تر از متوسط است. همچنین نتایج پژوهش نشان میدرصد افراد در حد متوسط و پایین  69/ 5میانگین تماشای فیلم سینمایی  

استقبال زیاد تماشاگران از یک دهنده ارزش هنری بالای آن فیلم یا کارگردان نیست؛ ثانیاً،  فیلم یا کارگردان حتما نشان  اولاً 

شود؛ ثالثاً، در استقبال ها حتما موجب استقبال کم تماشاگران نمیها و توقیف برخی از آناعمال ممیزی برای بعضی از فیلم

در یکی از این مطالعات که   ها، مؤثر است. ر از ارزش هنری آنتماشاگران از یک فیلم یا فروش آن در گیشه عوامل دیگری نیز غی

توصیفی و با در نظر گرفتن    -( با استفاده از روش آماری1395در بین مخاطبان سینماهای شهر شیراز انجام شده است، کرد )

ی، درآمد، سرمایه  های سنی، سطح تحصیلات، وضعیت شغلالگوی رفتاری مخاطبان، به این نتیجه دست یافتند که بین گروه

اقتصادی و سلیقه سینمایی رابطه معنی   داری با قوت بسیار کم وجود دارد.فرهنگی، سلیقه ادبی، سلیقه موسیقیایی، سرمایه 

با استفاده از ابزار   یینمایو رابطه آن با سواد س  نمایسبک مصرف سای پیمایشی در مورد  ( در مطالعه1398میرفردی و همکاران )

  لام یدانشگاه ا  انیدانشجونفر از    400ای متناسب با حجم در بین  ای چندمرحله گیری طبقه ساخته و شیوه نمونه ق پرسشنامه محق

قو  یهمبستگیک  که  اند  به این نتیجه رسیده وجود    نمایبا مصرف س  یینمایسواد و دانش سبین  و معنادار    م یمستق  ی،نسبتاً 

شده نیز،  در یکی از جدیدترین مطالعات انجام . ردیپذیتحوّل م یی نمایاز سواد و دانش س تیّبه تبع نمایسبک مصرف س داشته و

اند. در پژوهش مورد  شناختی مصرف فیلم در شهر اصفهان« پرداخته ( به »تبیین جامعه 1401احسان آقابابایی و همکاران وی )

های آن، دانش  دهند که سرمایة فرهنگی و مؤلفه نشان میاشاره هم از رویکرد پیر بوردیو استفاده شده است. نتایج این تحقیق  

گروه بودهسینمایی،  اثرگذار  سینما  و  فیلم  مصرف  بر  اقتصادی  سرمایه  و  مرجع  ویژگیهای  و  متغیرها  اما  زمینهاند،  ای  های 

 اند.پاسخگویان در این راستا تأثیر معناداری نداشته

اند. در یکی از نحوی مورد مطالعه قرار دادهآثاری اشاره داشت که این موضوع را بهتوان به  های خارجی میدر نگاه به پژوهش

( رابطة بین پایگاه اجتماعی و مصرف فرهنگی را با هدف بررسی پایگاه اجتماعی، درآمد، تحصیلات و  2007)  3این موارد، تورچ

با مصرف فرهنگی،   یافته  مورد بررسی قراردر بین شهروندان شیلیایی  ارتباط آن  پیمایشی نشان داده است.  این تحقیق    های 

دهد که تحصیلات عامل مهمی در مصارف فرهنگی است و درآمد نیز تأثیر زیادی در این زمینه دارد. تورچ معتقد است که  می

گر کشورها  عنوان یک مدل عمومی برای دیتوان آن را بهکند و نمیاین مسئله تا حدود زیادی در مورد کشورهای فقیر صدق می

( نیز تحقیقی  2007)  4چان و گلد تورپ   طور کلی پایگاه اجتماعی عاملی اساسی و تاثیرگذار در این ارتباط است. تعمیم داد. به

 
3. Torche 

4. Chan and Goldthorp 
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که مربوط به نظرسنجی  های این تحقیق از انجمن هنرهای انگلستاناند. دادهدرباره قشربندی اجتماعی مصرف فرهنگی انجام داده

صورت تحلیل ثانویه انجام شده است. در این پژوهش تأثیر چهار متغیر درآمد، تحصیلات،  ، گرفته شده و بهباشدمی  2001سال  

یافته براساس  است.  قرار گرفته  فرهنگی مورد سنجش  بر مصرف  و جایگاه طیقاتی  اجتماعی  متغیر پایگاه  تأثیر  پژوهش،  های 

های آموزشی بالاتر،  غیر تحصیلات از هر لحاظ مشخص است. صلاحیت مستقل درآمد بر مصرف فرهنگی کاملاً محدود اما تأثیر مت

سزایی بر مصرف  طور مستقل تأثیر بهکه تحصیلات بههمراه دارد. با اینطلبی فرهنگی بالاتر را بهانحصار فرهنگی کمتر و تساهل

( هم، در پژوهشی به رابطه بین  2007)  5باکدی   دهد.فرهنگی دارد، متغیر پایگاه اجتماعی بیشترین تاثیر را بر مصرف نشان می

قشربندی اجتماعی با مصرف فرهنگی در مجارستان پرداخته است. وی در این پژوهش به بُعد مصرف کتاب پرداخته است. روش  

دهد که پایگاه اجتماعی، تحصیلات و  تحقیق از نوع پیمایش بوده و با ابزار پرسشنامه صورت گرفته است. نتایج تحقیق نشان می

اند. رفتار مصرفی مردم ارتباط زیادی  عنوان سه مؤلفه اصلی قشربندی، عوامل اساسی در مصرف کتاب در مجارستان بودهدرآمد به

دهنده آن است که افرادی که از لحاظ تحصیلات در قسمت فوقانی  با الگوهای پایگاه اجتماعی آنان دارد. نتایج همچنین نشان

 های میانی و پایینی قرار دارند، متفاوت است.شان با افرادی که در بخشفطبقه خویش قرار دارند، نوع مصر

نظر قرار داده    ها عمدتاً مصرف فرهنگی و سینمایی را مدتوان گفت این پژوهشبندی و بررسی تحقیقات پیشین میدر جمع 

نمایی مردم در سیستان و بلوچستان های سیاند. همچنین هیچ پژوهشی در مورد گرایشهای سینمایی پرداخته و کمتر به گرایش

بر گرایش تأکید  با  پیشین،  تحقیقات  با  مقایسه  تحقیق حاضر در  بنابراین  است.  نشده  ای مثل  های سینمایی در منطقهانجام 

 شود. ویژه شهر زاهدان، متمایز میهسیستان و بلوچستان و ب

 ملاحظات نظری -  2- 2
های انسان دانست که شامل سه عنصر شناختی )اعتقادات و باورها(،  بادوام در دیدگاهتوان یک نظام  گرایش یا نگرش را می  

ا مصرف یک چیز( است )کریمی،  احساسی )احساسات و عواطف مثبت و منفی( و تمایل به عمل )آمادگی برای انجام یک کار ی

ها اشاره  ها به عوامل مختلف موثر بر گرایشها وجود دارد که در آنگیری گرایشهای مختلفی در مورد شکلنظریه(.  263  :1377

تأثیر انتظار فایده، ارزیابی فایده و هنجار ذهنی )که خود متأثر از انتظار دیگران و  ها را تحتگرایش  6شده است. فیش بین و آیزن

های  به این عوامل، پذیرش اجتماعی را که عمدتأ مرتبط با گروه 7ساپ و هارود دانند. یروی از انتظارات دیگران است( میانگیزه پ 

مصرف را که عمدتآ به مصرف کالاها )از جمله کالاهای فرهنگی همانند     (.9-12  :1372پور،  رفیع)  کنند مرجع است اضافه می

نتیجة گرایشو خدمات معطوف است، میفیلم و موسیقی(   راستا میها دانست.  توان  این  ارتباط  همچنین در  توان شباهت و 

 نزدیک گرایش با ذائقه که توسط بوردیو مطرح شده است را متوجه شد. 

شناسان،  شد. جامعهای صرفاً اقتصادی شمرده شده و فقط از همین منظر بدان توجه میها مقوله ای است که مدتمصرف پدیده

هایی را درباره آن  ه این موضوع علاقمند شدند و پژوهششناسان بعد از جنگ جهانی دوم بشناسان و مردمشناسان، فرهنگروان 

کارهای اولیه در زمینة  آغاز کردند. مطالعات اجتماعی درباره سبک زندگی و مصرف از ابتدای قرن بیستم آغاز شده بود. در ادامه

شناسی کم کاربرد شد  هسبک زندگی و مصرف توسط ماکس وبر، گئورگ زیمل و تورشتاین وبلن این مفاهیم برای مدتی در جامع

پردازان قرن بیستم، این مفاهیم را تئوری  90و    80که در طی آن در تحقیقات مربوط به بازار رونق گرفت، اما دوباره در دهه های  

:  2005کار گرفتند )بنت،  ( به1996(، و چنی )1991(، مایک فدرستون )1984شناختی مانند پیر بوردیو )معاصر فرهنگی و جامعه

شان  هایها یا سرمایهافراد، حسب دارایی  فرهنگی  یا ذائقه  جا که هدف این پژوهش شناخت گرایش و سلیقهباری، از آن  (.71

از رویکرد پیر بوردیو به می عنوان راهنمای نظری کار استفاده شده است. بوردیو در نظریه ساختارگرایی تکوینی خود با باشد، 

های ساختاری یا عینی  شود و جنبهواره یا هابیتوس نامیده میملان که ساختمان ذهنی، عادتهای ذهنی یا کنشی عا تلفیق جنبه 

 
5. Bukodi 

6 . Fishbein and Ajzen 

7 . Sapp and Harrod 
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اطلاق می یا میدان  به آن زمینه  بوردیو  انواع سرمایهکه  به  یا محدودکننده مثل دسترسی  های  کند و شامل شرایط تسهیلگر 

 (. 715-729:  1384  ها را تبیین نماید )ریتزر،شد رفتار انسانکو باشد، میها میاقتصادی، فرهنگی، اجتماعی و نمادین و میزان آن

که قشرهای مختلف خود را متمایز کنند و مدعی منزلت بالاتری بوردیو مدعی است که مصرف فرهنگی روشی است برای آن 

قشرهای طبقه  شوند، و به همین میزان فرهنگ جزئی از سیاست طبقاتی است. مشخصاً، تولید و مصرف فرهنگی روشی است که  

ها، ترجیحات و معیارهای فرهنگی و سبک خواهند تا ذائقهها میشان هستند. آن حاکم از طریق آن به دنبال ایجاد و حفظ سلطه 

شناختی  های زیباییها، سبکشان سازند. به میزانی که ارزش ها بدل و مسلطترین آن زندگی خودشان را به ارزشمندترین و مطلوب

 (. 201: 1395شود )سیدمن، ها حفظ میها به لحاظ اجتماعی مسلط شود، منزلت طبقاتی هژمونیک آن های آنو داوری

کارگرفته و با قشربندی  کوشد تا نشان دهد که چگونه تمایزات فرهنگی ایجاد، بهترین کتابش »تمایز« میبوردیو در پرآوازه 

اثر بعدیاجتماعی مرتبط می انواع مختلف سرمایه، مورد  های مقاوماش »کنششوند. او در  ت« تمایز را برحسب دسترسی به 

کند  تحلیل قرار داده است. او در بحث از انواع سرمایه، به سه نوع سرمایه اقتصادی، سرمایه فرهنگی و سرمایه اجتماعی اشاره می

تواند خود  زه فعالیت آن، می( و معتقد است که سرمایه بسته به حو134:  1384توسلی و موسوی،    نقل در:؛    1:  1997)بوردیو،  

شود و بوردیو چندان بر روی آن مانور نمی دهد(  را به سه شکل بنیادی )سرمایه نمادین شکلی بنیادین از سرمایه محسوب نمی

درنگ و مستقیما قابل تبدیل به پول است و شامل درآمد و بقیه انواع منابع مالی  عنوان »سرمایه اقتصادی« که بی( به1درآورد:  

تبدیل به    عنوان »سرمایه فرهنگی« که در شرایط معین قابل( به2توان آن را به شکل حقوق مالکیت نهادینه کرد؛  است و می

نمونه، می برای  و  است  وابسته  اقتصادی  به شکل کیفیتسرمایه  را  آن  نهادینه کرد؛  توان  آموزشی  به3های  عنوان »سرمایه ( 

تماعی )پیوندها و ارتباطات( تشکیل شده و در شرایطی معین به سرمایه اقتصادی قابل  اجتماعی« که از تکالیف و تعهدات اج

توان آن را برای نمونه، به شکل القاب اشرافی )در شکل اصالت و شهرت( نهادینه کرد. بوردیو مفهوم سرمایه تبدیل است و می

استفاده از سرمایه اقتصادی کافی نیست، بلکه بیشتر    های آموزشی فقطفرهنگی را مطرح کرد تا نشان بدهد برای تبیین نابرابری

های آموزشی  های به ارث برده شده از خانواده نقش بسیار مهمی در موفقیتهای فرهنگی و خصلتوارهعوامل اقتصادی، عادت

شود تا نقش آن را در کار گرفته میهای فرهنگی مانند سینماها بهطور روزافزون، برای سازماندارند. مفهوم سرمایه فرهنگی، به

های  گر کند. مطالعه سینما، به مثابه عنصری فرهنگی و اجتماعی، ما را به عمق لایهزیستن( اجتماعی و اقتصادی جلوهرفاه )به

کند. از آنجا که یکی از دستاوردهای دگرگونی سریع اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی افزایش  مان متصل میحیات اجتماعی کنونی

از ویژگیاوقات فر ارتباط جمعی  افراد است، در این میان، وسایل  از   اغت  و برجستگی خاصی برخوردارند و به اذعان بسیاری 

نظران فرهنگی با توجه به تحولات اجتماعی و افزایش سطح سواد این انتظار وجود دارد که متقاضیان کتاب، فیلم، سینما،  صاحب

 (. 1392ابراهیمی لویه و رضایی زاده،    نقل در:؛    1379زادگان،  ایش یابد )فردرو و صداقتهای فرهنگی افزمطبوعات و سایر فرآورده

مراتب اجتماعی را به یاد  برای فهم اندیشه بوردیو در مورد سرمایه اجتماعی نیز باید دغدغه اصلی وی و درک او از سلسه 

شناسی مارکسیستی تاثیر  ها درگیر بود که به شکل عمیقی از جامعهایدهای از  های گوناگون با مجموعهداشته باشیم. او به شیوه

مند به ( و علاقه252:  1986پذیرفته بودند. وی عقیده داشت که »سرمایه اقتصادی، ریشه دیگر انواع سرمایه است« )بوردیو،  

. از نظر بوردیو، نابرابری باید از طریق تولید  های ترکیب این سرمایه با دیگر اشکال سرمایه و ایجاد و تولید نابرابری بوددرک شیوه

ای است« که »برای جمع شدن نیاز  شدهکرد که سرمایه »کار انباشتهو بازتولید سرمایه تشریح شود. او به خوانندگان یادآوری می

که منافع شخصی  رغم اینکند. تبادلات اقتصادی بهبه زمان دارد«. اما، صرفا در مسائل اقتصادی لحاظ کردن سرمایه، کفایت نمی

آمیزی که تبادلات غیرمادی  روند. همچنین بوردیو با نگاه مناقشهکنند اما بدون شک در جهت کسب سود پیش میگیری نمیرا پی

(. از نظر وی، سرمایه 421- 422دانست، مخالفت کرد )همان،  را امری غیرسودانگارانه می  -جهان هنرمند یا جهان عشق و ازدواج-

باشند )فیلد،  شده میدهنده تولید کار انباشتها نشانعنوان دارایی در نظر گرفته شوند و اینو سرمایه اجتماعی باید به  فرهنگی

1388 :32-31 .) 

رو که ترجیحات فردی مانند مصرف سینما را مستلزم فهم موقعیت اجتماعی و فرهنگی افراد  ویژه از آن رویکرد نظری فوق به

عادتهسازی منشبرجستهته و بر ضرورت  دانس یا  تأکید می وارهای فکری  رایج  بخش جریان تواند روشنیکند، میهای ذهنی 

ای، اساساً  یابد که جامعة مورد مطالعه ما برخلاف تصورات کلیشهویژه از این حیث اهمیت میپژوهش حاضر باشد. این امر به
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گیری  اقتصادی زیادی در آن وجود داشته و دارد که منجر به شکل  فرهنگی، و حتی -دست نیست و تنوعات اجتماعیای یکجامعه

  این پژوهش   ارچوب نظریهتوان محور چچه گفته شد میتوجه به آن   طبقات گوناگونی در آن شده است. با  - یا با اغماض-ها  طیف

های  کید شده است. بدیهی است ویژگیها بر ذائقه و مصرف فرهنگی تأ پیر بوردیو دانست که در آن بر تأثیر انواع سرمایه   ةرا نظری

های  توانند بر ذائقه و مصرف فرهنگی و از آن جمله گرایشها میطور مستقیم و چه در تعامل با انواع سرمایهای افراد چه به زمینه 

 نشان دهیم:   نحوی که در شکل زیر ترسیم شده است،بهتوانیم مدل نظری تحقیق را سینمایی تأثیرگذار باشند. بنابراین می

 
 .  مدل نظری پژوهش 1شکل 

 های پژوهش به قرارِ ذیل است:نظری ارائه شده، فرضیهو مدل  ارچوبهبا توجه به چ

 ها رابطه وجود دارد.های سینمایی آنگرایشو   روهای زاهدانی نمایسبین میزان سرمایة اقتصادی  •

 ها رابطه وجود دارد.های سینمایی آنگرایشو   روهای زاهدانی نما یسبین میزان سرمایة فرهنگی  •

 ها رابطه وجود دارد.های سینمایی آنگرایشو  روهای زاهدانینمایسبین میزان سرمایة اجتماعی  •

(  قومیت، مذهب میزان تحصیلات، وضع فعالیت و طبقه اقتصادی خانوادهسن، وضعیت تأهل،    ،ای )جنسیت های زمینهبین ویژگی •

 ها رابطه وجود دارد.های سینمایی آنشگرای و  روهای زاهدانینمایس

 روش پژوهش -  3
ساخته  روش تحقیق در این پژوهش از نوع کمی و با هدف توصیف و تبیین پدیده مورد بررسی و با استفاده از ابزار پرسشنامة محقق

  باشد. می  لوچستانو ب  ستانیشهر زاهدان، مرکز استان س  یینمایس  یهاسالن   نیز  حاضر  مورد مطالعة پژوهش  دانیمبوده است.  

آوری دهند که در زمان جمعتشکیل می  مختلف  ی هات یقوم  با   شهروندان  ی تمامطور مشخص  جامعه آماری این پژوهش را به

 این تحقیق،  لیواحد تحلاند.  های تحقیق، به سینماهای شهر زاهدان مراجعه نموده و حدأقل یک فیلم را در سینما تماشا کردهداده

بود که   یی نماروهایس ی حجم نمونه در واقع شامل تمام نیا . است بوده  نفر  232 مجموع درنیز  قیتحق نمونه  حجم باشد. یفرد م 

جهت تعیین    شدند.  یکرونا( حاضر به همکار  شیوع ویروس  طیها )با در نظرداشت شراداده  یآورجمع  ا ی یدان یم  اتیدر زمان عمل

ابزار روایی صوری  سنجش،    هایاعتبار  پژوهشی محققین قبلی،  از تجربیات  استفاده  بر  نفرها  پرسشنامهعلاوه  از    از طریق سه 

با    زمونآ  ش یپ  کی  اساسبر ای تعیین پایایی ابزارهای سنجشبر.  مرتبط بعد از اعمال برخی نظرات مورد تأیید قرار گرفت  دیاسات

  که   آمددست  هب  ریزمندرج در جدول    یهازان یبه م  قیتحق  یبیترک  یرهایمتغ  ایها  سازه   یرابکرونباخ    یآلفا  زانیم  ،نمونه  35

   .باشد ی م ها اسیمق نی ا یبرا مطلوب ییایپا   دهندهنشان
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 ق ی تحق   ی ب ی ترک   ی رها ی متغ   ا ی  هاسازه   ی برا کرونباخ    یآلفا   زان ی م .  1جدول  

 کرونباخ یآلفا زانیم ه یگو  تعداد ر یمتغ

 79/0 13 یاجتماع  هیسرما زانیم

 75/0 10 ی فرهنگ هیسرما زانیم

 تعریف عملیاتی متغیرهای اصلی -4-1

 سینمایی   یهاگرایش •

 ها و علائق سینمایی از دو جنبه مورد بررسی قرار گرفته است:گرایش

 میزان علاقه به انواع فیلم  -

های  از دو جنبه منشاء یا کشور سازنده و ژانر یا سبکها هم  گر میزان گرایش یا نگرش مثبت است. انواع فیلممیزان علاقه بیان

ها  شان به انواع فیلمها به میزان علاقههای آنشود. میزان علاقه سینماروها به انواع فیلم بر مبنای پاسخها مشخص میرایج فیلم

های خارجی؛ و  یا هالیودی، سایر فیلم های ایرانی، هندی یا بالیودی، آمریکایی ها شامل فیلم براساس منشاء یا کشور سازنده فیلم

تخیلی، پلیسی و جنایی، خانوادگی، کمدی، اجتماعی، سیاسی، دینی و  -ها شامل ترسناک، جنگی، علمی انواع ژانر یا سبک فیلم

ی گزینه شامل اصلاً، خیل  6ارچوب طیف لیکرت و سؤالات قالبی با  همذهبی، تاریخی، عاشقانه، فلسفی، مستند و انیمیشن، در چ

متغیر یا گویه( با مقیاس    18گیری این متغیر )در واقع  کم، کم، متوسط، زیاد و خیلی زیاد سنجیده شده است. بنابراین، اندازه

 صورت گرفته است.  5تا  0سطح با نمرات  6ای و در رتبه

 میزان اهمیت معیارهای علاقه و ترجیح فیلم -

ها را های سینمایی است که سینماروها آنهایی از فیلمها یا جنبهگر ویژگیسینماروها بیانمعیارهای علاقه و ترجیح فیلم برای  

دهند. معیارهای مورد بررسی در  ها علاقه نشان میها به فیلم های سینمایی قرارداده و برمبنای آنمعیاری برای ارجحیت فیلم

های سینمایی فیلم و ژانر یا سبک  های فیلم، تکنیک، هنرپیشه این تحقیق عبارتند از: موضوع و مضمون فیلم، کارگردان فیلم 

ارچوب طیف لیکرت با مقیاس همتغیر یا گویه( در چ  5گیری میزان اهمیت معیارهای علاقه و ترجیح فیلم )در واقع  فیلم. اندازه

 صورت گرفته است.  5تا  0سطح با نمرات  6ای و در رتبه

 سرمایة اقتصادی  •
دارایی مادی و مالی و به طور کلی انواع منابع مالی است. در این پژوهش سرمایه اقتصادی با تاکید بر    سرمایه اقتصادی شامل 

ها، ثروت و درآمد  های زیادی برای سنجش داراییکه حساسیتدیدگاه پیر بوردیو مورد سنجش قرار گرفته است. باتوجه به این

جای سرمایة اقتصادی استفاده شده است.  عنوان یک مصداق و بهه خانوار بههای ماهیانوجود دارد، در این تحقیق از میزان هزینه

گزینه از خیلی کم تا خیلی زیاد   5ای و با استفاده از یک گویه با لیکرت و با مقیاس رتبه طیف ارچوبهسنجش این متغیر در چ

 صورت گرفت. 5تا  1و نمرات 

 سرمایة فرهنگی  •
از آن   بوردیو، سرمایة فرهنگی  نظریهبنا بر   افراد  را که   :1374گیرد )ریتزر،  ها برخوردارند دربرمیانواع گوناگون دانش مشروع 

به تدریج بخشی   که ای بالقوه  هایشده، شامل توانایی( سرمایة فرهنگی درونی1فرهنگی به سه شکل وجود دارد:  سرمایة (.725
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  کتاب،   مانند   مادی   اشیاء  و   فرهنگی   کالاهای   شامل   عینی،   فرهنگی  سرمایة (  2  اند؛   گردیده  تثبیت  او  در   و   اند از وجود فرد شده

 قرار  تحصیلی  مدارج  و  مدارک  قالب  در  که  تحصیلی  هایصلاحیت  شامل  شده،نهادینه  گیفرهن  سرمایة(  3  و  هنری؛  آثار  و  نقاشی

 (. 68: 1387 ، خدایی)  گیرندمی

  ی فرهنگ  هیشامل سه بعد سرما  ی فرهنگ  هیسرما برای سنجش سرمایه فرهنگی نیز از نظریه پیر بوردیو استفاده شده است.  

  ی فرهنگ  ی هابا مهارت  افتهیتجسم  ی فرهنگ  ه ی. سرماباشدیم  ی نهاد  ی فرهنگ   ه یو سرما  افتهیتی نیع   ی فرهنگ  هیسرما  افته،یتجسم

  افته، یتینیع   ی فرهنگ  هیسرما  یریگاندازه  یشده است. برا  یری گاندازه  یامور فرهنگ  یصرف وقت برا  زانیم  نیچنفرد و هم  یو هنر

تکنولوژ  لیوسا قرار گرفته است. سرماپاسخ  یفرهنگ   یهای و  مپاسخ  لاتیبا تحص  ینهاد  یفرهنگ  هیگو مورد سؤال  و   زانیگو 

لیکرت و   طیف ارچوبهسنجش این متغیر در چر گرفته است. مورد سنجش قرا یخارجه و مدارک آموزش ی هااو با زبان ییآشنا

گیرد. با استفاده  صورت می 5تا    1گزینه از کاملاً مخالفم تا کاملاً موافقم و نمرات    5گویه با    10با مقیاس رتبه ای و با استفاده از 

  5ای در  آید که می توان براین مبنا، آن را باز به صورت یک متغیر رتبه از طیف معدل این متغیر به صورت یک متغیر کمی درمی

 های مورد استفاده عبارتند از:  خیلی کم تا خیلی زیاد درآورد. سؤال و گویه  سطح از
 نظر شما در مورد هریک از عبارات زیر )در مورد خودتان( چیست؟ -

 ها عبارت شماره
  کاملاً 

 موافقم
 موافقم

تاحدودی  

 موافقم
 مخالفم 

  کاملاً 

 مخالفم 

      به زبان خارجی مسلط هستم.  1

      کنم. تئاتر تماشا میفیلم و  2

      . دهمیمبه موسیقی گوش  3

      در نقاشی، خطاطی و عکاسی توانایی دارم.  4

      به کار با کامپیوتر مهارت دارم.  5

      جات دارم.ی عتیقه آورجمععلاقه خاصی به  6

      کنم. روزنامه، مجله و نشریه مطالعه می 7

      . خوانمیم ی داستانی و ادبی هاکتاب 8

      . باشمیم  هاکتابخانهعضو  9

      دارم. وتریمدرک کامپ 10

 سرمایۀ اجتماعی  •

سرمایه   (.725:  1374ها است )ریتزر،  اجتماعی دربرگیرنده روابط اجتماعی ارزشمند میان انسان بوردیو، سرمایة    نظریهبنا بر  

ها از مسیر نفوذ اجتماعی، از تکالیف و تعهدات اجتماعی )پیوندها و ارتباطات(  ها و کنشعنوان تسهیلگر خواسته اجتماعی، به

ی نیز با تاکید بر دیدگاه بوردیو مورد اجتماع   هیسرماتشکیل شده و دارای ابعاد ساختاری، شناختی و ارتباطی است. بنابراین،  

  ی اجتماع   هیو سرما  یگروهدرون  یاجتماع   هیعد استفاده شده است. سرمااز دو بُ  .  برای سنجش این متغیرسنجش قرار گرفته است

ی  طرح پژوهش  یهاهیاز گو  ی درون گروه  یاجتماع   هیعد سرمادر بُ   یاجتماع   هیسرما   یاتیعمل  فی ساخت و تعر  ی. برایگروهبرون

( استفاده شده است. لازم به  1388)  همکاران  سده و  یبیاد  ی هاهیاز گو  ی گروه  ونبر  یاجتماع   هیسرما  برای( و  1385)ی  موسو

متفاوت و    قیو ابعاد علا  ی گروهمتعلق به بعد درون  یاجتماع   یو تعلق، اعتماد و مشارکت و همکار  یذکر است که ابعاد همدل

ای و با ت و با مقیاس رتبهلیکر   طیف  ارچوب هسنجش این متغیر در چ  .است  یگروهمتفاوت مربوط به بعد برون  یسبک زندگ

گیرد. با استفاده از طیف معدل این صورت می  5تا    1گزینه از کاملاً مخالفم تا کاملاً موافقم و نمرات    5گویه با    13استفاده از  

کم    سطح از خیلی 5ای در توان براین مبنا، آن را باز به صورت یک متغیر رتبهآید که می متغیر به صورت یک متغیر کمی درمی

 های مورد استفاده عبارتند از:  تا خیلی زیاد درآورد. سؤال و گویه
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 نظر شما در مورد هریک از عبارات زیر )در مورد خودتان( چیست؟ -

 ها عبارت شماره
  کاملاً 

 موافقم
 موافقم

تاحدودی  

 موافقم
 مخالفم 

  کاملاً 

 مخالفم 

1 
  یخود احساس تعلق و همدل  گانیهمسا  و  با دوستان، همکاران

 .کنمیم
     

2 
  ای  یعروس  رینظ  یجمع  یهات یسال گذشته در فعال  ی دوکیدر  

  و  دوستان، همکاران  یو معاملات اقتصاد  یحیتفر  یکارها   ،یعزادار 

 . امشرکت داشته   گانیهمسا
     

3 
  یو تعلق و همدل  یبا افراد هم قوم و هم مذهب خود احساس دوست

 .کنمیم
     

      . کنمیم  یاحساس تعلق و همدل  شاوندانیخانواده و خو  یبا اعضا  4

5 
با سبک پوشش من تفاوت    شاندارم که سبک پوشش   یدوستان

 دارد.   یادیز
     

      . دارندمن    هایسلیقهمتفاوت از    ییهاسلیقهکه    دارم  یدوستان 6

      با من تفاوت دارند.   ینیدارم که به لحاظ اعتقادات د  یدوستان 7

      دارم.   گرید  یهات یاز قوم  یدوستان 8

      به افراد هم قوم و هم مذهب خود اعتماد دارم.  9

      اعتماد دارم.   گانیهمسا  و  به دوستان، همکاران 10

      . اعتماد دارم  شاوندانیخانواده و خو  یبه اعضا  11

12 
  یبرا   لیس  و  تصادف، زلزله  ،یمال   دی شد  ازیمثل ن  یاگر مشکل حاد 

  ،و من بتوانم آن را برطرف کنم  دیآ  شیپ  افراد هم قوم و هم مذهبم

 . کنمیو مشارکت م  یحل آن مشکل همکار   یبرا 
     

13 
  لیس  و  تصادف، وقوع زلزله  ،یمال   دی شد  ازیمثل ن  یاگر مشکل حاد 

و من بتوانم آن را    دیآ  شیپ  گانیهمسا  و  دوستان، همکاران  یبرا 

 . کنمی و مشارکت م  یحل آن مشکل همکار   یبرا  ،برطرف کنم
     

 

 های پژوهش یافته –  4

 گویان سیمای پاسخ  -4-1
از نظر قومی بلوچ ) از نظر مذهبی اهل تشیع )  1/43اکثریت پاسخگویان این پژوهش،  از نظر  درصد( بوده  9/53درصد( و  اند. 

و سپس در    28-32درصد( در گروه سنی    25ها )درصد زن هستند. اکثریت آن   5/32درصد مرد و    5/67جنسیتی نیز متشکل از  

ا  4درصد( و فقط    7/24)  23-27گروه سنی   قرار دارند. شاخص  48درصد( در گروه سنی    8/1ها )ز آننفر  بالا  به  های  سال 

سال سن داشته و بنابراین حداکثر اختلاف سنی بین    60ها  ترین آنسال و مسن  12ها  ترین آندهد که جوان پراکندگی نشان می

درصد را افراد مجرد    7/50فراد متأهل و  درصد از کل پاسخگویان را ا  3/49ست که  ای گونهسال است. وضعیت تأهل به  48ها  آن 

سواد  اند و کمترین میزان، سهم افراد بیدهند. بیشتر پاسخگویان دانشجو بوده و در مقطع کارشناسی تحصیل کردهتشکیل می

ت اقتصادی،  اند. در میان طبقاها بیکار بودهدرصد آن  16درصد از پاسخگویان از نظر وضع فعالیت، شاغل و تنها    57باشد. حدود  می

ها متعلق به طبقات متوسط و متوسط رو به درصد آن  71درصد( جزء طبقه متوسط و در مجموع نزدیک به    8/45بیشترین آنها )
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  49درصد( دارای سرمایه اقتصادی زیاد و روی هم رفته بیش از  26ها )باشند. از نظر میزان سرمایة اقتصادی، اکثریت آنبالا می

از نظر میزان سرمایة اجتماعی، اکثریت آنها دارای سردرصد آن اقتصادی متوسط و زیادی هستند.  از    1/47ها )مایه  درصد( 

ها از سرمایه اجتماعی زیاد و خیلی زیادی برخوردارند. از نظر درصد آن   89سرمایة اجتماعی خیلی زیاد و در مجموع بیش از  

ها دارای درصد آن  56رمایة فرهنگی زیاد و روی هم رفته بیش از  درصد( دارای س  1/40ها )میزان سرمایة فرهنگی، اکثریت آن

   سرمایه فرهنگی زیاد و خیلی زیادی هستند.

 

 ها میزان علاقه به انواع فیلم  - 2- 4

  یبرمبنا-  اند کهها اذعان داشتهآن  تیاکثرها،  پیرامون میزان علاقة پاسخگویان به انواع فیلم  2شده در جدول  ب اطلاعات ارائه حس

و    ی خارج  یهالمیف  ریسادرحد متوسط به    و  ی،رانیا  و  یودیهال  ا ی  یی کایآمر  ی هالمیبه ف  ادیز  یلیحد خ  در  -ها لمیشور منشاء فک

دارند.  یودیبال  ای  یهند  منشاء،  کشور  یبرمبنا  انی پاسخگو  یبرا  هالمیف  نیترمحبوب   علاقه،  زانیم  نیانگیم  یمبنا  بر  علاقه 

  و   یخارج  ی هالمیف  ر یسا  ، یران یا:  از  است   عبارت  بیترت  به  ها لمیف  ریسا  تیمحبوب  زانیم.  هستند  یودیهال  ا ی  یی کا یآمر  یهالمیف

   .یودیبال ا ی یهند

 ی مرکز   ی ها شاخص   حسب   برها(  لم ی کشور منشاء ف   ی)برمبنا   ها لم ی به انواع ف   ان ی علاقه پاسخگو  زانیم   .  2جدول  

 

 ف ی رد

 

 لم ی ف   نوع

 ی مرکز   ی ها شاخص 

 ان یپاسخگو   تعداد 
 نما 

 ( ی فراوان )درصد  
 انه ی م 

 ار ی مع   انحراف   و  * ن ی انگ ی م 

 ( 5تا    0)در دامنه  

 191 61/3  ±  26/1 ادیز (9/31)  ادیز  یلیخ ی رانیا 1

ی ودی بال  ای  یهند 2  187 59/2  ±  59/1 متوسط   درحد ( 5/30)  متوسط  درحد 

ی ود یهال  ای  ییکایآمر 3  185 66/3  ±  48/1 ادیز (8/36)  ادیز  یلیخ 

4 
  یهالمیف  ریسا

یخارج  
 181 15/3  ±  46/1 متوسط   درحد ( 7/33)  متوسط  درحد

انواع ژانر )جدول  به به  نتایج پژوهش مؤید آن است که3لحاظ علاقه  به  گویان  از منظر پاسخها  لمی ف   نیترمحبوب  (، 

 ی.و خانوادگ  یاجتماع ، یکمدترتیب عبارتند از: 

 ی مرکز   ی ها شاخص  حسب ها( بر  لم ی ژانر ف   ی)برمبنا   ها لم ی ف   انواع  به  ان یپاسخگو   علاقه   زان ی م .  3جدول  

 

 ف ی رد

 

 لم ی ف   نوع

 ی مرکز   ی ها شاخص 

 نما  ان یپاسخگو   تعداد 

 ( ی فراوان )درصد  
 انه ی م 

 ار ی انحراف مع   و  * ن ی انگ ی م 

 ( 5تا   0)در دامنه   

 183 51/2  ±  73/1 متوسط   درحد ( 2/20)  متوسط  درحد ترسناک  1

 183 97/2  ±  58/1 متوسط   درحد ( 1/25)  متوسط  درحد ی جنگـ 2

 183 17/3  ±  47/1 متوسط   درحد ( 2/26)  متوسط  درحد ی ل یتخ  -یعلم 3

 187 42/3  ±  35/1 ادیز (3/27)  ادیز ییجنا  و  یسیپل 4

 186 67/3  ±  19/1 ادیز (1/30)  ادیز ی خانوادگ 5

 187 95/3  ±  19/1 ادیز (3/43)  ادیز  یلیخ ی کمد 6

 183 81/3  ±  19/1 ادیز ( 1/36)  ادیز ی اجتماع 7
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 ف ی رد

 

 لم ی ف   نوع

 ی مرکز   ی ها شاخص 

 نما  ان یپاسخگو   تعداد 

 ( ی فراوان )درصد  
 انه ی م 

 ار ی انحراف مع   و  * ن ی انگ ی م 

 ( 5تا   0)در دامنه   

 185 68/2  ±  71/1 متوسط   درحد ( 8/23)  متوسط  درحد ی اسیس 8

 186 41/2  ±  62/1 متوسط   درحد ( 5/28)  متوسط  درحد ی مذهب  و  ینید 9

 182 37/3  ±  56/1 ادیز (8/30)  ادیز  یلیخ یخیتار 10

 187 47/3  ±  38/1 ادیز ( 0/31)ط  متوس  حد  در عاشقانه  11

 186 66/2  ±  70/1 متوسط  حد  در (1/23)  ادیز یفلسف 12

 186 93/2  ±  69/1 متوسط  حد  در (0/22)  ادیز  یلیخ مستند  13

 188 06/3  ±  64/1 متوسط   درحد ( 2/28)  متوسط  درحد شن یمیان 14

سینمایی )جدول  های های سینمایی مخاطبان سینما برحسب معیارهای علاقه و ترجیح فیلمهای پژوهش در زمینة گرایشیافته

معیارهای ژانر یا سبک فیلم    . است  لم یف  مضمون  و   موضوع  ، هاآن  یبرا  ها لم یف  حیترج  و  علاقه  اری مع  نیترمهمدهد که  (، نشان می4

 های فیلم در مراتب بعدی قرار دارند.و هنرپیشه

 های مرکزی اخص های سینمایی پاسخگویان بر مبنای شاهمیت معیارهای علاقه و ترجیح فیلم  زان ی م .  4جدول  

 

 ردیف 
 معیارها 

 های مرکزی شاخص 

 تعداد پاسخگویان 
 میانه  نما )درصد فراوانی( 

 و انحراف معیار   * میانگین 

 ( 5تا    0)در دامنه  

 188 56/4  ±  78/0 خیلی زیاد (6/68خیلی زیاد ) موضوع و مضمون فیلم 1

 188 50/3  ±  34/1 زیاد (5/33زیاد ) کارگردان فیلم 2

 185 09/4  ±  99/0 زیاد (2/43خیلی زیاد ) های فیلم هنرپیشه  3

 185 75/3  ±  08/1 زیاد ( 6/34زیاد ) های سینمایی فیلمتکنیک 4

 183 21/4  ±  88/0 زیاد (3/44خیلی زیاد ) ژانر یا سبک فیلم 5

 ها و تحلیل استنباطی آزمون فرضیه   - 3- 4

های پژوهش، مورد تبیین قرار گرفته  سینمایی سینماروهای زاهدانی در پرتو فرضیههای  در این بخش، عوامل مؤثر بر گرایش

 است.
 ها رابطه وجود دارد. های سینمایی آن گرایش و    روهای زاهدانی نما ی س فرضیة اول: بین میزان سرمایة اقتصادی  

انواع فیلمفرضیه  به  از آزمون ضرها )منشاء و ژانر(  های مربوط به علاقه  مورد    5در جدول    رمنیاسپ   یهمبستگ  بیبا استفاده 

ها به هیچکدام از دهد بین میزان سرمایه اقتصادی سینماروها با میزان علاقه آنبررسی قرار گرفته است. این جدول نشان می

 ه معناداری وجود ندارد. های مورد بررسی رابطانواع فیلم
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 ها . بررسی رابطه میزان سرمایه اقتصادی با میزان علاقه به انواع فیلم 5جدول  

 متغیر وابسته  متغیر مستقل 
مقدار ضریب همبستگی  

 اسپیرمن 
 داری سطح معنی 

میزان سرمایه 

 اقتصادی

 914/0 -008/0 های ایرانی میزان علاقه به فیلم

 577/0 -044/0 های هندیفیلممیزان علاقه به  

 164/0 109/0 های آمریکاییمیزان علاقه به فیلم

 255/0 091/0 های خارجیمیزان علاقه به  سایر فیلم

 284/0 -085/0 های ترسناک میزان علاقه به فیلم

 198/0 -102/0 های جنگـیمیزان علاقه به فیلم

 470/0 057/0 تخیلی -های علمیمیزان علاقه به فیلم

 686/0 -032/0 های پلیسی و جناییمیزان علاقه به فیلم

 220/0 096/0 های خانوادگیمیزان علاقه به فیلم

 904/0 010/0 های کمدیمیزان علاقه به فیلم

 995/0 001/0 های اجتماعی میزان علاقه به فیلم

 062/0 147/0 های سیاسیمیزان علاقه به فیلم

 832/0 017/0 های دینی میزان علاقه به فیلم

 115/0 125/0 های تاریخی میزان علاقه به فیلم

 917/0 008/0 های عاشقانه میزان علاقه به فیلم

 912/0 -009/0 های فلسفی میزان علاقه به فیلم

 772/0 -023/0 های مستندمیزان علاقه به فیلم

 911/0 -009/0 انیمیشنهای  میزان علاقه به فیلم

ها برای هیچکدام از معیارهای ترجیح نیز بین میزان سرمایه اقتصادی سینماروها با میزان اهمیت آن   6های جدول  بر پایة یافته

 فیلم رابطه معناداری وجود ندارد. 

 سینمایی . بررسی رابطه میزان سرمایه اقتصادی با میزان اهمیت معیار ترجیح فیلم 6جدول  

 داری سطح معنی  مقدار ضریب همبستگی اسپیرمن  متغیر وابسته  متغیر مستقل 

 یهسرما زانیم

 یاقتصاد

 975/0 002/0 میزان اهمیت موضوع و مضمون فیلم

 139/0 115/0 میزان اهمیت کارگردان فیلم

 576/0 044/0 های فیلممیزان اهمیت هنرپیشه
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 604/0 -041/0 سینمایی فیلم های  میزان اهمیت تکنیک

 908/0 -009/0 میزان اهمیت ژانر یا سبک فیلم

 ها رابطه وجود دارد. آن   یی نما ی س   های ش ی و گرا   روهای زاهدانی نما ی س   ی فرهنگ   ة ی سرما   میزان   ن فرضیة دوم: بی 

ی، اجتماعی، سیاسی، فلسفی  هندهای  ها به فیلم دهد بین میزان سرمایة فرهنگی سینماروها با میزان علاقه آن نشان می  7جدول  

توان گفت که با افزایش میزان سرمایه و مستند رابطه معناداری وجود دارد و جهت رابطه نیز مستقیم است. بر این اساس، می

علاقه  شود. بین میزان سرمایه فرهنگی سینماروها با میزانهای نامبرده بیشتر میها به فیلمفرهنگی سینماروها، میزان علاقه آن

 های مورد بررسی رابطه معناداری وجود ندارد. ها به سایر فیلمآن 

 ها .  بررسی رابطه میزان سرمایه فرهنگی با میزان علاقه به انواع فیلم 7جدول  

 متغیر وابسته  متغیر مستقل 
مقدار ضریب همبستگی  

 اسپیرمن 
 داری سطح معنی 

 هیسرما زانیم

 فرهنگی 

 551/0 046/0 ایرانی های  میزان علاقه به فیلم

 0/ 026 0/ 171 های هندیمیزان علاقه به فیلم

 327/0 077/0 های آمریکاییمیزان علاقه به فیلم

 139/0 117/0 های خارجیمیزان علاقه به سایر فیلم

 583/0 -043/0 های ترسناک میزان علاقه به فیلم

 542/0 -048/0 های جنگـیمیزان علاقه به فیلم

 740/0 026/0 تخیلی -های علمیمیزان علاقه به فیلم

 230/0 093/0 های پلیسی و جناییمیزان علاقه به فیلم

 629/0 038/0 های خانوادگیمیزان علاقه به فیلم

 609/0 040/0 های کمدیمیزان علاقه به فیلم

 0/ 035 0/ 165 های اجتماعی میزان علاقه به فیلم

 0/ 034 0/ 165 های سیاسیفیلممیزان علاقه به  

 991/0 -001/0 های دینی میزان علاقه به فیلم

 109/0 126/0 های تاریخی میزان علاقه به فیلم

 198/0 100/0 های عاشقانه میزان علاقه به فیلم

 0/ 011 0/ 197 های فلسفی میزان علاقه به فیلم

 0/ 002 0/ 236 های مستندمیزان علاقه به فیلم

 985/0 -001/0 های انیمیشنمیزان علاقه به فیلم

های  و تکنیک  لمیکارگردان فها برای  ، بین میزان سرمایه فرهنگی سینماروها با میزان اهمیت آن 8براساس یافته های جدول  

که با افزایش    توان گفتباشد. بر این اساس، میسینمایی فیلم رابطه بسیار معناداری وجود دارد و جهت رابطه هم مستقیم می

های سینمایی  ها و همچنین میزان اهمیت تکنیک ها برای معیار کارگردان فیلممیزان سرمایه فرهنگی سینماروها، میزان اهمیت آن 

بیشتر میفیلم اهمیت آن ها  با میزان  میزان سرمایه فرهنگی سینماروها  معیارهای ترجیحشود. بین  برای سایر  رابطه   لم یف  ها 

 معناداری وجود ندارد. 
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 . بررسی رابطه میزان سرمایه فرهنگی با میزان اهمیت معیار ترجیح فیلم سینمایی 8جدول  

 متغیر وابسته  متغیر مستقل 
مقدار ضریب همبستگی  

 اسپیرمن 
 داری سطح معنی 

 هیسرما زانیم

 فرهنگی 

 500/0 052/0 میزان اهمیت موضوع و مضمون فیلم

 0/ 003 0/ 226 اهمیت کارگردان فیلممیزان  

 642/0 036/0 های فیلممیزان اهمیت هنرپیشه

 0/ 000 0/ 297 های سینمایی فیلم میزان اهمیت تکنیک

 379/0 069/0 میزان اهمیت ژانر یا سبک فیلم

 ها رابطه وجود دارد. آن   یی نما ی س   های ش ی و گرا   روهای زاهدانی نما ی س   ی اجتماع   ة ی سرما میزان    ن فرضیة سوم: بی 

ی،  خانوادگی،  هندهای ایرانی،  ها به فیلمدهد که بین میزان سرمایه اجتماعی سینماروها با میزان علاقه آننشان می  9جدول  

توان گفت که با افزایش  کمدی، دینی و عاشقانه رابطه معناداری وجود دارد و جهت رابطه نیز مستقیم است. بر این اساس، می

شود. بین میزان سرمایه اجتماعی سینماروها  های نامبرده بیشتر میها به فیلمسرمایه اجتماعی سینماروها، میزان علاقه آن میزان  

 های مورد بررسی رابطه معناداری وجود ندارد.ها به سایر فیلم با میزان علاقه آن

 ها لم . بررسی رابطه میزان سرمایه اجتماعی با میزان علاقه به انواع فی 9جدول  

 متغیر وابسته  متغیر مستقل 
مقدار ضریب همبستگی  

 اسپیرمن 
 داری سطح معنی 

 

 هیسرما زانیم

 اجتماعی

 

 0/ 019 0/ 180 های ایرانی میزان علاقه به فیلم

 0/ 037 0/ 162 های هندیمیزان علاقه به فیلم

 705/0 -030/0 های آمریکاییمیزان علاقه به فیلم

 756/0 025/0 های خارجیفیلممیزان علاقه به سایر  

 522/0 051/0 های ترسناک میزان علاقه به فیلم

 160/0 111/0 های جنگـیمیزان علاقه به فیلم

 752/0 025/0 تخیلی -های علمیمیزان علاقه به فیلم

 632/0 037/0 های پلیسی و جناییمیزان علاقه به فیلم

 0/ 003 0/ 232 خانوادگیهای  میزان علاقه به فیلم

 0/ 032 0/ 166 های کمدیمیزان علاقه به فیلم

 051/0 153/0 های اجتماعی میزان علاقه به فیلم

 928/0 -007/0 های سیاسیمیزان علاقه به فیلم

 0/ 039 0/ 161 های دینی میزان علاقه به فیلم

 355/0 073/0 های تاریخی میزان علاقه به فیلم

 0/ 006 0/ 212 های عاشقانه علاقه به فیلممیزان  

 644/0 -036/0 های فلسفی میزان علاقه به فیلم
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 متغیر وابسته  متغیر مستقل 
مقدار ضریب همبستگی  

 اسپیرمن 
 داری سطح معنی 

 292/0 083/0 های مستندمیزان علاقه به فیلم

 198/0 100/0 های انیمیشنمیزان علاقه به فیلم

رابطه   لم یسبک ف  ایژانر  ها برای  ، بین میزان سرمایه اجتماعی سینماروها با میزان اهمیت آن 10براساس یافته های جدول  

توان گفت که با افزایش میزان سرمایه اجتماعی سینماروها،  معناداری وجود دارد و جهت رابطه هم مستقیم است. بر این اساس، می

بین میزان سرمایه اجتماعی سینماروها با میزان اهمیت   شود.می دهند، بیشتر می  لمیسبک ف  ایر  ژانها برای  میزان اهمیتی که آن 

 رابطه معناداری وجود ندارد.  لمیف  ها برای سایر معیارهای ترجیحآن 

 . بررسی رابطه میزان سرمایه اجتماعی با میزان اهمیت معیار ترجیح فیلم سینمایی 10جدول  

 داری سطح معنی  مقدار ضریب همبستگی اسپیرمن  وابسته متغیر   متغیر مستقل 

 هیسرما زانیم

 اجتماعی

 127/0 119/0 میزان اهمیت موضوع و مضمون فیلم

 756/0 -024/0 میزان اهمیت کارگردان فیلم

 112/0 124/0 های فیلممیزان اهمیت هنرپیشه

 919/0 008/0 های سینمایی فیلم میزان اهمیت تکنیک

 0/ 046 0/ 156 میزان اهمیت ژانر یا سبک فیلم

 ها رابطه وجود دارد. های سینمایی آن گرایش و    روهای زاهدانی نما ی س ای  های زمینه فرضیة چهارم: بین ویژگی 

انواع ف  هعلاق  زانی م  یبرمبناشان  یینمایسهای  شی با گراسینماروها    یانهیزم  ی هاویژگیرابطه    11در جدول شمارة   ها  لم یبه 

. لازم به ذکر است که توضیحات شده است  یبررس  خی دو و ضریب همبستگی اسپیرمن  یهابا استفاده از آزمون)کشور یا منشاء(  

ها  باشد که باتوجه به کثرت فرضیه تکمیلی نتایج در اینجا و در ادامه مطلب، برمبنای جداول تقاطعی و نیز آزمون من ویتنی می

 ها اجتناب شده است. ای حجم مقاله از آوردن آن هو محدودیت

های هندی رابطه  ها به فیلمشده در این جدول، قومیت، مذهب و جنسیت سینماروها با میزان علاقه آنمطابق با اطلاعات ارائه

زنان به این دسته از  ها، اهل سنت بیشتر از اهل تشیع و مردان بیشتر از  ها بیشتر از غیربلوچطوری که بلوچمعناداری دارد. به

های آمریکایی رابطه معناداری دارد.  ها به فیلمو وضع فعالیت سینماروها با میزان علاقه آن  ها علاقه دارند. وضعیت تأهل فیلم

 که بین طبقهها علاقه دارند. در نهایت آنطوری که مجردها بیشتر از متأهلین و شاغلان دولتی بیشتر از سایرین به این فیلمبه

های خارجی رابطه معناداری وجود دارد و جهت رابطه هم مستقیم ها به سایر فیلماقتصادی خانواده سینماروها با میزان علاقه آن

های  شود. هیچکدام از ویژگیها بیشتر میباشد؛ بر این اساس، با بالارفتن طبقه اقتصادی خانواده، میزان علاقه به این نوع فیلممی

 های ایرانی رابطه معناداری ندارند. ها به فیلمسینماروها با میزان علاقه آنای زمینه 

 ها )کشور یا منشاء( ای با میزان علاقة سینماروها به انواع فیلم . بررسی رابطه متغیرهای زمینه11جدول  

 نوع فیلم 

 

 

 متغیرها 

 آمریکایی  هندی  ایرانی 
های  سایر فیلم 

 خارجی 

 ,4.600 =� جنسیت 

sig= .467 

�= 13.169, 

Cramer’s Vi= 

.266, sig= .022 

�= 4.028, 

sig= .545 
�= 8.451, 

sig= .133 

  ,rho=-.008 سن 

sig= .914 
rho=.053, 

sig= .471 
rho=.089, 

sig= .227 
rho=.021, 

sig= .781 

 وضعیت تأهل 
�= 6.854, 

sig= .739 
 

�= 15.765, 

sig= .107 

�= 21.370, 

Cramer’s Vo= 

.240, sig= .019 

�= 13.696, 

sig= .187 
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 نوع فیلم 

 

 

 متغیرها 

 آمریکایی  هندی  ایرانی 
های  سایر فیلم 

 خارجی 

 ,2.884 =� قومیت 

sig= .718 

�= 20.658, 

Cramer’s Va= 

.356, sig= .001 

�= 4.669, 

sig= .458 

�= 6.135, 

sig= .458293 

 ,11.105 =� مذهب 

sig= .349 

�= 28.688, 

Cramer’s Ve= 

.296, sig= .001 

�= 6.444, 

sig= .777 

�= 11.581, 

sig= .314 

 ,rho=.013 میزان تحصیلات 

sig= .862 
rho= -.066, 

sig= .374 
rho=.087, 

sig= .245 
rho= -.072, 

sig= .178 

 وضع فعالیت 
�= 33.582, 

sig= .298 
 

�= 30.049, 

sig= .463 
 

�= 48.075, 

Cramer’s Vt= 

.243, sig= .019 

�= 26.508, 

sig= .649 
 

طبقه اقتصادی  

 خانواده 
rho=.092, 

sig= .233 
rho= -.051, 

sig= .518 
rho=.029, 

sig= .719 
rho=.192, 

sig= .015 

به    ة پاسخگویانعلاق  زانیم  یبرمبناشان  یینمایس  شیبا گراسینماروها    یانهیزم  یهاویژگیرابطه  نیز    12در جدول شمارة  

 : شده است یبررس دو و ضریب همبستگی اسپیرمنخی  یها( با استفاده از آزمونلمیسبک ف ایها )ژانر لمیانواع ف

شده در این جدول، جنسیت، قومیت، مذهب، میزان تحصیلات و وضع فعالیت سینماروها با میزان مطابق با اطلاعات ارائه 

، اهل سنت  هاها بیشتر از غیربلوچطوری که مردان بیشتر از زنان، بلوچهای جنگی رابطه معناداری دارد. بهها به فیلمعلاقه آن

توجه به رابطه معکوس  ها علاقه دارند. همچنین با بیشتر از اهل تشیع و شاغلان آزاد بیشتر از سایر شاغلین به این دسته از فیلم

شود. جنسیت  های جنگی کمتر میها، با افزایش سطح تحصیلات، علاقه سینماروها به فیلممیزان تحصیلات با علاقه به این فیلم

طوری که مردان بیشتر از زنان و  های پلیسی و جنایی رابطه معناداری دارد. بهها به فیلموها با میزان علاقه آنو مذهب سینمار

های کمدی  ها به فیلمها علاقه دارند. بین مذهب سینماروها با میزان علاقه آناهل سنت بیشتر از اهل تشیع به این دسته از فیلم

ها علاقه دارند. جنسیت و میزان تحصیلات  اهل سنت کمتر از اهل تشیع به این فیلم   ی کهرابطه معناداری وجود دارد؛ به طور

ها  طوری که مردان بیشتر از زنان به این دسته از فیلمهای سیاسی رابطه معناداری دارد. بهها به فیلمسینماروها با میزان علاقه آن

مستقیم   رابطه  به  توجه  با  همچنین  دارند.  فیلمعلاقه  این  به  علاقه  با  تحصیلات  علاقه  میزان  تحصیلات،  افزایش سطح  با  ها، 

های دینی رابطه مستقیم  ها به فیلمشود. میزان تحصیلات سینماروها با میزان علاقه آنهای سیاسی بیشتر میسینماروها به فیلم

شود. جنسیت، سن های دینی بیشتر میا به فیلمطوری که با افزایش سطح تحصیلات، علاقه سینماروهو بسیار معناداری دارد. به

ها  طوری که مردان بیشتر از زنان و بلوچهای تاریخی رابطه معناداری دارد. بهها به فیلم و قومیت سینماروها با میزان علاقه آن

ها، با افزایش  علاقه به این فیلمتوجه به رابطه مستقیم سن با  ها علاقه دارند. همچنین باها به این دسته از فیلمبیشتر از غیربلوچ

های  ها به فیلمشود. قومیت و میزان تحصیلات سینماروها با میزان علاقه آنهای تاریخی بیشتر میسن، علاقه سینماروها به فیلم

ن باتوجه به رابطه  ها علاقه دارند. همچنیها به این دسته از فیلمها کمتر از غیربلوچطوری که بلوچفلسفی رابطه معناداری دارد. به

شود.  های فلسفی بیشتر میها، با افزایش سطح تحصیلات، علاقه سینماروها به فیلممستقیم میزان تحصیلات با علاقه به این فیلم

طوری که با افزایش های مستند رابطه مستقیم و معناداری دارد. بهها به فیلمسن و میزان تحصیلات سینماروها با میزان علاقه آن

شود. جنسیت و وضعیت تأهل سینماروها با میزان علاقه های مستند بیشتر میو سطح تحصیلات، علاقه سینماروها به فیلم سن

طوری که زنان بیشتر از مردان و مجردها بیشتر از متأهلین به این دسته از های انیمیشن رابطه معناداری دارد. بهها به فیلمآن

های ترسناک،  ها به فیلم ای سینماروها با میزان علاقه آنهای زمینه که بین هیچکدام از ویژگییت اینها علاقه دارند. و در نها فیلم

 تخیلی، خانوادگی، اجتماعی و عاشقانه رابطه معناداری وجود ندارد.  -علمی
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 ها )ژانر یا سبک فیلم( سینماروهای زاهدانی به انواع فیلم ای با میزان علاقة  های زمینه. بررسی رابطه ویژگی 12جدول  

ها برمبنای معیارهای ترجیح فیلم سینمایی  گرایش سینمایی آنبا  سینماروها    یانهیزم  یهاویژگیرابطه  هم    13در جدول شمارة  

دهد که سن و وضعیت  این جدول نشان میبررسی شده است.  رمنیاسپ یهمبستگ بیدو و ضر ی خهای با استفاده از آزمون

رابطه معناداری دارد. به طوری که میزان اهمیت مجردها    لم یسبک ف   ا یژانر  ها برای  تأهل سینماروها با میزان اهمیت آن

به این معیار نسبت به متأهلین بیشتر است و باتوجه به رابطه مستقیم سن با این معیار، با افزایش سن سینماروها،  

ها  کند. قومیت سینماروها با میزان اهمیت قائل شدنِ آنانر یا سبک فیلم افزایش پیدا میها برای ژمیزان اهمیت آن

ها به این معیار  ها بیشتر از غیربلوچطوری که بلوچبرای موضوع و مضمون فیلم سینمایی رابطه بسیار معناداری دارد. به

سینمایی رابطه بسیار معناداری    لمیکارگردان فی  ها برادهند. قومیت و مذهب سینماروها با میزان اهمیت آناهمیت می

های  دهند. بین ویژگیها به این معیار اهمیت میها بیشتر از سنیها و شیعهها بیشتر از بلوچطوری که غیربلوچدارد. به

یی فیلم،  های سینماهای فیلم و تکنیک ها برای معیارهای هنرپیشهای مورد بررسی سینماروها و میزان اهمیت آنزمینه

 رابطه معناداری وجود ندارد. 

 ای با میزان اهمیت معیارهای ترجیح فیلم سینمایی  . بررسی رابطه متغیرهای زمینه13جدول  

 فیلم   معیار ترجیحِ    

 

 

 متغیرها 

 ژانر یا سبک فیلم  های سینمایی فیلم تکنیک  های فیلم هنرپیشه  کارگردان فیلم  موضوع و مضمون فیلم 

 ,3.007 =� جنسیت 
sig= .222 

�= 2.264, 
sig= .811 

�= 1.563,  
sig= .815 

�= 7.371,  
sig= .194 

�= 4.253, 
sig= .373 

 ,rho=.107 سن
sig= .144 

rho=.123, 
sig= .092 

rho=-.068, 
sig= .358 

rho=.072,  
sig= .329 

rho=-.172, 
sig= .020 

 نوع فیلم 

 

 

 متغیرها 

 جنگـی  ترسناک 

 علمی 

 - 

 تخیلی 

پلیسی و  

 جنایی 
 انیمیشن  مستند  فلسفی  عاشقانه  تاریخی  دینی  سیاسی  اجتماعی  کمدی  خانوادگی 

 ,9.268 =� جنسیت 

sig= .099 

�= 

53.321, 

Cramer’s 
= .541, jV

sig= .000 

�= 

1.836, 

sig= .871 

�= 

12.998, 

Cramer’s 
= .264, kV

sig= .023 

�= 4.580, 

sig= .469 �= 3.344, sig= .647 �= 6.100, 

sig= .297 

�= 

28.099, 

Cramer’s 
= .391, lV

sig= .000 

�= 

5.827, 

sig= .323 

�= 

20.162, 

Cramer’s 
= .334, mV

sig= .000 

�= 3.925, 

sig= .560 
�= 9.879, 

sig= .079 

�= 

8.430, 

sig= .134 

�= 13.880, 

Cramer’s 
= .272, nV

sig= .016 

 ,rho=-.141 سن 

sig= .056 
rho=-.054, 
sig= .468 

rho=-.076, 
sig= .183 

rho=.021, 

sig= .776 
rho=.060, 

sig= .413 
rho=-.053, 
sig= .471 

rho=.092, 

sig= .217 
rho=.119, 

sig= .108 
rho=.116, 

sig= .186 
rho=.187, 

sig= .012 
rho=-.035, 

sig= .638 
rho=.078, 

sig= .293 
rho=.230, 

sig= .002 
rho=-.081, 

sig= .270 

وضعیت  

 تأهل 
�= 9.674, 

sig= .470 

�= 

14.161, 

sig= .166 

�= 

10.577, 

sig= .391 

�= 9.620, 

sig= .474 
�= 7.738, 

sig= .654 �= 2.632, sig= .989 �= 15.352, 

sig= .123 

�= 

12.418, 

sig= .258 

�= 

10.906, 

sig= .365 

�= 6.154, 

sig= .802 

�= 

11.655, 

sig= .309 

�= 

10.536, 

sig= .395 

�= 

5.853, 

sig= .827 

�= 19.305, 

Cramer’s 
= .227, pV

sig= .037 

 ,2.494 =� قومیت 

sig= .777 

�= 

12.029, 

Cramer’s 
= .274, bV

sig= .034 

�= 

4.705, 
sig= .453 

�= 9.214, 

sig= .101 
 

�= 3.545, 

sig= .617 
�= 2.723, sig= .743 �= 1.433, 

sig= .921 
�= 3.156, 

sig= .676 

�= 

2.033, 
sig= .845 

�= 

13.161, 

Cramer’s 
= .289, cV

sig= .022 

�= 7.396, 

sig= .193 

�= 

13.817, 

Cramer’s 
= .292, dV

sig= .017 

�= 

6.558, 
sig= .256 

�= 7.887, 

sig= .163 

 ,7.887 =� مذهب 

sig= .640 

�= 

19.578, 

Cramer’s 
= .247, fV

sig= .034 

�= 

11.210, 

sig= .341 

�= 

19.037, 

Cramer’s 
.241, = gV

sig= .040 

�= 10.616, 

sig= .388 
�= 19.086, Cramer’s 

= .341, sig= .039hV 
�= 4.819, 

sig= .903 
�= 8.695, 

sig= .561 

�= 

8.493, 

sig= .581 

�= 

13.134, 

sig= .216 

�= 

11.799, 

sig= .299 

�= 

16.315, 

sig= .091 

�= 

11.423, 

sig= .326 

�= 10.716, 

sig= .380 

میزان  

 تحصیلات 
rho= -.098, 

sig= .190 

rho= -.188, 

sig= .012 
rho= -.103, 

sig= .170 
rho= -.044, 

sig= .556 
rho=.071, 

sig= .343 rho=.011, sig= .880 rho=.052, 

sig= .491 
rho=.200, 

sig= .007 
rho=.200, 

sig= .007 
rho=.107, 

sig= .153 
rho= -.074, 

sig= .316 
rho=.154, 

sig= .038 
rho=.176, 

sig= .017 
rho= -.007, 

sig= .924 

وضع  

 فعالیت 

�= 

22.938, 

sig= .818 
 

�= 

57.546, 

Cramer’s 
= .267, vV

sig= .002 

�= 

36.836, 

sig= .182 
 

�= 

26.921, 

sig= .627 
 

�= 27.508, 

sig= .590 
 

�= 27.116 sig= .601 
 

�= 26.169, 

sig= .630 
 

�= 

34.258, 

sig= .271 
 

�= 

21.395, 

sig= .875 
 

�= 

27.237, 

sig= .611 
 

�= 

21.390, 

sig= .875 
 

�= 

24.824, 

sig= .734 
 

�= 

31.941, 

sig= .370 
 

�= 31.815, 

sig= .381 
 

طبقه  

اقتصادی  

 خانواده 

rho= -.033, 

sig= .674 
rho=.091, 

sig= .251 
rho=.011, 

sig= .887 
rho=.099, 

sig= .210 
rho=.055, 

sig= .487 rho=.048, sig= .549 rho=.061, 

sig= .469 
rho= -.023, 
sig= .770 

rho= -.004, 
sig= .959 

rho= -.009, 
sig= .911 

rho= -.009, 
sig= .911 

rho=.046, 

sig= .564 
rho= -.058, 
sig= .465 

rho= -.078, 

sig= .318 
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 فیلم   معیار ترجیحِ    

 

 

 متغیرها 

 ژانر یا سبک فیلم  های سینمایی فیلم تکنیک  های فیلم هنرپیشه  کارگردان فیلم  موضوع و مضمون فیلم 

 ,5.625 =� وضعیت تأهل 
sig= .846 

�= 5.219, 
sig= .876 

�= 4.263,  
sig= .833 

�= 3.562,  
sig= .965 

�= 18.761, Cramer’s 
Vd= .226, sig= .016 

 Cramer’s ,11.422 =� قومیت 
Va= .264, sig= .003 

�= 15.691, Cramer’s Vb= 

.308, sig= .008 
�= 3.584, 
sig= .465 

�= 2.983,  
sig= .730 

�= 3.763, 
sig= .439 

 ,12.972 =� مذهب
sig= .113 

�= 23.280, Cramer’s Vc= 

.265, sig= .010 
�= 5.570, 
sig= .675 

�= 7.395,  
sig= .688 

�= 5.329, 
sig= .722 

 ,rho=.104 میزان تحصیلات
sig= .159 

rho=.088, 
sig= .234 

rho=-.102,  
sig= .169 

rho=-.010,  
sig= .890 

rho=-.063, 
sig= .402 

 ,36.281 =� وضع فعالیت 
sig= .199 

�= 34.991, 
sig= .243 

�= 28.663,  
sig= .233 

�= 35.673,  
sig= .231 

�= 22.347, 
sig= .559 

 ,rho=.019 طبقه اقتصادی خانواده 
sig= .804 

rho=.103,  
sig= .185 

rho=.045,  
sig= .573 

rho=-.028,  
sig= .727 

rho=.082, 
sig= .300 

 گیری بحث و نتیجه   –  5

ها را در چهارچوب های سینمایی آنگرایشبا    هیارتباط انواع سرماهای سینماروهای زاهدانی،  این تحقیق ضمن توصیف ویژگی

های این پژوهش نشان داد که اکثریت سینماروهای زاهدانی کسانی  نظریه پیر بوردیو و با روش پیمایشی بررسی نموده است. یافته

دانند. این نتیجه لحاظ اقتصادی نیز خود را متعلق به طبقة متوسط مـیباشند و بهای تحصیلات دانشگاهی مـیهستند که دار

(،  2007(، باکدی )2007(، چان و گلد تورپ )2007های مشابة دیگر نظیر تحقیقاتِ تورچ )سو با نتایج بسیاری از پژوهشالبته هم

تحصیلات و طبقه اقتصادی عامل مهمی  دهد که  جملگی این تحقیقات نشان مـی  ( است.1392زاده )و ابراهیمی لویه و رضایی

در مصارف فرهنگی است. علاوه براین، مشخص شد که این سینماروها از نظر سرمایة اقتصادی در سطح متوسط و رو به بالا و از  

این امر با  نظر سرمایه پیر بوردیو همهای اجتماعی و فرهنگی در سطح بالا و خیلی بالایی هستند.  خوانی زیادی دارد.  نظریه 

با گرایش ارتباط  فیلمهمچنین در  از نظر منشاء  این سینماروها  بیشتر  به  های سینمایی مورد بررسی روشن شد که علاقة  ها 

فیلم های فیلم ترجیح  معیارهای  از  و  است  خانوادگی  و  اجتماعی  فیلم های کمدی،  به  ژانر  یا  نظر سبک  از  و  آمریکایی    های 

 های فیلم اهمیت بیشتری دارند.  ها، موضوع و مضمون فیلم، ژانر یا سبک فیلم و هنرپیشه سینمایی برای آن

جنبه یافته و  سینماروها  اقتصادی  سرمایة  بین  داد  نشان  تحقیق  این  گرایشهای  مختلف  آن های  سینمایی  رابطه  های  ها 

ابراهیمی لویه و  و  (  1393ابراهیمی و همکاران )(،  1395تحقیق کرد )  تحقیقاتی همانند معناداری وجود ندارد. این امر با نتایج  

خوانی ندارد. شاید بتوان چنین چیزی را با شرایط اقتصادی، اجتماعی و  ( متفاوت است و با نظریه بوردیو هم1392زاده )رضایی

ویژه با تفاوتی که با طبقه ه خانوار( بهفرهنگی موجود در شهر زاهدان و یا شیوه سنجش سرمایة اقتصادی )برمبنای هزینه ماهیان

های  های مربوط به گرایشکه طبقه اقتصادی خانواده سینماروها نیز با اکثریت جنبه با توجه به این   اقتصادی دارد، توجیه نمود.

آن نداردسینمایی  معناداری  ارتباط  میها  جنبه ،  و  سینماروها  اقتصادی  سرمایة  بین  معنادار  رابطه  فقدان  مختلف  توان  های 

ویژه  هها بها را به شرایط سنتی جامعه سیستان و بلوچستان نسبت داد که در آن تبدیل این سرمایههای سینمایی آنگرایش

می  به سختی صورت  فرهنگی  به  کالاهااقتصادی  و همچنین مصرف  سرمایه گیرد  از  متأثر  عمدتاً  فرهنگی  و  ی  اجتماعی  های 

کند که در اجتماع سنتی همانند زاهدان و سیستان و  یزی این نتیجه را به ذهن متبادر میفرهنگی است تا اقتصادی. چنین چ

های اقتصادی و فرهنگی و نیز سرمایه و طبقه اقتصادی و مصرف کالای فرهنگی  بلوچستان، آن ارتباط نزدیکی که بین سرمایه

موازات گذار بیشتر به یک جامعه طبقاتی به معنای مدرن آن، چنین شود، وجود ندارد و احتمالاً به  در نظریه بوردیو دیده می

تر خواهد شد. انجام یک پژوهش تخصصی تطبیقی در مورد ارتباط این موارد در اجتماعات سنتی و مدرن،  ارتباطاتی بیشتر و قوی

   تواند این زمینه بسیار راهگشا باشد.می
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ها رابطه معناداری وجود دارد.  های سینمایی آنینماروها با برخی گرایشسسرمایه فرهنگی های این تحقیق، بین طبق یافته

های  های فلسفی و فیلمهای سیاسی، فیلمهای اجتماعی، فیلمهای هندی، فیلماین رابطه معنادار مربوط به میزان علاقه به فیلم

قائلند.  این یافته با نتایج    های سینمایی فیلم یکمیزان اهمیتی است که سینماروها به معیارهای کارگردان و نیز تکنمستند و نیز  

راستا است و با نظریه بوردیو کاملاً همخوانی دارد.  ( هم1393ابراهیمی و همکاران او ) ( و  1395تحقیقاتی همانند تحقیق کرد )

سیاسی، فلسفی و مستند و نیز  هایی از ژانرهای اجتماعی،  ارتباط معنادار و مستقیم میزان سرمایة فرهنگی با میزان علاقه به فیلم

ها با  هایی مثل ذائقه و تمایز و ارتباط آنهای سینمایی، به راحتی یادآور پدیدهها همانند تکنیکبا معیارهایی برای ترجیح فیلم

 شوند. سرمایة فرهنگی است که در نظریه بوردیو از مفاهیم محوری محسوب می

مییافته نشان  پژوهش  این  گرایشاجتماعی  سرمایه  دهند  های  برخی  با  زاهدان  در  آن سینماروها  سینمایی  رابطه  های  ها 

های کمدی،  های خانوادگی، فیلمهای هندی، فیلمهای ایرانی، فیلممعناداری دارد. این رابطه معنادار مربوط به میزان علاقه به فیلم

فیلمفیلم و  نیز  های دینی  و  عاشقانه  سینماروههای  است که  اهمیتی  فیلم میزان  یا سبک  ژانر  به  نتایج    ا  با  یافته  این  قائلند. 

 راستا است و با نظریه بوردیو هماهنگی دارد.  هم (1393ابراهیمی و همکاران او )تحقیقاتی همانند 

تواند به شکل  های فرهنگی و اجتماعی میدهد که نظریات پیر بوردیو، در نقش سرمایهدر مجموع، نتایج این تحقیق نشان می

های سینماروها در اجتماعاتی همانند زاهدان که  ویژه گرایشهقابل قبولی برای تبیین ذائقه و تمایز و مصرف کالاهای فرهنگی و ب

رسد جایگاه و نقش سرمایه اقتصادی،  توان آن را یک جامعه مدرن دانست مورد استفاده قرار گیرد. با این حال، به نظر میهنوز نمی

 توجهی دارد.ها آمده و مورد انتظار است، فاصله قابلوردیو در این زمینه چه در نظریه ببا آن

های این پژوهش دو متغیر قومیت و مذهب با بسیاری از گرایش های سینمایی سینماروها ارتباط معناداری دارند.  طبق یافته

ین انواع سرمایه های اقتصادی، اجتماعی و  هایی باشد که بواسطه تفاوتاین امر ممکن است مطابق با نظریه بوردیو تا حدودی به

ارتباط معنیفرهنگی گروه با توجه به  اما  انواع سرمایههای قومی و مذهبی وجود دارد؛  از  های این عوامل با برخی  دار و مجزا 

عنوان مثال، به  های سینمایی سینماروها اثرگذارند. به  های سینمایی، بدون تردید این عوامل به طور مجزا نیز بر گرایشگرایش

تواند از عوامل مؤثر بر علاقه ها و اهل سنت با شبه قاره هند میها و ارتباطات فرهنگی بلوچرسد عواملی همانند شباهتنظر می

 های هندی باشد. ها به فیلمبیشتر آن 

ابطه معناداری دارد. های سینمایی سینماروها در زاهدان ردهند مؤلفة جنسیت با برخی گرایشهای پژوهش نشان مییافته

های اجتماعی و فرهنگی بین زنان و مردان، با توجه به تعداد  های اقتصادی و سرمایهها و نابرابریدر این زمینه، علاوه بر تفاوت

 توان قومیت و مذهب را هم در این میان تأثیرگذار دانست.ها و اهل سنت میاندک سینماروهای زن در میان بلوچ 

باشد. باید  ( می1395های سینمایی در این تحقیق مشابه با نتیجة پژوهش کرد ) دار بین سن و برخی گرایشوجود رابطه معنا

های  های سینمایی همانند میزان تحصیلات و انواع سرمایه تواند با بسیاری از عوامل مؤثر بر گرایش در نظر داشت که سن می

های سینمایی  با برخی گرایشنیز  های این پژوهش، وضعیت تأهل  یافته  برمبنای  اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی در ارتباط باشد.

ها ارتباط داشته هایی مثل جنسیت، سن و حتی برخی سرمایهتواند خود با ویژگیسینماروها رابطه معناداری دارد. این عامل می

 باشد. 

ماروها رابطه معناداری وجود دارد. این های سینمایی سینهای این تحقیق، بین میزان تحصیلات با برخی گرایشطبق یافته

راستا است و البته باتوجه به ارتباط ( هم1392زاده )ابراهیمی لویه و رضایی( و  1395یافته با نتایج تحقیقاتی همانند تحقیق کرد )

 خوانی دارد.  توان گفت با نظریه بوردیو کاملاً همنزدیک نزدیک آن با سرمایه فرهنگی می

پژوهیافته ها رابطه های سینمایی آندهند وضع فعالیت سینماروها در زاهدان با برخی گرایشش همچنین نشان میهای 

با نتایج تحقیقاتی همانند تحقیق کرد )  انواع  هم(  1395معناداری دارد. این یافته  با  ارتباط آن  البته با توجه به  راستا است و 

 ، با نظریه بوردیو هماهنگی دارد. هاسرمایه

ها )میزان علاقه به  های سینمایی آنهای این تحقیق، بین طبقه اقتصادی خانواده سینماروها تنها با یکی گرایشفتهطبق یا

توان این نتیجه را با نتایج  نظر کردن از این رابطه کم اهمیت، میهای خارجی( رابطه معناداری وجود دارد. با صرففیلم  سایر
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اقتصادی با  خوان دانست. این وضعیت را مینظریه بوردیو ناهمتحقیقات قبلی متفاوت و با   رابطه سرمایه  توان همانند بررسی 

 های سینمایی که در بالا آمد، توجیه نمود.  گرایش

ویژگی  با فوق، همه  موارد  به  زمینهتوجه  وضعیتهای  یعنی جنسیت، سن،  زاهدانی  سینماروهای  بررسی  مورد  تأهل،    ای 

ها ارتباط  های سینمایی آن قومیت، مذهب، میزان تحصیلات، وضع فعالیت و طبقة اقتصادی خانواده، حدأقل با برخی از گرایش

ها، و یا  ویژه از طریق انواع سرمایههتواند به صورت مستقیم یا غیرمستقیم و بکه این ارتباط میتوجه به این  معناداری دارند. با

ها، برای تبیین مصرف کالاهای فرهنگی همانند  ها نیز در کنار انواع سرمایهتوان گفت این ویژگیشکل باشد، میدو  که به هراین

توان گفت این عوامل ممکن است در  ارچوب نظریه بوردیو میهچ  های سینمایی اهمیت دارند. درهای سینمایی و نیز گرایشفیلم

شان با  واسطه ارتباطاتهکه بآفرینی کنند و یا اینباشند و در تکوین ذائقه نقشواره یا هابیتوس شراکت داشته  گیری عادتشکل

ها  ها در میدان یا زمینه شوند و تأثیر خود را بر تمایز افراد و گروهعمل آن  ةانواع سرمایه در دسترس افراد، تسهیلگر یا محدودکنند 

 در جامعه ایفا کنند. 
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 مدیریت بازرگانی(. تهران: دانشگاه علامه طباطبائی.

 )مترجم: هادی جلیلی(. تهران: نی.  شناسیکشاکش آراء در جامعه (.  1395سیدمن، استیون )

 .28-48  ،(3)  3،  مجله مطالعات اجتماعی ایران(. مصرف سینما در خراسان رضوی و عوامل مؤثر بر آن.  1388شرفی، ابوالفضل )

 )مترجم: غلامرضا غفاری و حسین رمضانی(. تهران: کویر.   سرمایه اجتماعی (.  1388فیلد، جان )

مهرداد قربانعلی  ؛کاظمیان،  )  ؛ابراهیمی،  زهرا  همتی،  مشهد.  1394و  شهر  موردی:  مطالعه  شهروندان؛  سینمایی  ذائقه  بررسی  مجله  (. 
 .101-118  ،(1)  7،  شناسی هنر و ادبیاتجامعه 

 شناسی(. گیلان: دانشگاه گیلان. ارشد جامه نامه کارشناسی )پایان   بررسی انواع سلایق سینمایی مخاطبان در شهر شیراز(.  1395کرد، آرش )

 . تهران: ارسباران. شناسی اجتماعیروان (.  1377وسف )کریمی، ی

 .1-34  ،( 64)  21،  مجله علوم اجتماعی(. سینمای ایران؛ مخاطب و نیازهای فردی و اجتماعی.  1393حسینی، سعید )اصغر؛ و شاه کیا، علی

  ان یدانشجو  نیدر ب  یینمایو رابطه آن با سواد س  نمای(. سبک مصرف س1398احسان )  ،ی و خانمحمد؛  نژاد، عبداله  یول  ؛اصغر   ،یرفرد یم

 . 1-32  ،(2)  14  ،یتوسعه اجتماعمجله  .  لامیدانشگاه ا
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