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 ایرانی -یمصرف اسلام یالگو یریگعوامل مؤثر بر شکل

 3غلاملو یمهد، 2یاسوری پورقلیطهمورث حسن، 1نتیطبهناز خوش

 71/71/7007تاریخ پذیرش:                                        71/08/7898تاریخ دریافت: 

 

  :چکیده

 یاسلامهای ایرانی و آموزهفرهنگ با  سازگارمصرف  یالگوها تیها، رعادر خانواده یاز مباحث اساس یکامروزه ی     

و اسلام  دگاهیمصرف مطلوب از د یبا الگو یفعل ۀمصرف جامع یالگو انیاز وجود فاصله م یحاک قاتیتحق است.

خداوند  تیو رزاق تیخالقاعتقاد به چون  یتأثیر عوامل نییتع ، با هدفپژوهش حاضربنابراین  .فرهنگ ایرانی است

 یبر الگو ه،جامع درحاکم ایرانی  -اسلامینگ خداوند و فره یهانعمت تیمباح، مطلوب یمتعال، شناخت کالاها

سال در شهرستان  11کنندگان بالای جامعۀ آماری تحقیق مصرف به روش پیمایشی انجام شده است. ی،مصرف اسلام

نرم افزار ی و معادلات ساختار ها ازداده لیو تحل هیتجزبرای محقق ساخته است.  ۀپرسشنام قیابزار تحقکرج است. 

PLS خداوند،  تیو رزاق تیخالقعواملی همچون اعتقاد به ها نشان داد هیآزمون فرض جیۀ شده است. نتااستفاد

در  .دارد ایرانی-یمصرف اسلام یبر الگو یتأثیر مثبت و معنادار ،جامعۀ درو فرهنگ حاکم  یاله یهانعمت تیمطلوب

 . ستین ارذگتأثیر ایرانی -یمصرف اسلام یدر الگو مباح یشناخت کالاها کهصورتی

ها، اعتقاد به فرهنگ ایرانی حاکم بر جامعه، شناخت کالاهای مباح، مطلوبیت استفاده از نعمت :واژگان اصلی

 .ایرانی -خالقیت و رزاقیت، الگوی مصرف اسلامی

 

 

 

 

 

 
 B.khoshtinat@buiniau.ac.ir   (لوئنویسنده مس) رانیزهرا، ا نیبوئ ،یزهرا، دانشگاه آزاد اسلام نیواحد بوئ ت،یریگروه مد .1

 رانی، ادانشگاه تهران، تهران ت،یریدانشکده مد ،یبازرگان تیریگروه مد .2

                     رانیزهرا، ا نیبوئ ،یزهرا، دانشگاه آزاد اسلام نیواحد بوئ ت،یریگروه مد .3
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 مقدمه و بیان مسئله

ای هس ت ک ه توج ه جوام ی بس یاری را در فاجع ه ىی گرامصرف ختهیگسامروزه رشد لجام

به خودکف ایی زده جامعه و کشور مصرفتردید ر جهان به خود معطوف داشته است چراکه بیسراس

(. در ایران اسلامی نیز یکی از تهدیدهای بزرگی که ک ه ش الوده و 1311نخواهد رسید )العبدالخانی، 

ه ای های انقلاب اسلامی را هدف قرار داده است، الگوهای رفتاری نادرست و مغایر با ارزشارزش

 ۀجامع  یدردمندانه اذعان داشت مشکل اساس  دیبا(. 1311اسلامی است )عزتی و همکاران،  انقلاب

و نقص ان عل وم و مع ارف  کیتئور یفقر مبان ،ییگراناهنجار و شوم مصرف ۀدیمقابله با پد یما برا

 یۀو در حاش  یاس لام یکنندگان ب ا مع ارف وال امصرف یگانگیو ب یبلکه عدم آگاه ست،ین ینظر

 ۀمس ئل (.1311 ش،ی و درو لویگ دینادرب ،یناس ت )ش مخا یدر متن زن دگ ینید یها-ودن آموزهب

را  یو مل   ین یاست ک ه فرهن گ د افتهیرواج  یابه گونه هیرویب ییگراآن است که مصرف یاساس

ساخته و ک اروان کش ور را  یچشمهمالش عاع قرار داده، مردم را دچار عسُر و حرج و چشم و تحت

 ییگراو توج ه ب ه تجم  ل یغرب  یتوسعۀ عدالت، از حرکت بازداشته است. ورود الگوها ریدر مس

در مص رف را  یفیو بل اتکل دهای در خر یتیهویجز ب یزیافراد جامعۀ چ یبه مرور زمان برای، غرب

نگ رش غل و و ع دم توج ه ب ه  نیافراد حاصل هم یموجود در برخ یو سردرگم آوردیبه بار نم

مص رف  حیص ح یالگ وها به کنندگان و خانوادهامروزه توجه مصرف است. سلامیا-ایرانیفرهنگ 

ک ه ای ن  افت هیک اهش  ،س ازگار باش دایران ی  -اسلامیو فرهنگ  هاکه با اقتصاد خانواده یاگونهبه

عاملان جنگ نرم و تهاجم فرهنگی در تلاشند تا با آم اج ق رار موضوع بسیار جای تامل دارد چراکه 

 ریی تغ قی طر ازا و رفتارها، به درون اندیشه، ایمان و عواطف کنشگران نف وذ ک رده و از دادن نماده

 یمس ئلۀ الگ وپ    (.1311)ب اقری چوک امی،  های مورد نظر دست یابندمصرف به هدف یالگو

عدم توج ه ب ه  است؛ و یهم فرهنگ و است ی، هم اجتماعیاست، هم اعتقاد یمصرف، هم اقتصاد

گرایی بلای بزرگی اس ت مصرف بنابرفرمایشات رهبر کبیر انقلاب،. 1کندیم دیهدکشور را ت ندۀیآ آن

-یم اریاز ب یک یبصورت اسراف، کند و تر میهای طبقاتی را بیشتر و عمیقکه روز به روز شکاف

جامع ۀ  مصرف یالگو و 2میدچار هست ییگرامصرف به است و متاسفانه ما یخطرناک هر مل ت یها

از مشکلات جدی در جامعۀ اس لامی ای ران ب ه  ،یمطلوب اسلام یآن با الگو ۀاصلف لیبه دل امروزی

 
 .1311فروردین  1سخنان رهبر معظم انقلاب اسلامی در جمی زائران و مجاوران حضرت امام رضاعلیه السلام،  1

 .11/2/1311سخنان رهبر معظم انقلاب در دیدار با مردم شیراز،   2
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در سطح مص رف،  رییتغ یمصرف به معنا یاصلاح الگو آید. لازم به ذکر است که منظور ازشمار می

 ترکی نزد ین یمطل وب د یکه به الگو یامصرف است، به گونه یو چگونگ یمصرف یکالا بیترک

اقتص اد، درح ل  ری نظ یبش ر یعلوم انس اندهد دلیل آنکه و این نشان می. (1311باشد )پورامینی، 

توج ه  کنن دگانالگوهای رفتاری مصرف کاملأ موفق نبوده است آنست که به یمشکلات بشر امروز

ایی حس ا  پرداختن به این موضوع ب ه ان دازه. (1311ی، فشارکیلسانی و نجفکافی نداشته است )

 یاص لاح الگ و»، م ردم و مس ئولان را ب ه 1311در س ال  ،ینقلاب اس لاما میحک باندهیکه د است

ب اره  نیدر ا (ی)مد ظله العال ی(. مقام معظم رهبر1311و همکاران،  یفراخواندند )چمخان« مصرف

ام وال  یییتض  ه ا،یاز ولخرج  یریمص رف، جل وگ یحرکت به سمت اصلاح الگوها» :ندیفرمایم

 .  «1گرددیدر جامعۀ م دالتع شرفتیبه پ جامعۀ و مبارزه با اسراف، منجر

ب ا توج ه ب ه رون د اف زایش س ریی توان بدینگونه مطرح کرد ک ه ضرورت تحقیق حاضر را می

برداری از منابی و نیز مصرف بیشتر، تدوین الگوی مص رف متناس ب ب ا تمایل بیشتر به بهرهو جمعیت 

س لام برخل اف برخ ی نظری ات غرب ی، در دی ن ا است چراکهوضی جامعۀ و افراد آن، امری ضروری 

در جهتی قرار گیرد که انس ان را ب ه س وی اه داف باید مصرف به خودی خود اصالت نداشته و بلکه 

ۀ دینی، به عن وان جامع  عۀبر اسا  متون اسلامی با درنظر گرفتن جام بنابراینغایی خلقتش سوق دهد. 

ای از مب انی، اص ول مجموعهلازم است )ع(، هدف، و با تحلیل اسنادی قرآن کریم و روایات معصومان 

(. در توض یح ش کل 1311، فرفراهانی و  همتیفرمهینیتهیه گردد )های اصلاح الگوی مصرف و روش

 در ک ه بررسی شود. مباحثی افراد هایگرایش و افکار، عقائد باید حتمأ گیری صحیح الگوی مصرف،

 س بک در نهای ت و م ردم مص رفی رفتار صلاحا و مصرف مدیریت زمینۀ در اسلامی جمهوری نظام

 و همزم ان ریزیک ه برنام ه اس ت گون اگونی عوامل تأثیر تحت عملاً شود،می مطرح اسلامی زندگی

 ه ایآموزه ب ر منطب ق زندگی م ردم سبک گیریشکل به عوامل این اثرگذاری و تبیین برای منسجم

 (.1311زاده، شد )خاشعی، نظرپورکاشانی و شریعت  خواهد منجر اسلامی

پای داری نظ ام جمه وری اس لامی ای ران،  همچنین در بیان اهمیت تحقیق حاضر باید داش ت

همیشه به عنوان الگویی از مقاومت برای حرکت به سمت استقلال و نفی وابستگی برای تم ام مل ل 

 
 اب ن عل ی حض رت زائ ران ب زر  اجتم اع ،(العالی ظلهمد(ایعلی خامنهمقام معظم رهبری حضرت آیت الله سید 1 

 .1311 ،(ع)الرضا موسی
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ات دهن ده ب ه رواب و و تعامل ها و رفتارهای ش کلها، گرایشز آنجا که نگرشو ا جهان بوده است

ش ود، مص رف ک ه بیان می« سبک زندگی اقتصادی»فردی و اجتماعی، در قالب  ۀاقتصادی در عرص

های کلیدی در اقتص اد های ارزیابی سبک زندگی و یکی از مولفهبه عنوان یکی از مهمترین شاخص

 کشورها دارد. از این رو با اصلاح الگوی مصرف که به معن ی نهادین هۀ است، نقش بسزایی در توسع

-ها را بهب ود بخش یده و گ امتوان این شاخصکردن روش صحیح استفادۀ از منابی کشور است، می

های موثری را در جهت تحقق اقتصاد مقاومتی و دستیابی به اهداف آن از جمل ه ره ایی از اقتص اد 

مقاومت در برابر موانی داخلی و خارجی و عدم توقف در مسیر رش د و ، همچنین وابسته و مصرفی

  (.1312)رضوی و مهرزاد،  سعه برداشتتو

 اس ت ک ه از ییتا جاکنندگان، ترین رفتار مصرفبه عنوان اصلی «یمصرف اسلام یالگو» تیاهم

اص لاح  ،ه ای اس لامیی مبتن ی ب ر آم وزهاصلاح نظام اقتص اد یقدم برا نیترو مهم نیاول ،یعلم نظر

را  یاس لام ه ایآم وزهب ر  یمبتن مصرف  یالگو تغییرات توانیاسا ، م نیبر ا. مصرف است یالگو

 نیمب  نی د دی کأتاز سوی دیگ ر دانست.  یتحقق اهداف اقتصاد مقاومت یبلندمدت در راستا دیراهبر

ع دم  زی نعم ات و ن نی در مقاب ل ا یشکرگزار ،یاله یهااعتدال در استفادۀ از نعمت تیاسلام بر رعا

اس لام  دگاهی از د عات م رتبو ب ا ای ن مباح ثموضو تیباب، نشانگر اهم نیدر ا یروادهیاسراف و ز

همچن ین تقوی ت  ،یمص رف اس لام یوالگ و یسبک زندگ یسازفرهنگ قیاز طر توانلذا می. 1است

ایج اد الگ وی مص رفی اس لامی و تغیی ر تفک رات مص رف  یس ازیاتیعمل یهاراه اعتقادات مذهبی،

، م دلی ت وانمصرف دارد، م ی ۀاسلام به مسال ای کهبا توجه به نگاه همه جانبه کنندگان را فراهم آورد.

از ای ن نم ود.  ارائه کنندگان ایرانیبر اسا  عوامل اعتقادی و مذهبی موثر بر الگوی مصرف در مصرف

 پردازد.ی میرانیا -یمصرف اسلام یالگو یرگیشکلرو تحقیق حاضر به معرفی عوامل موثر بر 

 

 اهداف و سؤالات پژوهش

 اهداف تحقیق 2-1

 اف تحقیق حاضر به شرح ذیل است؛ اهد

 
هاایی باید توجه داشت تاکید دین مبین اسلام بر خالقیّت و رزّاقیت خداوند متعال، مسیری اصلی در استفادۀ از نعمت  7

 دهد که از رزّاقیت خداوند منشاء داردرا به ما نشااان می
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 یرانیا -یمصرف اسلام یالگوگیری تعیین تأثیر فرهنگ ایرانی حاکم بر جامعۀ بر شکل

 یرانیا -یمصرف اسلام یالگوگیری تعیین تأثیر شناخت کالاهای مباح بر شکل

 یرانیا -یمصرف اسلام یالگوگیری ها بر شکلتعیین تأثیر استفادۀ مطلوب از نعمت

 یالگ وگی ری ها )اعتقاد به خالقیت و رزاقی ت( ب ر ش کلن تأثیر توجه به آفرینندۀ نعمتتعیی

 یرانیا -یمصرف اسلام

 

 با توجه به اهداف ذکر شده تحقیق حاضر در پی پاسخگویی به سوالات ذیل است: 2-2

 ایرانی تأثیر دارد؟ -گیری الگوی مصرف اسلامیآیا فرهنگ ایرانی حاکم بر جامعه بر شکل

 گذارد؟تأثیر می یرانیا -یمصرف اسلام یالگوگیری ناخت کالاهای مباح چگونه بر شکلش

 تأثیر دارد؟ یرانیا -یمصرف اسلام یالگوگیری ها بر شکلآیا استفاده مطلوب از نعمت

 دارد؟ یرانیا -یمصرف اسلامگیری الگوی ها چه تأثیری بر شکلتوجه به آفریننده نعمت

 تأثیر دارد؟ یرانیا -یمصرف اسلام یالگوگیری الگوی بر شکل آیا اعتقاد به خالقیت

 تأثیر دارد؟ یرانیا -یمصرف اسلام یالگوگیری آیا اعتقاد به رزاقیت بر شکل

 

 پژوهش  ۀنیشیپ

 ت،ی فیمانن د ک یگون اگون یره ایمتغ ثاب ت کردن د 1311 و همکارانش در سال هیچعلویمیکر

 انیمش تر یم ذهب یه اشیگرا هستند ولیمؤثر  انیمشتر اداریوف بر شدهدرک سکیاعتماد، اعتبار و ر

 ن تأثیر بسزایی دارد. آنا یبر وفادار رهایمتغ نیا یگذاردر تأثیرکننده، به عنوان یک عامل تعدیل

 لی تأثیر بر عدم تما نیشتریب یتعصبات مذهب دهدینشان م 1311نتایج تحقیقات بلوچی در سال 

 .بخشدیرا بهبود م دیبه خر لیبر تما یمشتر یتأثیر دشمن ،متیق، البته دارد ییکایآمر یکالا دیبه خر

 یو ض رورت اص لاح الگ و تی  نخس ت اهم( در مقالۀ خود 1311شمخانی و همکارانش ) 

مص رف و  یو پ  از آن، ضرورت اصلاح الگو دادندمورد بحث قرار را از اسراف زیمصرف و پره

 جیو ت  رو یریگو نح  وۀ ش  کل را بررس  ی کردن  د تای  ق  رآن و روا دگاهی  از اس  راف از د زی  پره

   را تحلیل نمودند. ییگرامصرف

نگ رش و  ۀنق ش واس ط یبررس ، تحقیق ی ب ا ه دف 1311اسلامی و همک ارانش در س ال 

انجام دادن د.  دیبه خر لیو تما یمذهب یریگجهت نیبۀ به برند لوک  در رابط یشخص یریگجهت
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از طریق دو عامل نگرش فردی و گ رایش  یمذهب یریگجهت نتایج تحقیق آنان حاکی از آن بود که

 شخصی بر تمایل افراد به خرید یک برند لوک  تأثیر دارد.

« اتی قرآن و روا دگاهیمصرف از د تیریارتقاء مد یراهکارها»خاکپور در مقالۀ خویش با عنوان 

انف اق، عم ل ص الح و ...  ،ییچون پارسا ییهااگر با واژه« مصرف» ات،یاز نظر قرآن و روااعلام داشت 

ب ه  یمصرف از بعُد سلب حیصح تیریمددارد د و اعلام میبرسان یانسان را به تعال تواندیهمراه گردد، م

ض من  مصرف است. یسازنهیبه ،یجابیو از بعُد ا یضرورریو کاستن از مصارف غ ییجوصرفه یمعنا

و در بعُ د  ه اتیاولو تی رعا ،یازشناس ین ،یزی رآن در بعُد خانواده، برنامه یراهکارها نیمهمتر آنکه

  زمان است. تیریو مد نید انیشوایپ ۀریس جیترو ،یبندتیاولو ،یسازفرهنگ ،یاجتماع

با توجه به روند اف زایش س ریی جمعی ت در ( اعلام داشتند 1311) فریو همت یفراهانینیفرمه

منابی و نیز مص رف بیش تر، ت دوین الگ وی برداری از های اخیر و در نتیجه تمایل بیشتر به بهرهدهه

در دی ن اس لام برخل اف  ب وده، چراک ه مصرف متناسب با وضی جامعه و افراد آن، امری ض روری

در جهت ی ق رار گی رد ک ه باید برخی نظریات غربی، مصرف به خودی خود اصالت نداشته و بلکه 

با توجه به نگ اه هم ه  داشتند همچنین آنان اعلام انسان را به سوی اهداف غایی خلقتش سوق دهد.

توان بر اسا  متون اسلامی، دستورالعمل ج امعی ب رای مصرف دارد، می ۀلئای که اسلام به مسجانبه

 اصلاح الگوی مصرف تدوین نمود. 

مطل وب از  یو اصول رفتار اقتص اد گاهیجا نییتب»در مقالۀ خود با عنوان  (1311) زادهوسفی

)ع( یام ام عل  یهادگاهی ه ا و درهنمودی، محت و لی تفاده از روش تحلبا اس، «)ع(یامام عل دگاهید

از  ن هیمث ل اس تفادۀ به یمیفاهاست و اعلام داشته مداده  قرار یمورد بررسرا  یرفتار اقتصاد رامونیپ

تعه د  نه،یدرآمد و هز تیریمد ،یپرورمصرف، اجتناب از تکاسل و تن حیصح یمنابی،قناعت، الگو

 ی،و جهاد اقتص اد از اسراف زیپره ،یاقتصاد سمیبرالیاز ل زیاصلاح فرهنگ، پره ،ینسبت به منابی مل

 مطلوب هستند. یاقتصاد -های اسلامیمعرف رفتار

مصرف و  یاصلاح الگو ، اعلام داشته«ینید یسبک زندگ»در مقالۀ خود با عنوان (1311) یشمخان

 یادی ز اریبس  تی  از اهم ،جامع ه یبرا ی،داز ابعاد تحق ق حماسۀ اقتصا یکیاز اسراف به منظور  زیپره

از اسراف مورد  زیمصرف و پره یو ضرورت اصلاح الگو تی نخست اهم. در این مقاله برخوردار است

قرآن و  دگاهیاز اسراف از د زیمصرف و پره یو پ  از آن، ضرورت اصلاح الگوگرفته است بحث قرار

 .شده است یبررس ییراگمصرف جیو ترو یریگنحوۀ شکل، و همچنین اتیروا
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در رفت  ار  ین  دارید ای  آ»در تحقیق  ی ب  ا عن  وان  2111در س  ال  1بوخ  اری و همک  ارانش

ب ا توج ه ب ه می زان کنن دگان رفت ار مص رف ، اعل ام داش تند«کننده مس لمان مه م اس ت؟مصرف

 ش ودیباع ث م  ،بالا ینداریدکه به نحوی است.متفاوت آنان  یندارید زانیمهای مذهبی و درگیری

آرم حل ال در  کۀ پرداختی و روی ت ی نیمحصول، هز هیمواد اول یابیکنندگان مسلمان با ارزمصرف

 کنند.  یرویغذا پ مصرف ی، از اصول اسلامدیهنگام خر

در رفت ار مص رف  ین دارینق ش د»تحقیقی با عن وان  2121در سال  2ابوطالب و همکارانش

انج ام گرف ت ( NAT) 3هنجار یفعال ساز هینظرانجام دادند. این تحقیق براسا  « نیآنلا یمشارکت

نش انی  چیگذارد، اما ه  یتأثیر م یطیمح یبر رفتارها یتوجهبه طورقابل یندارید گردیدمشخص و 

 نشد. افتی یمصرف مشارکت از تأثیر آن بر

، اعل ام «کنن دهدین داری و رفتارمص رف»(  درتحقیقی با عن وان 2111) 1آگاروالا و همکارانش

، ی یگرایم اد از قبی ل گانکنن دمص رف تفکرات و به تبی آن الگوهای رفت اری بر یدارنیدداشتند 

ت أثیر  یاقتص اد دی و رفت ار خر یکننده نسبت به محص ولات م ذهبنگرش مصرففرهنگ جامعه، 

 یشده تا نشان دهد چگونه ابعاد خاص  ائهار یچارچوب مفهومیک  همچنین در این مقالهگذارد. یم

(، ی)اعتق ادات م ذهب یو مج ازات اله  یم ذهب ی(، انحصارطلبیمذهب یهانیی)آ نمازمانند  نیاز د

توان د  یم  یم ذهبو فرهن گ  تی و هو یم ذهب ۀجامع یری( و درگینید یها)ارزش ییجوصرفه

 دهد.  حیرا توض اتتأثیر نیا یربنایز یروانشناخت یها سمیمکان

ی و س بک ن داریت أثیر د یتجرب  نی یو تب یبررس( در تحقیق خود به 2111) 1نورا و مینارتی

   انیدانشجو پرداختند. جامعۀ آماری این تحقیق دیبر قصد خر زنگی

اف راد از  ین داریده د دیمطالعه نشان م  نیا یهاافتهیهستند.  اجاکارت یۀدختر دانشگاه محمد

 تأثیر قرار دهد.رفتارهای خرید آنان را تحتممکن است طریق سبک زندگی آنان 

گذشته نشان داد عواملی همچون توکل، اعتق اد ب ه قض ا و ق در، اعتق اد ب ه بررسی مطالعات 

 
1 Bukhari, S. F. H., Woodside, F. M., Hassan, R., Shaikh, A. L., Hussain, S., & Mazhar, W. (2019). 
2 Abutaleb, S., El-Bassiouny, N. M., & Hamed, S. (2020). 
3 norm activation theory (NAT) 
4 Agarwala, R., Mishra, P., & Singh, R. (2019). 
5 Nora, L., & Minarti, N. S. (2017). 
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خالقی ت و رز اقیت خداوند متعال، کسب رزق حلال، خداپنداره، فرهنگ اسلامی، مطلوبی ت اس تفادۀ 

های خداوند، آگاهی از عدل الهی، وضوح خودانگاری و آشنایی با توحی د افع الی ت رجیح از نعمت

گذارند، ولی با توجه به شرایو امروزی حاکم ب ر الگ وی وی مصرف تأثیر میهرکدام بنحوی بر الگ

های اسلامی همخوانی ندارد و همچنین با درنظرداش تن مصرف جامعه که چندان با تفکرات و آموزه

ای که همزمان به بررسی نقش اعتق ادات شده در داخل و خارج از کشور، مطالعههای انجامپژوهش

مص رف ب ر  یالگ و یرگیشکلکنندگان و فرهنگ حاکم بر جامعه در ی مصرفدرونی، دانش اسلام

پرداخته باشد، یافت نگردید. بنابراین پژوهش حاضر اقدام به طراح ی م دلی اسلام  هایاسا  آموزه

 است. نوآور در این زمینه نموده 

 
 ینۀ تحقیق: مدل مفهومی تحقیق با اقتباس از مطالعات گذشته و شکاف موجود در پیش1شکل 

 

 ملاحظات مفهومی و نظری پژوهش 

در پژوهش شمخانی و همکارانش به اهمیت اصلاح الگوی مصرف و پرهیز از اسراف به عن وان 

ش ود. چراک ه فرهن گ مص رف مناس ب، امک ان یکی از ابعاد تحق ق حماس ۀ اقتص ادی پرداخت ه م ی

و توس عۀ اقتص ادی در جامع ۀ گ ردد.  تواند موجب رشدکند که این امر میگذاری را فراهم میسرمایه

طلبی در گرایی، اس راف و ل ذ تناپذیر مبتنی بر تجملفرهنگ مصرفی سیریدارد این پژوهش اعلام می

است. یکی از معارفی که در سراسر متون دینی و در متن سیره و سنت انبی اء، اولی اء جامعه حاک م شده

اس ت و ت أثیر بس یار زی ادی در خ ساری و ج اری بودهو بزرگان دین در قول و فعل آنها در طول تاری

اصلاح الگوی مصرف دارد، بحث فرهنگ قناعت است و باید س یره و س نت اولی اءا... الگ و ق رار داده 

شود، اهتم ام ب ه ب ه  برگزار حیمصرف صح یالگو گسترش فرهنگجهت ها ها و کنگرهشود، همایش

و  لویگ دیب ،یش مخانیم و تربی ت انج ام گی رد )سازی و تبیین الگوی مص رف از طری ق تعل فرهنگ

ب ر  و ت أثیر قاب ل توج ه تغیی رات آنگیری الگوی مص رف در شکل(. اهمیت فرهنگ 1311، شیدرو
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م ورد توج ه واق ی انداز، اشتغال، بیکاری و تورم دیگر متغیرهای کلان اقتصادی مانند: سطح تولید، پ 

 و مص رفی کالاه ای ترکی ب مص رف، س طح یعن ی مص رف اصلی هایمولفهشده است. ضمن آنکه 

 ه ر نی ز مصرف بر حاکم اسلامی قواعد و گیردشکل می جامعه فرهنگ بستر که در مصرف، چگونگی

سبک زن دگی در جامع ۀ قرآن ی، از (.  فرهنگ و 1311دهد )موسایی، می قرار تاثیر تحت را مولفه سه

بنیادین با سبک زن دگی غرب ی دارد. تم ایز  هاییشناختی تفاوت انسان نظر اهداف، مبانی جهان بینی و

-در اهداف و مبانی، در سبک زندگی اقتصادی نیز تأثیر مستقیم خود را بر رفتارهای اف راد برج ای م ی

های تولیدی، تجاری و نیز مص رف ش کل ای که دو سبک متمایز از یکدیگر را در فعالیتنهد، به گونه

داری، کمال مطلوب انس ان در ارض ای هرچ ه کتب سرمایهغربی و متأثر از م زندگیدهد. در سبک می

ی ابی ب ه ح داکثر مطلوبی ت )در های اقتص ادی، دس تهای مادی بوده هدف از فعالیتبیشتر خواسته

زن دگی  فرهن گ ک ه درش ود. در ح الیگذاری( تلقی میمصرف( و حداکثر سود )در تولید و سرمایه

اله ی کمال هس تی، یعن ی ق رب ۀهرچه بیشتر به سرچشمشدن قرآنی، مطلوب نهایی انسان، در نزدیک

 یرفتاره ات ابعی از مص رف  یالگ و (. در واقی پ ذیرفتن آنک ه1312، ایاکبرن انیجلائ )ایروانی و است

ی س بک زن دگدر راس تای فرهن گ  ریی تغ ازمن دیآن، ن یاص ول ریی است، در آن صورت تغ یاجتماع

مص رف  یالگوه ا ریی ب ه تغ یاقتص اد یه اکنن دهنییتع رییتوان فقو با تغیاست و نم ایرانی-اسلامی

م ؤثر  یاقتص اد یرهایدر متغ رییبر تغ فزونمصرف لازم است ا یالگو رییتغ یبرا قتیپرداخت. در حق

در  دی جد داری رفت ار پا ج ادیا رای پرداخ ت. ز زی جامعه ن یفرهنگ مصرف رییمصرف، به تغ یبر الگو

از س وی . (1311)بختی اری،  س تیفرهنگ ممک ن ن جادیمصرف( بدون ا یالگو رییحوزه مصرف )تغ

، گرای یو م ذهب ین داریدی، ق وم تی ، هویکنن ده جه انبا فرهنگ مصرف یسازفرهنگدیگر تأثیر 

گیری الگوه ای مص رف در می ان به شدت بر شکلمرتبو با مصرف  یهاو ارزش عوامل درون فردی

وابو مذهبی هستند، تأثیرگ ذار هس ت )کلولن د و افراد مذهبی و دیندار و بطورکلی افرادی که درگیر ر

 تیت أثیر مثب ت ب ر وض ع ان هیگرایم اد یه اارزش (. از سوی دیگر ثابت گردید2113، 1همکارانش

 انی کند، بلک ه رواب و مینه تنها مصرف را رد م ،یمذهب اسلامبه نحوی که دارد.  انیگرامصرف اسلام

 .(2111، 2)ینیارا  دهدیم شیمصرف و نگرش مصرف کننده را افزا تیوضع

 یرفتار مص رف یدهای)ع(، بانیخود در قالب کتاب و سنت معصوم هایاسلام با آموزه عتیشر

 
1 Cleveland, M., Laroche, M., & Hallab, R.  
2 Yeniaras, V. (2016). 
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- ن هنهادی ه ا،آم وزه نیاو را مطابق با ا هایزهیاهداف و انگتلاش دارد و  کرده نییفرد مسلمان را تب

ف رد مس لمان در  کی  یصرفم هایتیمحدود نیو مقرارت و همچن نی. شناخت درست از قوانکند

(. 1311، انینیو حس  یلیس ه) دارد یاتی مص رف نق ش ح یالگو نییتب یاسلام، برا نیچارچوب د

ب ه  دنب و دی  ک ه مق در ابعاد مختلف زندگی اف راد دارد میکسب رزق، تأثیر مستق یهاوهیانتخاب ش

 ۀی  روح تی قوت ،یطانیش  ۀاز وسوس  یروی شامل ع دم پ ،یفرد یکسب رزق حلال، در بعُد زندگ

و جل اء دادن  ین دارید تی و تثب تی عمل صالح، آرامش و رف اه، تقو تیو تقو جادی، ایسپاسگزار

در  لقم هحل ال ب ودن  ای ت أثیر ح رام در تحقیق دیگ ری  .(1311)دهقانی و هادوی،  باشدیروح م

 نیرت مهم مورد توجه قرار گرفته است و محق ق آن اذع ان داردانسان  تیو رشد شخص یریگشکل

دارکردن لقم ه حداقل ش بهه ایحرام نمودن و  ،یانسان تیو اخلال در شخص طانیورود ش یهاروزنه

 یگ واه ،یآگ اه ی،ابی بازار متغیره ای (. در تحقیقات خارجی نیز1311)هاشمی علی ابادی،  است

 (. در تحقی ق2111، 1نیو م وآرف یش ار) بر تمایل افراد به مصرف تأثیرگذار استو مذهب  ،حلال

از مس لمانان  یاریبس  کنن د.دستورات شریعت را رعایت نمیاز مسلمانان،  یاریبسدیگری بیان شد 

آنه ا گرس نه  ری فق گانیکه همس ایدرحال توانند سیر باشندمیکنند؛  یمصرف م یالکل یهایدنینوش

ام برخی از آنان به کسب و کاره ای ح ر ؛دهند که مطابق با شریعت نیستاعمالی انجام می؛ هستند

 لت ریف کی فق دان  ،یاس لام عتیاز ش ر یک اف یفقدان آگاهتوان اند. که دلایل آن را میروی آورده

در  یاس لام یاخل اق یاس تانداردها، فق دان به مصرف یکیالکترون یخبر یهارسانه ی، تشویقاخلاق

عن وان مص رف کنن ده ب ه مس لمان  کی تعهدات و  فیوظاعدم آگاهی نسبت به و  یابیبازار ۀنیزم

 (.  2111، 2دانست )کوکاب و همکاران ،یاسلام

دار رس انى را عه دهیآگ اه اس ت، روز زیخداى سبحان، که به همه چ ،ینیمطابق با فرهنگ د

در به دس ت آوردن  دیها نباانسان نیها را وعده داده است. بنابراروزى نیتضم میشده و در قرآن کر

 ییه اهر چه بهتر بندگان از نعمت یوراستفادۀ و بهره یراکنند. خداوند متعال ب ویرزق افراط و تفر

-یم  یروز یو گس تردگ شیفراهم نموده که موجب گشا یآنان قرار داده است، اسباب اریکه در اخت

 (.  1311ی، دورکان یدخت و حافظ یمیعظ) شود

در بحث زندگی معناداری دو نظریۀ جعل معنا و کشف معنا مطرح است که ح اکی از آن اس ت 

 
1 Shaari, J.A.N. and Mohd Arifin, N.S. 
2 Quoquab, F., Abdullah, N. L., & Ahmad, M. (2015). 
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مسائلی که انسان بدنبال آن است، ارزش ذاتی ندارد که بتوانند به زن دگی او معن ا دهن د بلک ه آن  تمام

ش ود ک ه ای که ارزش ذات ی دارد خداون د متع ال اس ت و زن دگی انس ان زم انی معن ادار م یمسئله

(. در تحقی ق دیگ ری محب  ت ب ه خداون د 1312الغایات در زندگی او محقق گ ردد )مظ اهری، غایت

است که اگر زیربنای تربیت اخلاقی ق رار گی رد آث ار رک تعالی، اصل و اسا  دین اسلام عنوان شدهتبا

ک ن ش دن رزای ل اخل اقی خواهدش د. شگرفی خواهد داشت و موجب شکوفاشدن فض ائل و ریش ه

همچنین همچنین هفت قسم از اقسام توحید ش امل توحی د در ربوبی  ت، محب  ت، رز اقی ت، ه دایت، 

(. اهمی ت 1311)قرب انی،  بادت و خالقی ت و آثار باور به هرکدام از آنها معرفی گردیده استمالکی ت، ع

ع الم، موض وع رزق مط رح ش ده  یهاپ  از بیان آفرینش پدی دهرزق ور روزی آنقدر مهم است که 

 یی توز د،ی تولبعد در سه  را یاخلاق اقتصاداز سوی دیگر قرآن کریم  .(1311)شجاعی باغینی،  1تاس

اعتق اد ب ه  ،یب ه ق در اله  مانیعبارتند از ا دیدر تول میقران کر یاصول اخلاق کند.مطرح میمصرف  و

 ،یفروش از ک م زی عبارت است از پره ی،یدر توز میقران کر یو کار و تلاش. اصول اخلاق یاله تیرزاق

ر مص رف، د میق ران ک ر یاصول اخلاق . همچنینعدل و انصاف تیاحتکار و رعا ،یدرون ،یخوار ایر

و  طم ی ر،یاس راف و تب ذ ،یکه در مص رف افراط  چرخدمی یو اعتدال یطیتفر ،یبر سه محور افراط

از م وارد س خاوت، قناع ت و انف اق  د،زه  یبخل و در مصرف اعتدال یطیو درمصرف تفر ایحب دن

اعم ال  دادن رابط ۀ(. رفسنجانی در تحقیقات خود به دنبال نش ان1311بسیار قابل تامل است )شریفی، 

دارد رزق و روزی یک ی از است. محقق اذعان م یانسان و رز اقیت خداوند متعال در کسب روزی بوده

مهمترین نیازهای بشر و دغدغۀ همیشگی او بوده که در عین تضمین روزی از جانب خداون د، انس ان 

نبل ی منج ر ب ه ک اهش آن تواند با استفادۀ از آزادی و اختیار خود، آنرا افزایش دهد و یا با گن اه و تمی

ه ای رفتاره ای اقتص ادی مت اثر از مفه ومشود در تحقیق دیگری اشاره می .(1311گردد )رفسنجانی، 

مفه وم مثل أ کار و کوش ش ف رد دارد.  ۀها، اثر بسزایی بر انگیزبرخی از این مفهوم چراکه ذهنی هستند.

تواند نقش مهمی در تحق ق شده و میهای قرآنی است که در فرهنگ اسلامی وارد رزق یکی از مفهوم

 (.1311نیا، )هادوی نظام اقتصاد اسلامی داشته باشد

های تحقی ق بص ورت ذی ل با توجه به سازوکارهای بررسی شده در چارچوب نظری، فرضیه

 
خداون د اس ت ک ه ش ما را ......مْفرماید: الل َّهُ ال َّذِی خَّلَّقَّکُمْ ثُم َّ رَّزَّقَّکُمی« روم»از سوره مبارکه  11خداوند در آیه  1

 .آفرید سپ  روزیتان داد



 

 

22 

ص
ف

مه
لنا

 
ی 

لم
ع

گو
ت ال

عا
طال

م
یپ ی

ت
رف

ش
 

ام
سل

ا
یا ی

ران
ه 

ور
 د

ی،
11

ه  
ار

شم
 ،

2
ی )

یاپ
ه پ

ار
شم

 ،
22

 ،)
ن 

ستا
تاب

 
14

12
 

 گردند؛ارائه می

 د.تأثیر دار یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یریگحاکم بر جامعه بر شکل یرانیاول: فرهنگ ا یۀفرض

 تأثیر دارد. یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یریگمباح بر شکل یدوم: شناخت کالاها یۀفرض

 تأثیر دارد. یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یریگها بر شکلسوم: استفاده مطلوب از نعمتیۀۀ فرض

 .تأثیر دارد یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یریگها بر شکلنعمت ۀنندیچهارم: توجه به آفر یۀفرض

 تأثیر دارد. یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یالگو یرگیبر شکل تیالف: اعتقاد به خالق-1 هیفرض

 تأثیر دارد. یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یرگیبر شکل تیب: اعتقاد به رزاق-1 یۀفرض

 

 تعریف مفاهیم

مصرف نوعی عمل اجتماعی است ک ه ت ابی فرهن گ ه ر گیری الگوی مصرف اسلامی: شکل

به عنوان یک عمل تابی هنجارهایی است و آنچه با عنوان الگ وی مص رف از آن ی اد و  عه استجام

هنجارهای حاکم ب ر رفت ار مص رف . شود در واقی همان هنجارهای حاکم بر عمل مصرف استمی

های موجود در متون و منابی دینی یعن ی کت اب و س نت تناسب چندانی با ارزش امروزی ۀدر جامع

نخستین گ ام ب رای اص لاح الگ وی  است، بنابراینگرای مدرن بعث از فرهنگ مصرفمن ولیندارد 

   (.1311، اکبری خانقاهو برات نژاد ) های اسلامی مربوط به مصرف استشناخت ارزش ،مصرف

س بک و فرهن گ  رانی ا یاس لام یدر کشور جمهور یمعارف اسلامفرهنگ حاکم بر جامعه: 

در  یمتع دد یه ااس ت. عامل یانسان یازهاین ۀهم ۀکه دربردارند دهدیرا ارائه م یاز زندگ ییبایز

 نیب ه هم  ها فرهنگ است.آن نیتردخالت دارد که مهم یامصرف در هر جامعۀ یالگو یریگشکل

 اتیاز ض رور ه،در جامع اصلی کنندگانمصرف عنوان به هادر خانواده فمصر یتوجه به الگو لیدل

 یروی پ یمس لک خاص  ای  نی جوامی مختلف جهان که از د (.1312)شهسواری و سلیمانی،  است

. دهن دیرا مورد توجه قرار م شانیِنیمتناسب با فرهنگ و مقام و منزلت د یمصرف یالگوها کنند،یم

هاس ت، ت رین فرهن گدین و فرهنگ اسلامی غن ی نیترو کامل نیتریقوو از آنجاییکه دین اسلام 

م ا ب ا الگ وی تولی د داخل ی و الگ وی  ۀالگوی مصرف جامع توجه به آن مصداق بارز کمال است.

مطلوب مصرف از دیدگاه دینی فاصله دارد و به علت اینکه وضی موج ود و وض ی مطل وب ریش ه 

های فرهنگی دارند با ابزارهای اقتص ادی ص رف، نم ی ت وان در آن، تح ول اساس ی پدی د آورد و 

 های فرهنگی مرتبو با آن است.در مولفه ربلندمدت آن به طور اساسی تحت تاثیر تغیی راتتغیی

 یانجام ه ر ک ار یبرا یمعقول و منطق یالگو یریاز لوازم بکارگ یک: یمباح یشناخت کالاها
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ه ا و تی آن است. ش ناخت اولو نیلازم نسبت به آن کار و حدود و مواز رتیشناخت و بص جادیا

 ۀمص رف، مص رف کنن د حیصح یالگواتخاذ  یبراو  برخوردار بوده ییبالا تیمهم از حساس واردم

اباح ه و  اری مجاز )مباح( و ممنوع )حرام( را بشناسد و در حد ت وان، مع یکالاها ، ابتدا بایدمسلمان

در . 1اس ت زیروا و ج ا یمباح در لغ ت ب ه معن ا(. 1311ی، اشکذر انیلیخل) آن ها را بداند میتحر

دارد و ن ه  یاس ت؛ ن ه ع ذاب یلَّف مساواست که انجام و ترک آن بر مک یاصطلاح فقه اسلام، عمل

 (.1311زاده، )فلاح . مانند: راه رفتنیپاداش

مبُ اح،  یل ذا کال ا .اس تمتاع و مال آورده شده ت،یالب هیاسباب خانه، اثاث یدر لغت به معن زیکالا ن

ب ر اس ت ک ه  یمال و مت اع ،یمبُاح اسلام یاسا  کالا نیو مشروع. برهم زیاست روا، جا یمتاع و مال

: دی فرمایم  می. خداوند در قرآن ک رباشدیدانسته شده و حلال م زیاسا  شرع مقد  اسلام روا و جا

بخورید و نعمت خ  دا را اگ  ر تنه  ا او را  زهیاست حلال و پاک پ  از آنچه خدا شما را روزى کرده»

فقِهُْ ثمُ َّ المَّْتجَّْرُ، فَّان َّهُ مَّ نْ ب اعَّ حَّکَّ الْیْ: »فرمایدبراسا  کلام امیرالمومنین که می«. 2پرستید شکرگزاریدمى

، لازم است متدین به شریعت اس لام، «3الر بِا، ثمُ َّ ارتَّْطَّمَّ لَّمْ یَّسأَّْلْ عَّنْ حَّرامٍ وَّ لاحَّلالٍ ارتَّْطَّمَّ فیِ وَّوَّاشتَّْری 

 هنگام خرید و فروش، به شناخت انواع کالاها از منظر دین مب ین اس لام اهتم ام ورزن د. ای ن موض وع

   نماید.گیری صحیح و دینی رفتار مصرفی میکمک فراوانی به شکل

های اله ی در ح دی ک ه انس ان بتوان د استفادۀ از نعمتها: استفادۀ مطلوب از نعمترویکرد 

حیات و سلامتی خود را حفظ کند و با نشاط کامل به انجام وظایف فردی و اجتماعی اش بپ ردازد، 

ظر اسلام واجب و لازم است. اسلام حت ی ب ر بهب ود کیف ی حی ات و نه تنها امری مطلوب، بلکه از ن

تظاهر به فقر و فلاک ت هم راه ب ا ژولی دگی را  زندگی و آراستگی ظاهر افراد تأکید و عنایت دارد و

ه ای اله ی ب ا عن اوینی همچ ون کند. قرآن کریم در آیات متعددی به استفادۀ از نعمتنکوهش می

دارد ض من ترغی ب  س یس از ون داده است. قرآن کتابی اس ت انس انفرما «طی بات»و « رزق الهی»

ش کرگزاری را در  ۀهای خ دادادی، انگی زبرداری از امکانات مادی و نعمتانسان به استفادۀ و بهره

 .انسان تقویت کند و حدود و مقرراتی نیز برای استفادۀ صحیح و معقول بیان نموده است

 
 فرهنگ لغت دهخدا؛ فرهنگ لغت معین؛ فرهنگ لغت عمید  1

 111سورۀ نحل، آیۀ   2

وای به حالت! نخست احکام را بیاموز سپ  به تجارت بپرداز، زیرا هر ک  خرید و فروش کند و از حل ال و   3

 رودرو میحرام آن نپرسد مکرر در آلودگی ربا ف
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-پ   از نعم ت..... 1فَّکلُوُا ممَِّ ا رَّزَّقَّکمُُ اللَّ هُ حَّلَّالاً طَّیِ باً وَّاشکْرُوُا نعِمَّْتَّ اللَّ هِ إنِْ کنُتْمُْ إیَِّ اهُ تَّعبْدُوُنَّ»

پرس تید، تان کرده است، بخوری د و اگ ر فق و خ دا را م یای که خداوند روزیهای حلال و پاکیزه

 «.دهای او باشسپاسگزار نعمت

ای د، ای کس انی ک ه ایم ان آورده..........2هَّا الَّ ذیِنَّ آمَّنوُا لَّا تحَُّرِ موُا طَّیِ بَّاتِ مَّا أَّحَّلَّ  اللَّ هُ لَّکُ مْیَّا أَّیُ »

 «.ای را که خداوند بر شما حلال کرده است، برخود حرام نکنیدهای پاکیزهروزی

ه ا، ب ه انسان ۀبرای هم های مطلوب خود رانعمت خداوندتعمق در این آیات نشان می دهد 

آوردن امکانات م ادی ممک ن دستویژه بندگان صالحش، آفریده و این طرز تفک ر، که تلاش برای به

هایی همراه گردد، پ  بهتر است تا آن جا که ممکن است افراد باایم ان است با انحرافات و آلودگی

 ۀه یچ دلیل ی ب ر اباح  ق یدر وا .های دنیوی استفادۀ نکنند، از نظر اسلام قابل قبول نیس تاز نعمت

طبی و موافقت فطرت انسانی ب ا آنه ا )ب ه  ۀاز آنها بالاتر از جاذب ههای الهی و مطلوبیت استفادنعمت

عملی پیامبراکرم صلی الله علیه و آل ه و روش زن دگی معص ومان  ۀسیر ندارد. اعتدال( وجود شرط

ی امیرالم ؤمنین علی ه الس لام اب ن وقت گواه این موضوع آن است ک ه نیز بر این مطلب دلالت دارد. 

های خود را پوشید و بوی خوش استعمال ک رد و عبا  را به سوی خوارج فرستاد، او بهترین لبا 

-بهترین مرکبش را سوار گردید و نزد آنها رفت. خوارج گفتند: تو از بهترین مردم هستی و با لب ا 

قُ لْ مَّ نْ »اب آنها این آیه را تلاوت ک رد: های جب اران و مرکب آنان نزد ما آمدی؟ ابن عبا  در جو

را ک ه  یوری حرام کرد ز یبگو چه کس ..........1منَِّ الرِ زقِْ 3حَّرَّ مَّ زینَّۀَّ اللَّ هِ الَّ تی أَّخرَّْجَّ لعِبِادهِِ وَّ الطَّ یِ باتِ

 «.را زهیپاک یهایآورد و روز دیبندگانش پد یخداوند برا

از ابعاد اعتقاد به خداوند یکتا است. توحید در لغ ت خالقیت: خالقیت و توحید در خالقیت یکی 

کردن است و در اصطلاح اه ل کل ام، یگان ه دانس تن و یکت ا ش مردن به معنای یگانه گردانیدن و یکی

و  1«ظل م عظ یم»را به عن وان تعالی بوده و نقطۀ مقابل آن، شرک به خدا است که قرآن آنحضرت حق

 
 111سورۀ نحل، آیۀ  1

 11سورۀ مائده، آیۀ  2

ک ه ب ه « ه اطیب ات از روزی»، من بیانیه است یعن ی «من»است و حرف « زینت»عطف به کلمۀ « طیبات»کلمه  3

 .باشدمی« روزی طیب و پاک»معنای 

 32سورۀ اعراف، آیۀ   1
 13سورۀ لقمان، آیۀ   1
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ک ردن و آفری دن اس ت و ه ر دو از خالقی ت در لغت به معنای خلق .2کندتعبیر می 1«گناه نابخشودنی»

باشد. مقصود از توحید در خالقی ت آنس ت ک ه هم ۀ آف رینش، ها و صفات خداوند تبارک تعالی مینام

آفریدۀ خداوند سبحان است. انحصار خالقی ت در خدا، خالقی تی مستقل و اصیل اس ت ک ه آفرینن ده در 

ندارد. از سوی دیگر این انحصار برای خداوند متع ال، ب ه معن ای انک ار نظ ام آفرینش تکیه بر دیگری 

 عل ت و معلول نیست. بلکه خداوند این قانون را در جهان ماده و برای آن قرار داده است.

رز اق و رز اقیت: رز اق در لغت، به معنی پیداکنندۀ روزی و دهن  دۀ آن است و از معانی دیگ ر 

رس ان اش اره نم ود ک ه جملگ ی از بخ ش و روزیدهن ده، روزیدهنده، روزیتوان به رزقآن می

ک  ریم آم   ده اس ت: تعالی بوده و ریشه در صفت رز اقیت او دارند. در ق  رآنصفات حضرت حق

«.  3دهنده و ص احب نی روی اس توار اس ت..... همانا خداوند بسیار روزیوَّاکسْوُهمُْ  هَّایوَّارزْقُوُهمُْ فِ»

شود. زیرا این مقام؛ مقام منحصرکردن رز اقی ت ب ه اقیت جز به خداوند متعال نسبت داده نمیلذا رز 

شود، نسبتی غیرحقیقی ب وده ک ه در آن باش  د و آنج  ا که رزق به غ  یر خدا نسبت دادهخ  دا می

 ق(.1311است و لذا تنها خداوند متعال رز اق است )طباطبایی، سَّبب بجای مسُبب قرار گرفته

 

 قیروش تحق

م ورد  ۀجامعپردازد و میآنچه که هست  ۀبه توصیف و مطالعحاضر پژوهش با توجه به آنکه 

پیمایش ی  -ق رار داده اس ت، تحقیق ی توص یفی و آزمون یتحت بررس شیمایپ قیمطالعه را از طر

ک ه ب ه عل ت  سال در شهرس تان ک رج اس ت 11 بالای کنندگانمصرف قیتحق یآمار ۀجامعاست. 

نف ر  311، حجم نمون ه 1ی با استفادۀ از فرمول کوکرانآمار ۀحجم جامعو نامعین بودن  بودنبزر  

درصد بیشتر در نظ ر گرفت ه ش د و تع داد  11ضریب بازگشت، حجم نمونه تعیین شد. با توجه به 

پرسش نامه قابلی ت  111آوری شده، تنها های جمیپرسشنامه توزیی گردید. با بررسی پرسشنامه 122

اس ت. طی ف  1گیری در این تحقیق، مقی ا  ترتیب یو تحلیل آماری را داشتند. مقیا  اندازه تجزیه

 
 11سورۀ النساء، آیۀ   1

 یرازیمکارم ش یاله العظم تیدفتر حضرت آ یاع رساناطل گاهیپا  2

 11سورۀ الذاریات، آیۀ  3
4 Cochran’s Formula 

5  Ordinal Scale 
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ه ا، باش د. اب زار گ ردآوری دادهمی 1ای لیک رتمورد استفادۀ در این پژوهش نیز طیف پ نج گزین ه

پای ایی ب ا  آن تأیید شده است.  3و پایایی 2گویه( است که روایی 31پرسشنامۀ محقق ساخته )حاوی 

و با سه معیار ضرایب بارهای ع املی، آلف ای کرونب ا  و پای ایی مرک ب  1استفاده از پایایی شاخص

-( به شرح ذی ل ان دازه1111، 1(، و روایی با استفاده از روایی همگرا و روایی واگرا )هلالند1آر)سی

 گیری شده است. 

ملی از طری ق محاس بۀ مق دار : باره ای ع ا1تعیین پایایی با استفاده از ضرایب بارهای ع املی

آید که اگر این مق دار براب ر و ی ا بیش تر از های یک سازه با آن سازه، بدست میهمبستگی شاخص

هایش از واری ان  خط ای شود  مؤید این مطلب اس ت ک ه واری ان  ب ین متغی ر و ش اخص 1.1

قاب ل قب ول اس ت )هولان د،  گیری،گیری آن متغیر بیشتر بوده و پایایی در مورد آن مدل اندازهاندازه

(. نکته مهم در اینجا این است که اگر محق ق پ   از محاس به باره ای ع املی ب ین متغی ر و 1111

ها)س ؤالات پرسش نامه( را اص لاح مواجه ش ود، بای د آن گویه 1.1های آن با مقادیری کمتر از گویه

ب ا توج ه ب ه اینک ه ب ار  (.1312نموده و یا از مدل پژوهش خود حذف نماید )داوری و رض ازاده،

 باشد.باشند، لذا مدل از پایایی لازم برخوردار میمی 1.1ها همگی بیشتر از عاملی کلیه گویه

تعیین پایایی با استفاده از آلفای کرونبا : آلفای کرونبا  معیاری کلاسیک برای سنجش پای ایی 

 دهندۀپای داری درون ی نش انش ود. محسوب می 1ای مناسب برای ارزیابی پایداری درونیو سنجه

 1.1های مربوط به آن است. مقدار آلف ای کرونب ا  بال اتر از میزان همبستگی بین یک متغیر و گویه

(، نشانگر پایایی قابل قبول است. نتایج نش ان داده اس ت ک ه پرسش نامه از پای ایی 1111، 1)کرونبا 

 قابل قبولی برخوردار است.

 
1 Likert Scale 

2 Validity 
3 Reliability 
4  Item Reliability 

5  CR: Composite Reliability 

6 Hulland (1999) 

7 Loadings 
8 Internal Consistency 

9  Cronbach 
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 2شتوسو ورت   و همک ارانکه این معیار : 1(آریپایایی ترکیبی )ستعیین پایایی با استفاده از 

هایش ان ب ا متغیرها نه به صورت مطلق بلکه با توجه به همبس تگی گویه اییپای، ( معرفی شد1111)

، ه ر دو ای ن ا الیشوند. در نتیج ه ب رای س نجش بهت ر پای ایی در روش پ یکدیگر محاسبه می

ش ود، نش ان از  1.1برای هر متغی ر بال ای   آریکه  مقدار سیدر صورت شوند.کار برده میمعیارها به

 یآزمون تحلیل ع املی تایی دی، آلف ا جینتا. گیری داردهای اندازهپایداری درونی مناسب برای مدل

محاسبه ش ده اس ت در ج دول  ا الیپاز نرم افزار اسمارت ۀکه با استفاد یبیترک ییایکرونبا  و پا

 ه است.ارائه گردید 1

 نتایج تحلیل عاملی تاییدی، آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی .1جدول

ضریب  هاگویه مؤلفه متغیرها

 بار عاملی

آلفای 

 کرونبا 

پایایی 

 ترکیبی

توج  ه ب  ه 

آفرینن    ده 

 هانعمت

ب ودن خداون د توحید به معنای یکتا شمردن و یگان ه خالقیت

 متعال است.

1.111 1.11 1.11 

 1.111 توحید، شرِک به خداوند متعال است. نقطۀ مقابل

 1.111 شرِک، گناه نابخشودنی و ظلم عظیم است.

خالقیت به معنی خلق کردن و آفریدن ب وده و ه ردو 

 از نامها و صفات خداوند تبارک تعالی است.

1.121 

مقص  ود از توحی  د در خالقی  ت آنس  ت ک  ه هم  ۀ 

 ت.آفرینش، آفریدۀ خداوند سبحان اس

1.111 

انحصار خالقیت در خدا، خ القیتی مس تقل و اص یل 

 است که آفریننده در آفرینش تکیه بر دیگری ندارد.

1.111 

انحصار خالقیت در خداوند، ب ه معن ای انک ار نظ ام 

عل ت و معل ول نیس ت و خداون د ای ن ق انون را در 

 جهان ماده و برای آن خلق کرده است.

1.121 

دهن  ده، روزی اق ب  ه معن  ی رزق دهن  ده، روزیرز رزاقیت

 بخش و روزی رسان است.

1.113 1.13 1.11 

رزاقیت جز به خداوند متعال نسبت داده نمی شود و 

 تنها خداوند متعال رزاق است.

1.113 

 
1 CR: Composite Reliability 
2 Werts, C. E., Linn, R. L., & Jöreskog, K. G. (1974) 
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رزقی که به غیر خدا نسبت داده شود، نس بتی غی ر حقیق ی 

 بوده که درآن سبب بجای مسبب قرار گرفته است.

1.111 

ش   ناخت 

کالاه    ای 

 مباح

 1.11 1.11 1.111 مبُاح به معنی روا، جایز و مشروع می باشد. -

معنی دیگر مبُاح؛ حلال کرده شده، مجاز شمرده شده 

 و جایز دانسته شده است.

1.111 

 1.112 کالا به معنی اسباب خانه، اثاثیه البیت، متاع و مال می باشد.

 1.111 تاع و مالی که روا، جایز و مشروع است.کالای مبُاح، م

کالای مبُاح اسلامی، مال و متاعی است که ب ر اس ا  

 شرع مقد  اسلام روا و جایز دانسته شده است.

1.131 

 1.111 کالای مبُاح، بر اسا  دین مبین اسلام کالایی حلال است.

 1.121 مطلوبیت به معنای فایده و سودمندی است.

مطلوبی  ت 

اس  تفادۀ از 

 نعمت ها

 1.11 1.11 1.112 نعمت به معنای احسان و نیکی است. -

 1.111 نعمت به معنای بهره، مال و روزی است.

مطلوبیت استفادۀ از نعمتهای الهی، براس ا  ش رع مق د  

 های خداوند است.اسلام، استفادۀ صحیح از نعمت

1.112 

های الهی اینست ک ه نعمت بهترین راه شکرگزاری از

هر چیزی را در سرجایش و به وق ت خ ود اس تفادۀ 

ک  رده و در اس  تفادۀ از آن چی  ز، از اف  راط و تف  ریو 

 پرهیز گردد.

1.113 

برشمردن نعمتهای اله ی، در مس یر اس تفادۀ مطل وب از 

 نعمتها، هدفی جز ساختن انسان کامل را دنبال نمی کند.

1.111 

فرهن    گ 

ایران     ی 

اکم ب  ر ح  

 جامعۀ

 1.11 1.11 1.111 فرهنگ در لغت به معنی تعلیم و تربیت است. -

فرهنگ ایرانی، تعلیم و تربیتی است که بر پای ۀ ش رع 

 مقد  اسلام استوار است.

1.111 

فرهنگ ایرانی مجموع ۀ عقای د، س نت ه ا، آداب و 

 های هویتی است.رسوم و ارزش

1.132 

 1.113 بوده و مورد پذیرش عام می باشد. فرهنگ ایرانی، فراگیر

برای پذیرش و قبول فرهن گ، نی ازی ب ه اس تدلال و 

 مجادلۀ علمی نمی باشد.

1.111 

 1.111 محو یا ایجاد فرهنگ، نیازمند گذر زمان می باشد.

 1.113فرهنگ ایرانی در ی ک زم ان و مک ان و در ش رایو 
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اریخ خاص ایجاد و حادث نشده است و ریشه در ت 

 کهن دارد.

در بستر زایش و ایجاد، فرهنگ دارای علل و عوام ل 

 باشد.مختلف و گاه متضاد می

1.111 

در بین دارندگان و قائلان به فرهنگ مش ترک ایران ی، 

 نوعی همدلی، همرنگی و الفت وجود دارد.

1.123 

ه ای اس لامی من تج از منابی فرهنگ ایرانی ب ا آم وزه

ن مجی  د، س  ن ت، ح  دیث و ش  ریعت اس  لامی ق  رآ

 راستا است.هم

1.113 

فرهنگ ایرانی دارای اصولی است ک ه وح دت و یکپ ارچگی، 

 گردد.ابدیت، جامی بودن و سازندگی را شامل می

1.121  

گیری شکل

الگ     وی 

مص  رف از 

دی     دگاه 

ق    رآن و 

 احادیث

الگوی مصرف، سرمشقی است که چگونگی ص رف  -

 مودن را بی    ان می دارد.کردن و خرج ن

1.111 1.11 1.11 

گوی مصرف اسلامی، سرمش قی اس ت برگرفت ه از ال

ک ردن و موازین شرع مقد  اسلام که نح وۀ ص رف

 خرج نمودن را از دیدگاه اسلامی ارائه می دهد.

1.112 

از مباحث اساس ی اس لام در اخل اق مص رف، نف ی 

د از نیازه  ای ک  اذب و غی  ر واقع  ی اس  ت ک  ه خ  و

تمایزات اساسی میان مکتب اقتصاد اس لامی ب ا نظ ام 

 سرمایه داری می باشد.

1.111 

منظر اسلام و در ب اب الگ وی مص رف، نیازه ای از 

گردد؛ لکن مص ارف آدمی باید در حد متعارف تأمین

 بیهوده و کاذب به هیچ وجه تأیید نشده است.

1.111 

 های آماری تحقیقمنبی: یافته

ا  الگیری در روش پ یهای اندازهوایی با استفاده از روایی همگرا: برای برازش مدلتعیین ر

)میانگین واریان  اس تخراج ش ده( را ب رای  2( معیار اوه1111) 1شود. فورنل و لارکربه کار برده می

ه ای دهندۀ می زان همبس تگی ی ک متغی ر ب ا ش اخصکردند که نشانسنجش روایی همگرا معرفی

 
1 Fornell & Larcker 

2 Ave: Average Variance Extracted 
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و هر چه بیشتر باشد، برازش نیز بیشتر است. آنها اظهار داشتند مقادیر بال اتر از مق دار  خودش است

اینکه در این پ ژوهش مق دار اوه  باتوجه به دهند.، روایی همگرایی قابل قبول را نشان می1.1بحرانی 

تحقی ق  است، روایی همگ رای 1.1)متوسو واریان  توسعه یافته( برای هر یک از متغیرها بیشتر از 

 باشد.  مناسب می

 

 

 . نتایج حاصل از روایی همگرا تحقیق2 جدول

 AVE متغیرها

 1.11 فرهنگ ایرانی حاکم بر جامعۀ

 1.11 شناخت کالاهای مباح

 1.11 هامطلوبیت استفادۀ از نعمت

 1.13 خالقیت

 1.11 رزاقیت

 1.12 اسلامی -ایرانیگیری الگوی مصرف شکل

 تحقیقهای آماری منبی: یافته

تعیین روایی با استفاده از روایی واگرا: محاسبه روایی واگرا به روش فورنل و ل ارکر نش ان داد 

باشد که این ام ر می 1.1باشند و بالای همگی اعداد روی قطر اصلی، بیشتر از مقادیر زیرین خود می

 حاکی از روایی واگرای پرسشنامه دارد.

 روایی واگرا به روش فورنل و لارکر . نتایج حاصل از اندازه گیری3جدول 

 
 های آماری تحقیقمنبی: یافته

 

 های پژوهش یافته

ه ا اس تخراج مهبه منظور ارزیابی برازش مدل س اختاری، ابت دا اطلاع ات حاص ل از پرسش نا

ه ای آم اری اس مارت افزارهای آماری اکسل و آزمونگردیده، سپ  کلیۀ اطلاعات با استفادۀ از نرم
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آزم ون ش د و در دو سطح های تحقیق ، فرضیه 3استراپینگ، بوت 2، آزمون آردو1ا  الگوریتمالپی

ورد بررس ی ق رار اص لی تحقی ق م  در سطح اول، چهار فرض یهمورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. 

باش د، می« ه اتوجه به آفرینندۀ نعمت»های متغیر فرعی که مؤلفه گرفت و در سطح دوم، دو فرضیه

 در مدل مورد بررسی قرار گرفتند. 

ها در بخ ش س اختاری م دل، اع داد معن اداری ت ی اولین معیار برای سنجش رابطۀ بین سازه

ه ا و در شتر شود، نشان از صحت رابط ۀ ب ین س ازهبی 1.11است. در صورتیکه مقدار این اعداد از 

فق و ص حت  باش د. البت ه اع داد ت یمی %11 های پژوهش در سطح معن ادارینتیجه، تأیید فرضیه

توان با آنها سنجید. برای این کار بای د از ها را نمیدهند و شدت رابطۀ بین سازهها را نشان میرابطه

 معیار آراسکویر استفادۀ کرد. 

دهندۀ رواب و ب ین متغیرهاس ت ک ه توس و مق ادیر ع دد شکل نشانمدل سطح اول:  آزمون

های اص لی دهد ک ه فرض یهنشان می تی مورد بررسی قرار گرفته است. بنابراین مقادیرتی معناداری 

ه ا و از نعمت ۀتاثیر مطلوبیت استفاد  ،ۀاول، سوم و چهارم که به ترتیب تاثیر فرهنگ حاکم بر جامع

باشد،  باتوجه ب ه اینک ه از گیری الگوی مصرف اسلامی میها  بر شکلنعمت ۀندوجه به آفرینتاثیر ت

دوم که شناخت کالاه ای مب اح ب ر  ۀگیرند و فرضیباشد، مورد پذیرش قرار میبیشتر می 1.11عدد 

باش د، م ورد می 1.111گیری الگوی مصرف اسلامی است، با توجه به عدد معن اداری آن ک ه شکل

 .گیردش قرار نمیپذیر

 
1 PLS Algorithm 
2 R2 

3 Bootstrapping 
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 پژوهشسطح اول  (t). مقادیر تی1نمودار 

های آزمون مدل سطح دوم: در آزمون مدل سطح دوم تحقیق ض رایب معن اداری ت ی فرض یه

دهد که ه ر نشان می یت ریمقادا ، محاسبه گردیده است. الفرعی تحقیق با استفادۀ از نرم افزار پی

باش ند، م ورد پ ذیرش بیشتر می 1.11توجه به اینکه  از عدد  فرعی خالقیت و رزاقیت با دو فرضیه

 گیرند.قرار می
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 شپژوه. مقادیر تی ولیو سطح دوم 2نمودار 

دومین معیار برای بررسی برازش مدل ساختاری در یک پژوهش ضرایب آردو ی ا آراس کویر 

وابس ته م دل محاس به متغی ر  یمقدار تنه ا ب را نیامربوط به متغیرهای وابسته مدل است. در واقی 

س ازی گیری و بخش س اختاری اس ت ک ه در مدلکردن بخش اندازهاین معیار برای متصل شودیم

رود و نشان از تأثیری دارد که یک متغیر مستقل ب ر ی ک متغی ر وابس ته معادلات ساختاری بکار می

ن ب رای متغی ر گذارد و در مورد متغیرهای مستقل، مقدار آن صفر اس ت ول ی ه ر چ ه مق دار آمی

را  1.11و  1.33، 1.11( س ه مق دار 1111) 1وابسته بیشتر باشد، نشان از برازش بهتر مدل دارد. چین

عنوان مقدار ملاک برای مقادیر ضعیف، متوسو و قوی این معی ار معرف ی ک رده اس ت )داوری و به

گیری اس ت. در ای ن هان دازاز آزم ون ب وت اس تراق  قاب ل ۀاین مقادیر با استفاد(. 1312رضازاده، 

 باشد، لذا اع داد معن اداری در س طوح اطمین اننفر می 111ها پژوهش با توجه به اینکه تعداد نمونه

پ ژوهش  ریباشد. مقدار آراس کومی 3.21و  2.11،   1.11به ترتیب برابرند با   %11.1و  11%،  11%

 
1  Chin 
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 نشان داده شده است. لیمربوطه در جدول ذ

 ر متغیر وابسته مدل. مقدار آراسکوی4جدول

 R Square متغیر

 1.131 اسلامی -گیری الگوی مصرف ایرانی شکل

 های آماری تحقیقمنبی: یافته

نتایج حاکی از تأیید مناسب بودن برازش مدل ساختاری تحقیق در سطح نس بتأ ق وی اس ت، 

دهد همۀ متغیره ای باشد. این عدد نشان میمی 1.11و  1.33(، بین  1.131چراکه مقدار آراسکویر )

تر ای ن متغیره ا را تبیین کنند به زب ان س ادهاز واریان  )تغییرات( آن 1.131اند تحقیق باهم توانسته

نماین د، بطوریک ه اس لامی را تبی ین می -گیری الگوی مصرف ایرانیاز  تغییرات متغیر شکل 1.131

 است.  مربوط به عوامل دیگری است که در این تحقیق بررسی نشده 1.111

 ها. نتایج حاصل از آزمون فرضیه5جدول 

 نتایج هافرضیه

 تأیید شد تأثیر دارد. یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یریگحاکم بر جامعه بر شکل یرانیفرهنگ افرضیۀ اول: 

 تأیید نشد. تأثیر دارد. یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یریگمباح بر شکل یشناخت کالاهافرضیۀ دوم: 

 تأیید شد تأثیر دارد. یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یریگها بر شکلاستفاده مطلوب از نعمتسوم: فرضیۀ 

 تأثیر دارد. یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یریگها بر شکلنعمت ۀنندیتوجه به آفرفرضیۀ چهارم: 

 ر دارد.تأثی یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یالگو یرگیبر شکل تیالف: اعتقاد به خالق-1 هیفرض

 تأثیر دارد. یرانیا -یمصرف اسلام یالگو یرگیبر شکل تیب: اعتقاد به رزاق-1 یۀفرض

فرض  یۀ اص  لی و 

دو فرضیۀ فرع ی 

 تأیید شد.

 های تحقیقمنبی: یافته

 

 گیریبندی و نتیجهجمع

های اول، سوم، چهارم و عدم تأیید فرضیۀ دوم، پیش نهادهای زی ر با توجه به تأییدشدن فرضیه

 گردد:ای جامعۀ اسلامی ارایه میبر

 پیشنهاد بر اسا  نتایج حاصل از آزمون فرضیه اول: 

در این رابطه ابتدا نظر بنیانگذار فقید جمهوری اسلامی ایران و سپ  تعریف فرهن گ متع الی 

از نظ ر ام ام گ ردد. شود و سپ  بر اسا  آنان پیشنهاد تحقیق ارائه م یاز منظر قرآن کریم بیان می

و  تی اس ت ک ه در هو نقش ینخس ت از دو جنبه قابل بررسی اس ت. فرهنگ  تی)ره( اهمینیخم

کن د. در یم  ف اءیایک جامعه انحطاط  ای شرفتیاست که در پ ینقش گریجامعه دارد و د تیموجود
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هر جامع ه  تیکه در موجود یعنصر نیو والاتر نیشک بالاتری: بندیفرمایاول، امام م نقشرابطه با 

آن  تی و موجود تی فرهنگ ه ر جامع ه هوو اساسأ  دارد، فرهنگ آن جامعه است یالت اساسدخ

و  ردی گ یفرهنگ آن نشأت م  الِهر جامعه از استقل تی. استقلال و موجوددهدیم لیجامعه را تشک

همه اصلاحات اصلاح فرهن گ  رأ  ملت است. کی یهایها و بدبختیمبدأ همه خوشبخت فرهنگ

 ش ودیمملک ت اص لاح م  کیاز فرهنگ شروع بشود. اگر فرهنگ درست بشود  دیصلاح بااست. ا

 (.1311)اردکانی، 

اس ت. از « ایج اد فرهن گ مطل وب»های اساس ی ق رآن ک ریم از سوی دیگر یکی از اولویت

شود که برخی از آنان اموری وج ودی دیدگاه قرآن کریم فرهنگ مطلوب از منابی متعددی تغذیه می

( و برخ ی دیگ ر ام وری تش ریعی )مانن د دی ن( و فطرت و عقل زه،یغری )مانند طبیعت، و تکوین

ای ی های دیگر بوده است و تحقق آنان به گون هبرخی دیگر اموری هستند که محصول تجربۀ انسان

 (.1313وابسته به اراده و فعل انسان بوده است )مانند سیرۀ عقلا و تاریخ( )میری، 

ه ایی شود مسئولین دانشگاه با مسابقاتی ترتیب دهند ک ه در آن ان پرس شبنابراین پیشنهاد می

مطرح شود که با هدف نشانه گرفتن ناخودآگاه دانشجویان رابط ۀ می ان تفک رات آن ان و الگوه ای 

ترین ای ده مصرفی آنان با چالش بکشد و در نهایت نظرات آنان را جویا شوند و به بهترین و مناسب

 جایزه تعلق گیرد.

ه ای دانش جویی، آن ان را سوی دیگر مسئولین بسیج دانشجویی با فراخوان انج ام فعالی ت از

تشویق به شرکت در نمایشگاه های خطاطی و یا نقاشی ب ا موض وعات دین ی م رتبو ب ا الگوه ای 

از س ورۀ  13توانند نمایشگاه خطاطی در ارتباط با آی اتی مانن د آی ه مصرف نمایند. در این راستا می

وَّ »از س ورۀ ی ون   13، و یا آی ه «دمسرفان همدم آتشن ......وَّ أَّنَّ  المْسُرْفِیِنَّ همُْ أَّصحْابُ النَّ ارِ» غافر 

ج وى و از زیرا که فرعون در آن س رزمین برترى .....إنَِّ  فرِعَّْونَّْ لَّعالٍ فیِ الأَّْرضِْ وَّ إنَِّ هُ لَّمنَِّ المْسُرْفِیِنَّ

 تیخداون د ه دا ......مَّنْ هوَُّ مسُرْفٌِ کَّذَّ اب یهدْیَّإنَِّ  اللَّ هَّ لا »ر سورۀ غاف 21و یا آیۀ « اسرافکاران بود

ترتیب دهند و ب دین س ان غیرمس تقیم ب ه فرهن گ « را که اسرافکار و دروغگو است یکند کسینم

 سازی در ارتباط با الگوی مصرف دانشجویان بپردازند.

 پیشنهاد بر اسا  نتایج حاصل از آزمون فرضیه دوم:

ب ه نظ ر ی، مصرف اسلام یالگو یریگمباح بر شکل یجه به عدم تأیید تأثیر شناخت کالابا تو

ب ه  یسو و عدم توج ه ک اف کیاز  یمباح اسلام یکالاها قیو مصاد فیاز تعار یعدم آگاهرسد یم
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کرده است . ارائه آم وزش ل ازم در  داینمود پ ۀاقشار مختلف جامع نیدر ب گر،ید یکالاها از سو نیا

آح اد  ش تریموضوع، در شناخت هرچ ه ب نیمراجی در ارتباط با ا یاز سو ۀقشار مختلف جامعا نیب

ب ه  دنیگ ردد جه ت رس یم  ش نهادیپبن ابراین . دینمایم یانیمهم، کمک شا نیو توجه به ا ۀجامع

 غ اتیب ا ارائ ه تبل یدر آن نشان داده شود، مراجی مذهب یو مؤثر که اسلام واقع نهیمصرف به یالگو

 یب ه کالاه ا ش تریارائه داده و موجب توجه هرچه ب ۀرا به اقشار جامع یآگاه نی  و جذاب املمو

 گردند. یاسلام ۀجامع یاز سو یمباح اسلام

 پیشنهاد بر اسا  نتایج حاصل از آزمون فرضیه سوم:

گی ری الگ وی مص رف ه ا ب ر ش کلاستفادۀ مطلوب از نعمتبا توجه به تأیید تأثیر رویکرد 

هایی که خداوند متعال ب ه انس ان عط ا های اسلامی استفاده از نعمتگردد روششنهاد میپیاسلامی، 

هایی منظم و منسجم به آحاد جامعۀ ارائه گردد تا با گذش ته زم ان ای ن فرموده است در قالب برنامه

بی گ ردد ب ا اس تفادۀ از بازاری امهم حالت ارزشی و متعالی به خود بگیرد. از سوی دیگر پیشنهاد می

مختلف جامعه را به رزاقیت و خالقیت خداوند جلب نمود. این مس ئله اقشار ویروسی، توجه بیشتر 

بویژه در جلوگیری از رخوت و تکبر افرادی که بعض أ اعتق اد دارن د هم ه چی ز در حیط ۀ کنت رل 

 تواند بسیار کاربردی باشد.  آنهاست، می

 مپیشنهاد بر اسا  نتایج حاصل از آزمون فرضیۀ چهار

گیری الگ وی مص رف اس لامی ها بر شکلبا توجه به تأیید تأثیر رویکرد توجه به آفرینندۀ نعمت

مس اله ، جامع هاجتم اعی  یه ابیآس نیتراز مهم یکگردد با در نظر داشتن آنکه امروزه  یپیشنهاد می

 تی و در نها و ب ه دنب ال آن نه اد خ انواده ینابود کردن فرهنگ جامعه اسلام یدشمنان برا یهاتوطئه

، شناخت دقیقی از آفریدگار و ابعاد خالقیت و رزاقیت او برگرفته از مفاهیم اص یل اس لامی جامعه است

به آحاد جامعۀ ارائه گردد تا بتوان بوسیلۀ آن الگوی واقعی مصرف اس لامی را در جامع ۀ ش کل داده و 

ه ای مص رف در اس لام مانن د ونی نبایستهتوان با استفاده از تبلیغات تلوزیفراگیر نمود. در این راستا می

 اسراف، تبذیر، اتراف و اقتار در قالب نمایش های کوتاه، به تصویر کشید.

 
 

 منابع

. یغرب ۀو جامع یقرآن ۀدر جامع یاقتصاد ی(. سبک زندگ1312)، علیایاکبرن انیجلائی، جواد و روانیا

 .11-11(، 2)11، یاسلام یاجتماع یهاپژوهش
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محصولات  دیبه خر لیدر تما یپرستنقش مذهب، خصومت و قوم ی(. بررس1311)نی، حسیبلوچ

 یکسب و کارها تیریمد محصول. متیق یلگریبا نقش تعد ؛یکنندگان تهرانمصرف یخارج
 .23-1(، 3)2، یالملل نیب

جلد اول، (، السلامهیدر منظر امام رضا )عل یمنشور زندگ یسبک زندگ(. 1311)محمدباقر ی،نیپورام

 مشهد. ،یانتشارات قد  رضوچاق چهارم، 

 یهاپژوهش. اتیقرآن و روا دگاهیمصرف از د تیریارتقاء مد ی(. راهکارها1311)نیخاکپور، حس
 .11-11(، 2)1، قرآن یزبانشناخت

و  میدر قرآن کر یو راهبرد ینظر یمصرف؛ مبان حیصح ی(. الگو1311)محمدجمال ،یاشکذرانیلیخل

 .21-12(، 3)11معرفت، . اتیروا

، چاق اول، انتشارات جهاد PLS با نرم افزا یمعادلات ساختار (.1312)و رضازاده، آرش یعل ،یداور

 .یدانشگاه

پژوهشنامه . اتیو روا اتیبر آ دیبا تأک« رزق حلال» یتی(. آثار ترب1311)، اصغریهادو و ، روشنیدهقان
 .113-13(، 21)1، یمعارف قرآن

ها در آن ۀرابط یدر رزق انسان و بررس یاله ریو تقد ینقش عوامل انسان(. 1311)جانی، مهدیرفسن

 یو معارف اسلام اتیدانشکده اله -مشهد  یدانشگاه فردوسارشد نامۀ کارشناسی. پایاناتیروا

 .مطهر دیشه

 ،و مفروضات( هاتی)محدود یمصرف اسلام یالگو(. 1311)ثمیمدیس، انیحسن و ی، کیومرثلیسه

 .111-111(، 1) 3، یمطالعات اقتصاد اسلام

 .انتشارات استاد مطهری :تهران . چاق اول،از دیدگاه قرآن و روایات یرزق و روز(. 1311)شجاعی، باغینی

 .11-21(، 1)2، یپژوهشنامه معارف قرآن. میاز منظر قرآن کر ی(. اخلاق اقتصاد1311)تی، عنایفیشر

 ؛ی)مطالعۀ مورد ینید ی(. سبک زندگ1311)، عسگرشیدروو  انی، آرلویگدی، اژدر، نادربیشمخان

 .11-11(، 11)1، ریسراج من(. ییگرابر عوامل اسراف و مصرف یلیتحل
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کنندگان مصرف ینیاعتقادات د تأثیر ی(. بررس1311)یاشار ندار،یو د میرا ،ی، خانلریدابوالقاسمس را،یم

 (،تیری)دانش مد یبازرگان تیریمدمتخاصم.  یمحصولات کشور دیبه خر لیبر تما یرانیا

11(1 ،)111-211 . 

 .11-31(، 12)1، ریسراج من. میاز منظر قرآن کر ی(. منابی فرهنگ متعال1313)، محسنیریم

از خانواده  یینقش مصرف مدب رانه بر فقرزدا ی(. بررس1311)ی، محمدعلیفشارکیلسان و ، مرجانینجف

 .112-111(، 3)11، یانسان در علوم یارشتهانیمطالعات م. یارشتهانیدر پرتو مطالعات م

)ع(. یامام عل دگاهیمطلوب از د یو اصول رفتار اقتصاد گاهیجا نیی(. تب1311)زاده، محمدرضاوسفی
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