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Abstract 
    Commercialization is an important part of the development process in the 

production and distribution of cultural and creative industries and is one of the 

requirements for successful entry into the consumer market. This happens by 

creating suitable and productive platforms for the supply of cultural and creative 

goods and services in the society, and while providing economic value, it preserves 

and expands cultural values inside and outside the borders of the country. Cultural 

industries also carry ideas, symbols, and lifestyles and have different roles in 

informing, entertaining, creating identity, and influencing the cultural experiences of 

the people. In the field of commercialization, we are faced with two fundamental 

differences from what happens in other production and service industries: firstly, 

"creation" includes ideation, innovation, and the like, and in the cultural field, it is 

mostly artistic and human. While this happens in conventional industries, it is often 

based on research and development activities in the field of experimental sciences 

and engineering. Second, in this process, in addition to the category of production 

and distribution, the stages of consumption and post-consumption are also 

important, and the created socio-cultural effects cannot be ignored. As a result, these 

industries require their own commercialization. In order to balance the ability to 

commercialize and the preservation of the value of cultural products, we sought 

opinions from experts and have presented a conceptual model of the correlation 

between the factors involved. Then, using confirmatory factor analysis method, the 

significance of indicators and their factor load were investigated. The results show 

that training in legal and financial laws, training in setting contracts, government 

policies and providing conditions for investment are the most important factors in 

the commercialization of cultural industries. Also, there is a high correlation 

between legal and political, socio-cultural and economic factors in the 

commercialization of cultural industries. 
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 چکیده
مهم  یسازیتجار فرآ  یبخش  تول  ندیاز  در  توز  ديتوسعه  و    ی فرهنگ  عیصنا  عیو  ورود   یکیاست  الزامات  از 

فراهم   نيمناسب است که در ع  یی بسترها  جادیامر ا  نی. لازمه تحقق ادیآی به بازار مصرف به شمار م  زيآم تيموفق 

سترش دهد. کرده و گ  کشور حفظ  یرا در داخل و خارج از مرزها  یفرهنگ  یها ارزش  ،یآوردن ارزش اقتصاد 

احام  یفرهنگ  عیصنا ش  ها،دهیل  و  نقش  یزندگ  وهينمادها  و  بوده  جامعه  اطلاع  یهاافراد   ،یرسانمختلف 

  م يپژوهش ضمن ارائه مفاه   ن یافراد جامعه دارد. در ا  یبر تجارب فرهنگ  ی و اثرگذار  یسازتیهو  ،یکنندگسرگرم

  یسازیارتج در یو حفظ ارزش محصولات فرهنگ یتجار  تي قابل   نيب جهت تعادل  ،یفرهنگ عیصنا  یسازیتجار

نفر از خبرگان    10شامل    یفيکنندگان بخش کبه اخذ نظرات خبرگان پرداخته شده است. مشارکت  یفرهنگ  عیصنا

بوده  یفرهنگ  عیحوزه صنا نو خلاق  مصاحبه  روش  از  که  گردآور  افتهیساختار  مهياند  روش داده  یجهت  و  ها 

تحل   ونمضم  لي تحل کداده  ليجهت  بخش  در  شده    یفي ها  آماستفاده  جامعه  کم  یار است.  شامل    زين  یبخش 

  ید یيتأ  یعامل  لينفر است که از روش تحل  40و خلاق به تعداد    یفرهنگ  عیصنا  یسازینظران حوزه تجارصاحب

بودن شاخصمنظور معنابه نتا  یعامل  بار  و  هادار  م  جیاقدام شد.  ق  دهد ینشان  مال  یحقوق  نيوان که آموزش   ،ی و 

تنظ  س  ميآموزش  آور  یهااستيقراردادها،  فراهم  و  شرادولت  در   نیترمهم  یگذارهیسرما  یبرا  طیدن  عوامل 

  ی اجتماع  -یفرهنگ   ،یاسيو س   یعوامل حقوق   انيم  ییبالا  یهمبستگ  نياست. همچن  یفرهنگ  عیصنا  یسازیتجار

    وجود دارد.  یفرهنگ عیصنا  یسازیدر تجار  یو اقتصاد

تجارت،   ،یفرهنگ  عی صنا  یسازیتجار  ،یفرهنگ  عی صنا  کلیدي:واژگان   و  فرهنگ  فرهنگ،  اقتصاد 
 . یارزش محصولات فرهنگ
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 مقدمه 

  توجه  مورد  موضوع  در توسعه فرهنگی و اقتصادی  پدیده  یکعنوان  به  فرهنگی  صنایع

ولی  پژوهش   کشورهای   درشده  انجام  تحقيقات  نتایج  ،1990  دهه  پایان  در  نبود 

  ناخالص   توليد  از  بالایی   رشد   خنر  خلاق  و  فرهنگی  صنایع  که   داد   نشان  یافتهتوسعه

توانایی    ی کهطور به  ؛کنندیم  ایجاد   اشتغال  همچنين   و  2ناخالص افزوده  ارزش  یا  1داخلی 

توسعه فرهنگی و    ،ساز رشدزمينه  تواندایفای نقش در یک بخش پيشرو را داشته و می

صنایع  هایبخش.  شود  اقتصادی این  نيروییم   مختلف    و  وکارکسب  کار،  تواند 

  ی هابخش  تمام  در  را  نوآوری  و  خلاقيت  و  کند  جذب  را   بالا   کيفيت  با  گذارییهاسرم 

 . کند  تحریک  فرهنگی و اقتصادی

یافته  از   است  عبارت  سازییتجار  به   پژوهشی  هایایده  و  جدید  هایتبدیل 

)آزاد  به  ارائه   قابل  های یورافن   و  خدمات  و  محصولات همکاران،  بازار  به  1397  و   .)

دیگر   اسپيلينگ   طورانهمعبارت  می  3که  تجاریبيان  را کند    عنوانبهتوان  می  سازی 

انواع   برخی  به  دانشگاهی  نهادهای  در  موجود  نظری  دانش  دگرگونی  و  انتقال  فراگرد 

 (  1396 های اقتصادی تعریف کرد )طباطبایی نيا،فعاليت

سب  های کا و روشه نای استفاده از تکنيکدر صنایع فرهنگی به مع  سازیتجاری 

در ج کار  بهره  سازیبهينههت  و  و  در صنایععملکرد  منابع  از  با    وری  است.  فرهنگی 

گيری از  سازی در صنایع فرهنگی، هدف اصلی این است که بتوان از طریق بهرهتجاری

کالا و    ی فرهنگی و هنری برای توليدهاارزشبرداری از  و بهرهنيروی خلاق و هنری  

و ابزارهای دیجيتالی، شرایط    فناوریاستفاده از  با    نينهمچکرد؛    خدمات فرهنگی اقدام

کنيم.   فراهم  فرهنگی  صنایع  در  اقتصادی  توسعه  و  رشد  برای  خاص،    طوربهرا 

توسعه  تجاری دنبال  به  فرهنگی  صنایع  در  فرهنگ  سازی  فرآیندهای  اقتصاد  بهبود  و 

 
1 GDP 

2 GVA 

3  Spiling(2004) 
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بازاریابی و فر حائز  نکته  این    .وش محصولات و خدمات فرهنگی است توليد، توزیع، 

جمله    ، در موارد بسياری ازفرهنگیسازی یک محصول  راحل تجاریاهميت است که م

بازاریابی می و  توليد  مقدماتی،  باشدطراحی  متفاوت  با سایر محصولات  صنایع    ،تواند 

 ها،ایده حامل کارکردهای اقتصادی، جزبه که هستند خدماتی و کالاها فرهنگی مجموعه

بوده زندگی شيوه  و  نمادها جامعه  رسانی،  اطلاع مختلف های نقش و افراد 

دارد فرهنگی  تجارب  بر اثرگذاری و  سازی هویت کنندگی،سرگرم مطلب، .  جامعه  این 

تجاری روند  از  آگاهی  میاهميت  چندان  دو  را  محصولات  این    فر،)نظری کندسازی 

1394 ).   

افراد   روزافزون  صنایعاستقبال  از  مختلف  جوامع  پذ   در  و  و  فرهنگی  سریع  یرش 

باد آن  رآمد  از  حاصل    مشکلات   به  رسيدگی  برای  کلی  نسبتاً  مدل  یکعنوان  بهلای 

  در   ضرورت  یک  به  فرهنگی  صنایع  که  کرد  فرهنگی کمک  و  اقتصادی  سطح  در  توسعه

 و  نی آنو)شوند    تبدیل   توسعه  استراتژیک  یزیربرنامه  و  اقتصادی  یها سياست  تدوین

 .1( 2010 کوزوفسکا،

کرد  توان  یم  کلی  طوربه فرهنگیبيان  صنایع  تأثيرات  :  دارد  تأثير   نوع   دو  که 

و   توسعه  بر  فرهنگی  صنایع  غيراقتصادی  تأثيرات.  اقتصادی  و  غيراقتصادی فرهنگی 

  تأیيد   جدید،  ارزشی   نظام  یک  ساختن  اجتماعی،   انسجام  زمينه  درتوان  می  را   اجتماعی 

  ی هاهگرو  هویت  و  ملی  تهوی  فرهنگی،  تنوع  توسعه  تعالی،  و  دهااستعدا  خلاقيت،

 .2( 2012کرد)یونسکو، مشاهده نوآوری و خلاقيت تسهيل  مختلف،  فرهنگی

  فرهنگی صنایع  و تأثير اقتصادی اهميت   از بيشتری  بررسی و درک اخير ی هادهه در

 و  (GDP)  داخلی  ناخالص  توليد  رشد  نرخ  بر  آنها  که  است  بدیهی.  است  گرفته  صورت

  را  کشور  یریپذ رقابت  و  خارجی   تجارت  موقعيت  توانندیم  و  گذارندیم  تأثير  اشتغال 

  و  وکارکسب جذب  و خلاق شهرهای برندسازی  و بازسازی  به همچنين و بخشند  بهبود

 
1. Annoni and Kozovska  ، 2010 

2  .  UNESCO,2009 
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  توسعه   و  رشد  از   جدیدی  مفهوم  ارائه  با  فرهنگی   صنایع.  کنند  کمک  گذاری یهسرما

  را   اقتصادی  هایبخش  معدود  از  یکی  و  دارند  جامعه  و  د اقتصا  بر  مهمی  تأثير  اقتصادی،

  (.Lash and Urry, 1994)  است  انتظار  مورد  پویا  توسعه  آن  در  که  دهندمی  تشکيل

  زیرا  ،کند  ایجاد  صنایع  سایر  برای  را  مثبتی  سرریز  اثرات  تواندیم  فرهنگی  صنایع

 . (2004  ،فلوریدا)کند  تحریک صنایع  تمام در  را نوآوری و خلاقيت تواندیم

و   هایدیس  ها،لميها، فاست که کتاب  یبتنک مدر  نی و خلاق بر ا  یفرهنگ  عیصنا

دارند    ی فرهنگ  یعنوان کالاها جامعه به  یبرا   یا ژهیبلکه ارزش و  ستند،يفقط کالا ن  ره،يغ

ا به  با  یستگیشا  ب،يترت  نیو  از سا  دیآنها  مب  یکالاها   ریمتفاوت  تول  ادلهقابل    د ي باشد. 

باع  نیا اکالاها  خارج  جادیث  و  فرهنگ،  1یاثرات    شودمیجامعه  کل    ی برا  یاعاجتمی 

بررسی    (.2009  یونسکو،) این پژوهش  این رو هدف  در  تأثيرین عوامل  ترمهماز  گذار 

پژوهش،  تجاری پيشينه  و  نظری  مبانی  ادامه  در  است.  فرهنگی  صنایع  سازی 

اصلی پژوهش حاضر    سؤال بنابراین    گردد.یم گيری ارائه  يجهنت ها و  ی، یافتهشناسروش

 چيست؟  سازی صنایع فرهنگی یتجارین عوامل مؤثر بر  ترمهمعبارت است از:  

 . مبانی نظري و پیشینه پژوهش  1

 صنايع فرهنگی  .1-1

  نیا  در  آنها  همه  انيبن  و  اساس   اما  اند،شده  فیتعر  یمختلف  یها وهيش  به  یفرهنگ   عیصنا

  في ط  انيم  در  و  کرده  ديتول  انبوه  ورت صبه  را  یفرهنگ  یمحتوا   هسته  هاواسطه  که  است

 (. 1397 )محمدی، کنندیم  عیتوز  یجهان  سطح در و مخاطبان از یعيوس

فلسفی    صنایع  مفهوم مکتب  در  و  دوم  جهانی  جنگ  طی  بار  نخستين  فرهنگی 

  پردازان هینظری آمریکا به کار رفت.  سازلميففرانکفورت برای توصيف صنعت قدرتمند  

مفهمطرح این  هورکهایم کننده  و  آدرنو  تعری   2ر وم  که  کالاها بودند  توليد  تجاری  ف  ی 

 
1 . Externality 

2  . Adorno & Horchhaymer 
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  یتلاش برا   نياول.  1(and Trautmann Rebentisch ,2018)فرهنگ را بر آن نهادند

  و  رسانه  فرهنگ،  تال،يجید  دپارتمان  توسط  1990  دهه  یانتها   در  یفرهنگ  عیصنا  فیتعر

 امل هنر، دانش،صنایع فرهنگی شطبق این تعریف،   .است  شده  انجام  2انگلستان  ورزش

ميراث سرگرمی،  رسانه  تفریح،  بفرهنگی،  و  بهها  که  هستند  فرهنگی    يله وسازارهای 

های فرهنگی، به اقتصاد جامعه کمک  توليد، توزیع و یا انتشار محتوا، خدمات و فعاليت

فعاليت (.DCMS, 2016)  کنندمی شامل  فرهنگی  صنایع  تعریف،  این  هایی  براساس 

امع، قدرت حکمرانی و های فرهنگی و هویت جواجتماعی، آرمانهستند که به روابط  

  کنند.زندگی ساکنان مناطق مختلف جهان، کمک می بهبود کيفيت

در    .های خوبی به صنایع فرهنگی داشته استآنکتاد نيز اشاره  2013گزارش سال  

از ایده  بخشی  به  فرهنگی  صنایع  واژه  ریشه  که  است  آمده  گزارش  مکتب  این  های 

دهه  فرا در  دهه    .ددگرمی  باز  1940و    1930نکفورت  اوایل  در  ای  عده  1960بعدها 

تجلی رفتن  بين  از  لزوماً سبب  کالایی شدن  که  کردند  نمیمطرح  فرهنگی  و های  شود 

به که  خدماتی  و  کالاها  بسا  توليد  چه  صنعتی  نيز  شدهصورت  فراوانی  فواید  اند، 

اوليه  رهنگی دیگر معنای تحقيرآميز  صنایع ف   ، اصطلاح1980در نهایت تا دهه    .اند داشته

عنوان ویژگی  علمی بهجامعه  و    سياستیدر جامعه  مرور  به  صنعت فرهنگ را نداشت و 

 . 3(2013  )آنکتاد،شدمثبتی ذکر می

آد فرهنگی  صنعت  یک  واصطلاح  تنها  سورنو  قبال  در  منتقدانه  استفاده  ء استعاره 

بيان  نگی بودههای فرامليتی از فرهنگ و کالاهای فرشرکت یع  کند که صنایم؛ آدورنو 

آن ادغام فرهنگ و    یاصل  یژگیکه و  شوندیم  لیاز فرهنگ تبد  یبه سبک خاص  فرهنگی

  .4(2006Adorno ,) است ینيزم یهابه لذت دني بخش تیو معنو یسرگرم

 
1. Rebentisch and Trautmann, 2018 

2. Department for Digital, Culture, Media and Sport (DCMS) 

3. UNCTAD, 2013 

4 . Adorno, 2006 
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در فرهنگی  صنایع  دا  اصطلاح  نرم  صنایع  از  طيفی  به  اشاره  کارکردهای    ردواقع  که 

تع ص   شدهیفراجتماعی  هر  مانند  و  داشتند  مشخصی  از  و  بيش  حتی  و  دیگری  نعت 

میاغلب   موجود،  ارزشصنایع  مولد  باشند توانستند  اقتصادی   و  ی قبادي)ک  افزوده 

  .(1387 همکاران،

( آنکتاد  دیدگاه  صن 2008از  مضامين  (  که  صنایعی  از  است  عبارت  فرهنگی  ایع 

از  کنند. این مضامين نوعاً  یمو تجاری    نامشهود و دارای طبيعت فرهنگی را خلق، توليد

توانند شکل کالاها یا خدمات را به خود بگيرند  یمشوند و  یمطریق کپی رایت حمایت  

 (. 1397فر و  همکاران،  )ملکی

صنایع   یونسکو  تعریف  عبارتطبق  خلاق  و  مجموعهفرهنگی  از    از  یا اند 

  و   است  اجتماعی  گروه  یک  ای  جامعه  متمایز  عاطفی  و  فکری  مادی،  معنوی،  یهاویژگی

  ارزشی،   یها نظام  مشترک،  زندگی   هایيوهش  زندگی،  سبک  ادبيات،  و  رهن  بر  علاوه

بر کالاها، خدمات و    .1(2001  گيرد)یونسکو،یبرم  در  را  باورها  وها  سنت این رویکرد 

تأکفعاليت ميراثی  یا  و  فرهنگی/هنری  ماهيت  دارای  آن  يد های  منشأ  که  در  دارد  ها 

ناضرنسان، چه در گذشته و چه در حال حاخلاقيت   به    ینا؛  هفته است،  تنها  تعریف 

نمی محدود  صنعتی  بازتوليد  و  انسان  خلاقيت  فعالخروجی  شامل  بلکه    های يتشود، 

می  دیگری کمک  نيز  خلاقانه  و  فرهنگی  محصولات  توزیع  و  ایجاد  به  که  شود 

 . 2( 2011O’Connor .)کندمی

گونه فرهنگی  هصنایع  صنعت  از  توزسای  و  توليد  ایده،  خلق  به  که  یع  تند 

میمحص خدماتی  و  جنبهولات  آنها  مخاطب  و  دارند  فرهنگی  ماهيت  که    یهاپردازند 

آنجا از  و  است  جامعه  و  فرد  فرآورده  ییفرهنگی  توليد  خلاقيت،  که  بر  فرهنگی  های 

  رد  .نامندمهارت و استعداد فردی استوار است، صنایع فرهنگی را صنایع خلاق نيز می

 
1.  UNESCO, 2001 

2. O’Connor,2011 
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  نرم   یها ی)ستاد فناور د  به نام صنایع خلاق هستنقع این صنایع ذیل گستره بزرگتری  وا

 . (1396 خلاق، عیصنا توسعه و

)تجاری( است که مواد    وکارهای انتفاعیکسبصنایع فرهنگی دربردارنده طيفی از  

می تشکيل  انسان  فرهنگی  و  هنری  خلاقيت  را  آنها  و   .دهداوليه  ابزار  به  درواقع 

واقع    لاها و خدمات، یعنی درمحصولات، کا  بع فرهنگی بهندهای تبدیل دانش و منایفرآ

بهابزار و شيوه اقتصادها، یک فرهنگ میآن   يله وسهایی که  ارزش  اجتماعی  تواند  ی و 

 (. 1395)مهدنژاد و اشتری،  شودخود را بروز دهد، صنایع فرهنگی گفته می

کالای  اشبکه  فرهنگیصنایع   خالقان  از  توليدکنندگافی  و  و    هابنگاهن  رهنگی 

 Wang & et)  ندینمایم است که در کنار هم صنایع فرهنگی را ایجاد    کنندگانعیزتو

al, 2020  سال در  است   1994(.  را  دولت  فرهنگی  صنایع  پيشرفت    عنوانبهراليا  موتور 

از    هی استفادجابهو    کردویکم معرفی  ی، اجتماعی و فرهنگی خود در قرن بيستاقتصاد

صنایع  واژه   واژه  فرهنگی،  نمود)صنایع  جایگزین  را  -Barrese & Parejaخلاق 

2020, Eastaway )1  انتقال جهت  بالایی  ظرفيت  دارای  فرهنگی  و  خلاق  صنایع   .

تا صادرات این محصولات در کنار    شودیماست و این باعث    هاملتمفاهيم فرهنگی  

اهميت دارای  فرهنگی  تأثيرگذاری  بعد  از  اقتصادی  همکاران،    سود  و  )محمدی  باشد 

1402 .) 

این موضوع    مدرن  جوامع  رد  آن  متمایز  نقش  وجه به تعاریف صنایع فرهنگی وبا ت حال  

  جوامع  در  فرهنگی  صنایع  دارند؟ اهميت  اهميت  فرهنگی  صنایع  چرا  شود کهمطرح می

 :  است استوار مرتبط  عنصر سه بر مدرن

  تأثير  تحت  تنها   نه  ما   .رندآویدرم  گردش   به  و  سازندیم   محتوا  فرهنگی  صنایع  -۱

  و  مستندها  پخش،  خبری   هایبرنامه  ها، روزنامه  مانند   اطلاعاتی،  ایمحتواه

سازد.  بخشی از زیست ما را متأثر می  نيز  سرگرمی  بلکه   ،تحليلی هستيم  هایکتاب

  مکرر   هایبازنمایی  و...  ویدیویی  هایبازی  موسيقی،  تلویزیونی،  هایسریال   ها،فيلم

 
1. Barrese & Pareja-Eastaway, 2020 
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  زندگی ماکنند و در  می  عمل  گزارش   نوعی  عنوان به  و  کنندمی  ارائه  ما  هب  را   جهان

  خيالات،  خصوصی،  درونی،  زندگی  يریگشکل  به  آنها  چراکه  ؛هستند  مهم  بسيار

کمک  یها هویت  و  احساسات  و  اطلاعاتی  محتواهای  مجموع،  در.  کنندیم  ما 

کمک  معنای  از  ما   درک   بهشدت  به  سرگرمی با  فرهن  ع صنایکند.  یم  زندگی  گی 

کنند و  و باورهای فرهنگی ما را منعکس می  هاارزشکه  توليد و توزیع محصولاتی  

می تأثير  آن  شکلبر  در  مهمی  نقش  دارندگذارند،  ما  تجربه  و  درک  دانش،    دهی 

(, 2010O’Connor)1. 

با  .  کنندیم  مدیریت  را  دانش  و  خلاقيت   فرهنگی  صنایع  -۲ در واقع، صنایع فرهنگی 

فرصت ه  هاییارائه  محيطی  برای  خلاق،  افراد  و  تبادل  نرمندان  و  تجربه  برای  را 

میهایده فراهم  خلاقانه  که   کنند.ای  هستند  کسانی  افراد    ،هاآهنگ  ،هاداستان  این 

  اشتراک و توليد در کنند ویم  کار دوباره یا کنندیم تفسير  سازند،یم  را …و تصاویر 

برای مدیریت    هاییيستمان سو عنفرهنگی بهصنایع  هستند.    دخيل  سرگرمی  و  هنر

های توليد، حفاظت از مالکيت معنوی، استفاده از  دانش با ایجاد فرآیند  خلاقيت و

م  یهاکانال  عمل  فرهنگی  نهادهای  از  استفاده  و  کار،  کنندیتوزیع  این  انجام  با   .

انتشار و تفسير محصولات فرهنگی را تسهيل م آن  ایجاد،  ا از  که درک م  کنندیها 

را  م   جهان  جمعی    کندیغنی  فرهنگی  ميراث  به  مو  کمک   Deکند)یما 

, 2015Beukelaer)2.  

  این   یعبارت هستند. به  فرهنگی  و  اجتماعی  اقتصادی،  تغييرات  عامل  فرهنگی  صنایع -۳

   .هستند اقتصادها  از  بسياری در اشتغال  و ثروت مهم منابع  ای یندهطور فزابه صنایع

مفاهي  ع صنای دارای  و  بعدی  چند    ، یفرهنگ،  یاقتصاد  ابعاد  و  تردهسگ  مفرهنگی 

در    گاهجای  جادکشور و ای  کفرهنگی ی  رتصوی  ارائه  در  عیصنا  ن. ایاستی  ماعاجت

ب ای  ی المللنياقتصاد  بسزایی  دههمی  فانقش  در  اخيکند.    توسعه  ل يدل  به  رهای 

 
1. Corner, 2000 

2. De Beukelaer, 2015 
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اییفناور با  مرتبط  به  عصنای  نهای  آنها  اباز  نفوذ  عنوان  و  توسعه  برای  زاری 

و م  اقتصادی  استفاده  صنایع  شودیفرهنگی  رونق  گ.  موجب  سترش  فرهنگی 

فرهنگی در قالبظرفيت ارتقا و تجارت کالاهای  توليد،  از  های  اعم  های مختلف 

شود. می  ...افزار، طراحی وتصویری، نرم  -کتاب، مجله، روزنامه، محصولات صوتی

فره جهان،  اقتصادی  ادبيات  اقتصادی  در  رشد  مهم  عوامل  از  یکی  حسوب  م نگ 

  فلاح)  کند هنگ در صنایع فرهنگی تجلی مید و فراقتصا   انتعامل مي   نشود و ایمی

 (.1391 همکاران، و

 سازي صنايع فرهنگیتجاري  1-2

  ، 2001 سال در  استراليا دولت نوآوری  و علم  اجمالی بررسی  گزارش  تعریف  طبق

 برای  تر عظيم وت رث به  اختراع و  دانش  ایده، انتقال است از فرآیند   سازی عبارت تجاری

 یک زیرمجموعه  سازیتجاری  .شودمی گفته  تأثير تحت  جوامع  و وکارهاکسب اشخاص،

شود  می هدایت سودآوری هایانگيزه و بازار وسيلهبه که است  نوآوری از تروسيع جریان

(DCMS, 2016 تجاری .)تبدیل فناوری های جدید به محصولات موفق  سازی فرایند 

عب  به  است.  دیگر  اتجاری  دربرگيرنده  یتجار رت  از  هیآراسازی  گوناگونی  های 

باعث   که  است  مالی  و  تجاری  فنی،  مهم  به  یلتبدفرایندهای  جدید  فناوری  شدن 

 (.1396شود )غفاری و حسامی، یممحصولات یا خدمات مفيد  

فرهنگی ساتجاری  خصوصدر   صنایع  تجاریتوان  می  زی  که  کرد  سازی  عنوان 

بر  ، صول حخلق م صنایع فرهنگی   یا فرآیند جدیدی مبتنی  رفع تقاضای جدید    خدمت 

و رفع آن مستلزم تلاش مستمر در راه تبدیل نتایج به محصولات و خدمات جدید   است

آنهاست موفق  بازاریابی  تجاری.  و  دافرایند  انتقال  فرایند  همان  مراکز  سازی  از  نش 

پارک و  رشد  مراکز  مانند  صن  یها تحقيقاتی  به  فناوری  و  یا  اعلم  موجود  یع 

نظام  .وکارهای جدید استکسب توزیع  توليد و  با    و  مند کالاها و خدمات سرصنعت 

مصداق صنایع فرهنگی باشند که    توانندیفرهنگی آنگاه م  هایيتکار دارد. بنابراین فعال

ج  هايتفعال فرآیندهای  شيوهو  براساس  آنها  در  شونداری  انجام  مدرن  صنعتی    .های 
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فعال ن  هایيتبرای  اقتصادی  هدف  و  انگيزه  باید  صنایع  فرهنگی  زمره  در  تا  داشت  يز 

قر  گيردفرهنگی  آنجا.  ار  است  یی از  انبوه  توليد  در صنعت،  مهم  ابعاد  از  یکی  در  ؛  که 

باید   توليد  صنایع  سایر  مانند  فرهنگی  گيردبهصنایع  صورت  انبوه  )فلاح،   صورت 

1391 .) 

ازی صنایع فرهنگی، ایجاد  سه تجاریباولين جنبيان داشت که    توانمی  کلی  طوربه

افراد  د برای  اشتغال  و  درو  رآمد  تعامل  جنبه  حوزه  ایجاد  دومين  است.  مختلف  های 

جامعه تجاری و  کشور  یک  تمدن  و  فرهنگ  نگهداری  و  حفظ  فرهنگی،  صنایع  سازی 

تجاریاس بازیت.  در قالب  ارائه محصولات خود  با  فيلمسازی صنایع فرهنگی  ها،  ها، 

موسيقیکتاب انتقال  ها،  امکان   ... و  به  هازشراها  جامعه  یک  تاریخی  و  فرهنگی  ی 

مینسل فراهم  را  آینده  بههای  تجارکند.  توسعه   سازییعلاوه،  باعث  فرهنگی  صنایع 

به دیگر    ها نياز ها و بازیها، فيلمان مثال توليد کتابعنوصنایع دیگر نيز خواهد شد، به

ی کشور  توسعه اقتصادو در نتيجه    انديره ارزش جای گرفتهجصنایعی دارد که در این زن 

 د داشت.  ن را به دنبال خواه

و   ادبيات  شاخه  اصطلاحات بررسی  در  به  ی هاجدید  فرهنگی  نظر    یژهوصنایع  از 

محتوا مصرف  ،توليد  م   ...و  فروشروش    ، الگوی  اساس    که   دهدینشان  و  پایه 

فرهنگی    سازیتجاری تحل  یروط به  ؛است  اختصاصیصنایع  و  تجزیه  حتی    های يلکه 

شود.  یدیگر منتقل نم  یهابخش یا شاخه از صنایع فرهنگی به بخش  سازی یکتجاری

تجاری حال،  این  رونصنایع  سازی  با  است  فرهنگی  بوده  جهان  اقتصادی  توسعه  د 

فرهنگ موانع موجود در بين مناطق و کشورها را از   .از آن جلوگيری کرد  توانینم که

  کند یغنی بيان م  یها حتویات متنوع و فرمو یک بستر رسانه دیجيتالی را با م   دربیبين م

  .(1400  باشی،)چاوش دسرعت به گوشه و کنار جهان بروتا بتواند به

فرهنگی  یک محصول  و تجاری کردن  به بازار رساندن  کرد که    عنوان  توانمی  پس

سازمان  کنندهنيتضم  تواندیم بقای  و  باشدموفقيت  فرهنگی  تجاری  .ها  صنایع  سازی 
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تازه  ،توليدکنندگان جویی ارزی و ایجاد انگيزه برای  رفهعلاوه بر ص  به    یا دستاوردهای 

 . 1(2013 )یونسکو،کردبه موارد زیر اشاره توان می  همراه دارد که

 توسعه اقتصادی   ➢

 جدید فعاليت برای نيروی کار متخصص   یهانهيو ایجاد زم ییزااشتغال  ➢

 صنایع فرهنگی  دکنندهيحمایت از تول ➢

 توسعه صنایع فرهنگی و صنایع وابسته به آن  رش وگست یسازنهيزم ➢

آوردن  ➢ دست  به  و  فرهنگی  کالاهای  صادرات  جهت  در  رقابتی  قدرت  بردن  بالا 

 سهم بالاتر در تجارت جهانی 

 در حوزه صنایع فرهنگی  یاایجاد اعتماد جهت تحقيقات کاربردی و توسعه ➢

  فرهنگی   صنایع  رد کهن کبيا   توانمی  ادصنایع فرهنگی در اقتص  سازیدر اهميت تجاری

استعدادها    باعث جذب  دارند؛  اشتغال  و  داخلی   ناخالص  توليد  رشد   از  ای یندهفزا  سهم

خلاق   شهرهای  برندسازی  و  توليد  به  کمک  شود؛یمگذاری  یهسرما  و  کارها  ودر کسب  

 ,Scottبخشد)یم  بهبود  را  کشور  یک  یریپذ رقابت  و  خارجی  تجارت   موقعيت  و  کند یم

  ، کنند  ایجاد  صنایع  سایر  برای  را  3مثبتی   سرریز  اثرات  توانندیم  فرهنگی  عایصن  .2(204

  .4(2004  کنند)فلوریدا، تحریک صنایع  تمام  در را نوآوری و خلاقيت توانندیم  زیرا

 سازي فرهنگ  فرهنگ و تجاري   1-3

کالاها   «فرهنگ» خاصيت  دارای  فرهنگ  اقتصاد  بود،    یدر  خواهد  این  نامشهود  پس 

در نظر گرفت و با  تجاری  کالای    عنوانبه  فرهنگ را  توان  می  آیااست که  رح  مط  سؤال 

  ؟ فروش رساندهسازی آن را بتجاری

 :است  ارائه قابل فرهنگ  یبرا یبندطبقه دو یجعفر علامه  نگاه از

 
1 . UNESCO, 2013 

2. Scott, 1997 

3. spilover 

4. Florida, R. (2004) 
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  که   ندیگویم ی رماديغ  و یماد  ی زندگ وهيش و  تيفي ک نوع از  قسم »آن: روي پ فرهنگ . کی

  تيمقبول  و  صحت  بلکه  دهد،ینم  قرار  تيتبع  مورد  را  یقبل شده  اثبات  قانون  و  اصل  چيه

  به   اشاره  فرهنگ  نوع  نیا  قتيحق  در.  رد«ي گیم  مردم  یها خواسته  و  لیتما  از  را  خود

  قابل  فرهنگ  همان  و  دارد  جامعه  در...  و  باورها   ،هاارزش  د،یعقا  موجود  تيوضع

 .است  جامعه در في صتو و مشاهده

 لياص  ابعاد  و  عتيطب  مستمر  اتيواقع  فرهنگ،  نیا  محرک  »عامل:  شرويپ  فرهنگ.  دو

  هدف   جاذبه  در  را  یآدم  که  ینسب  یهاآرمان  از  است  عبارت  آن  هدف  و  است  یانسان

 آن  است   نیا  که  گفتتوان  می  نانياطم  کمال   با.  آوردیم  در  تکاپو   به   اتيح  ی اعلا

 نهيزم  نيچن  وجود  وندب  خ یتار  گذرگاه  در  ل،ياص  یانسان  دنمت   چيه  که  یانسان  فرهنگ

 .  (1379 تبریزی،  )جعفری د«یآینم وجودبه یفرهنگ

 قسمبرخلاف    و  دارد(  ی)آرمان  یمتعال  فرهنگ  به  اشاره  فرهنگ  از  قسم  نیا  واقع  در

پساست  مطلوب  فرهنگ  حی تشر  دنبال   به   اول  که  توان  می  .  و   ی فرهنگ  ع یصناگفت 

  توانندیم  عی صنا  نیا  کسوی تر از  ساده  ناي. به برويباشد و هم پ  شرويپ  تواندی خلاق هم م

آثار   نیا  تجارتگام بردارند و به    یاسلام  یرانیا  لي توسعه و رشد فرهنگ اص  ريدر مس

و   یديممکن است در نگاه خط تول  گرید  یکشورها برسند و از سو  ری ارزشمند به سا

و   داتيولو بالا رفتن ت یرشد و توسعه ماد  نيع غالب شود و در  عی صنا  نیبر ا ی کيمکان

ب فرهنگ  توسعه  سبب  اشتغال،  و  غ  مایهیصادرات  اص  ر يو  فرهنگ  از    ل يبرخاسته 

 . (1401  )وجدانی، کشورمان شود

  ترعیسراسر جهان را سرادغام فرهنگی در  ،  سازی فرهنگیتجاری به عبارت دیگر 

را پایين بياورد، ارد  مردم وجود د  که در عامه  یفرهنگ ی  ها ارزشممکن است    و  کندیم

یا هرج و مرج در ایدئولوژی    منجر شود و، به تهاجم فرهنگ ملی  تغيير دهدهنگ را  فر

ز فرهنگی،  فلسفه  در  انسان  ایمان  و  اساسی  اصول  بر  و  کند  ایجاد    ی شناسییبایملی 

 . (De Beukelaer, 2015) اخلاق فرهنگی و تاریخ فرهنگی تأثير بگذارد  فرهنگی،



 39                    همکارانو   الدينیزينب زين /  یفرهنگ عيصنا يسازي مؤثر بر تجار یعوامل اصل 

ت  صنایعس اریجدر  موازی  این  باید  قر فرهنگی،  مدنظر  را  مهم  که  ضوع  دهيم  ار 

تجاری  تجاری کالاها  سایر  از  متفاوت  فرهنگی،  به    ؛ شودیمسازی صنایع  باید  که  چرا 

که    سؤال این دو   فرهنگ  پاسخ دهيم  از  قابل فروش و تجارت است؟ و  کدام قسمت 

  ن یاست به الازم    نیبنابرا  ؟موضوع دوم اینکه کدام بخش فرهنگ قابل تجارت نيست

تو کافموضوع  س   یجه  تا  ارائه  گذارياستشود  تنظ  هاسياست  با  مناسب    یها یگرميو 

و ارزشمند فراهم آورد و صرفاً محدود به نگاه    لياص  یفرهنگ  عیرشد صنا  یرا برا   نهيزم

  که   چرا  داند،یم  یمنف  را  پسند مردم  فرهنگ   سمت   به  یر يگجهت  آدورنونشود.    یآمار

  ژه یو  صورتبه  یو.  داندیم  بارانیز  وه  شدداده  جهت  ،یجزئ  ،یسطح  را  فرهنگ  نیا

 نگاه  مذکور،  مواردبرخلاف    اما  کردیم  طرد  راپسند  مردم  لميف  و  جاز  یق يموس

  ی ها ارزش  جهت   از   هنر   نوع   ن یا  دارد  اعتقاد  یو.  دارد  «یعال  »هنر  به  ی زي برانگنيتحس

  .(Smith,2009)  کند  قیتشو   را  یانتقاد  تفکر  و  یشیبازاند  تواندیم  و  است  برتر  یفکر

مقاله    ن یا  در رنو مطرح شد.  وو آد  مر یرکهاواز ه  ی بار در مقاله مشترک  نياولموضوع    نیا

در    ،داشت   نامها  توده  بیفر  یبرا  ی روشنگر  فرهنگ؛  صنعتکه   که  بودند  معتقد  آنها 

واسطه  فرهنگ به  نیبوده و ا  کنواختیو    کسانیفرهنگ توده    ی تمام  یانحصار  تيوضع

  ی هنر عال  ی اصل  ر يفاسد شده است و از مس  و تباه    ،یو سرگرمفرهنگ    ی ختگيدرهم آم

شود  یموجب م  یو صنعت فرهنگ  غات يتبل  ختنيدرهم آم  ن،یدور شده است. علاوه بر ا

به روش  نیا امر  تبد  یبرا   یدو  انسان  نت  و  شوند  لیمنحرف ساختن    ی ر يگجهي براساس 

با وجود   ،کنندهمصرف  شود کهیم  یعت فرهنگ از آنجا ناشصن  رد  غاتيتبل  تيآنها موفق

اصل  یآگاه منظور  ناگز  ،مبلغان  یاز  را  را    کردهاحساس    ری خود  آنان  محصولات 

 (.1401وجدانی،  کند )یو استفاده م یدار یخر

  یها دگاهیوجود داشت، د  یفرهنگ  عیانتقادی که در مورد صنا  ی کردهایرو  جمله  از

بود که هرگونه وجهه    ،یصنعت  یار دهیحاکم بر روح سرما  نيقوان  د داشتااعتق   آدورنو 

انتقاد  یشناختییبایز ب  یو  از  را  فرهنگ    و   آدورنو.  (O’Connor, 2010)بردیم  نياز 

  دي تول  تين  نیا  با  را  خود  یکالاها   ،یفرهنگ  یها شرکت  یبرخ  معتقدند  مریهورکها
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  را  یبشر  یآزاد  و  یانتقاد  کرفت   آنکه  نه  اورند،يب  دست  به   را  سود  نیشتريب  که  کنندیم

آندرن بب  ش يپ   ،کندیم  ه يتوج  را  لهيوس  هدف   نظرانهتنگ  ت يعقلان  از  کار   نیا  در ها  . 

  خود   به  را  سالاروانید  یانحصار   و  یصنعت  یها شرکت  یها ویژگی  و  کنند یم  ی رويپ

به هرگونه خلاق  رنديگیم نم  نيراست  یهنر  تيو  اندام  نتدهندیاجازه عرض    نیا  جهي . 

تول  افتي ره  ند،یآرف س  د يخط  است.  نظا  ی قيموس  نما،ي فرهنگ  د  ریو  مانند    گر یآن 

  ی بندکارگران سرهم  انيدر م  شده ميو تقس  کنواخت ی  یبا کارها  ی اکارخانه  یهافرآورده

نهاشوندیم محصول  پ  یقالب   ند،یفرآ  نیا  یی.  از  در   یبندصورت  شيو  و  است  شده 

معنا   تینها هرگونه  ااردد ن  یابهره  لي اص  یاز  پ  کیمحصول    نی.  از    شي فرآورده 

سطح    نیترنازل   یکه برا  شدهیطراح  نیا  یاست و برا   ییمقوا  یهابا خصلت  شدهمينظت 

   .(Smith, 2009)داشته باشد تيجذاب یهمگان  قهيسل

بسياری خصوص  این    هایگام  فرهنگی  تجارت  با   برخورد  در  کشورها  از   در 

  اتخاذ  تجاری عموان   عنوانبه را اقداماتی فرانسه  تلدو مثال،  برای. دارندبرمی ایمحتاطانه

  دونالدمک  هایچيپس  هاليوود،  هایفيلم  با  که  را  آمریکا  فرهنگی  تجارت  تا  کندمی

  تأثير فرانسه  فرهنگ   بر آمریکایی نگرانند فرهنگها  . آنکند مسدود  شود،می داده نمایش

ژاپن.  کند  متحول   را  آن  و  بگذارد   برای   را  دیپلماسی  و  زشیوآم  رویکردهای  همچنين 

 ,Hartley)کند  می  اتخاذ  ژاپنی  یها ویژگی  با  آن  سازیبومی  و  خارجی  فرهنگ  تغيير

2007) . 

بههستند  مواجه  توجهی  قابل  تهدیدات  با  فرهنگی  صنایع  دیگر،  سوی  از طور  . 

  در فرهنگی  آثار غيرمجاز  انتشار  مثال،عنوان  )به رایت و مالکيت معنویحق کپی  خاص،

بر  شدت  به  تواندیم  زیرا  ،اهميت دارد  بسيار  فرهنگی  صنایع  برای  . این موضوع(رنتتاین

کسب محيط  و  باشداقتصاد  تأثيرگذار  فرهنگی  صنایع    چنين  با   مقابله  برای.  وکار 

   .و تجاری داشته باشد وکارکسب یها مدل   باید  فرهنگی  صنایع  تهدیداتی،
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 پیشینه پژوهش   1-4

مقاله   فن تجاریدر  در صنایع خواسازی  ایرانلاری  فرهنگی  و    ها چالشو    هايبآس  ،ق 

که   است  در سال بيان شده  که  هستند  اهميت  حائز  آن جهت  از  اخير    یها این صنایع 

توسعه کشورهای  از  یافتهاغلب  را  خود  راهبردی  به    «سخت  هاییاورفن»  صنایع 

به.  اند تغيير داده  «نرم  هاییفناور» توجه  با  يشينه غنی فرهنگ  پ  این در حالی است که 

اس کشولا ایرانی  ایرامی  خر  صنایع  توسعه  و  زایش  با  هنر  و  فرهنگ  بخش  ق، لان، 

ثروت اقتصادی، ثروت اجتماعی،  )  آفرینیمحور به عرصه ثروتاز حوزه هزینه  تواندیم

بررسی وضعيت    .موتور اصلی اقتصاد کشور تبدیل شود  بهوارد و    (و...  لا اب   ییزااشتغال 

در صنایع  ما  این  نشان  به  دهدییران  این    عنوانيچهکه  واقعی  جایگاه  از  درستی  درک 

 (.1393پور و همکاران، )شوال  صنایع در اقتصاد کشور صورت نگرفته است

شدن نيز نشان  یای فرهنگی در عصر جهانصادرات کالاه  راهکارهای توسعهمقاله  

ی بالایی وجود  بستگمه،  شدنیبين مؤلفه آزادسازی تجاری و فرآیند جهان دهد که  یم

  بين ابزار آميخته بازاریابی و بين مؤلفه  ،قوانين و مقررات  گر بين مؤلفهدارد. از سوی دی

و  رزقی شيرسوار  د )همبستگی وجود دار  شدنیشناخت بازارهای جهانی و فرآیند جهان 

 (. 1392همکاران، 

مقاله    السادات نقيب فرهنگیدر  صنایع  و  فرهنگ  نظر  که    د نکیمبيان    اقتصاد  به 

صولات فرهنگی، امکان کسب درآمد و شکل  توليد مح  ن عرصهبسياری از فعالا   رسدیم

چرخه به  در صورت    دادن  و  ممکن  بسيار  را  فرهنگی  توليدات  از  نوع  این  اقتصادی 

   (.1388، الساداتنقيب) کنندیحمایت دولت بسيار در دسترس و زودبازده تلقی م 

مقاله   لوا  عمومی  گذاریاستيس   در  فرهنگی  صنایعدر  بيان    هوسکایت ویتکائ  نوشته 

در   فرهنگی    ملی  سطح  در  فرهنگ  از  بخشی  به  شدنتبدیل  حال شده است که صنایع 

  جذب   به  آنها  .کنندیم  ایجاد  اقتصادی  سرمایه  هم  و  نمادین  سرمایه  هم  زیرا  هستند،

  آگاهی   یشاز اف  و  کشور  تصویر  بهبود  دیگر،  کشورهای  از   گذارانسرمایه  و  گردشگران

انداز  چشم   حوزه  یک  به  شدن یلتبد  حال   در  فرهنگی  صنایع.  کنندیم  کمک  آن  مورد  در
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  از  ایشاخهعنوان  به  فرهنگی  صنایع  جهان،  کشورهای   سایر  و  اروپا  در   .هستند  اقتصاد

  توسعه  حال،  این  با.  ندارند  دولتی  حمایت  به  نيازی  که اند  شده  ظاهر  خصوصی  تجارت

  نيازمند   فرهنگی،  صنایع  مللی الينب  هایشرکت  با   آنها  آميزيتفقوم  رقابت  و  صنایع  این

 . (Ieva Vitkauskaitė, 2015است )   دولت هدفمند سياست

ستاد   جمهوری،  ریاست  فناوری  و  علمی  معاونت  عملکرد  بر  مروری  گزارش  در 

-دهه در خلاق و فرهنگی شده است که صنایع يانبساز  یتهوهای نرم و  توسعه فناوری

 حال در  و یافته توسعه در کشورهای ثروت  ایجاد  منابع  مهمترین  از  یکی  به  يرخا های 

بسياری صنایع این رشد  نرخ متوسط اند. شده  تبدیل توسعه   سخت هایفناوری از  از 

پژوهشی در گرفته  صورت  مطالعات از بسياری و گرفته  پيشی آینده   و  علم حوزه 

 یها ویژگی  .بشر است آینده در ها وری انف این  حياتی  و کنندهتعيين نقش مؤید  فناوری،

 فرهنگی  گسترش صنایع  به رو و  فرد به  منحصر  تجاری  بروندادهای یعنی  اساسی  و ممتاز 

 را صنایع این  پيشبرد و توسعه ...  و ایبينارشته ماهيت جهانی، اقتصاد آینده در خلاق و

تبدیل هر برای یر ناپذ اجتناب ضرورت یک به  ورض ح درصدد که کندمی  کشوری 

مناقشات معاهدات مراودات،  ت،مبادلا  عرصه در فعال و  قدرتمند  و است  جهانی و 

 ییجوچاره آینده، و اجتماعی اکنون و فرهنگی  ،اقتصادی ی هاچالش رفع برای  خواهدیم

 (.1396 ساز،یتهو و نرم هاییفناور توسعه کند )ستاد یزی ربرنامه و

 سازي صنايع فرهنگی  ضرورت تجاري  1-5

جناچن توليدی  اامعهچه  حفظ،  فکر  گسترش    ویجتر  ،به  متعالیها ارزشو  فرهنگی    ی 

 . استفاده نمایدسازی یها از ابزارها و امکانات تجاربر سنت يدخود باشد بایستی با تأک 

بهتجاری  فرهنگی  اهميت و  سازی صنایع  دليل  به  فرهنگ،  اقتصاد  توسعه  عنوان عامل 

ا توجه به اینکه  اقتصادی، بسيار حائز اهميت است. ب  دشتأثير آن در افزایش اشتغال و ر 

شامل فرهنگی  هنر،  فعاليت  صنایع  مانند  فرهنگیهایی  موسيقی،  ميراث  سينما،  تئاتر،   ،

ونهادبيات، نشریات، کتاب، رسا  تجاری  …ها  آنها میهستند،  باعث توسعه  سازی  تواند 

 افزوده قابل توجهی در بخش فرهنگی شود.اقتصادی و ارزش
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اقتصادی  سازی صنایع فرهنگی در توسعه  جاریبه دليل تأثير قابل توجه ت   ابرایننب

ارزش برنامهو  فرهنگی،  بخش  در  مسائل  افزوده  از  باید  صنایع  این  گسترش  و  ریزی 

شود.هاسياست  در  اساسی محسوب  کشور  فرهنگی  و  اقتصادی  توسعه  که    ی  چرا 

قابلبهره از  هنرمن   هايتبرداری  استعدادهای  فرهنگی  ادو  اثرگذاران  و  تولبهن  يد  منظور 

  افزوده بالا و دسترسی به بازارهای جهانی است.رهنگی با ارزشکالاهای ف

سازی شده است، مثل کره جنوبی،  تجاریها  که صنایع فرهنگی آن  کشورهایی در  

بين بازارهای  به  فرهنگی  کالاهای  صادرات  آمریکا،  و  فرانسه  منبع  ژاپن،  یک  المللی 

میق  درآمد محسوب  کشورها  این  برای  توجه  بنابراین، (Deloitte,2021)  شودابل   .

میتجاری فرهنگی  صنایع  جذب  سازی  صادرات،  افزایش  اشتغال،  ایجاد  باعث  تواند 

تواند باعث حفظ  ردشگر و ارتقای سطح فرهنگی جامعه شود. همچنين، این عامل میگ

 فرهنگی و هویت ملی نيز شود.  یهاارزشو ارتقای 

تب یارج ت  مثابه  به  فرهنگی  صنایع  کسب  سازی  و  کردن  های  يتفعالاز    درآمددیل 

که  است    و  رشد   به  امر   این.  دارد  هنر  و  فرهنگ   اقتصاد  در  بسزایی  نقش  فرهنگی 

  از   حفاظت   و  حفظ   تسهيل  و  مخاطبان   مشارکت   و  دسترسی   افزایش  صنایع،   این   پایداری 

حفظ ارزش    و  تجاری  دوام  بين  که  تاس   مهم  حال،  این  با.  کندیم  کمک  فرهنگی   ميراث

  حفظ  از  و اطمينان  تجاری  قابليت  بين  کنيد. برای تعادل   ایجاد  ل ل فرهنگی تعادمحصو 

است عوامل اصلی    ی ضروریا جامعهدر هر    فرهنگی  محصولات  فرد  به  منحصر  ارزش

 سازی صنایع فرهنگی مورد بررسی قرار گيرد.گذار در تجاریتأثير

  ، جهت تعادل وزهو مصاحبه با خبرگان این ح  ی پيشينهس ردر این پژوهش پس از بر

تجاری  و  سازی یتجار   قابليت   بين در  فرهنگی  محصولات  ارزش  صنایع  حفظ  سازی 

ش  5فرهنگی   نگارنده،  عامل  پژوهش  )منبع:  است  شده  ارائه  زیر  شکل  در  که  ناسایی 

 استخراج شده از مصاحبه با خبرگان( 
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 مدل مفهومی پژوهش -1شکل 

 برگان از مصاحبه با خ شدهاستخراج ،ارندهنگپژوهش منبع: 

 ی تحقیق شناسروش.2

لحاظ  حاضر  تحقيق  نظر  و  کاربردی  هدف،  از   بين  در و  است  توصيفی  روش،  از 

می پيمایشی  تحقيقات  گروه در  توصيفی  تحقيقات  پژوهش   گيرد.قرار  کيفی  بخش  در 

 با ابتدا در ایران،  گیع فرهنسازی صنای عوامل اصلی تأثيرگذار در تجاری تعيين منظوربه

 شده تدوین  اوليه  مدل و جاستخرا اصلی   و مصاحبه با خبرگان عوامل  ای کتابخانه روش

پس )نيمه نيمه مصاحبه  روش  از  استفاده با است.   با پيشنهادی  مدل استاندارد(، باز 

 و معيارها  انطباق هدف با  ویژه به فرهنگی و  خلاق صنایع حوزه خبرگان از  نفر   10نظر 

بر تجاریخصو شا  نهایی ملی  و کار  کسب  محيط  شرایط  با ت  سؤالا  سازی  های مؤثر 

استخراجصنایع   ایران  در  خبرگان    .(1)جدول  شد  فرهنگی  انتخاب  برای  ملاک 

سازی صنایع فرهنگی و متخصصان رشته اقتصاد  یتجار تحصيلات بالا و آشنا با مفهوم  

عوامل اصلی 

تأثیرگذار بر تجاری  

گی سازی صنایع فرهن  
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یافته صورت گرفته است  تارخاس نيمهنفر از متخصصان مصاحبه    10و فرهنگ بودند. با  

مصا در  بکه  ولی  گرفت  صورت  اشباع  هفتم  اطمحبه  نيز  رای  دیگر  مصاحبه  سه  ينان 

 انجام شده است. 
 ی نظری(.هاسازهسازی صنایع فرهنگی)یتجار: عوامل اصلی مؤثر بر 1جدول

 از مصاحبه با خبرگان  شدهاستخراج،منبع: پژوهش نگارنده

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

داده تحليل  جهت  کيفی  بخش  روشدر  از  م تحلي  ها  شده  ل  استفاده  است.  ضمون 

  پژوهشگری  بر  علاوه.  شد  استفاده  کدگذار  دو  بين  توافق  روش   از  پایایی  يينعت منظور  به

پژوهشگر  انجام  را  اوليه  کدگذاری  که   کدگذاری  به  جداگانه صورت  به  دیگری  داد 

پرداختیافته بهاست  پایاییدهنده  نشان  کدگذاری  دو  این  بودن  نزدیک.  ها  منظور  . 

به    80.7  آن  مقدار  شد که  استفاده  SPSS  فزارانرم  در  کاپا  ضریب  از   توافق  زانيم  همحاسب

  پژوهش،   روایی  از  اطمينان  برای.  است  قبول قابل    پایاییدهنده  نشان  که  آمددست  

 . رسيد ایشان  يدتائ به و گرفت قرار  دانشگاهی خبرگان از  نفر سه اختيار  در هایافته

 عوامل اقتصادی 

rs(EF)toc FacEconomi 
 عوامل فناوری 

lTechnologica )TF(Factors 

 اجتماعی عوامل فرهنگی  

Social Cultural )SCF(Factors 

 عوامل حقوقی 

legal )LF(Factors 

 عوامل سياسی 

Political )PF(Factors 

 عوامل اقتصادی 

)EF(Factors Economic 
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بخش   پس  کمیدر   یعامل تحليل روش از نهایی، نامهسشپر تعيين از پژوهش 

ها و درجه  ی از دادها مجموعهبا    شدهارائهتعيين ميزان توان مدل عامل   منظور به تأیيدی

یيدی درصدد تعيين این  تأ اهميت آنها اقدام شد. به عبارت دیگر با روش تحليل عاملی 

يری  گاندازه  ها عامل  این روی    يرهایی که متغو بارهای    هاعاملهستيم که آیا تعداد    مسئله 

جامعه   رفت انطباق دارد یا خير؟ بر اساس تئوری و مدل نظری انتظار می آنچهبا  اندشده

 بر مشتمل  فرهنگی و خلاق صنایع سازیتجاری حوزه متخصصانآماری در این بخش  

بين   نامه پرسشبودند که  نفر  40به تعداد   فرهنگی  و خلاق صنایع  با ادبيات  آشنا  خبرگان

از آلفای کرونباخ استفاده شده   نامه پرسشیی  پایاشد و جهت سنجش ميزان  ا توزیع  آنه

 است.  
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 . ی تجربی(هاسازه های)از مصاحبه شدهاستخراج ی هاشاخص : 2جدول

 از مصاحبه با خبرگان  شدهراج استخ، منبع: پژوهش نگارنده
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مهم تأیيدی  عاملی  تحليل  روش  ع در  مدل  توان  ميزان  تعيين  هدف،  قبل  ترین  از  امل 

مجموعهتعریف با  دادهشده  از  مشاهده  ای  است.های  عاملی    شده  تحليل  عبارتی  به 

ت ت  درصدد  عامأیيدی  تعداد  آیا  که  است  مسئله  این  که  لعيين  متغيرهایی  بارهای  و  ها 

عامل این  اندازهروی  شدهها  انتظار  اگيری  نظری  مدل  و  تئوری  براساس  آنچه  با  ند 

به عبارتی این نوع تحليل عاملی، به آزمون ميزان انطباق بين سازه رفت انطباق دارد.  می

  این نوع تحليل عاملی، پيش فرض اساسی   پردازد. درمینظری و سازه تجربی تحقيق  

ط دارد. حداقل  ها ارتبامحقق این است که هر عاملی با زیرمجموعه خاصی از شاخص

محقق که  است  این  تأیيدی  عاملی  تحليل  برای  لازم  تعداد    شرط  چيزی  هر  از  قبل 

  ت خود را مبنی معمولًا این محقق انتظاراهای مدل را فرض کند، اما در عين حال  عامل

ها  ها بار خواهند شد )یعنی زیر چتر کدام عاملعاملبر اینکه کدام متغيرها بر روی کدام 

 (. 1388پور و صفری، دهد )حبيبگرفت(، دخالت می قرار خواهند

 ي تحقیق هاداده   . تجزيه و تحلیل3

آلفای  از  استفاده  با  است  شده  ارائه  مدل  در  که  اصلی  عوامل  پایایی  ابتدا  کرونباخ    در 

شود تمام عوامل اصلی ضریب بالای  یم مشاهده  3که در جدول   طورهمانی شد.  بررس

     .يجه عوامل اصلی از پایایی و اعتبار مناسبی برخوردار هستنددهد. در نتیمرا نشان  7/0
 : پایایی متغیرها 3ولجد

 های پژوهشمنبع: یافته 

 متغيرها
تعداد سؤالات هر  

 متغير

ضریب 

Reliability 

 رهنگی ی صنایع فسازتجاری
Commercialization of  cultural 

industries(CCI) 

5 0.755 

 عوامل اقتصادی 
Economic Factors(EF) 

6 0.759 

 عوامل فناوری 
Technological Factors(TF) 

3 0.741 
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 عوامل فرهنگی اجتماعی 
Social Cultural Factors(SCF) 

7 0.823 

 عوامل حقوقی 
legal Factors(LF) 

5 0.912 

 عوامل سياسی
Political Factors(PF) 

3 0.841 

داده واردکردن  نرمجهت  در  دادهها  باید  ابتدا  ليزرل  قبولی  افزار  قابل  پایایی  از  ها 

ابتدا رو  این  از  باشند  داده  برخوردار  نرمپایایی  توسط  و    spssافزار  ها  گردید  محاسبه 

 دید. افزار ليزرل گرها وارد نرمسپس داده

بوده و عوامل سياسی    دارمعنا  ،وامل به کار برده شده در مدل ، ع4دول  براساس ج 

دارای بالاترین ضریب تأثير و پس از آن عوامل حقوقی و عوامل فرهنگی اجتماعی قرار  

 ل فناوری از کمترین ضریب تأثير برخوردار است.گيرند و عواممی

 
 رهنگی در نرم لیزرل سازی صنایع ف ( خروجی مدل عوامل اصلی بر روی تجاری 2شکل)
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 ندارد و معناداری عوامل استا  ضرایب: 4جدول 

 های پژوهشمنبع: یافته 

 به از
ضریب 

 استاندارد

 اعداد معناداری 

(t-value ) 

 عوامل اقتصادی 
Economic Factors(EF) 

 سازی صنایع فرهنگی تجاری

Commercialization  of  
cultural 

industries(CCI) 

0.41 5.06 

 اوری عوامل فن
Technological  

Factors(TF) 

0.17 2.90 

 عوامل فرهنگی اجتماعی 
Social  Cultural  

Factors(SCF) 

0.53 5.74 

 عوامل حقوقی 
legal Factors(LF) 

0.65 6.05 

 یعوامل سياس
Political Factors(PF) 

0.75 7.80 

زرل با انتخاب گزینه  لي   افزارنرم  کنيم. دریم( نتایج تحليل عاملی را مشاهده  5در جدول)

Value-T   رابطه  1/ 96طلق عددی کمتر از  ار قدر م اگر مقد باید    دارمعنا  باشد  نبوده و 

  ها شاخصعاملی  ، بار  Tشود براساس مقادیریمکه مشاهده    طورهمانحذف شود؛ ولی  

 .  است دارمعنا
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 : نتایج تحلیل عاملی تأییدی5جدول 

 های پژوهشمنبع: یافته
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ی دولت از جمله عوامل  هاسياست  بيانگر آن است که   5نتایج جدول  و    عاملیبار  

سازی صنایع فرهنگی دارد و پس از آن آموزش سياسی است که تأثير زیادی بر تجاری

قوا آموزش  و  مالیقوانين حقوقی  ذکر  تأثيرعنوان  بهتوان  می  را  نين  گذارترین شاخص 

  کرد.
 صنایع فرهنگی  سازیی تجاری بین عوامل اصل: ضریب همبستگی پیرسون 6جدول 

 پژوهشهای فتهمنبع: یا

عوامل  

 سياسی 

 

عوامل  

 حقوقی

عوامل فرهنگی  

 اجتماعی

عوامل  

 فناوری

عوامل  

 اقتصادی
 

 عوامل اقتصادی  1    

 فناوری ل امعو 0.22 1   

  1 0.45 0.74 
فرهنگی   عوامل 

 اجتماعی

 عوامل حقوقی  0.7 0.21 0.73 1 

 امل سياسیوع 0.67 0.4 0.7 1.16 1

داده به  توجه  جدوبا  و    6ل  های  سياسی  عوامل  همبستگی  ميان  ضریب  حقوقی 

و   اجتماعی  فرهنگی  عوامل  بين  همبستگی  ضریب  همچنين  و  دارد  وجود  معناداری 

 شود.دیگر عوامل مشاهده میبه ی ضریب همبستگی معناداری نسبت عوامل اقتصاد 

 گیري نتیجه

عرص  در  که  فرهتحولاتی  توليدات  توج ه  اهميت  است  داده  رخ  جهان  به نگی  ه 

سازد. باتوجه به گستردگی و تنوع  یم  ری ناپذ اجتنابی محصولات فرهنگی را  سازیتجار

اب، هنرهای  نمایش، خواندن کت  ی که طيف وسيعی ازطوربههای بخش فرهنگ،  فعاليت

شامل   را  و...  فراغت  اوقات  فرهنگی،  ميراث  وضعيت   بررسیلذا    ،شودیمتجسمی، 

ی آنها  سازیتجاردر    گذارتأثير هی از عوامل  ی توليد محصولات فرهنگی، آگاها تيالعف

ی  هایمشخط  ارائهاقتصادی بخش فرهنگ و در نهایت    مسائل در جهت تبيين و تحليل  
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ی فرهنگی و فروش و صادرات آنها  ها تي فعالمدیریت فرهنگی    جهت بهبود   مناسب در 

 ضروری است.

ازی صنایع  سکه تجاری  دهدصنایع فرهنگی نشان میسازی  یی تجار مفهوم  بررسی

فعاليت یا  تبدیل محصولات  به فرآیند  فرهن فرهنگی  قابل  های  یا خدمات  به کالاها  گی 

ر اقتصاد فرهنگ داشته و  آیند نقش بسزایی د شاره دارد. این فرفروش برای کسب سود ا

 به رشد و پایداری این صنایع کمک کرده است. 

عمده  زایکی   افزایشتجاری  مزایای  دس  سازی  در  مالی  صنایع  منابع  برای  ترس 

شوند، درآمد ایجاد  ا موفقيت تجاری میفرهنگی است. هنگامی که محصولات فرهنگی ب

میمی که  برایتوکنند  تلاشدجبوتأمين    اند  و  توليد  بيشتری  ه  هنری  و  فرهنگی  های 

رشد اقتصادی در صنعت   ه ایجاد شغل وتواند منجر باستفاده شود. این به نوبه خود می

 شود. 

عنوان کرد که بين عوامل سياسی دولت و عوامل  توان  می  شدهرائهبه مدل ابا توجه  

وجود  معنا  همبستگیحقوقی،   محصولاداری  اینکه  برای  پس  ما  دارد؛  فرهنگی  ت 

ریزی و  د بازار فروش شده و تجاری شوند، الزامات اوليه آن تنظيم، برنامهدرستی واربه

شورایسياست و  مجلس  دولت،  صحيح  زمينه  انق   عالیگذاری  در  فرهنگی  لاب 

 سازی صنایع فرهنگی است. تجاری

ارد ز همبستگی معناداری وجود دعوامل فرهنگی و عوامل اقتصادی ني  ميانهمچنين  

آ نشانگر  موضوع  این  نظر  که  در  فرهنگی  محصول  فروش  و  توليد  برای  که  است  ن 

ب تقاضای  عوامل  گرفتن  و  اهميازار  بسيار  اجتماعی  و  فرهنگی  شرایط  دارد.  و  ت 

از تجاری قبل  با  توليدکنندگان  باید ذائقه مخاطبان خود را بررسی و  سازی محصولات 

          ی بازار محصول توليد کنند.فرهنگی و اجتماعی و تقاضا  توجه به شرایط

عليرغم    مبتنی  هایپژوهش اقتصاد،  در  فرهنگ  حجم  سنجش  نبودن بر  روشن 

فعاليتمر و  محصولات  توزهای  فرهنگی  نمایان  انستههای  راستای  در  بلند  گامی  اند 

اقتصاد کشورهای توسعه برای    ينهبردارند و زمیافته  ساختن اهميت فرهنگ در  مناسب 
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به فرهنگ    با توجه ایع فرهنگی را فراهم آورند.  از پيش به مقوله اقتصاد صنتوجه بيش  

های  شابهتاسلامی در کشور عزیزمان و وجود م-انیهزارساله ایر  و تمدن اصيل چندین

مس که  دارد  وجود  ضرورت  این  همسایه،  کشورهای  با  سياسی  و  ارزشی  ئله  مذهبی، 

 شتری دنبال شود.   ی صنایع فرهنگی با جدیت بيساز صادرات و تجاری

پيشنهاداتیتوان  می  گرفتهانجامپژوهش    راستایدر   داخلی  فرهنگی  صنایع  به    به 

 رائه داد:شرح ذیل ا

می -۱ دولت  سياسی  تجاری  تواند عوامل  بر  بسزایی  فرهنگی  ساتأثير  صنایع  زی 

باشد. سرمایههاسياست  داشته  که  و  یی  نوآوری  بينگذاری،  را  تجارت  المللی 

 کنند. سازی را تسهيلتوانند تجارید، میکنن ترویج می

ی قوانين  وزش افراد براتوانایی حمایت از حقوق مالکيت معنوی، آشنایی و آم -۲

تجا در  شرکتی  و  مالی  جذب  ریحقوقی،  برای  فرهنگی  صنایع  سازی 

 سازی محصولات فرهنگی بسيار مهم است.گذاری و تجاریسرمایه

ن -۳ اجتماعی  در  و  فرهنگی  عوامل  گرفتن  تجاریظر  فرهنگی  در  صنایع  سازی 

ب مخاطب نقش  برای  که  فرهنگی  محصولات  از  متنوعی  طيف  دارد.  ان سزایی 

سازی  های تجاریند فرصتتواشود، میهای مختلف توليد میليقهوسيعی با س

 را افزایش دهد. 

وزیرساخت -۴ برای سرمایهتأمين    ها  کافی  تج مالی  در  سازی صنایع  اریگذاری 

تواند به  مناسب میدسترسی به منابع مالی و امکانات    فرهنگی ضروری است.

 ان کمک کند. مؤثر محصولاتشها در توليد، توزیع و بازاریابی شرکت

روش توليد، توزیع و    فناوری صورت گرفته است؛   هایی که در زمينه پيشرفت -۵

استفاده   است.  کرده  متحول  را  فرهنگی  محصولات  پلتفرممصرف  و از  ها 

تری  به مخاطبان گسترده  سازد تاصنایع فرهنگی را قادر می  ابزارهای دیجيتال،

 گسترش دهند. دست یابند و دامنه تجاری خود را 
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ب  باید   نهایت  رد دسترسی  سهولت  عدم  به  گفت  حوزه  این  در  خبره  افراد  دليل  ه 

انجام   جهت  هماهنگی  و   مصاحبه  برای  زمان  و  فرصت  از    هاهمصاحبنداشتن 

 . استهای این پژوهش محدویت

برای    ایندر   زیر  شرح  به  موضوعاتی  آتی  محققان  به  پيشنهاد    پژوهشراستا  بيشتر 

 شود: یم

صنعت  اثرگذاری    رسیبر  - بين  در  همکاری  دولت  و  سازی  یرتجافرهنگ 

 صنایع فرهنگی 

 سازی صنایع فرهنگی یتجار ینی در فرهنگ و هنر با آفرارزشتوسعه   -

فرهنگی - دیپلماسی  و  فرهنگی  بين  ارتباطات  صنایع  یتجاردر    نقش  سازی 

 فرهنگی 

 املی سازی صنایع فرهنگی ایران در گستره فر های تجاریشناسایی فرصت -

  رانسازی صنایع فرهنگی در ایاریموانع تجشناسایی 

 کتابنامه 

محصولات   سازییتجار  یها چالش(.  1397بهمن )  ،نقدیو    مجتبی   ،محمدی پور  ؛ناصر  ،آزاد

تأک   يانبندانش باز  يدبا  مابر بخش  مطالعهاریابی و  )مورد  تهران :لی  دانشگاه  فناوری  (.  پارک 

 189-208، 12(44، )اقتصاد مالی

)محسن ثلاثی، ترجمه(. تهران: نشر    ینظریه فرهنگ(.  1394ر )رایلی، الگزند  ميت، فيليپ وسا

 (. 2009علمی )نشر اثر اصلی 

( رونالد،  صنعتی(.  1382اینگلهارت،  پيشرفته  جامعه  در  فرهنگی  وتر،   ،تحول  مریم  ترجمه 

 کویر.  ؛تهران

( دیوید  فرهنگی  (.  1393تراسبی،  سياست  تاقتصاد  علائی،  تهران:)سوسن  انتشارات    رجمه(، 

 (. 0120اصلی   سوره مهر )نشر اثر

تهران: موسسه تدوین و نشر    ،فرهنگ پيرو، فرهنگ پيشرو(.  1379جعفری تبریزی، محمدتقی )

 155-146آثار استاد علامه محمد تقی جعفری،
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فرزانهچاوش زینب زین  ؛باشی،  وحيد)  و  الدینی،  لو،  حتم  رشد (.  1400حاجی  و  فرهنگ 

   رات نورا تهران: انتشا ،اقتصادی

 هایفناوری توسعه ستاد عملکرد بر مروری(.  1396ساز )هویت  و منر هایفناوری توسعه ستاد

 تهران: انتشارات دانش بنيان فناور  ،سازهویت  و نرم

-: آسيب سازی در صنایع فرهنگی و خلاق ایرانتجاری(.  1393علی )و کهنی،    پور، سعيدشوال

 . فناوریسازی المللی تجاریانس بينکنفر  دومين، هاچالشها و 

(، نقش مراکز توسعه کسب  1396سامه) ابتهاج،و حسن طایی،؛ رسول بيدرام، ؛بهزاد نيا،طباطبایی

 دانشگاه هنر اصفهان  اسی ارشد،رشنکا نامهپایانسازی صنایع خلاق، و کار در تجاری

زند  بهرام،  غفاری،   بر   مؤثر  عوامل  تأثير  ميزان  ج استخرا  و  شناسایی(.  1396)  حسامی، حسام 

 . 17-28، 7(2، )سياست نامه علم و فناوری .فناوری ههای توسعوژهسازی پرتجاری موفقيت 

( افشين  آمار صنایع بررسی روش(.  1391فلاح،  توليد و ساماندهی  پژوهشکده  فرهنگی  های   .

 های آماری های فنی و روشآمار، گروه پژوهشی طرح

)  ،يدعبدالحم  و  رميا  ،ذاکری  ؛فهيمه  ،محمدی مسائل1402مهدی  به  ساختاردهی  صادرات    (. 

: 6(  1، )المللینشریه علمی پژوهشی مدیریت کسب و کارهای بين.  صنایع خلاق و فرهنگی
65-82. 

( ابراهيم  گودرزی،  یونسکو:    (.1392معظمی  آمارهای  راهکارها؛    هاچالشچارچوب  و 

 2، شمارهدوماهنامه آمار

کيقملکی و  عقيل  )فر،  مرضيه  صن(.  1393بادی،  فرهنگی،  صنایع  تاریخی  خلاقفرصت  .  ایع 

 تهران: نشر آینده پژوه 

  (. 1397آرش ) ،موسوی  و  ينمحمدام  ،قانعی راد  ؛سيد سپهر  ، قاضی نوری  ؛ سياوش  ،فرملکی

های موجود و مطلوب در صنایع فرهنگی کشور مبتنی بر دیدگاه  حليل رویکردشناسایی و ت

 39-17، 8( 26. )اری عمومیذگ ت هبردی سياس مطالعات را ن، ذینفعا

تبيين نقش کليدی صنایع خلاق و فرهنگی در اقتصاد  (.  1395)   تری، حسنحافظ و اشمهدنژاد،  

یکم، و  بيست  خلاق  سده  اقتصاد  ملی  همایش   ، اولين 

 https://civilica.com/doc/616171،تهران
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فرهادنظری )  ،ولایتیميرشاه  و  فر،  نظ1394فرزانه  مدل  در  (.  نوآوری  فرهنگی، ام  محصولات 

 43،(31راهبرد فرهنگ)

،  کتاب ماه علوم اجتماعی،  اقتصاد فرهنگ و صنایع فرهنگی(.  1388، سيدرضا )الساداتنقيب 

 16شماره 

توسعه  (. 1393)محمدحسين    ،غیعمرانی صبا   و هادی    ،رزقی شيرسوار صادرات    راهکارهای 

جهان درعصر  فرهنگی  رشدن،  یکالاهای  سيمطالعات  )مطالعات  عمومیذاری  گ است اهبردی 

   11(، شماره دنراهبردی جهانی ش
محمد کميل  ؛وجدانی،  محمد  ؛قيدرلو،  )  پور،شوالو  سليمانی،    عیصنا  گاهیجا(.  1401سعيد 
 ی تحقق اهداف الگو   یبرا  ییهادلالت   ران؛یا  یاسلام  یوردر اقتصاد جمه   یخلاق و فرهنگ

 ق )ع(. دانشگاه امام صاداسی ارشد. رشن کا  نامهپایان. شرفت يپ یرانیا یاسلام
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