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Abstract 

Our age is the age of fame and celebrities are an inescapable aspect of 

our daily lives. Considering the high influence and popularity that 

celebrities have among the new generation, their activity is considered 

a serious challenge in Iranian society in recent years. The present 

research seeks to understand the attitudes of Tehran's people towards 

celebrities. The research method is documentary-survey, and the 

sample consists of 384 citizens aged 15 years and older living in 

Tehran, who were selected using multi-stage cluster sampling method. 

The data was collected using a questionnaire, and the analysis was 

conducted using SPSS software. The results showed that 72.7% of the 

respondents follow the news and sidelines related to celebrities, with 

cinema and TV actors, athletes, and domestic singers and musicians 

being the most liked celebrity categories, respectively. Television 

presenters and scientific and cultural celebrities are the least appealing 

categories to respondent. 'Success in their respective fields', 

'popularity', and 'political and social stances' are important reasons 

behind people's interest in celebrities. The reasons that were least 

important to respondents for their interest in celebrities are 'showing 

the details of their personal life' and 'active presence on social 
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networks'. Respondents have indicated that they would like celebrities 

to model charitable activities, their type of speech, political and social 

positions, and family life, including issues around marriage, divorce, 

and other personal matters. The consumption of advertising goods 

based on celebrity patterns is the least important factor in respondents' 

interest in modeling and imitating behaviors, which suggests that they 

are more interested in emulating behaviors that are more prestigious 

and prevalent. Based on the results, adolescents are more likely to 

follow celebrity news on Instagram compared to other age groups. 

Additionally, "success in the field of job" and "charitable" activities 

are the most important reasons that contribute to their interest in 

celebrities. The finding that people are searching for identity during 

adolescence is significant, particularly given the crisis of identity that 

many people experience at this age. Therefore, it is important that 

cultural institutions, particularly educational institutions, make efforts 

to introduce suitable patterns of behavior that align with Islamic and 

Iranian cultural values, in order to build trust and foster positive 

behaviors among teenagers. The current research findings indicate that 

68.9% of respondents have a 'low' or 'very low' level of interest in 

celebrity news and sidelines. An additional 18% of respondents have 

an 'average' level of interest, while only 13.1% of respondents have a 

'high' or 'very high' level of interest in celebrity news and sidelines. 

The tendency towards celebrities can be seen as a reflection of the 

intense and extreme feelings and emotions that people experience 

when they follow celebrity news and sidelines. Following celebrity 

news and sidelines forms a spectrum of behavior, ranging from simply 

keeping up with celebrities to extreme and harmful states of 

fascination and illusion. The current research findings suggest that 

while respondents are interested in following the news and celebrities, 

this interest often stems from a desire to participate in social 

conversations and find pleasure in engaging with celebrity topics. On 

a scale of 1 to 20, respondents had an average score of 6, indicating a 

relatively low degree of orientation towards celebrities. 

Introduction: 

In the modern era, as proposed by Baudrillard in his concept of 'the 

era of simulation', postmodern aesthetics have had a significant 

influence on numerous aspects of both art and media. Postmodern 

aesthetics have often sought to deconstruct traditional notions of 
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authenticity and meaning, utilizing the concept of hyperreality as a 

means of ridicule. According to Bauman, this 'destructiveness' has the 

potential to obliterate everything in its wake. As Bauman put it, 

'Postmodernity most clearly embodies a destructive character; a 

destructive tendency that mocks and destroys all that it touches'. The 

deconstructive and style-oriented nature of postmodern aesthetics is 

evident in the numerous works produced and shared via social 

networks and other digital platforms. In the postmodern era, the media 

has evolved to possess its own unique aesthetics, which set it apart 

from traditional modern aesthetics, not just in terms of format but also 

in terms of meaning. As a relatively new social media platform, 

Instagram has become a breeding ground for postmodern aesthetic 

visual works, characterized by their representation of meaningless 

pieces. This particular aesthetic rejects traditional modern aesthetic 

precepts, favoring style over substance. It exemplifies the rise of a 

distinctively postmodern aesthetic, one that challenges the status quo 

and stands in contrast to classical notions of beauty and meaning. 

Similarly, the postmodern aesthetic's rejection of accepted notions of 

meaning and content extends to knowledge and truth, embracing 

relativism and uncertainty in their stead. It challenges conventional 

ideas of what constitutes knowledge and truth, ultimately replacing 

them with a fluid and ambiguous perspective. 

The widespread adoption of postmodern aesthetics in modern 

media has given rise to a culture of fame and celebrity that has 

experienced rapid expansion in recent times. Adolescents tend to seek 

validation and admiration, especially through social media. They 

gravitate toward a culture of celebrity that caters to these desires, 

discarding the modernist aesthetic's emphasis on 'desirable, deeply 

serious, cohesive, innovative, influential, abstract, and under the 

influence of personal genius' in favor of a more postmodern aesthetic. 

Instead of embracing the modernist aesthetic's emphasis on depth, 

coherence, innovation, influence, abstraction, and originality, 

adolescents who seek validation and admiration through social media 

find themselves trapped in superficial echo chambers, where they 

attracting like audiences and become increasingly dependent on that 

attention. Baudrillard argues that this dominance of mass media 

images can 'confuse our perception of knowing what we want' 

(Baudrillard, 1985: 129-132). As a result, both the adolescents and 

their audience can become disoriented and disconnected from reality. 
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A significant aesthetic element of social media platforms is the 

phenomenon of the 'individual-turned-brand', where users transform 

themselves into pieces of consumable media. In visual-focused social 

media platforms like Instagram, the focus is often on how the celebrity 

presents themselves; as a result, 'views' are seen as the most important 

concept in virtual representation. In these virtual spaces, where 'views' 

are the primary currency of engagement, individuals may feel 

compelled to do whatever it takes to become more 'viewable' in order 

to enter the world of 'brands', displace others, and reach the top tier of 

virtual exhibition. 

Research Question(s) 

In this study, we approach the analysis of postmodernism's aesthetic 

components through the use of rhetorical analysis, specifically in the 

context of one highly popular Instagram page for teenagers. This 

exploration helps us to gain a more precise understanding of the 

adolescent Instagram pages that produce content in this particular 

postmodern aesthetic style. In this study, we seek to answer several 

questions, including: What are the differences between postmodern 

aesthetics and modern aesthetics, and what are the key components of 

postmodern aesthetic representation? Second, what is the relationship 

between postmodern aesthetics and the content creation of young 

micro-celebrities on Instagram? Third, what is the main fantasy or 

dream these pages sell? And finally, what place does quality artistic 

style and meaning have in the content of these micro-celebrity 

Instagram pages? 

Literature Review 

Many scientific studies on the intersection of adolescents and social 

media tend to focus on the impact of social media on the lives of 

adolescents. While the majority of studies on postmodern aesthetics 

are focused on the realms of cinema, architecture, and visual arts, 

there remains a lack of representation in the scientific community of 

the postmodern aesthetic discourse in the field of social media studies. 

Consequently, there remains a dearth of significant scientific research 

on the topic of the impact of postmodern aesthetics on adolescent 

social media pages. Additionally, a lack of representation of these 

themes in the broader social media studies community has meant little 

attention has been given to the role of the micro-celebrity and the role 
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they play in adolescent social media pages. While there is a lack of 

scholarly representation on the subject of the impact of postmodern 

aesthetics on adolescent social media pages, there is some general 

background research available on the themes of 'social media 

aesthetics' and 'self-representation in social media' that may be helpful 

in understanding the broader social media context that are as follow: 

Mohammadvali and Sojjudi (2014) approach the question of 

authorship and presence in social media by reconsidering the issue in 

the context of two key areas: content and audience. In their work, they 

highlight the potential for creating and perceiving new aesthetics 

through social media and challenge traditional notions of authorship 

and identity. 

As per the work of Manovich (2001) in "Postmedia Aesthetics", 

the concept of media is replaced with new concepts derived from 

computer and network culture in order to explore the nature of 

postmodern media aesthetics. Specifically, Manovich suggests that 

these aesthetics should focus on the organizational structures behind 

the presentation and structuring of data within a cultural object, as 

well as the way that the data is perceived by the user. It should include 

new concepts, metaphors, and functions of the computer and network 

era. It must focus on the capabilities and behaviors of users, knowing 

that user tactics follow specific patterns. 

Mehrpour (2019), in "The Representation of Everyday Life on the 

Pages of Instagram Microcelebrities," explores six major themes 

through the analysis of popular pages: consumerism, luxury-

orientation, pretense, ancient rituals, creativity, and breaking norms. 

These themes help to provide a deeper understanding of the everyday 

lives of microcelebrities as reflected through their Instagram pages. 

Methodology 

The present study aims to examine both the form and content 

aesthetics of Instagram microcelebrity pages. To analyze the content 

aesthetics, we will employ the fantasy-theme method of rhetorical 

criticism. On the other hand, to understand the form aesthetics of these 

pages, we will focus our attention on technical codes through the lens 

of video semiotics. 

Rhetoric is defined as the 'effective use of language for 

persuasion' or 'the study of style and structure in writing or speech' 

(Ilie, 2008: 42). Fantasy-theme critique is one of the rhetorical critique 
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methods developed by Bormann as a means of examining the 

worldviews of individuals, groups, and institutions. This approach 

focuses on the use of the fantasy genre to convey deeper cultural 

meanings and messages to audiences. Fantasy refers to imaginary or 

fictional stories, it actually refers to the widely shared cultural 

perspectives present in an artist's works. This use of "fantasy" as a 

rhetorical device enables us to gain a deeper understanding of the 

artist's worldview and the cultural contexts that shape it. 

According to Foss (2009), the process of artifact analysis in the 

method of fantasy-theme critique consists of two distinct phases: 

A. Encoding the artifact based on character, setting, and action. 

These three components are the main factors in creating a fantasy. 

B. Reconstructing the rhetorical conception based on the fantasy. 

To analyze the postmodern aesthetics of the "pooorblack" page, it 

is necessary to analyze the "form" and "content" of the page alongside 

each other. Thus: 

- To analyze the "content" appeal, the method of fantasy-theme 

critique has been used. In this method, sixty artifacts uploaded over 

ten months (June 2021- March 2022) have been examined. In the first 

stage, the triad of character, setting, and action has been investigated 

in each artifact. In the second stage, the main themes of each artifact 

have been extracted based on the first stage. Then, by categorizing the 

themes of the artifacts, we reach the general themes or the main 

fantasies of the artifact. Finally, by considering the frequency of each 

theme, character, and setting we reach the final analysis of the page's 

appeal based on its main fantasy. 

-  To understand the form aesthetics of this page, we have 

examined the appeal of the page based on these technical codes. 

Results 

The results show six primary themes within the examined artifacts: 

parent-child, school-student, and peer relationships; self-mockery; 

exaggeration of everyday clichés; meaningless joy; representation of 

contradictions; and categorization. Based on the frequency of these 

themes, it can be concluded that the primary fantasy-theme of this 

page is "Dissatisfied Youth: Joy in the Moment". Self-mockery and 

acceptance of disappointment are the only observed actions in 

response to these disappointments. 

By considering the frequency of each theme, character, and 
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situation, we reached thought-provoking results. As shown in the table 

below, "parent-child challenges" and "self-mockery" are the most 

frequent themes on the page. Parisa, mother, father, and school staff 

are also the most frequent character artifacts, respectively. "Home" 

has been repeated more than others in different situations. 
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Based on the frequency of the themes, characters, and settings 

observed, the most prominent fantasy-theme on the page appears to be 

"Parent-Child Challenges". The characters Parisa, mother, father, and 

the home setting are also the most frequently occurring concepts. 

Based on the observation, one of the crucial challenges in the 

parent-child relationship that appears frequently on the page is the 

previous generation's denial, ridicule, and neglect of adolescents. This, 

in turn, leads to a sense of dissatisfaction, which is compounded by 

the pleasant relationship with the previous generation and the desire to 

rebel against conventional family and social frameworks. Based on the 

analysis, it can be concluded that "pooorblack" does not explicitly 

encourage the audience to take rational action to establish the 

independent character of adolescents. Instead, it presents self-mockery 

and acceptance of dissatisfaction as the only actions that are evident in 

response to the challenges of the parent-child relationship and the 

previous generation's neglect, which ultimately results in a sense of 

dissatisfaction. Self-mockery is presented as a response to the 
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previous generation's denial and ridicule of the adolescent's character, 

implying that the adolescent takes on a self-criticism that contributes 

to a greater feeling of dissatisfaction. Therefore, the solution 

"exhilaration" provided by empty fun and meaningless jokes may 

ultimately be temporary escapes from the challenges of life, 

perpetuating a cycle of denial rather than encouraging constructive 

change. 

Discussion 

The phenomenon of microcelebrities, microbloggers, and even less 

famous individuals who have not yet fully entered the realm of micro-

celebrity, all fall within the broader framework of the culture of fame 

and self-branding. The use of social media platforms like Instagram, 

Twitter, and TikTok enables these individuals to curate content and 

connect with like-minded individuals, helping them to build their 

personal brands and online presence. They, as consciously or 

unconsciously, are the artistic and media limbs of the capitalist 

system, injecting momentary pleasures to control the dissatisfaction of 

socially unequal classes. According to Adorno, "Gradual, the audience 

of this media becomes indifferent to reality, instead focusing on a kind 

of entertainment that doesn't require much attention" (Adorno, 1961: 

309-310). 

These types of pages are entirely based on the distorted tastes of 

the audience dwelling in this postmodern era. Living in the moment, 

seeking immediate gratification, ridiculing life's greater concepts, and 

lacking purpose are the intellectual underpinnings of postmodernism 

that have seeped into art and cultural institutions. We can witness 

these signs in phenomena like Instagram pages. In today's visual 

media landscape, many adolescents enter social media with the dream 

of 'being seen' and becoming an online celebrity. They partake in 

creating low-quality content while doing so. These forms of media 

bypass the strict scrutiny of traditional media, such as television and 

cinema. Content is produced rapidly and without significant resources, 

knowledge, or effort. This content can be accessed directly by the 

audience without the requirement of screening licenses. Furthermore, 

creator feedback and audience engagement occur instantaneously 

through direct channels. 

To engage with the youths of the postmodern era, it is important 

to appeal to national values and cultural heritage. Identifying genuine 
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Iranian heroes who can compete with the superficial celebrities of the 

postmodern era can be an effective step towards reducing the 

disillusionment of Iranian youth and directing them towards impactful 

individual and social initiatives. 

Keywords: Postmodern Aesthetics, Micro Celebrity, Rhetorical Fantasy-

Theme Criticism, Adolescent, Pooorblack. 
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 یمجاز یها در عصر رسانه ها یتیپنداشت مردم تهران از سلبر

 رانیتهران، ا ،طباطبائیعلوم ارتباطات، دانشگاه علامه  یدکتر یدانشجو  احمد پاکزاد 

 

 رانیتهران، ا ،طباطبائیگروه ارتباطات، دانشگاه علامه  اریاستاد   زاده یرضو نینورالد دیس

 

 رانیوزارت علوم، تهران، ا یو تمدن یو فرهنگ یمؤسسه مطالعات اجتماع اریدانش   یمحمد رضا کلاه

  چکیده
 و نفوذ توجه‌به هستند.‌با زندگی‌روزمره‌ما از گريزناپذير اي‌ها‌جنبه‌سلبريتی و است شهرت عصر ما عصر

 چاال ‌ يک به اخیر هايسال درها‌‌آن‌فعالیت برخوردارند، جديد نسل بین ها‌در‌که‌سلبريتی بالايی اقبال

است.‌بر‌اين‌اساس،‌در‌تحقیق‌حاضر‌به‌مطالعه‌نگرش‌مردم‌تهران‌نسابت‌‌ شده‌تبديل‌ ايران در‌جامعه جدي

نفر‌از‌شاهروندان‌‌‌483پیمايشی‌و‌نمونه‌آن‌‌-شده‌است.‌روش‌پژوه ،‌از‌نوع‌اسنادي‌ها‌پرداخته‌‌به‌سلبريتی

اي‌انتخاب‌شادند.‌‌‌اي‌چندمرحله‌گیري‌خوشه‌هران‌بوده‌است‌که‌با‌روش‌نمونهسال‌و‌بالاتر‌ساکن‌شهر‌ت‌51

‌7/77وتحلیال‌شاد.‌نتاايش‌نشاان‌داد‌‌‌‌‌‌تجزيه‌SPSSافزار‌‌وسیله‌نرم‌ها‌با‌کمک‌پرسشنامه،‌گردآوري‌و‌به‌داده

،‌«ونبازيگران‌ساینما‌و‌تلويزيا‌‌»کنند.‌‌ها‌را‌پیگیري‌می‌درصد‌پاسخگويان‌اخبار‌و‌حواشی‌مربوط‌به‌سلبريتی

‌هااي‌موردعققاه‌پاساخگويان‌‌‌ترين‌سلبريتی‌به‌ترتیب‌مهم«‌خوانندگان‌و‌نوازندگان‌داخلی»و‌«‌ورزشکاران»
از‌دلايال‌مهام‌‌‌«‌هااي‌سیاسای‌و‌اجتمااعی‌‌‌‌گیري‌موضع»و‌«‌مردمی‌بودن»،‌«موفقیت‌در‌زمینه‌شغلی».‌اند‌بوده

دهد‌که‌اگرچه‌مردم‌اخبار‌و‌نشان‌می‌هاي‌پژوه ‌حاضر‌همچنین‌ها‌است.‌يافتهمندي‌افراد‌به‌سلبريتی‌عققه

درصد‌در‌حاد‌‌‌5/54تنها‌‌و«‌کم‌يا‌خیلی‌کم»درصد‌در‌حد‌‌9/88کنند‌اما‌‌ها‌را‌پیگیري‌میحواشی‌سلبريتی

‌72از‌‌8هاا‌‌‌ها‌گراي ‌دارند.‌نمره‌میاانگین‌گاراي ‌پاساخگويان‌باه‌سالبريتی‌‌‌‌‌‌به‌سلبريتی«‌زياد‌يا‌خیلی‌زياد»

‌است.‌باشد‌که‌بیانگر‌گراي ‌پايین‌می

‌.ها یتیبه سلبر شیالگو، گرا ،یتیفرهنگ سلبر ،یتیسلبر :ها واژهکلید
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 مقدمه 
اي‌شادن‌فرهناگ‌و‌سالطه‌‌‌‌‌محصول‌مدرنیته‌متاخخر‌و‌از‌پیامادهاي‌رساانه‌‌‌‌5فرهنگ‌سلبريتی

صنايع‌فرهنگی‌است.‌فرهنگ‌سلبريتی‌که‌مبتنی‌بر‌حرص‌و‌ولع‌فراگیر‌جامعه‌براي‌سار ‌‌

هاي‌خصوصی‌زندگی‌ديگاران‌اسات،‌اماري‌نورهاور‌اسات‌کاه‌باه‌سابب‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌کشیدن‌در‌جنبه

 ال‌بروز‌و‌سیطره‌يافتاه‌اسات‌‌تحولات‌اخیر‌در‌صنعت‌رسانه‌و‌اقتضائات‌جامعه‌مصرفی‌مج

‌(.5491‌:75)کشمور،‌

تاوان‌آن‌را‌‌‌داند.‌ازنظر‌او‌نمای‌‌هاي‌جمعی‌می‌نايار‌فرهنگ‌سلبريتی‌را‌از‌اثرات‌رسانه

ها‌جادا‌کارد.‌‌‌‌ها‌و‌ساير‌رسانه‌هاي‌بازنمايی‌شامل‌سینما،‌تلويزيون،‌وبگاه‌از‌انواع‌تکنولوژي

همیت‌ندارند‌که‌از‌سوي‌تعاداد‌زياادي‌از‌ماردم‌‌‌‌ها‌فقط‌به‌اين‌دلیل‌ا‌به‌اعتقاد‌نايار‌سلبريتی

تاوجهی‌‌‌اثارات‌عاایفی‌قابال‌‌‌ها‌‌آن‌رو‌اهمیت‌دارند‌که‌اقدامات‌شوند،‌بلکه‌ازآن‌شناخته‌می

نقشای‌فرهنگای‌در‌نظاام‌معناايی‌جواماع‌اماروز‌‌‌‌‌‌‌ها‌‌آن‌گذارد.‌بر‌تعدادي‌از‌مردم‌برجاي‌می

دهناد‌و‌در‌مقابال،‌ساتاي ‌‌‌‌‌ش‌میبه‌هوادارانشان‌لذت،‌شادي،‌درد‌و‌رنها‌‌آن‌کنند.‌بازي‌می

پساند‌‌‌هاا‌بخشای‌از‌فرهناگ‌ماردم‌‌‌‌‌(.‌سالبريتی‌Nayar, 2009کنناد‌)‌‌يا‌رسوايی‌دريافت‌مای‌

هاا‌باه‌مخایباان‌عرضاه‌و‌توساط‌تاوده‌ماردم‌مصار ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌باشند‌کاه‌توساط‌رساانه‌‌‌‌امروزي‌می

پساند‌‌‌اي‌از‌فرهناگ‌ماردم‌‌‌ساادگی‌جنباه‌‌‌تاوان‌باه‌‌‌هاا‌را‌نمای‌‌‌شوند.‌به‌نظر‌وارد،‌سلبريتی‌می

پسند‌هستند.‌حتی‌اگر‌ما‌عققه‌چنادانی‌‌‌اي‌فرهنگ‌مردم‌ان‌ها‌بخشی‌از‌دي‌سلبريتی-انستد

هاا‌را‌‌‌شناسایم.‌درواقاع،‌ماا‌فقاط‌سالبريتی‌‌‌‌‌‌را‌مای‌هاا‌‌‌آن‌ها‌نداشته‌باشایم‌هام‌بااز‌‌‌‌به‌سلبريتی

نظار‌داشاته‌باشایم.‌هارروز‌کلای‌‌‌‌‌‌هاا‌‌‌آن‌حتی‌ممکن‌است‌باه‌نحاوي‌در‌ماورد‌‌‌‌-شناسیم‌نمی

شاود.‌فرهناگ‌‌‌‌توجه‌کنیم‌از‌کنار‌ما‌رد‌مای‌ها‌‌آن‌ها،‌بدون‌اينکه‌به‌تیشايعات‌درباره‌سلبري

کناد‌تاا‌‌‌‌کند‌ما‌را‌از‌حاشیه‌به‌متن‌بکشاند‌و‌ما‌را‌با‌ساماجت‌دعاوت‌مای‌‌‌‌سلبريتی‌تقش‌می

ديگار،‌‌‌بیاان‌‌(.‌باه‌55-5498‌:57ها‌نظر‌داشاته‌باشایم‌و‌قضااوت‌کنایم‌)وارد،‌‌‌‌‌‌درباره‌سلبريتی

منزله‌نمادهاايی‌باراي‌جرياان‌‌‌‌‌بهها‌‌آن‌پسندند.‌ت‌فرهنگ‌مردمها‌بخشی‌از‌نظام‌دلال‌سلبريتی

در‌«‌بُرد»ها‌هزاران‌شیوه‌مختلف‌را‌که‌براي‌‌کنند.‌به‌همین‌دلیل،‌سلبريتی‌ارتبایات‌عمل‌می

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1  . Celebrity Culture 
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پوست‌‌هاي‌مختلف‌براي‌زن‌بودن،‌سیاه‌کنند‌و‌روش‌فرهنگ‌مصرفی‌وجود‌دارد‌عرضه‌می

وفاا‌باودن،‌بازناده‌باودن‌ياا‌شکسات‌‌‌‌‌‌‌‌ر‌باودن،‌بای‌‌دار‌بودن،‌پدر‌و‌ماد‌بودن،‌پیر‌بودن،‌دين

اي‌از‌جهاان‌‌‌(.‌درواقع،‌مردم‌در‌هر‌گوشه55-5498‌:57کنند‌)وارد،‌‌خوردن‌را‌بازنمايی‌می

 مصارفی‌ نیاز‌ و‌گاهی الگويی و فرهنگی مصر  ها‌هستند.‌گاهی‌در‌حال‌مصر ‌سلبريتی

‌سرگرمی. و لذت درجهت

اي‌اجتمااعی‌مجاازي‌نظیار‌تاويیتر،‌‌‌‌‌ها‌‌در‌يکی‌دو‌دهاه‌اخیار‌رشاد‌اينترنات‌و‌شابکه‌‌‌‌‌‌

اناد.‌ايان‌‌‌‌‌الشاعاع‌قارار‌داده‌‌‌هااي‌زنادگی‌ماردم‌را‌تحات‌‌‌‌‌بو ‌و‌اينستاگرام،‌تمام‌جنبه‌فیس

واسطه‌توان‌ارتبایی‌بالا‌و‌در‌اختیار‌قرار‌دادن‌حجم‌عظیمی‌از‌ایقعاات،‌فضاا‌و‌‌‌‌ها‌به‌شبکه

هاا،‌‌‌عام‌از‌خارده‌سالبريتی‌‌‌هاي‌متناوع‌و‌متکرار‌سالبريتی‌ا‌‌‌‌اند‌تا‌گونه‌بستري‌را‌فراهم‌نموده

 جدياد‌ فضااي‌ بودن‌در ها‌زودگذر‌و...‌رهور‌و‌بروز‌نمايند.‌سلبريتی‌اينفلوئنسرها،‌سلبريتی

 ضامن‌ هاا‌‌که‌سلبريتی معنی بدين است؛ اي‌تازه معناهاي واجد اجتماعی هاي‌شبکه از ناشی

 از را خاود‌ باا‌ترفنادهايی‌‌ همچنان خود هواداران براي بیشتر بودن دسترس‌قابل براي تقش

ها‌باا‌‌‌(.‌بر‌اين‌اساس‌سلبريتی5491‌:77کنند.‌)رشیدي‌و‌صبورنژاد،‌‌می متمايز معمولی افراد

اناد‌‌‌هواداران‌پیدا‌کارده‌‌‌جهان‌اي‌که‌در‌زيست‌توجه‌به‌محبوبیت‌و‌اقبال‌بالا‌و‌نفوذ‌گسترده

ايان‌‌هاا‌‌‌آن‌معرفای‌نمايناد.‌ايان‌جايگااه‌باه‌‌‌‌‌«‌گروه‌منزلتای‌»عنوان‌يک‌‌اند‌خود‌را‌به‌توانسته

هااي‌فاردي،‌‌‌‌قدرت‌را‌داده‌است‌کاه‌تاا‌باا‌نمااي ‌فعالاناه‌سابک‌زنادگی‌خاود‌در‌حیطاه‌‌‌‌‌‌‌‌‌

اجتماعی،‌سیاسی‌و‌فرهنگی‌تمايقت‌و‌رفتارهاي‌خاصی‌را‌در‌زنان‌و‌ماردان‌الگوساازي‌و‌‌‌

هاي‌مشاهور‌در‌مقاام‌داوران‌سالیقه،‌ارزش‌و‌‌‌‌‌گويد‌چهره‌کنند،‌همانطور‌که‌بنت‌می‌تشويق‌

اي‌باراي‌‌‌اناد؛‌و‌سرمشاق‌تاازه‌‌‌‌هااي‌دينای‌شاده‌‌‌‌ها،‌مدارس‌و‌پايگااه‌‌دهتفکر‌جايگزين‌خانوا

:‌5488کنناد‌)بنات،‌‌‌يابی‌و‌الگوهاي‌هماهنگ‌سبک‌زندگی،‌ماد‌و‌رفتاار‌ايجااد‌مای‌‌‌‌‌هويت

‌بلکاه‌ مشاهور‌نیساتند؛‌‌ فارد‌ و آدم فقاط‌ هاا‌‌سلبريتی ديگر»(.‌همچنین‌به‌اعتقاد‌کشمور‌572

مخایبان‌ که هستند اي‌ه‌سوژ هاي‌موقعیت ايندهنمها‌‌آن‌هستند. بانفوذي‌هم نمايندگانها‌‌آن

 هماهناگ‌ آن ياا‌باا‌‌ کنناد‌ اقتبااس‌ اجتماعی هاي‌به‌هويت دادن شکل در راها‌‌آن‌توانند‌می

ياابی‌و‌الگاوگزينی‌مخایباان‌‌‌‌‌ها‌در‌هويات‌‌‌(.‌اين‌قدرت‌سلبريتی5491‌:77)کشمور،‌ «شوند
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(‌نشاان‌‌5491پنااه‌)‌‌پژوه ‌حاق‌هاي‌مختلف‌مورد‌توجه‌قرار‌گرفته‌است.‌نتايش‌‌در‌پژوه 

اناد‌و‌در‌حاوزه‌‌‌‌آماوزان‌مطارش‌شاده‌‌‌‌عنوان‌گاروه‌مرجاع‌باراي‌دانا ‌‌‌‌‌ها‌به‌دهد‌سلبريتی‌می

(‌در‌5499حساینی‌و‌دهقاان‌)‌‌‌.هنجارهاي‌رفتاري‌و‌سبک‌زندگی‌اثرگذاري‌بیشتري‌دارناد‌

اناد‌کاه‌‌‌‌نشاان‌داده‌«‌اي‌اياران‌‌مطالعه‌فرهناگ‌شاهرگی‌در‌فضااي‌رساانه‌‌‌‌»پژوهشی‌با‌عنوان‌

نشاان‌‌ هاا‌‌داده کنند.‌اين‌ها‌را‌پیگیري‌می‌درصد‌از‌پاسخگويان،‌اخبار‌سلبريتی‌82زديک‌به‌ن

هااي‌حاوزه‌ساینما‌و‌‌‌‌‌هاا‌در‌زنادگی‌روزماره‌ايرانیاان‌دارد.‌سالبريتی‌‌‌‌‌‌از‌نفوذ‌بالاي‌سالبريتی‌

اناد‌و‌کمتارين‌‌‌‌تلويزيون،‌موسیقی‌و‌ورزش‌بیشاترين‌محبوبیات‌را‌میاان‌پاساخگويان‌داشاته‌‌‌‌‌

(‌باه‌‌5497هاي‌سیاسی‌بوده‌است.‌در‌پژوه ‌ديگري‌شاريفی‌)‌‌ه‌سلبريتیمحبوبیت‌مربوط‌ب

هااي‌مشااهور‌‌‌ه‌هاا‌و‌چهار‌‌‌مطالعا ‌ارتبااط‌الگاوگیري‌دانا ‌آماوزان‌دبیرساتانی‌از‌سالبريتی‌‌‌‌‌‌‌

‌‌اي‌پرداخته‌اسات.‌او‌در‌ايان‌تحقیاق‌ابعااد‌مختلاف،‌میازان‌و‌چگاونگی‌تخثیرپاذيري‌‌‌‌‌‌‌‌‌رسانه

هااي‌‌‌به‌اين‌نتیجه‌رسیده‌که‌نوجواناان‌در‌خصیصاه‌‌ها‌را‌مطالعه‌کرده‌و‌‌نوجوانان‌از‌سلبريتی

خصاوص‌‌‌ها‌و‌باه‌‌هويتی‌و‌سبک‌زندگی‌خود‌تحت‌تخثیر‌الگوهاي‌ارائه‌شده‌از‌یريق‌رسانه

گیرناد.‌هماانطور‌کاه‌نتاايش‌تحقیقاات‌نیاز‌مبای ن‌آن‌‌‌‌‌‌‌‌‌هاي‌سینما‌و‌تلويزيون‌قرار‌می‌سلبريتی

در‌الگاوگزينی‌و‌‌هاا‌‌‌آن‌هاا‌در‌زنادگی‌ماردم‌و‌نقا ‌‌‌‌‌است،‌اماروزه‌تخثیرگاذاري‌سالبريتی‌‌‌

شاده‌و‌مباحراات‌و‌مناقشااات‌‌‌‌ياابی‌ايرانیاان‌بااه‌يکای‌از‌مساائل‌مهاام‌جامعاه‌ماا‌باادل‌‌‌‌‌‌‌هويات‌

هااي‌‌‌تجرباه‌»داشاته‌اسات.‌چارا‌کاه‌‌‌‌‌‌‌اي‌و‌محافل‌علمی‌در‌پی‌‌گوناگونی‌را‌در‌فضاي‌رسانه

‌ارهاي‌در ‌شده‌و‌رفت‌ها،‌با‌تجربه‌اجتماعی‌مخایبان‌در‌تعامل‌است.‌ارزش‌زيسته‌سلبريتی

شود.‌هاواداران‌در‌‌‌از‌سوي‌مردم‌به‌صورت‌گزينشی‌تحسین‌و‌در‌زندگی‌منعکس‌میها‌‌آن

را‌اتخاذ‌کنند‌و‌درنتیجاه‌اشاکال‌‌‌ها‌‌آن‌هاي‌رابطه‌با‌افراد‌مشهور‌دنبال‌اين‌هستند‌که‌ويژگی

(.‌ازاين‌نظر‌5491)رشیدي‌و‌صبورنژاد،‌«‌قدرتمند‌تحول‌اجتماعی‌و‌شخصی‌را‌تجربه‌کنند

کاه‌توساط‌تاوده‌مخایباان‌دنباال‌و‌مصار ‌‌‌‌‌‌‌‌‌عناوان‌الگوهاايی‌‌‌ها‌به‌ب‌سلبريتیمطالعه‌در‌با

هاي‌گوناگون‌زندگی‌نشاان‌‌‌را‌در‌عرصهها‌‌آن‌تواند‌میزان‌نفوذ‌و‌تخثیرگذاري‌شوند،‌می‌می

‌دهد.

اند،‌باه‌ايان‌‌‌‌ها‌در‌فضاي‌عمومی‌جامعه‌ايران‌يافته‌رغم‌اهمیت‌فراوانی‌که‌سلبريتی‌علی
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ی‌محدودي‌توجه‌شده‌است.‌اکرر‌مطالعاتی‌که‌در‌ايان‌زمیناه‌‌‌هاي‌تجرب‌موضوع‌در‌پژوه 

اند‌با‌تکیه‌بر‌ادبیات‌نظري‌ايان‌حاوزه،‌‌‌‌گرفته،‌داراي‌رويکرد‌کیفی‌بوده‌و‌سعی‌کرده‌انجام

اي‌کاه‌نقطاه‌‌‌‌اي‌اياران‌مطالعاه‌کنناد.‌مسائله‌‌‌‌‌ها‌را‌در‌فضاي‌رسانه‌فعالیت‌کاربران‌و‌سلبريتی

هاا‌در‌جامعاه‌‌‌‌نگرش‌مردم‌نسبت‌باه‌سالبريتی‌‌‌عزيمت‌اين‌پژوه ‌قرار‌گرفته‌است‌سنج 

اتکاا‌در‌‌‌هااي‌قابال‌‌‌ايرانی‌است.‌با‌توجه‌به‌فقر‌مطالعاات‌تجربای‌در‌ايان‌حاوزه‌و‌نباود‌داده‌‌‌‌‌

هاا‌در‌جامعاه‌ضارورت‌انجاام‌ايان‌پاژوه ‌از‌اهمیات‌مضااعفی‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌خصوص‌نقا ‌سالبريتی‌‌

‌برخوردار‌است.

 سؤالات تحقیق

‌ها‌دارند؟‌مردم‌تهران‌چه‌نگرشی‌به‌سلبريتی

‌کنند؟‌ها‌را‌پیگیري‌می‌مردم‌تهران‌تا‌چه‌اندازه‌اخبار‌مربوط‌به‌سلبريتی

‌مندند؟‌هاي‌عققه‌مردم‌تهران‌به‌کدام‌دسته‌از‌سلبريتی‌

‌ها‌چیست؟‌مندي‌مردم‌تهران‌به‌سلبريتی‌دلايل‌عققه

‌عنوان‌الگوي‌خود‌انتخاب‌کنند؟‌ها‌را‌به‌اند‌که‌سلبريتی‌هايی‌مايل‌مردم‌تهران‌در‌چه‌زمینه

‌ها‌گراي ‌دارند؟‌مردم‌تهران‌تا‌چه‌اندازه‌به‌سلبريتی

 پیشینه پژوهش

آياد‌کاه‌باا‌تغییار‌و‌‌‌‌‌‌حسااب‌مای‌‌‌مطالعات‌سلبريتی‌در‌ايران‌يک‌حاوزه‌نوپاا‌و‌جديادي‌باه‌‌‌‌

تحااولات‌فرهنگاای‌و‌اجتماااعی‌صااورت‌گرفتااه‌یاای‌دو‌دهااه‌اخیاار‌موردتوجااه‌و‌اقبااال‌‌‌‌‌‌

رو،‌اياان‌حااوزه‌‌ساات.‌ازاياانپژوهشااگران‌حااوزه‌رسااانه‌و‌مطالعااات‌فرهنگاای‌قاارار‌گرفتااه‌ا

هااي‌صاورت‌‌‌‌اي‌از‌پاژوه ‌‌مطالعاتی‌از‌غنااي‌پژوهشای‌چنادانی‌برخاوردار‌نیسات.‌دساته‌‌‌‌‌‌

هاا‌و‌هوادارانشاان‌را‌در‌‌‌‌اند‌فعالیات‌سالبريتی‌‌‌گرفته،‌داراي‌رويکرد‌کیفی‌بوده‌و‌سعی‌کرده

جاازي‌‌نگااري‌م‌‌شناسی،‌ماردم‌‌هايی‌نظیر‌نشانه‌ويژه‌اينستاگرام‌با‌روش‌هاي‌اجتماعی‌به‌شبکه

تاوان‌آن‌را‌باه‌‌‌‌آمده‌در‌اين‌تحقیقات‌قابلیت‌تعمیم‌نداشته‌و‌نمای‌‌دست‌مطالعه‌کنند.‌نتايش‌به

هااي‌دانشاگاهی‌‌‌‌ناماه‌‌ها‌که‌عمادتا ‌پاياان‌‌‌ها‌نسبت‌داد.‌دسته‌ديگري‌از‌پژوه ‌همه‌سلبريتی
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ها‌را‌در‌جامعاه‌از‌منظاري‌خااص‌مطالعاه‌‌‌‌‌‌اند‌به‌روش‌کمی‌تخثیر‌سلبريتی‌هستند‌سعی‌کرده

هااي‌دانشاجويی‌آماار‌توصایفی‌و‌درنهايات‌‌‌‌‌‌‌ناماه‌‌ويژه‌پايان‌.‌در‌اغلب‌اين‌تحقیقات،‌بهکنند

هاا‌تاا‌مرحلاه‌توصایف‌و‌‌‌‌‌همبستگی‌ارائه‌شده‌است.‌به‌عباارتی،‌اکرار‌ايان‌پاژوه ‌‌‌‌- تحلیل

هاا‌و‌ارائاه‌‌‌‌اناد‌و‌آماارگرايی‌در‌پاژوه ‌‌‌‌حداکرر‌تفسیر‌و‌بیان‌رابطه‌میان‌متغیرها‌پی ‌رفته

خورد.‌حتای‌در‌برخای‌ماوارد،‌‌‌‌‌شناسانه‌به‌چشم‌می‌تبیین‌و‌تفسیر‌جامعهنتايش‌آماري‌بی ‌از‌

بناابراين‌باه‌‌‌ فرضیات‌بسیار‌بديهی‌و‌بدون‌پشتوانه‌نظري،‌ماورد‌آزماون‌قارار‌گرفتاه‌اسات؛‌‌‌‌‌

هاي‌تجربی‌غنی‌در‌اين‌حوزه‌وجود‌ندارد.‌با‌توجاه‌باه‌اينکاه‌در‌‌‌‌‌توان‌گفت‌داده‌جرأت‌می

ها‌پرداخته‌شده‌اسات،‌در‌اداماه‌باه‌مهام‌‌‌‌‌ز‌سلبريتیپژوه ‌حاضر‌به‌مطالعه‌پنداشت‌مردم‌ا

‌شود.‌شده‌با‌رويکرد‌کمی‌اشاره‌می‌ترين‌تحقیقات‌انجام

هاا‌را‌در‌‌‌فرهنگ‌شهرت‌و‌کنشگري‌سالبريتی‌»(،‌5325سلیمانی‌ساسانی‌و‌همکاران‌)‌

اند.‌اين‌پژوه ‌که‌به‌روش‌پیمايشای‌‌‌ازنظر‌کاربران‌ايرانی‌مطالعه‌کرده«‌اينستاگرام‌فارسی

درصاد‌کااربران‌اينساتاگرام،‌اخباار‌و‌صافحات‌‌‌‌‌‌‌72دهد‌که‌تقريبا ‌‌ام‌شده‌است‌نشان‌میانج

کنناد.‌نتاايش‌ايان‌‌‌‌‌وياژه‌باازيگران،‌خواننادگان‌و‌ورزشاکاران‌را‌پیگیاري‌مای‌‌‌‌‌‌‌ها‌باه‌‌سلبريتی

هاا‌گاراي ‌دارناد.‌‌‌‌‌درصد‌کاربران‌به‌سالبريتی‌‌12دهد‌که‌حدود‌‌پژوه ‌همچنین‌نشان‌می

هااا‌و‌تقلیااد‌از‌ساابک‌زناادگی‌‌‌هااا‌و‌نگاارش‌رداري‌از‌ارزشاياان‌گااراي ‌بیشااتر‌در‌الگااوب‌

 شاهرگی‌ فرهناگ‌»تحلیل‌ به (‌در‌پژوهشی،5499ها‌وجود‌دارد.‌حسینی‌و‌دهقان‌)‌سلبريتی

«‌اجتمااعی‌ هااي‌‌شابکه‌ در تهاران‌ شهروندان بر‌کنشگري تخکید با ايران، اي‌رسانه فضاي در

ران‌انجاام‌شاده‌اسات.‌برپاياه‌‌‌‌‌اند.‌اين‌پژوه ‌با‌روش‌پیمايشی‌و‌در‌سطح‌شهر‌تها‌‌پرداخته

 را هاي‌مشهور‌ها‌و‌چهره‌سلبريتی اخبار پاسخگويان، از درصد 79 آمده‌حدود‌دست‌نتايش‌به

وياژه‌‌‌هاا‌در‌میاان‌ماردم‌باه‌‌‌‌‌دهناد ‌نفاوذ‌باالاي‌سالبريتی‌‌‌‌‌نشاان‌ هاا‌‌داده کنند.‌اين‌می پیگیري

رااهري‌و‌سابک‌‌‌نوجوانان‌و‌جوانان‌شهر‌تهران‌است.‌مطابق‌نتايش‌ايان‌پاژوه ،‌جاذابیت‌‌‌‌

ها‌بوده‌است.‌یارز‌تفکار‌‌‌‌ترين‌علل‌گراي ‌شهروندان‌به‌سلبريتی‌ها‌از‌مهم‌زندگی‌سلبريتی

‌اند.‌ها‌در‌اولويت‌بعدي‌قرار‌داشته‌پذيري‌سلبريتی‌و‌مسئولیت

مخایبااان‌فرهنااگ‌»شااناختی‌و‌بااا‌روش‌پیمايشاای،‌‌(‌از‌منظاار‌جامعااه5498اجتهااادي‌)‌
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دهاد‌کاه‌‌‌‌کرده‌اسات.‌نتاايش‌ايان‌پاژوه ‌نشاان‌مای‌‌‌‌‌‌‌را‌مطالعه«‌سلبريتی‌اينستاگرام‌فارسی

درصد‌افراد‌جامعه‌آماري‌به‌فرهنگ‌سالبريتی‌گاراي ‌دارناد.‌مطاابق‌نتاايش‌‌‌‌‌‌‌12نزديک‌به‌

آماده،‌افاراد‌ماذهبی‌گاراي ‌کمتاري‌باه‌فرهناگ‌سالبريتی‌دارناد.‌همچناین‌باین‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌دسات‌‌به

رهناگ‌سالبريتی‌‌‌ها‌در‌افارادي‌کاه‌گاراي ‌باه‌ف‌‌‌‌‌گرايی‌و‌تمايل‌به‌استفاده‌از‌رسانه‌مصر 

الگااوگیري‌»(‌بااه‌مطالعاا ‌5497دارنااد‌نساابت‌مسااتقیم‌و‌معناااداري‌وجااود‌دارد.‌شااريفی‌)‌‌

پرداختاه‌اسات.‌او‌در‌‌‌«‌اي‌هااي‌مشاهور‌رساانه‌‌‌‌ها‌و‌چهره‌دبیرستانی‌از‌سلبريتی آموزان‌دان 

هااا‌را‌‌اياان‌تحقیااق‌ابعاااد‌مختلااف،‌میاازان‌و‌چگااونگی‌تخثیرپااذيري‌نوجوانااان‌از‌ساالبريتی‌‌‌

هااي‌هاويتی‌و‌‌‌‌داده‌و‌به‌اين‌نتیجه‌رسیده‌اسات‌کاه‌نوجواناان،‌در‌خصیصاه‌‌‌‌‌موردتوجه‌قرار

 خصاوص‌‌هاا‌و‌باه‌‌‌شاده‌از‌یرياق‌رساانه‌‌‌‌سابک‌زنادگی‌خاود‌تحات‌تاخثیر‌الگوهااي‌ارائاه‌‌‌‌‌‌‌

گیرناد.‌همچناین‌نتاايش‌پاژوه ‌عباسای‌و‌جعفاري‌‌‌‌‌‌‌‌هاي‌سینما‌و‌تلويزيون‌قرار‌می‌سلبريتی

هاايی‌‌‌بک‌زنادگی‌کااربران،‌در‌حاوزه‌‌‌ها‌بر‌سا‌‌هاي‌سلبريتی‌دهد‌که‌کن ‌(‌نشان‌می5499)

چون‌الگوي‌مصر ،‌ناوع‌پوشا ،‌اوقاات‌فراغات،‌ماديريت‌بادن‌و‌رواباط‌میاان‌فاردي‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

هاا‌بار‌‌‌‌شاناختی‌تاخثیر‌سالبريتی‌‌‌‌(‌در‌پژوهشای‌باه‌بررسای‌جامعاه‌‌‌‌5491اثرگذارند.‌حق‌پنااه‌)‌

دهناد ‌آن‌اسات‌کاه‌‌‌‌‌هاي‌مرجع‌دان ‌آموزان‌پرداخته‌است.‌نتايش‌ايان‌مطالعاه‌نشاان‌‌‌‌گروه

اناد‌و‌در‌حاوزه‌هنجارهااي‌‌‌‌‌آموزان‌مطارش‌شاده‌‌‌عنوان‌گروه‌مرجع‌براي‌دان ‌ها‌به‌بريتیسل

‌رفتاري‌و‌سبک‌زندگی‌اثرگذاري‌بیشتري‌دارند.

 ملاحظات نظری و مفهومی

پساند،‌عکاسای‌‌‌‌‌فرهنگ‌مدرن‌سلبريتی‌صادوپنجاه‌ساال‌پای ‌و‌باه‌لطاف‌مطبوعاات‌عاماه‌‌‌‌‌‌‌

(.‌74:5498ديد‌آمده‌اسات‌)ماارکوس،‌‌‌آهن،‌کشتی‌بخار‌و‌سازمان‌ملی‌پست‌پ‌تجاري،‌راه

آيناد‌کاه‌در‌آن‌هويات‌ياک‌مسائله‌‌‌‌‌‌‌وجاود‌مای‌‌‌هاا‌در‌جاوامعی‌باه‌‌‌‌به‌نظر‌هاارتلی‌سالبريتی‌‌

هاا‌‌‌آن‌فرهنگی‌و‌سیاسی‌است.‌اين‌ويژگی‌اغلب‌جواماع‌اماروزي‌اسات‌کاه‌در‌‌‌‌‌-اجتماعی

ه‌توانناد‌با‌‌‌هاا‌مای‌‌‌توجهی‌داشاته‌اسات.‌سالبريتی‌‌‌‌هاي‌اخیر‌رشد‌قابل‌صنايع‌سرگرمی‌در‌دهه

هاي‌مختلفی‌ازجمله‌ورزش،‌موسیقی،‌سینما،‌مد‌و‌حتی‌جنايت‌تعلاق‌داشاته‌باشاند‌و‌‌‌‌‌حوزه

گیرناد.‌فرهناگ‌سالبريتی‌در‌‌‌‌‌هاا‌موردتوجاه‌قارار‌مای‌‌‌‌‌خایر‌هويتشان‌در‌رساانه‌‌بهها‌‌آن‌همه
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شاده‌‌‌يافته‌که‌به‌بخشی‌از‌زندگی‌و‌فرهناگ‌روزماره‌تباديل‌‌‌‌چنان‌گسترش‌جوامع‌غربی‌آن

(.‌به‌تعبیار‌ناياار‌در‌ايان‌جواماع‌فرهناگ‌سالبريتی‌از‌یرياق‌ياک‌‌‌‌‌‌‌‌‌7227‌:78است‌)هارتلی،‌

عناوان‌تصااوير‌در‌‌‌‌ها‌باه‌‌گیرد.‌از‌سويی‌سلبريتی‌چرخه‌در‌ارتباط‌با‌زندگی‌روزمره‌قرار‌می

هاا‌در‌برابار‌‌‌‌آيند‌و‌از‌سوي‌ديگر‌سالبريتی‌‌زندگی‌روزمره‌و‌حوزه‌عمومی‌به‌گردش‌درمی

اي‌‌ديگر‌فرهنگ‌سلبريتی‌فقط‌تولید‌رساانه‌‌عبارت‌کنند؛‌به‌اين‌تصاوير‌همچنان‌رشد‌پیدا‌می

(.‌چراکاه‌بادونح‌حضاور‌‌‌‌7229نیست،‌بلکه‌مصر ‌مخایبان‌از‌ايان‌تصااوير‌اسات‌)ناياار،‌‌‌‌‌

شادن‌ياک‌فارد‌باه‌‌‌‌‌‌هاي‌متنارر،‌امکان‌تبديل‌ها‌و‌نگرش‌هاي‌واسط‌و‌ارزش‌مخایب،‌رسانه

ز‌مفهوم‌سلبريتی‌ارائه‌سلبريتی،‌وجود‌ندارد.‌در‌حوزه‌مطالعات‌سلبريتی،‌تعاريف‌متعددي‌ا

شود،‌موردتوجاه‌قارار‌‌‌‌داند‌که‌ديده‌می‌(‌سلبريتی‌را‌کسی‌می7255شده‌است.‌استرنهايمر‌)

تاوجهی‌از‌عاما ‌ماردم‌شاناخته‌شاده‌اسات.‌آنتاونی‌لیتلتای،‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌گیرد‌و‌در‌نزد‌بخا ‌قابال‌‌‌می

سالبريتی،‌شخصای‌اسات‌کاه‌در‌میاان‌‌‌‌‌‌»گويد‌‌نويسنده‌فرانسوي‌در‌کتاب‌ابداع‌سلبريتی‌می

هااي‌او‌دخیال‌‌‌‌یاور‌مساتقیم‌در‌داوري‌شخصایت‌و‌قابلیات‌‌‌‌‌رادي‌شناخته‌شده‌است‌که‌بهاف

‌(.5498)مک‌ماهون،‌«‌نیستند

«‌در‌گساتره‌همگاانی‌‌»ي‌از‌افسون‌ياا‌شاهرت‌‌‌‌منزله‌جنبه‌کريس‌روجک‌سلبريتی‌را‌به

اسات.‌‌«‌اثر‌بر‌آگااهی‌همگاانی‌‌»ترين‌حالت‌هر‌سلبريتی‌معادل‌‌گويد‌در‌ساده‌بیند.‌او‌می‌می

ها‌از‌مشاهیر‌متمايزند.‌ازنظر‌او،‌افرادي‌در‌هر‌جامعه‌هستند‌که‌‌ته‌ازنظر‌روجک،‌سلبريتیالب

ورسامی‌باه‌هام‌باه‌زنناد‌و‌از‌‌‌‌‌‌‌توانند‌اسم‌به‌دلیل‌هوش،‌چالاکی‌ورزشی‌يا‌کیفیت‌ديگر‌می

گوياد‌‌‌يک‌شهرت‌دو‌سويه‌می«‌شهرت»تر‌باشند.‌روجک‌به‌اين‌نوع‌‌مردم‌معمولی‌برجسته

جهاات‌از‌مشاااهیر‌متمايزنااد‌کااه‌‌‌هااا‌ازاياان‌دانااد.‌ساالبريتی‌محلاای‌ماای‌و‌میاادان‌کااار‌آن‌را

و‌باوجوداين،‌تمااس‌اجتمااعی‌محادودي‌دارناد.‌‌‌‌‌«‌جا‌حاضرند‌همه»ها‌‌اند.‌سلبريتی‌فرامحلی

شرط‌سلبريتی‌بودن‌و‌مشهور‌بودن‌است.‌باوجوداين‌‌گويد‌فاصله‌اجتماعی‌پی ‌روجک‌می

هاا‌‌‌گوياد‌سالبريتی‌‌‌هام‌هساتند.‌او‌مای‌‌‌حال‌يک‌برساخت‌صنعت‌فرهنگ‌‌ها‌درعین‌سلبريتی

گويد‌رساان ‌‌‌می«‌هاي‌جذابیت‌زنجیره»هايی‌هستند‌که‌از‌راه‌آنچه‌خودش‌به‌آن‌‌برساخت

‌(7225‌:74)روجک،‌ شوند‌می
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هااي‌مختلاف‌سالبريتی‌تماايز‌گذاشات.‌‌‌‌‌‌‌روجک‌نخستین‌کسای‌باود‌کاه‌میاان‌گوناه‌‌‌‌‌

آماده‌و‌منتساب.‌‌‌‌دسات‌‌به‌دار،‌کند:‌نسبت‌را‌به‌سه‌گونه‌مختلف‌تقسیم‌می‌‌روجک‌سلبريتی

گوياد‌ايان‌شاکل‌از‌‌‌‌‌ناماه‌اسات.‌او‌مای‌‌‌‌دار،‌اختصاص‌منزلت‌براساس‌شاجره‌‌سلبريتی‌نسبت

آياد.‌بادين‌ترتیاب‌مارق ‌‌‌‌‌‌هاي‌پادشاهی‌و‌سیاسی‌بدست‌می‌وسیله‌خون‌در‌سلسله‌سلبريتی‌به

هاا‌‌‌آن‌اند‌و‌ايان‌باه‌‌‌هاي‌اصل‌و‌نسب‌داري‌خانواده‌کندي‌يا‌شاهزادگان‌ويلیام‌و‌هري،‌آدم

دار‌دلیلی‌بود‌که‌بر‌اساس‌آن‌شااهان‌و‌‌‌دهد.‌سلبريتی‌نسبت‌دار‌شهرت‌را‌می‌هاي‌نسبت‌فرم

خاود‌احتارام‌و‌فروتنای‌‌‌‌‌صاورت‌خودباه‌‌‌توانستند‌به‌هاي‌اجتماعی‌پیشین‌می‌ها‌در‌شکل‌ملکه

هااي‌‌‌شاان‌موقعیات‌‌‌هاي‌اختیااري‌‌توانند‌بر‌اساس‌کن ‌ديگران‌را‌به‌دست‌بیاورند.‌افراد‌می

از‌پی ‌تعیین‌ها‌‌آن‌دار‌هاي‌نسبت‌د‌را‌تقويت‌يا‌تضعیف‌کنند،‌اما‌بنیان‌شهرتدار‌خو‌نسبت

شده‌است.‌برعکس،‌سلبريتی‌اکتسابی،‌به‌تخصیص‌منزلت‌افتخاري‌ياا‌پُار‌جاروجنجاال‌بار‌‌‌‌‌

اساس‌دستاوردهاي‌يک‌فرد‌اشاره‌دارد.‌اين‌نوع‌شايع‌سلبريتی‌در‌جوامع‌جديد،‌با‌اَشاکال‌‌

‌(.7225‌:71باط‌دارد‌)روجک،‌عققنی‌مشروعیت‌ارت‌-قانونی

هااي‌‌‌هااي‌ورزشای،‌چهاره‌‌‌‌اي‌از‌ساتاره‌‌شده‌هاي‌تربیت‌بندي‌در‌فرهنگ‌سلبريتی،‌دسته

ماادارانی‌وجااود‌دارنااد‌کااه‌‌هاااي‌فاایلم‌و‌سیاساات‌مشااهور‌موساایقی‌پااام،‌هنرمناادان،‌سااتاره

‌ي‌یاورکلی،‌گاذار‌از‌جامعاه‌‌‌‌جاي‌داد.‌باه‌ها‌‌آن‌ي‌توان‌در‌زمره‌هاي‌اکتسابی‌را‌می‌سلبريتی

اش‌باا‌اناواع‌اکتساابی‌آن‌‌‌‌‌ي‌نوين‌به‌کم‌رونقی‌سلبريتی‌انتسابی‌و‌جايگزينی‌سنتی‌به‌جامعه

(‌سلبريتی‌اکتسابی‌با‌کام‌رونقای‌‌‌7225(.‌به‌اعتقاد‌روجک‌)7225‌:78انجامد‌)روجک،‌‌می

هااي‌جديادي‌از‌تعلاق‌و‌بازشناسای‌رهاور‌کارده‌‌‌‌‌‌‌‌ي‌روايت‌يافته‌در‌جهت‌ارائه‌دين‌سازمان

هااي‌‌‌ی‌ثروتمندان‌و‌افراد‌مشهور‌حتی‌ممکان‌اسات‌نقا ‌حکايات‌‌‌‌هاي‌زندگ‌است.‌سبک

مخایبان،‌بین ‌و‌حمايت‌ها‌‌آن‌پندآموز‌در‌دوران‌مدرنیته‌متخخر‌را‌داشته‌باشد‌که‌از‌یريق

آورناد،‌ضامن‌آنکاه‌تکریار‌فرهناگ‌‌‌‌‌‌‌موردنیاز‌در‌مديريت‌سبک‌زنادگی‌را‌باه‌دسات‌مای‌‌‌‌

شناسای‌روجاک‌‌‌‌ور‌از‌گوناه‌هايی‌را‌خلاق‌کارده‌اسات.‌کشام‌‌‌‌‌سلبريتی،‌تقسیمات‌و‌شکا 

آماده‌و‌منتساب‌سالبريتی‌‌‌‌‌دسات‌‌هااي‌باه‌‌‌گويد‌در‌عمل‌تمايزي‌میان‌فرم‌کند‌و‌می‌انتقاد‌می

هاا‌باه‌ياک‌چهاره‌‌‌‌‌‌تواند‌بدون‌توجه‌رساانه‌‌زاده‌هم‌ديگر‌نمی‌وجود‌ندارد.‌حتی‌يک‌نجیب
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تواند‌بدون‌انجام‌دادن‌کاري،‌هرچقدر‌هام‌کاه‌در‌رااهر‌‌‌‌‌کس‌نمی‌مشهور‌تبديل‌شود.‌هیچ

(.‌ازنظار‌وارد،‌سالبريتی‌‌‌5491‌:77اهمیت‌باشد،‌موقعیت‌شهرت‌کسب‌کناد‌)کشامور،‌‌‌‌مک

تاوان‌در‌ماورد‌سالبريتی‌‌‌‌‌شاوند.‌هماین‌را‌مای‌‌‌‌اکتسابی‌و‌منتسب‌در‌عمل‌بااهم‌ترکیاب‌مای‌‌‌

گیرناد.‌ايان‌‌‌‌ها‌قارار‌مای‌‌‌ها‌در‌کانون‌توجه‌رسانه‌دار‌هم‌گفت‌چون‌کود ،‌سلبريتی‌نسبت

ها‌‌دهند.‌پس‌سلبريتی‌هاي‌سلبريتی‌را‌شکل‌می‌ر‌چیز‌ديگر‌فرمها‌هستند‌که‌بالاتر‌از‌ه‌رسانه

‌(.5498‌:47آمده‌و‌هم‌منتسب‌هستند‌)وارد،‌‌دست‌دار،‌هم‌به‌از‌يک‌جنبه‌هم‌نسبت

اند.‌گاابلر‌‌‌ها‌ارائه‌کرده‌بندي‌ديگري‌نیز‌از‌سلبريتی‌پژوهشگران‌فرهنگ‌سلبريتی‌دسته

را‌در‌قالاب‌چهاار‌گوناه‌از‌‌‌‌ها‌‌آن‌دهد‌ئه‌میها‌ارا‌شناسی‌که‌از‌سلبريتی‌(‌در‌گونه7225‌:77)

هااي‌دولتای‌ياا‌سیاسای(،‌‌‌‌‌‌هاايی‌مانناد‌نقا ‌‌‌‌)نقا ‌‌هااي‌همگاانی‌‌‌کند:‌چهاره‌‌هم‌متمايز‌می

سلبريتی‌بار‌اسااس‌شايساتگی‌)شاهرت‌از‌راه‌ياک‌دساتاورد‌برجساته‌و‌پايادار(،‌ساتارگان‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

شهرت‌از‌راه‌همراه‌وکار‌نماي ‌)خوانندگان،‌بازيگران‌و...(‌و‌سلبريتی‌اتفاقی‌)مانند‌‌کسب

شدن‌با‌چیزي‌يا‌قرار‌گرفتن‌در‌زمان‌و‌مکان‌درسات(.‌او‌سا س‌ساطوش‌سالبريتی‌شادن‌را‌‌‌‌‌‌

هاي‌خاص‌)در‌يک‌گاروه‌خااص(‌تاا‌شاهرت‌در‌جماعات‌‌‌‌‌‌‌را‌از‌حوزهها‌‌آن‌شمارد‌و‌برمی

‌582اي‌روي‌‌کنااد.‌او‌در‌مطالعااه‌المللاای‌مرتااب‌ماای‌محلاای‌و‌شااهرت‌در‌سااطح‌ملاای‌و‌بااین

هاا‌‌‌دهد‌که‌مدل‌او‌بسایار‌قاوي‌اسات،‌چاون‌بیشاتر‌سالبريتی‌‌‌‌‌‌‌شان‌میدانشجوي‌کارشناسی‌ن

‌گیرند.‌هاي‌پیشنهادي‌قرار‌می‌آسانی‌در‌يکی‌از‌سطوش‌و‌مقوله‌به

هاي‌گوناگونی‌در‌توضیح‌و‌تبیین‌گسترش‌فرهنگ‌سلبريتی‌انجاام‌شاده‌اسات.‌‌‌‌‌تقش

هااي‌‌‌رساانه‌‌فرد‌و‌خدادادي‌افاراد‌و‌گساترش‌‌‌گرا‌بر‌استعدادهاي‌منحصربه‌هاي‌ذهن‌ارزيابی

اي‌با‌تمرکز‌بر‌‌گیري‌جمعی‌جهانی‌در‌تشديد‌و‌گسترش‌تبادل‌ایقعات‌توجه‌دارند؛‌جهت

باديل‌‌‌گارا‌باه‌دلیال‌در‌اولويات‌گاذاردن‌يکتاايی‌بای‌‌‌‌‌‌‌‌هااي‌ذهان‌‌‌يکتايی‌سالبريتی.‌ارزياابی‌‌

هااا،‌کارکنااان‌‌هاااي‌فرهنگاای‌)نظیاار‌مااديران،‌مرو جااان،‌تبلیغاااتچی‌ساالبريتی،‌نقاا ‌میااانجی

ا‌در‌خلق‌تصويري‌عمومی‌از‌سالبريتی‌باراي‌مصار ‌همگاانی‌باه‌حاشایه‌‌‌‌‌‌‌مديريت‌تخثیر(‌ر

‌(.7227‌:78برند‌)روجک،‌می

جااي‌اينکاه‌باه‌‌‌‌‌هاا‌باه‌‌‌يافته،‌سالبريتی‌‌در‌جوامع‌مبتنی‌بر‌ارتبایات‌جمعی‌کامق ‌توسعه‌
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شاوند.‌بادين‌معنای‌کاه‌‌‌‌‌‌شکلی‌یبیعی‌تولید‌شاوند،‌معماولا ‌ازنظار‌اجتمااعی‌برسااخت‌مای‌‌‌‌‌‌

کنناد.‌اماروزه‌‌‌‌جمعای‌منزلات‌و‌جايگااهی‌را‌کساب‌مای‌‌‌‌‌‌ه‌وسايل‌ارتبااط‌واسط‌ها‌به‌سلبريتی

توان‌يافت‌کاه‌از‌خاواب‌بیادار‌شاوند‌خاود‌را‌ياک‌شابه‌‌‌‌‌‌‌‌‌هاي‌اکتسابی‌کمی‌را‌می‌سلبريتی

هاا‌باه‌‌‌‌نیاز‌دارند‌تا‌تصويرشان‌فراگیر‌شود‌و‌از‌یرياق‌واساطه‌‌ها‌‌آن‌مشهور‌بیابند.‌در‌عوض

(‌فرهنگ‌امروزينح‌شهرت‌باه‌سامتی‌‌‌7223ترنر‌)کنندگان‌برسد.‌به‌باور‌‌رؤيت‌انبوه‌مصر 

توانند‌گاذرا‌‌‌شوند،‌می‌ها‌و‌چیزهايی‌متمرکز‌شود‌که‌معمولا ‌برساخته‌می‌رفته‌که‌روي‌آدم

اي،‌بنیاد‌ديداري‌دارناد.‌‌‌نامه‌باشند،‌معمولا ‌احساسات‌برانگیزند‌و‌اغلب،‌هماهنگ‌با‌جنجال

هاا‌‌‌آن‌پیوناد‌زده‌نشاده‌ياا‌از‌درون‌‌‌هاي‌خااص‌‌‌به‌ديگر‌سخن،‌کیفیت‌شهرت‌یبیعتا ‌به‌آدم

هاي‌سااختارگرا‌از‌سالبريتی،‌بار‌نقا ‌‌‌‌‌‌شود.‌ارزيابی‌آيد،‌بلکه‌با‌فرايندي‌برساخته‌می‌برنمی

یاورکلی،‌‌‌هاي‌فرهنگی‌و‌فريبکاري‌در‌سااخت‌سالبريتی‌تخکیاد‌بیشاتري‌دارناد.‌باه‌‌‌‌‌‌‌میانجی

اسات.‌‌منفعت‌ماالی،‌هاد ‌اصالی‌در‌پاسح‌سااخت‌تصاوير‌عماومی‌از‌سالبريتی‌اکتساابی‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

هااا‌از‌رويکاارد‌‌ي‌صاانعت‌فرهنااگ‌از‌آدورنااو‌و‌هورکهااايمر،‌ازجملااه‌بهتاارين‌مرااال‌رساااله

هااي‌‌‌ي‌شارکت‌‌عناوان‌تجلیای‌سانجیده‌‌‌‌پسند‌باه‌‌ساختارگرايانه‌است‌که‌در‌آن‌فرهنگ‌عامه

هااي‌سااختارگرا‌‌‌‌شود‌که‌در‌صنعت‌سارگرمی‌مساتتقر‌اسات.‌ارزياابی‌‌‌‌‌چندملیتی‌معرفی‌می

کاه‌مخایباان‌و‌‌‌‌دهناد.‌درحاالی‌‌‌ط‌مصر ‌در‌اولويت‌قرار‌مای‌روابط‌تولید‌را‌نسبت‌به‌رواب

عنوان‌‌سرانجام‌بهها‌‌آن‌توانند‌بناي‌صنعت‌فرهنگ‌را‌دچار‌انحرا ‌سازند‌ولی‌یرفداران‌می

شوند.‌بازيگر‌اصلی،‌صانعت‌فرهناگ‌اسات‌کاه‌‌‌‌‌‌اهمیت‌به‌تصوير‌کشیده‌می‌کنشگرانی‌کم

یرياق‌کنتارل‌تبلیغاات‌تجااري،‌‌‌‌‌‌کننده‌براي‌مصر ‌سلبريتی‌اکتسابی‌را‌از‌تقاضاي‌مصر 

(.‌7227‌:78دهاد‌)روجاک،‌‌‌‌هااي‌متقاعدساازي‌عماومی‌ساامان‌مای‌‌‌‌‌‌بازاريابی‌و‌ساير‌شاخه

عنوان‌ابازاري‌در‌ترغیاب‌بهاره‌‌‌‌‌کاري‌به‌هاي‌دست‌هاي‌اکتسابی‌از‌تکنیک‌شک‌سلبريتی‌بی

هااي‌‌‌کننده‌نیسات.‌سالبريتی‌‌‌اش‌لزوما ‌تبعیت‌و‌بردگی‌مصر ‌گیرد،‌اما‌در‌پی‌آن‌نتیجه‌می

بخ ‌داشته‌باشند،‌حسی‌از‌تعلق‌بساازند‌‌‌اي‌رهايی‌توانند‌در‌رشد‌آگاهی،‌نتیجه‌اکتسابی‌می

و‌موجب‌پیشبرد‌عدالت‌تاوزيعی‌شاوند.‌رويکردهااي‌پساسااختارگرا‌باه‌سالبريتی‌از‌اصال‌‌‌‌‌‌‌‌

گیرند.‌بینامتنیت‌بر‌اين‌‌می‌‌بینامتنیت‌در‌شرش‌جذابیت‌سلبريتی‌و‌رشد‌فرهنگ‌سلبريتی‌بهره
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هاسات.‌ايان‌روش‌در‌‌‌‌رود‌که‌معنا‌معمولا ‌حاصل‌تعامال‌باین‌عوامال‌و‌ماتن‌‌‌‌‌یاساس‌پی ‌م

هااي‌آوامحاور‌ياا‌کاقم‌‌‌‌‌‌اي‌در‌شالوده‌شکنیح‌خاوان ‌‌عنوان‌شیوه‌ي‌پساختارگرايی‌به‌فلسفه

گیارد.‌باراي‌مراال‌‌‌‌‌ي‌حضور‌اساتعقيی‌را‌مفاروض‌مای‌‌‌‌محور‌از‌معنا‌توسعه‌يافت‌که‌انگاره

هااي‌فرهنگای،‌‌‌‌ي‌مساتمر‌باین‌میاانجی‌‌‌‌تعامال‌و‌ماذاکره‌‌‌مراباه‌‌ريچارد‌دايار،‌سالبريتی‌را‌باه‌‌‌

اناد‌در‌‌‌داند.‌برخق ‌رويکردهاي‌ساختارگرا‌که‌مايال‌‌هاي‌اکتسابی‌و‌مخایبان‌می‌سلبريتی

ي‌اصلی‌)معمولا ‌صانعت‌فرهناگ(‌قائال‌باشاند،‌‌‌‌‌‌عنوان‌عامل‌محرکه‌گیري‌سلبريتی‌به‌شکل

اي‌از‌تباادل‌و‌ماذاکره‌‌‌‌رايند‌پیوستهرويکرد‌پساساختارگرا‌بر‌موازنه‌در‌حال‌تغییر‌قدرت‌و‌ف

ورزد؛‌اما‌برخق ‌انتظار،‌رويکردها‌پساساختارگرا‌در‌امتیازدهی‌به‌نق ‌متنیت‌و‌‌تخکید‌می

کنناد.‌در‌ايان‌رويکارد،‌‌‌‌‌گفتمان‌در‌ساخت‌سلبريتی،‌تحلیلی‌تجريدي‌از‌سلبريتی‌ارائاه‌مای‌‌

ي‌مشاابهی،‌‌‌ا،‌باه‌گوناه‌‌ها‌‌شود.‌ايان‌تحلیال‌‌‌وبرق‌و‌جسمانیت‌سلبريتی‌ناديده‌گرفته‌می‌زرق

بینای‌‌‌اندازهاي‌تطبیقی‌و‌تاريخی‌ضعیفی‌استوارند‌و‌اين‌يعنی‌در‌تبیین‌يا‌پی ‌اغلب‌بر‌چشم

یاورکلی‌‌‌(.‌باه‌7227‌:78اناد‌)روجاک،‌‌‌‌تغییر‌در‌ژانرهاي‌مختلف‌سلبريتی‌با‌مشکل‌مواجاه‌

‌هاا‌‌اي‌اسات‌سالبريتی‌‌‌اي‌از‌فرهناگ‌رساانه‌‌‌بايد‌گفت‌در‌فرهنگ‌مدرن‌سلبريتی‌کاه‌جلاوه‌‌

جاي‌اينکه‌به‌شکل‌یبیعی‌و‌بر‌اساس‌دستاوردها‌و‌استعداد‌خاصی‌تولیاد‌شاوند،‌معماولا ‌‌‌‌‌به

هااي‌‌‌شوند.‌بدين‌معنی‌که‌رهاور‌و‌گساترش‌اينترنات‌و‌شابکه‌‌‌‌‌ازنظر‌اجتماعی‌برساخت‌می

شادن‌باه‌‌‌‌هااي‌شاهرت‌و‌تباديل‌‌‌‌يابی‌افراد‌عادي‌باه‌موقعیات‌‌‌اجتماعی‌مجازي،‌امکان‌دست

ت؛‌و‌اين‌برخق ‌شهرت‌باه‌معنااي‌سانتی‌اسات.‌چاه‌اينکاه‌در‌‌‌‌‌‌‌سلبريتی‌را‌فراهم‌کرده‌اس

ها.‌پاس‌‌‌پارادايم‌سنت،‌شهرت‌امري‌انتسابی‌و‌موروثی‌است‌و‌نه‌اکتسابی‌و‌برساخت‌رسانه

بخ ‌کوچکی‌از‌فرهنگ‌سلبريتی‌را‌ها‌‌آن‌اساسا ‌مردم‌در‌سنت‌شهرت‌جايگاهی‌ندارند‌و

کاه‌ياک‌‌‌‌یوري‌شود.‌به‌وپرداخته‌می‌ختهها‌سا‌وسیله‌رسانه‌دهند.‌شهرت‌امروزه‌به‌تشکیل‌می

ي‌انتشار‌عکس،‌توئیت‌يا‌فایلم‌کوتااهی‌در‌موقعیات‌خااص،‌‌‌‌‌‌واسطه‌تواند‌به‌فرد‌معمولی‌می

‌در‌مدت‌کوتاهی‌شهرتی‌جهانی‌کسب‌کند.

 شناسی سلبریتی جامعه

هااي‌‌‌شده‌و‌تماام‌عرصاه‌‌‌ناپذير‌از‌زندگی‌ما‌تبديل‌امروزه‌فرهنگ‌سلبريتی‌به‌بخشی‌جدايی
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ايان‌فرهناگ،‌‌‌»گويد‌‌یور‌که‌کشمور‌می‌الشعاع‌خود‌قرار‌داده‌است.‌همان‌را‌تحتزندگی‌

تنها‌هواداران‌مصامم‌‌‌دهد.‌فرهنگ‌سلبريتی‌نه‌افکار‌و‌سلو ،‌سبک‌و‌من ‌ما‌را‌شکل‌می

(.‌ديويد‌مارشال‌استدلال‌5491‌:8پذيرد‌)کشمور،‌‌نهد‌و‌تخثیر‌می‌بلکه‌بر‌همه‌مردم‌تخثیر‌می

رو‌‌کنناد،‌ازايان‌‌‌را‌فاراهم‌مای‌‌‌5ي‌خود‌بودگی‌نمودهاي‌تربیتی‌دربارهها‌ره‌کند،‌سلبريتی‌می

کاارگیري‌و‌مواجهاه‌باا‌فرهناگ‌مصارفی،‌‌‌‌‌‌‌ها‌آموختناد‌کاه‌چطاور‌باا‌باه‌‌‌‌‌‌ها‌به‌نسل‌سلبريتی

(‌معتقدنااد‌7257و‌همکاااران‌)‌7(.‌هااافمن7254‌:87خويشااتن‌خااوي ‌را‌بسااازند‌)دريساانز،‌

کنیم‌و‌تصمیماتی‌‌هايی‌که‌اتخاذ‌می‌ا،‌نگرشتوانند‌تخثیرات‌زيادي‌بر‌دان ‌م‌ها‌می‌سلبريتی

وتحلیل‌سیساتماتیک‌مباحام‌موجاود‌توساط‌هاافمن‌و‌‌‌‌‌‌‌گیريم‌داشته‌باشند.‌تجزيه‌که‌ما‌می

شناساای‌را‌نشااان‌داد‌کااه‌‌‌شناساای،‌روانشناساای‌و‌جامعااه‌‌مکانیساام‌زيساات‌53همکاااران ‌

‌(.4گذارند‌)جدول‌‌ها‌بر‌رفتارهاي‌ما‌اثر‌می‌سلبريتی

، به نقل 1427 همکاران، و )هافمن مختلف رویکردهای از افراد بر ها سلبریتی تأثیرگذاری .2جدول 

 (37: 2044از هاشمی، 

 توصیف مکانیسم شاخه

 ها‌سیگنال اقتصادي
عنوان‌نشانگرهايی‌هستند‌که‌اقاقم‌ماورد‌تخيیاد‌را‌از‌‌‌‌‌ها‌به‌تخيیديه‌سلبريتی

 کنند.‌رقبا‌متمايز‌می

 بازاريابی

 انتقال‌معنی
هاي‌مشهور‌را‌‌هاي‌سلبريتی‌کنند‌که‌تخيیديه‌هايی‌را‌مصر ‌می‌آيتممردم‌

 به‌دست‌آورده‌باشند

 اعتبار‌منبع
هااي‌موفقیتشاان‌را‌در‌ارتبااط‌باا‌‌‌‌‌‌ها‌تجربیاات‌شخصای‌و‌داساتان‌‌‌‌سلبريتی

 گذارند‌یور‌مرال‌اققم‌مصرفی(‌به‌اشترا ‌می‌هاي‌مورد‌تخيید‌)به‌آيتم

 اثر‌هاله
هايشان‌است‌که‌‌در‌عمومی‌کردن‌همه‌ويژگی‌ها‌موفقیت‌خاص‌سلبريتی

 عنوان‌مشاوران‌معتبر‌ببینند.‌را‌بهها‌‌آن‌کند‌که‌مردم‌را‌ترغیب‌می

علوم‌

 اعصاب

هاي‌عصبی‌‌مکانیسم

 انتقال‌معنايی

ها‌يک‌منطقه‌مغزي‌را‌که‌در‌ايجااد‌ارتبایاات‌مربات‌‌‌‌‌هاي‌سلبريتی‌آگهی

هااي‌‌‌ارتباط‌با‌تخيیدياه‌دهنده‌انتقال‌خایرات‌مربت‌در‌‌کند‌و‌نشان‌فعال‌می

 ها‌است.‌سلبريتی

نئوسايکولوژي‌

 اعتبار

هااا‌نقاااط‌مغاازي‌را‌در‌ارتباااط‌بااا‌رفتارهاااي‌معتباار‌و‌‌حماياات‌از‌ساالبريتی

هاا‌و‌‌‌کناد‌و‌درنتیجاه‌موجاب‌بهباود‌نگارش‌‌‌‌‌‌گیري‌حافظه‌فعال‌مای‌‌شکل

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Sefhood 
2. Hoffman 



 88 |  و همکاران پاکزاد؛ یمجاز یها در عصر رسانه ها یتیتهران از سلبرپنداشت مردم 

 توصیف مکانیسم شاخه

 شود.‌ها‌در‌مورد‌موارد‌مورد‌تخيید‌می‌شناخت

 روانشناسی

شايسته‌سازي‌

 کقسیک

یاور‌مساتقل‌توساط‌ماوارد‌ماورد‌تخيیاد‌‌‌‌‌‌‌‌ها‌به‌پاسخ‌مربت‌مردم‌به‌سلبريی

 شود.‌ايجاد‌می

 خودآزمايی
گیرند‌کاه‌باا‌چگاونگی‌‌‌‌‌هاي‌را‌پی‌می‌هاي‌سلبريتی‌مردم‌آن‌دسته‌توصیه

 از‌خودشان‌مطابقت‌داشته‌باشد.ها‌‌آن‌ادرا 

 اختقل‌شناختی

‌هاا‌روانای‌‌‌کاه‌نارضاايتی‌‌هاا‌را‌‌‌هاي‌سلبريتی‌یور‌ناخوداگاه‌توصیه‌مردم‌به

کنناد‌کاه‌در‌غیار‌ايان‌صاورت‌‌‌‌‌‌‌دهد‌عققنی‌تلقی‌می‌را‌کاه ‌میها‌‌آن

 هاي‌متناقض‌پیدا‌کنند.‌ممکن‌است‌ديدگاه

 وابستگی

نفس‌پايینی‌دارند‌به‌افراد‌مشاهوري‌کاه‌‌‌‌هايی‌که‌اعتمادبه‌ويژه‌آن‌مردم‌به

هساتند‌از‌‌دهناد‌وابساته‌‌‌‌هايشان‌را‌مای‌‌احساس‌استققل‌در‌فعالیتها‌‌آن‌به

هايشاان‌احسااس‌شايساتگی‌‌‌‌‌شاوند‌و‌در‌فعالیات‌‌‌حمايات‌مای‌‌ها‌‌آن‌سوي

 کنند.‌می

 شناسی‌جامعه

 هاي‌اجتماعی‌شبکه
هااي‌ارتباایی‌‌‌‌وسایله‌سیساتم‌‌‌هااي‌زياادي‌کاه‌باه‌‌‌‌‌ها‌با‌پیام‌توصیه‌سلبريتی

 آيد.‌شود‌به‌دست‌می‌فرستاده‌می

ترمیم‌و‌سرمايه‌

 اجتماعی

باراي‌اينکاه‌پايگااه‌اجتمااعی‌باه‌دسات‌‌‌‌‌‌‌هاا‌را‌‌‌هااي‌سالبريتی‌‌‌مردم‌توصیه

 دهند.‌بیاورند‌و‌به‌هويت‌خودشان‌شکل‌بدهند‌انجام‌می

ساختارگرايی‌

 اجتماعی

ها‌ممکن‌است‌چگونگی‌ادرا ‌مردم‌از‌موضاوعات‌‌‌هاي‌سلبريتی‌توصیه

 را‌تغییر‌بدهد‌و‌چگونگی‌تولید‌اين‌ایقعات‌در‌اولین‌بار‌را‌تغییر‌بدهد.

بار‌ايان‌بااور‌اسات‌مسائله‌‌‌‌‌‌«‌فرهناگ‌سالبريتی:‌رؤيااي‌آمريکاايی‌‌‌‌»در‌کتاب‌‌5استرن‌هايمر

دهاد.‌باه‌اعتقااد‌او‌‌‌‌‌شناختی‌مرکزي‌در‌جامعه‌امريکاا‌را‌نشاان‌مای‌‌‌‌ها،‌مسائل‌جامعه‌سلبريتی

پذير‌است‌فاراهم‌‌‌فرهنگ‌سلبريتی‌تصور‌اينکه‌تحر ‌رو‌به‌بالا‌در‌جامعه‌آمريکايی‌امکان

کند‌که‌نابرابري‌نتیجه‌شکست‌فاردي‌اسات‌و‌ناه‌شارايط‌‌‌‌‌‌کند‌و‌اين‌اعتقاد‌را‌تقويت‌می‌می

-اجتماعی‌سیستماتیکی‌که‌وجود‌دارد.‌استرن‌هايمر‌بر‌اين‌باور‌است‌کاه‌از‌نگااه‌کاارکرد‌‌‌

ها‌زمینه‌را‌باراي‌تعامال‌عماومی‌در‌ياک‌جامعاه‌متناوع‌فاراهم‌‌‌‌‌‌‌‌‌هاي‌سلبريتی‌گرايانه‌داستان

مراال‌‌‌عناوان‌‌کنناد.‌باه‌‌‌ا‌فراهم‌مای‌هاي‌مشتر ‌ر‌کنند‌که‌امکان‌همگرايی،‌ثبات‌و‌ارزش‌می

سا اري‌و...‌‌‌اي‌مانند‌مراسم‌افتتاحیه،‌مراسم‌عروسای‌سالطنتی،‌مراسام‌خاا ‌‌‌‌‌حوادث‌رسانه
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Sternheimer  
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هااي‌فرهناگ‌‌‌کنناد.‌يکای‌از‌کاارکرد‌‌‌‌يک‌نوع‌ادغام‌و‌همبساتگی‌اجتمااعی‌را‌ايجااد‌مای‌‌‌‌

ساخت‌‌‌هاي‌مداومی‌نشان‌بدهد‌از‌کسانی‌که‌با‌کاار‌‌سلبريتی‌در‌آمريکا‌اين‌است‌که‌نمونه

هااي‌‌‌اند.‌ازنظر‌کارکردگراياان‌ايان‌ناوعی‌تارويش‌ارزش‌‌‌‌‌از‌یبقات‌پايین‌اجتماعی‌برخاسته

‌(.‌7-‌7251‌:9وري‌است‌)استرن‌هايمر،‌‌مشتر ‌ثبات‌اجتماعی‌و‌بهره

توانناد‌باه‌تغییارات‌‌‌‌‌هاا‌مای‌‌‌برخی‌از‌جامعه‌شناسان‌بر‌اين‌باورند‌کاه‌فعالیات‌سالبريتی‌‌‌

۱اجتماعی‌منجر‌شود.‌اينستا‌بولین
تواناد‌انجاام‌دهاد‌را‌شاامل‌‌‌‌‌‌کارهايی‌که‌يک‌سلبريتی‌می 

هااي‌ماالی‌‌‌‌آوري‌کماک‌‌هاي‌عمومی‌براي‌يک‌موضوع‌اجتمااعی،‌جماع‌‌‌بالا‌بردن‌آگاهی

داناد.‌او‌بار‌‌‌‌ها‌براي‌رأي‌دادن‌به‌سیاستمداري‌خااص‌مای‌‌‌براي‌سود‌يا‌خیريه‌يا‌تشويق‌توده

توجاه‌باراي‌تغییارات‌مربات‌‌‌‌‌‌بلهاي‌مشهور‌نکته‌قا‌اين‌باور‌است‌که‌دخالت‌آنقين‌سلبريتی

هااي‌‌‌اناد‌و‌در‌شابکه‌‌‌زده‌ها‌اتفاقاات‌مربتای‌در‌جهاان‌رقام‌‌‌‌‌اجتماعی‌است.‌برخی‌از‌سلبريتی

بر‌اين‌باور‌اسات‌‌‌۲(.‌در‌همین‌راستا‌پريندل7257‌:3اند‌)اينستابولین،‌‌اجتماعی‌نیز‌موفق‌بوده

مااعی‌فاراهم‌کنناد.‌ايان‌‌‌‌‌دهای‌اجت‌‌اي‌را‌باراي‌ساازمان‌‌‌توانند‌ذخیره‌بالقوه‌ها‌می‌که‌سلبريتی

هاا‌هماراه‌اسات.‌‌‌‌‌اي‌است‌که‌با‌مشارکت‌سالبريتی‌‌ذخیره،‌ديدن‌شدن‌بیشتر‌و‌پوش ‌رسانه

کننادگان‌‌‌توانند‌مشاارکت‌‌همچنین‌ازنظر‌پريندل،‌ورزشکاران‌و‌بازيگرانی‌با‌ثروت‌زياد‌می

نناد‌‌ها‌را‌بیشتر‌در‌اختیار‌داشاته‌باشاند‌و‌مناابع‌مفیاد‌ماالی‌را‌باراي‌جناب ‌فاراهم‌ک‌‌‌‌‌‌‌‌‌جنب 

 اجتمااعی‌ کارکردهااي‌ خصاوص‌ (.‌در5322‌:18،‌به‌نقل‌از‌هاشمی،‌5994‌:529)پريندل،‌

4گرين.اي لئونید نیز ها‌سلبريتی
 و تارين‌‌مهام‌ از به‌يکی ها‌سلبريتی که است معتقد (7257) 

 درهاا‌‌‌آن‌تخثیرگاذاري‌ جريان اما اند،‌شده‌تبديل امروز مدرن جهان در منابع تخثیرگذارترين

باه‌‌ آناان‌ حضاور‌ هاا‌‌حاوزه‌ از برخای‌ در کاه‌‌یاوري‌‌باه‌ نیسات،‌ یرفاه‌‌يک اجتماعی مباحم

 منجار‌ اجتمااعی‌ شاکا ‌ و نابرابري افزاي  به نیز ها‌حوزه برخی در و رفاه و توانمندسازي

 در وياژه‌‌باه‌ ها،‌سلبريتی تخثیر به که موجود هاي‌پژوه  و ها‌داده همه همچنین،‌.است شده

 نخباه‌ گاروه‌ ياک‌ با امروزه ما که کنند‌می تخيید ضمنی یور‌به اند،‌اجتماعی‌پرداخته حوزه

 هاي‌رسانه بالاي‌رده کارگران درواقع جديد نخبه گروه مواجه‌هستیم.‌اين جامعه در جديد

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Istanboulian 

2. Prindle 

3. Leonid E.Green 



 242 |  و همکاران پاکزاد؛ یمجاز یها در عصر رسانه ها یتیتهران از سلبرپنداشت مردم 

 ... و ورزشکاران مد، و تجاري هاي‌نماي  هاي‌نماينده و سینما،‌ادبیات تئاتر، هنر، جمعی،

 عماوم‌ مشاتر ‌ ويژگای‌ و اناد‌‌آورده دسات‌ به را یتوجه‌نمادين‌قابل سرمايهها‌‌آن‌هستند.

 ياک‌ حاول‌ را ماردم‌ توانناد‌‌مای‌ کاه‌ هاست‌اين‌سلبريتی شناختن محبوب غیر‌همگن، مردم

‌کنند. بسیش آن با براي‌مقابله و متحد اجتماعی مشخص مسئله يا و موضوع

 ها های اجتماعی مجازی و سلبریتی شبکه

 هاا‌باا‌‌‌شوند.‌ايان‌شابکه‌‌‌ابزارهاي‌ارتبایی‌محسوب‌میترين‌‌هاي‌اجتماعی‌امروزه‌مهم‌شبکه

هااي‌اجتمااعی‌دامان‌‌‌‌‌کنناد،‌باه‌نوساازي‌فرايناد‌‌‌‌‌می ارائه متنوعی‌که هاي‌و‌فرصت امکانات

اناد.‌باه‌گفتاه‌کاساتلز‌‌‌‌‌‌داده خود‌قارار‌ الشعاع‌تحت زندگی‌مردم‌را هاي‌اند‌و‌تمام‌عرصه‌زده

 هااي‌‌شایوه‌ و اي‌رساانه‌ مصر  تولید، هاي‌روش جمعی، کن  فردي، هويت ها‌رسانه اين»

 متماايز‌ خاود‌ روزافازون‌ باقادرت‌ باوده،‌ واقعای‌ دنیااي‌ در آنچاه‌ با مقايسه در را کنشگري

‌(.5481‌:748کاستلز،‌«)اند‌ساخته

 و زماان‌‌هام‌ ساريعح‌ ارتبایاات ‌ ايجاد در توانشان واسط ‌به مجازي اجتماعیح هاي‌شبکه‌

زيسات‌‌ در اي‌گساترده‌ نفاوذ‌ ایقعاات،‌ از انباوهی‌ حجام‌ کاردن‌ پذير‌دسترس زمان‌و‌ناهم

 دارد، شامول‌‌جهاان‌ وساعتی‌ امروزه تخثیرگذاري اين اند.‌ابعاد‌کرده کاربران‌پیدا هاي‌جهان

 بازدياد‌ اجتمااعی‌ هااي‌‌شابکه‌ از نفار‌ شا ‌ جهاان،‌ در کاربر‌اينترنت ده هر از که‌یوري‌به

 باه‌ دسترسای‌ هماراه‌ فنتل بر مبتنی اجتماعیح هاي‌رهور‌شبکه با اخیر سال چند کنند.‌در‌می

هاي‌اجتمااعی‌‌‌(.‌شبکه5491‌:82است‌)محمدي‌و‌همکاران،‌ شده تر‌آسان مجازي فضاهاي

 را خاود‌ شخصای‌ پروفايل معین، و سیستمی‌مشخص در دهند‌اين‌فرصت‌را‌به‌کاربران‌می

 باا‌ و بگذارناد‌ اشاترا ‌ باه‌ را کنناد،‌ایقعاتشاان‌‌ معرفای‌ ديگاران‌ به را خود باشند، داشته

 حفا ‌ را ديگاران‌ باا‌ ارتبایشان هم توانند‌افراد‌می یريق اين برقرارکنند.‌از ارتباط ديگران

(.‌7227‌:757شاکل‌دهناد‌)بوياد‌و‌الیساون،‌‌‌‌‌ را جديادي‌ اجتمااعی‌ هااي‌‌ارتباط هم و کنند

 برقاراري‌ارتبایاات ‌‌ در جديدي‌کاه‌ تعاملی چارچوبح اجتماعی‌با هاي‌عقوه‌بر‌اين،‌شبکه

را‌نیاز‌باراي‌‌‌ جديدي هاي‌فرصت خود، ذاتی محدوديت رغم‌به اند،‌فراهم‌ساخته بین‌فردي

(.‌5488‌:788زاده،‌‌دهااد‌)ذکااايی‌و‌ولاای‌نماااي ‌شخصاایت‌در‌اختیااار‌کاااربران‌قاارار‌ماای‌
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تعامل‌داشاته‌‌ها‌‌آن‌توانند‌بدون‌واسطه‌خود‌را‌به‌مردم‌بشناسانند‌و‌با‌که‌کاربران‌می‌یوري‌به

تارين‌کااربرانی‌هساتند‌کاه‌باا‌رهاور‌‌‌‌‌‌‌‌مهام‌هاا‌ازجملاه‌‌‌‌هاي‌مشاهور‌و‌سالبريتی‌‌‌باشند.‌چهره

هاااي‌مااردم‌و‌کمیاات‌و‌کیفیاات‌‌هاااي‌اجتماااعی‌مجااازي،‌نحااوه‌ارتبایشااان‌بااا‌تااوده‌‌شاابکه

هاا‌در‌‌‌سالبريتی‌»دستخوش‌تغییراتی‌شده‌است.‌به‌گفتاه‌تام ساون‌‌‌ها‌‌آن‌اثرگذاري‌اجتماعی

گیرناد‌و‌ايان‌‌‌‌هاي‌اجتماعی‌مستقیما ‌با‌هاواداران‌ارتبااط‌مای‌‌‌‌هاي‌شبکه‌تويیتر‌و‌ديگر‌سايت

شده‌در‌‌،‌نقل7228)تام سون،‌«‌صمیمت‌ديجیتال»سوي‌‌باعم‌شده‌يک‌تمايل‌روزافزونی‌به

هااي‌اجتمااعی‌‌‌‌(‌در‌فرهنگ‌شهرت‌شکل‌بگیارد.‌شابکه‌‌558الف:‌‌7255مارويک‌و‌بويد،‌

کنندگان‌و‌پارورش‌پیوسات ‌آنچاه‌را‌کیتزماان‌‌‌‌‌‌امکان‌ارتبایات‌همیشگی‌با‌هواداران‌و‌دنبال

هاي‌‌ها‌در‌شبکه‌کنند.‌سلبريتی‌گويد‌فراهم‌می‌می«‌حريم‌خصوصی‌همگانی»(‌به‌آن‌7224)

یاور‌کاه‌‌‌‌کنناد.‌هماان‌‌‌اجتماعی‌مرزهاي‌میان‌امر‌خصوصی‌و‌همگانی‌را‌دوباره‌ترسیم‌مای‌

گويند،‌مرزهاي‌میان‌امر‌خصوصای‌و‌همگاانی‌باراي‌‌‌‌‌(‌می532ب:‌‌7255مارويک‌و‌بويد‌)

هااي‌‌‌شهرت‌اساسی‌بوده‌و‌هستند.‌البته‌رساانه‌‌فرهنگ «‌کردار‌نمايشی‌همیشه‌در‌حال‌تغییر»

(.‌7258‌:474اناد‌)جرسالو‌و‌مونتنسان،‌‌‌‌‌صورت‌جدي‌اين‌توازن‌را‌جابجا‌کارده‌‌اجتماعی‌به

منزلا ‌خودهااي‌خصوصای‌و‌‌‌‌‌هاا‌باه‌‌‌(‌در‌بحام‌مشاهور‌خاود‌از‌ساتاره‌‌‌‌5989ريچارد‌دايار‌)‌

ینمايی،‌هااي‌سا‌‌‌هااي‌خاصای‌مانناد‌کلاوزآم‌‌‌‌‌کناد‌کاه‌ماتن‌‌‌‌هاي‌همگانی‌تخکید‌مای‌‌نماي 

شود‌درکی‌از‌يک‌خود ‌خصوصی‌‌ها‌يا‌يک‌صمیمیت‌ذاتی‌با‌بازيگران‌باعم‌می‌زندگینامه

هااي‌خصوصای‌و‌‌‌‌هاا‌خودشاان‌زنادگی‌‌‌‌وجود‌بیايد.‌امروز،‌سه‌دهه‌بعد،‌سلبريتی‌و‌اصیل‌به

‌گذارند.‌نماي ‌می‌هاي‌اجتماعی‌به‌وفور‌در‌رسانه‌خودهايشان‌را‌به

فضاايی‌‌»اي‌شد ‌ديداري‌که‌‌ ‌يک‌فرهنگ‌شبکهدهد،‌در‌نتیج‌شون‌ردموند‌نشان‌می‌

گذارد‌که‌بیرون‌از‌پرد ‌سینما،‌مطبوعات‌ياا‌تلويزياون‌و‌رادياو‌‌‌‌‌ها[‌نمی‌]سلبريتیها‌‌آن‌براي

هاي‌‌بو ‌و‌ديگر‌پلتفرم‌توانند‌در‌تويیتر،‌اينستاگرام،‌فیس‌(.‌هواداران‌می7228‌:43«‌)بمانند

تر‌‌دست‌بیاورند‌که‌پی ‌ها‌ایقعات‌به‌ريتیهايی‌از‌زندگی‌سلب‌شبکه‌اجتماعی‌درباره‌حوزه

صورت‌نزديک‌‌بهها‌‌آن‌انداز‌کردارهاي‌ارتبایی‌انگار‌خارج‌بود.‌از‌چشمها‌‌آن‌از‌دسترسی

کنناد.‌مارشاال‌دسترسای‌فزايناده‌باه‌‌‌‌‌‌‌و‌در‌يک‌سطح‌عمادتا ‌برابار‌باا‌هاواداران‌ديادار‌مای‌‌‌‌‌‌
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(.‌7252‌:832نامیاد‌)‌«‌کوچاک‌کاردن‌شاکا ‌‌‌»هاي‌اجتمااعی‌را‌‌‌ها‌درنتیج ‌شبکه‌سلبريتی

توان‌اين‌پديده‌را‌دومین‌کوچک‌کردن‌شکا ‌میاان‌امار‌خصوصای‌و‌امار‌‌‌‌‌‌باوجوداين‌می

هايی‌در‌‌ها‌و‌داستان‌همگانی‌در‌تاريخ‌فرهنگ‌شهرت‌نامید.‌حتی‌اگر‌اين‌مذاکره‌به‌عکس

ها‌در‌آغاز‌سد ‌بیستم‌‌ها‌درباره‌زندگی‌خصوصی‌ستاره‌هاي‌روزنامه‌مجله‌هواداران‌و‌ستون

جامیده‌باشد،‌نخستین‌دگرگونی‌بزرگ‌با‌برآمدن‌تلويزيون‌پديدار‌شد‌که‌هم‌در‌فرهنگ‌ان

و‌هم‌در‌زندگی‌روزمره،‌اثر‌بزرگی‌روي‌رابطه‌میان‌امر‌خصوصی‌و‌امر‌همگانی‌گذاشت.‌

هاي‌اجتماعی‌ژانرهاي‌ناويی‌باراي‌فرهناگ‌‌‌‌‌شان‌در‌شبکه‌ها‌با‌نماي ‌خود‌عمومی‌سلبريتی

بازتفساایرهايی‌از‌ژانرهاااي‌قااديمی‌فرهنااگ‌شااهرت‌عرضااه‌‌انااد‌و‌وجااود‌آورده‌شااهرت‌بااه

هااي‌‌‌هاي‌يواشکی‌از‌سالبريتی‌ياا‌اعاقم‌‌‌‌هاي‌سلبريتی،‌عکس‌اند.‌ژانرهايی‌مانند‌سلفی‌کرده

عناوان‌ياک‌پلتفارم‌باراي‌آپلاود‌کاردن‌‌‌‌‌‌‌‌اند،‌اينساتاگرام‌باه‌‌‌حرفی‌در‌تويیتر‌پديد‌آمده‌532

کناد‌و‌يوتیاوب‌هام،‌نسال‌‌‌‌‌‌رشاد‌مای‌‌تنادي‌‌‌هاا‌باه‌‌‌هااي‌سالبريتی‌‌‌ها‌و‌ديگار‌بازنماايی‌‌‌سلفی

هاا‌و‌‌‌ترح‌هم‌سلبريتی‌هاي‌خاص‌خودش‌را‌ساخته‌است.‌افزون‌بر‌آن،‌مشارکت‌فعال‌سلبريتی

شاود‌اهمیات‌و‌معنااي‌ژانرهااي‌‌‌‌‌‌هاي‌ديجیتال‌باعم‌می‌هم‌هواداران‌در‌مدار‌پرشتاب‌رسانه

لو‌و‌)جرسا‌«‌ديرپايی‌همچون‌عکاسی‌پاپاراتزي،‌عکاسی‌فرش‌قرمز‌و‌غیره‌دگرگاون‌شاود‌‌

هاا‌‌‌هاايی‌کاه‌سالبريتی‌‌‌‌(‌اين‌شایوه‌7252(.‌ازنظر‌ديويد‌مارشال‌)445-7258‌:447مونتنسن،‌

برناد،‌‌‌هاي‌اجتماعی‌به‌کار‌می‌براي‌نماي ‌زندگی‌خصوصی‌و‌بازنمايی‌خودشان‌در‌شبکه

به‌لحاظ‌تاريخی‌باعم‌شده‌است‌تا‌يک‌رژيم‌بازنمايی‌تا‌حدي‌جاي‌خود‌را‌به‌يک‌رژيام‌‌

شهرت،‌بخشی‌جدانشدنی‌از‌فرهنگ‌اسات‌کاه‌در‌آن‌خودهااي‌تکاین،‌‌‌‌‌ارائه‌بدهد.‌کردار‌

را‌بدانناد‌‌هاا‌‌‌آن‌را‌بشناسند‌و‌قدرها‌‌آن‌کنند‌تا‌همه‌دارند‌پیوسته‌خود‌را‌به‌ديگران‌ارائه‌می

‌بفهمند:ها‌‌آن‌جالب«‌خود‌تولید»را‌از‌راه ‌ها‌‌آن‌‌و‌ارزش

وشاانود‌‌از‌گفااتوساایل ‌لاياا ‌نااويی‌‌‌هاااي‌اجتماااعی‌بااه‌‌خااود ‌همگااانی‌از‌راه‌شاابکه‌

شود‌که‌در‌شیو ‌خطاب‌قرار‌دادن‌ديگاران‌شاباهت‌خیلای‌کمای‌باا‌‌‌‌‌‌‌شخصی‌عرضه‌می‌میان

،‌بااه‌نقاال‌از‌جرس االو‌و‌‌‌7252‌:35هاااي‌بازنمااايی‌کننااد ‌گذشااته‌دارد‌)مارشااال،‌‌‌‌‌رسااانه

‌(.7258‌:441مورتنسن،‌
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سات،‌‌اي‌اي‌کاار‌بای‌‌‌هايح‌ارائه‌گويد‌در‌فضاي‌ارتبایات‌راهرا ‌مستقیم‌رسانه‌مارشال‌می

گويد‌با‌شاهرت‌باه‌روشای‌متفااوت‌از‌‌‌‌‌‌می«‌خود آنقين»تولید‌و‌بازتولید ‌چیزي‌که‌او‌به‌آن‌

اي‌مانند‌تلويزياون،‌ساینما‌و‌مطبوعاات‌انجاام‌‌‌‌‌‌کننده‌هاي‌بازنمايی‌تر‌دربار ‌رسانه‌آنچه‌پی 

هاي‌درجه‌بالاي‌مواجهه‌‌دوره‌تر‌کردار‌شهرت‌میان‌که‌پی ‌کند.‌درحالی‌شد‌مذاکره‌می‌می

هاي‌درجه‌پاايین‌مواجهاه‌‌‌‌هاي‌نو‌يا‌مشارکت‌در‌رويدادهاي‌شهرت(‌و‌دوره‌‌تبلیف‌فیلم)مرق 

هااي‌‌‌شاد،‌کاردار‌شاهرت‌در‌عصار‌رساانه‌‌‌‌‌‌)مرق ‌در‌فاصل ‌اکران‌دو‌فیلم‌بزرگ(‌تقسیم‌می

کارهااي‌خاود ‌سالبريتی‌‌‌‌‌‌روزرسانی‌روزرسانی‌مرتب‌و‌معمولا ‌روزانه‌و‌به‌اجتماعی‌شامل‌به

کننده‌اين‌است‌کاه‌‌‌اي‌و‌بازنمايی‌هاي‌میان‌رژيم‌ارائه‌ال‌يکی‌از‌تفاوتشود.‌ازنظر‌مارش‌می

کننده‌بازنماايی‌شاوند،‌‌‌‌اي‌از‌عوامل‌بازنمايی‌وسیله‌مجموعه‌ها‌بی ‌از‌آنکه‌به‌انگار‌سلبريتی

هاا‌در‌‌‌ترتیاب‌سالبريتی‌‌‌کنند.‌به‌هماین‌‌خود‌را‌مستقیما ‌به‌دنبال‌کنندگان‌و‌هواداران‌ارائه‌می

هاي‌اصیل‌از‌خودشان‌است،‌ناه‌‌‌کنند‌که‌انگار‌نسخه‌ی‌چیزي‌را‌عرضه‌میهاي‌اجتماع‌شبکه

هااي‌بازنماا،‌‌‌‌وسایل ‌ژانار‌رساانه‌‌‌‌و‌جعل‌شده‌به‌‌هاي‌ازبَر‌شده‌تر‌در‌نسخه‌آن‌چیزي‌که‌پی 

هاااي‌‌اي،‌شاابکه‌(.‌در‌اياان‌رژياام‌ارائااه7258‌:443شااد‌)جرساالو‌و‌مونتنساان،‌‌بازنمااايی‌ماای

ند‌با‌عرض ‌چیزهاي‌پای ‌پاا‌افتااده‌درباار ‌اتفااقی‌کاه‌‌‌‌‌‌‌ده‌ها‌امکان‌می‌اجتماعی‌به‌سلبريتی

کننادگان‌ارتبااط‌داشاته‌‌‌‌‌دهد،‌با‌هواداران‌و‌دنبال‌شان‌روي‌می‌اکنون‌در‌زندگی‌روزمره‌هم

هاي‌‌وگوگُشا‌در‌شبکه‌باشند.‌همانطور‌که‌وينسنت‌میلر‌جامعه‌شناس‌درباره‌ارتبایات‌گفت

هااي‌‌‌اصل‌بنیادينح‌حضاور‌در‌شابکه‌‌«‌استتر‌از‌محتوا‌‌اتصال‌مهم»گويد:‌اصل‌‌اجتماعی‌می

هااي‌نزدياک‌باودگی‌و‌حضاور،‌‌‌‌‌‌وسیله‌نمااي ‌‌و‌گوگُشا‌به‌اجتماعی‌است.‌ارتبایات‌گفت

صاورت ‌گفتماانی،‌ياک‌حاسح‌‌‌‌‌‌دهاد‌و‌باه‌ايان‌وسایله‌باه‌‌‌‌‌‌پیوندها‌با‌هواداران‌را‌پرورش‌مای‌

‌(.7258‌:441کند‌)جرسلو‌و‌مونتنسن،‌‌بودگی‌را‌تقويت‌می‌متصل

هااي‌اجتماااعی‌در‌تقويات‌رفتاار‌جساات‌جاو‌سااخن‌‌‌‌‌‌نقاا ‌شابکه‌‌آلایس‌ماروياک‌از‌‌

هااي‌بازارياابی‌و‌تبلیغاات‌را‌در‌‌‌‌‌نفاوذ‌تکنیاک‌‌»هاي‌اجتماعی‌‌گويد‌و‌معتقد‌است‌شبکه‌می

هااي‌‌‌(.‌باه‌اعتقااد‌ماروياک،‌شابکه‌‌‌‌7254‌:94«‌)دهناد‌‌روابط‌و‌رفتاار‌اجتمااعی‌تارويش‌مای‌‌‌‌

يافتاه‌باه‌‌‌‌ين‌ارزش‌اختصااص‌برمبناي‌منطق‌فرهنگ‌شهرت‌و‌براساس‌آنچه‌بالاتر»اجتماعی‌
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بینای‌هساتند‌‌‌‌شاود،‌قابال‌ارزياابی‌و‌پای ‌‌‌‌‌پاذيري‌و‌توجاه‌تلقای‌مای‌‌‌‌‌اي‌شدن،‌مشاهده‌رسانه

پاذيري‌و‌فردگرايای‌باا‌ايان‌واقعیات‌تبیاین‌‌‌‌‌‌‌‌(.‌بر‌اساس‌منطق‌نئاولیبرالی،‌رقابات‌‌7254‌،93)

کاردن‌‌‌هااي‌اجتمااعی،‌شاخص‌باه‌دنباال‌جماع‌‌‌‌‌‌‌شاوند‌کاه‌در‌بساترهاي‌معینای‌از‌شابکه‌‌‌‌‌‌می

اند؛‌و‌‌کنندگان،‌دوستان‌و‌يا‌کاربرانی‌است‌که‌از‌صفحات‌وي‌بازديد‌کرده‌ها،‌دنبال‌لايک

مناد‌باشاد،‌از‌سارماي ‌بارخط ‌فرهنگایح‌باالاتر‌و‌درنتیجاه،‌از‌سارماي ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌هرچه‌بیشتر‌از‌آن‌بهره

:‌5988برخط‌اجتماعی‌بیشتري‌برخوردار‌است.‌سارماي ‌اجتمااعی،‌باه‌تعرياف‌پیربوردياو‌)‌‌‌‌‌

کاه‌‌‌پاذيري‌اسات؛‌درحاالی‌‌‌‌از‌پیوندهاي‌اجتماعی،‌افتخااریلبی‌و‌احتارام‌‌اي‌‌سرمايه»(،‌577

ساازي،‌‌‌هااي‌اجتمااعی‌رقاابتی‌سابب‌برناد‌‌‌‌‌‌سرماي ‌فرهنگی‌با‌شاهرت‌روباه‌روسات.‌رساانه‌‌‌‌

‌شوند.‌آوري‌سرمايه‌براي‌خود‌می‌پذيري،‌بازاري‌شدن،‌کالايی‌شدن‌و‌جمع‌کمیت

 روش تحقیق

شانامه‌صاورت‌گرفتاه‌اسات.‌جامعاه‌آمااري‌‌‌‌‌‌‌پژوه ‌حاضر‌به‌روش‌پیمايشی‌و‌با‌ابزار‌پرس

بار‌مبنااي‌سرشاماري‌‌‌‌.‌سال‌و‌بالاتر‌ساکن‌شاهر‌تهاران‌باوده‌اسات‌‌‌‌‌51موردمطالعه‌را،‌افراد‌

نفر‌باوده‌اسات‌‌‌‌513/577/7تعداد‌افراد‌اين‌گروه‌سنی،‌‌5491عمومی‌نفوس‌و‌مسکن‌سال‌

شاهر‌‌که‌در‌قالب‌پنش‌ناحیه‌جمعیتای‌)شامال،‌جناوب،‌مرکازي،‌شارق‌و‌غارب(‌در‌ساطح‌‌‌‌‌‌‌‌

،‌25/2تهران‌ساکن‌هستند.‌حجم‌نمونه‌بر‌اساس‌فرمول‌کوکران‌و‌با‌لحااظ‌نماودن‌خطااي‌‌‌‌

نفار‌تعیاین‌گردياد.‌‌‌‌‌483باراي‌ضاريب‌تعیاین،‌تعاداد‌‌‌‌‌‌52/2و‌حجم‌اثر‌‌82/2توان‌بالاتر‌از‌

اي،‌پرسشانامه‌محقاق‌سااخته‌در‌‌‌‌‌اي‌چندمرحلاه‌‌گیري‌خوشاه‌‌س س‌با‌استفاده‌از‌روش‌نمونه

هاا‌باا‌اساتفاده‌از‌‌‌‌‌هران‌به‌روش‌مصاحبه‌حضوري‌توزياع‌گردياد.‌داده‌‌گانه‌شهر‌ت‌نواحی‌پنش

هاي‌آماار‌توصایفی‌)میاانگین،‌انحارا ‌معیاار،‌فراوانای‌و‌درصاد(‌و‌آماار‌اساتنبایی‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌روش

باراي‌تعیاین‌‌‌ تحلیل‌شد.‌همچناین‌‌SPSS25افزار‌‌در‌نرم تی‌و‌تحلیل‌واريانس( هاي‌)آزمون

ساازي‌باا‌مشخصاات‌‌‌‌‌هاا‌و‌متناساب‌‌‌لی‌گويهاعتبار‌پرسشنامه،‌از‌اعتبار‌صوري‌)تصحیح‌شک

پاسخگويان(‌و‌براي‌تعیین‌پايايی‌متغیرهاا،‌از‌آلفااي‌کرونبااض‌)ضاريب‌همبساتگی‌درونای‌‌‌‌‌‌‌

‌.ها(‌استفاده‌شد‌گويه
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 . ضریب پایایی آلفای کرونباخ متغیرهای تحقیق1جدول 

 پایایی ها تعداد گویه متغیر

 82/2 57 ها‌گراي ‌به‌سلبريتی

 های تحقیق یافته

‌4هاي‌توصیفی‌و‌اساتنبایی‌اساتفاده‌شاد.‌در‌جادول‌‌‌‌‌‌ها‌از‌روش‌وتحلیل‌داده‌منظور‌تجزيه‌به

‌شده‌است.‌سیماي‌جمعیتی‌پاسخگويان‌ارائه

 . سیمای پاسخگویان )درصد(5جدول 

 توزیع جمعیتی متغیر

 درصد‌زن‌1/12درصد‌مرد‌و‌‌1/39 سن

 درصد‌مجرد‌5/17درصد‌متخهل‌و‌‌9/37 وضعیت‌تخهل

 تحصیقت
‌7/41دي لم‌و‌‌درصد‌دي لم‌و‌فوق‌9/35راهنمايی‌و‌دبیرستان،‌‌7/57سواد‌و‌ابتدايی،‌‌درصد‌بی‌7/1

 درصد‌کارشناسی‌و‌بالاتر

 وضعیت‌فعالیت
درصاد‌شااغل‌‌‌‌71بازنشساته،‌‌4/8دار،‌‌خاناه‌‌3/75درصاد‌دانشاجو،‌‌‌‌7/58آماوز،‌‌‌درصد‌دان ‌5/8

 درصد‌شاغل‌غیردولتی‌8/57دولتی،‌

 قومیت
درصد‌سااير‌اقاوام‌‌‌‌5/9درصد‌لر‌و‌‌9/9درصد‌کرد،‌‌5/8درصد‌تر ،‌‌1/73فارس،‌درصد‌‌3/38

 ايرانی‌)بلوچ،‌ترکمن،‌سیستانی‌و...(

هااا‌را‌پیگیااري‌‌هاااي‌مشااهور‌و‌ساالبريتی‌درصااد‌پاسااخگويان‌اخبااار‌مربااوط‌بااه‌چهااره‌7/77

زيااد‌و‌‌»درصد‌در‌حاد‌‌‌4/72و‌«‌کم‌يا‌خیلی‌کم»درصد‌در‌حد‌‌3/17که‌‌یوري‌کنند؛‌به‌می

‌ها‌هستند.‌پیگیر‌اخبار‌سلبريتی«‌خیلی‌زياد

هاا‌باا‌متغیرهااي‌جانس،‌‌‌‌‌‌دهد‌بین‌پیگیري‌اخبار‌سلبريتیکاي‌اسکوئر‌نشان‌می‌آزمون

تعمایم‌باه‌جامعاه‌آمااري‌اسات؛‌‌‌‌‌‌‌داري‌وجود‌دارد‌و‌قابال‌سن‌و‌وضعیت‌فعالیت‌رابطه‌معنی

ساال‌‌‌41تاا‌‌‌58سانی‌‌درصد(،‌گاروه‌‌‌1/12درصد(‌بیشتر‌از‌مردان‌)‌5/13که‌زنان‌)‌یوري‌به

درصااد(‌بیشااتر‌از‌ساااير‌‌72هاااي‌ساانی‌و‌دانشاجويان‌)‌‌درصاد(‌بیشااتر‌از‌ساااير‌گاروه‌‌‌7/83)

کننااد؛‌‌هااا‌را‌پیگیااري‌ماای‌اخبااار‌ساالبريتی«‌کاام‌و‌خیلاای‌کاام»هاااي‌فعااالیتی‌در‌حااد‌‌گااروه

هااي‌سانی‌‌‌‌سال‌کمتر‌از‌ساير‌گروه‌41تا‌‌58ديگر‌زنان‌کمتر‌از‌مردان،‌گروه‌سنی‌‌عبارت‌به
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هااي‌مشاهور‌‌‌‌هااي‌شاغلی‌پیگیار‌اخباار‌سالبريتی‌و‌چهاره‌‌‌‌‌‌‌يان،‌کمتر‌از‌ساير‌گروهو‌دانشجو

هاا‌باا‌وضاعیت‌تخهال‌و‌تحصایقت‌رابطاه‌‌‌‌‌‌‌‌هستند.‌گفتنی‌است‌بین‌پیگیاري‌اخباار‌سالبريتی‌‌‌

‌داري‌وجود‌ندارد.‌معنی

 ای ها از سوی پاسخگویان به تفکیک متغیرهای زمینه . پیگیری اخبار سلبریتی0جدول 

متغیرهای 

 ای زمینه

 ها پیگیری اخبار سلبریتی

χ2آماره 
 

درجه 

 آزادی

سطح 

 داری معنی
 ملاحظات )درصد(

 %5/13ها:‌%،‌زن1/12مردها:‌ 237/2 3 887/9 جنس

 221/2 58 131/43 سن

‌31تا‌‌48%(،‌3/87سال‌)‌41تا‌‌58%(،‌38سال‌)‌57تا‌‌51

سال‌و‌بالاتر‌‌18%(،‌3/32سال‌)‌11تا‌‌38%(،‌5/38سال‌)

(47)% 

 %(39ها‌)‌%(،‌متخهل18مجردها‌) 493/2 3 295/3 وضعیت‌تخهل

 118/2 57 895/52 تحصیقت

راهنمايی‌و‌دبیرستان‌%(،‌3/48سواد‌و‌ابتدايی‌)‌بی

%(،‌کارشناسی‌و‌4/38دي لم‌)‌%(،‌دي لم‌و‌فوق5/14)

 %(8/11بالاتر‌)

 243/2 42 273/48 وضعیت‌فعالیت

دار‌‌خانه%(،‌72%(،‌دانشجويان‌)5/18آموزان‌)‌دان 

%(،‌شاغل‌1/48%(،‌بیکار‌)7/35%(،‌بازنشسته‌)9/34)

 %(9/17%(،‌شاغل‌غیردولتی‌)39دولتی‌)

‌4/9و‌«‌صداوسایما‌»درصاد‌از‌یرياق‌‌‌‌5/51،‌«اينستاگرام»درصد‌پاسخگويان‌از‌یريق‌‌4/15

کنناد.‌ساهم‌‌‌‌هاا‌را‌پیگیاري‌مای‌‌‌‌هاي‌اينترنتی،‌اخبار‌و‌حواشی‌سلبريتی‌وسیله‌سايت‌درصد‌به

 .درصد‌است‌7/3درصد‌و‌‌1/8اي‌از‌اين‌حیم‌به‌ترتیب‌‌هاي‌ماهواره‌و‌شبکه‌تلگرام

هااي‌سانی،‌مجردهاا‌‌‌‌‌درصاد(‌بیشاتر‌از‌سااير‌گاروه‌‌‌‌‌8/88ساال‌)‌‌41تا‌‌58گروه‌سنی‌‌

دپایلم‌‌‌ها،‌پاساخگويان‌داراي‌ساطح‌تحصایقت‌ديا لم‌و‌فاوق‌‌‌‌‌‌درصد(‌بیشتر‌از‌متخهل‌3/85)

درصااد(‌و‌نیااز‌‌3/75و‌افااراد‌بیکااار‌)‌هاااي‌تحصاایلی‌درصااد(‌بیشااتر‌از‌ساااير‌گااروه‌‌4/82)

هااي‌فعاالیتی‌از‌یرياق‌اينساتاگرام‌اخباار‌و‌‌‌‌‌‌‌درصد(‌بیشاتر‌از‌سااير‌گاروه‌‌‌‌7/75دانشجويان‌)

آماده‌‌‌دسات‌‌کنند.‌بر‌اساس‌نتايش‌آزمون‌کااي‌اساکوئر‌باه‌‌‌‌ها‌را‌پیگیري‌می‌حواشی‌سلبريتی

تحصایقت‌و‌‌‌هاا‌باا‌متغیرهااي‌سان،‌وضاعیت‌تخهال،‌‌‌‌‌‌‌هاي‌پیگیري‌اخباار‌سالبريتی‌‌‌بین‌شیوه
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تعمیم‌به‌جامعاه‌آمااري‌اسات؛‌بناابراين‌‌‌‌‌‌داري‌وجود‌دارد‌و‌قابل‌وضعیت‌فعالیت‌رابطه‌معنی

دهاد.‌‌‌ها‌را‌تشاکیل‌مای‌‌‌ترين‌منبع‌خبري‌ايرانیان‌درباره‌سلبري‌توان‌گفت‌اينستاگرام‌مهم‌می

‌گفتنی‌است‌بین‌منابع‌خبري
 داري‌وجود‌ندارد.‌معنی‌‌ها‌و‌متغیر‌جنس‌رابطه‌سلبريتی‌

‌اي‌به‌تفکیک‌متغیرهاي‌زمینه‌ها های پیگیری اخبار سلبریتی شیوه. 5جدول 

متغیرهای 

 ای زمینه

 ها های پیگیری اخبار سلبریتی شیوه

χ2آماره 
 

درجه 

 آزادی

سطح 

 داری معنی
 ملاحظات )درصد(

 %(،9/31ها:‌اينستاگرام‌)%(،‌زن5/17مردها:‌اينستاگرام‌) 494/0 55 939/57 جنس

 222/2 33 175/585 سن

سال:‌‌41تا‌‌58%(،‌1/31سال:‌اينستاگرام‌)‌57تا‌‌51

%(،‌1/47سال:‌اينستاگرام‌)‌31تا‌‌48%(،‌8/88اينستاگرام‌)

سال‌و‌بالاتر:‌‌18%(،‌9/35سال:‌اينستاگرام‌)‌11تا‌‌38

 %(7/15صداوسیما‌)

 %(35)‌ها:‌اينستاگرام‌%(،‌متخهل3/85مجردها:‌اينستاگرام‌) 222/2 55 994/38 وضعیت‌تخهل

 222/2 44 758/78 تحصیقت

راهنمايی‌و‌%(،‌4/83سواد‌و‌ابتدايی:‌صداوسیما‌)‌بی

‌دي لم:‌%(،‌دي لم‌و‌فوق78دبیرستان:‌اينستاگرام‌)

‌اينستاگرام%(،‌کارشناسی‌و‌بالاتر:‌4/82)‌اينستاگرام

(9/19)% 

 222/2 88 248/551 وضعیت‌فعالیت

‌اينستاگرام%(،‌دانشجويان:‌12)‌اينستاگرامآموزان:‌‌دان 

%(،‌بازنشسته:‌5/31)‌اينستاگرامدار:‌‌%(،‌خانه7/75)

%(،‌شاغل‌3/75)‌اينستاگرام%(‌بیکار:‌8/34)صداوسیما‌

‌اينستاگرام%(‌شاغل‌غیردولتی:‌3/33)‌اينستاگرامدولتی:‌

(7/11)% 

و‌«‌ورزشاکاران‌»درصاد‌باه‌‌‌‌9/75،‌«بازيگران‌سینما‌و‌تلويزيون»درصد‌پاسخگويان‌به‌‌7/73

ديگر‌بازيگران‌سینما‌‌عبارت‌مندند.‌به‌عققه«‌خوانندگان‌و‌نوازندگان‌داخلی»درصد‌به‌‌4/57

هاااي‌‌و‌تلويزيااون،‌ورزشااکاران‌و‌خوانناادگان‌و‌نوازناادگان‌داخلاای‌بااه‌ترتیااب‌ساالبريتی‌‌‌

هااي‌‌‌درصاد(‌و‌سالبريتی‌‌‌8/5باشد.‌مجرياان‌تلويزياونی‌)‌‌‌موردعققه‌پاسخگويان‌تهرانی‌می
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‌درصد(‌از‌کمترين‌اقبال‌و‌توجه‌در‌بین‌پاسخگويان‌برخوردارند.‌5/4فرهنگی‌)‌علمی‌و

تا‌‌38درصد(،‌گروه‌سنی‌‌3/57درصد(‌بیشتر‌از‌مردها‌)‌5/45ها‌)‌ها،‌زن‌بر‌اساس‌يافته

‌3/74درصاد(‌بیشاتر‌از‌مجردهاا‌)‌‌‌‌5/71هاا‌)‌‌هااي‌سانی،‌متخهال‌‌‌‌سال‌بیشتر‌از‌ساير‌گروه‌11

درصاد(‌بیشاتر‌از‌سااير‌‌‌‌‌7/77قت‌ديا لم‌و‌دبیرساتان‌)‌‌درصد(،‌پاسخگويان‌با‌ساطح‌تحصای‌‌

هااي‌شاغلی‌باه‌‌‌‌‌درصاد(‌بیشاتر‌از‌سااير‌گاروه‌‌‌‌‌7/34دار‌)‌هااي‌تحصایلی‌و‌زناان‌خاناه‌‌‌‌‌گروه

دهد‌کاه‌‌‌شده‌نشان‌می‌مند.‌آزمون‌کاي‌اسکوئر‌محاسبه‌هاي‌سینما‌و‌تلويزيون‌عققه‌سلبريتی

،‌سن،‌وضعیت‌تخهل،‌تحصایقت‌‌هاي‌موردعققه‌پاسخگويان‌با‌متغیرهاي‌جنس‌بین‌سلبريتی

تعمیم‌به‌جامعه‌آماري‌است؛‌بناابراين‌‌‌داري‌وجود‌دارد‌و‌قابل‌معنی‌و‌وضعیت‌فعالیت‌رابطه‌

ترين‌سلبريتی‌شهروندان‌تهرانی‌باه‌شامار‌‌‌‌توان‌گفت‌بازيگران‌سینما‌و‌تلويزيون‌محبوب‌می

بیات‌باالايی‌‌‌ازآن،‌ورزشاکاران‌و‌خواننادگان‌و‌نوازنادگان‌داخلای‌از‌محبو‌‌‌‌‌روناد.‌پاس‌‌‌می

‌برخوردارند.

 )درصدای  متغیرهای زمینههای موردعلاقه پاسخگویان به تفکیک  . سلبریتی6جدول 

متغیرهای 

 ای زمینه

 سلبریتی موردعلاقه پاسخگویان

آماره 
χ2

 

درجه 

 آزادی

سطح 

 داری معنی
 ملاحظات )درصد(

 222/2 55 817/81 جنس
سینما‌و‌تلويزيون‌ها:‌بازيگران‌%(،‌زن3/48مردها:‌ورزشکاران‌)

(9/45)% 

 222/2 33 185/83 سن

‌41تا‌‌58%(،‌78سال:‌خوانندگان‌و‌نوازندگان‌خارجی‌)‌57تا‌‌51

سال:‌بازيگران‌‌31تا‌‌48%(،‌8/71سال:‌بازيگران‌سینما‌و‌تلويزيون‌)

سال:‌بازيگران‌سینما‌و‌‌11تا‌‌38%(،‌7/73سینما‌و‌تلويزيون‌)

 %(78بالاتر:‌ورزشکاران‌)سال‌و‌‌18%(،‌1/77تلويزيون‌)

وضعیت‌

 تخهل
821/37 55 222/2 

ها:‌بازيگران‌‌%(،‌متخهل3/74مجردها:‌بازيگران‌سینما‌و‌تلويزيون‌)

 %(5/71سینما‌و‌تلويزيون‌)

 595/2 44 882/49 تحصیقت

%(،‌راهنمايی‌و‌3209سواد‌و‌ابتدايی:‌بازيگران‌سینما‌و‌تلويزيون‌)‌بی

دي لم:‌‌%(،‌دي لم‌و‌فوق7/77تلويزيون‌)دبیرستان:‌بازيگران‌سینما‌و‌

%(،‌کارشناسی‌و‌بالاتر:‌ورزشکاران‌77بازيگران‌سینما‌و‌تلويزيون‌)

(4/75)% 
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متغیرهای 

 ای زمینه

 سلبریتی موردعلاقه پاسخگویان

آماره 
χ2

 

درجه 

 آزادی

سطح 

 داری معنی
 ملاحظات )درصد(

وضعیت‌

 فعالیت
958/517 88 222/2 

%(،‌7708آموزان:‌بازيگران‌سینما‌و‌تلويزيون‌و‌ورزشکاران‌)‌دان 

بازيگران‌دار:‌‌%(،‌خانه7/71دانشجويان:‌بازيگران‌سینما‌و‌تلويزيون‌)

%(‌بیکار:‌1/47%(،‌بازنشسته:‌ورزشکاران‌)7/34سینما‌و‌تلويزيون‌)

%(،‌شاغل‌دولتی:‌ورزشکاران‌8/42بازيگران‌سینما‌و‌تلويزيون‌)

 %(1/78%(‌شاغل‌غیردولتی:‌ورزشکاران‌)4/44)

‌4/54و‌«‌مردمای‌باودن‌‌»درصاد‌‌‌8/74،‌«موفقیت‌در‌زمیناه‌شاغلی‌‌»درصد‌پاسخگويان‌‌9/78

هاا‌‌شاان‌باه‌سالبريتی‌‌‌‌منادي‌‌را‌از‌دلايال‌عققاه‌‌«‌هاي‌سیاسی‌و‌اجتماعی‌یريگ‌موضع»درصد‌

حضاور‌فعاال‌در‌‌‌»درصاد(‌و‌‌‌3/4«‌)به‌نماي ‌گذاشتن‌جزئیات‌زندگی‌شخصای‌»اند.‌‌دانسته

هاا‌را‌‌‌مندي‌پاسخگويان‌باه‌سالبريتی‌‌‌درصد(‌کمترين‌دلايل‌عققه‌9/1«‌)هاي‌اجتماعی‌شبکه

‌دهند.‌تشکیل‌می

‌7/43ساال‌)‌‌41تاا‌‌‌58درصد(،‌گروه‌سانی‌‌‌8/75ها‌)‌شتر‌از‌زندرصد(‌بی‌9/77مردها‌)

درصاد(،‌‌‌59درصد(‌بیشتر‌از‌مجردهاا‌)‌‌45ها‌)‌هاي‌سنی،‌متخهل‌درصد(‌بیشتر‌از‌ساير‌گروه

هااي‌‌‌درصاد(‌بیشاتر‌از‌سااير‌گاروه‌‌‌‌‌3/42افراد‌داراي‌سطح‌تحصیقت‌کارشناسی‌و‌بالاتر‌)

موفقیات‌در‌‌»هااي‌فعاالیتی،‌‌‌‌ساير‌گروه‌درصد(‌بیشتر‌از‌8/14و‌پاسخگويان‌بیکار‌)‌تحصیلی

‌اند.‌ها‌برشمرده‌مندي‌خود‌به‌سلبريتی‌ترين‌دلیل‌عققه‌عنوان‌مهم‌را‌به«‌زمینه‌شغلی

 )درصد( 2ای ها به تفکیک متغیرهای زمینه مندی پاسخگویان به سلبریتی . دلایل علاقه7جدول 

متغیرهای 

 ای زمینه
 ها مندی به سلبریتی دلایل علاقه

 %(8/75ها:‌موفقیت‌در‌زمینه‌شغلی‌)%(،‌زن9/77مردها:‌موفقیت‌در‌زمینه‌شغلی‌) جنس

 سن

‌31تاا‌‌‌48%(،‌7/43سال:‌موفقیات‌در‌زمیناه‌شاغلی‌)‌‌‌‌41تا‌‌58%(،‌47سال:‌جذابیت‌راهري‌)‌57تا‌‌51

ساال‌و‌باالاتر:‌مردمای‌باودن‌‌‌‌‌‌18%(،‌5/74سال:‌مردمی‌باودن‌)‌‌11تا‌‌38%(،‌3/78سال:‌مردمی‌بودن‌)

(77)% 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

اين‌سؤال‌چون‌چند‌پاسخی‌بوده‌است‌امکان‌گرفتن‌آزمون‌نبود.‌جمع‌درصدها‌هم‌بی ‌از‌صد‌شده‌است‌چون‌هار‌‌‌.5

‌توانست‌به‌دلايل‌متعددي‌اشاره‌کند.‌پاسخگو‌می
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متغیرهای 

 ای زمینه
 ها مندی به سلبریتی دلایل علاقه

 %(1/74ها:‌مردمی‌بودن‌)‌%(،‌متخهل45مجردها:‌موفقیت‌در‌زمینه‌شغلی‌) وضعیت‌تخهل

 تحصیقت
%(،‌ديا لم‌و‌‌7/77%(،‌راهنماايی‌و‌دبیرساتان:‌مردمای‌باودن‌)‌‌‌‌8/45سواد‌و‌ابتدايی:‌مردمای‌باودن‌)‌‌‌بی

 %(3/42)%(،‌کارشناسی‌و‌بالاتر:‌موفقیت‌در‌زمینه‌شغلی‌1/77دي لم:‌موفقیت‌در‌زمینه‌شغلی‌)‌فوق

وضعیت‌

 فعالیت

دار:‌مردمای‌‌‌%(،‌خانه4/43%(،‌دانشجويان:‌موفقیت‌در‌زمینه‌شغلی‌)8/71آموزان:‌مردمی‌بودن‌)‌دان 

%(،‌شااغل‌‌8/14%(‌بیکاار:‌موفقیات‌در‌زمیناه‌شاغلی‌)‌‌‌‌1/47%(،‌بازنشسته:‌مردمای‌باودن‌)‌‌5/57بودن‌)

 %(1/78در‌زمینه‌شغلی‌)%(‌شاغل‌غیردولتی:‌موفقیت‌7/79دولتی:‌موفقیت‌در‌زمینه‌شغلی‌)

‌5/57،‌«ناوع‌ساخن‌گفاتن‌‌‌»درصاد‌‌‌75،‌«هاي‌خیرخواهانه‌فعالیت»درصد‌پاسخگويان‌‌4/75

زنادگی‌خاانوادگی‌)ازدواج،‌یاقق‌‌‌‌»درصاد‌‌‌4/55و‌«‌مواضاع‌سیاسای‌و‌اجتمااعی‌‌‌»درصد‌

هاا‌را‌الگاوي‌خاود‌قارار‌دهناد.‌‌‌‌‌‌‌سالبريتی‌هاا‌‌‌آن‌اند‌در‌اند‌که‌مايل‌هايی‌دانسته‌را‌زمینه«‌و...(

هاا‌کمتارين‌‌‌‌هااي‌الگاو‌قارار‌دادن‌سالبريتی‌‌‌‌‌درصد(‌ازنظر‌زمینه‌3/7مصر ‌کالاي‌تبلیغی‌)

‌است.‌‌سهم‌را‌به‌خود‌اختصاص‌داده

‌8/78ساال‌)‌‌31تاا‌‌‌48درصاد(،‌گاروه‌سانی‌‌‌‌‌58درصد(‌بیشتر‌از‌مردهاا‌)‌‌1/73ها‌)‌زن

‌59)درصاد(‌بیشاتر‌از‌مجردهاا‌‌‌‌‌3/74هااي‌سانی،‌افاراد‌متخهال‌)‌‌‌‌‌درصد(‌بیشتر‌از‌ساير‌گروه

هااي‌تحصایلی‌و‌‌‌‌درصد(‌بیشاتر‌از‌سااير‌گاروه‌‌‌‌71دي لم‌)‌درصد(،‌پاسخگويان‌دي لم‌و‌فوق

هااي‌خیرخواهاناه،‌‌‌‌خاایر‌فعالیات‌‌‌هاي‌شغلی‌به‌درصد(‌بیشتر‌از‌ساير‌گرو‌1/47ها‌)‌بازنشسته

‌اند.‌عنوان‌الگوي‌خود‌انتخاب‌کرده‌ها‌را‌به‌سلبريتی

ها از سوی پاسخگویان به تفکیک متغیرهای  لبریتیهای تمایل به الگو قرار دادن س . زمینه8جدول 

 )درصد( 2ای زمینه

متغیرهای 

 ای زمینه
 ها های تمایل به الگو قرار دادن سلبریتی زمینه

 %(1/73هاي‌خیرخواهانه‌)‌ها:‌فعالیت%(،‌زن7/77مردها:‌نوع‌سخن‌گفتن‌) جنس

 سن
ساال:‌‌‌31تا‌‌48%(،‌8/73گفتن‌)سال:‌نوع‌سخن‌‌41تا‌‌58%(،‌78سال:‌نوع‌سخن‌گفتن‌)‌57تا‌‌51

ساال‌و‌‌‌18%(،‌5/74هااي‌خیرخواهاناه‌)‌‌‌سال:‌فعالیات‌‌11تا‌‌38%(،‌8/78هاي‌خیرخواهانه‌)‌فعالیت
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

اين‌سؤال‌چون‌چند‌پاسخی‌بوده‌است‌امکان‌گرفتن‌آزمون‌نبود.‌جمع‌درصدها‌هم‌بی ‌از‌صد‌شده‌است‌چون‌هار‌‌‌.5

 توانست‌به‌دلايل‌متعددي‌اشاره‌کند.‌پاسخگو‌می
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متغیرهای 

 ای زمینه
 ها های تمایل به الگو قرار دادن سلبریتی زمینه

 %(78هاي‌خیرخواهانه‌)‌بالاتر:‌فعالیت

 %(3/74هاي‌خیرخواهانه‌)‌ها:‌فعالیت‌%(،‌متخهل8/78مجردها:‌نوع‌سخن‌گفتن‌) وضعیت‌تخهل

 تحصیقت

%(،‌راهنماايی‌و‌دبیرساتان:‌ناوع‌ساخن‌گفاتن‌‌‌‌‌‌7707هااي‌خیرخواهاناه‌)‌‌‌ابتدايی:‌فعالیتسواد‌و‌‌بی

%(،‌کارشناسای‌و‌باالاتر:‌ناوع‌ساخن‌‌‌‌‌71هااي‌خیرخواهاناه‌)‌‌‌دي لم:‌فعالیت‌%(،‌دي لم‌و‌فوق3/74)

 %(7/77گفتن‌)

وضعیت‌

 فعالیت

وع‌سخن‌گفتن‌هاي‌خیرخواهانه‌و‌ن‌%(،‌دانشجويان:‌فعالیت8/71آموزان:‌نوع‌سخن‌گفتن‌)‌دان 

%(‌1/47هااي‌خیرخواهاناه‌)‌‌‌%(،‌بازنشسته:‌فعالیات‌7/73هاي‌خیرخواهانه‌)‌دار:‌فعالیت‌%(،‌خانه72)

%(‌شااغل‌غیردولتای:‌‌‌3/74%(،‌شااغل‌دولتای:‌ناوع‌ساخن‌گفاتن‌)‌‌‌‌‌1/48بیکار:‌نوع‌سخن‌گفتن‌)

 %(1/74موفقیت‌در‌زمینه‌شغلی‌)

زيااد‌ياا‌خیلای‌‌‌‌»درصاد‌در‌حاد‌‌‌‌5/54و‌«‌کم‌يا‌خیلی‌کم»درصد‌پاسخگويان‌در‌حد‌‌9/88

از‌‌8ها‌گراي ‌و‌عققه‌دارند.‌نمره‌میاانگین‌پاساخگويان‌در‌ايان‌شااخص‌‌‌‌‌‌به‌سلبريتی«‌زياد

‌باشد.ها‌می‌باشد‌که‌بیانگر‌گراي ‌پايین‌پاسخگويان‌به‌سلبريتی‌می‌72

(‌بیشاتر‌از‌‌7/8«‌)مجارد‌»(‌و‌افاراد‌‌4/1«)زناان‌»(‌بیشاتر‌از‌‌8/8«‌)ماردان‌»هاا،‌‌‌مطابق‌يافته

مساتقل،‌‌‌Tها‌گراي ‌و‌عققه‌دارند‌است.‌مطابق‌نتايش‌آزماون‌‌‌(‌به‌سلبريتی3/1ها‌)«‌متخهل»

‌‌(‌تفااوت‌میاانگین‌‌Fدار‌است.‌آزماون‌آناووا‌)‌‌‌اين‌دو‌اختق ‌میانگین‌به‌لحاظ‌آماري‌معنی

ها‌در‌متغیرهااي‌سان،‌تحصایقت،‌وضاعیت‌فعالیات‌را‌باه‌‌‌‌‌‌‌راي ‌به‌سلبريتینمره‌شاخص‌گ

تاا‌‌‌57»دهد.‌مطابق‌جدول،‌به‌لحاظ‌سن،‌گروه‌سانی‌جاوان‌‌‌‌دار‌نشان‌می‌لحاظ‌آماري‌معنی

کمترين‌میازان‌گاراي ‌‌‌«‌سال‌11تا‌‌38»سال‌دوم‌‌سنی‌میان‌‌(‌بیشترين‌و‌گروه9/9«‌)سال‌51

(‌از‌8/8«)ساواد‌و‌ابتادايی‌‌‌بای‌»عیت‌تحصایلی،‌افاراد‌‌‌هاا‌را‌دارناد.‌باه‌لحااظ‌وضا‌‌‌‌‌‌به‌سلبريتی

(‌از‌کمتاارين‌میاازان‌7/1«)کارشناساای‌و‌بااالاتر»بیشااترين‌و‌پاسااخگويان‌داراي‌تحصاایقت‌‌

ها‌برخوردارند.‌ازنظر‌وضعیت‌فعالیت،‌بیشترين‌میزان‌گراي ‌به‌‌گراي ‌و‌عققه‌به‌سلبريتی

(‌دياده‌‌7/1«‌)شااغلین‌غیردولتای‌‌»(‌و‌کمتارين‌میازان‌در‌‌‌5/9) «آموزان‌دان »ها‌در‌‌سلبريتی

‌شود.‌می
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 ای ها به تفکیک متغیرهای زمینه . گرایش پاسخگویان به سلبریتی9جدول 

متغیرهای 

 ای زمینه

 ها گرایش به سلبریتی

 t‌،Fآزمون‌
درجه 

 آزادی

سطح 

 داری معنی
 (40تا  0نمره شاخص )

 جنس
313/3 

T= 
 (4/1ها‌)(،‌زن8/8مردها‌) 001/0 487

 F= 3،479 222/2 415/8 سن

‌31تا‌‌48(،‌4/8)‌سال‌41تا‌‌58(،‌9/9سال‌)‌57تا‌‌51

سال‌و‌بالاتر‌‌18(‌5/1سال:‌)‌11تا‌‌38(،‌4/1سال‌)

(3/1) 

 (3/1ها‌)‌(،‌متخهل7/8مجردها‌) T= 487 223/2 877/7 وضعیت‌تخهل

 F= 482‌،4 222/2 315/9 تحصیقت
(،‌9/7)راهنمايی‌و‌دبیرستان‌(،‌8/8سواد‌و‌ابتدايی‌)‌بی

 (7/1(،‌کارشناسی‌و‌بالاتر‌)3/1دي لم‌)‌دي لم‌و‌فوق

 =F 537/4 وضعیت‌فعالیت
477،8‌

 
221/2 

دار‌‌(،‌خانه4/8(،‌دانشجويان‌)5/9آموزان‌)‌دان 

(،‌شاغل‌دولتی‌5/8(،‌بیکار‌)8/1)‌(،‌بازنشسته7/1)

 (7/1(،‌شاغل‌غیردولتی‌)8/1)

 گیری بحث و نتیجه

شاده‌و‌ماا‌وجاود‌‌‌‌‌زنادگی‌روزماره‌ماا‌باه‌امار‌عماومی‌تباديل‌‌‌‌‌‌‌هاا‌ديگار‌در‌‌‌‌وجود‌سالبريتی‌

ايم.‌به‌تعبیر‌ناياار‌‌‌عنوان‌امري‌واجب‌و‌یبیعی‌قبول‌کرده‌ها‌را‌در‌زندگی‌روزمره‌به‌سلبريتی

شاده‌‌‌يافته‌که‌به‌بخشی‌از‌زندگی‌و‌فرهنگ‌روزمره‌تبديل‌چنان‌گسترش‌فرهنگ‌شهرت‌آن

حضاور‌دارناد‌و‌تنهاا‌باه‌ياک‌هاد ‌‌‌‌‌‌‌جااي‌زنادگی‌ماا‌‌‌‌‌در‌جااي‌ها‌‌آن‌(.7229است‌)نايار،

براي‌رسیدن‌به‌اين‌هد ‌از‌هماه‌ترفنادها‌بهاره‌‌‌‌ها‌‌آن‌توجه‌و‌ديده‌شدن.‌انديشند:‌جلب‌می

هاي‌زندگی‌گرفته‌تا‌ارهارات‌غیر‌کارشناساانه‌در‌‌‌ترين‌جنبه‌گیرند؛‌از‌نماي ‌خصوصی‌می

ها‌از‌توجه‌و‌‌بريتیگونه‌سررشته‌و‌آگاهی‌در‌آن‌ندارند.‌با‌توجه‌به‌اينکه‌سل‌مسائلی‌که‌هیچ

‌هااي‌اخیار‌باه‌يکای‌از‌‌‌‌‌در‌ساال‌هاا‌‌‌آن‌اقبال‌بالايی‌در‌بین‌قشر‌جديد‌برخوردارناد،‌فعالیات‌‌

رود‌‌شاده‌اسات‌و‌بایم‌آن‌مای‌‌‌‌‌تبديل‌هاي‌جامعه‌ايران‌برانگیزترين‌دغدغه‌ترين‌و‌چال ‌مهم

که‌رشد‌و‌فعالیات‌ايان‌گاروه،‌جامعاه‌را‌از‌درون‌تهای‌کارده‌و‌باه‌سامت‌فرهناگ‌ناازل،‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

گرايای‌و‌از‌خاود‌‌‌‌زدگای،‌تجمال‌‌‌اي‌جاز‌مصار ‌‌‌پسند‌که‌نتیجه‌،‌کم‌منزلت‌و‌عامهسطحی
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بیگانگی‌ندارد‌سوق‌دهند.‌با‌توجه‌به‌اهمیت‌اين‌موضاوع،‌در‌پاژوه ‌حاضار‌باه‌سانج ‌‌‌‌‌‌

‌74دهاد‌حادود‌‌‌‌ها‌پرداختیم.‌نتايش‌پاژوه ‌نشاان‌مای‌‌‌‌نگرش‌مردم‌تهران‌نسبت‌به‌سلبريتی

کنناد.‌‌‌ها‌را‌پیگیري‌می‌ه‌افراد‌مشهور‌و‌سلبريتیوبی ‌اخبار‌مربوط‌ب‌درصد‌پاسخگويان‌کم

(،‌حسینی‌و‌دهقاان‌‌5325هاي‌سلیمانی‌ساسانی‌و‌همکاران‌)‌اين‌يافته‌همسو‌با‌نتايش‌پژوه 

هاا‌‌‌باشد.‌بی‌شک‌امروزه‌سالبريتی‌‌(‌می5494(‌و‌شريفی‌)5499(،‌عباسی‌و‌جعفري‌)5499)

ه‌بخا ‌مهام‌و‌جادايی‌ناپاذير‌از‌‌‌‌‌با‌توجه‌به‌آن‌که‌از‌اقبال‌و‌توجاه‌باالايی‌برخوردارناد‌با‌‌‌‌

هاا‌در‌آن‌حضاور‌‌‌‌توان‌يافات‌کاه‌سالبريتی‌‌‌‌اي‌را‌نمی‌اند.‌تقريبا ‌عرصه‌زندگی‌ما‌تبديل‌شده

هااي‌‌‌هاي‌اجتماعی،‌از‌امور‌سیاسی‌تاا‌پاوي ‌‌‌نداشته‌باشند.‌از‌بیلبوردهاي‌تبلیغاتی‌تا‌جنب 

شاود.‌‌‌ها‌ديده‌می‌لبريتیهاي‌مذهبی‌و...‌ردپاي‌س‌خیرخواهانه،‌از‌تبلیغات‌بازرگانی‌تا‌عرصه

قادرتی‌‌ها‌‌آن‌اند‌به‌تعبیر‌دريسنز‌به‌ها‌درزندگی‌ما‌يافته‌اين‌موقعیت‌و‌جايگاهی‌که‌سلبريتی

:‌5491توان‌آن‌را‌ناديد‌گرفت.‌همانطور‌که‌کشمور‌)‌گفتمانی‌يا‌صدايی‌داده‌است‌که‌نمی

سات،‌ماا‌را‌احایاه‌‌‌‌گويد:‌چه‌خوشمان‌بیايد‌و‌چه‌بدمان‌بیايد‌فرهنگ‌سلبريتی‌با‌ماا‌ا‌‌(‌می8

آورد.‌]اين‌فرهناگ[‌افکاار‌و‌سالو ،‌سابک‌و‌مان ‌ماا‌را‌‌‌‌‌‌‌‌می‌کند‌و‌حتی‌به‌ما‌هجوم‌‌می‌

نهاد‌‌‌تخثیر‌مای‌‌ دهد.‌]فرهنگ‌سلبريتی[‌نه‌تنها‌با‌هواداران‌مصمم‌بلکه‌بر‌همه‌مردم‌شکل‌می

و‌هاا‌‌‌پذيرد.‌بر‌اين‌اساس‌توجه‌باالاي‌پاساخگويان‌باه‌اخباار‌و‌حواشای‌سالبريتی‌‌‌‌‌‌‌و‌تخثیر‌می

اي‌مراال‌جامعااه‌ايااران‌بااا‌تاااريخ‌و‌‌‌هاااي‌مشااهور‌حکاياات‌از‌آن‌دارد‌کااه‌در‌جامعااه‌‌چهااره

هااي‌مهمای‌از‌زنادگی‌‌‌‌‌گري‌در‌بخ ‌هنجارهاي‌چند‌هزارساله‌پديده‌سلبريتسم‌و‌سلبريتی

روزمره‌ايرانیان‌اهمیت‌يافته‌و‌جايگاهی‌بالاتر‌از‌حد‌معقاول‌و‌یبیعای‌خاود‌کساب‌نماوده‌‌‌‌‌‌

‌است.

اخبار‌مربوط‌به‌افاراد‌مشاهور‌و‌‌‌«‌اينستاگرام»خگويان‌از‌یريق‌درصد‌پاس‌12بی ‌از‌‌-

واسطه‌برخورداري‌از‌امکانات‌گساترده‌نظیار‌باه‌‌‌‌‌کنند.‌اين‌شبکه‌به‌ها‌را‌پیگیري‌می‌سلبريتی

گذاري‌عکس،‌ويدئو،‌متن،‌استوري،‌لینک‌پست،‌گفتگوي‌خصوصی‌)دايرکت(،‌‌اشترا 

وي(‌و‌‌اي ‌ويدئوهاي‌یولانی‌)آي‌جای‌تای‌‌لايو‌)امکان‌اجراي‌ويديو‌زنده‌با‌کاربران(،‌نم

باو ،‌فضاا‌‌‌‌ها‌مرل‌واتسام،‌تلگرام‌و‌فیس‌قابلیت‌ارسال‌عکس‌و‌ويدئو‌بر‌روي‌ساير‌شبکه
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راندگان‌فرهنگای‌و‌‌‌ها،‌به‌حاشیه‌اي‌را‌در‌اختیار‌کاربران‌ازجمله‌سلبريتی‌اي‌گسترده‌و‌زمینه

دارند‌و‌در‌آرزوي‌رسیدن‌باه‌‌گونه‌استعداد‌و‌دستاورد‌خاصی‌ن‌هايی‌که‌هیچ‌اجتماعی‌و‌آن

شهرت‌بادآورده‌هستند،‌قرار‌داده‌است‌تاا‌خاود‌را‌در‌معارض‌نمااي ‌و‌دياده‌شادن‌قارار‌‌‌‌‌‌‌‌

بو ‌بیشترين‌تعاداد‌کااربر‌را‌در‌‌‌‌دهند.‌بر‌اساس‌آمارهاي‌منتشرشده‌اينستاگرام‌بعد‌از‌فیس

‌37م‌باا‌‌منتشار‌کارده‌اسات،‌اينساتاگرا‌‌‌‌«‌هااب‌»جهان‌دارد.‌بر‌پايه‌گزارشی‌که‌پلتفرم‌ناوين‌‌

میلیااون‌کااربر(‌سااومین‌‌ 39میلیاون‌کاااربر(‌و‌تلگارام‌)‌‌‌12میلیاون‌کااربر‌بعااد‌از‌واتساام‌)‌‌‌

 (.5322رسان‌محبوب‌ايرانیان‌است‌)دنیاي‌اقتصاد،‌پیام

منادي‌باه‌‌‌‌تارين‌دلايال‌عققاه‌‌‌‌عنوان‌مهام‌‌را‌به«‌موفقیت‌در‌زمینه‌شغلی»پاسخگويان‌‌-

نکته‌اهمیت‌زيادي‌در‌فهم‌جامعه‌ايرانی‌داشاته‌‌رسد‌اين‌‌اند.‌به‌نظر‌می‌ها‌ذکر‌کرده‌سلبريتی

شاده‌و‌ياا‌‌‌‌هااي‌زنادگی‌سارکوب‌‌‌‌ها‌به‌يک‌معناا‌بازتاابی‌از‌رؤياهاا‌و‌سابک‌‌‌‌‌باشد.‌سلبريتی

ويژه‌جوانانی‌باشند‌که‌سعی‌دارند‌با‌نشان‌دادن‌هواخاواهی‌خاود‌‌‌‌برآورده‌نشده‌ايرانیان‌و‌به

غیرواقعی‌جاماه‌عمال‌ب وشاانند.‌‌‌‌صورت‌‌به‌چنین‌افرادي،‌به‌بخشی‌از‌رؤياهاي‌خود‌حتی‌به

مندي‌خاود‌باه‌‌‌‌ترين‌دلايل‌عققه‌عنوان‌يکی‌از‌مهم‌را‌به«‌مردمی‌بودن»همچنین‌پاسخگويان‌

دهاد‌باا‌توجاه‌باه‌مشاکقتی‌کاه‌جامعاه‌باا‌آن‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌اناد.‌ايان‌مسائله‌نشاان‌مای‌‌‌‌‌‌ها‌دانسته‌سلبريتی

ی‌برخوردارند‌کاه‌‌هايی‌در‌نزد‌مردم‌از‌توجه‌و‌محبوبیت‌بالاي‌گريبان‌است،‌سلبريتی‌به‌دست

در‌مسائل‌و‌مشکقت‌در‌کنار‌مردم‌بوده‌و‌همواره‌منفعت‌جمعی‌و‌خیر‌و‌صقش‌عمومی‌را‌

‌دهند.بر‌نفع‌و‌خیر‌فردي‌ترجیح‌می

ناوع‌ساخن‌‌‌»درصاد(،‌‌‌4/75«‌)هاي‌خیرخواهانه‌فعالیت»ي‌پاسخگويان‌بیشتر‌درزمینه‌-

ها‌‌ايل‌هستند‌که‌سلبريتیدرصد(‌م‌4/55«‌)مواضع‌سیاسی‌و‌اجتماعی»درصد(‌و‌‌75«‌)گفتن

مندناد‌از‌‌‌دهاد‌پاساخگويان،‌عققاه‌‌‌‌عنوان‌الگوي‌خود‌قرار‌دهناد.‌ايان‌نکتاه‌نشاان‌مای‌‌‌‌‌‌را‌به

را‌بای ‌‌ها‌‌آن‌ها‌در‌رفتارهايی‌که‌جنبه‌نمايشی‌و‌متظاهرانه‌آن‌نمود‌بیشتري‌دارد‌و‌سلبريتی

ناد.‌باه‌اعتقااد‌‌‌‌دهاد‌تقلیاد‌و‌الگاوبرداري‌نماي‌‌‌‌از‌بی ‌در‌معرض‌توجه‌و‌ديده‌شدن‌قرار‌می

تنهاا‌‌‌هاا‌ناه‌‌‌راهر‌انسان‌دوساتانه‌سالبريتی‌‌‌ويژه‌رفتارهاي‌به‌اسقوي‌ژيژ ‌اين‌قبیل‌رفتارها‌به

تنهاا‌‌‌هاا‌ناه‌‌‌خیرخواهانه‌نیست،‌بلکه‌آلوده‌به‌ايدئولوژي‌و‌بسیار‌مخارب‌اسات.‌ايان‌فعالیات‌‌‌‌
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نظااام‌را‌بااراي‌همیشااه‌اساایر‌و‌باارده‌‌هااا‌‌آن‌رهاننااد،‌بلکااه‌هااا‌را‌از‌درد‌و‌رنااش‌نماای‌‌انسااان

کنااد‌کااه‌شايسااتگی‌‌گراياای،‌کااالايی‌سااازي‌و‌رهبااري‌کسااانی‌ماای‌داري،‌مصاار ‌ساارمايه

تاوان‌گفات‌رهاور‌‌‌‌‌(.‌افزون‌باراين‌مای‌‌5498ها‌را‌ندارند‌)کاپور،‌‌ها‌و‌ذهن‌حکومت‌بر‌قلب

هاا،‌باعام‌اهمیات‌ياافتن‌فرهناگ‌غیررسامی‌در‌برابار‌‌‌‌‌‌‌‌‌ها‌و‌رفتارهااي‌نمايشای‌آن‌‌‌سلبريتی

هاا‌در‌سابک‌زنادگی‌ساعی‌‌‌‌‌‌ا‌الگاوبرداري‌از‌سالبريتی‌‌فرهنگ‌رسمی‌شده‌و‌نسل‌جدياد‌با‌‌

شاود،‌مقاومات‌‌‌‌هاي‌جمعای‌تبلیاف‌مای‌‌‌‌نوعی‌در‌برابر‌فرهنگ‌رسمی‌که‌در‌رسانه‌کنند‌به‌می

هااي‌‌‌دهد‌که‌نوجواناان‌بای ‌از‌ساايرگروه‌‌‌‌نمايند.‌درمجموع‌نتايش‌پژوه ‌حاضر‌نشان‌می

تارين‌‌‌همچناین‌نوجواناان‌مهام‌‌‌‌.ها‌در‌اينساتاگرام‌هساتند‌‌‌سنی‌پیگیر‌اخبار‌مربوط‌به‌سلبريتی

هاا‌‌‌آن‌اناد‌‌اند‌و‌مايل‌،‌عنوان‌کرده«موفقیت‌در‌زمینه‌شغلی»ها‌را‌‌دلیل‌عققه‌خود‌به‌سلبريتی

الگاوي‌خاود‌قارار‌دهناد.‌ايان‌‌‌‌‌‌«‌خیرخواهانه»هاي‌‌هاي‌نوع‌سخن‌گفتن‌و‌فعالیت‌را‌در‌زمینه

براي‌اساتقرار‌هويات‌‌‌يافته‌با‌توجه‌به‌سن‌نوجوانی‌و‌بحران‌هويت‌که‌افراد‌در‌حال‌جستجو‌

وپرورش‌را‌‌ويژه‌آموزش‌هستند،‌قابل‌دقت‌و‌تخمل‌است‌و‌بايد‌مسئولان‌نهادهاي‌فرهنگی‌به

اعتماد‌به‌‌ايرانی‌و‌قابل‌-انديشی‌براي‌معرفی‌الگوهاي‌مناسب‌با‌فرهنگ‌اسقمی‌به‌فکر‌چاره

‌نوجوانان‌بیندازد.

درصاد‌‌‌58،‌«خیلای‌کام‌‌کم‌و‌»درصد‌پاسخگويان‌در‌حد‌‌9/88دهد‌‌نتايش‌نشان‌می‌-

هاا‌گاراي ‌دارناد.‌‌‌‌‌باه‌سالبريتی‌‌«‌زياد‌و‌خیلی‌زياد»درصد‌در‌‌5/54و‌تنها‌«‌متوسط»در‌حد‌

هاا‌‌‌دهنده‌عققه‌و‌احساسات‌شديد‌و‌افرایای‌باه‌سالبريتی‌‌‌‌ها‌درواقع‌نشان‌گراي ‌به‌سلبريتی

لقا ‌‌هاا‌تاا‌عُ‌‌‌اي‌که‌بر‌روي‌يک‌ییف،‌از‌دنبال‌کاردن‌افکاار‌و‌رفتاار‌سالبريتی‌‌‌‌‌است.‌پديده

آمده‌‌دست‌هاي‌به‌يابد.‌يافته‌هاي‌بیمارگونه‌و‌توهم‌راجع‌به‌اين‌افراد‌ادامه‌می‌شديد‌و‌حالت

حاکی‌از‌آن‌است‌که‌هرچند‌پاسخگويان‌عققاه‌زياادي‌باه‌دنباال‌کاردن‌اخباار‌و‌حواشای‌‌‌‌‌‌‌‌

مرابه‌يک‌تفريح‌و‌دانساتنح‌بیشاتر‌‌‌‌هاي‌مشهور‌دارند‌اما‌اين‌دنبال‌کردن‌به‌ها‌و‌چهره‌سلبريتی

با‌ديگران‌است.‌نتايش‌اين‌پژوه ‌ها‌‌آن‌سلبريتی‌موردعققه‌و‌لذت‌حر ‌زدن‌در‌مورداز‌

(‌اسات.‌‌7229(‌و‌اساتیور‌)‌7227هاي‌مک‌کاتچون‌و‌همکااران‌)‌‌هاي‌پژوه ‌همسو‌با‌يافته

ناماد.‌ايان‌‌‌‌مای‌«‌تعامال‌فرااجتمااعی‌‌»هاا‌و‌هاواداران‌را‌‌‌‌کشمور‌روابط‌نوپديد‌میان‌سالبريتی‌
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را‌هاا‌‌‌آن‌کناد‌کاه‌ناه‌‌‌‌ها‌توصایف‌مای‌‌‌اس‌ما‌را‌در‌مورد‌سلبريتیاصطقش‌شیوه‌تفکر‌و‌احس

صورت‌ناخودآگاه‌و‌غیر‌عماد‌ماا‌را‌باه‌‌‌‌‌شناسند‌اما‌گاهی‌به‌هم‌ما‌را‌نمیها‌‌آن‌شناسیم‌و‌می

(.‌ايان‌‌5491‌:17دارند‌که‌گاهی‌خطاپاذير‌و‌غیرمنطقای‌اسات‌)کشامور،‌‌‌‌‌‌می‌انجام‌عملی‌وا

از‌«‌پرسات ‌سالبريتی‌‌»باا‌اساتفاده‌از‌مقیااس‌‌‌‌‌وسیله‌لین‌مک‌کاتچون‌و‌همکاران ‌مفهوم‌به

شناختی‌سنجیده‌شده‌است.‌مک‌کاتچون‌و‌همکاران ‌با‌استفاده‌از‌ايان‌مقیااس‌‌‌‌منظر‌روان

گنجاد‌در‌مقولاه‌نخسات،‌يعنای‌‌‌‌‌‌ها‌در‌سه‌مقولاه‌گساترده‌مای‌‌‌‌دريافتند‌که‌پرست ‌سلبريتی

مانند‌تماشاا،‌خوانادن‌‌‌‌اي‌متوجه‌رفتارهاي‌فردگرايانهها‌‌آن‌پرست ‌سلبريتی‌در‌سطح‌پايین،

تاري‌مانناد‌‌‌‌هاي‌اجتمااعی‌‌هاي‌سلبريتی‌شدند.‌مقوله‌دوم‌شامل‌فعالیت‌و‌دنبال‌کردن‌روايت

شود‌و‌در‌مقوله‌سوم‌هاواداران‌تاقش‌‌‌‌وگو‌با‌ديگر‌هواداران‌می‌ها‌و‌گفت‌تماشاي‌سلبريتی

د.‌نتاايش‌‌کنند‌و‌عوایف‌شديد‌از‌خود‌نشان‌دهنا‌‌5پنداري‌همذات‌ها‌بی ‌کنند‌با‌سلبريتی‌می

شده‌است‌نشان‌داده‌است‌تنها‌حدود‌يک‌درصد‌دنباال‌‌‌انجام‌4222اين‌پژوه ‌که‌با‌نمونه‌

درصد‌)کساانی‌کاه‌تمايال‌باه‌‌‌‌‌‌52هاي‌وسواسی‌دارند.‌حدود‌‌گراي ،‌ها‌کنندگان‌سلبريتی

دهناد.‌‌‌هاا‌را‌نشاان‌مای‌‌‌‌تن ،‌احساساتی‌بودن‌و‌حالت‌مؤدي‌دارند(‌عققه‌شديد‌به‌سلبريتی

گفتند‌که‌تقش‌زيادي‌براي‌دانستن‌ایقعات‌درباره‌سلبريتی‌موردعققاه‌‌‌درصد‌53حدود‌

کنناد.‌‌‌گذارناد‌تاقش‌مای‌‌‌‌خود‌و‌برقراري‌ارتباط‌با‌افرادي‌که‌عققه‌خود‌را‌به‌اشترا ‌می

یاورکلی،‌اکرريات‌قرياب‌‌‌‌‌اي‌به‌زندگی‌افراد‌مشهور‌ندارند.‌به‌ديگر‌از‌مردم‌هیچ‌عققه‌71

کنناد‌‌‌فکار‌مای‌‌هاا‌‌‌آن‌در‌ماورد‌گويناد‌همیشاه‌‌‌‌دارند،‌اما‌نمی‌اتفاق‌به‌يک‌سلبريتی‌عققه‌به

‌7229تااا‌‌‌‌7228(.‌در‌پااژوه ‌ديگااري‌اساتیور‌در‌سااال‌7221‌:89)ماک‌کاااتچون‌ماالتبی،‌‌‌

،‌سارا‌‌ترانه ،خوانندهاي‌از‌هواداران‌جاش‌روبان‌)‌مقیاس‌نگرش‌سلبريتی‌را‌در‌جمعیت‌نمونه

‌-علمای‌ ]ناام‌ياک‌فایلم‌‌‌ (‌و‌هواداران‌اساتار‌تار ‌‌آمريکايی نوازنده‌پیانو،‌در‌امر‌و‌بازيگر

میقدي[‌اجرا‌نماود.‌هار‌دو‌گاروه‌بیشاترين‌میازان‌تعهاد‌باه‌سالبريتی‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌7229سال‌ در‌تخیلی

هااي‌‌‌‌انادازه‌نموناه‌‌‌باه‌هاا‌‌‌آن‌موردعققه‌خود‌را‌نشان‌دادناد،‌اماا‌ساطح‌سالبريتی‌پرساتی‌در‌‌‌‌‌

هاواداران‌اساتار‌تار ‌در‌‌‌‌درصاد‌‌‌51ط‌کاه‌فقا‌‌‌یوري‌عمومی‌جمعیتی‌يا‌حتی‌کمتر‌بود‌)به

باور‌من‌مبنای‌بار‌‌‌»کند‌که‌‌گیري‌می‌قرار‌گرفتند(.‌استیور‌چنین‌نتیجه«‌شديدا ‌شخصی»دسته‌
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. nonpathological 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%86%D8%AF%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B1%D8%A7%D9%86%D9%87%E2%80%8C%D8%B3%D8%B1%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7%DB%8C%DB%8C%E2%80%8C%D9%87%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C%E2%80%93%D8%AA%D8%AE%DB%8C%D9%84%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C%E2%80%93%D8%AA%D8%AE%DB%8C%D9%84%DB%8C
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شاود‌باا‌‌‌‌يافته‌هواداران‌يک‌هنجار‌محسوب‌نمی‌هاي‌سازمان‌اينکه‌سلبريتی‌پرستی‌بین‌گروه

‌(.5499‌:94)استیور،‌«‌تکیه‌بر‌اين‌پژوه ‌تخيید‌شد
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 منابع

.‌احسان‌شاه‌قاسمی.‌تهران:‌انتشارات‌ساوره‌‌مطالعات‌شهرت‌راتلشدستینه‌(.‌5325الیوت،‌آنتونی.‌)

‌مهر.

‌.‌احسان‌شاه‌قاسمی.‌تهران:‌انتشارات‌سوره‌مهرشناسی‌شهرت‌روان(.‌5499استیور،‌گیل.‌)

‌.(.‌فرهنگ‌و‌زندگی‌روزمره.‌لیق‌جو‌افشانی‌و‌حسن‌چاوشیان.‌تهران:‌اختران5488بنت،‌اندي.‌)

هاي‌اجتماعی:‌بازمذاکر ‌امرهمگانی‌و‌‌شهرت‌در‌عصر‌شبکه(.‌7258جرس لو،‌آن؛‌مورتنسن،‌مت‌)
(.‌احساان‌شااه‌‌‌5325راتلش،‌آنتاونی‌الیاوت‌)‌‌‌در‌دستینه‌مطالعات‌شهرت‌‌امر‌خصوصی‌آن‌

‌قاسمی،‌تهران:‌انتشارات‌سوره‌مهر

اي‌اياران‌باا‌‌‌‌(.‌مطالعاه‌فرهناگ‌شُاهرگی‌در‌فضااي‌رساانه‌‌‌‌‌5499رضا.‌)‌حسینی،‌فائق‌و‌دهقان،‌علی

ترويجای‌‌‌-فصالنامه‌علمای‌‌هااي‌اجتمااعی.‌‌‌‌ر‌کنشگري‌شهروندان‌تهرانی‌در‌شبکهتمرکز‌ب
‌.77-45‌،13(4سال‌سی‌و‌يکم،‌شماره‌)رسانه:‌

هاي‌مرجع‌دان ‌آماوزان.‌‌‌ها‌بر‌گروه‌شناختی‌تخثیر‌سلبريتی‌(.‌بررسی‌جامعه5491حق‌پناه،‌حسین.‌)

‌.ارشد،‌دانشگاه‌تهران‌نامه‌کارشناسی‌پايان

 فرهنگای‌ تحقیقاتهمراه.‌ تلفن و جوانان فرهنگ (.5488) زاده،‌وحید‌ولیمحمدسعید‌و‌ ذکايی،

‌.7شماره‌ ،‌سال،‌دوره‌دوم،ايران

(.‌ستارگان‌سینما‌و‌هويت‌آنقين:‌مطالعه‌نشانه‌شاناختی‌‌5491رشیدي،‌صادق‌و‌صبور‌نژاد،‌زهرا.‌)

اول،‌:‌ساال‌‌هااي‌ناوين‌‌‌فصالنامه‌مطالعاات‌رساانه‌‌‌بازسازي‌مفهوم‌ستارگی‌پس‌از‌اينترنات.‌‌

‌.4شماره‌

(.‌فرهناگ‌شاهرت‌و‌کنشاگري‌‌‌‌5325سلیمانی‌ساسانی،‌مجیاد،‌شاهبازي،‌مهادي‌و‌قرباانی‌ساینا.‌)‌‌‌‌‌

:‌ساال‌‌ارتبایات‌-فصلنامه‌مطالعات‌فرهنگها‌در‌اينستاگرام‌ازنظر‌کاربران‌ايرانی.‌‌سلبريتی

‌.17(89بیست‌و‌سوم،‌شماره‌)

 ‌آماوزان‌دبیرساتانی‌مطالعاه‌ماوردي؛‌‌‌‌‌ها‌و‌دان‌اي‌در‌مورد‌سلبريتی‌(.‌مطالعه5497شريفی،‌رضا.‌)

ارشاد،‌دانشاگاه‌‌‌‌ناماه‌کارشناسای‌‌‌هاي‌فرهنگ‌)پسرانه(‌و‌یلاوع‌)دختراناه(.‌پاياان‌‌‌‌دبیرستان

‌.تهران

هااي‌‌‌پاژوه ‌هاا.‌‌‌هااي‌اينساتاگرامی‌سالبريتی‌‌‌‌(.‌تخثیر‌کن 5499عباسی،‌عایفه‌و‌جعفري،‌علی.‌)
‌.5سال‌بیست‌و‌هفتم،‌شماره‌ارتبایی،‌
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‌آذين.‌.‌تهران:‌نشر‌گلها‌و‌نقدها‌شناسی‌سلبريتی:‌ديدگاه‌جامعه(.‌5322خواه،‌فردين.‌)‌علی

.‌تهران:‌سوره‌ها:‌ايدئولوژي‌دهشگري‌جهانی‌فعالیت‌انسان‌دوستانه‌سلبريتی(.‌5498کاپور،‌ايقن.‌)

‌مهر.

.‌تهران:‌4،‌احد‌علیقلیان‌و‌افشین‌خاکباز.‌جلد‌عصر‌ایقعات،‌پايان‌هزاره(.‌5481کاستلز،‌مانوئل‌)

‌رش‌نوی

.‌احسان‌شااه‌قاسامی.‌تهاران:‌پژوهشاگاه‌فرهناگ‌هنار‌و‌‌‌‌‌‌‌فرهنگ‌شهرت(.‌5491کشمور،‌آلیس.‌)

‌ارتبایات

اجتمااعی‌‌ هااي‌‌شابکه‌ مصار ‌ (.‌تجربا ‌5491پنااه،‌کماال‌و‌غقمای،‌الهاه‌)‌‌‌‌‌محمدي،‌جمال،‌خالق

 نهام،‌ دور  ،اياران‌ فرهنگای‌ تحقیقاات‌ فصالنامه‌تاا (.‌‌‌بای‌ اجتماعی )موردمطالعه:‌شبک 

‌.19-3‌،88شماره‌

.‌علای‌‌اباداع‌سالبريتی:‌تااريخی‌متفااوت‌از‌عرصا ‌عماومی‌مادرن‌‌‌‌‌‌‌(.‌5498مک‌مااهون،‌دارن‌ام.)‌

 (tarjomaan.com) سايت‌ترجمان‌کوچکی،‌وب

فعالیات‌‌هااي‌اجتمااعی:‌مطالعاه‌‌‌‌‌(.‌گردش‌فرهنگ‌سلبريتی‌در‌شابکه‌5491مولايی،‌محمدمهدي.‌)

:‌ساال‌‌فصلنامه‌جامعاه،‌فرهناگ‌و‌رساانه‌‌‌هوادارانشان‌در‌اينستاگرام.‌ هاي‌ايرانی‌و‌سلبريتی

‌.75پنجم،‌شماره‌

.‌احساس‌شاه‌قاسمی.‌تهران:‌ها،‌دين‌و‌فرهنگ‌شهرت‌خدايان‌بدکردار:‌رسانه(.‌5498وارد،‌پیت.‌)

‌انتشارات‌سوره‌مهر

‌تهران:‌انتشارات‌تیسا‌.هاي‌مرجع‌جوانان‌گروه(.‌5322هاشمی،‌سید‌ضیاء.‌)

.‌باار‌گرفتااه‌از‌‌هاااي‌اجتماااعی‌ايرانیااان‌‌تاارين‌شاابکه‌محبااوب(.‌5322روزنامااه‌دنیاااي‌اقتصاااد.‌)‌
https://donya-e-eqtesad.com/fa/tiny/news-3786700‌
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