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Abstract:

TV Religious programs must be attractive in terms of form and deep in 
terms of content in order to influence the formation and strengthening of 
the religious identity of their young audience. This article has been carried 
out with the aim of examining the aesthetic aspects of the visual compo-
nents of TV religious programs and to know how they are used in these 
types of programs. In order to collect and analyze information, using the 
triangulation method, documentary methods, semiotics and case studies 
have been used. In this article, the semiotics method was used to un-
derstand the relationship between the six components of composition of 
images, stage and decor design, image background, color pattern, logo, 
and visual signs and lighting of religious elements in the programs “Samte 
Khoda” and “Soureh”. The findings show that “Samte Khoda”, as a reli-
gious program, has been more successful in the design of decor, color 
patterns, visual signs and lighting, and “Soureh” program - regardless of 
the presenter and guest’s cover - only with images. The background has 
been shown to be religion-oriented, although in the composition of the 
image, in terms of technique and dynamics, it has been more successful 
than the “Samte Khoda” program. The results of the article can be used to 
create a local and unique model for the production of religious talk show 
programs.
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چکیده
برنامه‌هـا‌و‌برنامه‌سـازی‌های‌دینـی‌در‌تلویزیـون،‌لازم‌اسـت‌‌از‌نظـر‌فـرم،‌دارای‌
جذابیـت‌و‌از‌بعـد‌محتـوا‌از‌عمـق‌کافـی‌برخوردار‌باشـند‌تا‌بتوانند‌در‌سـیر‌شـکل‌گیری‌
و‌تقویـت‌مبانـی‌و‌هویـت‌دینـي‌مخاطب‌جـوان،‌نقش‌بایسـته‌ایفا‌کننـد.‌پژوهش‌حاضر‌
بـا‌هـدف‌بررسـی‌زیبایی‌شـناختی‌مؤلفه‌هـای‌تصویـری‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینی‌
تلویزیـون‌و‌شـناخت‌نحـوه‌به‌کارگیـری‌آنهـا‌در‌ایـن‌نـوع‌برنامه‌هـا‌صورت‌گرفته‌اسـت.‌
به‌منظـور‌گـردآوری‌و‌تحلیـل‌اطلاعات،‌بـا‌بهره‌گیـری‌از‌روش‌سه‌سویه‌سـازی،‌روش‌های‌
اسـنادی،‌نشانه‌شناسـی‌و‌مطالعـه‌مـوردی‌بـه‌کار‌گرفتـه‌شـده‌اند.‌در‌همیـن‌زمینـه،‌
برنامه‌هـای‌»سـمت‌خـدا«‌و‌»سـوره«‌بـرای‌مطالعـه‌مـوردی‌انتخـاب‌شـده‌اند‌و‌از‌روش‌
نشانه‌شناسـی‌بـرای‌درک‌ارتبـاط‌شـش‌مؤلفـه‌ترکیب‌بنـدی‌تصاویـر،‌طراحـی‌صحنـه‌و‌
دکـور،‌پس‌زمینـه‌تصویـر،‌الگـوی‌رنـگ،‌آرم‌و‌نشـان‌های‌روی‌تصویـر‌و‌نورپـردازی‌بـا‌
عناصـر‌دینـی‌اسـتفاده‌شـده‌اسـت.‌یافته‌هـا‌نشـان‌می‌دهـد‌کـه‌برنامـه‌»سـمت‌خـدا«‌
به‌عنـوان‌یـک‌برنامه‌دینـی،‌در‌طراحی‌دکور،‌الگوی‌رنگ،‌نشـان‌های‌تصویـر‌و‌نورپردازی‌
‌تنها‌با‌تصاویر‌ ‌فارغ‌از‌پوشـش‌مجری‌و‌مهمـان‌ـ موفق‌تـر‌عمـل‌کـرده‌و‌برنامه‌»سـوره«‌ـ
پس‌زمینـه،‌دین‌محـور‌بـودن‌برنامه‌را‌به‌نمایش‌گذاشـته‌اسـت،‌هرچنـد‌در‌ترکیب‌بندی‌
تصویـر،‌به‌لحـاظ‌تکنیکـی‌و‌پویایـی،‌موفق‌تـر‌از‌برنامه‌»سـمت‌خـدا«‌عمل‌کرده‌اسـت.‌
نتایـج‌حاصـل‌از‌ایـن‌پژوهـش‌می‌توانـد‌در‌ایجـاد‌یک‌الگـوی‌بومی‌و‌منحصربه‌فـرد‌برای‌

تولیـد‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینـی‌بـه‌کار‌گرفته‌شـود.
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مقدمه
دیـن‌مبیـن‌اسـلام؛‌آئینـی‌»جهانـی«‌و‌»جاودانه«‌اسـت‌که‌رابطه‌بیـن‌»خدا«،‌
»انسـان«‌و‌»جهـان«‌و‌همچنیـن‌رابطـه‌بیـن‌انسـان‌ها‌را‌تبییـن‌و‌تنظیـم‌می‌کند.‌
چنیـن‌دینـی‌بـرای‌تحقـق‌ویژگی‌هایـی‌کـه‌ملهـم‌از‌»خاتمیـت«‌آن‌اسـت،‌بایـد‌
ضمـن‌برخـورداری‌از‌ماهیـت‌تبلیغـی‌و‌ترویجی،‌از‌همـه‌ظرفیت‌ها‌برای‌گسـترش‌
دامنـه‌تبلیـغ‌دینـی‌و‌فرهنگی‌بهـره‌ببرد‌تا‌مفاهیـم‌و‌پیام‌های‌آسـمانی‌آن‌به‌همه‌
انسـان‌ها،‌در‌همـه‌زمان‌هـا‌و‌مکان‌هـا‌برسـد.‌رسـانه‌در‌ترویـج‌اندیشـه‌های‌معنوی‌
و‌اخلاقـی،‌به‌ویـژه‌در‌حـوزه‌آموزه‌هـا‌و‌فرهنگ‌دینی،‌نقش‌اساسـی‌و‌بنیـادی‌دارد.‌
بـرای‌ایـن‌منظـور،‌مبلغـان‌دینـی‌و‌همه‌کسـانی‌که‌دغدغه‌دیـن‌دارند،‌از‌رسـانه‌ها‌
در‌راه‌انتشـار‌و‌گسـترش‌مبانـی‌و‌مفاهیـم‌دینی‌و‌تبلیغ‌فرهنگی‌اسـتفاده‌می‌کنند‌
و‌از‌میـان‌آنهـا،‌تلویزیـون‌را‌به‌دلیـل‌گسـتردگی‌مخاطـب،‌یکـی‌از‌بهترین‌هـا‌برای‌
تبلیـغ‌و‌ترویـج‌سـریع‌و‌گسـترده‌گفتمـان‌دینـی‌می‌داننـد.‌بـر‌این‌اسـاس،‌یکی‌از‌
موضوعـات‌غالـب‌در‌جدول‌برنامه‌های‌سـیمای‌جمهوری‌اسـلامی‌ایـران،‌موضوعات‌
دینـی‌و‌مذهبـی‌اسـت.‌این‌نـوع‌از‌برنامه‌هـا‌چه‌در‌مناسـبت‌های‌مختلـف‌و‌چه‌در‌
برنامه‌هـای‌روزمـره‌صداوسـیما‌حاضـر‌هسـتند‌و‌مخاطبـان‌خـاص‌خود‌را‌هـم‌پیدا‌
کرده‌انـد.‌برنامه‌هـای‌دینـی‌تولیدشـده‌در‌تلویزیـون‌اگـر‌از‌نظـر‌فرم‌و‌قالـب،‌دارای‌
جذابیت‌و‌از‌نظر‌محتوا‌دارای‌عمق‌باشـند؛‌می‌توانند‌برنامه‌های‌موفق‌و‌تأثیرگذاری‌
شـمرده‌شـوند؛‌امـا‌جذابیـت‌و‌عمق‌متناسـب‌با‌قالـب‌هرکـدام‌از‌برنامه‌هـا‌متفاوت‌
اسـت.‌در‌ایـن‌میـان،‌برنامه‌های‌گفت‌وگومحـور،‌پرتکرارتر‌از‌سـایر‌انـواع‌برنامه‌های‌
دینـی‌هسـتند.‌ایـن‌برنامه‌هـا‌در‌تبیین‌موضوعـات‌و‌مسـائل‌دینی،‌ظرفیـت‌بالایی‌
دارنـد‌و‌فضـای‌مناسـبی‌را‌بـرای‌تبـادل‌‌نظـر‌و‌ارائـه‌اطلاعـات‌به‌صـورت‌شـفاف‌و‌
مسـتدل‌در‌اختیـار‌مخاطبـان‌قـرار‌می‌دهنـد.‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینـی‌که‌
به‌صـورت‌زنـده‌و‌تولیـدی‌از‌تلویزیـون‌پخـش‌می‌شـوند‌از‌نظـر‌محتوایی‌به‌نسـبت‌
غنـی‌هسـتند‌و‌می‌تواننـد‌به‌سـؤالات‌موجود‌در‌ذهـن‌مخاطبان‌خود،‌پاسـخ‌متقن‌
و‌روشـنی‌بدهنـد؛‌امـا‌این‌اثرگـذاری‌زمانی‌کامـل‌خواهد‌بود‌که‌که‌بـرای‌مخاطبان‌
خـود‌از‌جذابیـت‌کافـی‌برخوردار‌باشـند.‌بایـد‌پذیرفت‌که‌صرف‌محتـوای‌غنی‌یک‌
برنامـه‌تلویزیونـی،‌سـبب‌جذب‌مخاطب‌نمی‌شـود.‌امروزه‌رسـانه‌ملی‌بـا‌مخاطبانی‌
فعال‌و‌هوشـمند‌روبه‌روسـت؛‌نسـل‌نوجـوان‌و‌جوانی‌که‌زندگی‌شـان‌از‌بـدو‌تولد‌با‌
ابزارهـا‌و‌فناوری‌هـای‌جدیـد‌احاطـه‌‌شـده‌اسـت‌و‌تفـاوت‌قابل‌توجهی‌با‌نسـل‌های‌
پیشـین‌دارنـد.‌آنان‌از‌نظـر‌انتظارات‌و‌الگوهـای‌مصرف‌رسـانه‌ای،‌رفتارها،‌نگرش‌ها‌
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و‌دیدگاه‌هـا،‌تحـت‌تأثیـر‌فناوری‌هـای‌نویـن،‌به‌خصـوص‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌قرار‌
دارنـد‌و‌نـوع‌مواجهه‌شـان‌بـا‌رسـانه‌های‌شـنیداری‌و‌دیـداری‌ازجملـه‌تلویزیـون،‌
بـا‌والدین‌شـان‌متفـاوت‌اسـت؛‌بنابرایـن‌در‌کشـور‌مـا،‌رسـانه‌ای‌ماننـد‌تلویزیون‌با‌
رسـالت‌و‌اولویت‌هـای‌دینـی‌و‌فرهنگـی‌خاصـی‌کـه‌بـرای‌آن‌متصـور‌اسـت،‌برای‌
انتقـال‌معـارف‌و‌آموزه‌هـای‌دینـی‌بـه‌نسـل‌جدیـد‌مخاطبـان،‌ضمن‌شـناخت‌نیاز‌
بـه‌خصوصیـات‌و‌مصرف‌رسـانه‌ای‌آنان،‌برای‌محتوای‌متناسـب،‌نیازمنـد‌بازنگری‌و‌
نـوآوری‌در‌قالب‌هـا‌و‌سـبک‌های‌برنامه‌سـازی‌دینی‌اسـت.‌بی‌تردید‌چنانچه‌رسـانه‌
ملـي‌در‌تولیـد‌برنامه‌هـای‌دینـی‌از‌قالب‌هـای‌جـذاب‌و‌اثرگـذار‌برخـوردار‌نباشـد،‌
نمی‌توانـد‌حتـی‌بـا‌ارائه‌محتـوای‌مناسـب،‌در‌شـکل‌گیری‌و‌تقویت‌هویت‌اسـلامي‌
و‌ایرانـي‌ایـن‌قشـر،‌اثـری‌مطلـوب‌و‌مانـدگار‌به‌جـا‌بگـذارد.‌درواقع‌برنامـه‌دینی‌را‌
نبایـد‌در‌برنامـه‌ای‌بـا‌یـک‌دکـور‌سـاده،‌یـک‌مجـری‌و‌یـک‌میهمان‌خلاصـه‌کرد،‌
بلکـه‌عـلاوه‌بـر‌انتخـاب‌میهمـان،‌خصلت‌های‌فـردی‌مجـری،‌موضوع،‌لحـن،‌نحوه‌
پرسـش‌و‌پرداخـت‌کامـل‌بـه‌عناصـر‌زیبایی‌شـناختی‌تصویـر‌نیـز‌مکمـل‌محتـوا‌و‌

موجـب‌اثرگـذاری‌بیشـتر‌آن‌خواهند‌بود.
یکـی‌از‌ملموس‌تریـن‌چالش‌هـای‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینـی،‌یکنواخـت‌
بـودن‌و‌جذابیـت‌نداشـتن‌آنهـا‌در‌اجـزای‌مختلـف‌اسـت؛‌چراکـه‌جذابیـت‌نتیجـه‌
خلاقیـت‌اسـت‌و‌اسـتفاده‌بی‌رویـه‌از‌یـک‌قالـب،‌دکـور‌یـا‌شـیوه‌ارائـه‌کلیشـه‌ای‌
و‌بی‌توجهـی‌بـه‌عناصـر‌بصـری‌در‌اغلـب‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینـی‌طـی‌
سـال‌های‌متمادی،‌سـبب‌کاهش‌جذابیت‌این‌برنامه‌هـا‌و‌در‌نتیجه‌کاهش‌مخاطبان‌
آنهـا‌شـده‌اسـت‌)ترکاشـوند،‌1398(.‌اتخـاذ‌رویکـرد‌سـاده‌و‌حداقلـی‌در‌تولید‌این‌
برنامه‌هـا،‌احسـاس‌بی‌نیـازی‌بـه‌نـوآوری‌از‌سـوی‌برنامه‌سـازان،‌فقدان‌تنـوع‌بصری،‌
الگـوی‌تصویر‌بـرداری‌یکنواخت،‌دکورهای‌سـاده،‌سـاختار‌یکطرفـه‌گفت‌وگوها‌و‌نیز‌
بی‌تحرکـی‌عوامـل‌جلـوی‌دوربیـن‌)ترکاشـوند،‌10‌:1398(،‌نبود‌‌جذابیت‌و‌سـکون‌

موجـود‌در‌بعضـی‌از‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینـی‌را‌رقـم‌‌زده‌اسـت.
وجـه‌نوآورانـه‌پژوهـش‌حاضـر،‌پرداخـت‌زیبایی‌شناسـانه‌متمرکز‌بـه‌برنامه‌های‌
گفت‌وگومحـور‌دینـی‌تلویزیونی،‌از‌منظر‌شـش‌مؤلفه‌تصویری‌اسـت.‌بر‌این‌اسـاس،‌
این‌پژوهش‌به‌بررسـی‌چیدمان‌عناصر‌زیبایی‌شـناختی‌تصویر،‌شـامل:‌ترکیب‌بندی‌
تصاویـر،‌طراحـی‌صحنـه‌و‌دکـور،‌پس‌زمینـه‌تصویـر،‌الگوی‌رنـگ،‌آرم‌و‌نشـان‌های‌
روی‌تصویـر‌و‌نورپـردازی‌در‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینـی‌می‌پردازد.‌بسـیاری‌از‌
پژوهش‌هـای‌مشـابه‌در‌ایـن‌زمینه،‌یک‌یا‌دو‌مـورد‌از‌عناصر‌بصـری‌را‌در‌برنامه‌های‌
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تلویزیونـی‌بررسـی‌کرده‌انـد،‌درحالی‌کـه‌در‌ایـن‌پژوهـش،‌شـش‌مؤلفـه‌بصـری‌در‌
نظـر‌گرفتـه‌شـده‌و‌در‌قـاب‌تلویزیـون‌مـورد‌تجزیه‌و‌‌تحلیـل‌قـرار‌گرفتـه‌اسـت‌و‌از‌
آنجـا‌‌کـه‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحور‌دینـی،‌حجم‌قابل‌توجهـی‌از‌تولیـدات‌تعدادی‌از‌
شـبکه‌های‌تلویزیونـی‌ما‌را‌تشـکیل‌می‌دهنـد،‌موضوع‌این‌پژوهـش‌اهمیتی‌مضاعف‌
می‌یابـد.‌افـزون‌بـر‌ایـن،‌به‌منظـور‌کاربردی‌‌بـودن‌پژوهـش،‌دو‌برنامه‌»سـمت‌خدا«‌
)از‌شـبکه‌سـه(‌و‌»سـوره«‌)از‌شـبکه‌چهار(‌به‌عنوان‌مطالعه‌موردی‌بررسـی‌‌شده‌اند.‌
معیـار‌گزینـش‌این‌برنامه‌ها‌شـمار‌بـالای‌مخاطبان،‌محتـوای‌دینی،‌اسـتمرار‌پخش‌
آنهـا‌طـی‌چند‌سـال‌و‌نـام‌و‌اعتبار‌شبکه‌شـان‌بوده‌اسـت.‌نتایج‌حاصل‌از‌بررسـی‌و‌
تحلیـل‌عناصـر‌بصری‌ایـن‌برنامه‌ها‌بـرای‌تهیه‌کنندگانی‌کـه‌قصد‌تولیـد‌برنامه‌های‌
گفت‌وگومحـور‌در‌حـوزه‌دین‌را‌دارند‌و‌نیز‌سـایر‌تولیدکنندگان‌برنامـه‌‌در‌این‌قالب،‌
کـه‌در‌پـی‌جـذب‌مخاطـب‌و‌به‌تبـع‌آن،‌تأثیرگذاری‌بیشـتر‌هسـتند؛‌می‌تواند‌مفید‌
باشـد.‌هـدف‌اصلـی‌ایـن‌پژوهـش،‌شـناخت‌مؤلفه‌هـای‌زیبایی‌شـناختی‌برنامه‌هـای‌
گفت‌وگومحـور‌دینـی‌در‌تلویزیـون‌)بـا‌تأکیـد‌بـر‌عناصـر‌بصـری(‌بـوده‌اسـت‌و‌
ویژگی‌هـا‌و‌نحـوه‌بهره‌گیـری‌از‌عناصر‌زیبایی‌شـناختی‌در‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحور‌

دینـی‌تلویزیـون،‌مورد‌بررسـی‌قرار‌گرفته‌اسـت.

پیشینه پژوهش
طاهـرزاده‌و‌فهیمی‌فـر‌)1398(‌در‌پایان‌نامـه‌خـود‌بـا‌عنـوان‌»زیبایی‌شناسـی‌
نـور‌و‌تصویـر‌در‌برنامه‌هـای‌مناسـبتی‌غیرنمایشـی‌مذهبـی‌تلویزیـون«‌به‌بررسـی‌
زیبایی‌شناسـی‌نـور‌و‌تصویـر‌برنامه‌های‌مناسـبتی‌غیرنمایشـی‌مذهبـی‌تلویزیون‌و‌
ارائـه‌راهـکار‌بـرای‌هرچـه‌جذاب‌تـر‌و‌معنوی‌تـر‌شـدن‌این‌گونـه‌برنامه‌هـا‌به‌منظور‌
تقویـت‌باورمنـدی‌مخاطـب‌پرداخته‌انـد.‌یافته‌هـای‌پژوهش‌نشـان‌می‌دهـد‌عواملی‌
ماننـد‌بـه‌کار‌نگرفتـن‌قوانیـن‌گشـتالت‌در‌تولید‌برنامه‌های‌مناسـبتی‌غیرنمایشـی‌
مذهبـی‌تلویزیـون‌در‌کنـار‌رعایـت‌نشـدن‌اصول‌اولیـه‌برنامه‌سـازی‌از‌سـوی‌گروه‌
تهیـه،‌تولیـد‌و‌تدویـن‌باعـث‌شـده‌اسـت‌کـه‌بـا‌وجـود‌تولیـد‌حداکثـری،‌چنیـن‌
برنامه‌هایـی‌اثرگـذاری‌مناسـبی‌نداشـته‌باشـند‌و‌بـه‌برنامه‌هایـی‌تکـراری‌تبدیـل‌
شـوند‌کـه‌به‌جـای‌جـذب،‌باعـث‌ریـزش‌مخاطـب‌می‌شـوند.‌پژوهشـگر‌در‌کنـار‌
لـزوم‌عمـق‌محتوایـي،‌توسـعه‌آموزش‌هـاي‌سـاختاري‌و‌فنـی‌برنامه‌سـازان‌ایـن‌
حـوزه،‌فراهـم‌‌آوردن‌تجهیـزات‌نوپدیـد‌و‌ایجاد‌انگیـزه‌شـغلی‌را‌در‌افزایش‌کیفیت‌

برنامه‌هـای‌مناسـبتی‌غیرنمایشـی‌مذهبـي‌مؤثر‌دانسـته‌اسـت.
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جعفـرزاده‌)1394(‌در‌پایان‌نامـه‌خـود‌بـا‌عنـوان‌»جایـگاه‌صحنه‌پـردازی‌در‌
انتقـال‌مفاهیـم‌دینـی‌در‌برنامه‌هـای‌نمایشـی‌تلویزیون«‌بـا‌مطالعه‌موردی‌سـریال‌
»صاحـب‌دلان«‌به‌دنبـال‌تبییـن‌جایـگاه‌صحنه‌پـردازی‌در‌انتقـال‌مفاهیـم‌دینی‌از‌
طریـق‌برنامه‌هـای‌نمایشـی‌تلویزیون‌بوده‌اسـت‌و‌با‌بیـان‌نظریاتی‌در‌بـاب‌طراحی‌
صحنـه‌و‌زیبایی‌شناسـی‌آن،‌نشانه‌شناسـی‌عناصر‌نمایشـی‌و‌همچنیـن‌نظریاتی‌در‌
بـاب‌دیـن‌و‌مفاهیم‌دینـی،‌به‌تبیین‌جایـگاه‌صحنه‌پردازی‌در‌انتقـال‌مفاهیم‌دینی‌

در‌برنامه‌هـای‌نمایشـی‌تلویزیـون‌پرداخته‌اسـت.
میرخنـدان‌)1398(‌در‌مقالـه‌ای‌بـا‌عنـوان‌»زیبایی‌شناسـی‌تلویزیـون؛‌نظریـه‌
دینـی‌فیلـم«‌رویکـرد‌زیبایی‌شناسـی‌را‌در‌مطالعـه‌تلویزیـون‌به‌کار‌گرفته‌اسـت‌و‌
بـا‌مراجعـه‌بـه‌نمونه‌هـای‌هنـری،‌وضعیـت‌تلویزیـون‌در‌ایـران‌را‌مورد‌تحلیـل‌قرار‌
داده‌اسـت.‌او‌بـه‌ایـن‌نتیجـه‌دسـت‌یافته‌اسـت‌که‌منابع‌مقـوم‌تلویزیـون‌در‌حوزه‌
زیبایی‌شناسـی،‌منابـع‌سـنتی‌ماننـد‌ادبیـات‌داسـتانی،‌نقاشـی‌و...‌اسـت‌و‌مادام‌که‌
منابـع‌سـنتی‌هنـر‌ایران‌نتواند‌در‌این‌رسـانه‌مدرن‌امتداد‌یابـد،‌دم‌زدن‌از‌تلویزیون‌

بومـی‌حـرف‌خردمندانـه‌ای‌نخواهد‌بود.
»آسیب‌شناسـی‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینـی‌سـیمای‌جمهـوری‌اسـلامی‌
ایران‌)از‌نگاه‌مخاطبان‌جوان(«‌از‌سـوی‌ترکاشـوند‌)1398(‌انجام‌‌شـده‌اسـت.‌این‌
پژوهـش‌کـه‌به‌صـورت‌کیفـی‌و‌بـر‌مبنـای‌مصاحبه‌عمیـق‌بـا‌بیننـدگان‌تلویزیون،‌
به‌ضعف‌هـای‌عمـده‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینـی‌از‌دید‌جوانان،‌آسیب‌شناسـی‌
عملکـرد‌کارشناسـان،‌چالش‌هـای‌ناشـی‌از‌محتـوای‌ایـن‌برنامه‌ها‌و‌عوامـل‌مؤثر‌بر‌
مـورد‌اقبـال‌نبـودن‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینـی‌از‌دیـدگاه‌مصاحبه‌شـوندگان‌

پرداخته‌اسـت.
و‌ بصـری‌ زیبایی‌شناسـی‌ مـورد‌ پژوهش‌هـای‌خارجـی‌هـم‌مطالعـه‌ای‌در‌ در‌
اسـتفاده‌از‌تکنیک‌های‌شـنیداری‌در‌تبلیغات‌)تبلیغات‌سیاسـی‌تلویزیونی‌در‌طول‌
انتخابـات‌ریاسـت‌جمهـوری‌‌2016غنا(‌صـورت‌گرفته‌اسـت‌کـه‌در‌تجزیه‌و‌تحلیل‌
محتـوای‌تبلیغـات‌تلویزیونـی‌نامزدهـای‌ریاسـت‌جمهـوری‌کشـور‌غنـا،‌کاربـرد‌
مؤلفه‌هایـی‌چـون‌اسـتفاده‌از‌دوربیـن‌و‌حـرکات‌آن،‌نماهـای‌نزدیـک،‌جلوه‌هـای‌
ویـژه،‌صـدا،‌پخـش‌صدا،‌سـرعت،‌رنگ،‌موسـیقی‌و‌گرافیک‌را‌بررسـی‌کرده‌اسـت.‌
ایـن‌پژوهـش‌کـه‌از‌سـوی‌آکیـاو‌1)2017(‌درکشـور‌غنـا‌انجام‌شـده‌اسـت،‌نشـان‌
می‌دهـد‌دو‌حـزب‌سیاسـی‌در‌تبلیغـات‌خـود،‌اجـزای‌زیبایی‌شناسـی‌بصـری‌و‌
تکنیک‌هـای‌شـنیداری‌را‌بـرای‌برقـراری‌ارتبـاط‌مؤثـر‌مـورد‌توجـه‌قـرار‌داده‌انـد.‌

1. Akyiaw
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پژوهشـگر‌توصیـه‌می‌کنـد‌که‌سـازندگان‌تبلیغـات‌برای‌احزاب‌سیاسـی،‌مشـارکت‌
رأی‌دهنـدگان‌آینده‌نگـر‌را‌در‌مرحلـه‌تولیـد‌بگنجاننـد‌تـا‌بتواننـد‌نظرهـای‌خود‌را‌
در‌مـورد‌کاربـرد‌تکنیک‌هـای‌بصـری‌و‌شـنیداری‌در‌تبلیغـات‌به‌اشـتراک‌بگذارند.
‌پژوهـش‌دیگـری‌کـه‌بـا‌هـدف‌تحلیـل‌کاربـرد‌عناصـر‌زیبایی‌شناسـی‌رسـانه‌
در‌تبلیغـات‌تلویزیونـی‌منتخـب‌در‌کنیـا‌انجـام‌شـده‌اسـت،‌مشـخص‌می‌کنـد‌
کـه‌عناصـر‌زیبایی‌شـناختی‌رسـانه‌ای‌در‌ایـن‌تبلیغـات،‌حقـوق‌مصرف‌کننـده‌را‌
چگونـه‌نقـض‌می‌کننـد‌واچیـر‌1)2021(‌در‌مقالـه‌خـود‌نشـان‌داده‌اسـت‌کاربـرد‌
عناصـر‌زیبایی‌شـناختی‌در‌تبلیغـات،‌بـا‌افزایـش‌میـزان‌تأثیرگـذاری،‌موجب‌فریب‌
مصرف‌کننـدگان‌می‌شـود‌و‌ایـن‌امر‌بالا‌بردن‌سـواد‌رسـانه‌ای‌را‌در‌میـان‌مخاطبان‌

ضـروری‌می‌سـازد.
»زیبایی‌شناسـی‌برنامـه‌گفت‌وگومحور‌تلویزیونـی‌)Talk‌Show(«‌عنوان‌پژوهش‌
دیگـری‌اسـت‌که‌از‌سـوی‌بـرون‌2«‌)1999(‌با‌نگاه‌تحلیلی،‌سـه‌عنصرِ‌اسـتودیوی‌
تلویزیونـی،‌مجـری‌و‌مصاحبـه‌را‌در‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌تعریـف‌می‌کنـد‌و‌با‌
نگاهـی‌زیبایی‌شناسـانه‌مـورد‌بررسـی‌قـرار‌می‌دهـد.‌پژوهشـگر‌دلیـل‌انتخـاب‌این‌
نـوع‌از‌برنامـه‌را‌محبوبیـت‌آن‌در‌میـان‌بیننـدگان‌عنـوان‌می‌کنـد‌و‌ایـن‌قالـب‌را‌
مبتنـی‌بـر‌ویژگی‌های‌اساسـی‌رسـانه‌تلویزیـون‌می‌داند؛‌رسـانه‌ای‌که‌یـک‌تریبون‌

فرهنگـی‌و‌سیاسـی‌مهـم‌در‌زندگـی‌روزمـره‌معاصر‌به‌حسـاب‌می‌آید.‌
بـا‌ بسـیاری‌ پژوهشـگران‌ کـه‌ می‌دهـد‌ نشـان‌ داخلـی‌ پژوهش‌هـای‌ بررسـی‌
دغدغه‌هـای‌دینـی‌به‌مطالعه‌انـواع‌برنامه‌هـای‌تلویزیونی‌با‌رویکرد‌زیبایی‌شـناختی‌
پرداخته‌انـد‌و‌یافته‌هـای‌مطالعـات‌آنـان‌بـر‌لـزوم‌بهبـود‌کیفیـت‌و‌به‌کارگیـری‌
صحیـح‌مؤلفه‌هـای‌برنامه‌سـازی‌در‌ایـن‌زمینـه‌تأکیـد‌کرده‌انـد؛‌امـا‌تـا‌جایی‌کـه‌
دینـی‌ گفت‌وگومحـور‌ برنامه‌هـای‌ می‌دهـد،‌ نشـان‌ پژوهشـگر‌ جسـت‌وجوهای‌
تلویزیونـی‌به‌طـور‌خـاص‌از‌منظـر‌مؤلفه‌هـای‌بصـری‌مورد‌بررسـی‌زیبایی‌شناسـانه‌
قـرار‌نگرفته‌انـد.‌از‌طرفـی،‌بسـیاری‌از‌پژوهش‌هـا‌در‌این‌زمینه‌به‌بررسـی‌یک‌یا‌دو‌
مـورد‌از‌عناصـر‌بصـری‌در‌برنامه‌هـای‌تلویزیونی‌مناسـبتی‌یا‌دینی‌بسـنده‌کرده‌اند‌
درحالی‌کـه‌در‌ایـن‌پژوهـش،‌شـش‌مؤلفـه‌بصـری‌در‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌
دینـی‌تلویزیـون‌مـورد‌تجزیه‌و‌تحلیـل‌قـرار‌گرفته‌انـد.‌جسـتجوی‌مضامیـن‌مربوط‌
و‌ اهمیـت‌ خارجـی،‌ پژوهش‌هـای‌ در‌ تلویزیـون‌ زیبایی‌شـناختی‌ مؤلفه‌هـای‌ بـه‌
اولویـت‌داشـتن‌تبلیغـات‌تجـاری‌و‌سیاسـی‌را‌در‌کشـورهای‌دیگـر‌ـ‌به‌خصـوص‌
کشـورهای‌غیراسـلامی‌ـ‌نشـان‌می‌دهد.‌آنچه‌پژوهـش‌حاضر‌را‌از‌پیشـینه‌خارجی‌

1. Wachira 2. Bruun
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آن‌متمایـز‌می‌کنـد،‌برجسـته‌‌بـودن‌دیـن‌)اسـلام(‌و‌تبلیغـات‌دینـی‌در‌برنامه‌های‌
مـورد‌بررسـی‌اسـت.‌درواقع‌در‌ایـن‌مقاله،‌عناصر‌تصویـری‌)فرم(‌بـا‌در‌نظر‌گرفتن‌
محتـوا‌)مضامیـن‌دینی(‌بررسـی‌شـده‌اند‌تا‌اهمیت‌بـه‌کارگیری‌صحیـح‌مؤلفه‌های‌

بصـری‌در‌انتقـال‌محتـوای‌دینـی‌برجسـته‌گردد.

چارچوب مفهومی پژوهش
1.‌نگاه‌ذات‌گرایانه‌یا‌ابزارگرایانه‌به‌رسانه‌در‌ارتباط‌بین‌دین‌و‌رسانه‌)تلویزیون(
الـف(‌نـگاه‌ابزارگرایانـه‌بـه‌رسـانه:‌برخـی‌بـر‌ایـن‌اعتقادنـد‌کـه‌رسـانه‌ماهیتی‌
کامـلًا‌ابـزاری‌دارد‌و‌ایـن‌ابـزار‌همان‌گونـه‌کـه‌می‌توانـد‌در‌خدمت‌تبلیـغ‌مفاهیم‌و‌
مضامیـن‌دینـی‌قـرار‌گیـرد،‌ممکـن‌اسـت‌در‌اختیـار‌مفاهیم‌دیگـر،‌ازجملـه‌معانی‌
مغایـر‌بـا‌معانـی‌دینـی‌نیز‌باشـد؛‌بنابرایـن‌ماهیت‌رسـانه‌نسـبت‌به‌محتـوا،‌موضع‌
برابـر‌دارد‌و‌رسـانه‌هیـچ‌موضـع‌از‌پیـش‌تعیین‌شـده‌ای‌نسـبت‌بـه‌هیـچ‌محتـوا‌
و‌پیامـی‌نـدارد‌)فهیمی‌فـر،‌35‌:1394(.‌ریشـه‌های‌فلسـفی‌ایـن‌نـگاه‌چه‌بسـا‌بـه‌
ارسـطو‌و‌پیش‌تـر‌آن‌بازمی‌گـردد.‌از‌دیدگاه‌ارسـطو‌فنـاوری‌در‌ذات‌خود‌واجد‌هیچ‌
معنایـی‌نیسـت‌بلکـه‌حالـت‌خنثی‌دارد.‌فناوری‌هدف‌نیسـت‌بلکه‌وسـیله‌ای‌اسـت‌
در‌خدمـت‌اهـداف‌مـا‌و‌نسـبت‌بـه‌وجـود‌آدمـی‌و‌ماهیـت‌جامعـه‌موضوعی‌اسـت‌
عارضـی‌کـه‌ارزش‌آن‌درواقـع‌تابعی‌اسـت‌از‌اهداف‌غیـر‌فناورانه.‌بر‌این‌اسـاس،‌در‌
رابطـه‌بیـن‌دیـن‌و‌رسـانه‌)در‌اینجـا‌تلویزیـون(‌دیـن‌را‌می‌تـوان‌به‌مثابـه‌مظروفی‌
در‌نظـر‌گرفـت‌کـه‌تلویزیـون‌به‌عنـوان‌یک‌ظـرف‌مأموریـت‌انتقـال‌آن‌را‌دارد.‌تنها‌
نقـش‌میانجی‌گرایانـه‌بـرای‌تلویزیـون‌قائل‌شـدن‌به‌طـور‌دقیق‌به‌این‌معناسـت‌که‌
به‌محـض‌تغییـر‌در‌محتـوای‌پیـام،‌تلویزیـون‌نیـز‌تغییر‌شـخصیت‌می‌دهـد‌و‌رنگ‌
پیـام‌جدیـد‌به‌خـود‌می‌گیـرد‌)فهیمی‌فـر،‌195‌:1384(.‌ناگفتـه‌نمانـد‌تقریباً‌تمام‌
کسـانی‌کـه‌بـر‌ابزارگرایـی‌رسـانه‌ای‌تأکید‌داشـته‌اند،‌بـرای‌رسـانه‌اقتضائاتـی‌قائل‌
هسـتند.‌تفـاوت‌آنـان‌بـا‌ذات‌گرایـان،‌تنهـا‌در‌آن‌اسـت‌کـه‌ماهیـت‌رسـانه‌را‌ابزار‌
دانسـته‌اند‌نـه‌اینکـه‌بـه‌خصوصیـات‌و‌ویژگی‌هـای‌هـر‌رسـانه‌یـا‌تناسـب‌پیام‌های‌

دینـی‌بـا‌گونه‌هـای‌مختلف‌رسـانه‌بی‌توجـه‌باشـند‌)حسـینی،‌13‌:1387(.
ب(‌نـگاه‌ذات‌گرایانـه‌بـه‌رسـانه:‌برخی‌معتقدند‌کـه‌ماهیت‌فناوری‌و‌رسـانه‌های‌
مـدرن‌به‌عنـوان‌اجـزای‌تمـدن‌غـرب،‌با‌حقیقـت‌آن‌نسـبت‌دارد‌و‌میـزان‌تصرف‌ما‌
در‌ماهیـت‌رسـانه‌در‌حـد‌اعراض‌خواهد‌بـود‌و‌حقیقت‌آن‌جوهـره‌از‌تصرف‌محفوظ‌
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باقـی‌خواهـد‌ماند‌)داوری‌اردکانی،‌13‌:1390(.‌شـاید‌مهم‌ترین‌فیلسـوفی‌که‌مبنای‌
ایـن‌نظریـه‌را‌در‌رسـانه‌بنـا‌نهـاده،‌مارتیـن‌‌هایدگر‌1باشـد.‌‌هایدگر‌بیان‌مـی‌دارد‌که‌
فنـاوری‌امـری‌خنثـی‌نیسـت‌و‌خنثـی‌پنداشـتن‌آن‌موجـب‌بی‌توجهـی‌بـه‌ماهیت‌
پدیـده‌ای‌فناورانـه‌می‌شـود.‌ازنظـر‌او،‌در‌نهـاد‌فنـاوری‌اقتضائـات‌و‌غایاتـی‌نهفتـه‌
‌اسـت‌کـه‌هرگـز‌نمی‌تـوان‌فنـاوری‌را‌از‌آنهـا‌منتـزع‌کـرد‌)فهیمی‌فـر،‌37‌:1394(.‌
هایدگـر‌معتقـد‌بـود‌فنـاوری‌جدیـد‌بـه‌معنـای‌عـام‌کلمـه‌را‌نبایـد‌صرفـاً‌به‌منزلـه‌
مجموعـه‌ای‌از‌ابزارهـا‌تلقی‌کرد.‌درواقع‌فناوری‌های‌رسـانه‌ای‌جدیـد،‌فقط‌ابزارهایی‌
بـرای‌انتقـال‌پیـام‌یا‌اطلاعات‌نیسـتند،‌بلکه‌آنها‌جهان‌و‌نحوه‌هسـتی‌مـا‌را‌در‌معنا‌
و‌مفهومی‌وجود‌شـناختی‌و‌نه‌صرفاً‌به‌معنای‌جامعه‌شـناختی‌و‌روان‌شـناختی‌تغییر‌
می‌دهنـد.‌مک‌لوهـان‌2از‌دیگـر‌نظریه‌پردازانـی‌اسـت‌کـه‌ذات‌فنـاوری‌را‌دربرگیرنده‌
فرهنـگ‌و‌پیـام‌خاصـی‌می‌دانـد‌کـه‌موجـب‌تغییـر‌در‌معیارهـا،‌آهنـگ‌حـرکات‌و‌
مدل‌هـای‌زیسـتی‌انسـان‌می‌شـود‌)دادگـران،‌72‌:1384(.‌همسـو‌بـا‌ایـن‌نظرهـا،‌
برخـی‌معتقدنـد،‌تلویزیـون‌به‌مثابـه‌ابـزاری‌فناورانـه،‌بـه‌تولیـد‌و‌عرضـه‌ارزش‌هایی‌
می‌پـردازد‌کـه‌جهان‌بینـی‌و‌اعتقـادات‌دینی‌را‌به‌چالش‌می‌کشـانند.‌نیل‌پسـتمن‌3
از‌تندتریـن‌اندیشـمندانی‌اسـت‌که‌نسـبت‌به‌آثار‌منـع‌تلویزیون‌در‌ایجـاد‌یا‌تقویت‌
احسـاس‌معنـوی‌و‌دینـی،‌ابـراز‌تردیـد‌کـرده‌اسـت.‌وی‌معتقد‌اسـت‌کـه‌تلویزیون،‌
مخـرّب‌و‌دگرگون‌کننـده‌جهـان‌نمادیـن‌دین‌و‌مسـبب‌تغییـر‌محتـوا‌و‌ماهیت‌آثار‌
ارائه‌شـده‌از‌طریـق‌این‌رسـانه‌اسـت.‌به‌نظـر‌او‌تلویزیـون،‌ارائه‌دهنـده‌خدایی‌خیالی‌
به‌جـای‌خـدای‌واقعـی‌و‌اصلـی‌اسـت‌و‌آیین‌هـا،‌تعالیـم‌و‌رسـوم‌مذهبـی‌را‌خـوار‌

می‌کنـد‌)عباسـی،‌1382(.
ج(‌نـگاه‌بینابینـی‌در‌رابطـه‌تلویزیـون‌و‌دین:‌گروهـی‌از‌اندیشـمندان‌معتقدند‌
کـه‌پیـام‌بـا‌ابـزار‌نسـبت‌دارد‌امـا‌بـا‌شـناخت‌دقیـق‌اقتضائات‌ظـرف‌و‌اسـتحصال‌
ظرفیت‌هـای‌آن‌همچنیـن،‌تعریـف‌امکانـات‌جدیـد،‌ابـزار‌رسـانه‌را‌می‌تـوان‌بـرای‌
انتقـال‌مفاهیـم‌دینـی‌و‌مجـرد‌کارآمد‌سـاخت.‌ایـن‌نظریه‌بـر‌تعامل‌رسـانه‌و‌دین‌
در‌همـه‌سـطوح‌تأکیـد‌دارد.‌برخـی‌بـرای‌ایجـاد‌تعامل‌بیـن‌دین‌و‌رسـانه،‌به‌دنبال‌
یافتـن‌وجـوه‌اشـتراک‌ایـن‌دو‌مقوله‌انـد‌تا‌از‌ایـن‌طریق‌بـه‌راهکارهـای‌تعامل‌بین‌
آنهـا‌دسـت‌یابنـد.‌بـرای‌مثـال،‌دیویـد‌اولسـتون‌رسـانه‌را‌نوعـی‌فنـاوری‌می‌دانـد‌
کـه‌بـا‌نمادهـا‌سـروکار‌دارد.‌ازنظـر‌او‌رسـانه‌یـک‌فناوری‌بـرای‌اطـلاع‌دادن،‌ضبط‌
کـردن،‌اشـتراک‌در‌نمادهـا‌و‌توزیـع‌آنهاسـت.‌از‌طرفـی‌او،‌دیـن‌را‌نیـز‌معرفتـی‌
نمادیـن‌می‌دانـد‌کـه‌بـر‌شـیوه‌های‌خاصـی‌از‌شـناخت،‌ادراک‌و‌تجربه‌دلالـت‌دارد‌

1. Martin Heidegger 2. McLuhan 3. Neil Postman
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)شـاه‌محمدی،‌14‌:1382(‌رسـانه‌تلویزیـون‌ماننـد‌هر‌ابـزار‌دیگـر،‌دارای‌کارکردها،‌
محدودیت‌هــا‌و‌قابلیت‌هـای‌خـاص‌خـود‌اسـت‌کـه‌اگر‌به‌خوبـی،‌شـناخته‌‌و‌در‌راه‌
صحیـح‌بـه‌کار‌گرفتـه‌شـود،‌می‌توانـد‌ابـزاری‌مناسـب‌بـرای‌تقویـت،‌گسـترش‌و‌

بالندگـی‌فرهنـگ‌و‌نظـام‌دینـی‌باشـد‌)فهیمی‌فـر،‌39‌:1394(.

2.‌رابطه‌فرم‌و‌محتوا‌در‌پرداخت‌مضامین‌دینی
الـف(‌فـرم:‌فـرم‌یکـی‌از‌مقوله‌هـای‌کلیدی‌زیبایی‌شناسـی‌اسـت.‌معنـای‌لغت‌
فـرم‌عبـارت‌اسـت‌از:‌»قرارگیـری‌مصنـوع‌و‌اختیاری‌تمـام‌عناصر‌بصـری‌به‌صورت‌
منظـم‌و‌مطابـق‌بـا‌قواعـدی‌کـه‌وحـدت‌ارگانیـک‌را‌در‌کل‌کارهـای‌هنـر،‌بسـط‌
خواهـد‌داد«‌)اکُویـرک‌1و‌همـکاران،‌4‌:2008(.‌فـرم‌یـا‌صـورت‌اثـر‌هنـری‌یکی‌از‌
مسـائل‌نظریه‌هـای‌هنـر‌بـوده‌و‌در‌طـول‌تاریـخ‌هنـر،‌اهمیـت‌فوق‌العاده‌ای‌داشـته‌
اسـت.‌بـر‌اسـاس‌اغلـب‌اندیشـه‌های‌هنـر،‌درواقع‌ایـن‌فرمِ‌یـک‌اثر‌هنری‌اسـت‌که‌
آن‌را‌هنـر‌می‌کنـد‌و‌معنـا‌اگرچـه‌با‌فرم‌درآمیخته‌اسـت،‌در‌درجـه‌اهمیت‌کمتری‌
در‌اثبـات‌هنـر‌بودن‌یک‌اثر‌هنری‌نسـبت‌به‌فـرم‌قرار‌دارد‌)بهرامـی،‌144‌:1392(.
بـا‌مفهـوم‌هنـر‌و‌ نیـز‌همـواره‌ اثـر‌هنـری‌ ب(‌محتـوا:‌کشـف‌معنـای‌یـک‌
زیبایی‌شناسـی‌همـراه‌بـوده‌و‌یکـی‌از‌جنبه‌هـای‌نقـد‌منتقـدان‌به‌محتـوا‌و‌معنای‌
اثـر‌هنـری‌معطـوف‌اسـت.‌درواقـع‌محتوای‌یـک‌اثر‌هنـری،‌همان‌چیزی‌اسـت‌که‌
باعـث‌اهمیـت‌یافتـن‌ایـن‌اثـر‌می‌شـود‌و‌بخشـی‌از‌آن،‌خواسـت‌هنرمنـد‌و‌بخش‌
دیگـرش،‌بازتـاب‌محیـط‌و‌خاسـتگاه‌اثـر‌اسـت.‌هر‌نـوع‌تغییـر‌درونـی‌و‌بیرونی‌در‌
فـرم،‌بـر‌معنا‌و‌موضوع‌اثـر‌هنری‌تأثیر‌می‌گذارد‌)جنسـن،‌ترجمـه‌آواکیان،‌1388:‌
29(.‌محتـوا‌عنصـری‌ثابـت‌اسـت‌کـه‌پویایـی‌ایجاد‌می‌کنـد‌و‌جهان‌ادبـی‌و‌هنری‌
را‌شـکل‌می‌دهـد‌و‌بـه‌حرکـت‌در‌مـی‌آورد؛‌خـود‌صـورت‌خاصـی‌ندارد‌امـا‌صورت‌

می‌آفرینـد؛‌آغـازی‌اسـت‌کـه‌آغازش‌معلـوم‌نیسـت‌)معیـن،‌43‌:1387(.
ج(‌ارزش‌توأمـان‌و‌رابطـه‌متقابـل‌فـرم‌و‌محتـوا‌در‌برنامه‌سـازی‌دینـی:‌جـدال‌
نظریه‌پردازانـه‌بیـن‌فـرم‌و‌محتـوا‌در‌عرصـه‌برنامه‌سـازی‌دینـی‌بـرای‌رسـانه‌بـه‌
تعاملـی‌معنـادار‌می‌رسـد.‌لـزوم‌تناسـب‌فـرم‌و‌محتـوا‌در‌آثـار‌هنـري‌دینـی‌بـرای‌
القـاي‌پیـام‌و‌هدفـي‌معین،‌امـري‌انکارناپذیر‌اسـت.‌ازآنجا‌‌کـه‌در‌پژوهش‌حاضر،‌به‌
بررسـی‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌بـا‌مضامیـن‌دینـی‌می‌پردازیم،‌توجه‌بـه‌دیدگاه‌
آیـت‌الله‌خامنـه‌ای‌رهبـر‌معظـم‌انقـلاب‌در‌عرصـه‌هنـر‌و‌ارتبـاط‌بین‌فـرم‌و‌محتوا‌
می‌توانـد‌راه‌گشـا‌باشـد‌چراکه‌ایشـان‌به‌عنوان‌فقیهی‌مسـلّم،‌نگرش‌اسـلام‌همسـو‌

1. Ocvirk
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بـا‌اعتـلای‌هنـر‌دینی‌بیـان‌کرده‌انـد‌و‌در‌دیدار‌با‌جمعـی‌از‌اصحـاب‌فرهنگ‌و‌هنر‌
اظهـار‌داشـته‌اند:‌»هنرمنـد،‌هـم‌در‌بـاب‌فـرم‌و‌قالـب‌هنـرِ‌خـودش‌و‌هـم‌در‌قبال‌
مضمـون‌تعهّـد‌دارد.‌کسـی‌کـه‌قریحه‌هنری‌دارد،‌نباید‌به‌سـطح‌پاییـن‌اکتفا‌کند.‌
ایـن‌تعهـد‌در‌قبـال‌قالـب،‌بـدون‌یـک‌احسـاس‌شـور‌و‌عشـق‌و‌مسـئولیت‌ـ‌البته‌
این‌شـور‌و‌عشـق‌هم‌مسـئولیت‌اسـت؛‌آن‌هم‌یک‌دسـت‌قوی‌اسـت‌که‌انسـان‌را‌
وادار‌بـه‌کاری‌می‌کنـد‌و‌نمی‌گـذارد‌کـه‌احسـاس‌تنبلـی‌و‌تن‌آسـایی،‌او‌را‌از‌کار‌
‌بـه‌دسـت‌نمی‌آیـد.‌علاوه‌بـر‌ایـن،‌تعهّد‌در‌قبـال‌مضمون‌اسـت.‌ما‌چه‌ بـاز‌بـدارد‌ـ
می‌خواهیـم‌ارائـه‌بدهیـم؟‌اگـر‌انسـان‌محتـرم‌و‌عزیـز‌اسـت،‌دل‌و‌ذهـن‌و‌فکـر‌او‌
هـم‌عزیـز‌و‌محتـرم‌اسـت.‌نمی‌شـود‌هـر‌چیـزی‌را‌بـه‌مخاطـب‌داد،‌فقـط‌به‌صرف‌
این‌کـه‌او‌نشسـته‌و‌بـه‌حرفـه‌ای‌مـا‌گـوش‌می‌دهـد«‌)بیانـات‌در‌دیـدار‌بـا‌اصحاب‌
فرهنـگ‌و‌هنـر،‌1380/05/01(؛‌بنابرایـن‌برخـلاف‌ارزشـگذاری‌های‌یکجانبه‌به‌فرم‌
یـا‌محتـوای‌یـک‌اثـر‌هنری،‌رهبـر‌معظـم‌انقـلاب‌معتقدنـد‌همان‌گونه‌کـه‌یک‌اثر‌
هنـری‌بایـد‌در‌مضمـون‌و‌پیـام‌خود،‌متعهد‌و‌اخلاقی‌باشـد،‌لازم‌اسـت‌فرم‌و‌قالب‌
‌آن‌نیـز‌در‌نهایـت‌قـدرت‌و‌خلاقیـت‌هنرمنـد‌باشـد.‌در‌همیـن‌زمینـه‌می‌فرماینـد:‌
»...کار‌هنـر‌بـا‌محتـوا‌پایـان‌نمی‌یابـد،‌قالـب‌نیـز‌ارزش‌بسـیار‌دارد.‌ظـرف‌نازیبـا،‌
مظـروف‌زیبـا‌را‌زشـت‌جلوه‌می‌دهد«‌)بیانات‌در‌مراسـم‌‌سـالگرد‌تأسـیس‌سـازمان‌
تبلیغـات‌اسـلامی‌،‌1366/04/01(.‌حـد‌اعلای‌ایـن‌تعامل‌را‌می‌تـوان‌در‌قرآن‌کریم‌
مشـاهده‌کـرد.‌»خـدای‌متعـال‌بـرای‌بیـان‌عالی‌تریـن‌معـارف؛‌فصیح‌ترین‌بیـان‌را‌
انتخـاب‌کـرد‌یعنـی‌خدای‌متعـال‌می‌توانـد‌حرفه‌ای‌معمولـی‌قرآن‌کریـم‌و‌معارف‌
اسـلامی‌را‌بـا‌بیـان‌معمولـی‌بگویـد‌امـا‌نـه،‌خـدا‌ایـن‌را‌در‌قالـب‌فصیح‌تریـن‌و‌
زیباتریـن‌بیـان‌هنـری‌ریختـه‌کـه‌خود‌قـرآن‌کریـم‌هـم‌می‌گویـد‌نمی‌توانید‌مثل‌
لفـظ‌و‌سـاخت‌هنـری‌آن‌را‌بیاوریـد،‌معنایـش‌که‌معلوم‌اسـت«‌)پیـام‌رهبر‌معظم‌
انقـلاب‌بـه‌‌چهارمیـن‌کنگـره‌شـعر‌و‌ادب‌و‌هنـر،‌1363/02/26(.‌بـر‌ایـن‌اسـاس،‌
مـلاک‌ارزش‌و‌داوری‌مربـوط‌بـه‌یـک‌اثـر‌هنـری،‌صرفـاً‌نمی‌توانـد‌فـرم‌و‌سـاختار‌
قدرتمنـد‌باشـد.‌بلکـه‌اثـر‌هنـری‌وقتی‌ارزشـمند‌اسـت‌کـه‌بـه‌مضمـون‌آن‌نیز‌به‌
اندازه‌سـاختارش‌توجه‌شـده‌باشـد،‌بـه‌این‌ترتیب،‌اگـر‌اثر‌هنـری‌علی‌رغم‌خلاقیت‌
و‌قـدرت‌بیانـی‌خارق‌العـاده‌خـود،‌بـه‌مسـئله‌ای‌غیراخلاقـی‌دامـن‌بزند،‌ارزشـمند‌

بود. نخواهـد‌
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3.‌مفهوم‌شناسی
را‌در‌ زیبایی‌شناسـی‌ بریتانیـکا‌1)2023(‌ دایره‌المعـارف‌ زیبایی‌شناسـی:‌ الـف(‌
ارتبـاط‌نزدیکـی‌بـا‌فلسـفه‌هنر‌تعریـف‌می‌کند‌که‌بـه‌ماهیت‌هنـر‌و‌مفاهیمی‌ربط‌
می‌یابـد‌کـه‌آثـار‌هنـری‌بـر‌اسـاس‌آن‌تفسـیر‌و‌ارزیابـی‌می‌شـوند.‌نظریه‌پـردازان‌
حوزه‌زیبایی‌شناسـی‌اتفاق‌نظر‌دارند‌که‌زیبایی‌شناسـی،‌شـاخه‌ای‌از‌فلسـفه‌اسـت‌
کـه‌بـه‌جوهـر‌و‌درک‌زیبایـی‌و‌زشـتی‌می‌پـردازد‌و‌می‌کوشـد‌تـا‌دریابد‌آیا‌زشـتی‌
و‌زیبایـی‌به‌طـور‌عینـی‌در‌جهـان‌خارج‌موجود‌اسـت‌یـا‌تنها‌در‌ذهن‌انسـان‌وجود‌
دارد؟‌)رشـنویی‌و‌رجـب‌زاده‌طهماسـبی،‌16‌:1397(‌از‌نظـر‌متالینـوس‌مطالعـات‌
زیبایی‌شناسـی‌تلویزیـون‌بایـد‌بـر‌سـه‌عامـلِ‌»درک،‌شـناخت‌و‌ترکیـب‌تصویـر‌
تلویزیونـی«‌متمرکـز‌شـوند.‌ایـن‌سـه‌عامـل‌پایه‌هـای‌زیبایی‌شناسـی‌تلویزیـون‌

هسـتند‌)ترجمـه‌آل‌احمـد،‌26‌:1384(.
برنامـه‌دینـي‌ از‌ تعریـف‌مشـخصي‌ دینـی:‌ برنامه‌سـازی‌ و‌ دینـی‌ برنامـه‌ ب(‌
تلویزیونـي‌‌وجـود‌‌نـدارد.‌بـه‌نظر‌مي‌رسـد‌که‌در‌حـوزه‌اولویـت‌برنامه‌سـازي‌‌دیني،‌‌
دسـت‌اندرکاران‌تولیـد‌بـه‌اختلاف‌رأي‌زیـادي‌‌دچارنـد؛‌به‌گونه‌اي‌کـه‌هرکدام،‌یک‌
بخـش‌‌از‌دیـن‌را‌در‌اولویـت‌‌قـرار‌‌مي‌دهند؛‌یعني‌برنامه‌سـازي‌دیني،‌دیـدگاه‌کلان‌
واحـدي‌نـدارد‌کـه‌اولویت‌هـا‌‌را‌‌بـراي‌گروه‌هـاي‌معـارف‌تبییـن‌کنـد‌)آذرکمنـد،‌
1398(،‌بااین‌حـال‌بعضـي‌از‌کارشناسـان‌در‌ایـن‌زمینـه‌به‌تعاریفـي‌دسـت‌‌زده‌انـد:
گـروه‌اول:‌برنامـه‌دینـي:‌هر‌برنامه‌اي‌را‌با‌هر‌نوع‌فرمي‌که‌داشـته‌باشـد»برنامه‌
دینـي«‌گوینـد.‌بـرای‌‌مثـال،‌طبـق‌ایـن‌تعریف‌اگر‌یـک‌برنامه‌ورزشـي،‌پزشـکي‌یا‌
مسـابقه،‌داراي‌پیـام‌و‌محتـواي‌ارزشـي‌باشـد،‌در‌ظاهـر‌ارتباطـي‌با‌دین‌نـدارد؛‌اما‌
به‌نوعـي،‌برنامـه‌دینـي‌به‌حسـاب‌مي‌آیـد.‌ایـن‌تعریـف‌را‌کـه‌بیشـتر‌در‌رسـانه‌هاي‌
حکومت‌هـاي‌دینـي‌مـورد‌اسـتفاده‌قـرار‌مي‌گیـرد؛‌در‌پژوهـش‌حاضـر،‌بـه‌دلیـل‌

مبهـم‌بـودن،‌نمي‌تـوان‌ملاک‌قـرار‌داد.
گـروه‌دوم:‌برنامـه‌دینـي:‌برنامـه‌اي‌کـه‌موضـوع‌آن‌به‌طـور‌صریـح‌و‌مشـخص‌

دینـي‌باشـد،‌برنامـه‌‌دینـي‌اسـت‌)منتظرالقائـم،‌136‌:1392(.
گـروه‌سـوم:‌برنامـه‌دینـي:‌برنامه‌اي‌اسـت‌که‌به‌عنوان‌مناسـک‌دینـي‌در‌اماکن‌
واقعـي‌مذهبـي‌بـا‌حضور‌مؤمنـان‌و‌معتقدان‌به‌دین‌انجام‌مي‌شـود.‌مناسـکي‌مانند‌
دعـاي‌کمیـل،‌دعـاي‌ندبـه،‌مداحـي،‌روضه‌خوانـي‌و...‌در‌مسـاجد‌برگـزار‌و‌به‌طـور‌

مسـتقیم‌از‌تلویزیون‌پخـش‌مي‌شـوند‌)راودراد،‌49‌:1388(.

1. Encyclopedia Britannica
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گـروه‌چهـارم:‌تیتـوس‌بورکهـات‌متفکـر‌مسـلمان‌سوئیسـي‌مي‌گویـد:‌»صـرف‌
موضـوع‌و‌مضمـون‌دینـي،‌هنر‌را‌دیني‌نمي‌کند؛‌بدین‌معني،‌همه‌نقاشـي‌رنسـانس‌
و‌بـاروک‌کـه‌مضامیـن‌دیني‌و‌قدسـي‌تصویـري‌دارند،‌وجهـه‌دیني‌ندارند.‌مشـکل‌
ایـن‌هنرهـا‌آن‌اسـت‌که‌اساسـاً‌بـراي‌انسـان‌هیچگونه‌اثري‌از‌مکاشـفه‌و‌مشـاهده‌

اثـر‌قدسـي‌در‌پي‌‌ندارنـد‌)مددپـور،‌170‌:1384(.
ج(‌برنامـه‌گفت‌وگومحـور:‌برنامـه‌گفت‌وگویـی‌تلویزیونـی‌یـا‌گفت‌وگومحـور‌1
برنامـه‌ای‌اسـت‌مرکـب‌از‌یـک‌یـا‌چنـد‌مجـری‌)یـا‌مجـری‌ـ‌کارشـناس(‌و‌یک‌یا‌
چنـد‌تـن‌از‌کارشناسـان‌که‌در‌آن،‌دربـاره‌موضوعی‌خاص‌در‌یـک‌زمان‌واحد‌بحث‌
و‌تبادل‌نظـر‌می‌شـود‌)عطـاردی،‌109‌:1389(.‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌بـر‌پایـه‌
ارتبـاط‌مؤثـر‌بین‌مجری‌و‌مهمان‌و‌در‌راسـتای‌تشـکیل‌یک‌گفت‌وگـوی‌»هدفمند‌
و‌اثربخـش«‌بنـا‌می‌شـوند‌)کریمـی،‌25‌:1392(،‌ایـن‌برنامه‌ها‌در‌داخـل‌یا‌خارج‌از‌
اسـتودیو‌تولیـد‌می‌شـوند‌و‌دارای‌انـواع‌گوناگونـی‌ازجملـه‌مناظره،‌میزگـرد‌و‌بحث‌
هسـتند‌)ترکاشـوند،‌4‌:1398(.‌یکـی‌از‌راه‌هـای‌تبلیغ‌دین‌اسـلام‌مطابـق‌آیه‌‌125
سـوره‌نحـل،‌مناظـره‌و‌گفت‌وگـوی‌مسـالمت‌آمیز‌اسـت.‌از‌طرفی‌گفت‌وگـو‌یکی‌از‌
نیازهای‌اساسـی‌انسـان‌ها‌بـرای‌برقراری‌ارتباط‌بـا‌یکدیگر‌اسـت.‌از‌طریق‌گفت‌وگو‌
می‌تـوان‌بـه‌طـرح‌دیدگاه‌هـا‌و‌اعتقـادات‌و‌نیـز‌ایجاد،‌حفـظ‌و‌تقویـت‌ارتباطات‌در‌
زمینه‌هـای‌گوناگـون‌پرداخـت‌)ترکاشـوند،‌5‌:1398(.‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌
در‌برجسته‌سـازی‌موضوعـات‌و‌مسـائل‌اجتماعـی‌و‌بررسـی‌و‌اصـلاح‌آنهـا‌ظرفیـت‌
بالایـی‌دارنـد‌و‌در‌تأثیـر‌بـر‌نگرش‌افـراد‌جامعه،‌نقش‌بسـزایی‌ایفـا‌می‌کنند‌)آذری‌
و‌منتظرقائـم،‌11‌:1395(.‌برنامـه‌گفت‌وگومحـور‌هماننـد‌سـامانه‌ای‌اسـت‌کـه‌در‌
آن،‌عملکـرد‌هریـک‌از‌اعضـا‌بـر‌عملکـرد‌سـایر‌اعضـا‌تأثیـر‌می‌گـذارد.‌ارکان‌اصلی‌
برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور،‌مجـری،‌مهمان‌و‌موضوع‌بحث‌اسـت‌که‌وجـود‌هرکدام‌
از‌آنهـا‌در‌بـه‌وجـود‌آمـدن‌برنامـه‌گفت‌وگومحـور‌حیاتی‌هسـتند‌)پاسـدار،‌1387:‌
126(.‌در‌ایـن‌میـان،‌توجه‌بـه‌عناصـر‌بصری‌در‌کنـار‌سـایر‌ارکان‌در‌میزان‌موفقیت‌

و‌اثرگـذاری‌ایـن‌برنامه‌هـا‌اهمیت‌شـایانی‌دارد.

د(‌مؤلفه‌های‌تصویری‌برنامه‌های‌گفت‌وگومحور‌تلویزیونی:
1.‌طراحـی‌صحنـه‌و‌دکور:‌»صحنه«‌مفهوم‌وسـیعی‌اسـت‌مشـتمل‌بـر‌تزئینات‌
جزئـی‌صحنـه‌و‌آویزهـای‌ضـروری‌در‌اجرای‌بازیگران‌تا‌بازسـازی‌کامـل‌یک‌مکان.‌
صحنه‌آرایـی‌انتخـاب‌و‌آرایـش‌مجموعـه‌عناصـری‌اسـت‌کـه‌بـر‌تـن‌عریـان‌دکـور‌

1. Talk show
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لبـاس‌می‌پوشـاند.‌گسـتره‌لـوازم‌مـورد‌نیـاز‌صحنه‌آرایـی‌بـا‌نـوع‌و‌سـبک‌برنامه‌و‌
البتـه‌سـلیقه‌فـردی‌طـراح‌صحنـه‌تغییـر‌می‌کنـد.‌آرایـش‌صحنـه،‌چیـزی‌بیشـتر‌
از‌انتخـاب‌و‌اجـاره‌لـوازم‌مناسـب‌بـرای‌یـک‌موقعیـت‌خـاص‌و‌قـرار‌دادن‌آنهـا‌به‌
نحـو‌منطقـی‌اسـت.‌صحنه‌آرایـی‌عبـارت‌اسـت‌از‌»زنده‌کـردن‌جوهر‌اساسـی‌یک‌
صحنـه‌و‌خصوصیاتـی‌که‌هویت‌آن‌را‌خلـق‌می‌کنند«‌)میلرسـون،‌ترجمه‌کرمعلی،‌
98‌:1368(.‌ازآنجـا‌‌کـه‌دوربیـن‌تلویزیونـی،‌یـک‌صحنه‌را‌هم‌از‌فاصلـه‌دور‌و‌هم‌از‌
فاصلـه‌نزدیـک‌می‌بینـد‌آرایه‌هـای‌صحنه‌بایـد‌از‌جزئیات‌کافـی‌برخوردار‌باشـند‌تا‌
واقعـی‌جلـوه‌کننـد‌و‌در‌عین‌حـال‌بـه‌حد‌کافی‌نیز‌سـاده‌باشـند‌تا‌شـلوغ‌و‌در‌هم‌
ریختـه‌بـه‌نظـر‌نرسـند.‌صحنـه‌بایـد‌از‌فضای‌کافـی‌برای‌حرکـت‌بهینـه‌دوربین‌و‌
زوایـای‌آن،‌میکروفن‌گـذاری‌و‌حرکـت‌بوم،‌نورپردازی‌مناسـب‌و‌حداکثـر‌فضا‌برای‌
حرکـت‌مجریـان‌و‌بازیگـران‌برخوردار‌باشـد.‌از‌نظر‌هنری،‌صحنه‌پـردازی‌تلویزیونی‌
لازم‌اسـت‌هـم‌بـا‌حالـت‌و‌موضـوع‌صحنـه‌و‌هـم‌با‌هـدف‌برنامه‌سـازگاری‌داشـته‌
باشـد.‌اصـول‌صحنه‌پـردازی‌باید‌برای‌اجرای‌اسـتودیویی‌مناسـب‌باشـد‌و‌بـا‌ابعاد‌و‌
امکانـات‌اسـتودیو‌و‌بودجـه‌برنامـه‌مطابقـت‌یابد؛‌همچنیـن‌باید‌به‌ایـن‌نکته‌توجه‌
داشـت‌کـه‌مختصات‌دوربیـن‌تلویزیونـی،‌رنگ‌مایه‌ها،‌تضادمنـدی‌و‌پرداخت‌صحنه‌

را‌تحـت‌تأثیـر‌قرار‌می‌دهد‌)میلرسـون،‌ترجمـه‌رحیمیـان،‌163-164‌:1380(.
2.‌نورپـردازی:‌نورپـردازی‌در‌سـینما،‌تلویزیـون‌و‌عکاسـی‌از‌اهمیـت‌حیاتـی‌
برخـوردار‌اسـت.‌نـور‌در‌ابتـدا‌بـه‌نظر‌بیننـده‌نمی‌آیـد،‌امـا‌در‌کمک‌به‌فضاسـازی‌
ذهنـی‌و‌درک‌مضمـون‌و‌محتوا،‌نقش‌عمده‌ای‌دارد‌و‌در‌بیان‌و‌انتقال‌مفهو‌م‌تصویر‌
موثـر‌اسـت.‌بخـش‌عمده‌تأثیرگـذاري‌تصویـر،‌ناشـي‌از‌کار‌نورپردازي‌آن‌اسـت.‌به‌
کمـک‌نـور‌می‌تـوان‌ترس،‌امید،‌وحشـت،‌اجبـار،‌میل‌و‌بسـیاري‌حالت‌هـاي‌ذهني‌
و‌درونـي‌را‌به‌خوبـي‌نشـان‌داد‌)بوردول‌و‌تامسـون،‌ترجمه‌محمـدی،‌164‌:1401(.‌
ضـرورت‌نورپـردازي،‌کنتـرل‌نـور‌صحنـه‌و‌تعریف‌زیبایي‌شـناختي‌و‌روان‌شـناختي‌
در‌مبحـث‌نـور‌بسـیار‌بـا‌اهمیـت‌اسـت.‌بـا‌کـم‌و‌زیـاد‌کـردن‌میـزان‌نـور‌می‌توان‌
بـه‌انـواع‌ظرفیت‌هـاي‌بیـان‌رسـید.‌از‌نظـر‌متالینـوس،‌نور‌و‌رنـگ‌از‌عوامل‌بسـیار‌
مهـم‌زیبایی‌شناسـی‌همـه‌هنرهـای‌رسـانه‌ای‌و‌بیـش‌از‌همـه‌رسـانه‌های‌سـینما‌و‌
تلویزیـون‌هسـتند.‌بـرای‌تهیه‌کننـدگان‌و‌کارگردان‌هـای‌سـینما‌و‌تلویزیـون،‌نور‌و‌
رنـگ‌همـان‌حکمـی‌را‌دارنـد‌کـه‌رنـگ‌و‌روغـن‌بـرای‌نقـاش.‌درواقـع‌نـور‌و‌رنگ‌
مصالحـی‌هسـتند‌کـه‌کارگـردان‌بـرای‌ترکیـب‌تصویر‌سـینمایی‌و‌تلویزیونـی‌مورد‌

اسـتفاده‌قـرار‌می‌دهـد‌)‌ترجمـه‌آل‌احمـد،‌267‌:1384(.
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3.‌الگـوی‌رنگ:کاربـرد‌رنـگ‌در‌برنامـه‌تلویزیونـی،‌در‌سـه‌بخش‌صحنـه،‌لباس‌
و‌نـور‌اهمیـت‌می‌یابـد.‌رنـگ‌بـه‌تصویـر‌جان‌می‌بخشـد،‌حـالات‌احساسـی‌را‌خلق‌
می‌کنـد‌و‌تفاوت‌هـای‌کوچـک،‌ظریـف،‌دقیـق‌و‌گوناگـون‌را‌در‌تصاویـر‌تلویزیونـی‌
عرضـه‌می‌کنـد.‌رنـگ‌می‌توانـد‌علایـق‌و‌تمایـلات‌بیننده‌را‌جـذب‌کند.‌توجـه‌او‌را‌
جهـت‌بخشـد‌و‌بـه‌او‌در‌تشـخیص‌جزئیـات‌و‌تفاوت‌میـان‌فضاهـای‌مختلف‌کمک‌
کنـد.‌برخـی‌از‌رنگ‌هـا‌در‌ارتبـاط‌بـا‌یکدیگـر‌ملایمـت،‌راحتـی‌و‌آرامـش‌را‌با‌خود‌
همـراه‌می‌سـازند‌و‌دسـته‌ای‌دیگـر،‌ارتباطـی‌پرنوسـان‌و‌درخشـان‌یـا‌حتـی‌نوعی‌
برخورد‌خشـونت‌آمیز‌را‌ارائه‌می‌کنند‌)میلرسـون،‌ترجمه‌طباطبایـی،‌406‌:1381(.‌
تضـاد،‌ترکیـب‌و‌همگونی‌رنگ‌هـا‌در‌برنامه‌های‌تلویزیونی‌و‌اسـتفاده‌از‌تونالیته‌های‌
خـاص‌بـا‌شـناخت‌تأثیـر‌روانـی‌رنگ‌ها‌بر‌مخاطـب‌می‌توانـد‌ویژگی‌هـای‌خاصی‌به‌
تصاویـر‌دهـد‌و‌اثرگـذاری‌آنهـا‌را‌چنـد‌برابر‌کند.‌انتخـاب‌رنگ‌صحیح‌بـرای‌هویت‌‌
بخشـیدن‌به‌موضـوع‌و‌فضـای‌نمایـش،‌موضوع‌مهمی‌اسـت‌امـا‌تأثیر‌نـور‌صحنه‌بر‌

رنـگ‌نیـز‌نباید‌مـورد‌غفلت‌واقع‌شـود‌)شـهبا،‌141‌:1389(.

جدول‌1.‌تأثیر‌کلی‌رنگ‌ها

Table 1. General effect of colors

تأثیر کلیرنگ

صداقت‌و‌اعتمادآبی

ستایش‌و‌عظمتبنفش

سکونخاکستری

جلب‌توجهزرد

سرزندگیسبز

خلوص‌و‌پاکیسفید

پیچیدگی‌و‌ظرافتسیاه

التهابقرمز/‌نارنجی

هیجانقرمز

لذت‌بخشیقهوه‌ای

شادمانینارنجی
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4.‌ترکیب‌بنـدی‌تصاویـر:‌ترکیب‌بنـدی‌1بیـن‌عناصـر‌تصویـری‌ارتبـاط‌و‌پیونـد‌
ایجـاد‌می‌کنـد.‌حالـت‌و‌نحـوه‌قرار‌گرفتن‌اجزای‌تصویر‌نسـبت‌به‌یکدیگر‌و‌نسـبت‌
بـه‌کادر،‌نظـم‌و‌ترتیـب‌دادن‌بین‌عناصر‌تصویری،‌منسـجم‌سـاختن،‌ترکیب‌کردن‌
و‌کنـار‌هـم‌قـرار‌دادن‌آنهـا‌و‌در‌نهایـت،‌هماهنـگ‌‌کـردن‌همـه‌اجـزاء‌بـا‌یکدیگر،‌
مفهـوم‌ترکیب‌بنـدی‌را‌مشـخص‌می‌کنـد.‌همچنیـن‌می‌تـوان‌قـرار‌دادن‌آگاهانـه‌
عناصـر‌تجسـمی‌و‌سـایر‌اجـزای‌تشـکیل‌دهنده‌صحنـه‌درون‌کادر‌را‌ترکیب‌بنـدی‌
نامیـد‌)رحیمـی،‌77‌:1396(.‌»تعـادل‌بصـری‌بخشـی‌مهـم‌از‌ترکیب‌بنـدی‌اسـت.‌
هـر‌عنصـری‌در‌یـک‌ترکیب‌بنـدی‌بصـری‌دارای‌یـک‌بار‌بصری‌اسـت.‌ایـن‌عناصر‌
ممکـن‌اسـت‌به‌صورت‌یـک‌ترکیب‌بندی‌متعـادل‌یا‌نامتعـادل‌سـازماندهی‌گردند«‌
)بـراون،‌ترجمـه‌نبـوی،‌55‌:1391(.‌طبق‌نظر‌آرنهایم2،‌تعادل‌عبارت‌اسـت‌از‌»یک‌
وضعیـت‌توزیـع‌کـه‌در‌آن‌هـر‌چیـز‌بـه‌آرامـش‌و‌پایـداری‌می‌رسـد«‌)متالینـوس،‌
ترجمـه‌آل‌احمـد،‌255‌:1384(.‌ترکیب‌بنـدی‌تصویـر‌به‌طـور‌کلـی‌از‌دو‌نظـر‌قابل‌
بررسـی‌اسـت.‌یکـی‌ازنظـر‌تقـارن‌یــا‌نبـودِ‌تقـارن‌و‌دیگـری،‌از‌نظـر‌ایسـتایی‌یـا‌
پویایـی.‌در‌ترکیب‌بنـدی‌متقـارن،‌موضوع‌در‌وسـط‌تصویر‌قرار‌می‌گیـرد‌و‌دو‌طرف‌
تصویـر‌به‌صـورت‌قرینـه‌در‌می‌آینـد،‌هرچنـد‌شـاید‌از‌نظـر‌عناصـر‌بصری‌یکسـان‌
نباشـند.‌در‌ترکیب‌بنـدی‌نامتقـارن،‌موضـوع‌به‌طور‌معمول‌در‌یک‌طـرف‌تصویر‌قرار‌
می‌گیـرد.‌ترکیب‌بنـدی‌ایسـتا‌آن‌اسـت‌که‌تصویر‌بیشـتر‌از‌خطوط‌افقـی‌و‌عمودی‌
تشـکیل‌شـود‌ولـی‌در‌ترکیب‌بنـدی‌پویـا،‌اغلـب‌خطـوط‌مایل‌یـا‌مورب‌غلبـه‌دارد‌
کـه‌نوعـی‌پرسـپکتیو‌متمایـز‌بـا‌دیـد‌معمولـی‌چشـم‌را‌پدیـد‌مـی‌آورد‌)داندیـس،‌

ترجمه‌سـپهر،‌68‌:1385(.
5.‌پس‌زمینـه‌تصویـر:‌»پس‌زمینـه«‌بـه‌معنای‌هرگونه‌تصویر،‌سـطح،‌نقاشـی‌یا‌
نقش‌هـای‌گرافیکـی‌اسـت‌که‌در‌پشـت‌موضوع‌)مجـری،‌مهمان،‌تصاویـر‌و‌نماهای‌
آنـان(‌دیـده‌می‌شـود.‌بـر‌ایـن‌اسـاس‌می‌تـوان‌بـه‌انـواع‌پس‌زمینه‌هـای‌خنثـی،‌
پس‌زمینه‌هـای‌تصویـری‌و‌گرافیکـی،‌پس‌زمینه‌هـای‌کروماکـی‌و‌پس‌زمینه‌هـای‌

واقعی‌اشـاره‌کـرد‌)شـهبا،‌173‌:1389(.
6.‌آرم‌هـا‌و‌نشـان‌های‌روی‌تصویـر:‌در‌وهلـه‌نخسـت‌معـرف‌شـبکه‌و‌برنامـه‌
هسـتند‌و‌در‌وهلـه‌بعـد،‌جنبـه‌مالکیـت‌برنامـه‌را‌بـر‌تصاویـر‌تولیـدی‌افزایـش‌
می‌دهنـد‌چنان‌کـه‌شـبکه‌های‌دیگـر‌نمی‌تواننـد‌بـا‌پوشـاندن‌نشـان‌برنامـه،‌منبـع‌
اصلـی‌تصاویـر‌را‌پنهـان‌کننـد‌زیـرا‌وجـود‌علایـم‌دیگـر‌مانـع‌از‌ایـن‌کار‌می‌شـود.‌
تصاویـر‌تلویزیونـی‌را‌از‌نظـر‌کاربـرد‌ایـن‌نوشـته‌ها‌و‌نشـان‌ها‌می‌تـوان‌بـه‌چنـد‌

1. composition 2. Arnheim
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دسـته‌تقسـیم‌کـرد:‌بـدون‌نشـان،‌نشـان‌شـبکه‌یا‌برنامه،‌نشـان‌شـبکه‌+‌یـک‌نوار‌
اطلاع‌رسـانی،‌نشـان‌شـبکه‌+‌دو‌یـا‌چنـد‌نـوار‌اطلاع‌رسـانی‌و‌نشـان‌برنامـه+‌متن/‌

عکـس‌)شـهبا،‌193‌:1389(.

روش شناسی پژوهش
پژوهـش‌حاضـر‌از‌نظـر‌ماهیـت‌و‌رویکـرد،‌کیفـی‌اسـت؛‌بنابرایـن‌بـا‌توصیـف‌
سـروکار‌دارد‌و‌به‌دنبـال‌فهـم‌چگونگـي‌وقوع‌پدیده‌هـا‌و‌نحوه‌ارتباط‌آنهـا‌با‌یکدیگر‌
اسـت،‌نـه‌سـنجش‌رابطـه‌بیـن‌متغیرهـا.‌در‌ایـن‌پژوهـش‌به‌منظـور‌گـردآوری‌و‌
تحلیـل‌اطلاعـات،‌با‌بهره‌گیـری‌از‌روش‌سه‌سویه‌سـازی‌)مثلث‌سـازی(،‌از‌روش‌های‌
اسـنادی،‌نشانه‌شناسـی‌و‌مطالعه‌موردی‌اسـتفاده‌شـده‌اسـت؛‌همچنیـن،‌به‌منظور‌
تحلیـل‌عناصر‌بصـری‌برنامه‌های‌گفت‌وگومحـور‌دینی‌در‌تلویزیون‌ایـران‌به‌مطالعه‌
مـوردی‌برنامه‌هـای‌»سـمت‌خـدا«‌و‌»سـوره«‌پرداختـه‌شـده‌و‌با‌اسـتناد‌بـه‌منابع‌
مکتـوب‌در‌ایـن‌زمینـه،‌از‌روش‌نشانه‌شناسـی‌بـرای‌درک‌ارتباط‌شـش‌مؤلفه‌مورد‌
بررسـی‌بـا‌عناصـر‌دینـی‌بهـره‌برده‌شـده‌اسـت.‌در‌روش‌نشانه‌شناسـی،‌پژوهشـگر‌
به‌دنبـال‌دلالت‌هـای‌خـاص‌و‌نظـام‌معنایـی‌پشـت‌سـر‌نشانه‌هاسـت.‌اسـتفاده‌از‌
ایـن‌شـیوه‌در‌روش‌هـای‌کیفـی،‌بـرای‌بررسـی‌زبان‌شـناختی‌متـون‌اعـم‌از‌متـن‌
‌مکتـوب‌یـا‌میـدان‌مطالعـه‌شـده،‌بسـیار‌مفید‌و‌مرسـوم‌اسـت‌)طیبی‌ابوالحسـنی،‌
83‌:1398(.‌نشانه‌شناسـی‌بـا‌هـر‌چیـزی‌کـه‌بتوانـد‌یـک‌نشـانه‌قلمـداد‌شـود،‌
سـروکار‌دارد؛‌از‌قبیـل‌کلمـات،‌شـکل‌ها،‌تصاویـر،‌اصـوات،‌اشـیا‌و...‌نشانه‌شناسـان‌
به‌دنبـال‌پاسـخ‌بـه‌ایـن‌پرسـش‌اند‌کـه‌معناهـا‌چگونـه‌سـاخته‌می‌شـوند‌و‌واقعیت‌
چطـور‌بازنمایـی‌می‌شـود‌)چندلـر،‌ترجمـه‌پارسـا،‌25‌:1386(.‌در‌مطالعـه‌حاضـر،‌
نشانه‌شناسـی‌به‌عنـوان‌نوعـی‌روش‌پژوهـش‌بـه‌کار‌گرفتـه‌شـده‌اسـت‌و‌مراحـل‌
بررسـی‌پژوهـش،‌شـامل‌بررسـی‌ترکیب‌بنـدی‌تصاویـر،‌طراحـی‌صحنـه‌و‌دکـور،‌
پس‌زمینـه‌تصویـر،‌الگوی‌رنـگ،‌آرم‌و‌نشـان‌های‌روی‌تصویر،‌نورپـردازی‌و‌تأثیرات‌
و‌برداشـت‌های‌ادراکـی‌و‌زیبایی‌شناسـی‌از‌تصاویـر‌بـوده‌اسـت؛‌همچنیـن‌تـلاش‌
شـده‌اسـت‌تـا‌دلالت‌نشـانه‌های‌موجـود‌در‌تصاویـر،‌بر‌مضامیـن‌و‌مفاهیـم‌مرتبط‌

بـا‌دیـن‌و‌موضـوع‌هـر‌برنامه‌مـورد‌توجـه‌قـرار‌گیرد.
جامعـه‌آمـاری‌ایـن‌پژوهـش،‌تمامـی‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌تلویزیـون‌را‌با‌
محتـوا‌و‌مضامیـن‌دینـی‌در‌بـر‌گرفتـه‌و‌بـرای‌انتخـاب‌نمونـه‌از‌روش‌نمونه‌گیـری‌
نااحتمالـی‌هدفمنـد‌اسـتفاده‌شـده‌اسـت.‌در‌نمونه‌گیـری‌هدفمنـد‌واحدهایـی‌که‌
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مشـاهده‌شـده‌اند،‌بـر‌اسـاس‌قضـاوت‌پژوهشـگر‌دربـاره‌اینکـه‌کدام‌یـک‌از‌آنهـا‌
سـودمندتر‌و‌معرف‌ترنـد،‌انتخـاب‌می‌شـوند‌)ببـی،‌ترجمـه‌فاضـل،‌418‌:1393(؛‌
بنابرایـن‌به‌منظـور‌بررسـی‌و‌تحلیـل‌عناصـر‌زیباشناسـی،‌دو‌برنامـه‌گفت‌وگومحور‌
»سـمت‌خـدا«‌و‌»سـوره«‌در‌بـازه‌زمانـی‌رمضـان‌‌1444)‌1402شمسـی(‌انتخاب‌
شـده‌اند.‌معیـار‌اصلـی‌گزینـش‌ایـن‌برنامه‌هـا،‌عـلاوه‌بـر‌محتـوای‌دینـی،‌پربیننده‌
آنهـا‌در‌ بـودن‌پخـش‌ ادامـه‌دار‌ و‌ اعتبـار‌شـبکه‌های‌پخش‌کننـده‌ و‌ نـام‌ بـودن،‌
بازه‌هـای‌زمانـی‌مختلـف‌بوده‌اسـت.‌همه‌این‌عوامل‌موجب‌می‌شـوند‌که‌بررسـی‌و‌
تحلیـل‌عناصـر‌این‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌جامعیت‌بیشـتری‌پیدا‌کنـد.‌جدول‌

برنامه‌هـای‌انتخابـی‌بـرای‌مطالعـه‌مـوردی‌بـه‌این‌شـرح‌اسـت:

جدول‌2.‌برنامه‌های‌مورد‌مطالعه

Table 2. Programs studied

تاریخ انتخابزمان پخشمجریعناوین برنامه هاردیف

‌ساعت‌‌13نجم‌الدین‌شریعتیسمت‌خدا1
)‌60دقیقه(

رمضان‌‌1444
)1402(

‌ساعت‌‌22مسعود‌دیانیسوره2
)‌90دقیقه(

رمضان‌‌1444
)1402(

شرح برنامه های موردِ مطالعه
برنامـه‌سـمت‌خـدا:‌سـمت‌خـدا،‌برنامـه‌ای‌تلویزیونـی‌اسـت‌کـه‌شـنبه‌تـا‌
چهارشـنبه‌بعدازظهـر،‌از‌شـبکه‌سـه‌پخش‌می‌شـود.‌ایـن‌برنامه‌که‌از‌سـال‌‌1388
شـروع‌بـه‌کارکـرده،‌بـه‌مباحـث‌و‌آموزه‌هـای‌دینـی‌می‌پـردازد.‌مجـری‌آن‌نیـز،‌

نجم‌الدیـن‌شـریعتی‌اسـت.
برنامـه‌سـوره:‌این‌برنامـه‌به‌موضوع‌قـرآن‌اختصـاص‌دارد‌و‌بـه‌گفت‌وگوهای‌
تخصصـی‌پیرامـون‌آموزه‌هـای‌قرآنی‌در‌موضوعاتی‌همچون‌سـبک‌زندگـی،‌اجتماع‌
تلویزیونـی‌ برنامـه‌ ادبـی‌می‌پـردازد.‌ و‌ نمایشـی‌ و‌هنرهـای‌ فرهنـگ،‌سیاسـت‌ و‌
»سـوره«‌بـه‌تهیه‌کنندگـی‌علـی‌خواجـه‌و‌مرتضـی‌روحانـی،‌سـردبیری‌و‌اجـرای‌
مرحـوم‌مسـعود‌دیانـی،‌در‌شـب‌های‌مـاه‌مبـارک‌رمضـان‌هر‌شـب‌از‌شـبکه‌چهار‌

سـیما‌پخش‌می‌شـد.
اعتبـار‌)روایـی(‌شـاخص‌ها‌و‌مؤلفه‌هـای‌ایـن‌پژوهـش‌از‌نـوع‌روایـی‌محتوایـی‌
و‌صـوری‌اسـت.‌در‌اعتبـار‌محتوایـی،‌اگـر‌سـؤال‌ها‌یـا‌شـاخص‌های‌اندازه‌گیـری،‌
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معـرف‌همـان‌ویژگی‌هـا‌یـا‌مـواردی‌باشـند‌کـه‌پژوهشـگر‌قصـد‌اندازه‌گیـری‌آنهـا‌
را‌دارد،‌آزمـون‌دارای‌اعتبـار‌محتواسـت.‌در‌پژوهـش‌حاضـر‌نیـز‌شـش‌شـاخص‌
بصـری،‌به‌منظـور‌بررسـی‌زیبایی‌شناسـی‌تصویـری‌برنامه‌هـای‌گفتوگومحـور‌دینی‌
مـورد‌اسـتفاده‌قـرار‌گرفته‌انـد‌و‌از‌سـوی‌داوران‌و‌اسـتادان‌مرتبـط‌بـا‌ایـن‌حـوزه‌
)فیلم‌سـازی،‌مستندسـازی،‌طراحـی‌صحنـه‌تدویـن‌و...(‌بـرای‌پوشـش‌جنبه‌هـای‌
مختلـف‌موضـوع،‌کافـی‌و‌کارآمـد‌ارزیابـی‌شـده‌اند.‌به‌عـلاوه،‌پژوهشـگران‌مختلف‌
نیـز‌همسـو‌بـا‌ارزیابی‌برنامه‌هـای‌تلویزیونـی،‌ازجملـه‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحور،‌از‌
همیـن‌مؤلفه‌هـا‌اسـتفاده‌کرده‌اند‌کـه‌از‌آن‌جمله‌می‌توان‌به‌کتاب‌»زیبایی‌شناسـی‌
عناصـر‌بصـری‌در‌برنامه‌هـای‌خبـری‌و‌گفت‌وگومحـور‌تلویزیونـی«‌نوشـته‌شـهبا‌
اشـاره‌کـرد.‌پایان‌نامه‌هـای‌متعـددی‌نیـز‌بـا‌به‌کارگیـری‌تعـدادی‌از‌ایـن‌مؤلفه‌هـا‌
بـه‌تحلیـل‌برنامه‌هـای‌مختلـف‌پرداخته‌انـد‌که‌بـه‌برخـی‌از‌آنها‌در‌بخش‌پیشـینه‌
اشـاره‌اسـت؛‌امـا‌روایـی‌صـوری‌ایـن‌مطلـب‌را‌مدنظـر‌دارد‌کـه‌سـؤال‌های‌آزمون‌
)در‌اینجـا‌مؤلفه‌هـای‌تصویـری(‌تـا‌چـه‌حـد‌در‌ظاهر،‌شـبیه‌بـه‌موضوعی‌هسـتند‌
کـه‌بـرای‌اندازه‌گیـری‌آن‌تهیه‌شـده‌اند‌)بیابانگـرد،‌337‌:1384(.‌آیا‌ابـزار‌در‌ظاهر‌
به‌درسـتی‌متغیـر‌مـورد‌مطالعـه‌را‌مورد‌سـنجش‌قـرار‌می‌دهد‌یا‌خیـر.‌در‌این‌مورد‌
نیـز‌بـا‌اسـتناد‌بـه‌پژوهش‌هـای‌مشـابه‌و‌نظـر‌داوران‌و‌اسـتادان‌مشـخص‌شـد‌که‌

شـاخص‌های‌انتخـاب‌شـده‌متناسـب‌بـا‌هـدف‌پژوهش‌اسـت.
در‌اجـرای‌ایـن‌پژوهـش‌به‌منظـور‌دسـتیابی‌بـه‌پایایـی،‌از‌سـه‌روش‌اسـنادی،‌
نشانه‌شناسـی‌و‌مطالعـه‌مـوردی‌همسـو‌بـا‌افزایـش‌پایایـی‌اسـتفاده‌شـده‌اسـت‌کـه‌
اسـت.‌ متـداول‌ )سه‌سویه‌سـازی(‌ مثلث‌سـازی‌ عنـوان‌ بـا‌ کیفـی‌ پژوهش‌هـای‌ در‌
مثلث‌سـازی‌یـک‌مبحـث‌روش‌شناسـانه‌مهـم‌را‌در‌تحقیقـات‌کیفـی‌بـرای‌ارزیابـی،‌
کنتـرل‌پیـش‌داوری‌و‌تثبیـت‌اعتبـار‌موضوعـات‌مطرح‌می‌سـازد.‌درواقع‌مثلث‌سـازی‌
‌بـا‌ترکیـب‌روش‌هـا‌یـک‌مطالعـه‌را‌اسـتحکام‌می‌بخشـد‌)خسـروی،‌182‌:1387(.‌
در‌پژوهـش‌حاضـر،‌علاوه‌بـر‌به‌کارگیری‌ایـن‌روش‌ها،‌برای‌حذف‌جانبـداری‌و‌افزایش‌
دقـت،‌نشـانه‌ها‌و‌دلالت‌هـای‌معنایـی‌بـه‌دسـت‌آمـده‌از‌آنهـا‌که‌از‌سـوی‌پژوهشـگر‌
اسـتخراج‌شـده‌اند،‌در‌اختیـار‌دو‌متخصـص‌این‌حـوزه‌قرار‌گرفته‌و‌بـا‌دریافت‌نظرها‌و‌

پیشـنهادهای‌آنـان،‌تجزیه‌و‌تحلیل‌یافته‌ها،‌تکمیل‌و‌تأیید‌شـده‌اسـت.
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یافته های پژوهش
الف(‌تحلیل‌زیبایی‌شناختی‌عناصر‌بصری‌برنامه‌»سمت‌خدا«

در‌ایـن‌بخـش‌بـر‌اسـاس‌شـش‌مؤلفه‌اصلـی‌کـه‌پیش‌تر‌مـورد‌شناسـایي‌قرار‌
گرفـت،‌برنامه‌»سـمت‌خدا«‌از‌شـبکه‌سـوم‌سـیما،‌بـا‌ارائـه‌نماهایـی‌از‌تصاویر‌این‌

برنامـه‌بـه‌شـرح‌زیر‌مـورد‌بررسـی‌قـرار‌می‌گیرد:
1.‌ترکیب‌بنـدی‌تصویـر:‌تصویر‌یـک‌نمای‌دور‌از‌اسـتودیوی‌برنامه‌اسـت‌که‌
از‌روبـه‌رو‌گرفتـه‌شـده‌اسـت.‌ترکیب‌بنـدی‌تصویر‌نیز‌متقـارن‌و‌پویاسـت.‌تقارن‌به‌
ایـن‌دلیـل‌اسـت‌کـه‌دو‌بخش‌سـمت‌راسـت‌و‌چـپ‌تصویر،‌حالتـی‌یکسـان‌دارند،‌
پویایـی‌امـا‌بـه‌سـبب‌خطـوط‌منحنـی‌فراوانـی‌اسـت‌کـه‌ترکیب‌بنـدی‌تصویـر‌را‌
سـامان‌داده‌انـد.‌»تقـارن‌تصویـر‌حس‌آرامـش،‌واقع‌نمایـی‌و‌ثبات‌را‌القـا‌می‌کند.‌از‌
سـوی‌دیگـر،‌پویایـی‌ترکیب‌بندی،‌سـرزندگی‌و‌شـور‌و‌هیجان‌را‌به‌ذهـن‌می‌آورد«‌
)رشـنویی‌و‌رجب‌زاده‌طهماسـبی‌،‌80‌:1397(.‌در‌سـینما‌و‌تلویزیون‌وقتی‌خطوط‌
یـا‌ باشـد‌به‌طورمعمـول‌یـک‌ یـا‌دوار‌ غالـب‌تصویـر،‌خطـوط‌منحنـی،‌قـوس‌دار‌
مجموعـه‌ای‌از‌مفاهیـم‌و‌احسـاس‌هایی‌نظیـر‌حـس‌ظرافـت،‌مظهر‌زیبایـی،‌بیانگر‌
احسـاس‌عاطفـی،‌محبـت،‌حرکـت‌و‌ریتـم،‌حسـی‌از‌زندگـی‌را‌بـه‌بیننـده‌منتقل‌
می‌کنـد.‌خطـوط‌منحنـی‌تکـرار‌شـونده،‌القاکننـده‌هماهنگـی‌و‌یـا‌تداعی‌کننـده‌
وحـدت‌هسـتند‌)حافظـی،‌213‌:1394(؛‌بنابرایـن‌از‌ترکیب‌بنـدی‌تصویـر‌چنیـن‌
برمی‌آیـد‌کـه‌ایـن‌برنامـه‌درصـدد‌ارائـه‌گفت‌وگویـی‌سـرزنده‌)پویایـی(‌در‌فضایـی‌
آرامش‌بخـش‌)تقـارن(،‌محبت‌برانگیـز‌و‌هماهنـگ‌)خطـوط‌منحنـی‌تکرارشـونده(‌
اسـت.‌رونـد‌ارائـه‌نماهای‌ایـن‌برنامـه‌و‌ترکیب‌بندی‌آنهـا‌از‌الگوی‌رایـج‌برنامه‌های‌
گفت‌وگومحـور‌)یعنـی‌الگـوی‌رایج‌تولید‌سـه‌دوربینـه:‌یک‌دوربین‌بـرای‌نمای‌دور‌
و‌دو‌دوربیـن‌بـرای‌مجـری‌و‌مهمـان(‌پیـروی‌می‌کند.‌بر‌این‌اسـاس،‌نمـای‌مجری‌
در‌آغـاز‌برنامـه،‌نمـای‌دور‌از‌مجـری‌و‌مهمـان،‌نماهـای‌تناوبـی‌نزدیـک‌از‌مجـری‌
و‌مهمـان‌و‌کاربـرد‌گاه‌بـه‌گاه‌نماهـای‌دور‌)بـدون‌حرکـت‌دوربیـن(‌معـدود‌نماهای‌
ثابـت‌در‌ایـن‌برنامـه‌هسـتند.‌دکور‌بـه‌گونه‌ای‌طراحی‌شـده‌اسـت‌که‌امـکان‌ارائه‌
نمـای‌دونفـره‌نزدیـک‌از‌روبـه‌رو‌وجود‌نـدارد.‌نماهـای‌تک‌نفره‌مهمان‌)کارشـناس(‌
نیـز‌اغلـب‌از‌روبه‌روسـت‌کـه‌باتوجه‌به‌چیدمـان‌دکـور‌و‌زاویه‌دوربیـن،‌روی‌مهمان‌
همـواره‌بـه‌سـمت‌مجری‌اسـت‌و‌نمایی‌کـه‌روی‌مهمان‌درسـت‌به‌سـمت‌دوربین‌
باشـد،‌ارائه‌نمی‌شـود.‌همچنیـن‌نماهای‌نزدیک‌از‌مهمان‌پویاسـت‌اما‌تقـارن‌ندارد.‌
در‌نماهـا‌بـه‌»نقـاط‌طلایـی«‌تصویر‌)نقاط‌یک‌سـوم‌بـالا‌و‌پاییـن‌و‌طرفین‌تصویر(‌
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توجـه‌شـده‌اسـت‌ایـن‌نـوع‌تقسـیم‌بندی‌سـطح‌نمـا،‌نقـاط‌اصلـی‌توجـه‌را‌بـرای‌
بیننـده‌تعییـن‌می‌کنـد‌چنان‌کـه‌در‌این‌برنامه‌»چهـره‌مجری‌و‌مهمـان«‌عموما‌در‌

یـک‌سـوم‌طرفیـن‌تصویر‌قـرار‌گرفته‌اسـت.

شکل‌1.‌ترکیب‌بندی‌تصویر‌)نمای‌دور(

Figure 1. Image composition (Long Shot)

20 
 

بین ر)یعنی الگوی رایج تولید سه دوربینه: یک دوربین برای نمای دور و دو دو وگومحورگفت هایبرنامه

نمای مجری در آغاز برنامه، نمای دور از مجری و  ،اساس. بر این کندمیبرای مجری و مهمان( پیروی 

نماهای دور )بدون حرکت دوربین(  گاهبهگاهمهمان، نماهای تناوبی نزدیک از مجری و مهمان و کاربرد 

ای طراحی شده است که امکان ارائه نمای دونفره دکور به گونه معدود نماهای ثابت در این برنامه هستند.

 بهباتوجهکه  روستروبهاغلب از نیز مهمان )کارشناس(  نفرهتکوجود ندارد. نماهای  روروبهنزدیک از 

چیدمان دکور و زاویه دوربین، روی مهمان همواره به سمت مجری است و نمایی که روی مهمان درست 

نماها  در نماهای نزدیک از مهمان پویاست اما تقارن ندارد.همچنین . شودنمیارائه  ،به سمت دوربین باشد

 بندیتقسیمتصویر )نقاط یک سوم بالا و پایین و طرفین تصویر( توجه شده است این نوع « نقاط طلایی»به 

« چهره مجری و مهمان»که در این برنامه چنان کندمینقاط اصلی توجه را برای بیننده تعیین  ،سطح نما

 عموما در یک سوم طرفین تصویر قرار گرفته است.

 بندی تصویر )نمای دور(ترکیب. 1 شکل

Figure 1. Image composition (Long Shot) 

 

 برنامه آغاز در یمجر ینما. 2 شکل

Figure 2. the presenter shot at the beginning of the program 

شکل‌2.‌نمای‌مجری‌در‌آغاز‌برنامه

Figure 2. the presenter shot at the beginning of the program

21 
 

 

 مهمان ینما. 3 شکل

Figure 3. Guest shot  

 در دارد و بصری جنبه که است تصویر بندیترکیب به متعلق ابزار نورپردازی یک: ورپردازین. 2

 نظر با منطبق ثابت دیدگاه یک از باید نورپردازی اصــول، نظر از .کندمی کمک مخاطب به معنا رســاندن

شد برخوردار کارگردان ست دیدگاه این. با ساس دوربین زاویه هر در باید یکد  نور میزانهمچنین شود.  اح

ــد قدری به باید ــاویر بتوانند هادوربین تمامی که باش ــب کیفیت با تص مقدار نور و  نظر از. بگیرند و مناس

 ای. زاویه نور به گونهخوردنمینقصــی به چشــم « ســمت خدا»در برنامه  ،برخورداری از یک الگوی ثابت
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شکل‌3.‌نمای‌مهمان

Figure 3. Guest shot 

21 
 

 

 مهمان ینما. 3 شکل

Figure 3. Guest shot  

 در دارد و بصری جنبه که است تصویر بندیترکیب به متعلق ابزار نورپردازی یک: ورپردازین. 2

 نظر با منطبق ثابت دیدگاه یک از باید نورپردازی اصــول، نظر از .کندمی کمک مخاطب به معنا رســاندن

شد برخوردار کارگردان ست دیدگاه این. با ساس دوربین زاویه هر در باید یکد  نور میزانهمچنین شود.  اح

ــد قدری به باید ــاویر بتوانند هادوربین تمامی که باش ــب کیفیت با تص مقدار نور و  نظر از. بگیرند و مناس

 ای. زاویه نور به گونهخوردنمینقصــی به چشــم « ســمت خدا»در برنامه  ،برخورداری از یک الگوی ثابت

2.‌نورپـردازی:‌نورپـردازی‌یـک‌ابـزار‌متعلق‌بـه‌ترکیب‌بندی‌تصویر‌اسـت‌که‌
جنبـه‌بصـری‌دارد‌و‌در‌رسـاندن‌معنـا‌بـه‌مخاطـب‌کمـک‌می‌کنـد.‌از‌نظـر‌اصول،‌
نورپـردازی‌بایـد‌از‌یـک‌دیـدگاه‌ثابت‌منطبـق‌با‌نظر‌کارگـردان‌برخوردار‌باشـد.‌این‌
دیـدگاه‌یکدسـت‌بایـد‌در‌هر‌زاویه‌دوربین‌احسـاس‌شـود.‌همچنین‌میـزان‌نور‌باید‌
بـه‌قـدری‌باشـد‌که‌تمامـی‌دوربین‌هـا‌بتواننـد‌تصاویر‌با‌کیفیـت‌و‌مناسـب‌بگیرند.‌
از‌نظـر‌مقـدار‌نـور‌و‌برخـورداری‌از‌یک‌الگوی‌ثابـت،‌در‌برنامه‌»سـمت‌خدا«‌نقصی‌
بـه‌چشـم‌نمی‌خـورد.‌زاویـه‌نور‌بـه‌گونه‌ای‌اسـت‌که‌روی‌اجـزای‌صـورت‌مجری‌و‌
مهمـان‌سـایه‌ایجـاد‌نمی‌کنـد‌و‌یک‌دسـت‌و‌روشـن،‌بـدون‌نورهـای‌موضعـی‌پدید‌
مـی‌آورد.‌نورپـردازی‌ایـن‌برنامـه،‌فضایـی‌سـه‌بعـدی‌به‌دکور‌می‌بخشـد‌و‌حسـی‌
از‌عمـق‌در‌سـوژه‌ها‌و‌فضـای‌اطـراف‌القـا‌می‌کنـد.‌نقاط‌تاریک‌بسـیار‌کمـی‌دارد‌و‌
جزئیـات‌در‌فضاهـای‌روشـن‌به‌چشـم‌می‌آیـد.‌ایـن‌نورپـردازی‌مکمل‌الگـوی‌رنگ‌
صحنـه‌اسـت‌و‌حـس‌تابـش‌نـور‌را‌با‌حـس‌آرامـش‌و‌ایمان‌رنـگ‌آبـی‌و‌صداقت‌و‌

پاکـی‌سـفید‌تکمیـل‌می‌کنـد‌و‌موجـب‌تأثیرگـذاری‌فضای‌معنوی‌می‌شـود.
برنامه‌هـای‌ از‌ویژگی‌هـای‌صحنـه‌در‌ 3.‌طراحـی‌صحنـه‌و‌دکـور:‌یکـی‌
اسـتودیویی‌تلویزیونـی،‌مناسـب‌بـودن‌آن‌بـرای‌اجـرای‌اسـتودیویی‌و‌هماهنگـی‌با‌
ابعـاد‌و‌امکانـات‌اسـتودیو‌اسـت.‌در‌برنامـه‌»سـمت‌خدا«‌فضای‌مناسـب‌اسـتودیو،‌
سـکوی‌بـه‌نسـبت‌متوسـط‌میانی‌بـرای‌جایگاه‌مجـری‌و‌مهمـان‌و‌فاصله‌مناسـب‌
دوربیـن‌از‌عمـق‌اسـتودیو،‌این‌امـکان‌را‌فراهم‌کرده‌اسـت‌که‌تمام‌دکـور‌برنامه‌در‌
یـک‌نمـا‌جـای‌بگیـرد‌و‌نیازی‌بـه‌تغییـر‌و‌حرکت‌مـداوم‌دوربیـن‌در‌طـول‌برنامه،‌
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از‌نماهـای‌مختلـف‌نباشـد.‌از‌نظـر‌هنـری،‌طراحـی‌صحنـه‌در‌تلویزیـون‌بایـد‌بـا‌
موضـوع‌و‌هـدف‌برنامه‌سـازگار‌باشـد.‌باتوجه‌به‌عناصـر‌به‌کار‌گرفته‌شـده‌در‌دکور،‌
ماننـد‌میـز‌و‌دو‌صندلـی‌روبـه‌روی‌هـم،‌طاق‌هـای‌قوسـی‌شـکل،‌خطـوط‌منحنـی‌
یـادآور‌طرح‌هـای‌اسـلیمی‌و‌پرچـم‌سـبز‌رنـگ‌بـا‌محتـوای‌مذهبـی،‌فضـای‌دینی‌
وگفت‌وگویـی‌بـودن‌برنامـه‌به‌خوبـی‌بـه‌مخاطـب‌منتقـل‌می‌شـود؛‌بنابرایـن‌دکـور‌
بـا‌محتـوا‌هماهنگـی‌دارد.‌»خـط‌می‌توانـد‌ارتبـاط‌بصـری‌ایجـاد‌کنـد‌و‌در‌میـان‌
عناصـر‌تجسـمی‌مهم‌تریـن‌وسـیله‌بـرای‌ارتبـاط‌اسـت«‌)می‌یـر،‌ترجمـه‌عربعلـی،‌
15:1392(.‌برخـلاف‌نقطـه‌کـه‌انـرژی‌ثابت‌و‌متمرکـزی‌دارد،‌خط‌انـرژی‌تصویری‌
فعـال‌و‌متحرکـی‌دارد‌)حافظـی،‌181:1394(.‌دکـور‌ایـن‌فصـل‌از‌برنامـه‌سـمت‌
خـدا‌از‌انـواع‌خطـوط‌عمـودی،‌افقی،‌مـورب‌و‌منحنـی‌بیشـترین‌اسـتفاده‌را‌کرده‌
اسـت.‌خطـوط‌افقـی‌و‌عمـودی‌مکمـل‌یکدیگرنـد‌و‌از‌آنهـا‌بـرای‌ایجـاد‌تـوازن‌در‌
تصویـر‌و‌انتقـال‌حـس‌ثبـات‌و‌تعـادل‌اسـتفاده‌می‌شـود.‌همچنین‌خطـوط‌مورب،‌
بـرای‌عمق‌بخشـیدن‌بـه‌تصویـر‌و‌کشـش‌پویا‌به‌سـمت‌محورهـای‌عمـودی‌به‌کار‌
رفته‌انـد.‌خطـوط‌منحنـی‌و‌دوار‌نیـز‌مفاهیمـی‌چـون‌روح،‌روان‌و‌ابدیـت‌را‌نشـان‌

می‌دهنـد‌)ایتـن،‌ترجمـه‌عربعلـی،‌194‌:1382(.
4.‌الگـوی‌رنگ:‌الگوی‌رنـگ‌در‌هر‌برنامه‌نقش‌مهمی‌در‌جـذب‌و‌برانگیختن‌
واکنـش‌مخاطـب‌دارد.‌در‌طراحـی‌صحنـه‌ایـن‌برنامـه،‌آبـی‌)تیـره‌و‌روشـن(‌رنگ‌
غالـب‌اسـت.‌از‌نظـر‌ایتـن1،‌آبی‌همـواره‌متوجه‌درون‌اسـت.‌آبی‌همیشـه‌سـایه‌دار‌
اسـت‌و‌میـل‌دارد‌در‌تاریکـی‌خودنمایـی‌کنـد.‌آبـی‌جنبه‌هـای‌گوناگـون‌روحـی‌را‌
نشـان‌می‌دهـد،‌وارد‌فکـر‌و‌روح‌انسـان‌می‌شـود‌و‌بـا‌روان‌او‌پیونـد‌می‌خـورد‌و‌تـا‌
اعمـاق‌و‌انتهـای‌روح‌اش‌نفـوذ‌می‌کنـد.‌آبـی‌مفهـوم‌ایمان‌را‌می‌رسـاند‌و‌اشـاره‌ای‌
بـه‌فضـای‌لایتناهـی‌و‌روح‌دارد‌)ترجمـه‌عربعلـی،‌407‌:1382(؛‌بنابرایـن‌می‌تـوان‌
گفـت‌کـه‌ایـن‌برنامـه،‌بـا‌به‌کارگیـری‌رنـگ‌آبـی‌سـعی‌دارد‌صداقـت‌و‌آرامـش‌را‌
به‌همـراه‌اطمینـان‌و‌ثبـات‌به‌بیننـده‌خـود‌منتقـل‌کنـد‌و‌مفهـوم‌ایمان‌را‌بـرای‌او‌
پررنـگ‌سـازد.‌رنـگ‌زرد‌کـه‌به‌صـورت‌نـواری‌افقـی‌و‌مـورب‌در‌زیر‌سـکوی‌میانی‌
اسـتفاده‌شـده‌اسـت‌علاوه‌بـر‌انتقـال‌حس‌درخشـش‌و‌شـادابی،‌توجه‌بیننـده‌را‌به‌
نقطـه‌کانونـی‌دکـور‌جلـب‌می‌کنـد.‌بـه‌کار‌رفتـن‌آن‌در‌کنـار‌رنگ‌هـای‌متضـادی‌
چـون‌آبـی‌و‌سـبز،‌ایـن‌دلالـت‌را‌تصدیـق‌می‌کنـد.‌از‌منظـر‌زیباشناسـی،‌سـفید،‌
رنـگ‌سـکون‌و‌آرامـش‌و‌خلـوص‌اسـت‌و‌به‌کارگیـری‌آن‌کارکـرد‌رنـگ‌آبـی‌را‌در‌
ایـن‌صحنـه‌کامـل‌می‌کنـد.‌همچنیـن‌زمینـه‌سـیاه‌عـلاوه‌بر‌انعـکاس‌طـرح‌دکور،‌

1. Itten
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بـر‌درخشـندگی‌بیشـتر‌رنگ‌هـای‌آبـی‌و‌زرد‌)طلایـی(‌تأثیـر‌می‌گـذارد.‌تصویـر‌‌4
آرم‌برنامـه‌»سـمت‌خـدا«‌را‌نشـان‌می‌دهـد.‌رنگ‌های‌آبـی‌و‌زرد،‌رنگ‌های‌مسـلط‌
در‌آن‌هسـتند‌کـه‌بـا‌رنگ‌هـای‌به‌کار‌رفتـه‌در‌صحنه‌برنامه‌تناسـب‌دارنـد.‌الگوی‌
کلـی‌رنـگ‌دکـور‌در‌نماهـای‌دور‌تا‌نزدیک‌چنـدان‌تغییر‌نمی‌یابـد‌و‌در‌تمام‌نماها،‌
رنـگ‌آبـی‌روشـن‌و‌تیـره‌تسـلط‌دارد‌و‌تفاوت‌هـای‌جزئی‌بـه‌دلیل‌لبـاس‌مهمان‌ها‌
روی‌می‌دهـد.‌رنـگ‌لبـاس‌مجری‌بـا‌رنگ‌هـای‌غالب‌در‌صحنـه‌تناسـب‌دارد.‌نبود‌
تنـوع‌در‌الگـوی‌رنـگ‌نماهـای‌مختلـف،‌از‌تنـوع‌بصـری‌نماهـا‌می‌کاهـد.‌البتـه‌در‌
اینجـا‌منظـور‌از‌تنـوع،‌تغییـرات‌جزئـی‌در‌رنـگ‌)همراه‌بـا‌تغییر‌نما(‌و‌متناسـب‌با‌

الگـوی‌کلـی‌رنگ‌برنامه‌اسـت.
5.‌پس‌زمینـه‌تصویـر:‌در‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌می‌تـوان‌از‌تکنیک‌هـای‌
مختلـف‌پس‌زمینـه‌بـرای‌جذابیت‌بخشـی‌و‌جلوگیـری‌از‌یکنواختـی‌برنامـه‌اسـتفاده‌
کـرد.‌در‌برنامـه‌»سـمت‌خـدا«‌در‌تمامـی‌نماهـا‌عناصـر‌دکـور‌به‌عنـوان‌پس‌زمینـه‌
تصاویـر‌عمـل‌می‌کننـد‌و‌از‌پس‌زمینه‌هـای‌کروماکـی‌و‌تصویـری‌و‌گرافیکی‌اسـتفاده‌
نمی‌شـود.‌شـاید‌بـا‌اسـتناد‌بـه‌این‌گـزاره‌کـه‌در‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور،‌جذابیت‌
در‌محتـوای‌گفت‌وگوهـا‌نهفته‌اسـت‌و‌نبایـد‌حواس‌مخاطـب‌را‌بـا‌تصویرپردازی‌های‌
متنـوع‌اسـتودیویی‌از‌موضـوع‌منحـرف‌کـرد،‌بتـوان‌ایـن‌نبـود‌تنـوع‌در‌پس‌زمینه‌را‌
توجیـه‌کـرد‌اما‌دسـت‌کم،‌بـا‌تغییر‌زاویـه‌و‌جایگاه‌دوربیـن‌که‌خـود‌جلوه‌های‌بصری‌
متنوعـی‌ایجـاد‌می‌کنـد؛‌می‌توان‌چشـم‌بیننـده‌را‌از‌یکنواختـی‌و‌خسـتگی‌درآورد.

6.‌آرم‌و‌نشـان‌های‌روی‌تصویـر:‌دقـت‌در‌طراحی‌آرم‌برنامـه‌و‌موقعیت‌آن‌
روی‌تصاویـر‌به‌دلیـل‌معرفی‌برنامـه‌و‌نمایش‌دادن‌مالکیت‌تصاویـر‌تولیدی،‌اهمیت‌
زیـادی‌دارد.‌آرم‌برنامـه‌»سـمت‌خـدا«‌هـم‌ازنظر‌طراحـی‌و‌هم‌ازنظـر‌رنگ‌بندی‌با‌
دکـور‌برنامـه‌متناسـب‌اسـت.‌در‌طراحـی‌این‌نشـان‌علاوه‌بـر‌اسـتفاده‌از‌قوس‌های‌
گنبدی‌شـکل،‌از‌رنگ‌هـای‌زرد‌و‌آبـی‌اسـتفاده‌شـده‌اسـت.‌میزان‌حضـور‌رنگ‌آبی‌
در‌آرم‌برنامـه‌و‌اسـتودیو‌)باتوجه‌بـه‌نسـبت‌ابعـاد‌در‌آرم‌و‌اسـتودیو(‌تقریباً‌یکسـان‌
اسـت‌و‌محـل‌قرارگیـری‌آن‌در‌قسـمت‌پاییـن‌سـمت‌راسـت‌تصویـر‌تعبیـه‌شـده‌
اسـت.‌ایـن‌آرم‌از‌همـان‌ابتـدای‌پخـش‌تیتـراژ‌نمایان‌می‌شـود‌و‌به‌جـز‌زمان‌پخش‌
تـلاوت‌قـرآن،‌هیـچ‌نمایـی‌بدون‌نشـان‌وجود‌نـدارد.‌بااین‌حـال‌به‌دلیل‌تناسـب‌آن‌
بـا‌صحنه‌پـردازی،‌شـلوغی‌بصـری‌ایجـاد‌نمی‌کنـد.‌اطلاع‌رسـانی‌ها‌)معرفـی‌مجری‌
و‌مهمـان،‌ذکـر‌شـماره‌آیات‌و‌صفحـات‌تلاوت‌شـده‌در‌برنامه‌و...(‌در‌ایـن‌برنامه‌از‌
طریـق‌یـک‌نـوار‌اطلاعـات‌در‌کنار‌نشـان‌برنامـه‌صورت‌می‌گیـرد‌که‌زمینه‌سـفید‌



180
پژوهش های ارتباطی،
ســــال ســـــــی ام،
شمـاره 4 )پياپي 116(،
زمستــــــــان 1402

و‌حاشـیه‌زرد‌و‌آبـی‌آن‌بـا‌نشـان‌و‌رنـگ‌کلی‌دکـور‌برنامه‌تناسـب‌دارد.‌به‌طورکلی‌
نشـان‌ها‌و‌نوشـته‌های‌روی‌تصاویـر‌در‌ایـن‌برنامـه‌الگویـی‌مشـخص‌دارنـد‌و‌در‌
جـای‌مناسـب‌تعبیـه‌شـده‌اند‌به‌طوری‌کـه‌باعـث‌همپوشـانی‌سـایر‌عناصـر‌تصویـر‌
نمی‌شـوند.‌نشـان‌شـبکه‌سـه‌هم‌در‌زمـان‌پخش‌برنامه‌با‌رنگ‌سـفید،‌بـا‌رنگ‌های‌

برنامـه‌تناسـب‌دارد‌و‌در‌گوشـه‌بـالا‌سـمت‌چپ‌قرار‌گرفته‌اسـت.

شکل‌4.‌آرم‌و‌نشان‌های‌روی‌تصویر

Figure 4. Logos and marks on the image
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 «سوره»برنامه  عناصر بصری شناختیزیباییتحلیل ب( 

که در ایام ماه مبارک رمضان از شبکه چهارم سیما « سوره» وگومحورگفتبرنامه در این بخش 

 :دشوبررسی میبه شرح زیر تصویری بر اساس شش مؤلفه  ،پخش شده است

شماره پنج، اولین نمایی است که با شروع برنامه در معرض دید تصویر : تصویر بندیترکیب. 1

گرفته شده است.  روروبهکه از  دهدمینشان  نمای دور از استودیوی برنامه و یک گیردمیمخاطب قرار 

 و دو مجری در وسط تصویر قرار گرفته تصویر متقارن و پویاست. تقارن به این دلیل است که بندیترکیب

بر  مایل و موربخطوط غلبه پویایی تصویر نیز به سبب  ،سمت راست و چپ تصویر حالتی یکسان دارند

اما خطوط  آوردمیپدید را خطوط افقی و عمودی است که نوعی پرسپکتیو متمایز با دید معمولی چشم 

شوند که به هیچ مقصد و گرا میبیرون کادر هم ،فحهی از پایین صااریب در سمت چپ و راست، در نقطه

. شود، ایراد محسوب میبندی تصویر. این امر در ترکیبشودنمیمقصودی از منظر تصویر یا معنا منتهی 

 روروبه. این نما از آیدمیتصویر شش، نمایی است که بلافاصله پس از نمای معرف اولیه به نمایش در 

چیدمان عناصر  نظر ازاین دو تصویر اولیه  .گویدمیمستقیم با بینندگان سخن  طوربهگرفته شده و مجری 

حفظ تعادل از  .دنرسمیاز طرف دیگر به نظر ن ترسنگینیک از طرفین قاب اند و هیچمتعادل ،تصویری

ی بصری هاآگاهانه یا ناآگاهانه در ارزیابی هاانسانو به گفته داندیس  ی مهم در ارائه تصویر استهاویژگی

‌

ب(‌تحلیل‌زیبایی‌شناختی‌عناصر‌بصری‌برنامه‌»سوره«
در‌ایـن‌بخـش‌برنامـه‌گفت‌وگومحـور‌»سـوره«‌کـه‌در‌ایـام‌ماه‌مبـارک‌رمضان‌
از‌شـبکه‌چهارم‌سـیما‌پخش‌شـده‌اسـت،‌بر‌اسـاس‌شـش‌مؤلفه‌تصویری‌به‌شـرح‌

زیر‌بررسـی‌می‌شـود:
1.‌ترکیب‌بنـدی‌تصویـر:‌تصویر‌شـماره‌پنـج،‌اولین‌نمایی‌اسـت‌که‌با‌شـروع‌
برنامـه‌در‌معـرض‌دیـد‌مخاطـب‌قرار‌می‌گیـرد‌و‌یک‌نمـای‌دور‌از‌اسـتودیوی‌برنامه‌
نشـان‌می‌دهـد‌کـه‌از‌روبـه‌رو‌گرفتـه‌شـده‌اسـت.‌ترکیب‌بنـدی‌تصویـر‌متقـارن‌و‌
پویاسـت.‌تقـارن‌بـه‌ایـن‌دلیـل‌اسـت‌که‌مجـری‌در‌وسـط‌تصویر‌قـرار‌گرفتـه‌و‌دو‌
سـمت‌راسـت‌و‌چـپ‌تصویـر‌حالتی‌یکسـان‌دارند،‌پویایـی‌تصویر‌نیز‌به‌سـبب‌غلبه‌
خطـوط‌مایـل‌و‌مـورب‌بر‌خطوط‌افقـی‌و‌عمودی‌اسـت‌که‌نوعی‌پرسـپکتیو‌متمایز‌
بـا‌دیـد‌معمولی‌چشـم‌را‌پدیـد‌می‌آورد‌اما‌خطوط‌اریب‌در‌سـمت‌چپ‌و‌راسـت،‌در‌
نقطـه‌ای‌از‌پاییـن‌صفحه،‌بیرون‌کادر‌همگرا‌می‌شـوند‌که‌به‌هیـچ‌مقصد‌و‌مقصودی‌
از‌منظـر‌تصویـر‌یـا‌معنـا‌منتهـی‌نمی‌شـود.‌ایـن‌امـر‌در‌ترکیب‌بنـدی‌تصویـر،‌ایراد‌
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محسـوب‌می‌شـود.‌تصویر‌شـش،‌نمایی‌اسـت‌که‌بلافاصله‌پس‌از‌نمـای‌معرف‌اولیه‌
بـه‌نمایـش‌در‌می‌آیـد.‌ایـن‌نمـا‌از‌روبـه‌رو‌گرفتـه‌شـده‌و‌مجـری‌به‌طور‌مسـتقیم‌با‌
بیننـدگان‌سـخن‌می‌گویـد.‌ایـن‌دو‌تصویـر‌اولیـه‌از‌نظر‌چیدمـان‌عناصـر‌تصویری،‌
متعادل‌انـد‌و‌هیچ‌یـک‌از‌طرفیـن‌قـاب‌سـنگین‌تر‌از‌طـرف‌دیگـر‌به‌نظر‌نمی‌رسـند.‌
حفـظ‌تعـادل‌از‌ویژگی‌هـای‌مهـم‌در‌ارائه‌تصویر‌اسـت‌و‌بـه‌گفته‌داندیس‌انسـان‌ها‌
آگاهانـه‌یـا‌ناآگاهانـه‌در‌ارزیابی‌هـای‌بصـری‌خود‌بیـش‌از‌هر‌عامل‌دیگـری‌به‌وجود‌
تعـادل‌و‌تـوازن‌توجـه‌می‌کننـد‌)ترجمـه‌سـپهر،‌48‌:1385(.‌حفظ‌تعادل‌بـه‌ایجاد‌
حـس‌»واقعیت‌نمایـی«‌در‌مخاطـب‌کمـک‌می‌کند؛‌بنابرایـن‌از‌ترکیب‌بنـدی‌تصویر‌
چنیـن‌برداشـت‌می‌شـود‌کـه‌ایـن‌برنامـه‌درصـدد‌ارائـه‌یـک‌گفت‌وگـوی‌رسـمی،‌
متعـادل‌و‌منطبـق‌بـا‌واقعیـت‌اسـت.‌در‌همه‌نماهـا‌نکات‌رایـج‌مانند‌رعایـت‌فاصله‌
بـالای‌سـر،‌فاصلـه‌از‌دو‌طـرف‌و‌کاربـرد‌نماهـای‌نزدیـک‌هنگامـی‌که‌فقـط‌مهمان‌
یـا‌مجـری‌در‌قـاب‌هسـتند‌رعایت‌شـده‌اسـت.‌رونـد‌ارائه‌نماهـای‌این‌برنامـه‌نیز‌از‌
الگـوی‌رایـج‌تولیـد‌سـه‌دوربینـه‌پیـروی‌می‌کند‌امـا‌دوربین‌روبـه‌رو‌ثابت‌نیسـت‌و‌
زاویـه‌نمـا‌بـا‌حرکت‌دوربیـن‌تغییر‌می‌یابـد.‌حرکت‌دوربیـن‌به‌چپ‌و‌راسـت‌و‌جلو‌
عقـب‌و‌گاهـی‌روی‌دسـت‌و‌چهره‌مجری‌موجب‌پویایی‌تصویر‌می‌شـود‌و‌تماشـاگر‌
را‌از‌مشـاهده‌تصاویـر‌یکنواخـت‌خسـته‌نمی‌کند.‌همچنین‌با‌اسـتفاده‌از‌این‌قابلیت،‌
امـکان‌ارائـه‌نمـای‌دونفـره‌از‌مجـری‌و‌مهمـان‌از‌نزدیـک‌و‌از‌زوایای‌مختلـف‌فراهم‌
شـده‌اسـت‌کـه‌بـه‌ارتبـاط‌بهتـر‌مخاطب‌بـا‌برنامـه‌کمـک‌می‌کنـد.‌علاوه‌بـر‌تغییر‌
انـدازه‌نمـا،‌تغییـر‌فاصلـه‌کانونـی‌عدسـی‌در‌تصاویـر‌نزدیـک‌نیـز‌بر‌تحـرک‌تصویر‌
و‌تنـوع‌نماهـا‌افـزوده‌اسـت.‌با‌این‌حـال،‌نماهـای‌تک‌نفـره‌مهمـان‌اغلـب‌از‌روبـه‌رو‌
هسـتند‌و‌هماننـد‌اکثـر‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور،‌روی‌مهمـان‌بـه‌سـمت‌مجـری‌

اسـت؛‌همچنیـن‌نماهـای‌نزدیـک‌از‌مهمـان،‌پویا‌نیسـت‌و‌تقارن‌هـم‌ندارد.

شکل‌5.‌آرم‌و‌نمای‌معرف‌اولیه

Figure 5. Logo and Establishing shot

27 
 

 

 

 برنامه آغاز در یمجر ینما. 6 شکل

Figure 6. The presenter's shot at the beginning of the program 

 

 

  

 نفره از مهمان. نمای تک7 شکل

Figure 7. Close–Up of the guest 
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شکل‌6.‌نمای‌مجری‌در‌آغاز‌برنامه

Figure 6. The presenter’s shot at the beginning of the program
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 برنامه آغاز در یمجر ینما. 6 شکل

Figure 6. The presenter's shot at the beginning of the program 

 

 

  

 نفره از مهمان. نمای تک7 شکل

Figure 7. Close–Up of the guest 

‌

شکل‌7.‌نمای‌تک‌نفره‌از‌مهمان

Figure 7. Close–Up of the guest
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 نورپردازی. 2 

 «سوره»برنامه  در نورپردازی .پس از صدا، نورپردازی مهم ترین ابزار برای برانگیختن احساس است

نورپردازی در همه نماها الگوی پرهیز شده است.  پررنگی هاسایهاد از کاربرد نورهای تند و تیز و ایج

اما نور بالای سر مجری و ؛ کندمیتغییر ن یکسان دارد و در برش از نماهای دور به نزدیک این الگو چندان

 طوربهایجاد تمرکز بر مرکز تصویر و  تواندمیآن  دلیلبیشتر است که  مهمان نسبت به نور کلی صحنه

عنوان و موضوع برنامه روی هبنور متمرکزی همچنین  باشد. وگوگفتم توجه دادن مخاطب به غیرمستقی

و این  ایجاد این تمرکز نوری سبب شده است تا فضای کلی دکور کم نورتر به نظر برسد میز وجود دارد.

 ،اندخطوط مورب تعبیه شده صورتبهدر دکور برنامه هم از نورهایی که  .کندمیامر در مخاطب دافعه ایجاد 

اد فضای سه بعدی استفاده شده است اما وضوح نور این خطوط چشم را به طرف خود جلب ایج برای

 .شودمیو موجب برهم زدن تمرکز مخاطب  کندمی

 طراحی صحنه و دکور. 3

ادی عمل فضای استودیو برای اجرای برنامه مناسب است و امکان تنوع نماها و آز« سوره»در برنامه  

در نمای دور )نمای معرف اولیه( تمام اجزای صحنه مشخص هستند وجود دارد.  نورپردازیو  هابرای دوربین

)در بخش  شودمیبیشتر  زمینهپسمیزان حضور و جلوه عناصر تصاویر  ،و با تغییر اندازه نما از دور به نزدیک

‌2.‌نورپـردازی:‌پـس‌از‌صـدا،‌نورپـردازی‌مهـم‌تریـن‌ابـزار‌بـرای‌برانگیختـن‌
احسـاس‌اسـت.‌در‌نورپـردازی‌برنامـه‌»سـوره«‌از‌کاربـرد‌نورهای‌تند‌و‌تیـز‌و‌ایجاد‌
سـایه‌های‌پررنـگ‌پرهیز‌شـده‌اسـت.‌نورپـردازی‌در‌همـه‌نماها‌الگوی‌یکسـان‌دارد‌
و‌در‌بـرش‌از‌نماهـای‌دور‌بـه‌نزدیـک‌ایـن‌الگـو‌چنـدان‌تغییـر‌نمی‌کنـد؛‌امـا‌نـور‌
بـالای‌سـر‌مجـری‌و‌مهمـان‌نسـبت‌بـه‌نـور‌کلی‌صحنه‌بیشـتر‌اسـت‌کـه‌دلیل‌آن‌
می‌توانـد‌ایجـاد‌تمرکـز‌بـر‌مرکـز‌تصویر‌و‌به‌طـور‌غیرمسـتقیم‌توجـه‌دادن‌مخاطب‌
بـه‌گفت‌وگـو‌باشـد.‌همچنیـن‌نـور‌متمرکـزی‌به‌عنـوان‌و‌موضـوع‌برنامـه‌روی‌میز‌
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وجـود‌دارد.‌ایجـاد‌ایـن‌تمرکـز‌نـوری‌سـبب‌شـده‌اسـت‌تـا‌فضـای‌کلی‌دکـور‌کم‌
نورتـر‌بـه‌نظـر‌برسـد‌و‌ایـن‌امـر‌در‌مخاطـب‌دافعه‌ایجـاد‌می‌کنـد.‌در‌دکـور‌برنامه‌
هـم‌از‌نورهایـی‌کـه‌به‌صـورت‌خطوط‌مـورب‌تعبیه‌شـده‌اند،‌برای‌ایجاد‌فضای‌سـه‌
بعـدی‌اسـتفاده‌شـده‌اسـت‌اما‌وضوح‌نـور‌این‌خطوط‌چشـم‌را‌به‌طـرف‌خود‌جلب‌

می‌کنـد‌و‌موجـب‌برهـم‌زدن‌تمرکـز‌مخاطـب‌می‌شـود.

3.‌طراحی‌صحنه‌و‌دکور:‌در‌برنامه‌»سـوره«‌فضای‌استودیو‌برای‌اجرای‌برنامه‌
مناسب‌است‌و‌امکان‌تنوع‌نماها‌و‌آزادی‌عمل‌برای‌دوربین‌ها‌و‌نورپردازی‌وجود‌دارد.‌
در‌نمای‌دور‌)نمای‌معرف‌اولیه(‌تمام‌اجزای‌صحنه‌مشـخص‌هسـتند‌و‌با‌تغییر‌اندازه‌
‌نمـا‌از‌دور‌بـه‌نزدیـک،‌میزان‌حضور‌و‌جلوه‌عناصر‌تصاویر‌پس‌زمینه‌بیشـتر‌می‌شـود‌
)در‌بخـش‌تصاویـر‌پس‌زمینـه‌کامل‌تـر‌بـه‌ایـن‌موضـوع‌می‌پردازیـم(.‌میـز‌یکـی‌از‌
عناصـر‌اصلـی‌دکور‌در‌تولیدات‌اسـتودیویی‌تلویزیونی‌اسـت.‌میز‌بـه‌کار‌رفته‌در‌این‌
برنامـه،‌فرمی‌غیرارگانیک‌دارد‌که‌دلیل‌آن‌به‌لحاظ‌معناشـناختی‌مشـخص‌نیسـت.‌
نـام‌و‌موضـوع‌برنامـه‌روی‌میـز‌طراحـی‌شـده‌اسـت‌و‌تـلاش‌می‌شـود‌در‌نماهـای‌
مختلـف‌به‌نمایش‌گذاشـته‌شـود.‌ایـن‌یک‌راه‌حل‌بـرای‌آگاه‌کردن‌مخاطبی‌اسـت‌
کـه‌از‌میانه‌هـای‌برنامـه‌بـا‌آن‌همـراه‌می‌شـود.‌طراحـی‌صحنه‌بایـد‌با‌هـدف‌برنامه‌
سـازگار‌باشـد.‌گفت‌وگومحـور‌بـودن‌برنامـه‌باتوجه‌بـه‌عناصر‌بـه‌کار‌گرفته‌شـده‌در‌
دکـور،‌ماننـد‌میـز‌و‌صندلی‌به‌سـادگی‌قابل‌اسـتنباط‌اسـت؛‌اما‌خطـوط‌و‌طرح‌های‌
پس‌زمینـه‌کـه‌بیشـترین‌نقـش‌را‌در‌صحنه‌برعهده‌دارنـد،‌به‌انتقال‌محتـوای‌برنامه‌
بـه‌مخاطـب‌کمکـی‌نمی‌کننـد‌و‌بـه‌نظـر‌می‌رسـد‌صرفـاً‌بـرای‌جذابیـت‌بخشـی‌و‌
ایجـاد‌تنـوع‌ایجاد‌شـده‌اند.‌دکـور‌این‌فصل‌از‌برنامه‌سـوره‌در‌کنـار‌خطوط‌عمودی‌
و‌افقـی،‌بیشـترین‌اسـتفاده‌را‌از‌خطـوط‌مـورب‌کرده‌اسـت.‌ترکیب‌خطـوط‌افقی‌و‌
مـورب‌به‌تصویر‌عمق‌‌بخشـیده‌اسـت‌امـا‌از‌خطوط‌عمـودی‌تقریباً‌هیچ‌اسـتفاده‌ای‌
نشـده‌اسـت.‌انبـوه‌خطـوط‌شکسـته‌و‌متقاطـع‌)حتـی‌در‌تقاطـع‌بیـن‌خطـوط‌و‌
بازتابشـان‌از‌کـف‌اسـتودیو(‌نوعـی‌آشـفتگی‌بصری‌ایجـاد‌می‌کننـد‌و‌بی‌دلیل‌بودن‌
آنهـا،‌آشـفتگی‌ذهنـی‌بیننـده‌را‌موجب‌می‌شـود.‌همچنین‌ایـن‌آشـفتگی،‌در‌تضاد‌
بـا‌لحـن‌آرام‌و‌منطقـی‌مجـری‌و‌مهمـان‌برنامه‌اسـت.‌در‌عوض،‌خطوط‌شـعاع‌های‌
نـور‌خورشـید‌در‌مرکـز‌تصویـر‌و‌در‌یـک‌نقطـه‌نورانـی‌)خورشـید(‌همگرا‌می‌شـوند‌
کـه‌ایـن‌امـر‌مـورد‌تأیید‌اسـت.‌ایـن‌نقطـه،‌جایی‌اسـت‌که‌تمرکـز‌بصـری‌و‌ذهنی‌
مخاطـب‌بایـد‌بر‌آن‌اسـتوار‌شـود.‌به‌طورکلـی‌از‌منظر‌معناشـناختی،‌بیـن‌این‌دکور‌



184
پژوهش های ارتباطی،
ســــال ســـــــی ام،
شمـاره 4 )پياپي 116(،
زمستــــــــان 1402

بـا‌عنـوان‌و‌ماهیـت‌برنامـه،‌ارتباطـی‌مشـاهده‌نمی‌شـود‌و‌اگـر‌تصویـر‌پس‌زمینه‌را‌
تغییـر‌دهیـم،‌دکـور‌می‌توانـد‌بـرای‌هـر‌برنامـه‌دیگـری‌بـا‌محتوایـی‌متفـاوت‌مورد‌
اسـتفاده‌قـرار‌گیـرد.‌این‌امـر‌نشـان‌دهنده‌هدفمند‌نبـودن‌و‌خنثی‌بودن‌فـرم‌دکور‌
اسـت.‌در‌مجمـوع،‌اجـرای‌دکـور‌هـم‌چندان‌مرتـب‌و‌قوی‌نیسـت.‌لبه‌هـای‌بنرها‌و‌
لته‌هـا‌در‌چنـد‌نقطـه‌از‌پس‌زمینه‌کاملًا‌مشـخص‌اسـت.‌انعکاس‌نورپردازی‌با‌رشـته‌
لامـپ‌در‌زیـر‌سـکوی‌میز،‌یک‌خـط‌صاف‌نیسـت‌و‌خمیدگی‌نازیبای‌آن‌در‌سـمت‌

چـپ‌پایه‌میـز‌دیده‌می‌شـود.

شکل‌8.‌نمای‌از‌دکور‌با‌پس‌زمینه‌اول

Figure 8. A view of the decor with the first background

30 
 

 

 

 زمینه دوم. نمایی از دکور با پس9 شکل

Figure 9. A view of the decor with the second background 

 

 

شکل‌9.‌نمایی‌از‌دکور‌با‌پس‌زمینه‌دوم

Figure 9. A view of the decor with the second background
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 زمینه دوم. نمایی از دکور با پس9 شکل

Figure 9. A view of the decor with the second background 
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4.‌الگـوی‌رنـگ:‌در‌طراحـی‌صحنه‌ایـن‌برنامه،‌بر‌اسـاس‌تصویـر‌پس‌زمینه،‌
دو‌رنـگ‌قرمـز‌)متناسـب‌بـا‌پس‌زمینـه‌اول(‌و‌آبـی‌)متناسـب‌بـا‌پس‌زمینـه‌دوم(‌
به‌عنـوان‌رنگ‌هـای‌غالـب‌در‌نظـر‌گرفته‌شـده‌اند‌و‌با‌اسـتفاده‌از‌نور‌مخفـی‌در‌نظر‌
گرفتـه‌شـده‌در‌سـکوی‌میانـی‌دکـور،‌ایـن‌تغییر‌رنـگ‌اعمـال‌می‌شـود.‌در‌ابتدای‌
برنامـه،‌تصویـری‌از‌طلـوع‌خورشـید‌بـا‌غلبـه‌رنـگ‌نارنجـی‌نمایـش‌داده‌می‌شـود‌
کـه‌ترکیـب‌آن‌بـا‌رنـگ‌قرمـز‌سـکوی‌میانـی‌می‌توانـد‌نشـان‌دهنده‌تـلاش‌برنامـه‌
بـرای‌شـروع‌یـک‌گفت‌وگوی‌شـورانگیز،‌پرهیجان‌و‌سـرزنده‌باشـد.‌بر‌اسـاس‌آنچه‌
پیش‌تـر‌گفتـه‌شـد،‌آبی‌مفهـوم‌ایمان‌را‌القـا‌می‌کند‌و‌آرامش‌و‌ثبـات‌را‌به‌مخاطب‌
منتقـل‌می‌سـازد؛‌امـا‌»رنـگ‌قرمـز‌سـمبل‌حیـات‌وزندگـی‌و‌بیان‌کننـده‌هیجان‌و‌
شـورش‌اسـت«‌)ایتـن،‌ترجمـه‌عربعلـی،‌214‌:1382(.‌در‌پس‌زمینـه‌دوم‌که‌به‌جز‌
‌بخـش‌آغازیـن‌برنامـه‌در‌سـایر‌بخش‌هـا‌بـه‌کار‌رفتـه‌اسـت،‌کاربـرد‌رنـگ‌قرمـز‌
)در‌میـز‌گفت‌وگـو(‌در‌کنـار‌رنـگ‌غالـب‌آبـی‌می‌تواند‌بر‌ایـن‌نکته‌دلالـت‌کند‌که‌
ایـن‌برنامـه‌سـعی‌دارد‌در‌عیـن‌سـرزندگی،‌بـا‌آرامـش‌و‌بـه‌دور‌از‌هیجـان‌محیـط‌
مطلوبـی‌را‌بـرای‌گفت‌وگـو‌فراهـم‌آورد؛‌البته‌جایگیـری‌رنگ‌در‌تصویـر‌هم‌اهمیت‌
دارد‌چنان‌کـه‌بـه‌گفتـه‌ایـن،‌اگـر‌رنـگ‌قرمـز‌در‌پاییـن‌تصویـر‌باشـد،‌بـه‌معنـای‌
اسـتواری‌و‌اسـتحکام‌اسـت‌)ایتـن،‌ترجمـه‌عربعلـی،‌230‌:1382(.‌تنـوع‌در‌الگوی‌
رنـگ‌نماهـای‌مختلـف،‌بـه‌آنهـا‌تنـوع‌بصـری‌می‌بخشـد.‌الگـوی‌کلـی‌رنـگ‌دکور‌
ایـن‌برنامـه‌در‌نماهـای‌دور‌و‌نزدیـک‌تغییـر‌می‌کنـد‌و‌در‌نماهـای‌متفـاوت،‌تنـوع‌
زیـادی‌دارد.‌همچنیـن‌رنـگ‌لبـاس‌مجـری‌بـا‌رنـگ‌دیواره‌هـا‌)که‌بخـش‌عمده‌ای‌
از‌دکـور‌را‌شـامل‌می‌شـود(‌متناسـب‌اسـت.‌همچنیـن‌رنگ‌بندی‌دسـته‌گل‌تعبیه‌
شـده‌بـر‌روی‌میـز‌)کـه‌به‌مناسـبت‌میلاد‌امام‌حسـن‌مجتبی‌)ع(‌تهیه‌شـده‌اسـت(‌
بـا‌رنگ‌هـای‌غالـب‌دکـور،‌به‌خصوص‌بـا‌پس‌زمینـه‌تصویـری‌اول،‌تناسـب‌دارد؛‌اما‌
نکتـه‌قابـل‌توجـه‌در‌ایـن‌بخـش،‌تنـد‌بـودن‌و‌شـدت‌رنگ‌هـا‌در‌هـر‌دو‌پس‌زمینه‌
و‌میـز‌و‌دسـته‌گل‌اسـت،‌ایـن‌اشـباع‌زیـاد‌ایـن‌رنگ‌هـا،‌از‌جذابیـت‌بصـری‌آن‌

می‌کاهـد‌و‌نوعـی‌واگرایـی‌ایجـاد‌می‌کنـد.

5.‌پس‌زمینـه‌تصویـر:‌تنـوع‌تصاویـر‌پس‌زمینـه‌بـر‌تنـوع‌بصـری‌صحنـه‌
می‌افزایـد‌و‌نوعـی‌ضرباهنـگ‌یـا‌ریتـم‌را‌بـا‌تصویر‌همـراه‌می‌کنـد.‌این‌امـر‌به‌ویژه‌
در‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌کـه‌مجـری‌و‌مهمانـان‌تحـرک‌مکانـی‌ندارنـد‌و‌همه‌
روی‌صندلـی‌نشسـته‌اند،‌اهمیـت‌زیـادی‌پیـدا‌می‌کنـد‌زیرا‌بـه‌لحاظ‌بصـری‌توجه‌
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بیننـده‌را‌بـه‌برنامـه‌پابرجا‌نگـه‌مـی‌دارد.‌در‌برنامه‌»سـوره«‌از‌پس‌زمینـه‌تصویری‌
بـرای‌جذابیت‌بخشـی،‌عمق‌بخشـی‌و‌جلوگیـری‌از‌یکنواخـت‌شـدن‌برنامه‌اسـتفاده‌
شـده‌اسـت.‌به‌عـلاوه،‌ایـن‌تصاویر‌کارکـرد‌مهـم‌انتقال‌محتوا‌یا‌دسـت‌کـم‌هدایت‌
مخاطـب‌بـه‌سـمت‌محتـوا‌را‌برعهـده‌دارنـد‌و‌در‌عیـن‌حـال‌نبایـد‌موجـب‌برهـم‌
خـوردن‌تمرکـز‌مخاطـب‌و‌پرش‌حواس‌او‌شـوند.‌ایـن‌تصاویر‌بـر‌روی‌دو‌لت‌بزرگ‌
نمایـش‌داده‌شـده‌انـد‌کـه‌بر‌دو‌دیوار‌وسـط‌و‌سـمت‌چـپ‌دکور‌به‌گونـه‌ای‌نصب‌
شـده‌اند‌کـه‌به‌صحنـه‌عمـق‌ببخشـند.‌پیش‌تـر‌درمـورد‌رنگ‌بنـدی‌ایـن‌تصاویـر‌و‌

تأثیـر‌آنهـا‌بـر‌صحنـه،‌دکور‌و‌نیـز‌ترکیب‌بنـدی‌تصویـر‌صحبـت‌کرده‌ایم.

6.‌آرم‌و‌نشـان‌های‌روی‌تصویـر:‌آرم‌معـرف‌برنامه‌اسـت‌و‌مالکیـت‌تصاویر‌
را‌نشـان‌می‌دهـد.‌آرم‌برنامـه‌»سـوره«‌تناسـبی‌بـا‌رنگ‌بنـدی‌دکـور‌و‌همچنیـن‌
جـای‌مشـخصی‌در‌تصویـر‌نـدارد.‌آرم‌برنامـه‌روی‌میـز‌میانی‌قرارداده‌شـده‌اسـت‌
کـه‌در‌نماهـای‌تک‌نفـره‌قابـل‌رؤیـت‌نیسـت.‌نوار‌های‌اطلاع‌رسـانی‌)شـامل‌معرفی‌
مجـری‌و‌مهمـان(‌نیـز‌بـا‌الگویـی‌مشـخص‌و‌بـا‌رنگ‌متناسـب‌بـا‌رنـگ‌آرم‌برنامه‌
نمایـش‌داده‌می‌شـوند.‌همچنیـن‌در‌جـای‌مناسـب‌تعبیه‌شـده‌اند‌و‌با‌سـایر‌عناصر‌
تصویـر‌همپوشـانی‌ندارنـد.‌اسـتفاده‌از‌نوارهـای‌اطلاع‌رسـانی‌کـه‌در‌فواصـل‌زمانی‌
معیـن،‌موضـوع‌برنامـه‌و‌گزیـده‌مطالـب‌مطرح‌شـده‌را‌به‌نمایش‌می‌گذارنـد‌و‌برای‌
همـراه‌کـردن‌مخاطـب‌و‌بازگردانـدن‌مخاطـب‌جامانـده‌از‌مبحـث‌مفیدنـد،‌در‌این‌
برنامـه‌مـورد‌توجـه‌قرار‌نگرفته‌اسـت.‌نشـان‌شـبکه‌چهار‌که‌در‌گوشـه‌بالا‌سـمت‌
راسـت‌قـرار‌دارد‌از‌نظـر‌رنگ‌بنـدی‌با‌برنامه‌متناسب‌سـازی‌نشـده‌اسـت‌و‌در‌همه‌

برنامه‌هـای‌ایـن‌شـبکه،‌ازجملـه‌»سـوره«‌با‌رنـگ‌ثابـت‌نمایش‌داده‌می‌شـود.

بحث و نتیجه گیری
امـروزه‌تلویزیـون‌در‌همـه‌عرصه‌های‌اجتماعـی،‌فرهنگی‌و‌تبلیغـی‌حضور‌دارد‌
و‌تجربـه‌نشـان‌می‌دهـد‌کـه‌این‌رسـانه‌تا‌حد‌قابـل‌قبولـی‌می‌تواند‌مفاهیـم‌دینی‌
را‌بـه‌مخاطبـان‌خـود‌عرضه‌کند‌و‌اثرگذار‌باشـد؛‌بنابراین‌شایسـته‌و‌ضروری‌اسـت‌
کـه‌بـا‌شـناخت‌دقیـق‌ابعـاد‌و‌عناصر‌مختلـف‌ایـن‌ابـزار‌و‌به‌کارگیـری‌ظرفیت‌ها‌و‌
امکانـات‌منعطـف‌و‌متنـوع‌آن،‌بـرای‌تقویت‌و‌ترویـج‌آموزه‌های‌دینـی‌و‌نظام‌تبلیغ‌
فرهنگـی‌از‌آن‌بهره‌بـرداری‌شـود؛‌البتـه‌به‌کارگیـری‌ایـن‌ابـزار‌مسـتلزم‌توجـه‌بـه‌
رابطـه‌بیـن‌فـرم‌و‌مضامیـن‌اسـت‌کـه‌به‌طـور‌غیرقابـل‌تفکیکی،‌بـه‌هم‌وابسـته‌و‌
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دارای‌اهمیـت‌همزمان‌انـد.‌ایـن‌مسـئله‌در‌برنامه‌هایـی‌کـه‌بـا‌محتـوای‌مذهبـی‌به‌
قصـد‌ترویـج‌دیـن‌سـاخته‌می‌شـوند،‌اهمیـت‌دوچندانـی‌دارد.‌ارزش‌چنیـن‌آثاری‌
همان‌گونـه‌کـه‌بـه‌مضمـونِ‌وحیانـی‌و‌انسان‌سـاز‌آنهـا‌وابسـته‌اسـت،‌بـه‌فـرم‌و‌
سـاختار‌بصـری‌قـوی‌آنهـا‌نیـز‌بسـتگی‌دارد.‌یـک‌اثـر‌و‌محصـول‌هنری‌حتـی‌اگر‌
پیـام‌و‌مضمونـی‌عالـی‌داشـته‌باشـد،‌در‌صورتی‌که‌با‌سـاختاری‌ضعیف‌ارائه‌شـود،‌
از‌ارزش‌محتوایـی‌آن‌کاسـته‌می‌شـود.‌بـر‌ایـن‌اسـاس‌در‌ایـن‌پژوهـش؛‌قالـب‌و‌
سـاختار‌تصویـری‌)فـرم(‌بـا‌در‌نظـر‌گرفتـن‌محتـوا‌و‌مضامیـن‌دینـی‌در‌دو‌برنامه‌

گفتوگومحـور‌پرمخاطب‌تلویزیون‌بررسـی‌شـده‌اسـت.‌
طبـق‌یافته‌هـای‌ایـن‌پژوهـش؛‌برنامـه‌»سـمت‌خـدا«‌در‌طراحی‌دکور‌نسـبت‌
بـه‌برنامـه‌»سـوره«‌توفیـق‌بیشـتری‌داشـته‌اسـت.‌فـرم‌برنامـه‌»سـمت‌خـدا«‌بـا‌
محتـوای‌دینـی‌برنامـه،‌همخوانی‌بیشـتری‌داشـته‌و‌این‌ترکیب،‌باعث‌شـده‌اسـت‌
کـه‌مخاطـب‌در‌اولیـن‌نـگاه‌بـه‌دینی‌بـودن‌برنامه‌پـی‌ببرد.‌ایـن‌درحالی‌اسـت‌که‌
در‌طراحـی‌دکـور‌برنامه‌»سـوره«‌بـه‌این‌موضوع‌توجـه‌چندانی‌نشـده،‌به‌طوری‌که‌
اگـر‌بـه‌جـای‌ایـن‌برنامه،‌یـک‌برنامه‌بـا‌محتوای‌پزشـکی‌یا‌فنـاوری‌در‌ایـن‌دکور‌
اجـرا‌می‌شـد،‌تفاوتـی‌در‌درک‌مخاطب‌ایجاد‌نمی‌کـرد؛‌البته‌برنامه‌»سـوره«‌تلاش‌
کـرده‌اسـت‌تـا‌ایـن‌ضعـف‌را‌بـا‌پخـش‌تصاویـرِ‌پس‌زمینه‌مرتبـط‌با‌موضـوع‌بحث‌
جبـران‌کنـد‌و‌ایـن‌خلئـی‌اسـت‌کـه‌در‌برنامـه‌»سـمت‌خـدا«‌احسـاس‌می‌شـود.‌
الگـوی‌رنـگ‌در‌برنامـه‌»سـمت‌خـدا«‌ملایمتر‌اسـت‌و‌از‌رنگ‌هایی‌اسـتفاده‌شـده‌
کـه‌غلبـه‌معنـا‌و‌آرامـش‌را‌باتوجه‌بـه‌ماهیـت‌دینی‌بـودن‌برنامـه‌بـه‌مخاطـب‌القـا‌
می‌کننـد.‌در‌برنامـه‌»سـوره«‌نیـز‌تـلاش‌شـده‌اسـت‌بـا‌اسـتفاده‌از‌رنگ‌آبـی،‌بعد‌
معنـوی‌بـه‌کار‌بخشـیده‌شـود،‌امـا‌تنـد‌و‌تیـز‌بـودن‌و‌در‌مـواردی‌اشـباع‌رنگ‌هـا‌
از‌جذابیـت‌بصـری‌آن‌می‌کاهـد‌و‌نوعـی‌واگرایـی‌ایجـاد‌می‌کنـد.‌یکـی‌از‌مزایـای‌
برنامـه‌»سـوره«‌حرکـت‌دوربیـن‌و‌ارائـه‌نماهـای‌مختلـف‌)حرکت‌دوربیـن‌به‌چپ‌
و‌راسـت‌و‌جلـو‌و‌عقـب،‌و‌گاهـی‌نیـز‌ارائـه‌تصاویر‌بسـته‌از‌جزئیات‌دسـت‌و‌چهره‌
مجـری(‌اسـت‌کـه‌موجـب‌پویایـی‌تصویـر‌و‌پرهیـز‌از‌یکنواختـی‌می‌شـود.‌ایـن‌
ضعفـی‌اسـت‌کـه‌در‌برنامـه‌»سـمت‌خدا«‌به‌چشـم‌می‌خـورد.‌رونـد‌ارائـه‌نماهای‌
ایـن‌دو‌برنامـه،‌الگـوی‌رایـج‌سـه‌دوربینه‌اسـت،‌امـا‌ثابـت‌‌نبـودن‌دوربیـن‌و‌تغییـر‌
زاویـه‌نماهـا‌در‌برنامـه‌»سـوره«‌بـه‌حفـظ‌ارتبـاط‌بهتر‌مخاطب‌بـا‌محتـوای‌برنامه‌
کمـک‌می‌کنـد.‌برنامـه‌»سـمت‌خدا«‌با‌اسـتفاده‌از‌میزان‌و‌شـدت‌نور‌و‌شـیوه‌های‌
نورپـردازی،‌فضایـی‌سـه‌بعدی‌در‌دکـور‌ایجـاد‌می‌کنـد‌و‌موجـب‌حسـی‌از‌عمق‌در‌
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سـوژه‌ها‌و‌فضـای‌اطـراف‌را‌می‌شـود.‌نقـاط‌تاریـک‌بسـیار‌کمـی‌‌دارد‌و‌جزئیات‌در‌
فضاهـای‌روشـن‌به‌چشـم‌می‌آید.‌ایـن‌نورپردازی،‌مکمل‌مناسـبی‌بـرای‌طیف‌رنگ‌
صحنـه‌اسـت‌و‌حـس‌تابـش‌نـور‌را‌با‌حـس‌معنـوی‌و‌آرامـش‌رنگ‌آبی،‌درسـتی‌و‌
پاکـی‌رنـگ‌سـفید‌تکمیـل‌می‌کند‌و‌در‌ایجـاد‌فضای‌معنـوی‌مؤثر‌اسـت.‌در‌برنامه‌
»سـوره«‌نـور‌بالای‌سـر‌مجـری‌و‌مهمان،‌نسـبت‌بـه‌نور‌کلی‌صحنه‌بیشـتر‌اسـت.‌
هم‌چنیـن‌نـور‌متمرکـزی‌روی‌عنـوان‌و‌موضـوع‌برنامـه‌روی‌میـز‌وجـود‌دارد.‌ایـن‌
تمرکـز‌نـوری‌کـه‌از‌نظـر‌تکنیکی‌بـرای‌جلب‌توجـه‌مخاطب‌به‌موضـوع‌و‌گفت‌وگو‌
طراحـی‌شـده‌اسـت،‌سـبب‌می‌شـود‌تا‌فضـای‌کلی‌دکـور‌کم‌نورتـر‌به‌نظر‌برسـد.‌
از‌طرفـی‌در‌دکـور‌برنامـه،‌از‌نورهایـی‌به‌صـورت‌خطـوط‌مـورب‌برای‌ایجـاد‌فضای‌
سـه‌بعـدی‌اسـتفاده‌شـده‌اسـت‌که‌وضـوح‌آنهـا‌بـا‌رنگ‌های‌تنـد،‌چشـم‌مخاطب‌
را‌بـه‌طـرف‌خـود‌جلب‌می‌کنـد‌و‌ایـن‌برخـلاف‌طراحی‌تکنیـک‌نورپـردازی،‌برای‌
جلـب‌توجـه‌مخاطـب‌بـه‌محـور‌اصلـی‌گفت‌وگـو‌اسـت.‌ضمـن‌اینکـه‌تأثیـری‌در‌
ایجـاد‌فضـای‌معنـوی‌و‌القـای‌آرمـش‌ناشـی‌از‌مباحـث‌دینـی‌نـدارد.‌در‌مجمـوع‌
به‌نظـر‌می‌رسـد‌که‌برنامه‌»سـمت‌خـدا«‌در‌طراحی‌دکـور،‌الگوی‌رنگ،‌نشـان‌های‌
تصویـر‌و‌نورپـردازی‌به‌عنـوان‌یـک‌برنامـه‌دینی،‌موفق‌تـر‌عمل‌کرده‌اسـت‌و‌برنامه‌
»سـوره«‌ـ‌فـارغ‌از‌پوشـش‌مجـری‌و‌مهمان‌ـ‌تنها‌بـا‌تصاویر‌پس‌زمینـه،‌دین‌محور‌
بـودن‌موضـوع‌برنامـه‌را‌بـه‌نمایـش‌می‌گـذارد،‌امـا‌ترکیب‌بنـدی‌تصویـر‌بـه‌لحاظ‌
تکنیکـی‌و‌پویایـی‌موفق‌تـر‌از‌برنامـه‌»سـمت‌خـدا«‌بـوده‌اسـت.‌امیـد‌اسـت‌نتایج‌
حاصـل‌از‌ایـن‌پژوهـش‌بتوانـد‌به‌ارائه‌یـک‌الگوی‌بومی‌بـرای‌بهره‌بـرداری‌در‌تولید‌

برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینـی‌کمـک‌کند.

راهکارهای رسانه ای 
باتوجه‌بـه‌اهمیـت‌موضـوع‌و‌مباحـث‌دینـی‌از‌یک‌سـو‌و‌جلـب‌توجـه‌و‌رضایت‌
مخاطبـان‌جـوان‌بـه‌ایـن‌نـوع‌برنامه‌هـا‌از‌سـوی‌دیگـر،‌برمبنـای‌پژوهـش‌صـورت‌
گرفتـه،‌بـه‌نظـر‌می‌رسـد‌پیشـنهادها‌و‌راهکارهـای‌زیر‌می‌توانـد‌برای‌برنامه‌سـازی‌

دینـی‌در‌قالـب‌گفت‌وگـو‌مـورد‌اسـتفاده‌قـرار‌گیرد:
دکـور‌بایـد‌بـر‌مبنـای‌موضـوع‌برنامـه‌طراحـی‌شـود‌تـا‌در‌سـریع‌ترین‌زمان‌‌•

و‌بهتریـن‌شـکل‌ممکـن،‌محتـوای‌کلـی‌برنامـه‌را‌بـه‌ببینـده‌منتقل‌کنـد‌)همانند‌
برنامـه‌»سـمت‌خـدا«‌کـه‌در‌این‌زمینـه‌موفق‌عمـل‌کرده‌اسـت(.‌باتوجه‌بـه‌اینکه‌
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مخاطبـان‌گوناگـون‌مناطق‌مختلـف،‌در‌زمان‌های‌متنـوع،‌برداشـت‌های‌متفاوتی‌از‌
تصاویـر‌دارنـد؛‌در‌طراحـی‌صحنـه‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحور‌دینی‌لازم‌اسـت‌طیف‌
گسـترده‌مخاطبـان‌را‌در‌نظـر‌گرفـت‌و‌بـا‌قـرار‌دادن‌نشـانه‌هایی‌بـرای‌بینندگان‌و‌

علاقه‌منـدان‌بـه‌محتـوای‌برنامـه،‌بیشـترین‌میـزان‌مخاطب‌را‌جـذب‌کرد.
ضمـن‌اسـتفاده‌از‌طراحـان‌صحنـه‌خلاق‌و‌هنرمنـد،‌بهتر‌اسـت‌از‌صحنه‌های‌‌•

بسـیار‌شـلوغ‌یا‌بسـیار‌سـاده‌اجتناب‌شود.
الگوهـای‌فرهنگـی‌و‌هنـری‌اسـلامی‌و‌ایرانـی‌در‌طراحی‌دکور‌مورد‌اسـتفاده‌‌•

قـرار‌گیـرد‌و‌از‌به‌کارگیـری‌عناصـر‌فرهنگ‌بیگانـه،‌ناهنجار‌و‌غیردینـی‌در‌این‌نوع‌
برنامه‌هـا‌پرهیز‌شـود.

یکنواخـت‌‌نبـودن‌دکـور‌در‌برنامه‌های‌بلند‌مـدت‌و‌ایجاد‌تغییرات‌حساب‌شـده‌در‌‌•
شـیوه‌های‌نورپـردازی‌و‌الگـوی‌رنگ‌آنها‌در‌فاصله‌هـای‌زمانی‌کوتـاه،‌در‌جذب‌مخاطب‌

تأثیرگذار‌اسـت‌)تلاشـی‌کـه‌در‌برنامه‌»سـوره«‌تا‌حدودی‌صـورت‌گرفته‌بود(.
رعایـت‌الگـوی‌رنـگ‌در‌نماهای‌متوسـط‌یـا‌نزدیـک‌و‌پرهیـز‌از‌رنگ‌های‌تند‌‌•

که‌بـا‌محتـوای‌برنامه‌سـازگاری‌ندارند.
گاه‌تدوین‌آگاهانه‌و‌هوشـمندانه‌می‌تواند‌علاوه‌بر‌تنوع‌بخشـیدن‌به‌ترکیب‌بندی‌‌•

نماها،‌راهی‌برای‌اجتناب‌از‌سـاخت‌دکورهای‌پرهزینه‌و‌کم‌مصرف‌باشـد.
بـا‌تصویربـرداری‌صحنـه‌از‌جهـات‌مختلـف‌)هماننـد‌برنامـه‌سـوره(‌و‌طراحی‌‌•

دقیـق‌زوایـای‌دوربیـن‌یا‌حتی‌اسـتفاده‌از‌اندازه‌نماهـا‌و‌لنزهای‌گوناگـون،‌می‌توان‌
معانـی‌مختلفـی‌از‌صحنه‌را‌بـه‌ببیننـده‌منتقل‌کرد.

کاهـش‌ایسـتایی‌نماهـای‌نزدیـک‌تک‌نفره‌)کـه‌تـا‌حـدودی‌در‌برنامه‌سـوره‌مورد‌‌•
اسـتفاده‌قرار‌گرفته‌بود(،‌به‌جذابیت‌و‌اسـتمرار‌بخشـیدن‌به‌توجه‌مخاطب‌کمک‌می‌کند.

بـا‌کمـک‌گرفتـن‌از‌تصاویـر‌پس‌زمینـه‌گرافیکـی‌و‌تصویـریِ‌متنـوع،‌می‌توان‌‌•
بـه‌پویایـی‌ایـن‌نـوع‌برنامه‌هـا‌افـزود؛‌البته‌تعـداد‌ایـن‌تصاویـر‌نباید‌به‌قـدری‌زیاد‌

باشـد‌کـه‌توجـه‌مخاطـب‌را‌از‌موضـوع‌اصلـی‌گفت‌وگو‌منحـرف‌کند.
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نوآوری و محدودیت هـای پژوهش
وجـه‌نوآورانـه‌پژوهش‌حاضـر،‌پرداخـت‌زیبایی‌شناسـانه‌متمرکز‌بـه‌برنامه‌های‌
گفت‌وگومحـور‌دینـی‌تلویزیونـی،‌از‌منظر‌شـش‌مؤلفـه‌تصویری‌اسـت.‌همچنان‌که‌
انتظـار‌می‌رفـت؛‌در‌سـیر‌انجـام‌ایـن‌پژوهـش،‌کمبـود‌منابـع‌مکتـوب‌تخصصـی‌
بـود‌و‌در‌خصـوص‌ برنامه‌سـازی‌دینـی‌مشـهود‌ بـه‌ نـگاه‌زیباشناسـانه‌ پیرامـون‌
برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینـی‌ایـن‌فقـدان،‌دوچنـدان‌اسـت.‌نکتـه‌قابـل‌‌توجـه‌
دیگـر؛‌بررسـی‌زیباشناسـانه‌مؤلفه‌هـای‌بصـری‌موجـود‌و‌یـا‌مطلـوب‌در‌برنامه‌هـا‌
و‌برنامه‌سـازی‌های‌یادشـده‌از‌منظـر‌اصـول‌و‌آموزه‌هـای‌دینـی‌اسـت‌کـه‌نیـاز‌بـه‌
تعییـن‌و‌تدوین‌شـاخص‌هایی‌معیـن‌و‌کاربردی‌دارد‌تا‌پژوهشـگران‌و‌برنامه‌سـازان‌
ایـن‌حـوزه‌بتواننـد‌از‌آن‌بهره‌منـد‌باشـند‌و‌بـا‌مراجعـه‌بـه‌آن،‌نیازهـای‌علمـی‌و‌
عملـی‌خـود‌را‌مرتفـع‌سـازند.‌در‌خاتمـه‌پژوهش؛‌اشـاره‌بـه‌این‌نکته‌ضـرورت‌دارد‌
کـه‌واکاوی‌زیبایی‌شـناختی‌عناصـر‌بصـری؛‌نقطـه‌آغاز‌و‌گام‌نخسـت‌بـرای‌تحلیل‌
سـاختاری،‌محتوایـی‌و‌زمینـه‌ای‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌دینی‌اسـت.‌همان‌گونه‌
که‌در‌بخش‌پژوهش‌های‌پیشـین‌نیز‌مشـاهده‌شـد؛‌اکثر‌پژوهش‌های‌زیباشناسـانه‌
داخلـی‌و‌خارجـی‌در‌حـوزه‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور،‌بـر‌مضامیـن‌اقتصـادی‌یـا‌
اجتماعـی‌متمرکـز‌شـده‌اند.‌ازایـن‌رو،‌می‌توانیـم‌بـا‌کاربسـت‌نتایج‌و‌پیشـنهادهای‌
پژوهشـی‌و‌بـا‌اتـکا‌بر‌تجـارب‌گران‌بهـای‌برنامه‌سـازان‌در‌حـوزه‌تولیدات‌رسـانه‌ای‌
دینـی‌و‌برنامه‌هـای‌گفت‌وگومحـور‌بـا‌مضامیـن‌دینـی،‌الگـو‌و‌سـاختارهای‌بومی‌و‌
موفقـی‌را‌ارائـه‌کنیـم‌و‌بـه‌یـاری‌خداونـد‌متعـال‌در‌این‌زمینـه‌پیش‌گام‌باشـیم.
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