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Abstract
Celebrities are one of the most important cultural features and social forces of our 
era. In a transnational-local context, they have imposed dynamics on our lives 
that is a part of our daily discourses. With the aim of typology and understanding 
the interactions between the celebrities and their audiences in everyday life, the 
current research analyzes the content of various text documents related to Iranian 
celebrities and their types of representations in the virtual space and their inter-
actions with their audiences. The findings indicate influence management on the 
audience and themes such as originality, intellectualism, creating controversy and 
connection with political and economic power and strategies such as pride, ha-
loizing for self, self-deprecation, changing roles, borrowing halo from accepting 
people and even entering the role of a social agent that is sometimes accompanied 
and sometimes not accompanied by the audience. In the identification process, 
we witnessed themes such as lifestyle, education, activism, and celebrity infatua-
tion. Despite this audience, they usually identify with them in positive cases and 
for personal and social benefits. Seeking refuge in celebrities for reasons such as 
finding an identity, getting rid of everyday life, enjoying mental fantasies, gaining 
the way and customs of a privileged and luxurious life and becoming a celebrity 
and enjoying its social and economic benefits. Although the path to becoming a 
celebrity is smooth, there is a fierce competition to show one’s originality and 
innovation to attract the audience, and therefore we see all kinds of celebrities 
borrowing from each other.
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سلبریتی  های ایرانی: گونه  ها، استراتژی  ها و تعاملات
محمدسعید ذکایی1، سیمین ویسی2

چکیده
ســلبریتی ها از مهم تریــن ویژگی هــای فرهنگــی و نیروهــای اجتماعــی عصــر مــا هســتند. در متنــی فراملــی 

ـ محلــی آن هــا پویایی هایــی را بــر زندگــی مــا تحمیــل کرده انــد کــه بخشــی از گفتمان هــای روزمــره مــا 

ــا و مخاطبانشــان  ــان چهره ه ــم تعامــات می را می ســازد. پژوهــش حاضــر باهــدف گونه شناســی و فه

در زندگــی هرروزمــره، بــه تحلیــل مضمــون انــواع اســناد متنــی مربــوط بــه ســلبریتی های ایرانــی و انــواع 

بازنمایی هــای آنــان در فضــای مجــازی و تعامــات آنــان بــا مخاطبانشــان می پــردازد. یافته هــا نشــانگر 

مدیریــت تأثیرگــذاری بــر مخاطبــان و مضامینــی همچــون اصالــت، روشــنفکری، جنجال آفرینــی و 

پیونــد بــا قــدرت سیاســی و اقتصــادی و اســتراتژی هایی همچــون تفاخــر، هاله منــد ســاختن خویــش، 

خودخوارانــگاری، جابجــا شــدن در نقش هــا، هالــه گیــری از افــراد مقبــول و حتــی وارد شــدن در نقــش 

ــراه می شــود. در  ــا عــدم همراهــی مخاطــب هم ــا همراهــی و گاه ب ــه گاه ب ــزار اجتماعــی اســت ک کارگ

فراینــد هویت یابــی شــاهد مضامینــی همچــون ســبک زندگــی، آمــوزش و کنشــگری و شــیفتگی نســبت به 

ســلبریتی بودیــم. بــا وجــود ایــن مخاطبــان معمــولًا در مــوارد مثبــت و در جهــت منافــع فــردی و اجتماعی 

بــا آن هــا هویت یابــی می کننــد. پنــاه بــردن بــه ســلبریتی ها بــه دلایلــی همچــون هویت یابــی، رهایــی از 

زندگــی روزمــره، لــذت بــردن از فانتزی هــای ذهنــی، کســب راه و رســم زندگــی برخوردارانــه و فاخرانــه و 

ســلبریتی شــدن و برخــورداری از مواهــب اجتماعــی و اقتصــادی آن اســت. گرچــه مســیر بــرای ســلبریتی 

شــدن همــوار اســت امــا رقابــت شــدیدی بــر ســر نشــان دادن اصالــت خویــش و نــوآوری بــرای جــذب 

مخاطــب وجــود دارد و بنابرایــن شــاهد وام گیــری انــواع ســلبریتی ها از یکدیگــر هســتیم.

واژگان کلیدی
سلبریتی، مدیریت تأثیرگذاری، هویت یابی مخاطبان، استراتژی های سلبریتی ها.
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مقدمه
چهره1 هـای هنـری، ورزشـی، علمـی، سیاسـی و ماننـد آن بخشـی از نظـم اجتماعـی و فرهنگـی 
جوامـع مـدرن را می سـازند و بـر مسـیر تحـولات جامعـه و بازنمایی هـای آن تأثیر گذارنـد. 
سـلبریتی ها در حقیقـت قدرتمند تریـن شـمایل عصـر مـا هسـتند و نسـل های مـادی شـبه توتمی 
امـروزه، همچنـان سـاختار فرهنـگ و اقتصاد ما را شـکل می دهند )الکسـاندر، 1398: 222(� 
یـک موضـوعْ  در  کـه  می کنـد  ایجـاد  را  قابل مشـاهده ای  بسـیار  افـراد  »فرهنـگ سـلبریتی ها 
بسـیار غـرق شـده اند«)Douglas and McDonnell, 2019: 270(. گرچـه ایـن فرهنـگ 
حاصـل فراینـد پیچیـدۀ تولیـد صنعتـی اسـت اما آن ها در چشـم مخاطبـان خویـش کاریزماتیک 
و تحسـین برانگیزند. سـلبریتی ها درگیـر کار در حـوزۀ عمومـی هسـتند، دستاوردهایشـان مـورد 
عاقـه مـردم اسـت، در پـی یافتـن راه هایـی بـرای تبدیل شـدن به چهـره و نیز حفظ آن هسـتند، 
گاه مـردم، رؤیاها و  رسـانه ها به صـورت منظـم آنـان را بازنمایـی می کننـد و بـا اتصال با ناخـودآ

�)Leslie, 2011( خواسته هایشـان را مجسـم می سـازند
ــی از  ــه یک ــد ک ــان می ده ــی نش ــرف زندگ ــروف مص ــۀ مع ــز در مقال ــن نی ــت باوم زیگمون
مهم تریــن شــاهکارهای فرهنــگ مصرفــی، آزاد ســازی اصــل لــذت از حصارهایــی اســت 
 �)Cited in Kashmore, 2006: 12(ــود ــری ب ــد خطر پذی ــا نیازمن ــور از آن ه ــاً عب ــه قب ک
ــد  ــالا را نمی توانن ــد کــه برخــی از کالاهــا و تفریحــات طبقــات ب درگذشــته مــردم می پذیرفتن
تجربــه کننــد، امــا امــروزه بــا الگوگیــری از فرهنــگ ســلبریتی ایــن محدودیت هــا را نمی پذیرنــد. 
ــه  ــن اســت ب ــه گرچــه تماشــای مصــرف ســلبریتی ها ممک شاه قاســمی )2021( نشــان داد ک
ــد بلکــه بــر احســاس خشــم  ظاهــر تســکین دهنده باشــد امــا نه تنهــا دردی از آن هــا دوا نمی کن

ناکامی شــان می افزایــد. و 
ــمی  ــون شاه قاس ــی همچ ــد. محققان ــژه ای دارن ــرایط وی ــی ش ــۀ ایران ــلبریتی ها در جامع س
)2020( هشــدارهایی راجــع بــه نفــوذ ســلبریتی ها بــه عرصــۀ ماورایــی و دینــی داده انــد. عــاوه 
بــر نــگاه دوگانــۀ سیاســتگذاران فرهنگــی کــه گاه بــا جــذب و گاه بــا قهــر همــراه اســت، به طــور 
خــاص در جامعــۀ ایرانــی نگاهــی دو گانــه بــه ســلبریتی ها، هم زمــان هــم آن هــا را الهام بخــش 
و نمونه هایــی آرمانــی از موفقیــت می دانــد و هــم ســپر بایــی بــرای تشــفی ناکامی هــا و 
ــه از  ــن اینک ــا ضم ــان آن ه ــی مخاطب ــی، 1399(. از طرف ــی و ویس ــی )ذکای ــات زندگ نامایم
ــر  ــر آن هــا اث ــا به صــورت مســتقیم و غیرمســتقیم ب ــد ت ــد، تــاش می کنن ــر می پذیرن آن هــا تأثی
بگذارنــد. فرهنــگ ســلبریتی در ســال های اخیــر پویایی هــا و تحــولات جدیــدی را در فضــای 

1. Celebrity
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فرهنگــی و سیاســی ایــران بــه وجــود آورده  اســت. در وجــه خوش بینانــه عمومــاً بــه ظرفیت هــای 
مدنــی ســلبریتی ها و نقــش میانجــی آن هــا در ترمیــم روابــط دولــت و ملــت و در وجهــی بدبینانه 
ــان از اولویت هــا، مصرف گرایــی و ایجــاد  ــن فرهنــگ در دور ســاختن مخاطب پتانســل های ای
اختــال در نظــام فرهنگــی و سیاســی اشــاره می شــود. در ایــن مقالــه ضمــن بررســی تعامل میان 
ســلبریتی ها و مــردم به دنبــال ایــن هســتیم تــا جایــگاه ســلبریتی ها را در افــکار عمومــی جامعــه 
ــا مــردم نشــان داده و تصویــری فشــرده از گفتمان هــای  و به طــور خــاص در روابــط متقابــل ب
موجــود پیرامــون ســلبریتی ها در فرهنــگ روزمــرۀ ایرانــی ارائــه دهیــم. ســؤالات اصلــی پژوهــش 

بــه شــرح زیــر اســت:
ـ گونه های سلبریتی های ایرانی کدامند و پویایی های آن ها و میان آن ها کدم اند؟

ـ میان سلبریتی ها و مخاطبانشان طی چه فرایندی و با چه استراتژی هایی صورت می گیرد؟

پیشینۀ پژوهش
فریــس و هریــس1 )2011( بــا تمرکــز بــر افــکار، احساســات و هیجانــات متقابــل ســلبریتی و 
هــواداران نشــان دادنــد کــه چگونــه تجربــه و معانــی ســلبریتی توســط هنجارهــای اجتماعــی، 
ــرد. مارویــک )2011( نشــان داد  ــی و داستان ســراییِ تفســیری شــکل می گی مذاکــرات تعامل
کــه چگونــه در توئیتــر کــردار ســلبریتی از طریــق آشکارســازی، اجــرا و دســترس پذیریِ پشــت 
صحنــۀ او بــرای ایجــاد صمیمیــت بــا مخاطبــان تولیــد می شــود و ایــن امــر موجــب می شــود تــا 
هــواداران آن هــا را افــرادی صریــح، جســور و کامــاً گشــوده تلقــی کننــد؛ امــا درواقــع گفتمــان 
برابرگرایانــه ای برقــرار نشــده اســت، زیــرا طرفــداران بایــد بتواننــد تفــاوت قــدرت ذاتــی ایــن 
رابطــه را تشــخیص دهنــد. در تأییــد ایــن پژوهــش، تومــاس2 )2014( نشــان داد کــه گرچــه 
ظاهــراً واگرایــی میــان خرده ســلبریتی3 ها بــا مدل هــای قدیمــی ســتاره شــدن وجــود دارد؛ امــا 

تــداوم و زمینه هــای مشــترکی میــان ســلبریتی قدیمــی و جدیــد وجــود دارد.
سانبونماتســو و همــکاران4 )2012( نشــان دادنــد کــه افزایــش آگاهی در مــورد جهت گیری 
سیاســی، ایمــان و نگرش هــای اجتماعــی و دانــش محــدود ســلبریتی ها از ســرگرمی های 
محبــوب، منجــر بــه ارزیابی هــای مثبــت کمتــر توســط مخاطبــان می شــود. کیــم و کیــم5 
)2020( نشــان می دهنــد کــه چگونــه عوامــل ســاختاری و موقعیتــی مرتبــط بــا فعالیت هــای 

1. Ferris & Harris
2. Thomas
3. microcelebrity: افرادی که به واسطۀ شبکه های اجتماعی تاش می کنند، در حوزه های مختلفی چهره شوند
4. Sanbonmatsu, Mazur, Pfeiffer, Kardes & Posavac
5. Kim & Kim
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ــت زندگــی،  ــداران، دوســتی، کیفی ــی طرف ــر همنوای یــک ســلبریتی در رســانه های اجتماعــی ب
ــر  ــلبریتی ها تأثی ــاص خرده س ــور خ ــهور و به ط ــراد مش ــاداری اف ــت وف ــد و درنهای ــاه، تعه رف
می گذارنــد. در ایــن میــان شــباهت زبــان، شــباهت عاقــه، فراوانــی تعامــات و خودافشــایی 

اهمیــت بســیاری دارنــد.
عــاوه بــر ایــن پژوهش هــا کــه تعامــل میــان ســلبریتی و مــردم را در ســطح خــرد و میانــی 
بررســی کرده انــد، برخــی پژوهش هــا بــر ســطح کان و فعالیت هــای اجتماعــی و سیاســی 
ــده ترین  ــه شناخته ش ــه چگون ــد ک ــان می ده ــار1 )2016( نش ــد. نای ــز کرده ان ــلبریتی ها تمرک س
ــی و ژئوپولتیکــی و درعین حــال زدودن آن  ــژادی، مل ــا حفــظ هویت هــای ن ــد ب چهره هــای هن
ــام  ــعی در انج ــد س ــل متح ــازمان مل ــون س ــی همچ ــازمان های فراملیت ــا س ــام ب ــق ادغ از طری
اقدامــات بشردوســتانه جهانــی دارنــد. کوپــر2 )2016( نیــز معتقــد اســت حضــور ســلبریتی ها 
در امــور دیپلماتیــک گرچــه مخاطــرات خــاص خویــش را دارد امــا به ویــژه در امــور بین المللــی، 
ــی را ســهولت بخشــیده اســت. تســالیکی3  بســیاری از پیچیدگی هــا و کردارهــای ســنتی قانون
ــد شــهروندی فرهنگــی و شــکل  ــالان مشــهور می توان ــای فع ــه توئیت ه ــد ک )2016( می گوی
جدیــدی از عاملیــت سیاســی حتــی در شــکل بین المللــی را ایجــاد کنــد. آن هــا می تواننــد 
ــرد روزمــره و  ــد کــه برخاســته از نیازهــای مــردم، سیاســت خُ مســائل جدیــدی را مطــرح کنن
ــا4  ــا اشــکال ســنتی کــه کامپانِ ــن شــکل از مشــارکت ب ــه هســتند. ای زیبایی شناســی عام گرایان
)2020( ذکــر کــرده و تعریــف امــر سیاســی بــر دولــت ـ ملــت مبتنــی اســت متفــاوت اســت.

ــردم در برســاخت  ــان ســلبریتی ها و م ــۀ می ــه رابطــۀ دوطرف ــدرت ب ــی به ن ــات داخل مطالع
ــه  ــن پژوهــش ب ــد. در ای ــردم از ســلبریتی ها و چهره هــای مشــهور پرداخته ان ــه م ــف عام تعاری
ــی، اســتراتژی های به کارگرفته شــده توســط  ــواع دســته بندی های ســلبریتی های ایران بررســی ان

آن هــا، پویایــی میانشــان و نیــز تعامــل آن هــا بــا مخاطبانشــان می پردازیــم.

مبانی نظری پژوهش
ــه ابرازگر تریــن گروه هــای مرجــع  ــدل ب ــرِ رســانه ها ب ــه واســطۀ قــدرت انکار ناپذی ســلبریتی ها ب
در جوامــع شــده اند. باوجودایــن مرجعیــت و جایــگاه ســلبریتی ها یکســان نیســت و برحســب 
درجــۀ نفــوذ و قــدرت، حــوزۀ فعالیــت، وابســتگی و یــا فاصلــه از ارزش هــای حاکــم )رســمی 
ــد  ــد. پیون ــوارد مشــابه، تمایز پذیرن ـ غیر رســمی(، فضــای عمــل )مجــازی، غیر مجــازی( و م
1. Nayar
2. Cooper
3. Tsaliki
4. Campanella
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هــواداران و ســلبریتی ها )هنــری، ورزشــی، علمــی و ماننــد آن( در میــدان اجتمــاع و با وســاطت 
رســانه ها انعــکاس و بازنمایــی و معنا یابــی یافتــه و می تــوان از برســاخت تعامــل میــان ســلبریتی 
و هــواداران ســخن گفــت. بدین منظــور از مفاهیــم مدیریــت تأثیرگــذاری، هویت یابــی و تعامــل 

میــان انــواع ســلبریتی اســتفاده می کنیــم.
مدیریـت تأثیر گـذاری: در جامعـۀ سـنتی احتـرام یافتن در نـزد دیگران از طریـق ارتقاء خود 
و مدیریـت تأثیرگـذاری صـورت می گرفـت؛ امـا در عصـری کـه در آن شـهرت موضوعی اسـت 
کـه توسـط مرکزیـت رسـانه های روابـط عمومـی بـه رسـمیت شـناخته می شـود، ماهیـت تأییـد 
شـخصی ]و معنـا و روش هـای کسـب آن[ تغییـر زیـادی یافتـه اسـت )Rojek, 2012(. بـا 
رواج فرهنـگ چهرگـی احتـرام و تأییـد شـخصی، باشـهرت گـره خـورده اسـت. در ایـن میان در 
کنش هـای هـر روزۀ سـلبریتی بایـد بتوانـد اجـرای موفـق و بـدون اخالـی را بـر اسـاس مدیریت 
تأثیرگـذاری صـورت دهـد و مخاطبـان نیـز بایـد بـا او همراهـی کـرده تـا اجـرای موفقـی داشـته 
باشـد. ارویـن گافمـن )1959( اصطـاح مدیریـت تأثیرگـذاری را ابـداع کـرد »تـا ارتبـاط را 
اساسـاً اسـتراتژیک، اجرایـی و زمینـه ای نشـان دهـد. تعامـل اجتماعـی در مـورد ایجـاد تصـور 
 دقیـق از خـود بـه مخاطبـان اسـت کـه فـرد می خواهـد در یـک موقعیـت خـاص نشـان دهـد« 
)Jerslev & Mortensen, 2018: 171(. »افراد در تاش های مداوم خود برای »به کارگیری 
بهتریـن گام خـود« بـه دنبـال کنتـرل ظاهـر و محیـط فیزیکی کـه در آن اجـرا را صـورت می دهند و 
همچنیـن رفتـار واقعـی و ژسـت های همـراه خـود هسـتند«)Johnson, 2008: 120(. اهمیت 
اجراهـا بـرای خُرده سـلبریتی ها یعنـی کسـانی کـه به واسـطۀ حضـور در شـبکه های اجتماعـی 
معروف شـده اند بسـیار بیشـتر و اساسـاً »آنچه دارای اهمیت مرکزی اسـت اجرای آناین موفق 
 �)Jerslev & Mortensen, 2018: 169( »قابلیت دیده شـدن داشـته و در دسـترس اسـت
خرده سـلبریتی ها درگیـر نوعـی از »خودبرندسـازی« می شـوند کـه از طریـق ارائـۀ شـخصیت 
خـود بـه صـورت آنایـن به وسـیله دیگـران دنبال می شـود که شـامل »دیدن دوسـتان یـا فالوئرها 
به عنـوان یـک طرفـدار، پذیـرش محبوبیـت به عنـوان یـک هـدف؛ مدیریـت پایـگاه هـواداران بـا 
اسـتفاده از انـواع تکنیک هـای مربـوط به آن و سـاختن تصویـری از خود که دیگـران می توانند به 

� )Turner, 2013: 23(راحتـی مصرف کننـده« اسـت
ســلبریتی ها و خصوصــاً خرده ســلبریتی ها بایــد تصویــری منســجم، معتبــر و اصیــل از خــود 
ــود عکس هــای  ــا آپل ــال ب ــن منظــور خــودِ خصوصــی را به عنوان مث ــه همی ــد. آن هــا ب ــه کنن ارائ
ــد.  ــه نمایــش می گذارن ــۀ نمایــش و در رویدادهــای عــادی ب ــدون صحن ظاهــراً خودجــوش، ب
بســیاری از ســلبریتی ها بــه چالــش »عکــس بــدون آرایــش« و عکس هــای »همیــن الان 
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یهویــی« کــه از اخاقیــات خرده ســلبریتی ها بــود پیوســته اند. آن هــا ایــن کار را به گونــه ای 
انجــام می دهنــد »گویــی کــه اصالــت، از پیش موجــود نبــوده بلکــه در اجــرا پدیــد می آیــد. 
ــت« ــره اس ــورد  مذاک ــه م ــز همیش ــت نی ــردازد، اصال ــت می پ ــدۀ صداق ــرای قانع کنن ــه اج  او ب

�)Jerslev & Mortensen, 2018: 172( 
همان طــور کــه خرده ســلبریتی شــامل »مشــاهدۀ دوســتان یــا دنبال کننــدگان به عنــوان 
ــا  ــداران ب ــگاه طرف ــت پای ــک هــدف؛ مدیری ــوان ی ــت به عن ــرش محبوبی ــگاه هــواداران؛ پذی پای
ــه  ــد ب ــه می توان ــری از خــود ک ــه آن و ســاختن تصوی ــوط ب ــای مرب ــواع تکنیک ه اســتفاده از ان
راحتــی توســط دیگــران مصــرف شــود« )Jerslev & Mortensen, 2018: 170(، اســت، 
ــه  ــی ب ــلبریتی ها گاه ــد خرده س ــده و همانن ــر ش ــش نزدیکت ــواداران خوی ــه ه ــز ب ــلبریتی ها نی س
گفتگــو و نظرخواهــی از آن هــا می پردازنــد. البتــه ایــن روابــطِ ظاهــراً دموکراتیزه شــده بــا 
ــاختگی  ــوادارن س ــور ه ــا، حض ــود آن ه ــوی خ ــدد از س ــواداران1 متع ــای ه ــاخت صفحه ه س
در صفحاتشــان، حــذف نظــرات منفــی و بســتن قســمت نظــرات و بالاتــر از ایــن گاهــی 
پاســخگویی خشــمگینانه و حتــی توهیــن بــه مخاطبــان، خدشــه دار می شــود. خرده ســلبریتی ها 
نه تنهــا بــا مخاطبــان خویــش بــه گفتگــو می نشــینند و در زمینه هــای مختلــف نظرخواهــی 
ــش  ــی خوی ــم زندگ ــه زیر و ب ــدد، بی وقف ــتان های 2 متع ــتن داس ــق گذاش ــه از طری ــد بلک می کنن
)یــا دســتکم آنچــه را کــه می خواهنــد دیگــران از زندگیشــان ببیننــد( و روزمرگی هایشــان و نیــز 
عایــق و مشترکاتشــان را بــرای مخاطبــان )ظاهــراً( بازگــو می کننــد و حتــی از طریــق رأی گیــری 
و مســابقه آن هــا را تشــویق بــه نظــر دادن در مــورد خویــش می کننــد. گرچــه »دموکراتیــزه کــردن« 
ــد و  ــری را بازتولی ــدرت و نابراب ــک3« ق ــا »چرخــش دموتی ــوع اســت ام ــا در حــال وق چهره ه
ــهور  ــراد مش ــه »Instafame« )اف ــد ک ــتدلال می کن ــک اس ــد. ماروی ــدد می کن ــدی مج پیکربن
اینســتاگرام( تمایــل دارنــد »سلســله مراتب وضعیــت مرســوم تجمــل، ســلبریتی و محبوبیــت را 
بازتولیــد کننــد«. از طرفــی تبدیــل شــدن بــه ســلبریتی بــه مــدد ویژگی هــای متمایزکنندۀ پیشــین و 
»بــرای کســانی کــه بــه لطــف مجموعــه ای از معیارهــای فیزیکــی و زیبایی شــناختی کــه مشــترک 
 نبــوده و به عنــوان ویژگی هــای ســلبریتی در اذهــان مــردم وجــود دارنــد، فراهــم می شــود«

�)Van Krieken, 2018: 189(
هویت یابــی: فرویــد مفهــوم هویت یابــی را جــذب ارزش هــا و هنجارهــای برتــر می دانــد. 

1. fan pages

2. Story: .مطالبی که به صورت روزانه در صفحه شخص باگر در اینستاگرام منتشر می شوند

3. چرخش دموتیک اصطاحی است که توسط گِرِیِم ترنر)Graeme Turner )2009 برای توصیف افزایش دیده شدن »فرد 
معمولی« در رسانه های امروزی ابداع شد.
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»هویت یابــی بــا ســلبریتی ها زمانــی اتفــاق می افتــد کــه مخاطبــان، باورهــا و رفتارهــای 
ارزشــی افــراد مشــهور را از آن خــود می کننــد و در نتیجــه جنبه هــای مهــم زندگــی آن هــا را الگــو 
ــۀ احساســات خــود در  ــزی ارائ ــد«)Brown, 2008: 257(� طــی هویت یابی»برنامه ری می کنن
روابــط بینافــردی و تکنیک هــای مدیریــت تأثیرگــذاری که افراد مشــهور رســانه ای را انسانی ســازی 
 �)Rojek, 2001: 10(»و نمایشی ســازی می کننــد در روابــط اجتماعــی عــادی نفــوذ می کننــد
»وقتــی پیــروان ســلبریتی ها نگرش هــا، ارزش هــا و باورهــای درک شــدۀ خــود را درونــی 
 �)Brown, 2008: 257(»ــود ــتر می ش ــار بیش ــر رفت ــال تغیی ــد، احتم ــرده و اتخــاذ می کنن ک
در رابطــه بــا ایــن هویت یابــی همــواره دو دســته دیــدگاه مطــرح اســت؛ کســانی کــه معتقدنــد 
»همذات پنــداری توده هــا بــا ســلبریتی همیشــه آگاهــی کاذب اســت، زیــرا ســلبریتی ها نــه 
بازتــاب واقعیــت، بلکــه هویت هــای ســاختگی هســتند کــه بــرای تقویــت حاکمیــت ســرمایه 
طراحــی شــده اند«)Rojek, 2001: 33(. الیــوت1 )2011( یــادآور می شــود آن هــا ســبب 
ــه در  ــل شــده ک ــد و می ــی، تقلی ــرای هویت یاب ــی ب ــه محل های ــواداران[ ب ــدن ]ه فروکاســتن ب
ــکار  ــی آش ــای زیبای ــواع جراحی ه ــش و ان ــدن خوی ــل ب ــرح و تعدی ــه ج ــداران ب ــش طرف گرای
ــه دلیــل  ــز از اثــرات روحــی منفــی نارضایــی از بــدن ب ــراون و تیگرمــن2 )2016( نی اســت. ب
مقایســۀ دائــم خویــش بــا ســلبریتی ها انتقــاد کردنــد. بــا وجــود ایــن کســانی همچــون ون کریکــن 
بــا خوش بینــی بــر ایــن باورنــد کــه ســلبریتی ها می تواننــد بــه کاهــش پیچیدگــی اجتماعــی کمــک 
کــرده و توده هــای متراکمــی از ســرمایۀ نمادیــن و فرهنگــی را فراهــم کننــد کــه می تــوان زندگــی 
اجتماعــی را حــول آن ســازمان داد. ســخن گفتــن از و در مــواردی اقــدام عملــی بــرای بســیاری 
از مســائل شــهروندی، روزمــره و حتــی انســانی )نوع دوســتی، وضعیــت محیــط زیســت و ماننــد 
ایــن( در برنامه هــای عامه پســند یــا صفحــات شــخصی چهره هــا را می تــوان از مصادیــق آنهــا 
دانســت. بالاتــر از ایــن »ســلبریتی ها همچنیــن ابــزاری بــرای جهت گیــری شــناختی، به عنــوان 
»نخبــگان ابرازگــر« ارائــه می کننــد و تجســم و نقــاط مرجــع بــرای ثبــات اجتماعــی و فرایندهــای 
تغییــر اجتماعــی را تشــکیل می دهنــد و »شــخصیت های« اجتماعــیِ در حال ظهــور و همچنیــن 
انــواع ســنخ های  آن هــا   �)Van Krieken, 2018: 13(»نشــان می دهنــد را  تثبیت شــده 
شــخصیتی را ارائــه می کننــد کــه می تواننــد جهت گیری هــای ارزشــی، عاطفــی و شــناختی 
مــردم را تثبیــت کــرده و یــا دچــار تغییــر کننــد. همان طــور کــه دیویــد مارشــال می گویــد، »نظــام 
ســلبریتی، ســاختاری بــرای ســازماندهی شــخصیت های عمومــی و همچنیــن ســاختاری بــرای 

�)Cited in Van Krieken, 2018: 13(»ــد ــه می ده ــدرن ارائ ــت م ــای ذهنی مدل ه
1. Elliott
2. Brown & Tiggemann
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دیــدگاه بینابینــی همچــون زیگمونــت باومــن )1992( نیــز وجــود دارد کــه نشــان می دهــد 
چگونــه گردهــم آمــدن طرفــداران ســلبریتی منجــر بــه ظهــور »جوامــع قبیلــه ای« انتزاعــی فراتــر 
از شــبکه های روابــط اجتماعــی واقعــی می شــود. »نمادهــای عضویــت در چنیــن جوامــع 
قبیلــه ای را می تــوان از طریــق نمادهــای قابــل مشــاهده یــا بازنمایی هــای آیکونیــک در لبــاس، 
 )Johnson,»ســبک های بیــان و رفتــار، خالکوبــی و ســلیقۀ فرهنــگ عمومــی نشــان داد
)556 :2008. گرچــه ظاهــراً جریــان یک طرفــه ای از تأثیــر ســبک زندگــی و اخاقیــات وجــود 
ــت برخــی  ــه رعای ــور ب ــج مجب ــم به تدری ــا ســلبریتی های ســنتی و خرده ســلبریتی ها ه دارد، ام

اصــول، بــرای متعلــق خواندنشــان بــه چنیــن اجتماعــی شــده اند.
»پرســتش چهره هــا« نقطــۀ نهایــی هویت یابــی بــا آن هــا و »رابطــه ای شــدید بــا یک ســلبریتی 
ــدۀ  ــه مصرف کنن ــت و توج ــی وق ــون اصل ــه کان ــلبریتی ب ــه س ــد ک ــی رخ می ده ــت و زمان اس
رســانه تبدیــل شــود«)Brown, 2008: 258(� پرســتش ســلبریتی را می تــوان به عنــوان »نوعــی 
غیرطبیعــی از روابــط فرا اجتماعــی کــه توســط عناصــر جــذب و اعتیــاد آور هدایــت می شــود و 
 )Maltby, et al�ــرد ــف ک ــت« توصی ــی اس ــی قابل توجه ــب بالین ــوه دارای عواق ــور بالق به ط
ــد،  ــدا می کنن ــد ســلبریتی وســواس پی ــا چن ــه یــک ی ــراد نســبت ب )25 :2003 هنگامی کــه »اف
مشــابه نــوع اختــال هذیانــی اروتومیــکMcCutcheon, et al� 2003: 309(»1(. پرســتش 
ســلبریتی فراتــر از الگــو قــرار دادن و یــا حتــی عشــق ورزیــدن بــه اوســت و شــکل خودآزارانــه ای 
ــر  ــان تأثیرگــذاری ســلبریتی ها ب ــون و لومــور2 )2001( می ــق نظــر ب ــر طب ــدا کــرده اســت. ب پی

حــس هویــت و ارزشــمندی افــراد رابطــه ای انکارنشــدنی و البتــه پیچیــده برقــرار اســت.
کلی تــر  اســتراژی های  از  خرده ســلبریتی ها  خرده ســلبریتی:  و  ســلبریتی  تعامــل 
ــل  ــهور تبدی ــراد مش ــه اف ــد ب ــی می توانن ــر از گاه ــن ه ــرده و بنابرای ــتفاده ک ــلبریتی گری اس س
شــوند3. بــا ایــن وجــود، ســلبریتی در معنــای خرده ســلبریتی »کارکردهــا و معانــی جدیــدی پیــدا 
ــرادی  ــرای اف ــت ب ــرای شــکل گیری هوی ــک ب ــک اســتراتژی دموتی ــه ی ــاً ب ــرا عم ــد، زی می کن
 �)Turner, 2013: 23(»تبدیــل می شــود کــه قبــاً به عنــوان مخاطــب شــناخته می شــدند
ــد شــخصیتی جــذاب و اصیــل را  ــد بتوان ــه یــک خرده ســلبریتی فــرد بای ــرای تبدیــل شــدن ب ب
ــر خــاف  ــد محتواســت. از آن هــا انتظــار مــی رود کــه »ب ــاً در حــال تولی ــد کــه مرتب ــد کن تولی

1. معتقد است که شخص دیگری اغلب یک فرد مهم یا مشهور عاشق او است.
2. Boon & Lomore

3. در فضای مجازی ایرانی برخی شخصیت های محبوب در فضای مجازی همچون جواد خواجوی یا سهیل مستجابیان توانسته اند 
به دنیای سلبریتی ها نیز قدم بگذارند و برخی دیگر نیز آرزوی آن را در سر دارند که در سخن گفتن از آن در مصاحبه هایشان و یا 

رعایت تابوهای گفتاری، رفتاری و پوششی گفتمان رسانه های رسمی خود را نشان می دهد.
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سلبریتی های ایرانی: گونه ها، استراتژی ها و تعاملات 

ســلبریتی های ســنتی کــه غیر قابــل دســترس و جــدا از فضــای زندگــی روزمــره بودنــد، در 
ــش باشــند«. ــۀ نمای ــا صحن ــینما ی ــردۀ س ــر از ســتاره های پ ــیار واقعی ت دســترس باشــند و بس

)Marwick, 2013: 114( ســلبریتی ها بــرای اینکــه بــازار رقابــت را از دســت ندهنــد تــاش 
ــش  ــت خوی ــت و صمیمی ــار، اصال ــدام اعتب ــا همچــون خرده ســلبریتی ها به طــور م ــد ت می کنن
را بــه مخاطبــان ثابــت کننــد و از طــرف دیگــر خرده ســلبریتی ها نیــز بــر حســب حــوزه ای 
ــرای ســلبریتی  ــی ب ــی خویــش همچــون ســکوی پرتاب ــت فعل ــه موقعی ــد ب ــار دارن کــه در اختی
ــا آرزوی آن را  ــای ســلبریتی ها می شــوند ی ــا به طــور رســمی وارد دنی ــد. آن هــا ی شــدن می نگرن
دارنــد و در جهــت آن اقــدام می کننــد یــا در نهایــت بــا کســب ثــروت بــه رفتارهایــی همچــون 
ــد نمایــش ســبک فاخــر زندگــی خویــش، دور شــدن از مخاطــب و  ســلبریتی های ســنتی مانن

ــد. ــش می پردازن ــرای خوی ــه ب ــاد هال ایج
مفاهیــم و تحلیل هــای نظــری ذکرشــده کــه بــرای حساســیت نظــری بــه کار گرفتــه 
می شــوند، وجــوه مختلــف تعامــل ســلبریتی و هــواداران همچــون مدیریــت تأثیرگــذاری و نیــز 

هویت یابــی و نیــز پویایی هــای موجــود میــان انــواع ســلبریتی را توضیــح می دهنــد.

روش پژوهش
ــوب و  ــتاگرام، یوتی ــات اینس ــی صفح ــازی )بررس ــون مج ــش مت ــه خوان ــش ب ــن پژوه در ای
ــواع برنامه هــای  ــون رســانه ای شــامل ان ــز مت ــر)X( ســلبریتی ها و خرده ســلبریتی ها( و نی توئیت
گفتگومحــور موجــود در تلویزیــون و اینترنــت، برنامه هــا و اخبــار رســمی و غیررســمی مختلف 
ــه  ــی ک ــای احتمال ــا دســتکم از حوزه ه ــاش شــد ت ــم. ت ــون زندگــی ســلبریتی ها پرداختی پیرام
ســلبریتی ها در آن فعــال هســتند 25 تــا 30 مــورد بررســی گــردد کــه در مــوارد لــزوم نمونه هــا 
بــه 50 مــورد نیــز رســیدند. انتخــاب صفحــات و فیلم هــای مربــوط بــه ســلبریتی ها و 
خرده ســلبریتی ها خصوصــاً بــه دلیــل تعــدد گــروه دوم بــر مبنــای دورۀ زمانــی بیــش از یکســاله 
ــان  ــی نظــرات مخاطب ــای انتخــاب نمونه هــا در بررســی صفحــات و حت صــورت گرفــت. مبن
آن هــا در زیــر پســت ها، توئیت هــا، ولاگ هــا1 و ماننــد ایــن و ســایر نمونه هــا همچــون 
برنامه هــای تلویزیونــی، برنامه هــای اینترنتــی ســلبریتی محور و ســایت های خبــری، رســیدن بــه 
اشــباع نظــری بــود و تــا زمانی کــه تصــور بــر ایــن بــود کــه مصادیــق جدیــد می تواننــد مضمــون 
ــد،  ــی بیفزاین ــی مطلب ــت نهای ــر روای ــی ب ــدی تلقــی شــده و به طــور کل ــا خرده مضمــون جدی ی
ــا  ــلبریتی ها ب ــل س ــۀ متقاب ــی رابط ــال بررس ــه دنب ــه ب ــت. از آنجایی ک ــه داش ــری ادام نمونه گی

1. مخفف ویدئو باگ بوده و به طور خاص به ویدئوهایی که توسط اشخاص و به خصوص یوتیوبرها در موضوعات مختلف 
ساخته می شوند، گفته می شود.
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هوادارانشــان در زندگــی هــر روزۀ جامعــۀ ایرانــی هســتیم، بــه بررســی نظام منــد پژوهش هــای 
پیشــین کــه به صــورت جزئــی ســلبریتی ها را از نظــر کنش هایشــان و تعامــل بــا مخاطــب 
بررســی کــرده بودنــد پرداختیــم و از یافته هــای آن هــا بــرای تکمیــل یافته هــای حاصــل از 
ــا  ــی و اســنادی، داده هــا را ب ــم. در هــر دو بخــش متن ــی خویــش اســتفاده کردی مطالعــات متن
تحلیــل مضمونــی مــورد تجزیــه و تحلیــل قــرار دادیــم. تــاش شــد میــان مفاهیــم برخاســته 
ــش  ــود. در افزای ــرار ش ــی برق ــتقرائی توازن ــم اس ــین و مفاهی ــای پیش ــات و پژوهش ه از نظری
اعتبــار و پایایــی به طــور مــوازی از دو روش متنــی و اســنادی بــرای بررســی همگرایــی یــا 
ــم مطلــوب داشــته  ــه نقطه نظــری کــه قابلیــت تعمی واگرایــی نتایــج هــر دو روش و رســیدن ب
ــر ایــن حضــور طولانی مــدت و مشــاهدۀ مــداوم داده هــا کــه  ــم. عــاوه ب باشــد اســتفاده کردی
ــه  ــت ب ــود در نهای ــا می ش ــی یافته ه ــار و پایای ــش اعتب ــبب افزای ــری س ــوان باورپذی ــت عن تح

اشــباع مفهومــی انجامیــد.

یافته های پژوهش
بــر اســاس محورهــای مفهومــی حاصــل از بخــش نظــری و یافته هــای بدســت آمده چنــد 

ــد. ــد آم ــه خواهن ــه در ادام ــدند ک ــایی ش ــی شناس ــون اصل مضم
بــه  متنــوع«  »حوزه هــای  در  خرده ســلبریتی ها  ســلبریتی گری:  ســبک های  و  گونه هــا 
صــورت مســتقیم تر بــر افــکار عمومــی تأثیــر می گذارنــد. توجــه بــه قواعــد هــر حــوزه و ایجــاد 
یــک برگ برنــدۀ جدیــد و خودبرندســازی و خاص بودگــی می توانــد هویت یابــی به وســیله 
باگرهــای مختلــف را تشــدید کنــد. »باگرهــای ســبک زندگــی« بــا نمایــش روزمر گی هایــی 
ــه و  ــتوران و کاف ــگاه، رس ــون باش ــی همچ ــای فراغت ــی، فضاه ــن های خانوادگ ــون جش همچ
ماننــد ایــن، چیدمــان منــزل، پــرورش گل و گیــاه، حیوانــات خانگــی، تهیــۀ غذاهــای خانگــی، 
شــیوه های پذیرایــی، صبحانه هــا و عصرانه هــای مجلــل و گاه به طــور ترکیبــی بــا عناصــر ســنتی، 
آمــوزش نــکات ریــز خانــه داری، انــواع رژیم هــای غذایــی و مطالعــۀ کتاب هــای خودیــاری یــا 
رمان هــا، ترکیبــی از »صمیمیــت« و »تجملــی بــودن« را بازنمایــی می کننــد. عــاوه بــر مــوارد 
ســبک زندگــی ذکرشــده آن هــا تــاش می کننــد بــه مســائل معنابخــش و نیــز روان شناســی های 
عامه پســند نیــز وارد شــوند؛ جمــات انگیزشــی کــه ترکیبــی از اتــکا بــه خداونــد یــا کائنــات، 
امیــد بــه آینــده، بــاور داشــتن خــود، القــای قــوی بــودن بــه مخاطــب، نشــان دادن قــدرت عشــق، 
نــکات عامه پســند در مــورد انتخــاب همســر، تربیــت فرزنــد )فرزند پــروری، ازدواج موفــق(، 
ــای  ــا صحنه ه ــن آن ه ــف و.... همچنی ــس مخال ــذب جن ــای ج ــودن، راه ه ــذاب ب ــای ج راه ه
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عاشــقانۀ زندگــی خویــش را نمایــش داده و زنــان و دختــران بــا دیــدن آن هــا بســیاری از 
فانتزی هــای رمانتیــک خویــش را بــه نظــاره می نشــینند و حتــی می تواننــد لــذت ابــراز خویــش و 
ســخن گفتــن از تجربه زیسته شــان را فــارغ از هرگونــه ترســی و در حالــت ناشــناس در قســمت 

نظــرات بیــان کننــد.
گونــۀ  و تخصصی شــده تر  بســط یافته تر  به عنــوان صــورت  و کــودک«  مــادر  »باگــر 
ــه  ــد دارد ک ــودن کــودک تأکی ــرد ب ــه ف ــی منحصــر ب ــی و به طــور کل ــت ، زیبای ــر خاقی ــی ب قبل
ــا فانتــزی همــراه می گــردد. در اینجــا تمــام  ــا و تفریحــات نســبتاً گــران و ی ــا لباس هــای زیب ب
بخش هــای زندگــی کــودک حتــی لــوازم تحریــر او تجملــی شــده و جنبــۀ تبلیغاتــی آشــکارتری 
ــارغ از رنــج، مســئولیت  ــه تماشــا نشســتن تصویــری رؤیایــی و ف ــذتِ ب ــرد. ل ــه خــود می گی ب
ــدون احســاس شــرم  ــکان پرســش هایی به صــورت ناشــناس و ب ــواده و ام و اضطــراب از خان
پیرامــون ســبک زندگــی، ســبب می شــود مخاطــب بــا تصــور اینکــه می توانــد بخشــی از عناصــر 
ــدردان  ــواره ق ــان هم ــد. مخاطب ــت  کن ــد احســاس رضای ــه کن ــزی زندگــی ســلبریتی را تهی فانت
ایــن نــوع باگرهــا هســتند زیــرا بــه زعــم خویــش ســخاوتمندانه انــواع رمــوز تجملــی بــودن و 
خوشــبختی را بــه آن هــا می آموزنــد و آن هــا می تواننــد هــر پرسشــی را بصــورت ناشــناس مطــرح 
ــه  ــا میش ــنگه از کج ــی قش ــت خیل ــد؟«، »لباس ــه خری ــا میش ــا رو از کج ــن مبل ه ــازند: »ای س
ــی!  ــر از عال ــردی؟«، »عالی ت ــون ک ــور درستش ــه؟ چط ــمزه ها چی ــفارش داد؟«، »اون خوش س
ســیو شــد کــه تــو مهمونیــام ازش اســتفاده کنــم«، »تــا حــالا شــده همســرت بهــت بی توجهــی 
کنــه؟ اینجــور مواقــع بایــد چــی کار کــرد؟« مخاطــب بــا ابــراز جمــات مثبــت بــه تشــویق باگر 
ــد  ــل همیشــه باســلیقه«، »بمونی ــرم کدبانوجــان«، »مث ــت گ ــردازد: »دم ــه دادن می پ ــرای ادام ب
عشــق ها بــرای هــم«، »ای جانــم چــه خانــواده زیبایــی« و ... . بــا اینحــال هنگامی کــه ظواهــر 
زندگــی اغراق شــده و دســت نیافتی باشــند و مخاطــب بــه تبلیغــات اقتصــادی باگــر نیــز پــی 
ببــرد، نفرت هایــی را به صــورت تمســخر و توهیــن نشــان می دهــد؛ »مــن از اینــا اســتفاده کــردم 
اصــلاً کیفیــت نداشــتن«، »مردمــو گــول میزنیــن کلاهبردارهــا«، »حــالا خیلــی هــم خوشــتیپ 

نیســتین همــش داریــن خودتونــو نمایــش میدیــن« و ... .
»باگــر زیبایــی« کســی اســت کــه بــا لحنــی صمیمیانــه انــواع دســتورات بهداشــتی و 
ــه  ــی ک ــا زمان ــد. آن ه ــش می ده ــه مخاطــب خوی ــی و شــادابی ب ــظ جوان ــرای حف آرایشــی را ب
ــب  ــا مخاط ــان را ب ــته و فاصله ش ــش گذاش ــه نمای ــود ب ــه از خ ــی فاخران ــوند زندگ ــروف ش مع
ــش  ــه نمای ــرور و جــذاب از خــود ب ــره ای مغ ــاً چه ــد. »اســتایل فشــن ها« عموم بیشــتر می کنن
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می گذارنــد و تقریبــاً از نمونه هــای خارجــی1 الگوبــرداری می کننــد. آن هــا بــرای از بیــن نرفتــن 
هالــۀ خویــش تــا حــد زیــادی همچــون ســلبریتی های ســنتی از پرســش و پاســخ، گفتــن شــرح 
حــال خویــش، یــا برون ریــزی عاطفــی و نشــان دادن زوایــای صمیمــی زندگیشــان پرهیــز کــرده 
و عمدتــاً بــه ارائــۀ تصویــر خــود در لباس هــای گوناگــون، زیــورآلات، آرایــش صــورت و بــدن و 
تبلیــغ آن هــا و توصیه هــای حرفــه ای در مــورد جنــس و طــرح لباس هــا و ترکیــب لباس هــا بــرای 
ــد؛ بنابرایــن به طــور کلــی تخصص محــور، اقتصــادی و  ــروز دیــده شــدن می پردازن خــاص و ب
ــد هســتند. آن هــا همچــون باگرهــای زیبایــی معــروف، گاهــی گوشــه هایی از زندگــی  هاله من
ــش  ــی خــود را نمای ــش و به خصــوص ســفرهای تجمل ــرق و دستکاری شــدۀ خوی ــرزرق و ب پ

ــد. ــد از آن هــا می پردازن ــه تعریــف و تمجی ــاً ب ــان هــم عمدت ــد و مخاطب می دهن
»باگرهــای غــذا« معمــولًا بــه گرانتریــن رســتوران ها و کافه هــا )و البتــه گاه متوســط و در 
مســیر شــروع( دعــوت می شــوند و معمــولًا در حــال نمایــش خــوردنِ همــراه بــا ولــعِ غذاهــای 
رنگارنــگ هســتند. آن هــا معمــولًا مــورد توهیــن قرار می گیرنــد2 زیــرا فاقد ترکیبــی از صمیمیت 
ــص  ــی دارای تخص ــده و از طرف ــته ش ــی دانس ــبک زندگ ــر س ــون باگ ــر همچ ــی فاخ و زندگ
ــن  ــا وجــود ای ــز نیســتند. ب ــد نی ــی و م ــش و زیبای ــدگان صفحــات آرای خاصــی همچــون دارن
باگرهــای آشــپزی کــه روش هــای ســاده و خاقانــه داشــته باشــند مــورد توجــه قــرار می گیرنــد.

»باگرهـای طنـز« یـا »واینر«هـا که شـامل برخـی اینسـتاگرامرها و یوتیوبرهـای پرمخاطب 
می شـوند بـا ارائـۀ طنزهـای سـطحی و کم مایـۀ اجتماعـی کـه بیشـتر حـول موضوعـات روزمره، 
خانـواده و مدرسـه بـا محوریـت گسسـت نسـلی، هویـت ایرانـی و مقایسـه بـا کشـورهای دیگر، 
ضد نوسـتالژی گرایی، روابـط میـان دو جنـس و گاهـی نیـز موضوعـات روز اسـت مخاطبـان 
بسـیاری داشـته و معمـولًا بازخـورد مثبـت دارنـد. به طـور خـاص یوتیوبرهـا تـاش می کننـد 
مخاطبـان را بـا تلفیقـی از طنزهـای عمدتـاً تابوزدایانه که معمولًا نقد سـاختارها در آن ها بسـیار 
کـم و عمدتـاً در راسـتای سـبک زندگی محـوری اسـت و سـایر فعالیت هـا جـذب کننـد. ایـن 
فعالیت هـا شـامل انـواع چالش هـا، دوربیـن مخفـی، تهیـۀ مطالـب سـرگرم کننده کـه عمدتـاً از 
فضـای مجـازی جمع آوری شـده اند، معرفی فناوری جدید شـامل مدل هـای جدید تلفن همراه، 
اپلیکیشـن ها و ماننـد ایـن، معرفـی فضاهـای فراغتـی، انـواع برندهـا و تحـولات تکنولوژیکـی 
سـایر کشـورها، سـاخت کلیپ هـای موسـیقیایی در سـبک رپ، هیپ هـاپ و ...، ساده سـازی 
علومی همچون پزشـکی و روان شناسـی، پرداختن سـطحی به موضوعات ماورایی و مانند این 

1. همچون جی جی حدید یا کندال جنر

2. به طوری که یکی از معروف ترین ها با نام مستر تِیستر حتی هنگامی که برای افزایش محبوبیت و یا به عبارتی برای کاهش توهین ها 
و دافعۀ خویش به صفحات افراد معروف و باگرهای طنز می رود با تمسخر و توهین مواجه می گردد.
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اسـت. ویژگـی عمـدۀ آن هـا ایـن اسـت کـه اغلـب در خـارج از کشـور زندگـی می کننـد، معمـولًا 
بـه نوعـی بـا مقولـۀ شـرط بندی در ارتبـاط هسـتند، بـا سـبک زندگی های جدیـد که ملغمـه ای از 
مصـرف، نگهـداری حیوانـات، روابـط رفاقت آمیـز با جنس مخالـف و مانند این هسـتند درگیر 
هسـتند و بـه ارزش هایـی همچـون عشـق به دیگـری و به طور کلـی همنوع، اهمیـت تفکر مثبت 

و هیجـان در زندگـی و ماننـد ایـن پایبند هسـتند.
ــش  ــره خوی ــای زندگــی روزم ــت و نشــان دادن زوای ــۀ صمیمی ــد ارائ »باگــر ســفر« نیازمن
ــا او همــراه  ــل ب ــدارد و از طرفــی مخاطــب از طریــق تخی ــاز ن ــه تخصــص خــاص نی ــوده، ب نب
می شــود. آن هــا عــاوه بــر لــذت ذهنــی کــه پدیــد می آورنــد ویژگی هــای بومــی و محلــی زندگــی 
ــی  ــی و حت ــای طبیع ــا، مکان ه ــه، لباس ه ــان و لهج ــش زب ــق نمای ــران را از طری ــراد و دیگ اف
تجملــی از دریچــۀ دیگــری بــه آن هــا می نمایاننــد و امــور آشــنا را جــذاب می ســازند؛ احســاس 
نوســتالژی ناشــی از ریشــه های روســتایی و محلــیِ اکثــر ایرانیــان تــا چنــد دهــۀ پیــش و داشــتن 

ــود. ــر می ش ــده و کامل ت ــلبریتی ترکیب ش ــی س ــا خاص بودگ ــی، ب ــات قوم تعلق
ــراد کــه در مشــاغلی همچــون معلمــی و پزشــکی مشــغول هســتند کــه از نظــر  برخــی اف
جامعــۀ ایرانــی مقــدس شــمرده می شــوند نیــز بــه باگــر تبدیــل شــده اند. »باگــر- معلم هــا« 
بــا موضوعــات مشــترک بــا ســایر باگرهــا )تأکیــد بــر ســبک زندگــی، موســیقی و ...( و به طــور 
خــاص همپوشــانی بــا واینرهــا )باگرهــای طنــز( تــاش می کننــد تــا موضوعــات کمیــک را 
از دل ســاختار آموزشــی در زندگــی هــرروزه بیابنــد. ایــن مســئله تــا جایــی پیــش رفتــه اســت 
کــه نگرانی هایــی را پیرامــون حضــور معلــم ـ باگرهــا در سیســتم آموزشــی پدیــد آورده اســت. 
ــی  ــی ـ ســامت محــوری( طیف ــی )ســبک زندگ ــات ترکیب ــا موضوع ــای پزشــکی« ب »باگره
ــه حــوزۀ پزشــکی را شــامل می شــوند.  ــا ســایر مشــاغل نزدیــک ب بیــن پزشــکان متخصــص ت
ــز  ــا نی ــایر حوزه ه ــان س ــوند، متخصص ــا می ش ــایر حوزه ه ــلبریتی ها وارد س ــه س ــور ک همان ط
ایــن ســیالیت را پذیرفتــه و تــاش می کننــد از مزایــای ســلبریتی شــدن بــرای مطــرح کــردن خــود 

و دســتیابی بــه منابــع ثــروت و قــدرت بهــره ببرنــد.
»ســلبریتی سیاســی« و »ســلبریتی دانشــگاهی« بــه دلایــل مختلــف بــا گفتمــان اصلــی 
خویــش )سیاست-دانشــگاه( احســاس بیگانگــی کــرده و معتقدنــد در چارچوب هــای موجــود 
آن نمی تــوان تمامیــت خویــش را ابــراز کــرد و بنابرایــن از تریبــون شــبکه های اجتماعــی ســخن 
ــرۀ شــمول صفــات، اهــداف، کارکــرد اقتصــادی  ــد. ســلبریتی دانشــگاهی از نظــر دای می گوین
)بهره منــدی اقتصــادی نســبی( و تعــداد کنشــگران بــا ســایر ســلبریتی ها متفــاوت اســت. گرچــه 
اقبــال عمومــی از آن هــا بســیار زیــاد اســت و در برخــی مــوارد ســبب آگاهی بخشــی می شــوند 
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ــه  ــن رفت ــا از بی ــم کــم شــده و ی ــۀ عل ــا بدن ــوارد اتصالشــان ب ــا از آنجــا کــه در بســیاری از م ام
ــۀ  ــی و روحی ــۀ علم ــگاه ریزبینان ــد، ن ــگاه می کنن ــی ن ــدی و کل ــائل برآین ــام مس ــه تم ــولًا ب معم
پژوهشــی در آن هــا وجــود نــدارد و همچنیــن از آنجــا کــه بــه نظــر می رســد هرگونــه گفتگــو بــا 
سیاســت گذاران را برنمی تابنــد بنابرایــن وارد چانه زنــی و عمل گرایــی نیــز نخواهنــد شــد. 
آن هــا گاهــی ســبب تهییــج مثبــت همچــون انجــام کنشــگری های مثبــت و آگاهانــه شــده و گاه 
ــد و  ــی می پردازن ــرت و اتوپیاســازی های ذهن ــع خشــم و نف ــی همچــون تجمی ــج منف ــه تهیی ب
البتــه از برخــی از آن هــا نیــز خوانــش تخالفــی شــده و متهــم بــه پوپولیســت شــدن و یــا اتصــال 
ــز  ــگاه تمای ــلبریتی دانش ــواع س ــان ان ــج )1401( می ــوند. کاظمی وری ــدرت می ش ــز ق ــا مراک ب
قائــل شــد و خطــر را بیشــتر از جانــب گروهــی دانســته اســت کــه در دنیــای واقعــی برجســتگی 
ــا وجــود ایــن بایــد هرگونــه ترکیــب شــخصیت  کمتــری نســبت بــه فضــای مجــازی دارنــد. ب
ــا فضــای مجــازی را بــه دلیــل اثــرات مهمــی کــه بــر نگــرش نســبت بــه مســائل  دانشــگاهی ب
علمــی، نــوع ارتبــاط دانشــگاهیان بــا جامعــه و سیاســت گذار و رابطــۀ میــان دانشــگاه و بــازار 
ــادی دارد.  ــا پوپولیســم نســبت زی ــد ایــن می گــذارد جــدی گرفــت. ســلبریتی سیاســی ب و مانن
ــج افــکار عمومــی و  ــی، تهیی ــه اتهام زن ــان منصــب خویــش شــروع ب ــرد معمــولًا پــس از پای ف
ــن  ــت. همچنی ــکار اس ــی آش ــی و خارج ــای داخل ــه در نمونه ه ــرده ک ــود ک ــازی از خ قهرمان س
می تــوان قهرمان هــای گفتمان هــای رســمی و به طــور مثــال آنچــه ویســی و همــکاران )1401( 

ــد را نوعــی ســلبریتی  سیاســی دانســت. ــان رســمی عدالــت می نامن قهرمان
ــرمایۀ  ــتن س ــودن، نداش ــترس ب ــی و در دس ــون مردم ــی همچ ــه دلایل ــلبریتی ها ب  خرده س
اقتصــادی و نیــز عــدم اتصــال بــا مراکــز قــدرت مــورد اســتقبال عمــوم هســتند. آن هــا عــاوه 
بــر اینکــه الگــوی ســبک زندگــی بــوده و موجــب لــذت ذهنــی می شــوند، بــه مخاطبــان اجــازه 
ــای اجتماعــی  ــوا کــرده و از مزای ــد محت ــد همچــون آن هــا تولی ــا بتوانن ــد ت ــرداری می دهن الگوب
از  الهام گیــری  بــا  ســنتی  ســلبریتی های  از  بســیاری  گردنــد.  بهره منــد  آن  اقتصــادی  و 
خرده ســلبریتی ها بــا اقداماتــی همچــون حضــور در شــبکه های اجتماعــی، گفتگــوی مــداوم بــا 
مخاطبــان، نشــان دادن بخش هــای روزمــره زندگــی خویــش، بــه اشــتراک گذاشــتن عواطــف و 
حتــی نقــاط آســیب پذیر شخصیتشــان و پاســخگویی بــه تک تــک دنبال کننــدگان و در نتیجــه 

ــز هســتند.1 ــای خرده ســلبریتی نی ــال برخــورداری از مزیت ه ــه دنب ــت، ب ــش صمیمی افزای
ســلبریتی جدیــد، خودمانــی اســت و حتــی گاهــی تصویــری زشــت و کریــه از پشــت صحنــۀ 
خویــش همچــون نظافــت  شــخصی، آروغ زدن و شــلختگی را نیــز می نمایانــد. بــا وجــود ایــن 

1. برای مثال مهناز افشار، شاهرخ استخری و لاله صبوری در اینستاگرام و توئیتر
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ســلبریتی های ایرانــی بــر خــاف خرده ســلبریتی ها و نیــز برخــی از ســلبریتی های خارجــی، بــه 
ــن،  ــی فل ــۀ جیم ــی در برنام ــای خارج ــد. در نمونه ه ــود می پردازن ــی از خ ــه هاله زدای ــدرت ب ن
ــن دی جنــرس از مســائل پشــت پــرده، روزمرگی هــا، ضعف هــا و عیــوب  اپــرا وینفــری  یــا اِلِ
ــاً  ــتثنا مث ــورت اس ــا به ص ــه تنه ــت ک ــی اس ــن در حال ــود و ای ــه می ش ــخن گفت ــلبریتی ها س س
ــب در  ــرد و اغل ــورت می گی ــی ص ــلبریتی ایران ــی از س ــدی هاله زدای ــا ح ــوارد1 ت ــی م در برخ
برنامه هــای واقع نمــا ایــن هاله زدایــی به صــورت کامــاً ســطحی و در موضوعــات بســیار پیــش 
ــۀ  ــاع ســلبریتی داخلــی از رفتارهــای خــارج از صحن ــاده صــورت می گیــرد. به رغــم امتن ــا افت پ
ــی و  ــد از دریچــۀ خودمان ــه کرده ان ــا خرده ســلبریتی ها را تجرب ــت ب ــه صمیمی ــردم ک شــدید، م
بــدون هالــه بــه آن هــا نــگاه می کننــد و قداســت چندانــی برایشــان ندارنــد. بــا ایــن وجــود هــر دو 
نــوع همچنــان بــه مخاطبــان خویــش وابســته اند آنچنــان کــه بــا همراهــی کــردن و حتــی اســتفاده 
از فالوئــر و لایک هــای فیــک یــا تقلبــی می خواهنــد بــه مخاطبانشــان نشــان دهنــد طرفــداران 

زیــادی دارنــد زیــرا اساســاً بــا تعــداد آن هــا شــناخته می شــوند.
مدیریــت تأثیــر در فرهنــگ ســلبریتی: اصالــت: اگــر همــه  شــرایط مهیــا باشــد و ناظــران 
نیــز بــا ســلبریتی همراهــی کــرده و از او تعریــف و تمجیــد  کننــد و یــا حداقــل نظــم نمایــش او 
ــل نشــان دهــد و بدین منظــور از  ــش را واقعــی و اصی ــد خوی ــد او ســعی می کن ــر هــم نزنن را ب
ــگاری« را  ــا »خودخواران ــش« ت ــاختن خوی ــد س ــر«، »هاله من ــون »تفاخ ــتراتژی هایی همچ اس
ــا تصویــر فاخــر  ــان از پشــت پردۀ زندگــی او کــه متناقــض ب ــه کار می بــرد. زمانــی کــه مخاطب ب
ــا  ــی او ب ــط پنهان ــد داشــتن ســبک زندگــی متفــاوت و رواب ــه شــده اســت، مانن ــد ارائ و هاله من
قــدرت سیاســی و اقتصــادی و ماننــد ایــن به صــورت غیرمترقبــه آگاه می شــوند، بــرای پذیرفتــه 
شــدن مجــدد بــه خودخوارانــگاری خواهــد پرداخــت. زمانــی کــه ســلبریتی ایرانــی دچــار خطــای 
بســیار آشــکاری گــردد و نتوانــد توهین هــا را تــاب بیــاورد اصــل اصالــت را نقــض کــرده و بــه 
ــا شــده و  ــت بن ــت اصال ــر اســاس اهمی ــردازد. سرشــت خرده ســلبریتی ها ب ــل می پ مقابله به مث
حتــی اگــر به صــورت غیرمترقبــه برهــم خــوردن نقــش از ســوی خودشــان یــا مخاطبــان صــورت 
بگیــرد بایــد بتواننــد وضعیــت را بــه حالــت عــادی بگرداننــد زیــرا عــدم همــکاری ســایرین بــا 
او باعــث محــو شــدنش و از بیــن رفتــن هویــت برســاختی کــه تاکنــون ارائــه می شــد می گــردد. 
در چنیــن شــرایطی ســلبریتی و خرده ســلبریتی تــاش می کننــد تــا بــا اســتراتژی »جابجایــی در 
نقش هــا« همچــون ورزشــکار، بازیگــر، مجــری، خواننــده و ماننــد ایــن خــود را دوبــاره مطــرح 
ســازد. آن هــا حتــی تظاهــر می کننــد بــه وادی هــای دیگــری کــه نیــاز بــه دانــش و تخصــص و 

1. برای مثال در برنامه های رضا رشیدپور
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ســال ها مــرارت دارنــد وارد شــده و حتــی به شــدت در آن هــا تبحــر دارنــد )شــامل فنونــی مثــل 
آشــپزی، مربــی بدنســازی، تبلیغــات و یــا حوزه هــای علمــی و دانشــگاهی مثــل روان شناســی، 
تخصــص پوســت و مــو و ماننــد آن(. درواقــع ایــن جابجایــی نقــش ســبب درآمدزایــی، تــداوم 

دیــده شــدن و همســو شــدن بــا معیارهــای نخبگــی می شــود.
تمایــل بــه افــراد معــروف در جامعــۀ ایرانــی همــواره وجــود دارد امــا برخــاف جوامعــی کــه 
مرکزیــت بــا ســلبریتی رســانه ای اســت، گاهــی نقــش چهرگــی بــه قهرمــان اجتماعی و روشــنفکر 
اجتماعــی تفویــض می شــود. مقایســۀ مــداوم ســلبریتی ها بــا ایــن گروه هــای مرجــع، خصوصــاً 
هنــگام افشــای رابطه شــان بــا انــواع قــدرت، در عباراتــی همچــون »فکــر کــردی ... هســتی« کــه 
در جــای خالــی نــام قهرمــان اجتماعــی، فــرد موفــق، روشــنفکر یــا حتــی هنرمنــد نخبــه و فاخــر 
ــت،  ــری اصال ــه »وام گی ــلبریتی ها ب ــی س ــرایطی برخ ــن ش ــود. در چنی ــده می ش ــرار دارد، دی ق
اعتمــاد و محبوبیــت« از آن هــا می پردازنــد کــه شــامل پخــش تصاویــری از رابطــۀ خویــش بــا 
ــان  ــا در برنامه هایش ــور دادن آن ه ــا حض ــان ت ــردن نامش ــر ک ــده، ذک ــعِ ذکر ش ــای مرج گروه ه
ــد خــود را  ــه و ســعی می کنن ــف مســئلۀ اجتماعــی پرداخت ــه تعری اســت. گاهــی ســلبریتی ها ب
ــوان کارگــزار مســئلۀ اجتماعــی مطــرح ســازند؛ بنابرایــن در مطرح ســازی برخــی مســائل  به عن
اجتماعــی، فرهنگــی و سیاســی بــا ســاختن برنامــه، مصاحبــه، کنــش مرتبــط و یــا هشــتگ هایی 
ــال اجتماعــی از آن هــا  ــگاه فع ــا اکــراه جای ــی گاهــی ب ــی و حت ــرای مدت پیشــگام می شــوند و ب
ــگ  ــی رن ــا خرده جنبش ــش ی ــه جنب ــی ک ــاً زمان های ــگری خصوص ــن کنش ــود. ای ــه می ش پذیرفت
و بــوی ســبک زندگی محــوری داشــته باشــد مثــاً پوشــش و بدنمنــدی را نشــانه گرفتــه باشــد 
ــن  ــا وجــود ای ــرش اســت. ب ــز بیشــتر قابل پذی ــه و از طــرف مخاطــب نی بیشــتر صــورت گرفت
همــواره ســلبریتی های ورزشــی بــا برســاخت شــخصیت قهرمــان، خــود را مجــاز بــه ورود بــه 

چنیــن عرصــه ای دانســته و مخاطبــان نیــز بــا اغمــاض می پذیرنــد.
روشــنفکری: مدیریــت تأثیرگــذاری ســلبریتی ها گاهــی از رهگــذر نمایــش خویــش به عنــوان 
روشــنفکر صــورت می گیــرد. ازآنجایی کــه اهالــی ســینما و تلویزیــون تریبون هــای اصلــی 
ــد  ــاش می کنن ــد، ت ــت دارن ــیعی در دس ــطح وس ــه را در س ــازی در جامع ــت معناس و مرکزی
موقعیــت خــود را به عنــوان یــک نخبــه و بالاتــر از آن، در لبــاس یــک روشــنفکر تعریــف کننــد. 
ــار  ــش و اظه ــی از خوی ــه بزرگنمای آن هــا خصوصــاً در برنامه هــای گفتگو محــور )تاک شــو( ب
ــد و ســعی در  ــا سیاســی و اجتماعــی می پردازن ــی مســائل از مســائل وجــودی ت نظــر در تمام
تحمیــل تعاریــف خویــش بــر واقعیــت دارنــد. بــرای تثبیــت جایــگاه خویــش در ایــن جایــگاه، 
ــختی های آن و  ــان و س ــودن کارش ــرد ب ــه ف ــر ب ــش، منحص ــان خوی ــی هم صنف از خاص بودگ
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مســائل صنفــی خویــش ماننــد وضعیــت دســتمزد، بیمــه، بیــکاری همکارانشــان و ماننــد ایــن 
ــه در نمونه هــای  ــی )رئالیتی شــو( ک ــر نمایش هــای واقع ــی در ژان ــا حت ــد. آن ه ســخن می گوین
خارجــی آن واقع گراتــر بــوده و عمومــاً از مــردم غیرســلبریتی نیــز اســتفاده می شــود، ســعی در 
القــای خاص بودگــی خویــش دارنــد. لوئــب )2015( نشــان می دهــد کــه آن هــا در برنامه هــای 
گفتگومحــور، هنجارهــای متفاوتــی از جملــه »شخصی ســازی« یعنــی اســتفاده از تجربیــات و 
عائــق خویــش به عنــوان منبــع پرســش ها و پاســخ ها و نیــز »همدلــی« و فضــای دوســتانه بــرای 
ارائــۀ تصویــر مثبتــی از خویــش اســتفاده می کننــد .)Loeb, 2015(بــا وجــود ایــن بــا افتخــار 
ســخن گفتــن برخــی از ســلبریتی ها از شکســت تحصیلــی و فــراری بــودن از مدرســه، اهل کتاب 
نبــودن )به ویــژه ســلبریتی های ورزشــی(، عــدم آشــنایی بــا روشــنفکران، نویســندگان معــروف 
گاه بــودن مخاطــب از نداشــتن مهــارت کافــی، روابــط ســیّال و  و حتــی نخبــگان هنــر در کنــار آ
فراازدواجــی، بدگویــی از ازدواج و تعهــد و محدودیت هــای ناشــی از آن، در خدمــت تبلیغــات 
ــع  ــرت واق ــا نف ــورد تمســخر ی ــی م ــکار عموم ــن ســبب می شــود توســط اف ــد ای ــودن و مانن ب
شــوند. بــر طبــق تعریــف، روشــنفکر از خویشــتن خویــش آگاه اســت و خوداندیشــی می کنــد. 
ــد. روشــنفکر هــم بحــران می ســازد  ــه ای دیگــر هــم ببین ــت را به گون ــد واقعی از طرفــی می توان
ــد. او  ــوزش بده ــه را آم ــد جامع ــت و می خواه ــنگر اس ــد. روش ــل می کن ــران را ح ــم بح و ه
بــرای حقیقــت و در حقیقــت زندگــی می کنــد )نیک پــی و همــکاران، 1383(. ســلبریتی های 
هنــری و ورزشــی به عنــوان فعــال اجتماعــی و یــا قهرمــان خــود را در برخــی مســائل اجتماعــی، 
فرهنگــی و سیاســی وارد می کننــد کــه همان طــور کــه گفتــه شــد معمــولًا بــا پذیــرش نســبی از 
ســوی مخاطــب، محــدود بــه حوزه هــای ســبک زندگی محــور می شــود. بــا وجــود ایــن از نظــر 
عمــوم مــردم حتــی روشــنگرترین آن هــا، در جایــگاه روشــنفکر قــرار نداشــته و در نهایــت تنهــا 
ــزار  ــا اب ــه وادی روشــنفکری داشــته باشــند، ام ــی ب ــا گریزهای ــد ی ــد طــرح مســئله کنن می توانن
شــناختی، فرهنگــی ـ تاریخــی، اجتماعــی و سیاســی کافــی بــرای قرارگیــری در ایــن جایــگاه را 
ــا خوانش هــای توافقــی و تخالفــی بســیار،  ــاً ب ــز عموم ــی ســلبریتی دانشــگاهی نی ــد. حت ندارن

پوپولیســت و دارای پیونــد بــا قــدرت دانســته شــده و مــورد نقــد واقــع می شــود.
جنجال آفرینــی: قــرار گرفتــن در کنــش »جنجال آفرینــی« کــه بــا همراهــی مخاطبــان پــر و 
ــان  ــداوم در ذهــن مخاطب ــرای ت ــا ب ــی اســتراتژی آن ه ــن کــردار و حت ــد، افراطی تری ــال می یاب ب
ــی و  ــی، ازدواج هــای جنجال ــارات جنجال ــی )اظه اســت کــه شــامل انجــام رفتارهــای جنجال
بعضــاً ســاختگی، پوشــش های نامتعــارف مــردان و زنــان، تصاویــر لــو رفتــه، توهین بــه یکدیگر 
ــی رســانه های  ــان و حت ــی موضــوع بحــث مخاطب ــرای مدت و ...( اســت کــه ســبب می شــود ب
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ــا فروکــش کردن هــای ســریع همــراه اســت. حضــور آن هــا در  ــه ب ــد و البت ــرار بگیرن رســمی ق
ــرای مخاطــب را دارد،  ــادآوری مجددشــان ب ــت مهم ســازی آن هــا و ی فضــای مجــازی خاصی
امــا از آنجایی کــه به طــور مــداوم افــراد جدیــدی بــا ویژگی هــا و توانایی هــای متفــاوت در ایــن 

میــدان ظهــور می کننــد بــرای مانــدن در اوج بایــد جنجالــی باشــند.
پیونــد بــا قــدرت سیاســی و اقتصــادی: ایــن مضمــون از روابــط پنهانــی ســخن می گویــد 
ــای  ــا در گفتگوه ــن باره ــود ای ــا وج ــد. ب ــراه دارن ــه آن اک ــان ب ــلبریتی ها از اذع ــولًا س و معم
ــویی،  ــی، پولش ــای مافیای ــود بانده ــمی از وج ــمی و غیررس ــای رس ــا گزارش ه ــا ی ــان آن ه می
سفارشی ســازی و ماننــد ایــن ســخن گفتــه شــده و انجــام و گاهــی افشــای آن هــا بــرای مانــدن در 
نقــش ســلبریتی صــورت می گیــرد؛ بنابرایــن آن هــا می تواننــد بازیچــۀ قــدرت باشــند و خواســته 
یــا ناخواســته بــا اهــداف و سیاســت گذاری های آشــکار و پنهــان همــراه می شــوند. در مقابــل 
ــا  ــی را از موضوعــات ســاختاری و ی ــکار عموم ــد اف ــا می خواهن ــه آن ه ــه اینک ــردم نســبت ب م
اتفاقــات خــاص منحــرف کننــد )مثــاً کاریکاتــوری بــا ایــن مضمــون »کلاهِ کلاه قرمــزی آبــی 
ــاص  ــور خ ــویی )به ط ــات(، پولش ــی و تبلیغ ــولات فرهنگ ــا )محص ــم قرارداده ــده!«(، رق ش
ــای  ــی زد و بنده در ســینما و شــبکۀ خانگــی(، رانت خــواری، سفارشی ســازی ها و به طــور کل
اقتصــادی و سیاســی آن هــا آگاهــی دارنــد. حتــی برخــی حــرکات رادیــکال از ســوی آن هــا1 نیز از 
جانــب مــردم خوانــش تخالفــی می شــود زیــرا مــردم همــواره گمــان می کننــد کــه ســلبریتی ها بــا 
شــکلی از قــدرت همبســته هســتند. ایــن خوانش هــای منفــی بــه نســبت بســیار کمتــری در مــورد 
خرده ســلبریتی ها و به طــور خــاص خرده ســلبریتی های حــوزۀ موســیقی و خصوصــاً رپرهــا بــه 
دلیــل تأکیــد آن هــا بــر صمیمیــت و واقعــی نشــان دادن خویــش و نیــز ایــن اعتقــاد کــه آن هــا بــا 

هیــچ نــوع قدرتــی همبســتگی ندارنــد وجــود دارد.

هویت یابی با فرهنگ سلبریتی
ســبک زندگــی: جذابیــت ســلبریتی ها بــرای مخاطبــان عمدتــاً بــه حــوزۀ ســبک زندگــی مربــوط 
ــا  ــی از رؤیاهــا و ســبک های زندگــی سرکوب شــده و ی ــد بازتاب می شــود. »ســلبریتی ها می توانن
برآورده نشــدۀ ایرانیــان و بــه ویــژه جوانانــی باشــند کــه ســعی دارنــد تــا بــا نشــان دادن هواخواهی 
ــرادی، بخشــی از رؤیاهــای خــود را محقــق ســازند« )حســینی و دهقــان،  ــن اف ــه چنی خــود ب
ــلبریتی ها در  ــد س ــان دادن ــز نش ــری )1399( نی ــی و جعف ــه عباس ــور ک 1399: 52(. همان ط
حــوزۀ ســبک زندگــی شــامل الگــوی مصــرف، نــوع پوشــش، اوقــات فراغــت، مدیریــت بــدن و 

1. به طور مثال می توان به پست های اینستاگرامی حمید فرخ نژاد در جریان اعتراضات نیمۀ دوم سال 1401 و واکنش های مردم 
نسبت به آن اشاره کرد.
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روابــط میــان فــردی، بیشــترین تأثیــر را بــر مخاطبــان دارنــد. بهــار و شمس اســماعیلی )1400( 
بــا بررســی برنامــۀ شــام ایرانــی 2 مصــرف نمایشــی ســلبریتی ها و قنبــری باغســتان و شــمس 
)1400( بــا بررســی برنامــۀ تلویزیونــی گفتگو محــور دور همــی، ایجــاد نیازهــای کاذب در نــزد 
ــق مشــاهدات مــا گرچــه در ســایر برنامه هــای  ــر طب ــد. ب ــان را نشــان دادن ــان توســط آن مخاطب
ســلبریتی محور واقع نمــا )رئالیتی شــو( تأکیــد بــر لــوازم منــزل کمتــر دیــده می شــود امــا 
ــن فراغــت« جــزء جدا نشــدنی آن هاســت.  ــان »ســبک زندگی محــوری« و »اهمیــت یافت همچن
اســدی و شاه  قاســمی )1400( بــا مطالعــه ای اســنادی جلوه گرایــی، مصرف گرایــی، مدگرایــی 
و تغییــر ارزش هــای اجتماعــی پوشــش را در رفتــار ســلبریتی ها نشــان دادنــد. مراقــی و خانیکــی 
)1401( بــا مطالعــۀ صفحــات اینســتاگرامرهای زن، تغییــرات مهــم در فرهنــگ بــدن و قنبــری 
باغســتان و جبار پــور )1398( بــا بررســی باگــر زیبایــی ایجــاد زمینه هــای تقلیــد بــرای 

مخاطبــان را متذکــر شــدند.
یافته هــای مــا نشــان می دهنــد کــه ســلبریتی های رســمی معمــولًا بــه دلیــل نیازمنــد بــودن 
ــته و  ــتری داش ــدی بیش ــا پایبن ــررات و هنجاره ــه مق ــمی ب ــای رس ــت در چارچوب ه ــه حرک ب
در صفحــات خویــش و جشــنواره ها نیــز همچنــان بــا »ســبک های پوشــش التقاطــی« تــاش 
ــرد نشــان  ــه ف ــی منحصــر ب ــز، خــود را دارای نمای ــن رد نشــدن از خطــوط قرم ــد ضم می کنن
دهنــد؛ امــا باگرهــا، اینفلوئنســرها، یوتیوبرهــا و ماننــد ایــن و خصوصــاً تعــداد بیشــماری از 
ــزان  ــد و می ــدود ندارن ــن ح ــروی از ای ــه پی ــاز ب ــتند نی ــاکن هس ــور س ــارج از کش ــه خ ــا ک آن ه

ــد. ــار و پوشــش« دارن ــار، رفت ــی در گفت بیشــتری »تابوزدای
جاویــد و رحیمیــان )1399( بــا بررســی گفتــار 20 ســلبریتی بازیگــر زن و مــرد ایرانــی و 
بیچرانلــو و محمــدی )1400( بــا بررســی ســلبریتی موســیقی رپ و پــاپ بــر رخــداد بی ادبــی 
در کام و تابوشــکنی در آن هــا تأکیــد کردنــد. عزیــزی و عزیــزی )1400( بــا بررســی دو 
ــا نمایــش زندگــی خصوصــی، مــورد خطــاب  ــد کــه آن هــا ب ــاپ و رپ نشــان دادن ــدۀ پ خوانن
دادن هــواداران، به کار بــردن الفــاظ و حــرکات رکیــک و خــارج از عــرف و ارتباطــات گــرم بــا 
ــد کــه  ــز نشــان می دهن ــا نی ــد. یافته هــای م ــان نوجــوان می پردازن ــه جــذب مخاطب هــواداران ب
بی پروایــی و تابوزدایــی و همچنیــن شــطح گویی در گفتــار خرده ســلبریتی ها از آنجــا کــه 
نشــان دهندۀ ســبک زندگــی راحــت و از طرفــی تقابــل بــا ســاختارهای موجــود، بــرای نوجوانــان 

ــان دارای جذابیــت اســت. و جوان
ــی  ــبکه های اجتماع ــترش ش ــا گس ــژه ب ــان به وی ــان و جوان ــزد نوجوان ــی در ن ــبک زندگ س
ــدا کــرده اســت تــا جایی کــه حتــی موضوعــات مهمــی همچــون تعریــف  اهمیــت ویــژه ای پی
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ــه  ــوده به طوری ک ــر از آن ب ــدت متأث ــز بش ــا نی ــکل گیری جنبش ه ــگری و ش ــت و کنش از عدال
در آن ذهــن از عیــن و ایــده از مــاده اهمیــت بیشــتری پیــدا کــرده اســت. بــرای مثــال در جریــان 
ــت  ــر در آن در هیب ــان درگی ــان و جوان ــیاری از نوجوان ــال 1401 بس ــۀ دوم س ــات نیم اعتراض
ســلبریتی ها و باگرهــا ظاهــر شــدند. به طــور خــاص آن هــا و ســایرین در حرکت هــای اعتراضــی 
خویــش معمــولًا ضمــن بــه چالــش کشــیدن مقــررات پوشــش و رد نمادهــای پوشــش رســمی، 
ــان پســران شــلوارک پوش،  ــن شــاهد جری ــد. همچنی ــه استایل ســازی در پوشــش می پرداختن ب
مقنعــه بــه ســر کــردن مــردان، اســتفادۀ کم ســابقه از انــواع هنرهــا همچــون نقاشــی، موســیقی، 

ــم. ــرای آیکون ســازی بودی ــن ب ــد ای مجسمه ســازی و مانن
ــهروندی و  ــائل ش ــون مس ــی همچ ــای مثبت ــلبریتی ها در زمینه ه ــگری: س ــوزش و کنش آم
نیکــوکاری )محیــط زیســت، حمایــت عاطفــی و مالــی از بیمــاران، دوره هــای بحــران جمعــی(، 
ازدواج )امــکان ازدواج و شــروع زندگــی عاشــقانه در هــر ســن و به رغــم شکســت های قبلــی(، 
ضد ســن گرایی )پرداختــن بــه حرفــۀ خویــش به رغــم ســن بــالا( جســارت )مقابلــه بــا قــدرت 
ــا  ــا ب ــه آن ه ــوده بلک ــل نب ــش کام ــای نق ــی ایف ــه گاه ــودن )البت ــاش ب ــطحی(، پرت ــر س در ه
ــر باعــث  ــا یکدیگ ــاط ب ــدد و بی ارتب کم ســوادی، نداشــتن تخصــص، داشــتن شــغل های متع
ــف و از  ــای مختل ــرای گروه ه ــد ب ــن می توانن ــد ای ــورد( و مانن ــم بخ ــه ه ــرا ب ــا اج ــوند ت می ش

جملــه نوجوانــان و جوانــان الگــو باشــند.
سـلطانی فر و همـکاران )1399(، دبـاغ و همـکاران )1399( و کشـکر و دادرس )1400( 
با بررسـی نقش سـلبریتی ها در دورۀ شـیوع ویروس کرونا نشـان دادند که در مدیریت بحران ها 
می تـوان از آن هـا بـرای آمـوزش و جلـب مشـارکت داوطلبانـۀ مـردم در سـاختاری غیردولتـی و 
به طـور کلـی اثرگذاری کمک گرفت. کمالی و توسـلی )1401( معتقدند بازنشـر انواع خشـونت 
علیـه زنـان در صفحـات سـلبریتی ها بـا هدف مسـئولیت پذیری اجتماعـی آنان و آگاهی بخشـی 
بـه گروه هـای مختلـف صـورت گرفتـه اسـت. بـا وجـود ایـن یافته هـای ما نیـز نشـان می دهد که 
ورود برخـی سـلبریتی ها بـه جنبـش »مـن نیـز« و اعام بیانیه از سـوی برخی زنـان بازیگر و حتی 
برخـی چهره هـای نـه چنـدان معتبـر از نظـر هنـری و پرحاشـیه1 سـبب مجادلاتـی میـان برخـی 
چهره هـای رسـانه ای مخالـف آن هـا بـا آنـان بر سـر این موضوع شـد. بـرای مثال آن هـا در مظان 
اتهام هـای اخاقـی و همدسـتی بـا مـردانِ دارای قـدرت، بـرای پیمودن پله های ترقی در گذشـته 
قـرار گرفتنـد، برخـی همـکاران مـرد احسـاس خطـر یـا بی احترامی کردنـد و در مـواردی نیز زیر 
سـؤال بردن ریش سـفیدان سـینما و نیز برخی سـینماگران شبه روشـنفکر همچون کیارسـتمی با 

1. همچون شهره قمر و ریحانه پارسا
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گاه ایرانـی تناسـب زیـادی نداشـت و کلیـۀ ایـن عوامـل موجب شـدند تا حد زیـادی این  ناخـودآ
جنبـش در ایـران به بیراهـه برود.

باشـی و همـکاران )1400(  اردکانی فـرد و رضـوی زاده )1399( و  مولایـی )1395(، 
خیرخواهانـه،  فعالیت هـای  در  آن هـا  نقـش  بـر  سـلبریتی ها  مجـازی  فعالیـت  بررسـی  بـا 
کردنـد.  تأکیـد  شـهروندی  اخـاق  شـکل گیری  به طـور کلـی  و  اجتماعـی  مسـئولیت پذیری 
سـلطانی فر )1399( نیـز بـر آنسـت کـه هـر اندازه عملکرد مناسـب احـزاب، رسـانه ها، نخبگان 
سیاسـی و فکـری بیشـتر باشـد از سـلبریتی ها به عنـوان سـرمایۀ نمادیـن به طـور مناسـب تری 
اسـتفاده می شـود. بـا وجـود ایـن همان گونـه کـه ده صوفیانـی )1398( می گویـد نگـرش آن هـا 
بـه مسـائل اجتماعـی محـدود بـوده و گرچـه حضورشـان در کوتاه مـدت ممکـن اسـت مفیـد 
باشـد امـا دارای آثـار منفـی در درازمـدت بـوده و باعـث محـدود شـدن حضور سـایر گروه های 
مرجـع اصلـح در مسـائل اجتماعـی می شـود. بیدالله خانـی و کهـرزاده )1397( نیز نشـان دادند 
کـه سـلبریتی ها سـعی می کننـد بحران هـای جهانـی و راه حل هـای آن هـا بـه زبانـی عوامانـه و در 
خـارج از قوانیـن و آداب دیپلماتیـک را مقابـل دیپلماسـی دولتـی و رسـمی قـرار دهنـد. این امر 
گرچـه سـبب آگاهـی عمومـی نسـبت به مسـائل حسـاس ملـی و بین المللی می شـود اما بـه دلیل 

پیچیدگـی ایـن عرصه هـا مخاطـرات خـاص خویـش را نیـز دارد.
جایــگاه و مقبولیــت ســلبریتی: پژوهــش اجتهــادی و کشــافی نیا )1398( نشــان می دهــد کــه 
ــج کســب  ــه تدری ــن رســانه های واســط را ب ــای ای ــا و نگرش ه ــان ســلبریتی ها ارزش ه مخاطب
ــف گســترده ای  ــه در طی ــد و آن هــا چــه در اینســتاگرم و چــه در فضــای عمومــی جامع می کنن
هســتند کــه »در یــک ســر آن مخاطبانــی قــرار دارنــد کــه دارای گرایــش میانه روانــه هســتند و 
در ســر دیگــر طیــف مخاطبانــی قــرار دارنــد کــه میــزان گرایــش آن هــا، وارد مرزهــای شــیفتگی 
ــی  ــت نیم ــادی و کشــافی نیا، 1398: 143(. درنهای ــی شــده اســت« )اجته ــالات روان و اخت
ــتند.  ــدک هس ــری، ان ــاد تأثیرپذی ــوارد ح ــد و م ــرار دارن ــتری ق ــف خاکس ــان در طی از مخاطب
خیامــی و همــکاران )1398( نشــان دادنــد کــه ســلبریتی ها برخــی صفــات همچــون قــدرت 
تأثیرگــذاری در عیــن بقــای موقــت، داشــتن رگه هایــی از حقیقــت و دروغ و همزمانــی جاذبــه 

ــد. ــب کرده ان ــه را در خــود ترکی و دافع
شــیفتگی نســبت بــه ســلبریتی: ســبک زندگــی ســلبریتی ها کــه مبتنــی بــر مصــرف نمایشــی، 
حــرکات غیرمعمــول در پوشــش و نــوع روابــط اســت به تدریــج در میــان بســیاری از جوانــان 
نفــوذ می کنــد و گاهــی هویت یابــی صــورت تشــدید یافته ای بــه نــام »پرســتش ســلبریتی« را بــه 
خــود می گیــرد. مخاطبــان ایرانــی بــه دلایلــی همچــون پیوندهــای پنهانــی بــا قــدرت سیاســی و 
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اقتصــادی، ســویه های تاریــک اخاقــی )انحرافــات اخاقــی، مصــرف مــواد مخــدر، فســادهای 
ــی و  ــالان اجتماع ــون فع ــی همچ ــای مرجع ــا گروه ه ــداوم ب ــۀ م ــن(، مقایس ــد ای ــی و مانن مال
ــت  ــلبریتی ها ب ــولًا از س ــا، معم ــا آن ه ــود ب ــی خ ــۀ زندگ ــی از مقایس ــی ناش ــاس بی عدالت احس
نمی ســازند، امــا طرفــداران نوجوانــان و گروه هایــی کــه فاصلــۀ قــدرت )اجتماعــی، اقتصــادی، 
معرفتــی1( بالایــی بــا ســلبریتی ها دارنــد گاهــی بــه پرســتش آن هــا می پردازنــد. سلیمانی ساســانی 
ــرداری از ارزش هــا و  ــه الگوب ــد انتزاعــی ب ــران در بع ــد کارب و همــکاران )1401( نشــان دادن
نگرش هــای آنــان پرداختــه و در بعــد رفتــاری بــه پرســتش و تقلیــد از ســبک زندگــی چهره هــای 
ــد  ــری می توان ــن تأثیرپذی ــوارد ای ــیاری از م ــت در بس ــه پیداس ــد. ناگفت ــان می پردازن محبوبش
ــر  ــداران امی ــا همــان طرف ــن هســتند کــه تتلیتی هــا ی ــا نشــانگر ای مخــرب باشــد. یافته هــای م
تتلــو خواننــدۀ پرحاشــیۀ ایرانــی، به رغــم رفتارهــای او همچــون شــطح گویــی، دشــنام دادن بــه 
طرفــداران، زیــر ســؤال بــردن ارزش هایــی همچــون مــادر و وطــن و انجــام کارهــای غیراخاقــی 
پنهــان و آشــکار، بــه دلیــل ویژگی هایــی همچــون صمیمیــت بــا مخاطــب، نظرخواهــی از آن هــا 
و شــرکت دادن آن هــا در لایوهــای اینســتاگرامی و تابوشــکنی های بســیار کــه دو ویژگــی مــورد 
نیــاز نوجوانــان اســت، او را »نابغــه« و »ســلطان« می خواننــد و بــه او تعظیــم می کننــد. اخیــراً 
هــواداران کایلــی جنــر کارزار اینترنتــی بــرای او راه انداختنــد تــا درآمــد او از صفحــه اش بــه رتبــۀ 
اول در جهــان برســد و یــا نیومــن2 و همــکاران )2011( از خریــد و فــروش اشــیای ســلبریتی ها 
توســط مــردم بــا ایــن بــاور کــه ویژگی هــای خــاص آن هــا بــه ایــن اشــیاء ســرایت یافتــه ســخن 
ــاً  ــتش لزوم ــوند. گاه پرس ــده نمی ش ــی دی ــۀ ایران ــی در جامع ــن نمونه های ــا چنی ــد، ام می گوین
صورت هــای عینــی و دیوانــه واری بــه خــود نگرفتــه و ظاهــراً موجــب اختــال در زندگــی 
ــلبریتی و  ــه س ــبت ب ــب« را نس ــری مخاط ــدرت »تلقین پذی ــا ق ــود ام ــانه نمی ش ــب رس مخاط
پیام هــای مســتقیم و غیرمســتقیم او بیشــتر می کنــد. به طــور مثــال مخاطبــان برنامــۀ دورهمــی 
بــه دلیــل شــیفتگی نســبت بــه مهــران مدیــری و مهمانــان برنامــۀ او )کــه عمدتــاً ســلبریتی های 
عرصــۀ موســیقی و ســینما هســتند( ممکــن اســت پرســش »چنــد بــار عاشــق شــدی؟« او را کــه 
تلویحــاً بــه روابــط متعــدد فراازدواجــی اشــاره دارد، مثبــت تعبیــر کــرده و الگوبــرداری نماینــد.

بحث و نتیجه گیری
در ایــن پژوهــش عــاوه بــر بررســی و مــرور ســلبریتی های ســنتی ایرانــی، انــواع ســلبریتی های 
ایرانــی شــامل باگرهــای ســبک زندگــی، باگرهای مــادر و کــودک، باگرهای زیبایی، اســتایل 

1. گروه هایی که به دلایل مختلف در فرایند معناسازی در جامعه نقشی ندارند.
2. Newman
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سلبریتی های ایرانی: گونه ها، استراتژی ها و تعاملات 

ــز، باگرهــای ســفر، باگر-معلم هــا، باگرهــای  فشــن ها، باگرهــای غــذا، باگرهــای طن
پزشــکی، باگرهای دانشــگاهی و باگرهای سیاســی با تمام ویژگی هایشــان شناســایی شــدند. 
ــا  ــا و نگرش ه ــه قضاوت ه ــه چگون ــم ک ــان دهی ــم نش ــر آن بودی ــش ب ــن پژوه ــن در ای همچنی
ــان در  ــا مخاطبانش ــا ب ــل آن ه ــد تعام ــق فراین ــد از طری ــی و جدی ــلبریتی های قدیم ــون س پیرام
زندگــی روزمــره بــه وجــود می آینــد. از رهگــذر »مدیریــت تأثیر گــذاری« شــاهد مضمون هایــی 
همچــون »اصالــت«، »روشــنفکری«، »جنجال آفرینــی« و »پیونــد باقــدرت سیاســی و اقتصادی« 
هســتیم. آن هــا بدیــن منظــور از اســتراتژی هایی همچــون تفاخــر، هاله منــد ســاختن خویــش، 
ــی وارد  ــول و حت ــورد قب ــرادِ م ــری از اف ــا، هاله گی ــگاری، جابجــا شــدن در نقش ه خودخواران
شــدن در نقــش کارگــزار اجتماعــی نیــز اســتفاده می کننــد، امــا اینکــه مخاطــب چگونــه تــاش 
می کنــد تــا بــر اســاس منافــع خویــش گاه بــا آن هــا همراهــی و در بســیاری از مــوارد اجــرای آن هــا 
را برهــم زنــد نیــز اهمیــت بســیار دارد. از رهگــذر فراینــد »هویت یابــی« مضمون هایــی همچون 
»ســبک زندگــی«، »آمــوزش و کنشــگری« و حتــی »پرســتش ســلبریتی« پدیــد می آینــد. بــه نظــر 
می رســد ســبک زندگــی، وســیع ترین حــوزۀ تأثیرگــذاری ســلبریتی بــر مخاطــب اســت و نســبت 
بــه ســایر حوزه هــا مخاطبــان رابطــۀ یک طرفــه و نســبتاً فاقــد انتقــادی را بــا ســلبریتی ها در ایــن 
حــوزه تجربــه می کننــد. باوجــود ایــن گرچــه مخاطــب درنهایــت بــه هویت بخشــی آن هــا نیــاز 
گاه بــوده و تــاش می کنــد در مــوارد مثبــت و تــا جایی کــه منافــع خویــش و جامعــه  دارد امــا او آ
بــه خطــر نیفتــد بــه الگوپذیــری بپــردازد. مخاطــب ایرانــی در مــواردی کــه اتصــال میان ســلبریتی 
و مراکــز قــدرت را کشــف کنــد بــه خوانــش تخالفــی از او و کردارهایــش می پــردازد. همچنیــن 
در مــوارد غیرقابــل قبــول و خصوصــاً زمان هایــی کــه ســلبریتی قصــد دارد تــا خــود را به عنــوان 
عضــوی از روشــنفکران جامعــه قلمــداد کــرده و حتــی در برخــی از مواقــع زمانی کــه می خواهــد 
در نقــش قهرمــان اجتماعــی ظاهــر شــود او را به عنــوان گــروه مرجــع رد کــرده و جایگزین هــای 
بهتــری می یابــد و بنابرایــن همــواره شــاهد »پذیــرش و مقبولیــت نســبی ســلبریتی« هســتیم. پنــاه 
بــردن بــه ســلبریتی ها بــه دلایلــی همچــون هویت یابــی، رهایــی از زندگــی روزمــره، لــذت بــردن 
از فانتزی هــای ذهنــی، کســب راه و رســم زندگــی برخوردارانــه و فاخرانــه و ســلبریتی شــدن و 
برخــورداری از مواهــب اجتماعــی و اقتصــادی آن اســت. مســیر بــرای ســلبریتی شــدن همــوار 
ــه آن  ــد ب ــم و سیاســت( می توانن ــر )عل ــرادی از حوزه هــای دیگ ــی اف ــان و حت اســت و مخاطب
بپیوندنــد. بــا وجــود ایــن عــدم تجانــس برخــی حوزه هــا بــا ســلبریتی گری، چالش هــای بســیاری 
را به وجــود آورده اســت. پیوســتن افــراد مختلــف بــه فرهنــگ ســلبریتی پدیــدۀ خرده ســلبریتی 
را بــا تمامــی انــواع آن بــه وجــود آورده اســت کــه اغلــب بــا انگیــزۀ تبدیــل شــدن بــه ســلبریتی 
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ــی  ــی ســلبریتی ایران ــه عبارت ــرد. ب ــی مواهــب آن صــورت می گی ســنتی و برخــورداری از تمام
همچــون مخاطــب خویــش دغدغــۀ نشــان دادن تمایــز را دارد. مخاطبــان نیــز دریافته انــد کــه 
در دورانــی کــه می تــوان اصالــت خانوادگــی کــه در جامعــۀ ایرانــی بــا برخــورداری مالــی و داشــتن 
انــواع قــدرت تعریــف می شــد را از طریــق فضــای برســاختی مجــازی و حــوزۀ ســلبریتی گری 
بــه وجــود آورد، ســلبریتی ها الگــوی مناســبی هســتند. ازایــن رو به رغــم نفــرت پنهانــی نســبت 
بــه آن هــا کــه یــادآور ناکامی هایشــان هســتند همــواره الگوگیــری از ســلبریتی ها و به ویــژه 
خرده ســلبریتی ها وجــود دارد. رقابــت شــدیدی بــر ســر نشــان دادن اصالــت خویــش و نــوآوری 
ــا تمــام  ــد ب ــواع ســلبریتی ســنتی و ســلبریتی های جدی ــان ان ــرای همــراه کــردن مخاطــب، می ب
انــواع آن وجــود دارد و بنابرایــن شــاهد همگرایــی میــان ســلبریتی و خرده ســلبریتی و وام گیــری 
آن هــا از یکدیگــر هســتیم. بــه نظــر می رســد ســلبریتی های ایرانــی، به عنــوان یکــی از نیروهــای 
ــد از  ــه بتوانن ــد، در صورتی ک ــدا کرده ان ــت بیشــتری پی ــر اهمی اجتماعــی کــه در ســال های اخی
برخــی ویژگی هــای نمایشــی و مصرفیشــان چشم پوشــی کــرده و بخشــی از بــار مســئولیت های 
اجتماعــی را بــدوش بکشــند، از نظــر جامعــۀ ایرانــی مقبولیــت بیشــتری پیــدا خواهنــد کــرد. 
عــاوه بــر ایــن بــا مقایســۀ یافته هــا و پیشــینۀ پژوهــش در ســایر کشــورها کــم کاری در بخــش 
مســئولیت اجتماعــی و خــاء فعالیــت ســلبریتی های ایرانــی در عرصــۀ فراملــی کامــاً بــه چشــم 

می خــورد.



33

شماره‌شصت‌وچهار
سال‌بیست‌وچهارم

زمستان‌‌1402

سلبریتی های ایرانی: گونه ها، استراتژی ها و تعاملات 

منابع و مأخذ

اجتهادی، مصطفی و کشافی نیا، وحید)1398(. بررسی جامعه شناختی مخاطبان فرهنگ سلبریتی در اینستاگرام 
فارسی، مطالعات رسانه های نوین، 5 )20(، 148-113�

 https://doi�org/10�22054/nms�2020�39301�673

اجتماعی  شبکه  در  ایرانی  سلبریتی های  »خودبازنمایی«  الگوهای  ندا)1399(.  و رضوی زاده،  زهرا  اردکانی فرد، 
اینستاگرام، مطالعات رسانه های نوین، 6 )22(، 263-219� 

https://doi�org/10�22054/nms�2021�32891�503

اسدی، حسین و شاه قاسمی، احسان)1400(. آسیب شناسی تأثیر فرهنگ شهرت )شهره ها( بر سبک پوشش جوانان )در 
ایران( از منظر اسام. دو فصلنامۀ مطالعات اسامی آسیب های اجتماعی، دانشگاه شاهد، 3)1(، )پیاپی 5(،64-46 �

الکساندر، جفری)1398(. آیکون سلبریتی، ترجمۀ محمد معماریان، ترجمان علوم انسانی، شمارۀ 11، 230-221�

باشی، معصومه؛ سیف الهی، سیف الله و پیراهری، نیر)1400(. تحلیل جامعه شناختی تأثیر گروه های مرجع نوین 
بر فرایند شکل گیری اخاق شهروندی در ایران در سه دهۀ اخیر )مورد مطالعه: دانشجویان دانشگاه آزاد اسامی 
واحدهای تهران مرکزی و علوم و تحقیقات 99(، مجلۀ مطالعات توسعۀ اجتماعی ایران، 13)2(، 236-215�

بهار، مهری؛ شمس اسماعیلی، معصومه)1400(. پیوند فرهنگ شهرت و مصرف گرایی در برنامۀ شام ایرانی 2، 
https://doi�org/10�22034/bmsp�2022�145439                                    .283-25 ،)126( ،)1(33 ،رسانه

بیچرانلو، عبدالله و محمدی، سندوس)1400(. از ستاره به سلبریتی؛ نقش رسانه های اجتماعی در تطور شهرت و 
 179.10.220/jsal.2021.326901.666045            .205-59،)1(13 ،هواداری تتلو، جامعه شناسی هنر و ادبیات

بیدالله خانی، آرش و کهرزاده، یاسر)1397(. دیپلماسی سلبریتی و جذابیت و ساده سازی سیاست بین الملل در 
ادراک عامه، فصلنامه تحقیقات سیاسی بین المللی، شمارۀ 84-69،37 �

جاوید، سحر و رحیمیان، جال)1399(. بررسی غیبت رسانه ای بینافردی با استفاده از نظریه های ادب و بی ادبی در 
نظرات کاربران ایرانی اینستاگرام: مطالعۀ موردی دربارۀ 20 بازیگر مشهور زن و مرد ایرانی، فصلنامۀ زبانشناسی 
https://doi�org/10�30473/il�2020�48198�1288                  � 24-11،)10( 2،)اجتماعی، 3 )سری جدید

حسینی، فائق و دهقان، علیرضا)1399(. مطالعۀ فرهنگ شُهرگی در فضای رسانه ای ایران با تمرکز بر کنشگری 
شهروندان تهرانی در شبکه های اجتماعی، رسانه، 31)3(، 54-27�    0�2�3�31�1399�10227180�1�1001�20

خیامی، عبدالکریم؛ اسکندری، علی و خلقتی، مرضیه)1398(. بازکاوی فرهنگ سلبریتی گری و تعامل رسانۀ ملی 
با چهره ها، رسانه های دیداری و شنیداری، 13)30(، 32-7�

https://doi�org/10�22085/javm�2019�169560�1241



34

شماره‌شصت‌وچهار
سال‌بیست‌وچهارم
زمستان‌‌1402

مقاله‌علمی‌_‌پژوهشی

دباغ، علیرضا؛ عقیلی، وحید و دادگران، محمد)1399(. مشارکت اجتماعی ایرانیان در اینستاگرام از منظر رسانه و 
فرهنگ: با بررسی موردی زلزلۀ کرمانشاه، رسانه های دیداری و شنیداری، 14)4(،192-161

https://doi.org/10.22085/javm.2021.253394.1627 

ده صوفیانی، اعظم)1398(. مرجعیت سلبریتی ها در مسائل اجتماعی: با تأکید بر فرصت ها و تهدیدها در فضای 
مجازی، مطالعات رسانه های جدید، 2)5(،115-83�

ذکایی، محمد سعید و ویسی، سیمین)1399(. زیست مجازی در ایران: عواطف و خرده فرهنگ ها در شبکه های 
اجتماعی، تهران: آگاه. 

سلطانی فر، مهدی)1399(. خاقیت سلبریتی ها در اینستاگرام بر فرایند سیاستگذاری عمومی، ابتکار و خاقیت در 
علوم انسانی، 9)4(،242-217 �

سلطانی فر، مهدی؛ گرانمایه پور، علی و هاشمی، شهناز)1399(. مطالعۀ موردی بین آموزش و مشارکت اجتماعی افراد 
با استفاده از صفحات اینستاگرام سلبریتی ها در بحران کرونا، فصلنامۀ روان شناسی تربیتی، 16)56(، 89-65�                                                                        
https://doi�org/10�22054/jep�2020�52730�3015

در  سلبریتی ها  و کنشگری  شهرت  فرهنگ  سینا)1401(.  قربانی،  و  مهدی  شهبازی،  مجید؛  سلیمانی ساسانی، 
اینستاگرام از نظر کاربران ایرانی، فصلنامۀ علمی مطالعات فرهنگ-ارتباطات،  23)57(،341 -374 � 

https://doi�org/10�22083/jccs�2022�330160�3554

عباسی، عاطفه و جعفری، علی)1399(. تأثیر کنش های اینستاگرامی سلبریتی ها بر سبک زندگی کاربران ایرانی، 
https://doi�org/10�22082/cr�2020�115505�1937                     �54-33 ،)1(27 ،پژوهش های ارتباطی

عزیزی، فرید و عزیزی، حمید)1400(. ثبت و تحلیل نقش ستارگان موسیقی پاپ و رپ ایرانی در هویت یابی 
و جامعه پذیری هواخواهان نوجوان ایرانی در شبکۀ اجتماعی اینستاگرام )مورد مطالعه: امیر حسین تتلو و سید 
scsj�2021�144756/126-101.10.22083 ،)3(1 ،مطالعات راهبردی فرهنگ ،))حسین موسوی )ملقب به تهی

قنبری باغستان، عباس و جبارپور، فائزه)1398(. اینستاگرام و تغییر سبک زندگی: مطالعۀ موردی صدف بیوتی، 
جامعه، فرهنگ و رسانه، 8)33(،                                      79-6720.1001.1.38552322.1398.8.33.4.9

قنبری باغستان، عباس و شمس، معصومه)1400(. تحلیل انتقادی برنامۀ »دورهمی« از منظر سلبریتی محوری و 
گفت و گوهای زرد، فصلنامۀ علمی جامعه شناسی فرهنگ و هنر، 3)1(، 75-53�

https://doi�org/10�34785/J016�2021�101

کاظمی وریج، عباس)1401(. برآمدن اینفلوئنسرهای دانشگاهی در ایران، نشریۀ پژوهش مسائل اجتماعی ایران، 
�  33-1،)2(3

کشکر، سارا و دادرس، محمد)1400(. نقش تربیتی ورزشکاران نخبه و چهره های معروف ورزش جهان در دوران 
عالم گیری کرونا در اینستاگرام، پژوهش در ورزش تربیتی، 10)28(، 78-41 �

https://doi�org/10�22089/res�2021�10885�2121



35

شماره‌شصت‌وچهار
سال‌بیست‌وچهارم

زمستان‌‌1402

سلبریتی های ایرانی: گونه ها، استراتژی ها و تعاملات 

اینستاگرام  صفحات  در  خشونت  بازنشر  جنسیتی  تحلیل  افسانه)1401(.  توسلی،  و  طلعت سادات  کمالی، 
سلبریتی ها، مطالعات رسانه های نوین، 8)29(،435-395  �

 https://doi�org/10�22054/nms�2022�62157�1244

 مراقی، مهشید و خانیکی، هادی)1401(. تحلیل نشانه شناختی بدنمندی در کاربران زن اینستاگرام، مطالعۀ موردی
                                                            �دو طراح لباس )آناشید حسینی و الهه جهادگر(، جامعه شناسی فرهنگ و هنر، 4)1(، 53-35

https://doi.org/10.34785/J016.2022.015

مولایی، محمد مهدی)1395(. گردش فرهنگ سلبریتی در رسانه های اجتماعی: مطالعۀ فعالیت سلبریتی های ایرانی 
و هوادارانشان در اینستاگرام، فصلنامۀ علمی-ترویجی جامعه، فرهنگ و رسانه، 5)21(، 57-80�

20�1001�1�38552322�1395�5�21�3�3

نیک پی، امیر؛ جهانبگلو، رامین؛ ضیمران، محمد و قیصری، نورالله)1383(. روشنفکران و هویت ملی، مطالعات 
ملی، شمارۀ 240-199،18 �

ویسی، سیمین؛ انتظاری، اردشیر؛ ذکایی، محمدسعید و تاج مزینانی، علی اکبر)1401(. دیدگاه های جوانان دربارۀ 
عدالت در فضای مجازی فارسی زبان)سنخ ها، استراتژی ها و پیامدها(، فصلنامۀ علوم اجتماعی، 29)96(،46-1�
https://doi.org/10.22054/qjss.2022.62618.2428

Abbasi, A., & Jafari, A. (2020). The Impact of Instagram Activities of Celebrities on the Lifestyle of 
Iranian users. Communication Research, 27(101), 33-54. 

https://doi.org/10.22082/cr.2020.115505.1937 (In Persian).

Alexander, J. C. (2019). The celebrity-icon. Translated by Mohammad Memarian, Tarjoman-e Olum-e 
Ensani, No. 11, 221-230(In Persian).

Ardakani Fard, Z., & Razavizadeh, N. (2020). Patterns of Iranian celebrities’ self-representation in the 
social network Instagram, New Media Studies, 6(22), 217-240. 

https://doi.org/10.22054/nms.2021.32891.503 (In Persian). 

Asadi, H., & Shah Ghasemi, E. (2021). Damages of the Culture of Fame on the Style of Clothing from 
the Perspective of Islam. Bi-Quarterly Journal of Islamic Studies on Social Injuries, 3(1), 47-64(In 
Persian).

Azizi, F., & Azizi, H. (2022). Recording ang analyzing the role of Iranian pop and rap stars in identifying 
and socializing Iranian teenage fans on the Instagram social network(cae study: Amir Hossein Tatallo 
and Seyed Hosein Mousavi(nick named Tohi), Strategic Studies of Culture, 1(3), 101-126. 

10.22083/scsj.2021.144756 (In Persian).

Bahar, M., & Shams, E. M. (2022). Linking The Culture of Fame and Consumerism In The Second 
Episode Of The Iranian Dinner Tv Program, Rasaneh, 33(1), Serial Number. 126, 251-283.https://doi.
org/10.22034/bmsp.2022.145439 (In Persian)



36

شماره‌شصت‌وچهار
سال‌بیست‌وچهارم
زمستان‌‌1402

مقاله‌علمی‌_‌پژوهشی

Bashi, M., Seifollahi, S., & Pirahari, N. (2021). Sociological Analysis of the Impact of New Reference 
Groups on the Process of Citizenship Ethics Formation in Iran in the Last Three decades (Case Study: 
Professors and Students of Islamic Azad University, Central Tehran Branch and Science and Research 
Branch 2020). Journal of Iranian Social Development Studies, 13(50), 215-236(In Persian).

Bicharanlou, A., & Mohammadi, S. (2021). From Star to Celebrity; The Role of social media on the trans-
formation of fame and fanning of Tataloo. Sociology of Art and Literature, 13(1), 179-205.10.22059/
jsal.2021.326901.666045(In Persian).

Beidollahkhani, A., & Kahrazeh, Y. (2019). Celebrity diplomacy and Attractiveness and simplification 
of international politics in public perception, International Political Research Quarterly, 37, 69-84(In 
Persian).

Boon, S. D., & Lomore, C. D. (2001). Admirer-celebrity relationships among young adults: Explaining 
perceptions of celebrity influence on identity. Human communication research, 27(3), 432-465.

https://doi.org/10.1111/j.1468-2958.2001.tb00788.x

Brown, W. J. (2008). Celebrity involvement: Parasocial interaction, identification and worship In Antho-
ny Elliott (Ed.) Routledge Handbook of Celebrity Studies. New York: Routledge.

-Brown, Z., & Tiggemann, M. (2016). Attractive celebrity and peer images on Instagram: Effect on wom-
en’s mood and body image. Body image, 19, 37-43.

https://doi.org/10.1016/j.bodyim.2016.08.007

Campanella, B. (2020). Celebrity activism and the making of solidarity capital, In N. Farrell (Ed.), The 
Political Economy of Celebrity Activism, The Political Economy of Celebrity Activism. New York: 
Poutledge.

Cooper, A. F. (2016). Celebrity Diplomacy. New York: Poutledge. 

Dabbagh, A., Aghili, V., & Dadgaran, M. (2019). Iranians’ Social Participation in Instagram from the 
Perspective of Media and Culture: A Case Study of the Kermanshah Earthquake, Visual and Audio 
Media, 14(4), (series 36), 161-192.

https://doi.org/10.22085/javm.2021.253394.1627(In Persian).

Deh Sufiani, A. (2018). The authority of celebrities in social issues: with an emphasis on opportunities 
and threats in the virtual space, New Media Studies, 2(5), (20 series), 115-83(In Persian).

Douglas, S.J., & McDonnell, A. (2019). Celebrity: A History of Fame. New York: New York University 
Press.

Edjtehadi, M., & Kashafi Nia, V. (2020). A Sociological Study of Celebrity Culture Audiences in Persian 
Instagram, New Media Studies, 5(10), 113-148.

https://doi.org/10.22054/nms.2020.39301.673(In Persian).

Elliott, A. (2011). ‘I want to look like that!’: Cosmetic surgery and celebrity culture. Cultural sociology, 
5(4), 463-477.

https://doi.org/10.1177/1749975510391583



37

شماره‌شصت‌وچهار
سال‌بیست‌وچهارم

زمستان‌‌1402

سلبریتی های ایرانی: گونه ها، استراتژی ها و تعاملات 

Ferris, K. O., & Harris, S. R. (2011). Stargazing: Celebrity, fame, and social interaction. Routledge.

Ghanbari, A., & Jabarpour, F. (2020). Instagram and Lifestyle Change: A Case Study of Sadafbeauty. 
Society Culture Media, 8(33), 69-82.20.1001.1.38552322.1398.8.33.4.9 (In Persian).

Ghanbari, B. A., & Shams, M. (2021). A Critical Analysis of Celebrity-centeredness and Yellow Di-
alogues in the “, Dorehami”, Program, Sociology of Culture and Art, 3(1), Serial Number 6, 53-75.
https://doi.org/10.34785/J016.2021.101(In Persian).

Goffman, E. (1959). The presentation of self in everyday life. Anchor.

Hosseini, F., & Dehghan, A. (2020). Study of celebritysim culture in the Iranian media based on 
the interaction of Tehran citizens in social networks, Rasaneh, 31(3), Serial Number. 120, 27-
54.20.1001.1.10227180.1399.31.3.2.0(In Persian).

Javid, S. S., & Rahimian, J. (2020). An Investigation into Iranian Instagrammers’ Media Gossip Lan-
guage Based on (Im) politeness Theories: A Case Study of 20 Famous Iranian Actors and Actresses. 
Journal of Sociolinguistics, 3(2), 11-24.

https://doi.org/10.30473/il.2020.48198.1288(In Persian).

Jerslev, A., & Mortensen, M. (2018). Celebrity in the social media age: renegotiating the public and the 
private, In A. Elliott (Ed.) Routledge Handbook of Celebrity Studies. New York: Routledge.

Johnson, D. P. (2008). Contemporary sociological theory: An integrated multi-level approach. Springer 
Science & Business Media.

Kamali, T. S., & Tavassoli, A. (2022). Gender Analysis Republishing Violence on Celebrities’ Instagram 
Pages. New Media Studies, 8(29), 435-395.

https://doi.org/10.22054/nms.2022.62157.1244(In Persian).

Kashmore, E. (2006). Celebrity/ Culture. New York: Routledge.

Kazemi Varij, A. (1401). The genesis academic influencers in Iran, Iran Social Issues Research Journal, 
3(2), (4 series), 1-33(In Persian).

Keshkar, S., & Dadras, M. (2022). The educational role of the world’s elite athletes and sports celeb-
rities during the Covid-19 pandemic. Research on Educational Sport, 10(28), 49-86.https://doi.
org/10.22089/res.2021.10885.2121(In Persian).

Khayami, A., Eskandari, A., & Khelghati, M. (2019). Analytical Study of Celebrity Culture and of IRIB 
Interaction with Celebrities. Quarterly Scientific Journal of Audio-Visual Media, 13(30), 7-33.https://
doi.org/10.22085/javm.2019.169560.1241(In Persian).

Kim, M., & Kim, J. (2020). How does a celebrity make fans happy? Interaction between celebrities and 
fans in the social media context. Computers in Human Behavior, 111, 106419.

https://doi.org/10.1016/j.chb.2020.106419

Leslie, L. Z. (2011). Celebrity in the 21 th Century, A Reference Handbook. California: ABC-CLIO.

Loeb, L. (2015). The celebrity talk show: Norms and practices. Discourse, Context & Media, 10, 27-35.

https://doi.org/10.1016/j.dcm.2015.05.009



38

شماره‌شصت‌وچهار
سال‌بیست‌وچهارم
زمستان‌‌1402

مقاله‌علمی‌_‌پژوهشی

Maltby, J., Houran, J., & McCutcheon, L.E. (2003). A clinical interpretation of attitudes and behaviors 
associated with celebrity worship. Journal of Nervous and Mental Disease, 191 (1), 25 – 29.

DOI: 10.1097/00005053-200301000-00005 

Maraghi, M., & Khaniki, H. (2022). Semiotic analysis of embodiment among female Instagram users;(-
Case study: two fashion designers). Sociology of Culture and Art, 4(1), 62-42(In Persian).

https://doi.org/10.34785/J016.2022.015

Marwick, A., & Boyd, D. (2011). To see and be seen: Celebrity practice on Twitter. Convergence, 17(2), 
139-158.

https://doi.org/10.1177/1354856510394539

Marwick, A. E. (2013). Status Update: Celebrity, Publicity, and Branding in the Social Media age. Yale 
University Press. New Haven, London: Yale University Press.

-Mc Cutcheon, L.E., Ashe, D.D., Houran, J., & Maltby, J. (2003). A cognitive profile of individuals who 
intend to worship celebrities. Journal of Psychology, 137, 309 – 322.

DOI:10.1080/00223980309600616

Molaei, M. M. (2017). Circulation of Celebrity Culture on Social Media Studying Iranian Celebrities and 
their fans on Instagram. Society Culture Media, 5(21), 57-80 (In Persian).

Nayar, P. K. (2016). Brand Bollywood Care: Celebrity, Charity, and Vernacular Cosmopolitanism, In 
P. D. Marshall and S. Redmond (Eds.), A Companion to Celebrity. Hoboken, New Jersey: Wiley 
Blackwell.

Newman, G. E., Diesendruck, G., & Bloom, P. (2011). Celebrity contagion and the value of objects. 
Journal of Consumer Research, 38(2), 215-228.  https://doi.org/10.1086/658999

NikPey, A., Jahanbeglu, R., Dhimran, M., & Kaysari, N. (2004). Intellectuals and National Identity, 
National Studies, 18, 199-240(In Persian). 

-Rojek, C. (2001). Celebrity. London: Reaktion Books.

Rojek, C. (2012). Fame Attack: The Inflation of Celebrity and Its Consequences. Bloomsbury Academic.

Sanbonmatsu, D. M., Mazur, D., Pfeiffer, B. E., Kardes, F. R., & Posavac, S. S. (2012). The less the pub-
lic knows the better? The effects of increased knowledge on celebrity evaluations. Basic and applied 
social psychology, 34(6), 499-507.

https://doi.org/10.1080/01973533.2012.728408

Shahghasemi, E. (2020). Celebrityscape in Iran: A Comparison Between Celebriphils and Non-Cele-
briphils. In The 2nd International Conference on Future of Social Sciences and Humanities, Prague.

Shahghasemi, E. (2021). Rich kids of Tehran: The consumption of consumption on the internet in Iran. 
Society, 58(5), 398-405.

https://doi.org/10.1007/s12115-021-00626-3



39

شماره‌شصت‌وچهار
سال‌بیست‌وچهارم

زمستان‌‌1402

سلبریتی های ایرانی: گونه ها، استراتژی ها و تعاملات 

Soleimani Sasani, M., Shahbazi, M., & Ghorbani, S. (2022). The Celebrity Culture and Activism of 
Celebrities on Instagram from the Iranian Users’ Point of View. Journal of Culture-Communication 
Studies, 23(57), 341-374.

https://doi.org/10.22083/jccs.2022.330160.3554(In Persian).

Soltanifar, M., Geranmayepour, A., & Hashemi, S. (2020). The creativity of the Celebrities in Instagram 
on the public policy process. Journal of Innovation and Creativity in Human Science, 9(4), 217-242(In 
Persian).

Soltanifar, M., Granmayepour, A., & Hashemi, S. (2020). A case study between education and social 
participation of individuals using Instagram pages of celebrities in the Coronavirus crisis. Educational 
Psychology, 16(55), 69-94.

https://doi.org/10.22054/jep.2020.52730.3015(In Persian).

Thomas, S. (2014). Celebrity in the ‘Twitterverse’: history, authenticity and the multiplicity of stardom 
Situating the ‘newness’ of Twitter. Celebrity studies, 5(3), 242-255.

https://doi.org/10.1080/19392397.2013.845962

Tsaliki, L. (2016). “Tweeting the Good Causes”: Social Networking and Celebrity Activism, In P. D. 
Marshall and S. Redmond (Eds.), A Companion to Celebrity. Hoboken, New Jersey: Wiley Blackwell.

Turner, G. (2009). Ordinary people and the media: The demotic turn. London: Sage Publication.

Turner, G. (2013). Underatanding celebrity, Second Edition. London: Sage Publication.

Veisi, S., Entezari, A., Zokaei, S., & Tajmazinani, A. A. (2022). Youth Viewpoints on Justice in Per-
sian-Language Iranian Cyberspace (Types, Strategies and Consequences). Social Sciences, 29(96), 
1-46. 

https://doi.org/10.22054/qjss.2022.62618.2428(In Persian).

Zokaei, M. S., & Veisi, S. (2020). Virtual Life in Iran: Emotions and Subcultures in Online Social Net-
works. Tehran, Iran: Agah Publication(In Persian). 


