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 چکیده
ب  یفزيش در ضجکٍ َب یپضيَص حبضز ارائٍ مذل ثلاگز ییَذف وُ

فزيش ثٍ  یدَذ کٍ ثلاگز یپضيَص وطبن م بتیادث یثًد. ثزرس  یاختمبع
ي فزيش  کیدر حًسٌ تدبرت الکتزيو یبثیثبسار یوًع استزاتض کیعىًان 

 "یثلاگز" یَب ياصٌ تیريش اس تزک هی. ازدیگ یمًرد استفبدٌ قزار م هیآولا
يثلاگ اضبرٌ دارد، ي  کیمحتًا ي وًضته مطبلت در  ذیتًل تیفعبلکٍ ثٍ 

ضذٌ اس  یزیگ خذمبت ثٍ َذفي عزضٍ محصًلات ي  غیکٍ ثٍ تجل "فزيش"
 بیريش، فزد  هیضذٌ است.در ا لیمختلف اضبرٌ دارد، تطک یَب کبوبل قیطز

َب ثٍ  اس يثلاگ رسبوذ، یخذمبت خًد را ثٍ فزيش م بیکٍ کبلاَب  یضزکت
ب کىذ یاثشار مؤثز استفبدٌ م کیعىًان  درثبرٌ  یذیخذاة ي مف یتب محتًاَ

پضيَص، اس وظز  هیا قیيش تحقخذمبت خًد ارائٍ دَذ. ر بیمحصًلات 
پضيَص ثٍ کمک اثشار  هیاست. در ا یفیک تیي اس وظز مبَ یفیَذف، تًص

(، ثب استفبدٌ اس مصبحجٍ 4991)هیاضتزائًط ي کًرث یعبمل 5مذل  بد،یثى دادٌ
کٍ  ذیثٍ مزس اضجبع، استخزاج گزد ذنیثب خجزگبن تب رس بفتٍیسبختبر مٍیو

 حیثًد . وتب یي پىح مقًلٍ اصل یفزعمقًلٍ  55کذ در قبلت  542ضبمل 
 هیآولا یَب در اکثز ثزوذَب ي فزيضگبٌ تًاوذ یپضيَص م هیثذست آمذٌ اس ا

َستىذ،  یاختمبع یکٍ علاقمىذ ثٍ فزيش در ضجکٍ َب یضزکت بی یضخص
.زدیمًرد استفبدٌ قزار ثگ

کلیدي هايواژه
یاختمبع یَب رسبوٍ بد،یثى دادٌ ىفلًئىسز،یا ،یفزيش، ثلاگز یثلاگز

Abstract 
The final goal of the current research was to present the 

blogging model of sales in social networks. The review of 

research literature shows that sales blogging is used as a type of 

marketing strategy in the field of e-commerce and online sales. 

This method is composed of the combination of the words 

"blogging" which refers to the activity of creating content and 

writing content in a blog, and "selling" which refers to the 

promotion and supply of products and services to the targeted 

through different channels. In this How a person or company 

selling their goods or services uses blogs as an effective tool to 

provide interesting and useful content about their products or 

services. The research method of this research is descriptive in 

terms of purpose and qualitative in nature. In this research, with 

the help of database tools, the 5-factor model of Strauss and 

Corbin (1998) was extracted using semi-structured interviews 

with experts until the saturation limit was reached, which 

included 542 codes in the form of 35 subcategories and five 

main categories. The results obtained from this research can be 

used in most brands and personal or company online stores that 

are interested in selling on social networks. 
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 یگزاوذد تئًر کزدیثب ري یاختمبع یفزيش در رسبوٍ َب یمذل ثلاگز یي اخزا یطزاح :یىیريح الام یمُذ ي  یفبو ذیمدي  یفیسُزاة س

  

 : همذهِ

اؾت. ثلا٪طټب  ځٞطټٷ٫ طاتڃڃٞطټٷ٩ ٸ تٛ ٷٻڃزض ظٲ ؿتطټبڃ، ٞٹز ثلا٪طټب ٸ تٶ٣ف ثلا٪طټب ځٶٹقتبض ثطضؾ ٵڂټسٜ اظ ا

 ځٲ ٕڂؾط ځٯڃثب ٲطزٰ زاضٶس ٸ ذ ځ٪ٟتٵ زاضٶس، آٶٽب اٚٯت اضتجبٌ ذٹث ڀثطا ځحطٞ ځذبن ٷٻڃټؿتٷس ٦ٻ زض ظٲ ځ٦ؿبٶ

ذٹز ثط  س٪بٺڂٖس ٦ٷٷس. آٶٽب اظ ز٪ٹٶب٪ٹٴ ٲت٣ب ڀاٶتربة ټب ڀتٹاٶٷس ٲب ضا ثطا ځ٪صاض ثبقٷس. آٶٽب ٲ طڃتبث ٫طاٴڂز ڀتٹاٶٷس ضٸ

 ڀ٦ٷٷس ٸ ٶٓطاتكبٴ ثطا ځٲحتٹا ٲ سڃزضٲٹضز ٲٹيٹٖبت ٲرتٯٝ اْٽبض ٶٓط ٸ تٹٮ ،ځقره ٣ٻڃٸ ؾٯ بتڂاؾبؼ تدطثٻ ټب ٶٓط

 ځضا ٲ ځ. ٲربَجبٴ ٮجبؾقساظ اٞطاز اٮ٫ٹ ثب ڀبزڂتٗساز ظ ڀاؾت ٦ٻ ثطا ځتط ثلا٪ط ٦ؿ ١ڃز٢ طڃٲطزٰ ٲٹضز ٢جٹ٬ اؾت.ثٻ تٗج

٦ٻ ثٻ ٲصا٠ اٸ ذٹـ آٲسٺ ؾٟبضـ  ڂځ٦طزٺ، ٚصا سڂڃ٦ٷٷس ٦ٻ ثلا٪ط تب ځؾٟط ٲ ځثلا٪ط ثبقس، ثٻ ٲ٧بٶ سڂڃز تبذطٶس ٦ٻ ٲٹض

 فڂٸ اٞعا ڀټب ټؿتٷس. ْٽٹض ثلا٪ط ٭ڂاؾتب ٝڂلا بڂ ځؾج٥ ظٶس٪ ڀثلا٪طټب ،ځٞبضؾ ڀثلا٪طټب ٵڂاظ ٲٽٳتط ځ٧ڂزټٷس.  ځٲ

 ٵڂضٞتٵ ثٻ ا ڀاٲط ٲحط٤ ٸ ٲكٹ٠ ٖٳٹٰ ثطا ٵڃطټب قسٺ ٸ ټٳاظ ثلا٪ ڀبضڃثؿ ځَج٣ٻ ظٶس٪ طڃڃاظ آٴ ٲٷدط ثٻ تٛ ځؾٹز ٶبق

ثٹزٴ زض  ڀثطا ڀكتطڃٖٹاٲ٭ اثط٪صاض ثط ٢سضت ثلا٪طټب اؾت، اٞطاز ظٲبٴ ث ٫طڂتبظٺ اٶؿبٶٽب ثب ٦طٸٶب ټٱ اظ ز ؿتڂاؾت.ظ ڀٸاز

اٴ ٸ زٶجب٬ ٦ٷٷس٪بٴ تٹاٴ ثٻ ٟٚٯت ٦بضثط ځپطضٶ٩ آٶٽب ٲ فحًٹض ثلا٪طټب ٸ ٶ٣ تڂ٦طزٶس. اظ ٲٗب ساڃپ ځاختٳبٖ ڀټب ضؾبٶٻ

 ٷ٧ٻڂا ٫طڂاٞطاز اؾت.ٸ ٲٹضز ز ځاظ ظٶس٪ ځٸ اٶتربث ٵڂثٻ ٪ع ځؿڂتٷٽب ٪ٹقٻ ٸ اؾلا ځٷؿتب٪طاٲڂا ڀٶ٧تٻ ٦ٻ ٧ٖؽ ټب ٵڂاظ ا

 س،ڂخس ٹٴڃؾٲطتت ثب ز٦ٹضا كٻڃټٳ ڀاظ ذبٶٻ ټب ڀطڂ٦ٷس. ٧ٖؿٽب ٸ تهبٸ ځثلا٪طټب ٲربَجبٶكبٴ ضا ٲهطٜ ٪طا ٲ بتڂٶٓط

ټط ضٸظٺ ٸ  حبتڂذبل، تٟط ڀټب ٱڂاظ ضغ ځك٫ڃٲٗطٸٜ، اؾتٟبزٺ ټٳ ڀٳبټٷ٩ ٸ ؾت ثب ثطٶسټبټ ڀثب پٹقف ټب ڂځاٶؿبٶٽب

٦ٻ  ڀٞطز ڀقسٺ اظ ؾٹ ځاٶجٹٺ ٲحهٹلات ٲٗطٞ سڂټٳٻ ٸ ټٳٻ ٲربَت ضا ثٻ اٶتربة ٸ ذط ،ڂځجبڂٲرتٯٝ ظ ڀټب ٵڃثدب ٸ ضٸت

 زټٷس. ځزاضٶس ؾٹ٠ ٲ ڀضٸظقجبٶٻ  ؿتڂ٦طزٺ ٸ ثب اٸ ظ ٷبٴڃثٻ اٸ اَٳ

 ٍ پیطیٌِ تحمیك هثاًی ًظزی

 قج٧ٻ(. 2018 ، اڂٯڃؽ)". اؾت قسٺ تجسڂ٭ ٲطزٰ اظ ثؿڃبضڀ ظٶس٪ځ اظ ٶبپصڂط خساڂځ ثركځ ثٻ اٲطٸظٺ اختٳبٖځ ټبڀ ضؾبٶٻ

 ٦طزٺ خٯت ذٹز ثٻ ضا ثؿڃبضڀ ٦بضثطاٴ ٸ قسٺ اڂدبز ٲرتٯٝ اټساٜ ثب ٦ٻ اؾت اختٳبٖځ ټبڀ ضؾبٶٻ اظ ثركځ اختٳبٖځ ټبڀ

 ڂ٥ ثٻ ذٹز ، زاضٶس اذتڃبض زض ٦ٻ ٦بضثطزټبڂځ ٸ زټٷس ٲځ اضائٻ ٦ٻ ذسٲبتځ ثب اختٳبٖځ ڀټب قج٧ٻ اظ ثطذځ اٲطٸظٺ. اؾت

 ضٸظٲطٺ ظٶس٪ځ زض اؾبؾځ ثرف ڂ٥ اڂٵ ٸ زاضٶس ٸا٢ٗځ زٶڃبڀ ٲرتٯٝ ٸ٢بڂٕ ثط ٖٳڃ٣ځ تأثڃطات ٸ قسٶس تجسڂ٭ ذجطڀ ضؾبٶٻ

 ، ٲٹذٯڃؿڃبٶب.... ) ٸ اَلاٖبت ٸ ټب زازٺ ٶٓبضت، ٸ ٦ٷتط٬ ټٳ٧بضڀ، آٶلاڂٵ، ٞطٸـ ٸ ذطڂس خٳٯٻ اظ اؾت، قسٺ ٲطزٰ ا٦ثط

 پطزاظاٴ، ٶٓطڂٻ اظ ثؿڃبضڀ. زاضز ثبظاضڂبثځ زٶڃبڀ زض ٲتٗسزڀ َطٞساضاٴ اٲطٸظٺ ثطٶس، ٲسڂطڂت ٸ ؾبظڀ ثطٶس ٲؿئٯٻ( 2019

 ټڃچ قبڂس. اٶس ٶٽبزٺ ٶبٰ ثطٶسڂٷ٩ پڃطاٲٹٴ ټبڀ ٞٗبٮڃت ٸ ثطٶس ٲسڂطڂت خٽبٴ ضا ثبظاضڂبثځ آڂٷسٺ زٶڃبڀ پػٸټك٫طاٴ، ٸ ٲسڂطاٴ

 اؾتطاتػڂ٥ اٮعاٰ ڂ٥ ثطٶس اٲطٸظٺ. ٶجبقس ٦بضآٲس ؾبظٲبٶٽب ثطاڀ آٞطڂٵ اضظـ ٸ ٲٗتجط ٢سضتٳٷس، ٶبٰ ڂ٥ اظ ثڃف اڀ ؾطٲبڂٻ

 ٦ٷس ٲځ ٦ٳ٥ پبڂساض ض٢بثتځ ټبڀ ٲعڂت اڂدبز ټٳچٷڃٵ ٸ ٲكتطڂبٴ ثطاڀ ثڃكتط اضظـ ذٯ١ خٽت زض ضا ؾبظٲبٶٽب ثٻ ٦ٻ اؾت

 (.1399 ٲحٳٹزظازٺ، ٸ اؾسڀ)

 پځ قرهځ ؾبظڀ ثطٶس ٢سضت ثٻ ثبڂس ٲسڂطاٴ زاضز، ٲؤثط ٶ٣ف ټٳڃكٻ اظ ثڃف اٞطاز قرهځ ٶٟٹش اٲطٸظ اختٳبٖځ ٶڃبڀز زض

 ت٣ٹڂت ضا قرهځ ثطٶس ټٹڂت ٦ٻ زاضز ٸخٹز ٢سضتٳٷسڀ ٲٹتٹض آڂس، ٲځ زؾت ثٻ ٲسڂطڂت زض ٦ٻ ٲٹ٣ٞڃتځ ټط ؾط پكت. ثجطٶس

 ټساڂت ثطاڀ لاظٰ ټبڀ ٞٗبٮڃت ٸ اؾتطاتػڂ٥ تٹؾٗٻ اظ ٞطاڂٷسڀ ٸ ٞطز ٲٹ٣ٞڃت ثطاڀ ٦ٯڃسڀ ٖبٲ٭ ڂ٥ قرهځ ثطٶس. ٦ٷس ٲځ

 قرهځ ؾبظڀ ثطٶس. ٦ٷس ٲځ ٖطيٻ قرهځ ثطٶس تٹؾٗٻ ثٻ ٦ٳ٥ ثطاڀ ټبڂځ زؾتٹضاٮٗٳ٭ ٸ اثعاض ٲٹيٹٔ اڂٵ ٸ اؾت ثطٶس

 اثط قرهځ ثطٶس زض(. 1397 نبٶٗځ،)قٳبؾت اظ زڂ٫طاٴ شټٷځ تهٹڂط اڂدبز ثطاڀ اٶساظټب چكٱ ٸ تهبٸڂط تٹ٢ٗبت، اظ تط٦ڃجځ
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 اضتجبَځ ضاٺ ڂ٥ قرهځ ؾبظڀ ثطٶس. ثبقس ٲځ اټٳڃت حبئع ٲثجت ت٧ٟط اڂدبز ٸ ټٳ٧بضڀ ثط ٲجتٷځ ضٸاثُځ ذٯ١ ٸ اضتجبَبت

 ض٢جب اظ ضا آٶٽب ٖلاڂ١ ٸ اضظقٽب ٢ٹت، ٶ٣بٌ اظ اؾتٟبزٺ ثب ٸ قٹز ٲځ اٞطاز قسٴ تط ذبل قسٴ تط ٲتٟبٸت ثبٖث ٦ٻ اؾت قٟبٜ

. اؾت ٞطز ثٻ ٲٷحهط ٢ٹت ٶ٣بٌ ضٸڀ ثط ٪صاضڀ ؾطٲبڂٻ ثطاڀ ٲٽٱ ثؿڃبض اؾتطاتػڀ ڂ٥ ځقره ؾبظڀ ثطٶس. ؾبظز ٲځ ٲتٳبڂع

 ٲځ ذٹز قرهځ ټبڀ ٢سضت اظ اؾتٟبزٺ ثب ٦ٻ ٦طز تٗطڂٝ ٞٗبٮڃت ڂ٥ ٖٷٹاٴ ثٻ تٹاٴ ٲځ ټٳچٷڃٵ ضا قرهځ ؾبظڀ ثطٶس

 (.2013 ٲٯ٧ځ،)٦ٷڃٱ ؾبظڀ ثطٶس ذٹز ثطاڀ تٹاٶڃٱ

 پځ قرهځ ؾبظڀ ثطٶس ٢سضت ثٻ ثبڂس ٲسڂطاٴ زاضز، ٲؤثط ٶ٣ف ټٳڃكٻ اظ ثڃف ازاٞط قرهځ ٶٟٹش اٲطٸظ اختٳبٖځ زٶڃبڀ زض

 ت٣ٹڂت ضا قرهځ ثطٶس ټٹڂت ٦ٻ زاضز ٸخٹز ٢سضتٳٷسڀ ٲٹتٹض آڂس، ٲځ زؾت ثٻ ٲسڂطڂت زض ٦ٻ ٲٹ٣ٞڃتځ ټط ؾط پكت. ثجطٶس

 ټساڂت ثطاڀ لاظٰ ټبڀ ٮڃتٞٗب ٸ اؾتطاتػڂ٥ تٹؾٗٻ اظ ٞطاڂٷسڀ ٸ ٞطز ٲٹ٣ٞڃت ثطاڀ ٦ٯڃسڀ ٖبٲ٭ ڂ٥ قرهځ ثطٶس. ٦ٷس ٲځ

 قرهځ ؾبظڀ ثطٶس. ٦ٷس ٲځ ٖطيٻ قرهځ ثطٶس تٹؾٗٻ ثٻ ٦ٳ٥ ثطاڀ ټبڂځ زؾتٹضاٮٗٳ٭ ٸ اثعاض ٲٹيٹٔ اڂٵ ٸ اؾت ثطٶس

 ثطٶس زض(. 1399 ټٳ٧بضاٴ، ٸ ٞڃبيځ)قٳبؾت اظ زڂ٫طاٴ شټٷځ تهٹڂط ثطاڀ اڂدبز اٶساظټب چكٱ ٸ تهبٸڂط تٹ٢ٗبت، اظ تط٦ڃجځ

 ڂ٥ قرهځ ؾبظڀ ثطٶس. ثبقس ٲځ اټٳڃت حبئع ٲثجت ت٧ٟط اڂدبز ٸ ټٳ٧بضڀ ثط ٲجتٷځ ضٸاثُځ ١ذٯ ٸ اضتجبَبت اثط قرهځ

 ٖلاڂ١ ٸ اضظقٽب ٢ٹت ٶ٣بٌ اظ اؾتٟبزٺ ثب ٸ قٹز ٲځ اٞطاز قسٴ تط ذبل قسٴ تط ٲتٟبٸت ثبٖث ٦ٻ اؾت قٟبٜ اضتجبَځ ضاٺ

 ٲٷحهط ٢ٹت ٶ٣بٌ ضٸڀ ثط ٪صاضڀ ؾطٲبڂٻ ثطاڀ ٲٽٱ ثؿڃبض اؾتطاتػڀ ڂ٥ قرهځ ؾبظڀ ثطٶس. ؾبظز ٲځ ٲتٳبڂع ض٢جب اظ ضا آٶٽب

 قرهځ ټبڀ ٢سضت اظ اؾتٟبزٺ ثب ٦ٻ ٦طز تٗطڂٝ ٞٗبٮڃت ڂ٥ ٖٷٹاٴ ثٻ تٹاٴ ٲځ ټٳچٷڃٵ ضا قرهځ ؾبظڀ ثطٶس. اؾت ٞطز ثٻ

 (. 1400َبضاٶځ، ٸ َبضاٶځ)٦ٷڃٱ ؾبظڀ ثطٶس ذٹز ثطاڀ تٹاٶڃٱ ٲځ ذٹز

. زاضٶس ثبظاضڂبثځ زض ٲٽٳځ ٶ٣ف ٸ اؾت ثؿڃبض ذٹز ٲربَجبٴ ثٻ هٹلاتٲح ٲٗطٞځ ثب اختٳبٖځ ټبڀ ضؾبٶٻ ٪صاضڀ تأثڃط اٲطٸظٺ

 اظ ٲرتٯٝ زلاڂ٭ ثٻ اٞطاز( 2020 ، زاث٭ ٸ پبت٫ڃتط. )اٶس زازٺ تٛڃڃط ضا ٞطزڀ ثڃٵ تٗبٲ٭ اختٳبٖځ ټبڀ ضؾبٶٻ ټبڀ ؾبڂت

 اٞعاڂف ضا تٗبٲ٭ پتبٶؿڃ٭ ، اختٳبٖځ ټبڀ ضؾبٶٻ ٸ ٦ٷٷس ٲځ اؾتٟبزٺ اختٳبٖځ ثؿتطټبڀ اڂٵ اظ ٲكٽٹض اٞطاز ثب تٗبٲ٭ خٳٯٻ

 ثٻ(. 2020 اٸتؽ، ٸ زاٲٹٴ) ٦ٷس ٲځ ٞطاټٱ ضا ٲرتٯٝ ټبڀ ضقتٻ ثٻ ٲٷساٴ ٖلا٢ٻ ثطاڀ ضا ثڃكتطڀ ټبڀ ٞطنت ٸ زټس ٲځ

 آٲسٺ ٸخٹز ثٻ ظڂبزڀ ٖلا٢ٻ ؾبڂط ٸ اڂٷؿتب٪طاٰ ڂٹتڃٹة، تٹڂڃتط، ثٹ٤، ٞڃؽ ٲبٶٷس آٶلاڂٵ، اختٳبٖځ ټبڀ ضؾبٶٻ زض ، تبظ٪ځ

 ثٻ ٲحهٹلات اضت٣بء: اؾت قسٺ تجسڂ٭ ثبظاضڂبثځ ټبڀ اؾتطاتػڀ اظ ٲٽٳځ ثرف ثٻ اختٳبٖځ ټبڀ ؾبٶٻض زض حًٹض ٸ اؾت

اؾت  ضؾڃسٺ اثجبت ثٻ اختٳبٖځ ټبڀ ضؾبٶٻ ټبڀ ٖبٲ٭ ؾڃؿتٱ زض تجٯڃٛبت ٸ تدبضڀ ټبڀ حؿبة َطڂ١ اظ آٶلاڂٵ نٹضت

 خٳٕ ثطاڀ اختٳبٖځ ټبڀ ضؾبٶٻ اظ اڀ ٞعاڂٷسٺ َٹض ثٻ ٶڃع ٦ٷٷس٪بٴ ٲهطٜ اٲط اڂٵ زٶجب٬ ثٻ (.2021 ټٳ٧بضاٴ، ٸ  ٦ٽڃبٶځ)

 قسٺ ْبټط اڂٷؿتب٪طاٰ زض ثلا٪ط ثٻ اٞطاز اظ تٗسازڀ ٲڃبٴ اڂٵ زض. ٦ٷٷس ٲځ اؾتٟبزٺ اڂٷتطٶتځ ذطڂسټبڀ زضثبضٺ اَلاٖبت آٸضڀ

 سڂٵچٷ ٲڃبٴ زض(. 1397 ټٳ٧بضاٴ، ٸ آ٢بٲحٳسڀ) ټؿتٷس زڂ٫ط ٦ٷٷس٪بٴ ٲهطٜ ثطاڀ ٶهڃحت ٲٷجٕ ڂ٥ اٶس زازٺ ٶكبٴ ٸ اٶس

 ٖلاٸٺ. اؾت ٞٗب٬ ٦بضثطاٴ تٗساز ٲساٸٰ اٞعاڂف قبټس اڂٷؿتب٪طاٰ ټؿتٷس، زؾتطؼ زض ا٦ٷٹٴ ټٱ ٦ٻ خٳٗځ اضتجبٌ ؾبڂت ٸة

 اختٳبٔ زض ٦ٻ حؿځ زٮڃ٭ ثٻ اٶس، اٶتربة ٦طزٺ ضا آٴ ثڃكتط اڂٷٟٯٹئٷؿطټب ٸ ثلا٪طټب ٦ٻ اؾت ٞطٰ پٯت ڂ٥ اڂٷؿتب٪طاٰ اڂٵ، ثط

 ذٹاټس ازاٲٻ ٶعزڂ٥ آڂٷسٺ زض ٪طاڂف اڂٵ ٦ٻ ضؾس ٲځ ٶٓط ثٻ ټٳچٷڃٵ. ٦ٷٷس ڂدبزا تٹاٶٷس ٲځ ذٹز ټبڀ ٦ٷٷسٺ زٶجب٬

 زض اختٳبٖځ ټبڀ ضؾبٶٻ ؾبڂط ثٻ ٶؿجت ٦ٷٷس٪بٴ ٲهطٜ ضؾس ٲځ ٶٓط ثٻ(. 1395 ٦بْٳځ، ٸ ٦ٹټٷدبٶځ ظٲبٶځ)ڂبٞت

 ا٢ساٲبت ٦ٻ ضؾس ٲځ ٶٓط ثٻ چٹٴ زاضٶس، اڂٷؿتب٪طاٰ زض ٲتٟبٸتځ ضٞتبض ٸ ٲڃسټٷس ٶكبٴ ٸا٦ٷف ٲتٟبٸت َٹض ثٻ اڂٷؿتب٪طاٰ

 ثطٶسټب، ټبڀ پؿت ثٻ ٦طزٴ ٶ٫بٺ اظ پؽ ظڂطا ؛(ٚڃطٺ ٸ آٶٽب ؾبڂت ٸة اظ ثبظزڂس ثطٶسټب، ٦طزٴ زٶجب٬) زټٷس ٲځ اٶدبٰ ثڃكتطڀ

 ٲثجتځ ضاثُٻ ذطڂس ضٞتبض ٸ ذطڂس ٢هس ثڃٵ ٦ٻ ٲڃسټس ٶكبٴ تح٣ڃ٣بت. قٹز ٲځ ثڃكتط تٗبٲ٭ ٸ ڂبٞتٻ اٞعاڂف ذطڂس ٢هس

 زض(. 2021 ، ٲڃٷؿتط ٸ ٮسثتط) ثٹز ذٹاټس ضٞتبض آٴ اخطاڀ ثطاڀ اٸ ٶڃت ٞطز، ڂ٥ ضٞتبض ٦ٷٷسٺ ثڃٷځ پڃف ٵثٽتطڂ ٸ زاضز ٸخٹز

 ٢هس ؾٷتځ ٲٗبٲلات زض. اؾت اڂٷتطٶتځ پبڂ٫بٺ َطڂ١ اظ ذطڂس ثٻ ٲكتطڀ تٳبڂ٭ زټٷسٺ اٶ٧ٗبؼ اڂٷتطٶتځ ذطڂس ٢هس ح٣ڃ٣ت



 یگزاوذد تئًر کزدیثب ري یاختمبع یفزيش در رسبوٍ َب یمذل ثلاگز یي اخزا یطزاح :یىیريح الام یمُذ ي  یفبو ذیمدي  یفیسُزاة س

 قبٲ٭ آٶلاڂٵ ٲٗبٲلات زض اٲب(. 2020 ټٳ٧بضاٴ، ٸ  طڂؽآض٪)اؾت قسٺ ٲُطح ذطڂس تهٳڃٱ ٲطاح٭ اظ ڂ٧ځ ٖٷٹاٴ ثٻ ذطڂس

 ثٻ تٹاٶس ٲځ اَلاٖبت اٶت٣ب٬ ٸ ثبظڂبثځ ٲطحٯٻ. قٹز ٲځ ٲحهٹ٬ ذطڂس ٸ اَلاٖبت اٶت٣ب٬ اَلاٖبت، ثبظڂبثځ ٲطاح٭ ڀ ټٳٻ

 بلذ ؾبڂت ٸة ڂ٥ ثب ٲٗبٲٯٻ ٲكتطڀ ٢هس ٲحهٹ٬ ذطڂس ٲطحٯٻ زض ٦ٻ حبٮځ زض ٪طزز، ٲطتجٍ ؾبڂت ٸة اظ اؾتٟبزٺ ٢هس

 ڂب آڂٷسٺ زض ذبنځ ٲحهٹ٬ ڂب ذسٲت ڂ٥ ذطڂس ثطاڀ ثطٶبٲٻ ڂ٥ ذطڂس ٢هس(. 1399 ټٳ٧بضاٴ، ٸ ٸڂك٧بئځ ؾٯڃٳځ)اؾت

 ٲځ ٦ٯځ َٹض ثٻ پؽ. زټس ٲځ ٶكبٴ ضا ذطڂس ذٹاټس آڂٷسٺ زض ضا ذبل ٲحهٹ٬ ٦ٷٷسٺ ٲهطٜ ڂ٥ اڂٷ٧ٻ اظ ٦ٯځ احتٳب٬

 ٦ٯځ َٹض ثٻ. ثبقس ٲځ ٲؤثط ذطڂس ٢هس ثط ٦ٷٷسٺ تٹٮڃس ط٦تق ٸ ٦بلا ثٻ ٶ٫طـ ٦ٷٷسٺ، ٲهطٜ ٶڃبظټبڀ تأٲڃٵ ٦ٻ ٪ٟت تٹاٴ

 اقبضٺ ٦ٷٷس ذطڂساضڀ ضا ٲحهٹ٬ َج٣ٻ ڂ٥ اظ ذبل ثطٶسڀ ذطڂس، ٲٹ٢ٗڃت ڂ٥ زض ٲكتطڂبٴ اڂٷ٧ٻ احتٳب٬ ثٻ ذطڂس ٢هس

  (.2019 ، ٦بٮٹ)زاضز

 عزاحی ٍ اجزای هذل تلاگزی

 نٟحٻ ټبڀاظ ضٸظ ضا زض  ڀبزڂطزٺ ٸ ٦بضثطاٴ ٸ٢ت ظآزٲٽب ٶٟٹش ٦ ځظٶس٪ ڀٮحٓٻ ټب ڀزض لاثٻ لا ځاختٳبٖ ڀټب ضؾبٶٻ

 ١ڂآ٪بٺ قٹٶس. ٖلا عڃضا ضنس ٦ٷٷس ٸ زضثبضٺ ټٳٻ چ ڀبزڂ٦ٻ زض َٹ٬ ضٸظ ٲُبٮت ظ كٹزڃثبٖث ٲ ٵڂ٪صاضٶٷس ٸ ا ځٲ ځاختٳبٖ

ضٸٶس  ٵڂنحجت ٦ٷٷس ٸ زضثبضٺ آٴ ٶٓط ثسټٷس. ا ځټط ٲٹيٹٖ ڀذٹز ضا ثكٷبؾٷس ٸ اٞطاز ٲٹضز ٖلا٢ٻ ذٹز ضا زٶجب٬ ٦ٷٷس. ثطا

 عڃٶ ڀكتطڃذسٲبت آ٪بٺ تط قٹٶس ٸ ثٻ ٢سضت ث بڂاٶتربة ثطٶس، ٲحهٹ٬  ڀقبٴ ثطا ڀټب ٱڃثبٖث قسٺ تب ٲطزٰ ٶؿجت ثٻ تهٳ

قٷبذتٻ قسٺ ضا  ڀٲٽبآز ڀ٦طزٺ اٶس تب حطٞٽب عڃذٹز ضا ت ڀټب ٦بضثطاٴ ٪ٹـ ټب ڀطڃ٪ ٱڃتهٳ ٵڂا بٴڃ٦ٷٷس. ٲ ساڃزؾت پ

 ؾٷٟت  زاضز.  ڀبزڂظ بضڃثؿ طڃٲطزٰ تبث ٱڃتهٳ ڀاٞطاز قٷبذتٻ قسٺ ضٸ ڀټب ٦ٻ حطٜ ٱڂڃث٫ٹ ٷُٹضڂثكٷٹٶس. ثٽتط اؾت ا

 ڀٸ خبٲٗٻ زض ٖهط قج٧ٻ ټب ځتڂ: ؾٯجطځٷڃزذتطاٴ زٸضث»ثٹز ٦ٻ زض ٦تبة ذٹز تحت ٖٷٹاٴ  ځٲح٣٣بٶ ٵڃ( اظ اٸٮ2008)

 ڀټب ضؾبٶٻ ٹٴڂسپطزاذت ٦ٻ قٽطت ذٹز ضا ٲ ڀٲدبظ ڀاظ اٞطاز ٲكٽٹض زض ًٞب ڀسڂْٽٹض ٶؿ٭ خس حڃثٻ تٹي ،«ځاختٳبٖ

ٶ٧تٻ اؾت ٦ٻ ٢سضت  ٵڂاظ ا ځحب٦ ځٷؿتب٪طاٲڂا ڀټب ځتڂثط ؾٯجط ٦عپػٸټك٫طاٴ ثب تٳط طڂاٸ ٸ ؾب ٣بتڃټؿتٷس. تح٣ ځاختٳبٖ

 ځٲرتٯٝ ظٶس٪ ڀاظ خٷجٻ ټب ڀاؾت ٦ٻ ٸ ځكڂ٪صاضز ٲطټٹٴ ٶٳب ځ٦ٻ ثط ټٹازاضاٴ ذٹز ٲ ڀطڃٸ تأث ځٷتطٶتڂا ځتڂؾٯجط ٥ڂ

اؾت ٦ٻ زض آٴ  ٵڂا ځبثڂثبظاض ڀٲٗٳٹ٬ ثطا طڃٚ ٧طزڂضٸ ٥ڂ ټب. ضٸظٲطٺ آٴ ځٳط٦ع ثط ظٶس٪ٲؿتٳط ٸ ثب ت ځكڂذٹز زاضز؛ ٶٳب

(. ثط 2019ٸ ټٳ٧بضاٴ،   ٵڃ٦ٷٷس)خ ځٲتٳط٦ع ٲ سٺڃثب ثبظاض ټسٜ ثط ضټجطاٴ ٣ٖ ٱڃاضتجبٌ ٲؿت٣ ڀثطٶسټب تلاـ ذٹز ثٻ خب

 ځ٥ ثطٶس قرهڂ ڀقرم ثب ٶٟٹش ٸ زاضا ٥ڂٴ اؾت، ٸ آٶٽب آٴ ضا ثٻ ٖٷٹا ڀضټجط ٧ٞط ٥ڂثٻ  ٻڃثلا٪ط قج ٥ڂثبٸضٶس ٦ٻ  ٵڂا

ٞطز اٮٽبٰ ثرف اؾت )٦بٲپج٭  ٥ڂ ١ڂٲحهٹ٬ اظ َط ٙڃاضائٻ ٲحتٹا ٸ تجٯ ٷٻڃ٦ٷٷس. اؾبؾب، ثلا٪ط ٞطٸـ زض ظٲ ځٲ ٝڂتٗط ڀ٢ٹ

اقربل  ڀاؾت ٦ٻ ثط ضٸ ځبثڂاظ ثبظاض ڀ٪صاض قبذٻ ا طڃثب اؾتٟبزٺ اظ اٞطاز تأث ځبثڂثبظاض بڂ ٷ٩ڃ(. ثلا٪ط ٲبض٦ت2020ٸ ٞبض٬ ، 

 ځٲ طڃثبٮ٣ٹٺ تأث ساضاٴڂذط ڀ٦ٻ ثط ضٸ ځاقربن ځبثڂٶٹٔ اظ ثبظاض ٵڂقٹز. ا ځٲتٳط٦ع ٲ ځؾج٥ ذبن بڂاظ خبٲٗٻ  ځذبن

 ځبثڂثبظاض ڀټب ڀٞطٸـ اظ اؾتطاتػ ڀزټس. ثلا٪ط ځثلا٪طټب خٽت ٲ ٵڂحٹ٬ ا ځبثڂثبظاض ڀتٽبڃزازٺ ٸ ثٻ ٞٗبٮ مڃ٪صاضٶس ضا تكر

ٸ   ٯسضؼڃاؾت)چ بٞتٻڂت٧بٲ٭  تب٬ڃدڂز ځبثڂټب ٸ ثبظاض ځتڂهٹلات تٹؾٍ ؾٯجطٲح سڂڃتب ،ځچبپ ٛبتڃٲبٶٷس تجٯ ځؾٷت

                                                                                                                                                                                           (.2019ټٳ٧بضاٴ، 

 ّاتلاگز كیاسعز غاتیتثل

 ځثبٮ٣ٹٺ ٲٗطٞ س٦ٷٷس٪بٴڂڃٖٷٹاٴ تأ اظ ٲحتٹا ذٹز ضا ثٻ ځٗڃٸؾ ٝڃَ سڃثب تٹٮ ځاختٳبٖ ڀټب ضؾبٶٻ ڀټبثلا٪ط طڃاذ ڀټب ؾب٬ زض

 بټ قط٦تاٶس.  ٦ٷٷس٪بٴ قٷبذتٻ قسٺ ٲهطٜ تڃزض تطٚ ځبثڂثبظاض ڀضٸٶسټب ٵڂتط نطٞٻ ثٻ ٸ ٲ٣طٸٴ ٵڂٖٷٹاٴ ٲؤثطتط اٶس ٸ ثٻ ٦طزٺ

 ڀټب ضؾبٶٻ ڀټب ٦ٷٷسٺ زض حؿبة ثب ټعاضاٴ زٶجب٬ ؿبٴڂٶٹ ٲبٶٷس ٸثلا٨ ځاختٳبٖ ضؾبٶٻ ټبڀزض  ط٪صاضڃٖٳٹٲبً اظ اٞطاز تأث

ثطٶس ذٹز اؾتٟبزٺ  طڂتهٹ تڂت٣ٹ بڂٲدسز ثطٶس  ځبثڂ ٲٹيٕ س،ڂٲحهٹ٬ خس ٿثطٶس زض ظٲبٴ ٖطي طڃٖٷٹاٴ ؾٟ ذٹز ثٻ ځاختٳبٖ
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 فڂٲٷٓٹض اٞعا ثٻ ٛبتڃاٞطاز ٲكٽٹض زض تجٯ ڀطڃ٦بض٪ ثٻ ڀټب ثطا ٖلاٸٺ، تلاـ قط٦ت ثٻ (.1395، ٍ ّوکاراى ضیف) ٦ٷٷس ځٲ

زض  ټبحًٹض ثلا٪ط ٷ٧ٻڂاؾت. ٶٓط ثٻ ا سڂذط پعڃاٶ٫ دبزڂ٦ٷٷسٺ زضخٽت ا ثٽتط آٴ تٹؾٍ ٲهطٜ ڂځقٽطت ٲحهٹ٬ ٸ قٷبؾب

 ڀټب هٻڃذه سڂثب آٸضز، ځاٺ ٲټٳط زٮرٹاٺ قط٦ت ضا ثٻ حڂٸ ٶتب قٹز ځٲ دطٲٷ ځٛبتڃتجٯ فڂپٹ ځثٻ اثطثرك ٛبتڃتجٯ

 ڀاثٗبز ٵڃكڃپ ڀټب . پػٸټفٷدبٲسڃث بٴڂاظ قط٦ت زض ٶٓط ٲكتط ڀثٽتط طڂتهٹ ڀطڃ٪ زاقتٻ ثبقس ٦ٻ ثٻ ق٧٭ ڀٞطز ٲٷحهطثٻ

 ٵڂتط اظ ٲٽٱ ڂځٸ آقٷب تڃاٖتٳبز، خصاث تڃ٢بثٯ ٷسثٹزٴ،ڂقبٞطز ٲكٽٹض اضائٻ زازٺ اؾت ٦ٻ ترهم، ذٹ ڀط٪صاضڃتأث ڀضا ثطا

 .(2021)پٹضؾٗڃس ٸ ټٳ٧بضاٴ، سڂآ ځثٻ قٳبض ٲ س٦ٷٷسٺڂڃتأ ڀثطا لاظٰ ڀټب ځػ٪ڂٸ

ٸ  ١ڃاَلاٖبت ز٢ دبزڂا ڂځاقبضٺ زاضز ٦ٻ ٞطز اظ آٶٽب ثطذٹضزاض اؾت ٸ ثط تٹاٶب ڂځټب ٲٽبضت بڂزاٶف، تدطثٻ  عاٴڃثٻ ٲ ترهم

اؾت  ځترهمْ زاٶك ٫ط،ڂز بٴڃث . ثٻزاضز سڃثب آٶٽب تأ٦ ٹٶسڃ٦ٷٷسٺ تب ثٽجٹز ضٸاثٍ ٸ پ ٢جٹ٬ اظ ظٲبٴ قطٸٔ اضتجبٌ ثب ٲهطٜ ٢بث٭

 ت،ڃنلاح ،ځؿت٫ڂاظ آٴ ثطذٹضزاض ثبقس ٸ ثب قب سڂثب ٛبتڃذٹز زض تجٯ ڀاظ ازٖبټب تڂحٳب ڀاضتجبٌ، ثطا پ٦ٻ ٞطز ثط٢طاض٦ٷٷس

اٖتٳبز ثٻ  تڃثب ٢بثٯ ځ٧ڂاضتجبٌ ٶعز بٰڃپ. ترهم ٲٷجٕ قٹز ځتؿٯٍ ٸ ا٢تساض ٞطز ٲطتجٍ زض ٶٓط ٪طٞتٻ ٲ ،ځترهه ڂځتٹاٶب

ثٻ ٲٷجٕ اؾت ٸ  ٷبٴڃاَٳ تڃٲس٬ اٖتجبض ٲٷجٕ زض٤ ٦طز. اٖتجبض، ٢بثٯ ١ڂاظَط تٹاٴ ځضا ٲ ټبثلا٪ط بٰڃپ ځزاضز. اثطثرك ٲٷجٕ

(. خعء اٖتجبض ٲٷجٕ قبٲ٭ 2021ضزیف سادُ ٍ ّوکاراى، ) ٦ٷس ځقسٺ تٹؾٍ ٲٷجٕ ضا ٲٷ٧ٗؽ ٲ اَلاٖبت اضائٻ تڃٟڃ٦

ٲطتجٍ  ٿزاٶف، ٲٽبضت ٸ تدطث ڀضا زاضا بٰڃ٦ٻ ٲربَت ٲٷجٕ پ ځعاٶڃٲاٖتٳبز ثٻ  تڃاٖتجبض ٲٷجٕ اؾت. ٢بثٯ تڃترهم ٸ ٢بثٯ

اقبضٺ زاضز. ٲٷبثٕ ٲٗتجط ثط ازضا٤  بٰڃپ پزټٷس تٹؾٍ اضائٻ  ځٸ ٸا٢ٗ َطٞبٶٻ ځاَلاٖبت ث ٿاٖتٳبز اٸ ثٻ اضائ عاٴڃٸ ثٻ ٲ زاٶس ځٲ

 .(2021، تیسا ٍ ّوکاراى) صاضز٪ ځٲ طڃٶ٫طـ ٲثجت ثٻ ثطٶس ٲحهٹ٬ تأث دبزڂثط ا دٻڃ٦ٷٷسٺ اظ اَلاٖبت ٸ زضٶت ٲهطٜ

. اظ قٹز ځٸ اٖتٳبز ثٻ قط٦ت ٲٷدط ٲ ځاختٳبٖ تڃٲثجت ثٻ ٲؿئٹٮ س٪بٺڂز دبزڂثطٶس تٹؾٍ ٲٷجٕ ٲٗتجط ثٻ ا سڂڃتأ ٦ٻ ڀَٹض ثٻ

٦ٷٷسٺ  ٶ٫طـ ٲهطٜ طڃڃزض تٛ ڀطتطڃقسٺ ٶ٣ف چكٳ٫ قسٺ ٶؿجت ثٻ ترهم ازضا٤ ٶٓطاٴ نسا٢ت ازضا٤ نبحت س٪بٺڂز

تٹخٻ ٲربَجبٴ زاقتٻ ثبقس.  زض خٯت ڂځثؿعا طڃتأث تٹاٶس ځٲ بٰڃٖٷٹاٴ ٲٷجٕ پ ثٻ ټبثلا٪ط تڃاٖتٳبز، خصاث تڃزاضز. زض ٦ٷبض ٢بثٯ

 ،ځتڃقره ڀټب ځػ٪ڂټٹـ، ٸ طڃٶٓ ڀ٫طڂز ڀټب ځػ٪ڂٸ ،ڀْبټط تڃثط خصاث زاضز ٸ ٖلاٸٺ ڀچٷسثُٗس ڀؾبذتبض ٷجٕٲ تڃخصاث

ثٹزٴ ٲٷجٕ  ثبٖث خصاة ڀضا زضثط زاضز ٦ٻ اظٶٓط ٲكتط ځٞطز ٸ ټٹـ ٸ ؾج٥ ظٶس٪ ڀټب ٸ ٲٽبضت ټب ڂځٸ تٹاٶب ځؾج٥ ظٶس٪

 ڀثبلا ثطا تڃثب خصاث ټباظ ٲحهٹلات اظ ثلا٪ط ځثطذ ٛبتڃټب ٲٗٳٹلاً زض ټٷ٫بٰ تجٯ (. قط٦ت1397ٲحٳسڀ ٸ خلاٮځ، ) قٹز ځٲ

 ٥ڂ ڀثطا ځٛبتڃتجٯ بٰڃٸخٹز زاضز ٦ٻ پ ٦ٷٷس٪بٴٙ ڃتجٯ ٵڃزض ث س٪بٺڂز ٵڂچطا٦ٻ ا ٦ٷٷس؛ ځاؾتٟبزٺ ٲ ڀٲكتط كتطڃخٯت تٹخٻ ث

 طخصاةڃاٞطاز ٚ ٛبتڃٶؿجت ثٻ تجٯ ڀكتطڃث ڀبزآٸضڂٸ  تٹخٻ ٯتثبلاتط آٴ ضا اضائٻ ٦ٷٷس، خ تڃ٦ٻ ٲٷبثٕ ثب خصاث ځٲحهٹ٬ ٲبزاٲ

 ٥ڂ٦ٷٷس٪بٴ ثٻ  ٦ٻ ٲهطٜ ڀا ځٲٷٟ بڂآٶٽبؾت ٦ٻ ثٻ احؿبؾبت ٲثجت  ٷسثٹزٴڂذٹقب ټب،ٲٽٱ ثلا٪ط ڀټب ځػ٪ڂٸ ٫طڂزاضز. اظ ز

ٲطتجٍ ثب آٴ ٞطز ضا ټٱ زٸؾت  ڀضا زٸؾت زاضٶس، ثطٶسټب ڀٞطز ٲكٽٹض بٴڂ٦ٻ ٲكتط ځ. ٲبزاٲ٦ٷس ځٲٷجٕ زاضٶس، اقبضٺ ٲ

 ځثط اثطثرك ڂځثؿعا طڃتأث ټب٦ٷٷس٪بٴ ثب ثلا٪ط زٶجب٬ ڂځآقٷب ت،ڂزضٶٽب (.2020، ٍ ّوکاراى سیآرگزذٹاټٷس زاقت )

زاضز.  ځثؿت٫ ځاضتجبَبت ٢جٯ بڂٲٹاخٽٻ  ١ڂظَطثٻ قٷبذت اٸ ا ،ڀ٫طڂٞطز ثب ز ٥ڂ ڂځآقٷب ځقسٺ زاضز. چ٫ٹٶ٫ اضائٻ ڀټب بٰڃپ

ثٻ ٶٓط ثطؾس.  تط ٦ٷٷسٺ تڃتطٚ بٰڃپ پٞطؾتٷس قٹز ځٸ ثبٖث ٲ ٦ٷس ځضا ثٻ ٲربَت اٮ٣ب ٲ تڃٳڃاظ نٳ ځؾُح ،ڂځآقٷب ٵڂا

 علیپَر ٍ عثاسی) اٖتٳبز زاقتٻ ثبقٷس ،ڀطڃ٪ ٱڃ٦ٳتط زض تهٳ ؿ٥ڂض ٭ڃزٮ ٦ٷٷس٪بٴ ثٻ ٲٷبثٕ آقٷب ثٻ ٲهطٜ ضٸز ځاٶتٓبض ٲ

٦ٷٷس٪بٴ اٚٯت  اٲب زٶجب٬ ت؛اؾ َطٞٻ ٥ڂ ڀا ضاثُٻ ځاختٳبٖ ڀټب ثب زٶجب٬ ٦ٷٷس٪بٴ زض ضؾبٶٻ ټبثلا٪ط ٿ(. ضاث7931ُٺ،ساد

ٲحهٹلات، اؾتٟبزٺ اظ ٲحهٹ٬ ٸ ٲهطٜ  پزضثبض ڀطڃ٪ ٱڃاٲط ثٻ تهٳ ٵڂزاضٶس ٸ ا ځاظ ثلا٪ط قٷبذت ٦بٞ ٦ٷٷس ځاحؿبؼ ٲ

 ڀثطا ټبثلا٪ط ٛبتڃ٦ٻ زض ٲٗطو تجٯ ځاختٳبٖ ڀټب بضثطاٴ ضؾبٶٻ٪ٟت ٦ تٹاٴ ځٲ زضٲدٳٹٔ، ٲٷدط ذٹاټس قس. ځقره

ضا نطٜ  ڀكتطڃظٲبٴ ث ٵڂطڂثٯ٧ٻ ٶؿجت ثٻ ؾب قٹٶس، ځٲ تڃٲحهٹلات تطٚ سڂتٷٽب ثٻ ذط ٶٻ طٶس،ڃ٪ ځٲحهٹلات ٢طاض ٲ

 .(2020، زٸٲٹٶت ٸ اٸتؽ)٦ٷٷس ځٲ قسٺ ځذٹز اظ ٲحهٹ٬ ٲٗطٞ ٿتدطث پ٦ٷٷس٪بٴ زضثبض ٲهطٜ طڂٸ٪ٹ ثب ؾب ٪ٟت
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 سڂس ذط٢ه

اؾت ٦ٻ  ڂځټب ڀٸضٸز ٵڂتط ځاظ انٯ ځ٧ڂاؾت ٸ  ڀضٞتبض ٲهطٜ ٦ٷٷسٺ ٸ اټساٜ ٸ ٵڃث ڀثط ٲُبٮٗٻ ا ځٲجتٷ سڂذط ٢هس

ٲ٧طض ٲحهٹلات  سڂثب ذط سڂٞطٸـ ٲحهٹلات خس ځٷڃث فڃپ ٷسٺ،ڂٞطٸـ زض آ ځٷڃث فڃپ ڀاظ آٴ ثطا ځبثڂثبظاض طاٴڂٲس

آ٢بخبٶځ ٸ تٹؾٍ  سڂ٦ٷٷس. ٢هس ذط ځاؾتٟبزٺ ٲ س٪بٴهطٜ ٦ٷٷٲ سڂٖٳٯ٧طز آٶٽب ثط ضٞتبض ذط ځچ٫ٹٶ٫ ٵڃڃٲٹخٹز ٸ تٗ

ذبل زض  ڀ٦بلا ٥ڂ سڂثٻ ذط ٭ڂقسٺ اؾت ٦ٻ زض آٴ ٲهطٜ ٦ٷٷسٺ تٳب ٝڂتٗط ځتڃ( ثٻ ٖٷٹاٴ ٸي1399ٗ) ٖجساٮحؿڃٵ ظازٺ

بٴ زاضز ٦ٻ تب چٻ حس اٲ٧ ٛبتڃتجٯ ٷٷسٺڃ٦ٻ ٦بضثط ثب ث ٵڂثب تٹخٻ ثٻ ا سڂپػٸټف ٲٹٮٟٻ ٢هس ذط ٵڂا زض ذبل ضا زاضز. ٍڂقطا

 .(1400، بٴڂطاحٳسڃٸ ٲ ڀخبض)قسٺ اؾت سٺڃ٦ٷس، ؾٷد ڀساضڂٸ ثلا٪ط ضا ذط ځتڂقسٺ تٹؾٍ ؾٯجط ٙڃٲحهٹ٬ تجٯ

 ٌستاگزامیا تلاگز 

زض  ٫طڂز ڀ٦طزٺ اؾت. اظ ؾٹ دبزڂزض ا ځذٹز ضا آٚبظ ٦طز ٸ اظ آٴ ظٲبٴ تحٹلات ثعض٪ تڃٞٗبٮ 2010اظ ا٦تجط ؾب٬  ٷؿتب٪طاٰڂا 

 ځ٦ٻ ٲ ٱڂثٹزٺ ا ڀسڂخس ڀ٦ؿت ٸ ٦بضټب ځٸ ثٻ َٹض ٦ٯ ځٷؿتب٪طاٲڂا ڀٞطټٷ٩ ټب ،ځٷؿتب٪طاٲڂا ڀقبټس قٛ٭ ټب ڀٲٹاضز

٦ٹچ٥ ٸ  ڀضقس ٲطزٰ ٸ تدبضت ټب ڀثطا ڀسڂخس ٭ڃزٮ ٷؿتب٪طاٰڂاقبضٺ ٦طز زض ٸا٢ٕ ا ٛبتڃتجٯ ظا ڀسڂتٹاٴ ثٻ ؾج٥ خس

ٲرتٯٝ  ڀټب ٷٻڃزض ظٲ طاتڃسٶس ٦ٻ ثب تٹخٻ تبثْبټط ق ٷؿتب٪طاٰڂټٱ ثب ٶبٰ ثلا٪ط ا ڀ٪صاض طڃاٞطاز تبث بٴڃٲ ٵڂثعض٨ قس. زض ا

 ٛبتڃتجٯ ١ڂ٦ٹچ٥ ضا اظ َط ڀتٹاٶؿتٷس تب ٦ؿت ٸ ٦بضټب ټبثٻ ٖٽسٺ ٪طٞتٷس. زض ٸا٢ٕ ثلا٪ط اض ڀ٪ؿتطزٺ ا ٛبتڃثط ٦بضثطاٴ تجٯ

٨ ٸثلا ٥ڂثبقس اظ  ځثلا٪ط ٲٳ٧ٵ اؾت ټط ٦ؿ ٥ڂخٹاة زازٺ اؾت.  عڃٶ طاٴڂزض ا ٹٺڃق ٵڂٲكٽٹضتط ٸ ٲٹ١ٞ تط ٦ٷٷس ٸ ا

 دٻڃقٹز زض ٶت ځثٻ ټٳطاٺ ٲتٵ اضائٻ ٲ طڂچٷس تهٹ بڂ ٥ڂثٻ  ٷؿتب٪طاٰڂا ڀ٦ٻ ٲحتٹا ڂځاظ آٶدب ٵڂآٶلا ٵڂ٦بضآٞط ٥ڂتب  ؽڂٶٹ

ذٹاټس ثٹز زض  ځٲٷتكط قسٺ ٢بث٭ ثطضؾ ڀٸا٦ٷف ټب ثٻ پؿت ټب ٸ ٲحتٹا عاٴڃٲ ٫طڂز ڀذٹاټس زاقت، اظ ؾٹ ځذٹث طڃتبث

زاقتٻ ثبقٷس  ڀټٳ٧بض ځاٶتربة ٦ٷٷس ٦ٻ ثب چٻ ٦ؿبٶ ټبثلا٪ط طڃتبث عاٴڃثٻ ٲتٹاٶٷس ثب تٹخٻ  ځ٪صاضاٴ ٲ ٻڂؾطٲب دٻڃٶت

 4ثٻ  كبٴڂتٗساز ٞبٮٹئطټب ڀثط ٲجٷب ٷؿتب٪طاٰڂا ڀټبثلا٪ط ٷؿتب٪طاٰڂا ڀٷٟٯئٹٶؿطټبڂا اٶٹأ(. 2021، 1ٲدڃسڂبٴ ٸ ټٳ٧بضاٴ)

 Macro) ټب( ٲب٦طٸ ثلا٪طMega Influencers) ټب(: ٲ٫ب ثلا٪ط2016، ٧2ؽڃ٦ بڂقٹٶس ٲس ځٲ ٱڃت٣ؿ طڂظ ځزؾتٻ ٦ٯ

Influencersټبثلا٪ط ٧طٸڃ( ٲ (Micro Influencers( ٶبٶٹ ثلا٪طټب )Nano Influencers) 

 افزاد ذگاُیٍ د غاتیفزد هطَْر تز تثل زیتاث

 ٲبٶٷسځ چٷس ضؾبٶٻ اختٳبٖ بڂ ٥ڂ ١ڂزٶجب٬ ٦ٷٷسٺ اظ َط ڀبزڂثب تٗساز ظ ڂځټب تڃقره ځاختٳبٖ ڀزض ضؾبٶٻ ټب ټبثلا٪ط

 سڂزاضٶس. اظ ز طڃ( ټؿتٷس، ٦ٻ ثط زٶجب٬ ٦ٷٷس٪بٴ ذٹز تأثځقره ڀٸثلا٨ ټب بڂٸ اؾٷپ چت ٸ  ٷؿتب٪طاٰڂ، ا ٹةڃٹتڂ

ٲحهٹ٬، ثٻ  بڂ ڀٶبٰ تدبض ٥ڂ ځٲهطٞ ڀثبٮ٣ٹٺ ٦بلاټب بٴڂثط ٲكتط ڀط٪صاضڃتأث ثب ټب( ثلا٪ط1399) ڀٸ ٶٹضٸظ ڀقبټپٹض

 ځثٻ ٖٷٹاٴ ٦ؿبٶ ځاختٳبٖ ڀزض ضؾبٶٻ ټب ټب، ثلا٪طځاٮٳٯٯ ٵڃث ٛبتڃزٞتط تجٯ ٝڂ٦ٷٷس. ثٷبثط تٗط ځ٦ٳ٥ ٲ ځبثڂثبظاض ڀتٽبڃٞٗبٮ

قبٲ٭  ټبضا زاضٶس. ثلا٪ط ٶٓطتٗبٲ٭، ٪ٟت٫ٹ ثب ٞطٸـ ٲحهٹلات )ذسٲبت( ثب ٲربَت ٲٹضز  دبزڂا ٭ڃقٹٶس ٦ٻ پتبٶؿ ځٲ ٝڂتٗط

، ٸ ټٳ٧بضاٴ 2ط٪بثٸ ٦بضقٷبؾبٴ ٲترهم زض ٲٹيٹٖبت ذبل ټؿتٷس ) ؿبٴڂثطٶس، ٸثلا٨ ٶٹ ٥ڂاٶدٳٵ  ڀاٞطاز ٲكٽٹض، اًٖب

٦ٻ تٹؾٍ  ڂځسازټبڂ٪صاضٶس ٸ اٚٯت تدطثٻ ذٹز ضا زض ضٸ ځثٻ اقتطا٤ ٲ ځاختٳبٖ ڀ(.آٶٽب ٲُبٮت ذٹز ضا زض ضؾبٶٻ ټب2019

 ځآ٪بټ فڂٲحهٹ٬ ٸ اٞعا سڂڃثب تأ ٵڃ٦ٷٷس. آٶٽب ټٳچٷ ځٲحهٹلات آٴ، اضؾب٬ ٲ بڂثطٶس  ٙڃتجٯ ڀقٹز ثطا ځثطٶس ثط٪عاض ٲ ٥ڂ

                                                                                                                                              
1 Majidian 
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 ٥ڂٲٗٳٹلا ثب ترهم زض  ځاختٳبٖ ڀټب ضؾبٶٻ ڀټبثلا٪ط ٦ٷٷس. ځٲ تڃؾرٷ٫ٹ ٞٗبٮ ٥ڂ٣ف ٶ ضز ،ڀاظ ثطٶس ٸ خصة ٲكتط

 ځٲ ڀ٦ٻ زض حٹظٺ ترهم آٶٽبؾت ټٳ٧بض ڂځثب ثطٶسټب ط٪صاضاٴڃ٦ٻ تأث ځټٷ٫بٲ دٻڃ. زض ٶتطؾٷسڃذبل، ثٻ قٽطت ٲ ځٷٽڃظٲ

 (.2019، 1ځ ٸ ثبٶطخځٲٹ٦طخ)ٷٷسٸ ثٻ آٶٽب اٖتٳبز ٦ طٞتٻڂٶٓطات آٶٽب ضا پص بزڂ٦ٷٷس٪بٴ ثٻ احتٳب٬ ظ -٦ٷٷس، ٲهطٜ 

 تزًذ ضخصی

قٹز ٸ ٞطز  ځ٢طاض زاضز، اَلا٠ ٲ ځبثڂقٷبذتٻ قسٺ ٦ٻ ٲٹيٹٔ اضتجبَبت ثبظاض تڃاؾت ٦ٻ ثٻ ټط قره ځٖجبضت ځثطٶس قره

ثٻ  طزڃ٪ ځٞطز ټٳطاٺ ثب اثطاظ آٴ ضا زضثط ٲ تڃقره ځثبقس. ثطٶس قره ځ٦ٻ ثٻ ٶبٰ اٸ ٲته٭ قسٺ، ٲ ڂځټٳطاٺ ثب اضظـ ټب

 ڀټب ځقٹز تب ٶبٰ ٞطز تساٖ ځٸايح ثبٖث ٲ ځ(. ثطٶس قره1399 ،ڀس ٸ نٟبضڃ)پٹض ؾٗ بٶدبٲسڃاٖتٳبز ث دبزڂثٻ ا ٧ٻڂا ٪ٹٶٻ

اضظـ ټب  ٵڂقٹز ٸ ا ڀبٶ٫صاضڃٞطز ثٷ ځاذلا٢ ڀاضظـ ټب ڀثط ٲجٷب سڂ. ٦ٻ ثبسڂٶٳب دبزڂٸ ٸايح زض شټٵ اٞطاز ا ڀٲثجت، ٢ٹ

 ثجت ثٻ زٶجب٬ ټٳٹاضٺ اٞطاز تبضڂد، زضَٹ٬ (.2021 ،ځٸ ٞطټٷ٫ ڀسڃ. )ؾٗٲربَجبٴ ثطؾس ٵڃزض ث ځٶؿج ځثٻ ؾُح آ٪بټ سڂثب

 ٲځ ضٸٶس ثٻ قٳبض اٶؿبٴ ټب حتځ ٸ ٲحهٹلات ټٹڂت اظ ٶٳبزڀ اٲطٸظٺ، ثطٶسټب ثٹزٺ اٶس. ذٹز اظ اثطڀ ٸ ٶٳبز خب٪صاضڀ ٸ ٶٳبزټب

 اٶحهبض زض تٷٽب ثطٶس، ؾت.ا اٶ٧بضٶكسٶځ ٦ؿت ٸ ٦بض ثب ٲطتجٍ خطڂبٴ ټبڀ ٸ ق٧٭ ٪ڃطڀ اضتجبَبت زض ثطٶس اټٳڃت ٸ

 (. 2014، 2دفڂؾط٦بض ٸ ؾطثبقٷس) زاقتٻ ذٹز ثطاڀ قرهځ ثطٶس ٲځ تٹاٶٷس ٶڃع اقربل ٸ ٶڃؿت ٸ ؾبظٲبٶٽب ٲحهٹلات

 اضظقٽب، ٶٓبٰ ٲث٭ زضٸٶځ ٞطز ٖٹاٲ٭ اظ آٲڃعٺ اڀ قرهځ ثطٶس ڂ٥ ٲځ ؾبظٶس. ضا اٸ ثطٶس تهٹڂط ٞطز ټط قرهځ ٸڂػ٪ځ ټبڀ

 ٦ٻ اؾت چڃعڀ قرهځ اؾت. ثطٶسؾبظڀ قج٧ٿ اضتجبَبت ٸ ثسٴ ظثبٴ چٽطٺ، ٲث٭ اٸ ثڃطٸٶځ ٶٳبزټبڀ ٶڃع ٸ اټساٜ ٸ آضٲبٴ ټب

 اؾت. اظاڂٵ ضٸ، ٦٭ ثطٶسؾبظڀ اؾبؼ ٸ پبڂٻ قرهځ، ثطٶسؾبظڀ ثٷبثطاڂٵ، ٦ٷٷس؛ احؿبؼ زضٲٹضز اٞطاز زڂ٫طاٴ ٲځ ذٹاټٷس

 قرهځ ثطٶس ٮحبِ، اڂٵ اؾت. اظ ض٢بثتځ ټبڀٲحڃٍ  زض ثبظاضڂبثځ ٸ ٞطٸـ زض اثط٪صاضڀ ٢سضت اظ ٞطاتط چڃعڀ قرهځ ثطٶس

(.  2022ٸ ټٳ٧بضاٴ،  بٶتٹڂټبضٶٳځ قٹز) ٲحؿٹة حطٞٻ اڀ ٞطاڂٷس ثبظاضڂبثځ ڂ٥ نطٞبً ٸ اؾت قط٦تځ ثطٶس اظ ٪ؿتطزٺ تط ٦ٳځ

 ٦طزٺ اؾت. پڃسا ظڂبزڀ اټٳڃت ٸ ڂبٞتٻ اٞعاڂف ٲرتٯٝ ٲحهٹلات ثطٶسؾبظڀ ټٳبٶٷس ٸضظقځ ثطاڀ قرهڃت ټبڀ ثطٶسؾبظڀ

قسٺ  زازٺ ٶكبٴ ٲعڂت ټب ٲرتٯٝ اڂٵ پػٸټف ټبڀ زض ٦ٻ زاضز ٞطاٸاٶځ ٲعڂت ټبڂځ ٶڃع قرهڃت ټب ثطاڀ ثطٶسؾبظڀ ٹٔٶ اڂٵ

 اٞعاڂف ضا زڂ٫ط تڃٱ ثٻ تڃٱ ڂ٥ اظ اٶت٣ب٬ ٲځ ثطٶس، ټعڂٷٻ ټبڀ ثبلا ضا ذٹز زؾتٳعز ٲكٽٹض ٸضظق٧بضاٴ ٦ٻ ثسڂٵ نٹضت اٶس؛

 (. 2020، 3زٸٲٹٶتثطٶٳځ زاضٶس) آٶبٴ حٳبڂت اظ زؾت آٶٽب َطٞساضاٴ ،ض٦ٹز ټؿتٷس ٸ اٞت زٸضاٴ زض ٸ٢تځ حتځ ٸ ٲځ زټٷس

 اظ ثب اؾتٟبزٺ تب ٲځ ٦ٷٷس ذٯ١ ٞطنت َٯجځ ؾبظٲبٴ ټب ثطاڀ ثبقس، اٞتبزٺ خب ثطٶس ثٻ ٲثبثٿ آٴ ټب ٶبٰ ٦ٻ ٸضظق٧بضاٴ ٲكٽٹضڀ

 اظ پؽ زٸضاٴ زض ٲځ تٹاٶٷس ضظق٧بضاٴثطٶس ٸ اضظـ اڂدبز ثب ثطاڂٵ، ٖلاٸٺ ثطؾبٶٷس. ٲكتطڂبٴ ٪ٹـ ثٻ ضا ذٹز پڃبٰ ٲعڂت، اڂٵ

 ثطٶس ؾبذت ثطاڀ (. 2016، ٦4ٷٷس)حؿٵ ٸ ټٳ٧بضاٴ آٴ اؾتٟبزٺ اظ ٸ ٦ٷٷس حّٟ ضا اضظـ اڂٵ ٶڃع ذٹز حطٞٻ اڀ ٸضظـ

 ٶٹآٸضڀ ٸ اضظـ ذٯ١ ثب قبڂؿت٫ځ شات لاظٰ اؾت. ٢طاض٪طٞتٵ خبٲٗٻ زڂس زض ٸ ٞطزڀ قبڂؿت٫ځ ټبڀ ثٽجٹز ٸ ٦ؿت قرهځ،

 ٶڃع ذٹثځ ٶ٫طـ ٸ ثبقس زاقتٻ ثبلاڂځ ؾُح ٲٽبضت ٸ زاٶف ا٪ط ٞطزڀ ٲځ ٦ٷس. پڃسا ٲٗٷب تبظٺ ثٹزٴ ٸ ٴتبظٺ قس ټٳچٷڃٵ، ٸ

 ثطٶس (. 2020، 5ٶٳځ ٦ٷس)چبلاٴ آڂبلا اڂدبز ثطاڂف اٖتجبضڀ اٸ قبڂؿت٫ځ ثبقس، ٲبٶسٺ ٸ ضٸظٲط٪ځ ت٧طاض زٸض زض اٲب ثبقس زاقتٻ

 ټب ٲځ ؾبظٲبٴ ٸ ټب ٪طٸٺ زڂ٫طاٴ، شټٵ زض ذٹز اظ ثطزاقت ڂب تهٹڂط اڂدبز ثٻ ٞطز آٴ زض ٦ٻ اؾت ٞطاڂٷسڀ ٞطزڀ،
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 یگزاوذد تئًر کزدیثب ري یاختمبع یفزيش در رسبوٍ َب یمذل ثلاگز یي اخزا یطزاح :یىیريح الام یمُذ ي  یفبو ذیمدي  یفیسُزاة س

 زڂ٫طاٴ ثٻ ٸ٢تځ ٦ٻ اؾت شټٷځ ٸ ٲت٣بٖس٦ٷٷسٺ ٢سضتٳٷس، ٲكرم، ٲځ ٖٳٹ تهٹڂط ڂ٥ ٞطزڀ، (. ثطٶس2017، 1پطزاظز)ازٮٹٰ

٦ٻ ت اٸؾ ذبل ټبڀ ٸڂػ٪ځ ٸ قرهڃت ټب، اضظـ زټٷسٺ ٶكبٴ شټٷځ، تهٹڂط ٦ٷٷس. اڂٵ ٲځ تدؿٱ ضا آٴ ٦ٷٷس، ٲځ ٧ٞط ٞطز

 زٮڃ٭ ثٻ ثطٶس، ڂ٥ ٸضظقځ ټٳبٶٷس ٢ٽطٲبٶبٴ (. 2018، 2)ضٸٲساٴزټسځ ٞطز ضا زض ثڃٵ ض٢جبڀ ذٹز ٲٷحهط ثٻ ٞطز ٶكبٴ ٲ

 ٢ٽطٲبٶبٴ اضظـ اٸ٢بت، اظ زاضز. ثؿڃبضڀ اټٳڃت آٴ ٲتٟبٸت ؾٷدف ٸ ثٹزٴ ٸ ٚڃطٲٯٳٹؼ ٸضظقځ ٢ٽطٲبٶبٴ تدبضڀ اضظـ

 آٶٽب ثبظڀ ؾج٥ ٸ ٸڂػ٪ځ ټٳچٹٴ ٖٹاٲ٭ زڂ٫طڀ ٸؾڃٯٿ ثٻ ثٯ٧ٻ ٶڃؿت، ٸاثؿتٻ آٶٽب آٲڃع ٖٳٯ٧طز ٲٹ٣ٞڃت ثٻ تٷٽب ٸضظقځ

 ْبټط ٸ ثطاٶ٫ڃع چبٮف ثبظڀ ؾج٥ اـ، اٮٗبزٺ ٖٳٯ٧طز ٞٹ٠ ٸخٹز ثب .اؾت ٲٹضز اڂٵ زض ذٹثځ ٲثب٬ ٸٸز تبڂ٫ط.قٹز ٲځ تٗڃڃٵ

٦ٻ  زٮڃ٭ اڂٵ ثٻ ظقځٸض ٢ٽطٲبٶبٴ زڂ٫ط، ؾٹڀ اظ اٞعٸزٺ اؾت. اڀ حطٞٻ ٸضظق٧بض ڂ٥ ٖٷٹاٴ ثٻ ٸٸز اضظـ ثط خصاثف ٶڃع

 ٮجبؼ، ٲتٟبٸت ٸ ٦ٟف ټٳچٹٴ ٲٯٳٹؼ، ٲحهٹلات ثٻ اؾت، ٶؿجت ٶكسٶځ ٦ٷتط٬ ٸ ٶبپصڂط ثڃٷځ پڃف آٶٽب ٸضظقځ ٖٳٯ٧طز

 ٖلاٲت تدبضڀ ثطٶسټبڀ ٲث٭ اٞطاز آٴ، ترهم تٹؾٍ ٦ٻ اؾت ٞطاڂٷسڀ قرهځ ثطٶسؾبظڀ (. 2021، 3تطٶس)٦ٹتؿځ ٸ پبڂ٥

 قٹز. اٞطاز ٲځ ٲٷدط ثطٶس نبحت زض آ٬ اڂسٺ ٸ ڂبزٲبٶسٶځ تكرڃم ثٻ ثٻ ٲٷحهط بؼاحؿ ثٻ زڂ٫ط، ٖجبضت قٹز. ثٻ ٲځ ٪صاضڀ

 ٦بض ثٻ ضا آٶٽب ثڃبٲٹظٶس ٸ تدطثٻ ٸ ٲٽبضت زاٶف، ٦ؿت َطڂ١ اظ ضا ټبڀ ٲرتٯٟځ ٸڂػ٪ځ ثبڂس ٲُٯٹة قرهځ ثطٶس زاقتٵ ثطاڀ

 ثطٶس تٹؾٗٻ زټٷس. ؾبذتٵ ضا ذٹز قرهځ ثطٶس حٹظپ تٹاٶٷس ٶٳځ اٞطاز ٸ ازضا٦ځ اٶؿبٶځ اڀ، حطٞٻ ټبڀ ٲٽبضت ثسٸٴ ٪ڃطٶس.

 ٲٽبضت ٦ؿت ثط ٲجتٷځ ټبڀ ٦ٹقف ٲدٳٹٖٻ قرهځ ثب زاز. ثطٶس اٶدبٰ ثبڂس ٲٹ٣ٞڃت ٦ٻ ثطاڀ اؾت ٦بضڀ تطڂٵ ٲٽٱ قرهځ

ٞطزڀ،  ټبڀ اضظـ اضت٣بڀ ٸ حّٟ اٶساظ، چكٱ زاقتٵ آٶٽب ثب ٿ٦ٻ تٹؾٗ سڂآ ځثٻ ٸخٹز ٲ ڀؾرت اٞعاض ٸ ٶطٰ اٞعاضټبڀ 

 ؾبظٲبٶځ قٽطٸٶسڀ ضٞتبض ٲٟٽٹٰ اظ اٮٽبٰ ثب (. 2019، 4ثٹز)لاٶ٫ٹڂعض ذٹاټس ٲڃؿط چبث٥ ٪ڃطڀ تهٳڃٱ ٸ زٴثٹ ٞطز ٲٷحهطثٻ

 ثطٶس ټٹڂت ثٽجٹز ثبٖث ٦ٻ اؾت ٦بض٦ٷبٴ زض ٖبٰ ضٞتبضټبڂځ ٦ٷٷسٺ ٦ٻ ثڃبٴ ٦طز ثڃبٴ ضا ثطٶس، قٽطٸٶسڀ ضٞتبض ٲٟٽٹٰ تٹاٴ ٲځ

 ٲٷدط" ٦بضٲٷس ثط ٲجتٷځ ثطٶس ٸڂػٺ اضظـ اظ حبن٭ ؾبظٲبٶځ ٲٷبٕٞ ٻث اؾت ٦ٻ ثٷبڂځ اٸٮڃٵ" ثطٶس قٽطٸٶسڀ قٹز. ضٞتبض ٲځ

ثٻ  اقتڃب٠ ثطٶس، اظ آ٪بټځ ٦ٳ٥ ثٻ تٳبڂ٭ :اظ ٖجبضتٷس ٦ٻ قٹز ٖٳٯڃبتځ ثٗس ټٟت زض تٹاٶس ٲځ قٽطٸٶسڀ ثطٶس ضٞتبض قٹز. ٲځ

ثطٶس.  ثٽجٹز ٦ٷبض ذٹز زض ثٽجٹز ٸ تٹؾٗٻ ثطاڀ تلاـ ټٳچٷڃٵ ٸ ثطٶس ثطاڀ ثٹزٴ ٲجٯٙ ضٸڂ٧طز ٞسا٦بضڀ، ثٻ تٳبڂ٭ ثطٶس،

ثطٶس قرهځ (. 1393قٹز)تٹضاٶځ،  ٲځ ذسٲبتځ ټبڀ قط٦ت زض ٲكتطڀ اٞعاڂف ضيبڂت ٲٹخت ؾبظٲبٶځ قٽطٸٶسڀ ضٞتبضټبڀ

 ٖجبضتځ اؾت ٦ٻ ثٻ ټط قرهڃت قٷبذتٻ قسٺ ٦ٻ ٲٹيٹٔ اضتجبَبت ثبظاضڂبثځ ٢طاض زاضز، اَلا٠ ٲځ قٹز ٸ ٞطز ټٳطاٺ ثب اضظـ

ثطٶس قرهځ قرهڃت ٞطز ټٳطاٺ ثب اثطاظ آٴ ضا زضثط ٲځ ٪ڃطز ثٻ ٪ٹٶٻ اڂ٧ٻ ثٻ اڂدبز . قسٺ، ٲځ ثبقس ټبڂځ ٦ٻ ثٻ ٶبٰ اٸ ٲته٭

ثطٶس قرهځ ٸايح ثبٖث ٲځ قٹز تب ٶبٰ ٞطز تساٖځ ټبڀ ٲثجت، ٢ٹڀ ٸ ٸايح  (.2021پٹض ؾٗڃس ٸ نٟبضڀ، اٖتٳبز ثڃبٶدبٲس )

ټب ثبڂس ثٻ ؾُح آ٪بټځ  ٞطز ثٷڃبٶ٫صاضڀ قٹز ٸ اڂٵ اضظـ ٦ٻ ثبڂس ثط ٲجٷبڀ اضظـ ټبڀ اذلا٢ځ .زض شټٵ اٞطاز اڂدبز ٶٳبڂس

ثطٶس قرهځ ضا ٲځ تٹاٴ زض ٖٯٹٲځ خؿت ٸ خٹ ٦طز ٦ٻ ڀ  ضڂكٻ (.2021ؾٗڃسڀ ٸ ٞطټٷ٫ځ، ٶؿجځ زض ثڃٵ ٲربَجبٴ ثطؾس. )

ټبڂځ اضائٻ ؾبظٲبٴ، خبٲٗٻ ثب زٶڃب اقبضٺ زاضز ٸ ؾٗځ زاضز تب ثطاڀ اڂٵ ٲٹيٹٔ ضاټ٧بض ثٻ ت٣بث٭ ٞطز ثب خٳٕ ټبڀ زٸؾتبٶٻ،

اٞطاز زض ٖٳ٭ ٲستٽبؾت ٦ٻ زض حٹظٺ ټبڂځ ٲبٶٷس ټٷط، ٸضظـ، ٲصټت، ؾڃبؾت ٸ ذسٲبت حطٞٻ اڀ  ٶٳبڂس. ثطٶس ؾبظڀ ثطاڀ

« قرهځ ثطٶس»آٚبظ قسٺ ٸ انُلاح  1980زاقتٻ ٸٮځ تلاـ ټبڀ ٖٯٳځ ثطاڀ تٗطڂٝ آٴ ثٻ نٹضت پطا٦ٷسٺ اظ زټٻ ڀ  ضٸاج

ٲسڂط ٖبٲٯځ ثطاڀ ٦بضذبٶٻ ڀ  ٲُطح ٪كتٻ ثب اڂٵ ٲًٳٹٴ ٦ٻ ټط قرم 1997ثطاڀ ٶرؿتڃٵ ثبض تٹؾٍ تبٰ پڃتطظ زض ؾب٬ 

 2017ؾبظز)ثطٲع ٸ ټٳ٧بضاٴ،  ذٹزـ اؾت ٸ ثبڂس ثب ٲسڂطڂت ثطٶس، ذٹز ضا اظ ؾبڂط اٞطاز ٲتٳبڂع
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 پیطیٌِ تحمیمات داخلی ٍ خارجی -2جذٍل 

 ًام ًَیسٌذگاى سال عٌَاى همالِ ٍش اًجام ٍ ًتیجِ گیزی پضٍّصر

 ٞٹتجب٬ ثبظڂ٧ٷبٴ قرهځ ثطٶس انبٮت ٢سضت ٶ٣ف ثطضؾځ حبيط، ػٸټفپ اظ ټسٜ

 ثٻ ٦ٻ اؾت ټٳجؿت٫ځ ٶٹٔ اظ ٸ ٦بضثطزڀ حبيط پػٸټف. ثٹز ٞٹتجب٬ ثٻ ٸٞبزاضڀ ثٻ

 ټبڀ ثبق٫بٺ ټٹازاضاٴ ضا پػٸټف آٲبضڀ خبٲٗٻ. اؾت ٪طٞتٻ نٹضت ٲڃساٶځ ق٧٭

 تٗساز ثٻ ٻتٹخ ثب آٲبضڀ ٶٳٹٶٻ. زټٷس ٲځ تك٧ڃ٭ پطؾپٹٮڃؽ ٸ اؾت٣لا٬ ٸضظقځ

 ثرف زض. قسٶس اٶتربة ٦ٹ٦طاٴ ٞطٲٹ٬ اظ اؾتٟبزٺ ثب ٶٟط 384 تٗساز ثٻ ٲكتطڂبٴ

 اَلاٖبت ٪طزآٸضڀ ثطاڀ تح٣ڃ١، ټسٜ ثٻ تٹخٻ ثب اَلاٖبت، آٸضڀ خٳٕ اثعاض

 ٸ ٪ٹڂٻ 4 ثب ٦2011ٳڃٷٹ ٸ ټٹاٶ٩ قرهځ ثطٶس انبٮت اؾتبٶساضز ټبڀ اظپطؾكٷبٲٻ

 زض ٪ٹڂٻ 19 ثب ٲبټٹٶځ ٸضظقځ زاضاٴټٹا ضٞتبضڀ ٸ ٶ٫طقځ ٸٞبزاضڀ پطؾكٷبٲٻ

 پطؾكٷبٲٻ نٹضڀ ضٸاڂځ اظ اَٳڃٷبٴ ثطاڀ. ٪طزڂس اؾتٟبزٺ ٮڃ٧طت اضظقځ 5 َڃٝ

 ٖٯٱ زض نبحجٷٓط اؾتبزاٴ ټبڀ ضاټٷٳبڂځ ٸ ٶٓطات اظ آٶٽب تسٸڂٵ اظ ثٗس ټب،

 پبڂبڀ. ٪طزڂس ٮحبِ ٶٽبڂځ پطؾكٷبٲٻ زض آٶٽب ٶٓطات ٸ قس اؾتٟبزٺ ٸضظـ ٲسڂطڂت

 قرهځ ثطٶس انبٮت ثطاڀ ٦طٸٶجبخ آٮٟبڀ يطڂت اظ اؾتٟبزٺ ثب ڃعٶ ټب پطؾكٷبٲٻ

 انبٮت زضت زاز، ٶكبٴ تح٣ڃ١ ٶتبڂح.  اٲس ثسؾت 0/92 ٲكتطڂبٴ ٸٞبزاضڀ ٸ 0/84

 β=0/72. زاضز ٲٗٷبزاضڀ ٞٹتجبٮتبثڃط ثٻ ٸٞبزاضڀ ثٻ ٞٹتجب٬ ثبظڂ٧ٷبٴ قرهځ ثطٶس

 قرهځ ثطٶس ٢سضت ظا اڂطاٴ زض ٞٹتجب٬ ٸضظقځ ضقتٻ ضقس ثطاڀ قٹز ٲځ تٹنڃٻ ٮصا

 ٢طاض زٸؾتبٴ ٸضظـ ٸضظقځ، اٮ٫ٹټبڀ ضا آٶبٴ ٸ قٹز اؾتٟبزٺ ٲكٽٹض ٸضظق٧بضاٴ

 .زټڃٱ

 انبٮت ٢سضت ٶ٣ف

 ثبظڂ٧ٷبٴ قرهځ ثطٶس

 ثٻ ٸٞبزاضڀ ثٻ ٞٹتجب٬

 ٞٹتجب٬

 ًاتَسایی ٍ صفایی 1400

 تدطثٻ ٦ٷٷسٺ ٲهطٜ قٹز ٲځ ثبٖث ٦ٻ اؾت ثبظاضڂبثځ اظ ٶٹٖځ حؿځ ثبظاضڂبثځ

 پػٸټك٫طاٴ اظ تٗسازڀ. ٦ٷس زضڂبٞت اـ ٪بٶٻ پٷح حٹاؼ َطڂ١ ظا ضا ټبڂځ

 حبيط حب٬ زض ٦ٻ اؾت ثطذٹضزاض اڀ ٸڂػٺ اټٳڃت اظ ټب اٶؿبٴ حٹاؼ ٦ٻ ٲٗت٣سٶس

 آٲڃرتٻ تبثڃط ثطضؾځ ثبټسٜ حبيط تح٣ڃ١. قٹز ٶٳځ زازٺ اټٳڃت آٴ ثٻ چٷساٴ

 تٳبٖځاخ قج٧ٻ: ٲٹضزٲُبٮٗٻ) قرهځ تدبضڀ ٶبٰ ٸڂػٺ اضظـ ثط حؿځ ثبظاضڂبثځ

 خبٲٗٻ. ثبقس ٲځ ټٳجؿت٫ځ ٸ ٦بضثطزڀ تح٣ڃ١ ضٸـ. ٪طٞت اٶدبٰ اڂٷؿتب٪طاٰ

 اڂٷؿتب٪طاٰ نٟحبت اظ ٦ٻ اٞطازڀ ٸ ٦ٷٷس٪بٴ ٲهطٜ تٳبٲځ قبٲ٭ پػٸټف آٲبضڀ

 اؾت، ظڂبز ٦ٷٷس٪بٴ ٲهطٜ تٗساز ٦ٻ زٮڃ٭ اڂٵ ثٻ. ثبقس ٲځ ٦طزٶس ثبظزڂس ٸ ذطڂس

 تٗساز ٦ٹ٦طاٴ ٶٳٹٶٻ حدٱ ٲٹ٬ٞط اؾبؼ ثط ٸ ٦طزٺ ٞطو ٶبٲٗٯٹٰ ضا خبٲٗٻ ٲح١٣

ط 384  ٲح١٣ اَلاٖبت، آٸضڀ خٳٕ ثطاڀ. قسٶس ٪عڂٷف ٶٳٹٶٻ ٖٷٹاٴ ثٻ ٶٟ

 اؾبتڃس ٸ پبؾر٫ٹڂبٴ ٶٓط ثب ٲحتٹاڂځ ٸ نٹضڀ ضٸاڂځ. زاز تطخڃح ضا پطؾكٷبٲٻ

ط ثب ٲحتٹاڂځ ٸ 0/7 اظ ثڃكتط ٦طٸٶجبخ آٮٟبڀ يطڂت ٸ قس تبڂڃس  ٸ پبؾر٫ٹڂبٴ ٶٓ

 اؾتٟبزٺ ثب ټب زازٺ. قٹٶس تبڂڃس اظ ثڃكتط ٦طٸٶجبخ ٮٟبڀآ يطڂت ٸ قس تبڂڃس اؾبتڃس

 آٲڃرتٻ ٦ٻ اؾت ٲُٯت اڂٵ ٪ٹڂبڀ ٶتبڂح. قسٶس تحٯڃ٭ smart PLS اٞعاض ٶطٰ اظ

 ثٻ ضا ٲٗٷبزاضڀ ٸ ٲثجت تبثڃط قرهځ تدبضڀ ٶبٰ ٸڂػٺ اضظـ ثط حؿځ ثبظاضڂبثځ

 ثبظاضڂبثځ آٲڃرتٻ ثڃٵ ٲٗٷبزاضڀ ٲثجتٹ تبثڃط ٪ٟت ٲڃتٹاٴ ثٷبثطاڂٵ. زاقت ټٳطاٺ

 .زاضز ٸخٹز قرهځ تدبضڀ ٶبٰ ٸڂػٺ اضظـ ثط حؿځ

 آٲڃرتٻ تبثڃط ثطضؾځ

 ثط حؿځ ثبظاضڂبثځ

 ثطٶس ٸڂػٺ اضظـ

: ٲٹضزٲُبٮٗٻ) قرهځ

 اختٳبٖځ قج٧ٻ

 (اڂٷؿتب٪طاٰ

1400 
 حاج ٍ خاًی احوذ

 سادُ هحوذ
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 ٸ تٹؾٗٻ ټبڀ ضٸـ ٦بضثطزټب، ؾبذت، ضٸـ قرهځ، ثطٶس ٲٗطٞځ ثٻ ٲ٣بٮٻ اڂٵ

 ٸظٶس٪ځ، ٦بض ضٸـ قٽطت، زټٷسٺ ٶكبٴ ثطٶسقرهځ. پطزاظز ٲځ آٰ ٲسڂطڂت

 ٸ ټب قط٦ت ثب ثؿتٷ٣طاضزاز ثب ٲكٽٹض اٞطاز. اؾت اٶؿبٴ ٲٽبضت ٸ ٶ٫طـ ثڃٷف،

 ٲځ ٢طاض قط٦ت آٴ اذتڃبض زض ضا ذٹز ٦بض ٶڃطٸڀ ٸ چٽطٺ، ٶبٰ، ٲرتٯٝ، ٲٹؾؿبت

 اظ قرهځ طٶسث. ٶٳبڂس اؾتٟبزٺ آٴ اظ ذٹز ذسٲبت ڂب ٦بلاټب تجٯڃٙ خٽت تبزض زټٷس

 ڂ٥ تٹؾٗٻ ثطاڀ ظڂبزڀ زلاڂ٭. ثبقس ٲځ ٸڂػټجطذٹضزاض اضظـ ٲٷبٕٞ ٸ ٲعاڂب ټٳبٴ

 ٲسڂطڂت. اؾت اقبضټكسٺ آٶٽب ثٻ ٲ٣بٮٻ اڂٵ ازاٲٻ زض ٦ٻ زاضز ٸخٹز قرهځ ثطٶس

 ثطاڀ ٸڂػٺ اضظـ ٶٹٖځ تب ٲڃ٧ٷس ٦ٳ٥ ٦ٻ اؾت ٲٽٳځ ثؿڃبض ٲٹاضز اظ قرهځ ثطٶس

 .زاقت ذٹاټس ټٳطاٺ ثٻ ٸڀ ثطاڀ ڀثؿڃبض ٲٷبٕٞ َجٗب ٸ قٹز قرهبڂدبز

ثطٶسؾبظڀ قرهځ، 

 ٲجبٶځ ٸ ٦بضثطزټب
1399 

آلاجاًی ٍ 

 عثذالحسیي سادُ

زض اڂٵ پػٸټف تبثڃط قج٧ٻ ټبڀ اختٳبٖځ ثط ثطٶسؾبظڀ قرهځ ٲٹضز ٲُبٮٗٻ ٢طاض 

٪طٞتٻ اؾت، ڂ٧ځ اظ ثعض٪تطڂٵ ٞطنتٽب ٸ چبٮف ټبڂځ ٦ٻ ؾبظٲبٴ ټبڀ اٲطٸظڀ ثب 

ٺ اظ ٞٷبٸضڀ ټبڀ ٲجتٷځ ثط ٸة اؾت، اڂٷتطٶت ثٻ ٖٷٹاٴ آٴ ٲٹاخٻ ټؿتٷس اؾتٟبز

ڂ٥ ٦بٶب٬ خسڂس ثطاڀ ٲجبزلات ا٢تهبزڀ ٲٷبثٕ خسڂسڀ ثطاڀ اڂدبز زضآٲس ٸ ٞطنت 

زض اذتڃبض ؾبظٲبٶٽب ٢طاض زازٺ اؾت. ثٷبثطاڂٵ قط٦ت ټبڀ ٲرتٯٝ )اظ خٳٯٻ ٞطٸق٫بٺ 

ٶتځ ضا ټبڀ اڂٷتطٶتځ( ٲځ ثبڂؿت ضاٺ ټبڀ اٞعاڂف ٞطٸـ ذٹز ثٻ نٹضت اڂٷتط

ثطضؾځ ٶٳٹزٺ ٸ ٲڃعاٴ ٞطٸـ آٶلاڂٵ ذٹز ضا اٞعاڂف زټٷس تب اظ اڂٵ ٞطنت ثٽطٺ 

ثطزاضڀ ٶٳبڂٷس. ثٗلاٸٺ ثب اٞعاڂف ٞطٸـ آٶلاڂٵ، قط٦ت ټب ٲځ تٹاٶٷس اظ ټعڂٷٻ ټبڀ 

ٖٳٯڃبتځ ٸ ټعڂٷٻ ټبڀ ؾطثبض ذٹز ث٧بټٷس. ثطٶسؾبظڀ قرهځ ٞطآڂٷسڀ اؾت ٦ٻ 

ڀ تدبضڀ ٖلاٲت ٪صاضڀ ٲځ قٹٶس.ثٻ تٹؾٍ آٴ، اٞطاز ٸ ترههكبٴ ٲث٭ ثطٶسټب

ٖجبضت زڂ٫ط قٷبؾٻ ټبڀ قرهځ اٞطاز ق٧٭ ٲځ ٪ڃطز . ثطٶس قرهځ ٲٷدط ثٻ ڂ٥ 

احؿبؼ ٲٷحهطثٻ ٞطز، ثٻ ڂبز ٲبٶسٶځ ٸ اڂسٺ آ٬ زض نبحت ثطٶس ٸ ٲربَجبٶف ٲځ 

قٹز. اظ اڂٵ ضٸ قٷبذت اڂٵ حٹظٺ ٸ اثٗبز آٴ ٲٹثط ثطاڀ حًٹض زض ًٞبټبڀ ض٢بثتځ 

بڀ ٲسڂطڂت ٸ ټٳچٷڃٵ، چٷس ٲٷٓٹضٺ قسٴ ٞٗبٮڃت ټب تجسڂ٭ ثٻ ثب تٷٹٔ ٦بض٦طزټ

 .ڂ٧ځ اظ ٲٽٱ تطڂٵ اٮعاٲبت تٹؾٗٻ ٲٽبضت ټبڀ ٞطزڀ قسٺ اؾت

ٲطٸضڀ ثط تبثڃط قج٧ٻ 

ټبڀ اختٳبٖځ ثط 

 ثطٶسؾبظڀ قرهځ

 هکی ٍ اسحالی 1399

ٶٓطڂٻ ثطٶس قرهځ ٖلا٢ٻ نبحجٷٓطاٴ ٸ زاٶكٳٷساٴ قبذٻ ټبڂځ چٹٴ ٲسڂطڂت 

ڂت ٞطٸـ ٲسڂطڂت ٲٷبثٕ اٶؿبٶځ ٲسڂطڂت ضٞتبضؾبظٲبٶځ ٸ ٲسڂطڂت ثبظاضڂبثځ ٲسڂط

زاٶف ضا ثطاٶ٫ڃرتٻ اؾت تباظْطٞڃت ټبڀ ٞٹ٠ اٮٗبزٺ ثطٶسقرهځ اؾتٟبزٺ ٶٳبڂٷس 

ثطٶسقرهځ ثبٖث ٲڃكٹز تباٞطاز قرم ضا ثٻ ٸاؾُٻ ثطٶسـ اٶتربة ٶٳٹزٺ ٸ ثبٸڀ 

ا ثطاڀ ؾبظٲبٴ اضتجبٌ ثط٢طاض ٦ٷٷس زضحٹظٺ ٲسڂطڂت زاٶف ثطٶسقرهځ اڂٵ اٲ٧بٴ ض

ثٹخٹز ٲځ اٸضز تب ٦بض٦ٷبٴ ٲبټط ٶٹاٸض ذلا٠ ٞٗب٬ ثباٶ٫ڃعٺ تٹاٶٳٷسٲؿتٗس ذجطٺ 

 .حطٞٻ اڀ ٸ زاٶف ضا قٷبؾبڂځ خصة ٶ٫ٽساضڀ ٸ اظْطٞڃتٽبڀ آٶبٴ اؾتٟبزٺ ٶٳبڂس

 ځٶ٣ف ثطٶسقره

٦بض٦ٷبٴ  ڂځزضقٷبؾب

 ځزاٶك

7931 
داهغاًیاى ٍ ضیثاًی 

 فز

ٲٹيٹٔ  ځقره ڀبض ٞطاتط ضٞتٻ ٸ ثطٶسؾبظاظ حٹظٺ ٦ؿت ٸ ٦ ڀاٲطٸظٺ ثطٶس ؾبظ

ثبقس.  ځٲ ڀٞطز ڀٽبڃؿت٫ڂاظ قب ځ٧ځ ڂثبقس. ثطٶس قره ځٲ تڂطڂٲٹضز ثحث ٲس

 ١ڂضا اظ َط ځٲرتٯٟ ڀټب ځػ٪ڂٸ سڂٲُٯٹة ثب ځزاقتٵ ثطٶس قره ڀاٞطاز ثطا

زض  ځقره ڀٶسؾبظ. ثططٶسڃٸ آٶٽب ضا ث٧بض ٪ بٲٹظٶسڃ٦ؿجساٶف، ٲٽبضت ٸ تدطثٻ ث

اٞطاز،  ڀ٦طزٺ ٸ ثطا ٟبڂضا ا ڀتٹؾٗٻ ٶبٰ ٸ ٶكبٴ اٞطازٶ٣ف ٲٹثط بڂٸ ٶبٰ اٞطاز  ڀبڃاح

ثبقس.  ځٲ تڃاټٳ عڂحب عڃٶ ځقره ڀٖلاٸٺ ثط تٹؾٗٻ ٦ؿت ٸ ٦بض تٹؾٗٻ ثطٶس ټب

 .زاضز  ڂځثؿعا تڃٲٹيٹٔ، اټٳ ٵڂا عڃٶ ځٸ قٗط ٞبضؾ بتڃزضحٹظٺ ازث

ٖٹاٲ٭ ٲٹثط ثط تٹؾٗٻ 

زض حٹظٺ  ځثطٶس قره

 بتڃقٗط ٸ ازث

 ی فزخزسٌذ 7931

 ٸ قٛٯځ ٲٹ٣ٞڃت قسٺ، زض٤ اؾترساٰ ٢بثٯڃت PBE ٦ٻ زاز ٶكبٴ ٲُبٮٗٻ اڂٵ

 ثطاڀ ضا خسڂسڀ ټبڀ ٞطنت PBE ٲ٣ڃبؼ. ٦ٷس ٲځ ثڃٷځ پڃف ضا قٛٯځ ٖٳٯ٧طز

اضظـ ٸڂػٺ ثطٶس 

قرهځ: تٹؾٗٻ ٸ 
 ٸ ټٳ٧بضاٴ ٪ٹضثبتٹٸ  2227
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 اٞطاز قرهځ ثطٶس ٲٹ٢ٗڃت ٪طٞتٵ ٶٓط زض ثب قٛٯځ ضٞتبضټبڀ ٪ڃطڀ اٶساظٺ ٸ زض٤

 .زټس ٲځ اضائٻ

 ؾٷدځ ٲ٣ڃبؼاٖتجبض

 ڂ٥ ذٹاټٷس ٲځ ا٪ط آڂٷسٺ، زض اڂٷتطٶتځ ٲكٽٹض اٞطاز ٦ٻ زټس ٲځ ٶكبٴ ٲُبٮٗٻ اڂٵ

 ضٸڀ اَلاٖبت، ٪صاضڀ اقتطا٤ خبڀ ثٻ ثبڂس ٦ٷٷس، اڂدبز ٲٹ١ٞ قرهځ ثطٶس

 .٦ٷٷس تٳط٦ع ٲكتط٤ ټبڀ ٞٗبٮڃت

ټبڂځ ثطاڀ  اؾتطاتػڀ

ثطٶسؾبظڀ قرهځ 

زض ٲٹ١ٞ اٞطاز ٲكٽٹض 

ټبڀ  ټبڀ ضؾبٶٻ پٯتٟطٰ

اختٳبٖځ: ٲكبض٦ت ڂب 

٪صاضڀ  اقتطا٤

 اَلاٖبت؟

 ٮٹ ٸ پٷ٩ 2227

 ؿتٱڃاؾت ٦ٻ ثٻ ؾطٖت زض حب٬ ضقس اؾت ٸ زض ا٦ٹؾ ڀا سٺڂپس ځثطٶس قره

 ځاختٳبٖ بضڃٖٳ٭ ثؿ ٥ڂ ځچٷس ؾٽبٲساض زض حب٬ ٸ٢ٹٔ اؾت. ثطٶس قره ڀټب

 ځاضائٻ ٲ ځقره ڀټبتٹؾٗٻ ثطٶس ڀؾٻ ٶٹٔ ٲٷجٕ ثطا ٷٟٗبٴڂاؾت ٦ٻ زض آٴ ش

، قف  ٵڂ. ٖلاٸٺ ثط اٵڂٸ ٲٷبثٕ ٶٳبز ځ، ٲٷبثٕ اَلاٖبت ڀزټٷس: ٲٷبثٕ ٲبز

٦ٷس ٸ اٶت٣ب٬ ٲٷبثٕ ضا اٲ٧بٴ  ځٲ تڂضا ټسا ٷٟٗبٴڂ٦ٻ ضٸاثٍ ش ځانٯ ٹٴڃ٦ٷٹاٶؿ

ط ڂځ٦ٷس ، ؾپؽ قٷبؾب ځٲ طڂپص ټب  بٞتٻڂ ٵڂ، ا تڂقٹز. زض ٶٽب ځٲ ڀپطزاظ ٻڂٸ ٶٓ

زض ثطٶس  ٷٟٗبٴڂش ڀټٳ٧بض ٭ڃٸ تحٯ ٻڂتدع ڀطاث ځچبضچٹث كٷٽبزڃثط اؾبؼ پ

 قسٺ اؾت. دبزڂا ځقره

ٸ  ځاختٳبٖ ڂځبڂپٹ

زض  ٷٟٗبٴڂضٸاثٍ ش

 ځقره ڀثطٶسؾبظ

 زٸٲٹٶت ٸ اٸتؽ 2222

 ځػ٪ڂٲتٟبٸت ، ٲٷحهط ثٻ ٞطز ٸ ٸ ڀاؾت ٦ٻ اٞطاز ثطا ځتلاق ځقره ڀثطٶسؾبظ

 ٵڂثٻ ټٳٻ اچبٮف اؾت ٦ٻ  ٥ڂ تب٬ڃدڂزټٷس. ٖهط ز ځثٹزٴ اٶدبٰ ٲ عڂٲتٳب ڀټب

 ڀتدبض ڀتلاـ ټب ڀثطا ځذبن ځاختٳبٖ ڀزټس تب اظ ضؾبٶٻ ټب ځٞطنت ضا ٲ

 ڀضا ثطا ځٶبتاٲ٧ب ځاختٳبٖ ڀٲرتٯٝ ضؾبٶٻ ټب ڀاؾتٟبزٺ ٦ٷٷس. ثؿتطټب ځقره

ثٻ ٞطز اخبظٺ  ٵڂ٦ٷٷس. ا ځذبل ٞطاټٱ ٲ ڀثسٸٴ نسٸض خٯؿبت تدبض ځؾبظٲبٶسټ

 ٦ٷس. ځٓط ؾبظٲبٶسټذٹز ضا ثب تٹخٻ ثٻ ٲبض٤ ٲٹضز ٶ طڂزټس تب تهٹ ځٲ

خٹاٶبٴ  ځثطٶس قره

 ١ڂاظ َط ڀقٽط

 ٷؿتب٪طاٰڂا

 ٲبذٯؿڃبٶځ 2273

 ټبڀ ضؾبٶٻ زض ٪طٞتٻ ق٧٭ «ٲٵ» آ٬ اڂسٺ تهٹڂط انٯځ ټبڀ ٸڂػ٪ځ ٲ٣بٮٻ اڂٵ

 ٶٹڂؿٷسٺ. زټس ٲځ تك٧ڃ٭ ضا قرهځ ټٹڂت اؾبؼ ٦ٻ زټس ٲځ ٶكبٴ ضا اختٳبٖځ

 ٲهطٜ ٲحهٹ٬ ڂ٥ ثٻ ٸا٢ٕ زض ضٸؾځ ٞطټٷ٩ زض ټٹڂت ٦ٻ ٪ڃطز ٲځ ٶتڃدٻ

 ثٯ٧ٻ ٦ٷس، ٶٳځ ٲٷ٧ٗؽ ضا قرهځ ټبڀ اضظـ ٦ٻ قٹز ٲځ تجسڂ٭ ٸا٢ٗځ ٦ٷٷسٺ

 ٲسضٴ پؿت ٞطټٷ٩ زض اختٳبٖځ ټبڀ ضؾبٶٻ تٹؾٍ ٦ٻ ضا ٲٽٳځ اختٳبٖځ تهبٸڂط

 .زټس ٲځ ٶكبٴ ٪ڃطز، ٲځ ق٧٭

: قرهځ ضٶسؾبظڀ

 ٦ٷٷسٺ ٲهطٜ ټٹڂت

 پؿت ٞطټٷ٩ زض

 ٲسضٶڃؿٱ

 ثلا٪ٹضٸزٸا 2271

 صراّثزد پضٍّ

پػٸټف حبيط زض  ڀخبٲٗٻ آٲبض. طزڃ٫ڃ٢طاض ٲځ ا٦تكبٞ زؾتٻ زض  عڃٶ تڃاؾت. اظ ٶٓط ٲبټڀ بزڃپػٸټف اظ ٶٓط ټسٜ، ثٷ ٵڂا

حٹظٺ ثٻ تٗساز  ٵڂٸاحس ثبث٭ ٸ ذجط٪بٴ  زض ا ځزاٶك٫بٺ آظاز اؾلاٲ تڂطڂزض حٹظٺ ٲس ځٖٯٳ ئتڃټ سڃقبٲ٭ اؾبت ځٟڃثرف ٦

 ٥ڃثط اؾبؼ ت٧ٷ ځٟڃزض ثرف ٦ ڀآٲبض ٶٳٹٶٻ.ثبقس ځټؿتٷس، ٲ ڀاٞطاز ځزض ثرف ٦ٳ ڀٸ خبٲٗٻ آٲبض ثبقٷس ځٶٟط ٲ 20

٦ٻ ٲح١٣  قٹز ځاؾتٟبزٺ ٲ ځ٪ٯٹٮٻ ثطٞ ٥ڃاظ ت٧ٷ ځټب ثٻ ٲطظ اقجبٔ ثطؾس. ظٲبٶ خٯٹ ذٹاټس ضٞت تب زازٺ ڀتب حس ځ٪ٯٹٮٻ ثطٞ

ثٻ  ٻ٦ٷس ٦ ساڃازاٲٻ پ ڂځتب خب ٲطحٯٻ ٵڂ٦ٷس ٸ ا ساڃزؾت پ ڀټب، ثٻ اختٳبٔ ٸ اقتطا٤ ٲسٶٓط زازٺ ڀزاضز، زض  خٳٕ آٸض ځؾٗ



 یگزاوذد تئًر کزدیثب ري یاختمبع یفزيش در رسبوٍ َب یمذل ثلاگز یي اخزا یطزاح :یىیريح الام یمُذ ي  یفبو ذیمدي  یفیسُزاة س

زازٺ ټب، ٞطاټٱ  ٥ڂٸ تكط ٕڃزض ذهٹل تدٳ ځ٦بٲٯ ٷفڃٸ ث ځ٦ٯ ٭ڂقٳب ،ځ٪ٯٹٮٻ ثطٞ ٥ڃت٧ٷ ٵڂحس اقجبٔ ثطؾس. ثٷبثطا

 ذٹاټس ٦طز.

تب  40 ٵڃثبظ، ث ڂځثٹز ٦ٻ ثب َطح پطؾكٽب ١ڃضٸ زض ضٸظ ٸ ٖٳ ڂځٲطحٯٻ اظ پػٸټف، ٲهبحجٻ ټب ٵڂزازٺ ټب زض ا ڀ٪طزآٸض اثعاض

 ٭ڂانلاح ٸ خطح ٸ تٗس ٭،ڃت٧ٳ ،ځٲ٣سٲبت ڀټب بٞتٻڂ ڀاٶدبٰ قس، ٪بٺ ٲهبحجٻ ټب ثٻ ٲٷٓٹض ثٻ اقتطا٤ ٪صاض ٣ٻڃز٢ 120

اظ ٖٯ٭ ٸ  كبٴڂا ٭ڃزض ؾبظٲبٴ، تحٯ بڂپبضاٶٹ ١ڂزضثبضٺ ٲكبټساتكبٴ اظ ٲهبز ٷس٪بٴقسٶس. اظ ٲكبض٦ت ٦ٷ ځٲ عڃزازٺ ټب ت٧طاض ٶ

 ٭ڃخٽت زازٴ ثٻ ٲجبحث ٸ ٶ ڀثطا ځٯڃت٧ٳ ڀقس. پطؾكٽب ځآٶٽب ؾؤا٬ ٲ ڀبٲسټبڃپ عڃضٞتبضټب ٸ ٶ ٵڂٖٹاٲ٭ اثط٪صاض زض ثطٸظ ا

 ځٸ ثطضؾ ٭ڃقس تب ثب ٲطٸض ٪ٟتٹ٪ٹټب، تحٯ ځ. ٲهبحجٻ ټب يجٍ ٲسڂ٫طزڃَطح ٲ ځٲٹضز ثطضؾ سٺڂٲطتجٍ ثب پس ڀثٻ ٲ٣ٹٮٻ ټب

 ٹؾتڃٲهبحجٻ زض پ ځ٭ انٯاظ پطٸت٧ ڀٲُطح قسٺ ٲكبض٦ت ٦ٷٷس٪بٴ اٶدبٰ قٹز. ٶٳٹٶٽب ڀس٪بټٽبڂٶؿجت ثٻ ز ڀٟتطڃز٢

 ڀ٫طڂز ڀٲهبحجٻ قٹٶس٪بٴ، پطؾكٽب ڂځتحٹٺ پبؾر٫ٹ ڀثٹز ٦ٻ ثٻ ا٢تًب ځپطؾف انٯ -پطٸتئٹ٪٭ قبٲ٭  ٵڂآٲسٺ اؾت؛ ا

اؾت ٦ٻ  ڀٲطحٯٻ ا ڀاقجبٔ ٶٓط بٞت؛ڂازاٲٻ  ڀ٣ٖٹٮٻ ټب ثٻ اقجبٔ ٶٓط سٴڃتب ضؾ ڀٶٓط ڀطڃٶٳٹٶٻ ٪ س،ڂ٫طزڃآٶٽب َطح ٲ ٭ڂش

ٲ٣ٹٮٻ ټب ثط٢طاض ٸ  ٵڃٸ ضٸاثٍ ث بثسڂ ځٲ ځ٣ٖٹٮٻ ٪ؿتطپ ٲٷبؾج ٷس،ڂآ ځٲ سڂاضتجبٌ ثب ٣ٖٹٶٻ پس زض ڀسڂخس ڀزض آٴ زازٺ ټب

 (.1997،  ؿطڃقٹٶس )٪ٯ ځٲ سڂڃتأ

 یفیک ییرٍش تزاسش رٍا 

ټب اظ ٲٷٓط پػٸټك٫ط، ٲكبض٦ت ٦ٷٷس٪بٴ ثب  بٞتٻڂثٹزٴ  ١ڃز٢ ځٗٷڂٲطحٯٻ ٶرؿت پػٸټف  ڂځاظ ضٸا ٷبٴڃحهٹ٬ اَٳ ڀثطا

 (2000اٶدبٰ قس )٦طاؾ٭ ،  طڂضـ پػٸټف ا٢ساٲبت ظذٹاٶٷس٪بٴ ٪عا

ٸ ٶٓط ذٹز ضا زض اضتجبٌ ثب آٴ اثطاظ ٦طزٶس ٸ  ځٷڃضا ثبظث ڀٲحٹض ڀ٦س٪صاض ٱڂتُجڃ١ تٹؾٍ اًٖب ٲكبض٦ت ٦ٷٷس٪بٴ، پبضازا-

 اٖٳب٬ قس؛ ڀٲحٹض ڀ٦س٪صاض ٱڂزض پبضازا كبٴڂا ڀس٪بټٽبڂز

پطزاذتٷس. ٦ٻ  ڀٲحٹض ڀ٦س٪صاض ٱڂټب ٸ اْٽبض ٶٓط زضثبضٺ پبضازا ٞتٻبڂ ځثٻ ثطضؾ تڂطڂٲس سڃتٵ اظ اؾبت 4ټٳ٧بض  ځثٻ ثطضؾ-

 اؾتٟبزٺ قسٺ اؾت. سڃاؾبت ٵڂاظ ا ځٲس٬ ٲٟٽٹٲ ڂځبڂپب ڀثطا

 کذ گذاری تاس
٦س٪صاضڀ، ضٸٶس تدعڂٻ ٸ تحٯڃ٭ زازٺ ټب اؾت. ٦س٪صاضڀ ثبظ ثركځ اظ ٞطاڂٷس تحٯڃ٭ زازٺ ټب اؾت ٦ٻ ثٻ ذطز ٦طزٴ، ٲ٣بڂؿٻ 

ٲ٣ٹٮٻ ثٷسڀ زازٺ ټب پطزاذتٻ ٲځ قٹز. َځ ٦س٪صاضڀ ثبظ، زازٺ ټب ثٻ ثرف ټبڀ ٲدعا ذطز قسٺ ٸ ثٻ ثٻ ؾبظڀ، ٶبٰ ٪صاضڀ ٸ 

زؾت آٸضزٴ ٲكبثٽت ټب ٸ تٟبٸت ټبڂكبٴ ٲٹضز ثطضؾځ ٢طاض ٲځ ٪ڃطٶس. ټٳبٶُٹض ٦ٻ زض ازاٲٻ ٲكبټسٺ ٲځ قٹز ٦سټبڀ 

 ٲرتٯٝ زض زؾتٻ ثٷسڀ ټبڀ ٲكبثٽځ ٢طاض ٪طٞتٻ اؾت.

 کذگذاری هحَری
اضڀ ٲحٹضڀ ٲطحٯٻ زٸٰ تدعڂٻ ٸ تحٯڃ٭ زض ٶٓطڂٻ پطزاظڀ ظٲڃٷٻ ثٷڃبٴ اؾت. ټسٜ اڂٵ ٲطحٯٻ  ثط٢طاضڀ ضاثُٻ ثڃٵ ٦س٪ص

ٲ٣ٹٮٻ ټبڀ تٹٮڃس قسٺ زض ٲطحٯٻ ٦س٪صاضڀ ثبظ اؾت. اڂٵ ٦س٪صاضڀ، ثٻ اڂٵ زٮڃ٭ ٲحٹضڀ ٶبٲڃسٺ قسٺ ٦ٻ ٦س٪صاضڀ حٹ٬ 

اظ ٲ٣ٹلات ضا ثٻ ٖٷٹاٴ ٲ٣ٹٮٻ ٲحٹضڀ اٶتربة ٦طزٺ، آٴ ضا ٲحٹض ڂ٥ ٲ٣ٹٮٻ تح١٣ ٲځ ڂبثس. زض اڂٵ ٲطحٯٻ پػٸټك٫ط ڂ٧ځ 

 تحت ٖٷٹاٴ پسڂسٺ ٲحٹضڀ زض ٲط٦ع ٞطاڂٷس، ٲٹضز ٦بٸـ ٢طاض زازٺ ٸ اضتجبٌ ؾبڂط ٲ٣ٹلات ضا ثب آٴ ٲكرم ٲځ ٦ٷس.

ٲ٣ٹٮٻ زض ٦س٪صاضڀ ٲحٹضڀ ٶٹٔ ؾٹالاتځ ٦ٻ پطؾڃسٺ ٲځ قٹٶس ثط ٶٹٔ ضٸاثٍ زلاٮت زاضٶس. ٲثلا ثطاڀ ٲ٣بڂؿٻ ٲ٣ٹٮٻ اڀ ثب 

زڂ٫ط ٲٳ٧ٵ اؾت اڂٵ ؾٹا٬ ٲُطح قٹز ٦ٻ آڂب ٲ٣ٹٮٻ اٮٝ پڃبٲسڀ اظ ضاټجطزټب ثطاڀ ٲ٣ٹٮٻ ة اؾت؟ پػٸټك٫ط اڂٵ ٦بض ضا 

 ټٳطاٺ ثب خؿتدٹڀ قٹاټس ٸ ٸ٢بڂٕ ثطاڀ تبڂڃس ڂب ت٧صڂت ؾٹا٬ اٶدبٰ ٲځ زټس
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 A31 ٲحجٹثڃت ٸ اٖتٳبز اڂدبز

 A32 ٲربَجبٴ اٖتٳبز اڂدبز

 A33 ٣ٖبڂس ٸ ٶٓطات زض تبثڃط٪صاضڀ

 A34 ٲربَجبٴ زض اقتڃب٠ ٸ قٹض ٸ اٶ٫ڃعٺ اڂدبز

 A35 اٶؿبٶځ ٸ ٶعزڂ٥ اضتجبٌ اڂدبز

 A36 قٷبؾځ ضٸاٴ ٸ ضٸاٶځ ؾلاٲت زض تأثڃط٪صاضڀ

 A37 ٞبٮٹضاٴ ثطاڀ ٦بضڀ ټبڀ ٞطنت اڂدبز

 A38 ټب ؾبظٲبٴ ٸ ٶٽبزټب ثطاڀ اثط٪صاضڀ اڂدبز

 A39 ثطٶس ؾٟڃطټبڀ ٸ ټب ٲس٬ ٲٗطٞځ

 A3X ٲكتطڂبٴ ٲثجت تدطثڃبت ٸ ٶٓطات اٶتكبض

 ٍ جذیذ هخاعثاى جذب

 هخاعثاى اعتواد ایجاد

 A41 خسڂس ٲربَجبٴ خصة

 A42 ٲربَجبٴ اٖتٳبز اڂدبز

 A43 ٲطتجٍ نٷٗت زض ٗبٲ٭ت ٸ ټٳ٧بضاٴ ثب اضتجبٌ

 A44 تٯٹڂعڂٹٴ ٸ ؾڃٷٳب ٦ٷٷس٪بٴ تٹٮڃس ٸ ٦بض٪طزاٶبٴ ثب اضتجبٌ

 A45 ٦ٹچ٥ ٸ٦بضټبڀ ٦ؿت نبحجبٴ ٸ ٦بضآٞطڂٷبٴ ثب اضتجبٌ

 A46 ټٷط ٸ َطاحځ ثب ٲطتجٍ نٷبڂٕ ثب اضتجبٌ

 A47 ٲكبټڃط ٸ ټب ٲس٬ ثب اضتجبٌ

 A41 ټٷطٲٷساٴ ٸ ټب ذلا٢بٶٻ ثب اضتجبٌ
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 A42 خؿتدٹ ٲٹتٹضټبڀ زض ضتجٻ اضت٣بء

 A43 ٲكبثٻ ټبڀ ٦بٶب٬ نبحجبٴ ٸ ثلا٪طټب ثب ټب ټٳ٧بضڀ ٸ تجبزلات تطٸڂح

 A44 ٲطتجٍ نٷٗت زض تبثڃط٪صاض اٞطاز ثب اضتجبٌ

 A45 ٲكبثٻ ټبڀ ٦بٶب٬ نبحجبٴ ٸ ثلا٪طټب ٲٗطٞځ

 A46 خسڂس ٲربَجبٴ خصة

 A47 ٲربَجبٴ اٖتٳبز اڂدبز
 A48 ٲطتجٍ نٷٗت زض تٗبٲ٭ ٸ ټٳ٧بضاٴ ثب بٌاضتج

 A49 تٯٹڂعڂٹٴ ٸ ؾڃٷٳب ٦ٷٷس٪بٴ تٹٮڃس ٸ ٦بض٪طزاٶبٴ ثب اضتجبٌ

 A4x ٦ٹچ٥ ٸ٦بضټبڀ ٦ؿت نبحجبٴ ٸ ٦بضآٞطڂٷبٴ ثب اضتجبٌ

 A4x1 ټٷط ٸ َطاحځ ثب ٲطتجٍ نٷبڂٕ ثب اضتجبٌ

 A4x2 ٲكبټڃط ٸ ټب ٲس٬ ثب اضتجبٌ

 A4x3 ټٷطٲٷساٴ ٸ بټ ذلا٢بٶٻ ثب اضتجبٌ
 A4x4 خؿتدٹ ٲٹتٹضټبڀ زض ضتجٻ اضت٣بء

 A4x5 ٲكبثٻ ټبڀ ٦بٶب٬ نبحجبٴ ٸ ثلا٪طټب ثب ټب ټٳ٧بضڀ ٸ تجبزلات تطٸڂح

 A4x6 ٲطتجٍ نٷٗت زض تبثڃط٪صاض اٞطاز ثب اضتجبٌ

 A4x7 ٲكبثٻ ټبڀ ٦بٶب٬ نبحجبٴ ٸ ثلا٪طټب ٲٗطٞځ

 اعتیاد ٍ ایٌتزًت فزاگیزی

 ًتایٌتز تِ

 A51 اڂٷتطٶت ٞطا٪ڃطڀ

 A52 خٹاٶبٴ ٶعز اڂٷتطٶت ثٻ اٖتڃبز

 A53 ٲبٮځ ټبڀ اٶ٫ڃعٺ

 A54 ثلا٪ط اڀ حطٞٻ ٸ قرهځ ضقس

 A55 قرهځ ثطٶس اڂدبز

 A56 ٶٟؽ ثٻ اٖتٳبز ٸ اٖتجبض اضت٣بء

 A57 ټب ذڃطڂٻ ٸ اختٳبٖځ ټبڀ ٦ٳ٥ ثب اضتجبٌ اڂدبز

 A58 اختٳبٖځ تٛڃڃطات زض تحٹ٬ اڂدبز

 در هزدم فعال حضَر

 اجتواعی ّای ضثکِ

 A61 اختٳبٖځ ټبڀ قج٧ٻ زض ٲطزٰ ٞٗب٬ حًٹض

 A62 ٖٳٯ٧طز ٪ڃطڀ اٶساظٺ ٸ تدطثڃبت ٪صاضڀ اقتطا٤

 A63 ضٸظ ثٻ اَلاٖبت ٸ اذجبض اٶتكبض

 A64 آٶلاڂٵ ٞطٸـ ٸ اٮ٧تطٸٶڃ٥ تدبضت تطٸڂح

 A65 ٲحٯځ ذسٲبت ٸ ٲحهٹلات ٲٗطٞځ

 A66 ٦ٹچ٥ ٸ٦بضټبڀ ٦ؿت نبحجبٴ ٸ ٦بضآٞطڂٷبٴ ثب جبٌاضت اڂدبز

 A67 ٪طزق٫طڀ ٸ ؾٟط ثب ٲطتجٍ نٷبڂٕ ثب اضتجبٌ

 A68 ٲطتجٍ نٷٗت ٶٳبڂٷس٪بٴ ثب اضتجبٌ

 A69 اختٳبٖځ ټبڀ قج٧ٻ زض ٸثڃٷبضټبڀ لاڂٹ ٸ ټب ٦بض٪بٺ ثط٪عاضڀ

 A6x ټبڀ  اختٳبٖځ تٳط٦ع ٧ٞطڀ قسڂس ٲطزٰ زض قج٧ٻ

 A6x1 ټبڀ اختٳبٖځ اذجبض ٸ ٲحتٹاڀ قج٧ٻاٖتٳبز ثٻ 

 تثلیغات ٍ درآهذ کسة

 A71 زضآٲس اظ ٸ٢ت ٲطزٺ ٦بضثطاٴ ٦ؿت

 A72 ثبظاضڂبثځ ثٻ نطٞٻ ٸ تجٯڃٛبت

 A73 ؾٟبضقځ ٸ ؾبظ زؾت ٲحهٹلات ٲحجٹثڃت

 A74 قسٺ ٲحسٸز ٸ اٶحهبضڀ ٲحهٹلات ٲحجٹثڃت

 A75 ٲحجٹة ټبڀ ضؾتٹضاٴ ٸ ٚصاټب ٲحجٹثڃت

 A76 آضاڂكځ ٸ َجڃٗځ ٲحهٹلات حجٹثڃتٲ

 A77 ٦ٳپڃٷ٩ ٸ ٲؿبٞطت ثطاڀ تدٽڃعات ٸ ٲحهٹلات ٲحجٹثڃت

 A78 اض٪بٶڃ٥ ٸ َجڃٗځ ٲحهٹلات ٲحجٹثڃت

 ٍ هحصَلات ًوایص تْتز

 تا هستمین ارتثاط ٍ خذهات

 A81 ذسٲبت ٸ ٲحهٹلات ٶٳبڂف

 A82 ٲربَجبٴ ثب ٲؿت٣ڃٱ اضتجبٌ ثط٢طاضڀ

 A83 ثبظذٹضزټب ٸ تٗبٲلات زاڂدب
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 ًام گذاری کذ کذّا همَلِ فزعی همَلِ اصلی

 A84 ٶٹڂٵ ذسٲبت ٸ ٲحهٹلات ٲٗطٞځ هخاعثاى

 A85 ٶٹڂٵ ټبڀ ٞٷبٸضڀ ٸ زڂدڃتب٬ ٲحهٹلات ٲٗطٞځ

 A86 اختٳبٖځ ٸ حٳبڂتځ ٲحهٹلات ٲٗطٞځ

 A87 ٲطتجٍ ثب ٶڃبظ ٲطزٰ ٲحهٹلات تطٸڂح

 A88 اض٪بٶڃ٥ ٸ َجڃٗځ ٲحهٹلات ٲٗطٞځ

 ای ضزایظ سهیٌِ

 ضایف در تغییزات ٍ رضذ

 هجاسی

 B11 ټبڀ اختٳبٖځ ضقس ٞٷبٸضڀ ٸ اضت٣بء قج٧ٻ
 B12 اٞعاڂف تٗساز ٦بضثطاٴ اڂٷتطٶتځ

 B13 ټبڀ ټٹقٳٷس اٞعاڂف اؾتٟبزٺ اظ تٯٟٵ

 B14 ټب ٸ اٮ٫ٹټبڀ خؿتدٹ تٛڃڃطات زض اٮ٫ٹضڂتٱ

 B15 اٞعاڂف تجٯڃٛبت زڂدڃتب٬ ٸ تجٯڃٛبت اختٳبٖځ

 B16 اٞعاڂف ٶڃبظ ثٻ ٲحتٹاټبڀ ذلا٠ ٸ خصاة

 B17 ټبڀ تدبضڀ تٛڃڃطات زض اؾتطاتػڀ
 B18 تحٯڃٯځ ٸ ترههځ ٲحتٹاټبڀ ثٻ ٶڃبظ اٞعاڂف

 ٍ تاساریاتی در تغییزات

 آًلایي تثلیغات

طات تٛڃڃط  B21 ذسٲبت ٸ ٲحهٹلات زضثبضٺ ٲطزٰ اٖت٣بزات ٸ ٶٓ

 B22 ٞطٸـ ثط اڂځٲحتٹ تجٯڃٛبت ٸ ثبظاضڂبثځ تأثڃط٪صاضڀ

 B23 تجٯڃٛبت ٪ڃطڀ ټسٜ ٸ ٦بضثطاٴ تط٦ڃت زض تٛڃڃطات

 B24 آٲٹظقځ ٸ ترههځ ٲحتٹاټبڀ ثطاڀ ت٣بيب اٞعاڂف

 B25 ٦بضثطاٴ تٹؾٍ قسٺ تٽڃٻ تجٯڃٛبت اټٳڃت اٞعاڂف

 B26 تجٯڃٛبتځ ٲحتٹاټبڀ ٸ تجٯڃٛبتځ اؾتبٶساضزټبڀ زض تٛڃڃطات

 B27 ٸ٦بض ٦ؿت زضثبضٺ كتطڂبٴٲ ثطضؾځ ٸ ٶ٣س زض تأثڃط٪صاضڀ

 B28 ٲطزٰ ٶ٫طـ ضٸڀ ثط اختٳبٖځ ټبڀ ضؾبٶٻ تأثڃط٪صاضڀ

 ٍ تاسار تز اثزگذاری

 ٍکارّا کسة

 B31 ٸ٦بضټب ٦ؿت ثب اضتجبٌ زض اختٳبٖځ ټبڀ قج٧ٻ تٹاٶبئځ اٞعاڂف

 B32 ٞطٸـ ثلا٪طڀ ثط ټب ترٟڃٝ ٸ آٶلاڂٵ ټبڀ ٞطٸق٫بٺ تأثڃط٪صاضڀ

 B33 ٲحجٹة ٲحتٹاټبڀ تٛڃڃطات ٸ بٲحتٹاټ زض تٛڃڃطات

 B34 ٲربَجبٴ ٲهطٜ اٮ٫ٹټبڀ ٸ ضٞتبض زض تٛڃڃطات تأثڃط٪صاضڀ

 ٍ هحتَاّا تأثیزگذاری

 هحثَب هحتَاّای تغییزات

 B41 ٞطٸـ اٞعاڂف زض اختٳبٖځ اضتجبَبت ٸ ثبظاضڂبثځ تأثڃط٪صاضڀ

 B42 آٶلاڂٵ تجٯڃٛبت ٸ اضتجبَځ ټبڀ ضٸـ اضت٣بء

 B43 ٲربَجبٴ ضٞتبضټبڀ زض ټب لاڂ٥ ٸ ټب كبټسٺٲ تأثڃط٪صاضڀ

 B44 اختٳبٖځ ټبڀ قج٧ٻ زض ٲٗتجطاٴ ٸ ټب قرهڃت تأثڃط٪صاضڀ اٞعاڂف

 B45 تجٯڃٛبت زض ٶٹآٸضڀ ٸ ٲحتٹا اضائٻ زض تٛڃڃطات

 B46 ٸ٦بضټب ٦ؿت اضت٣بء زض ثلا٪طټب ٶٟؽ ثٻ اٖتٳبز اٞعاڂف

 B47 آٶلاڂٵ تجٯڃٛبت ټبڀ ٸڂػ٪ځ ٸ ټب تٹاٶٳٷسڀ اٞعاڂف

 B48 ثبظاض زض تأثڃط٪صاض ٸ ٲٗطٸٜ اٞطاز تأثڃط٪صاضڀ

 رفتارّای در تغییزات

 کٌٌذگاى هصزف

 B51 ٲحٹض ٲكتطڀ ٸ ٲحجٹة ٲحتٹاټبڀ ثطاڀ ت٣بيب اٞعاڂف

 B52 ٦ٷٷس٪بٴ ٲهطٜ ضٞتبضټبڀ زض تٛڃڃطات

 B53 ٲكتطڂبٴ ذطڂس ٞطآڂٷس ٸ ٪ڃطڀ تهٳڃٱ ضٸٶس زض تٛڃڃطات

 B54 س ٲكتطڂبٴ ؾٷتځ ثٻ ؾٳت ٲكتطڂبٴ ٲدبظڀٲٽبخطت قسڂ

 B55 ٲحٹض ٲكتطڀ ٸ ٲحجٹة ٲحتٹاټبڀ ثطاڀ ت٣بيب اٞعاڂف

 B56 تجٯڃٛبت زض ٶٹآٸضڀ ٸ ٲحتٹا اضائٻ زض تٛڃڃطات

 B57 خصاة ٸ ذلا٠ ٲحتٹاټبڀ ثٻ ٶڃبظ اٞعاڂف

 B58 ٞطٸـ اٞعاڂف زض اختٳبٖځ اضتجبَبت ٸ ثبظاضڂبثځ اڂٷتطٶتځ تأثڃط٪صاضڀ

 گزایی رضذ فزٌّگ هصزف

 B61 اختٳبٖځ ټبڀ قج٧ٻ اضت٣بء ٸ ٞٷبٸضڀ ضقس

 B62 اڂٷتطٶتځ ٦بضثطاٴ تٗساز اٞعاڂف

 B63 ټٹقٳٷس ټبڀ تٯٟٵ اظ اؾتٟبزٺ اٞعاڂف

 B64 آٶلاڂٵ ذطڂس ثٻ ٶؿجت ٲطزٰ ٶ٫طـ تٛڃڃط
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 ای ضزایظ هذاخلِ

 هخزب حولات ٍ تْذیذّا

 C11 ثلا٪طټب ثب ٲطتجٍ ټبڀ ؾطٸڂؽ ثٻ DDoS حٳلات

 C12 اختٳبٖځ ټبڀ پٯتٟطٰ ذطاث٧بضڀ ٸ حٳلات

 C13 ضؾبٴ آؾڃت ٸ ٲرطة ٲحتٹاټبڀ

 اعلاعات  اضاعِ ٍ تحزیف

 C21 ثلا٪طټب ٲحتٹاټبڀ ٸ اَلاٖبت تحطڂٝ

 C22 ثلا٪طټب ٲٹضز زض ٶبزضؾت اَلاٖبت ٸ قبڂٗبت اٶتكبض

 C23 ٲربَجبٴ ټبڀ ثطضؾځ ٸ ٶٓطات زض تٛڃڃطات ٸ تحطڂٝ

 ٍ ًاگْاًی تغییزات

 ّا الگَریتن هخاعزات

 C31 اختٳبٖځ ټبڀ قج٧ٻ ټبڀ اٮ٫ٹضڂتٱ زض ٚڃطٲٷتٓطٺ ٸ ٶب٪ٽبٶځ تٛڃڃطات

 C32 ثلا٪طټب ټبڀ حؿبة تٷٓڃٳبت زض ٚڃطٲٷتٓطٺ ٸ ٶب٪ٽبٶځ تٛڃڃطات

 ٍ ًادرست تثلیغات

 ّا هحذٍدیت

 C41 ٚڃطٲدبظ ٸ ٶ٣ٯځ ٲحهٹلات تجٯڃٛبت تطٸڂح

 C42 ض٢جب ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ ٸ تجٯڃٛبت زض ټب ٲحسٸزڂت

 C43 نسا ٸ تهٹڂطڀ ح٣ٹ٠ ٶ٣ى ٲحتٹاټبڀ تجٯڃٛبت

 هطکلات ٍ ّا هحذٍدیت

 دستزسی

 C51 اختٳبٖځ ټبڀ پٯتٟطٰ ثٻ زؾتطؾځ زض ټب ٲحسٸزڂت

 C52 تح٣ڃ٣بتځ ٲٷبثٕ ٸ اثعاضټب ثٻ زؾتطؾځ زض ټب ٲحسٸزڂت

 C53 آٶلاڂٵ اذتپطز ټبڀ ؾڃؿتٱ ثٻ زؾتطؾځ زض ټب ٲحسٸزڂت

 حزین ٍ هؤلفی حمَق ًمض

 خصَصی

 C61 ٲحتٹاټب ؾط٢ت ٸ ٲؤٮٟځ ح٣ٹ٠ ٶ٣ى
 C62 ٸ٦بضټب ٦ؿت ثب ٲطتجٍ حؿبؼ اَلاٖبت اٞكبڀ

 C63 اٲٷڃتځ ٲك٧لات ٸ ذهٹنځ حطڂٱ ح٣ٹ٠ ٶ٣ى

 ّا ایذُ سزلت ٍ ّا رلاتت
 C71 ټب اڂسٺ ؾط٢ت ٸ ٶبپسڂس ټبڀ ض٢بثت اڂدبز

 C72 ثلا٪طټب زڂ٫ط اظ ثطزاضڀ ٦پځ ٸ ځخٗٯ ٲحهٹلات تطٸڂح

 ٍ کٌٌذُ هغلَب هحتَاّای

 ارسضوٌذ

 C81 ٲرطة اقربل تٹؾٍ ثلا٪طټب قرهځ اَلاٖبت اٶتكبض

 C82 ثلا٪طټب ضتجٻ ٦بټف ثطاڀ ٲرطة ٲحتٹاټبڀ اٶتكبض

 C83 ٲحتٹا اٶتكبض زض ټب ٲحسٸزڂت

 راّثزدّا

 ٍ جذاب هحتَاّای تَلیذ

 ارسضوٌذ

 D11 خصاة ٸڂسڂٹټبڀ ٸ ڂطتهبٸ اظ اؾتٟبزٺ

 D12 اضظقٳٷس ٸ خصاة ٲحتٹاټبڀ اڂدبز

 D13 ٞطز ٲٷحهطثٻ ٸ اذتهبنځ ٲحتٹاټبڀ اظ اؾتٟبزٺ

 D14 خصاة ٸڂسڂٹټبڀ ٸ تهبٸڂط اظ اؾتٟبزٺ

 D15 ٲربَجبٴ ثط ٲتٳط٦ع ٸ اضظقٳٷس ٲحتٹاڀ اڂدبز

 D16 ټب آٲٹظـ ٸ آٲٹظقځ ٲحتٹاټبڀ اڂدبز

 D17 چٷسظثبٶٻ ټبڀ ٶؿرٻ اظ ؾتٟبزٺا ٸ ضٸظضؾبٶځ ثٻ

 D18 ثبظاض تٛڃڃطات ٸ ٶڃبظټب اؾبؼ ثط ٲحتٹاټب ضٸظضؾبٶځ ثٻ

 D19 ٲربَجبٴ ثط ٲتٳط٦ع ٸ اضظقٳٷس ٲحتٹاڀ اڂدبز

 D1x ٸڂطا٬ ٸ اقتطا٤ ٢بث٭ ٲحتٹاټبڀ ٶ٫بضـ
 D1x1 ٲحتٹا ټٳطاٺ ثٻ خصاة ٸڂسڂٹټبڀ ٸ تهبٸڂط

 D1x2 خصاة ٪طاٞڃ٧ځ َطاحځ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 D1x3 آٲٹظقځ ٸڂسڂٹټبڀ نٹضت ثٻ آٲٹظقځ ٲحتٹاټبڀ اضت٣بء

 D1x4 ٲحتٹاټب زض ټبGIF ٸ حط٦تځ تهبٸڂط اظ اؾتٟبزٺ

 D1x5 اذتهبنځ ٸڂسڂٹټبڀ ٸڂطاڂف ٸ تسٸڂٵ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 D1x6 آٲٹظقځ ٸ ٸڂسڂٹڂځ تهبٸڂط اظ اؾتٟبزٺ

 هخاعثاى تا تعاهل ارتماء

 D21 ٦ٷٷس٪بٴ زٶجب٬ ثب تٗبٲ٭ ٸ اضتجبٌ دبزاڂ

 D22 ٪ڃطڀ اٶساظٺ ٢بث٭ ٸ ز٢ڃ١ ټبڀ ټسٜ تٗڃڃٵ

طذٹاټځ ٸ ټب ٶٓطؾٷدځ تطٸڂح  D23 ټب ٶٓ

 D24 ٶٓطات ٸ ټب زڂس٪بٺ ثٻ پبؾر٫ٹڂځ ؾطڂٕ ٸ ٲٷبؾت

 D25 ٲربَجبٴ خصة ثطاڀ قٷبؾځ ضٸاٴ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 D26 ٦ٷٷس٪بٴ زٶجب٬ ٸ ثطاٴ٦بض ثب اضتجبٌ اظ اؾتٟبزٺ

 D27 ٶٓطات ثٻ پبؾر٫ٹڂځ ٸ ٦ٷٷس٪بٴ زٶجب٬ ثب تٗبٲ٭ اضت٣بء

 D28 ٲحتٹا زض ٲٗتجط ٸ ٲكٽٹض اٞطاز ٶٓطات اظ اؾتٟبزٺ
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 D29 ٲٗتجط ټبڀ ؾبڂت ثب( ٮڃٷ٥ ث٥) ثبظ٪كتځ ټبڀ ٮڃٷ٥ اڂدبز

 ڀٲٹتٹضټب ؾبظڀ ثٽڃٷٻ ٸ (SEO) ؾئٹ ثب ٲطتجٍ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 خؿتدٹ
D2x 

 D2x1 ضڂعڀ ثطٶبٲٻ ٸ ظٲبٴ ٲسڂطڂت ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 D2x2 ٲحهٹلات ٸ ٲحتٹا ثطضؾځ ٸ ٶ٣س ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 D2x3 تٗبٲلات ٸ ٲربَجبٴ تحٯڃ٭ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 خذهات ٍ هحصَلات تزٍیج

 D31 قط٦ت اذجبض ٸ خسڂس ٲحهٹلات ٲٗطٞځ

 D32 ٲت٣بث٭ ٞطٸـ اضت٣بء ٸ تجٍٲط ٲحهٹلات تطٸڂح

 D33 ٲٗتجط ټبڀ قط٦ت ٸ ثطٶسټب ثب تٗبٲ٭

 D34 زاٶٯٹز ٢بث٭ زڂدڃتب٬ ٲحهٹلات ٸ ټب ٦تبة اڂدبز

 D35 ٲٗطٞځ ٲكتطڂبٴ ضايځ

 D36 اڀ حطٞٻ ټبڀ ٧ٖؽ اظ اؾتٟبزٺ

 D37 ٸڂػٺ ٞطٸـ ٲرهٹل ثٷطټبڀ اڂدبز

 D38 ذسٲبت ٸ ٲحهٹلات ثب ضاثُٻ زض ضاڂ٫بٴ ٲكبٸضٺ ذسٲبت اضائٻ

 D39 ظڂجب ٪طاٞڃ٥ ثب تجٯڃٛبتځ اڂدبز

 راّثزدّای اس استفادُ

 تثلیغی

 D41 تطٸڂدځ ټبڀ پؿت ٸ تجٯڃٛبت اظ اؾتٟبزٺ

 D42 ٲٹيٹٖځ ٸ ٲطتجٍ ټبڀ ټكت٩ اظ اؾتٟبزٺ

 D43 ټب ٶڃبظٲٷسڀ ٸ ټسٞٳٷس تجٯڃٛبت اظ اؾتٟبزٺ

 D44 ځتٗبٲٯ ثبظاضڂبثځ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 D45 ټسٞٳٷس ثبظاضڂبثځ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 D46 احؿبؾځ ثبظاضڂبثځ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 D47 اختٳبٖځ ٲؿئٹٮڃت ٸ اختٳبٖځ ثبظاضڂبثځ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 D48 خؿتدٹ ٲٹتٹضټبڀ ؾبظڀ ثٽڃٷٻ ٸ ٦ٯڃسڀ ٦ٯٳبت اظ اؾتٟبزٺ

 D49 بضڀٶٹقت اؾتبڂ٭ تٗڃڃٵ ٸ قرهځ ثطٶس اڂدبز

 D4x اڂٳڃ٭ ټبڀ ٮڃؿت ٸ ٲبض٦تڃٷ٩ اڂٳڃ٭ اظ اؾتٟبزٺ

 D4x1 ؾبڂت ٸة آٶبٮڃع ٸ ٲسڂطڂت اثعاضټبڀ اظ اؾتٟبزٺ

 D4x2 ټب آضٰ ٸ تدبضڀ ټبڀ ٶكبٴ اڂدبز

 D4x3 ٲٷحهطثٟطز ټبڀ ټكت٩ اڂدبز

 تا هزتثظ هحتَاّای تزٍیج

 هحیظ ٍ سًذگی سثک

 سیست

 D51 ؾبٮٱ ظٶس٪ځ ٸ ٲتځؾلا ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D52 ذڃطڂٻ ټبڀ ٦ٳپڃٵ ٸ ظڂؿت ٲحڃٍ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D53 ټب ثڃٳبضڀ اظ پڃك٫ڃطڀ ٲؿبئ٭ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ اڂدبز

 D54 ٚصاڂځ ټبڀ ضغڂٱ ٸ اڀ تٛصڂٻ ٲؿبئ٭ اظ آ٪بټځ اٞعاڂف ټبڀ ٦ٳپڃٵ تطٸڂح

 D55 ٦بض ٲحڃٍ ضز ضٸاٶځ ثٽساقت ٲؿبئ٭ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D56 خؿٳبٶځ ثٽساقت ٲؿبئ٭ اظ آ٪بټځ اٞعاڂف ټبڀ ٦ٳپڃٵ تطٸڂح

 D57 ظٮعٮٻ ثٻ ٦ٳ٥ ٲؿبئ٭ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټب تطٸڂح

 D58 ٶڃبظٲٷس ٸ ٲٗٯٹ٬ ٦ٹز٦بٴ ثٻ ٦ٳ٥ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D59 ٶڃبظٲٷساٴ ثٻ ٦ٳ٥ ٸ ثكط ح٣ٹ٠ ٲؿبئ٭ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 ّا تخفیف ٍ ّا کوپیي تزٍیج

 D61 خٹاڂع ٸ ٲؿبث٣ٻ ټبڀ ٦ٳپڃٵ تطٸڂح

 D62 ٸڂػٺ ٞطٸـ ٸ ترٟڃٝ ټبڀ ٦ٳپڃٵ تطٸڂح

 D63 ٲحسٸز ټبڀ ترٟڃٝ ٸ ضٸڂسازټب اڂدبز

 D64 ظڂؿت ٲحڃٍ اظ حٳبڂت ټبڀ ٦ٳپڃٵ

 D65 تٹؾٗٻ پبڂساض ټبڀ ٦ٳپڃٵ

 D66 ضاڂ٫بٴ ٲحهٹلات ٸ ترٟڃٝ ټبڀ ٦ٳپڃٵ تطٸڂح

 D67 اَلاٖبتځ ٸ آٲٹظقځ ټبڀ ٦ٳپڃٵ حتطٸڂ

 D68 اٶحهبضڀ ٲحهٹلات ټبڀ ٦ٳپڃٵ تطٸڂح
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 D69 خٽبٶځ ٸ ٲٯځ ټبڀ ٲٷبؾجت ٸ ضٸڂسازټب ثب ٲطتجٍ ټبڀ پؿت اڂدبز

 D6x خبضڀ اذجبض ٸ ضٸڂسازټب ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ اڂدبز

 D6x1 ذڃطڂٻ ٲؿبئ٭ اظ حٳبڂت ٸ اختٳبٖځ ټبڀ ٦ٳپڃٵ تطٸڂح

 D6x2 ٖٳٹٲځ ثٽساقت ٲؿبئ٭ اظ آ٪بټځ اٞعاڂف ټبڀ پڃٵ٦ٳ تطٸڂح

 D6x3 ټب چبٮف ٸ ٲؿبث٣بت اڂدبز

 اًگیشضی هحتَاّای تزٍیج

 تفزیحی ٍ

 D71 ټب آٲٹظـ ٸ آٲٹظقځ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D72 اٶ٫ڃعقځ ٸ قٷبؾځ ضٸاٴ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D73 َجٕ قٹخ ٸ َٷعڀ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D74 َٷعڀ ٸ تٟطڂحځ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D75 ٪طزق٫طڀ ٸ ؾٟط ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D76 ٮصڂص ٚصاټبڀ ٸ آقپعڀ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D77 ټب آ٪بټځ اٞعاڂف ټبڀ ٦ٳپڃٵ تطٸڂح

 D78 قرهځ پڃكطٞت ٸ اٶ٫ڃعـ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D79 ټب پبز٦ؿت ٸ نٹتځ ټبڀ ٦تبة ثب ٲطتجٍ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 D7x ثرف اٮٽبٰ خٳلات ٸ ټب ٢ٹ٬ ٶ٣٭ اٶتكبض

 D7x1 ٖٳٯځ ٸ ٲٟڃس ٶ٧بت اضائٻ

 D7x2 اٶ٫ڃعقځ ٲحتٹاټبڀ ثطضؾځ ٸ ٶ٣س اٶتكبض

 تا هزتثظ هحتَاّای تزٍیج

 فزٍش ٍ کٌٌذگاى هصزف

 هحصَلات

 D81 ٦ٷٷس٪بٴ ٲهطٜ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D82 ټب پؿت ٸ ٲحتٹا ٲساٸٰ ضٸظضؾبٶځ ثٻ

 D83 آٶٽب اظ ٪ڃطڀ ثٽطٺ ٸ ض٢جب يٗٝ ٶ٣بٌ تٗڃڃٵ

 D84 ض٢ڃت ٲكتطڂبٴ تدطثڃبت ٸ ٶٓطات اظ اؾتٟبزٺ

 D85 نٹتځ ټبڀ ضؾبٶٻ ٸ ټب پبز٦ؿت زض ٲحتٹاټب تطٸڂح

 D86 اٶتكبض ثبظذٹضز ٲثجت ٸ ٲٷٟځ ٞبٮٹئطاٴ

 ٍ ارتثاعی هحتَاّای تزٍیج

 هحَر اًساى

 ٲكٽٹض ټٳ٧بضاٴ ثب جبٌاضت ٸ اذتهبنځ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 
D91 

 D92 ټب ٲٷبؾجت ٸ ضٸڂسازټب ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ اظ اؾتٟبزٺ

 D93 َطاحځ ٸ ټٷط ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 D94 ٸضڀ ثٽطٺ ٸ ظٲبٴ ٲسڂطڂت ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 تا هزتثظ هحتَاّای تزٍیج

 تکٌَلَصی ٍ علن

 Dx پػٸټكځ ٸ ٖٯٳځ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح
 Dx1 ازثڃبت ٸ ټب ٦تبة ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ تطٸڂح

 Dx2 ضٸظ ت٧ٷٹٮٹغڀ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ اظ اؾتٟبزٺ

 Dx3 ٲحتٹاڀ زڂدڃتب٬ ٸ ا٢تهبز ٖٯٱ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ اظ اؾتٟبزٺ

 Dx4 ٲٹث١ اض٢بٰ ٸ آٲبض اضائٻ ٸ ز٢ڃ١ تح٣ڃ٣بت اٶدبٰ

 Dx5 ٲتساٸ٬ ټبڀ پطؾف ٸ ٦بضثطزڀ ٲحتٹاټبڀ اضائٻ

 Dx6 ؾٷدځ اٖتجبض ٸ اختٳبٖځ قٹاټس اضائٻ

 Dx7 ٲٹث١ اض٢بٰ ٸ آٲبض اضائٻ ٸ ز٢ڃ١ تح٣ڃ٣بت اٶدبٰ

 Dx8 ٖٯٳځ ٸ تح٣ڃ٣بتځ ٲحتٹاټبڀ ٸ ټب پؿت ثلا٨ اڂدبز

 Dx9 ٖٯٳځ تح٣ڃ٣بت ٲؿبئ٭ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ ٸ ټب پؿت ثلا٨ اڂدبز

 Dxx ٞطټٷ٫ځ ٸ بٖځاختٳ تٛڃڃطات ٲؿبئ٭ ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ اڂدبز

 تزًذساسی

 Dv خصاة ٸ ٢ٹڀ ثطٶس قرهڃت تٗڃڃٵ

 Dv1 اٶ٫ڃعقځ ثبظاضڂبثځ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 Dv2 ٞكٵ ٸ ٲس ثب ٲطتجٍ ٲحتٹاټبڀ اظ اؾتٟبزٺ

 Dv3 ٲٛع قٷبذتځ ٦بض٦طزټبڀ ثب ٲطتجٍ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 Dv4 ؾتبٶځزا ٲحتٹاڀ تٹٮڃس ثب ٲطتجٍ ټبڀ ت٧ٷڃ٥ اظ اؾتٟبزٺ

 Dv5 زاقتٵ ڂ٥ نٟحٻ ذبل ثب ٶبٰ ٲطتجٍ

 Dv6 ٲٗتجط ٸ قرهځ تهبٸڂط اٶتكبض
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 Dv7 ثلا٪طټب زڂ٫ط ثب ټٳ٧بضڀ ٸ ؾبظڀ قج٧ٻ

 Dv8 ٲحجٹة اٞطاز ثب ټٳ٧بضڀ

 پیاهذّا

 درآهذ ٍ فزٍش افشایص

 E11 زضآٲس ٸ ٞطٸـ اٞعاڂف

 E12 ؾٷتځ تجٯڃٛبت زض ټب ټعڂٷٻ ٦بټف

 E13 تجٯڃٛبت اظ حبن٭ زضآٲس ٸ ٷ٫ځٶ٣سڂ ثٽجٹز

 E14 ضقس تهبٖسڀ ٞطٸـ

 E15 ضقس زضآٲس ٚڃطٞٗب٬ ٸ ٞٗب٬

 E16 ضقس ٞطٸـ اٶجٹټځ ٸ حدٳځ

 تعذاد افشایص

 َّاداراى ٍ کٌٌذگاى دًثال

 E21 ټٹازاضاٴ ٸ ٦ٷٷس٪بٴ زٶجب٬ تٗساز اٞعاڂف

 E22 ثلا٪طټب قرهځ قٽطت اٞعاڂف

 E23 آٶلاڂٵ حًٹض ٸ اختٳبٖځ ٞٗبٮڃت اٞعاڂف

 E24 ٲدبظڀ خٹاٲٕ زض ثلا٪طټب تأثڃط٪صاضڀ اٞعاڂف

 E25 ٲربَجبٴ اظ ٪طٞتٵ تأثڃط ٸ اختٳبٖځ تأثڃط٪صاضڀ اٞعاڂف

 E26 قٷبذتٻ قسٴ ٲكتطڂبٴ پٷٽبٴ

 E27 اڂدبز زٸٲڃٷٹڀ ٞبٮٹئطڀ

 تِ هطتزیاى اعتواد افشایص
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 ًتیجِ گیزی:

 ٙ،ڃاؾت ٦ٻ تٹؾٍ ثطٶسټب ٸ ٦ؿت ٸ ٦بضټب ثٻ ٲٷٓٹض تجٯ ٥ڂاؾتطاتػ ٧طزڂضٸ ٥ڂ ځاختٳبٖ ڀټب ٞطٸـ زض قج٧ٻ ڀٲس٬ ثلا٪ط

 ڀټب ؾبظ زض قج٧ٻ اٞطاز ٲحتٹا بڂثلا٪طاٴ  ٯٻڃٲس٬ ثٻ ٸؾ ٵڂ. اقٹز ځٲ ڀثطزاض بت ذٹز ثٽطٺٸ ٞطٸـ ٲحهٹلات ٸ ذسٲ حڂتطٸ

ټب ضا خٯت  ٲربَجبٴ، تٹخٻ ٸ تٗبٲ٭ آٴ ١ڂٸ ٖلا بظټبڃٸ ٲطتجٍ ثب ٶ سڃٲٟ صاة،خ ڀ٦ٻ ثب اضائٻ ٲحتٹاټب قٹز ځاخطا ٲ ځاختٳبٖ

 .٦ٷٷس ځٲ

 :ڃٱبٞتڂزؾت  طڂظ ڀبٲسټبڃثٻ پ تٹاٴ ځٲ ،ځاختٳبٖ ڀټب ـ زض قج٧ٻٞطٸ ڀٲس٬ ثلا٪ط ڀاٶدبٰ ضاټجطزټب ١ڂَط اظزض اڂٵ تح٣ڃ١ 

 تڃتطٚ ځ٦ٷٷس٪ ضا ثٻ خصة ٸ زٶجب٬ سڂخصاة، ثلا٪طاٴ ٲربَجبٴ خس ڀ٦ٷٷس٪بٴ ٸ ټٹازاضاٴ: ثب اضائٻ ٲحتٹاټب تٗساز زٶجب٬ فڂاٞعا

،٢بث٭ قٹز ځټب ٲ ثب آٴ تط ٥ڂتجبٌ ٶعزاض ڀثٻ ٲربَجبٴ ٸ ثط٢طاض ځزؾتطؾ فڂ٦ٷٷس٪بٴ ثبٖث اٞعا تٗساز زٶجب٬ فڂاٞعا ٵڂ. ا٦ٷٷس ځٲ

 ٛبتڃتجٯ ڀؾبذتبض ڀطڃٲُبٮٗٻ تٟؿ“( ثب ٖٷٹاٴ 2023تٹخٻ اؾت ٦ٻ ٶتبڂح اڂٵ تح٣ڃ١ ثب ٶتبڂح تح٣ڃ١ ٶٓطڀ ٲٷتٓط )

( ثب 2022ٸ قڃطذساڂځ ٸ ټٳ٧بضاٴ )  “٦طٸٶب  طڃټٳٻ ٪ ٍڂخٹاٴ زض قطا ٷبٴڂتٹؾٗٻ ٦ؿت ٸ ٦بض زض ٦بضآٞط ڀثطا ځ٧ڃاٮ٧تطٸٶ

 ټٳرٹاٶځ زاضز .          "ٞٹ٦بٰ ٧طزڂثب ضٸ ڂځٚصا ٕڂزض نٷب ٷٟٯٹئٷؿطڂ: اٶتربة اځٷؿتب٪طاٲڂا ځبثڂضثبظا "ٖٷٹاٴ 

 بٴڂ. ٲكتطزټس ځٲ فڂثٻ ثطٶس ضا اٞعا بٴڂٸ تٗبٲ٭ ثلا٪ط ثب ٲربَجبٴ، اٖتٳبز ٲكتط ٥ڂثٻ ثطٶس: اضتجبٌ ٶعز بٴڂاٖتٳبز ٲكتط فڂاٞعا

ٸ ٶتبڂح اڂٵ ثرف  ٦ٷٷس ځٸ اٖتٳبز ثٻ ثطٶس ضا تدطثٻ ٲ ٷبٴڃاحؿبؼ اَٳ ٫طاٴ،ڂٲثجت ز ڀٸ ثبظذٹضزټب بتڃثب ذٹاٶسٴ ٶٓطات، تدطث

ثطٶس  ځثطٶس ٸ اٖتٳبز ثطٶس ثط زٮجؿت٫ طڂتدطثٻ ثطٶس، تهٹ طاتڃتبث ځثطضؾ "( ثب ٖٷٹاٴ 2022اظ تح٣ڃ١ ثب ٶتبڂح تح٣ڃ١ َجبَجبئځ )

 ٹاٶځ زاضز.ټٳر "(طاٴڂزض ا ٟٹٴڂآ ڀټب ځ)ٲٹضز ٲُبٮٗٻ: ٲهطٜ ٦ٷٷس٪بٴ ٪ٹق سڂٸ ٢هس ذط

 طڃتأث بٴڂٲكتط سڂذط ٳبتڃثط تهٳ تٹاٶٷس ځثلا٪طاٴ ٲ سڃخصاة ٸ ٲٟ ڀ: ٲحتٹاټببٴڂٲكتط سڂذط ٳبتڃزض تهٳ ڀط٪صاضڃتأث

٦ٷس ٦ٻ اظ ٲحهٹلات ٸ ذسٲبت ثطٶس اؾتٟبزٺ  تڃضا تطٚ بٴڂٲكتط تٹاٶس ځث٫صاضٶس. اَلاٖبت ٸ ٶ٧بت اضائٻ قسٺ تٹؾٍ ثلا٪طاٴ ٲ

 ٱڃزض تهٳ ځنٹضت ځبثڂثبظاض رتٻڃٶ٣ف ٖٷبنطآٲ "( ثب ٖٷٹاٴ 2022تح٣ڃ١ ظاضٖځ ) حڂثب ٶتب ١ڃثرف اظ تح٣ ٵڂا حڂ٦ٷٷس ٸ ٶتب

ثطٶس ثط  ػٺڂاضظـ ٸ ٵڃڃتج ڀثطا ځاضائٻ ٲسٮ "( ثب ٖٷٹاٴ2021ٸ ٶتبڂح تح٣ڃ١ حؿٷځ ٸ ټٳ٧بضاٴ ) "ظٶبٴ ځكڂٮٹاظٰ آضا سڂذط

 ټٳرٹاٶځ زاضز   "عزڂاؾتبٴ  ځثبظض٪بٶ ڀټب ٳٻڃ٦بضٲٷساٴ زض ث ڀٲجٷب

ٲربَجبٴ  ٵڃزض ث تڃٲثجت ٸ ٲحجٹث طڂتهٹ تٹاٶس ځٲطتجٍ ٸ خصاة، ثطٶس ٲ ڀ: ثب اضائٻ ٲحتٹاټبځثطٶس ٸ قٽطت اختٳبٖ طڂتهٹ ت٣بءاض

: ثلا٪طاٴ ثب ځبثڂثبظاض ڀټب ٲٽبضت اضت٣بء.ثبقس ط٪صاضڃٲربَجبٴ تأث سڂذط ٳبتڃثط تهٳ تٹاٶس ځٲ ځقٽطت اختٳبٖ ٵڂ٦ٷس. ا دبزڂا

ذٹز ضا ثٻ  ڀټب ڂځٸ تٹاٶب ثركٷس ځذٹز ضا ثٽجٹز ٲ ځبثڂثبظاض ڀټب ٦ٷٷس٪بٴ ٸ ثبظاض، ٲٽبضتٜ ٲطتجٍ ثب ٲهط ڀٲحتٹاټب سڃتٹٮ

 "( ثب ٖٷٹاٴ 2023ٸ ٢بث٭ ش٦ط اؾت ٦ٻ ٶتبڂح اڂٵ ثرف اظ تح٣ڃ١ ثب ٶتبڂح ٦ٳبٮځ اضز٦بٶځ ٸ ټٳ٧بضاٴ ) زټٷس ځٲربَجبٴ اضائٻ ٲ

ٸ ثڃ٫سٮځ  "ڀٞبظ ځٶ٫بقت قٷبذت ٥ڃثب اؾتٟبزٺ اظ ت٧ٷ ځـ ٖبٮثطٶس ٲؤؾؿبت آٲٹظ ڀٖٹاٲ٭ ٲؤثط ثط اضت٣ب ڀثٷس ٸ ضتجٻ ڂځقٷبؾب

ثط  طاٴڂا ڀزض نٷٗت ثبٶ٧ساض ځؾبظٲبٶ ځاختٳبٖ تڃثط ٲؿئٹٮ ځٲجتٷ ڀٲس٬ ثطٶس ؾبظ "( زض تح٣ڃ١ ثب ٖٷٹاٴ 2021ٸ ټٳ٧بضاٴ )

: ثب بٴڂتٗبٲ٭ ثب ٲكتط فڂاٞعاټٳرٹاٶځ زاضز . "ثطٶس ځاختٳبٖ تڂ( ٸ ثب تٳط٦ع ثط ټٹSEM) ڀٲس٬ ٲٗبزلات ؾبذتبض ٧طزڂاؾبؼ ضٸ

ٸ  ٦ٷٷس ځثب ٲربَجبٴ ثط٢طاض ٲ ڀتط ٥ڂٸ ؾٹالات ٲربَجبٴ، ثلا٪طاٴ اضتجبٌ ٶعز كٷٽبزاتڃثٻ ٶٓطات، پ ڂځتٗبٲ٭ ٸ پبؾر٫ٹ

( ثب 2020ٸ ٶتبڂح اڂٵ تح٣ڃ١ ثب ٶتبڂح تح٣ڃ١ ٞتحڃبٴ ثطٸخٷځ ) پطزاظٶس ځثب ثطٶس ٲ ٥ڂٸ اضتجبٌ ٶعز تڃثٻ احؿبؼ اټٳ بٴڂٲكتط

 طـڂپص ځقٷبذت تڃٸ خٳٗ ځتڃقره ڀٷسټبڂكبڃپ ڀثٷس تڂٸ اٸٮٹ ڂځ(. قٷبؾب2020. )طظازٺڃٶه &, ځثطٸخٷ بٴڃٞتح "ٖٷٹاٴ 

 تڂطڂ(. ٲسبٴڃطاٶڂ)ٶٳٹٶٻ پػٸټف: ثبٶ٥ ح٧ٳت ا ځثبٶ٧ بٴڂتٗبٲ٭ زض ثبق٫بٺ ٲكتط فڂٲٷٓٹض اٞعا ثٻ ،ځ٪ٹٶ٫ ڀثبظ ڀؾبظٸ٦بضټب

 سڂثط تٗبٲ٭ ٸ ذط كٵڃ٧ڃٟڃٳڃاثط ٪ ځثطضؾ "ض تح٣ڃ٣ځ ثب ٖٷٹاٴ ( ز2022ٸ تح٣ڃ١ ٲؿٹٞځ ٞط) " .501-477(, 2)12, ځثبظض٪بٶ

ٲحتٹا  تڃٟڃ٦ طڃتأث "( زض تح٣ڃ١ ثب ٖٷٹاٴ 2022ٸ ثب ٶتبڂح تح٣ڃ١ ح٣ڃ٣ځ ٶؿت ٸ ٢بؾٳځ ) "ځٷتطٶتڂا ڀټب زض ٞطٸق٫بٺ ڀٲكتط

٦بٲلا ټٳرٹاٶځ  "ځختٳبٖا ڀټب ٦بضثطاٴ زض قج٧ٻ ځٸ احؿبؾ ځقٷبذت ڀطڃزض٪ ځبٶدڃثب ٶ٣ف ٲ سڂٸ تٗبٲ٭ ثب ثطٶس ثط ضٞتبض ذط



 یگزاوذد تئًر کزدیثب ري یاختمبع یفزيش در رسبوٍ َب یمذل ثلاگز یي اخزا یطزاح :یىیريح الام یمُذ ي  یفبو ذیمدي  یفیسُزاة س

ٶؿ٭ خٹاٴ ضا ثٻ ذٹز  ٵڂا تٹاٶٷس ځ، ثلا٪طاٴ ٲZ ٶؿ٭ ١ڂٸ ٖلا بظټبڃخصاة ٸ ٲتٷبؾت ثب ٶ ڀثب اضائٻ ٲحتٹاټب Z :ٶؿ٭ خصةزاضز .

( زض تح٣ڃ٣ځ ثب ٦2023ٻ ٶتبڂح اڂٵ تح٣ڃ١ ثب ٶتبڂح تح٣ڃ١ ٦ٹق٧ځ ) ٲٷس قٹٶس ټب ثٽطٺ آٴ سڂذط ٳبتڃخصة ٦ٷٷس ٸ اظ تهٳ

 "( زض تح٣ڃ٣ځ ثب ٖٷٹاٴ 2021ٸ ا٦جطڀ ) ".Zزض ٦بض٦ٷبٴ ٶؿ٭  ځؿت٫ڂٲس٬ قب ڀقبذم ټب ڀثٷس تڂٸ اٸٮٹ ٵڂتسٸ "ٖٷٹاٴ 

ٸ  ڀط٪صاضڃتبث "( زض تح٣ڃ٣كبٴ ثب ٖٷٹاٴ 2022ٸ ضؾت٫بض ٸ ٞلاح ) "ڀ٦بض ڀټبٍ ڃزض ٲح ځٲٷبثٕ اٶؿبٶ ڀټب ثط ٶؿ٭ ڀٲطٸض

 ثٻ٦بٲلا ټٳرٹاٶځ زاضز. "ٳت٭ڂز ٧طزڂثب اؾتٟبزٺ اظ ضٸ ځزٸٮت ڀ٦بض٦ٷبٴ ٶؿ٭ ټعاضٺ زض ؾبظٲبٴ ټب ڀ٦بض حبتڃتطخ ڀطڂطپصڃتبث

ٲحهٹلات ٸ ذسٲبت، اؾتٟبزٺ اظ  حڂاضت٣بء تٗبٲ٭ ثب ٲربَجبٴ، تطٸ س،ڃخصاة ٸ ٲٟ ڀٞطٸـ ثب اضائٻ ٲحتٹاټب ڀٲس٬ ثلا٪ط ،ځَٹض ٦ٯ

 ڀټب ٸ اضت٣بء ٲٽبضت ڀسؾبظثطٶ ،ڀ٦ٷٷس٪بٴ ٸ ٖٯٱ ٸ ت٧ٷٹٮٹغ ٲهطٜ عـ،ڃٲطتجٍ ثب اٶ٫ ڀٲحتٹاټب حڂتطٸ ،ځٛڃتجٯ ڀضاټجطزټب

 تڃثٻ ضقس ٸ ٲٹ٣ٞ تٹاٶس ځٲ Zٸ خصة ٶؿ٭  سڂذط ٳبتڃزض تهٳ ڀط٪صاضڃتأث ،ځثطٶس ٸ قٽطت اختٳبٖ طڂثٽجٹز تهٹ ،ځبثڂثبظاض

 ٦ؿت ٸ ٦بضټب ٦ٳ٥ ٦ٷس

 

 هٌاتع

 حڃثب تطخ ڀٲكتط ضٞتبض ذٯ١ اضظـ ٲكتط٤ طڃ،تبث1399نسٜ، سٺڃٶػاز، ؾ ځٲحؿٵ ٸ ٸق٧بئ ،ڀٸ ا٦جط ځٲهُٟ ،ڀپٹض اظثط ٱڃاثطاټ

 ٲدسز سڂثطٶس ثط ٢هس ذط

 ځ.طاٶڂا ڀٷٟٯٹئٷؿطټبڂا ځٷؿتب٪طاٲڂزض نٟحبت ا بٶٻڂتدٳٯ٫طا ځؾج٧عٶس٪ ځ،ٶكبٶٽكٷبؾ1399ٸ ٖؿ٫طظازٺ، ٲحؿٵ، ځٖٯ ،ڀاحٳس

ٖٯٱ ٸ  ڀؾطاؾط فڂټٳب ٵڃ،ٶ٫طـ ٸ ضٞتبض ٲهطٜ ٦ٷٷسٺ ثٻ ثطٶس ٮٹ٦ؽ،ؾٹٲ1399،ڀٸ ٲحٳٹزظازٺ ٸاقبٴ، ٲٽس ٵڃحؿ ،ڀاؾس

 طاٴ،تٽطاٴڂا ڀٸ حؿبثساض تڂطڂعاضٺ ؾٹٰ ا٢تهبز،ٲسټ ڀٞٷبٸض

(. ٲس٬ ت٧ٟط اٶت٣بزڀ ٦بض٦ٷبٴ ثبٶ٥ ٲٯت 2023ٞتحځ ٖجساٮٯٽځ. ) &اؾ٫ٷسضڀ, ٦طڂٱ, ٲڃطاة ذبٶجبٚځ, ٖطٞبڀ خٳكڃسڀ, قبزڀ, 

  .137-105(, 58)18ټبڀ ثبظاضڂبثځ زاذٯځ. ٲسڂطڂت ثبظاضڂبثځ,  ٲجتٷځ ثط ٲؤٮٟٻ

 ضٸڂ٧طز ثب( اڂٷؿتب٪طاٰ) اختٳبٖځ ټبڀ قج٧ٻ زض قرهځ ثطٶسؾبظڀ ثط ٲؤثط ٖٹاٲ٭(. 1399. )ٳسٲح ٸ, نٟبضڀ, ٶٟؽ ٶڃ٥, پٹضؾٗڃس

 , ٦ٷٷسٺ ٲهطٜ ضٞتبض ٲُبٮٗبت. ٦بٸڀ زازٺ

 ٧طزڂ( ثب ضٸٷؿتب٪طاٰڂ)ا ځاختٳبٖ ڀټب زض قج٧ٻ ځقره ڀ(. ٖٹاٲ٭ ٲؤثط ثط ثطٶسؾبظ2021, ٸ ٲحٳس. )ڀٶٟؽ, نٟبض ٥ڃ, ٶسڃپٹضؾٗ

  .1-٦1ٷٷسٺ,  ض ٲهطٜ. ٲُبٮٗبت ضٞتبڀ٦بٸ زازٺ

: ٲُبٮٗٻ ٲٹضز) قرهځ ثطٶس تٹؾٗٻ زض اڂٷؿتب٪طاٰ ،ٶ٣ف1399ؾطٸٶبظ، تطثتځ، ٸ اثٹاٮًٟ٭ ٖٯڃپٹض، ٸ ؾٳڃٻ اؾٳبٖڃٯځ، تبخڃ٥

 (1398 اڂٷؿتب٪طاٰ، اڂطاٶځ ٦بضثطاٴ

: ځاختٳبٖ ڀزض قج٧ٻ ټب ځتجٯٛبت ڀثط ضٸـ ټب ڀ،ٲطٸض1400ٲٽتبة، ،ڂځٲحٳسخٹاز ٸ ٲطتًب ،ڀسڃپٹض، ٲحٳس ٸ خٳك تٹضاٴ

 ،انٟٽبٴ،ڀا٢تهبز ٸ حؿبثساض ت،ڂطڂٲس ڀزض پػٸټف ټب ٵڂٶٹ ڀزؾتبٸضزټب ځٲٯ ٷؿتب٪طاٰ،٦ٷٟطاٶؽڂٲُبٮٗٻ ا

 ٲٯت ثبٶ٥ قٗت: ٲُبٮٗٻ ٲٹضز)ٲٯت ثبٶ٥ زض ؾبظٲبٶځ زضٸٴ ثطٶس ٸڂػٺ اضظـ ٲٹ٣ٞڃت ٦ٯڃسڀ ٖٹاٲ٭ ثطضؾځ(. 1393)ؾٳبٶٻ تٹضاٶځ،

 حؿٵ: ضاټٷٳب اؾتبز اضقس، حؿبثساضڀ ٸ ٲسڂطڂت زاٶك٧سٺ ٲط٦عڀ، تٽطاٴ ٸاحس ٲځاؾلا آظاز زاٶك٫بٺ ٶبٲٻ، پبڂبٴ ،(تٽطاٴ اؾتبٴ

 .پٹض اؾٳبٖڃ٭
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 ځاختٳبٖ ڀضؾبٶٻ ټب ٛبتڃ( زض تجٯځتڂاٖتٳبز ثٻ اٞطاز ٲكٽٹض )ؾٯجط طڃتبث ځ،ثطضؾ1400ٲحٳس ضيب، سڃؾ ،ڀطاحٳسڃٸ ٲ طڃاٲ ،ڀخبض

 ځزض ٲٽٷسؾ ٵڂٶٹ ڀچبٮف ټب ٸ ضاټ٧بضټب ځاٮٳٯٯ ٵڃٟطاٶؽ ث٦ٷ ٵڃٲدسز،زٸٲ سڂٸ ٢هس ذط ځثط ٶ٫طـ ثٻ ثطٶس زض ضؾبٶٻ اختٳبٖ

 ،زاٲٛبٴڀٸ حؿبثساض تڂطڂٸ ٲس ٕڂنٷب

خٹاٶبٴ  بٴڃزض ٲ ځٷڂٞطټٷ٩ ز سڃزض ثبظتٹٮ ٷؿتب٪طاٰڂا ځاختٳبٖ  ،ٶ٣ف قج٧ٻ1399قٽٷبظ، ،ځٸ ټبقٳ بٸضڂپٹض،  ځٸ ٖٯ ځٖٯ ،ڀخٟٗط 

 ځطاٶڂا

  (.10)5ح٣ٹ٠ ٲٹيٹٖٻ. ٞهٯٷبٲٻ ٖٯٳځ آضاء,  (. حطڂٱ ذهٹنځ اٞطاز زض ٣ٞٻ اٲبٲڃٻ ٸ2023حسازپٹض. )

 ٵڃ٦ٷٟطاٶؽ ث ٵڃاظ ضاثُٻ،پٷدٳ تڂاٞطاز ٸ ضيب ځاختٳبٖ ؿٻڂثط ٲ٣ب ٷؿتب٪طاٰڂا ڀٲدبظ ڀًٞب طڃ،تبث1400ٵ،ڂٶبض ،ڀ٪ٹزضظ ځحؿٷ

 ځٸ آٲٹظق ځتڃتطث ،ٖٯٹٰځاختٳبٖ ،ٖٯٹٰځزض ضٸاٶكٷبؾ ٵڂٶٹ ڀپػٸټف ټب ځاٮٳٯٯ

(. اضائٻ ٲسٮځ ثطاڀ تجڃڃٵ اضظـ ٸڂػٺ ثطٶس ثط ٲجٷبڀ ٦بضٲٷساٴ 2021يڃبڂځ ثڃسٺ. ) &حؿڃٷځ, ؾڃسڂ٣ٗٹة, ٲٹؾٹڀ, ؾڃسٖجبؼ, 

  .16-1(, 1)3ټبڀ ثبظض٪بٶځ اؾتبٴ ڂعز. تح٣ڃ٣بت ثبظاضڂبثځ ٶٹڂٵ,  زض ثڃٳٻ

ٹڂبڂځ (. ٲسٮؿبظڀ تح١٣ ا٢تهبز ٲ٣بٸٲتځ ثب تب٦ڃس ثط تبثڃط ثطٸٶ٫طاڂځ ا٢تهبز ثط ضقس ا٢تهبزڀ: ضٸڂ٧طز پ٢2023ٹاٲځ. ) &ضيبئځ, 

  ؾڃؿتٳځ. ٲُبٮٗبت ا٢تهبز اؾلاٲځ.

(. ٶ٣ف ٖٷبنطآٲڃرتٻ ثبظاضڂبثځ نٹضتځ زض تهٳڃٱ ذطڂس ٮٹاظٰ آضاڂكځ ظٶبٴ. ظٴ ٸ ٞطټٷ٩, 2022اثطاټڃٳځ ذطاخٹ. ) &ظاضٖځ, 

14(54 ,)1-14.  

٦ٷٟطاٶؽ  ٵڃ،قكٳٛبتڃٸ اختٷبة اظ تجٯ ٛبتڃٲهطٜ ٦ٷٷس٪بٴ ثٻ تجٯ ځ،ٶ٫طـ ٦ٯ1395،ڀٲٽس ،ځَبټطٺ ٸ ٦بْٳ ،ځ٦ٹټٷدبٶ ځظٲبٶ

 ثبظ،تٽطاٴ ڀټب ڀٸ ٶٹآٸض ځٷڂ٦ٷٟطاٶؽ ٦بضآٞط ٵڃٸ ؾٹٲ تڂطڂٸ ٲس ڀحؿبثساض ځاٮٳٯٯ ٵڃث

 ځزض قج٧ٻ اختٳبٖ ځٷڂٸ ٦بضآٞط ڀاظ ٶ٫بٺ ٲترههبٴ ثطٶسؾبظ ڀثطٶسؾبظ ڀ(. ضاټجطزټب2020. )ځ, ٸ ٞطټٷ٫ٱڃ, ٶؿڀسڃ, ٲدڀسڃؾٗ

  .26-5(, 3)31. ٞهٯٷبٲٻ ضؾبٶٻ, ٷؿتب٪طاٰڂا

 ؾبظڀ،پٷدٳڃٵ ثطٶس اټٳڃت ٸ ،ثطٶس1399٪ٯٷبظ، ٶٹضٲحٳسڀ، ٸ ٲحٳسضيب ٲٯ٧ځ، ٸ اٲڃٵ ٶٹقطڀ، ضٶدجط ٸ ٞبي٭ ځ،ٸڂك٧بئ ؾٯڃٳځ

 خسڂس،ضقت ټبڀ ٞٷبٸضڀ ٸ ٲٽٷسؾځ ٖٯٹٰ زض ضٸظ ثٻ ٸ ٶٹڂٵ زؾتبٸضزټبڀ ٦ٷٟطاٶؽ

ط ضٞتبض ٲهطٜ ٦ٷٷس٪بٴ ٸاضؾبظڀ ثط تٛڃڃ (. ثطضؾځ تأثڃط ثبظڀ2023حبخځ ٲلا زضٸڂف. ) &ؾٷجٯٻ ٦بض, ٲُٽطٺ, زټٷٹڀ, خلا٬, 

  .31-1(, 77)19اٶطغڀ ثط٠. ٞهٯٷبٲٻ ٲُبٮٗبت ا٢تهبز اٶطغڀ, 

  (. اضائٻ ٲس٬ خصة ٲكبض٦ت ټبڀ ٲطزٲځ زض ٞٗبٮڃت ټبڀ ٢طآٶځ. پػٸټكٷبٲٻ ٲُبٮٗبت ٸ٢ٝ ٸ اٲٹض ذڃطڂٻ.2023ؾڃسڀ. )

 ٵڃ،ټٟتٳځاختٳبٖ ڀثٻ ٦ٳ٥ پٯتٟطٰ ټب ؿٷس٪بٴڂٶٹ ځٖٹاٲ٭ ٲٹثط ثط ثطٶس قره ځ،ثطضؾ1399طيب،ڃٖٯ ،ڀنٟٹضا ٸ ٶٹضٸظ ،ڀقبټپٹض

 اَلاٖبت،تٽطاٴ ڀٞٷبٸض طاٴڂٲس ځٲٯ فڂټٳب

 ذطڂس زض ٦ٷٷسٺ ٲهطٜ ضٞتبض ٲٟٽٹٲځ ٲس٬ اضائٻ(. 1398)اڂٳبٴ زلاضؾتب٢ځ ٢بؾٳځ ٸ, ؾڃساڂٳبٴ ؾڃسڀ, حٳڃس ظازٺ قٟڃٕ

  .اٮ٧تطٸٶڃ٧ځ



 یگزاوذد تئًر کزدیثب ري یاختمبع یفزيش در رسبوٍ َب یمذل ثلاگز یي اخزا یطزاح :یىیريح الام یمُذ ي  یفبو ذیمدي  یفیسُزاة س

ٹڂځ خٽت پصڂطـ ت٧ٷٹٮٹغڀ ٸ ٶٹآٸضڀ ټبڀ خسڂس (. اضائٻ اٮ٢2023٫ٯځ پٹض ؾٯڃٳبٶځ. ) &قٹ٢ځ آٚدٻ ٲكٽس, ٞطخ ثرت ٞٹٲٷځ, 

زض حٹظٺ اٶطغڀ ټبڀ تدسڂس پصڂط تٹؾٍ ٲهطٜ ٦ٷٷس٪بٴ اڂطاٶځ ثب ضٸڂ٧طز ا٢تهبزڀ ٸ ٲبٮځ ٸ اختٳبٖځ ٲجتٷځ ثط ٶٓطڂٻ زازٺ ثٷڃبز. 

  .146-123(, 62)17ا٢تهبز ٲبٮځ, 

ٞؿبز: ٲُبٮٗٻ ثبظٶٳٹز ٞؿبز تٹؾٍ ٦بضثطاٴ  ڂځبٸ ثبظٶٳ ځاختٳبٖ ڀ،ضؾبٶٻ ټب1400ٱ،ڂٲط بٴ،ڃٲحٳٹز ٸ ټبقٱ پٹض نبز٢ ،ځقٽبث

 ٷؿتب٪طاٰڂا ځزض قج٧ٻ اختٳبٖ ځطاٶڂا

(. ثبظاضڂبثځ اڂٷؿتب٪طاٲځ: اٶتربة 2022ؾٽڃ٭. ) &قڃطذساڂځ, ٞلاح لاخڃٳځ, ازثځ ٞڃطٸظخبڂځ, ذبٶدبٶعازٺ ٦ب٦طٸزڀ, ٶٹڂس, ٶدبت, 

  .518-495(, 3)14اڂٷٟٯٹئٷؿط زض نٷبڂٕ ٚصاڂځ ثب ضٸڂ٧طز ٞٹ٦بٰ. ٲسڂطڂت ثبظض٪بٶځ, 

 ثٽجٹز ٲٯځ زاٶكدٹڂبٴ،ټٳبڂف تحهڃٯځ ٲٹ٣ٞڃت ٲڃعاٴ ثب زاٶك٫بٺ اؾبتڃس قرهځ ثطٶس ٲڃبٴ اضتجبٌ ،تبثڃط1399ثڃػٴ، ٲٽط، نبز٢ځ

 ٦بض،تٽطاٴ ٸ ٦ؿت ٸ ؾبظٲبٴ ثبظؾبظڀ ٸ

 ٵڃ(،اٸٮٻڂطڃ)ذ ځٟبٖاٶت طڃٚ ڀؾبظٲبٴ ټب ځثطاضتجبَبت ٸ ازضا٦بت ٖٳٹٲ ڂځاخطا طاٴڂٲس ځثطٶس قره طڃ،تبث1397س،ڃٶبټ ،ځنبٶٗ

 ټب ٸ چبٮف ټب ڀټب، ٶٹآٸض كطٞتڃپ تڂطڂٖٯٹٰ ٲس ځاٮٳٯٯ ٵڃث فڂټٳب

ٚصا  سڂثط ٶ٫طـ ٸ ٢هس ٦بضثطاٴ زض ذط ځاختٳبٖ ڀٚصا زض قج٧ٻ ټب ڀثلا٪طټب طڃ،ؾٷدف تبث1400ؾپٽط، ،ځؾٽٷس ٸ َبضاٶ ،ځَبضاٶ

 ت،تٽطاٴڂطڂؾبظٲبٴ ٸ ٲس ڀپػٸټف ټب ځ٦ٷٟطاٶؽ ٲٯ ٵڃٷؿتب٪طاٰ،اٸٮڂٚصا زض ا ځطاٶڂا ڀ: ثلا٪طټبڀاظ ضؾتٹضاٴ ټب؛ ٲُبٮٗٻ ٲٹضز

)ٲُبٮٗٻ ٦بضثطزڀ(.  19-(. تطؾڃٱ ؾبذتبض ٖٯٳٷ٫بقتځ اڂٷٟٹزٲڃ٥ حٹظٺ ٦ٹٸڂس2023ٶهطت. ) &َبٸؾځ, قڃطقبټځ, ضڂبحځ ٶڃب, 

  .101-90(, 1)9ٲدٯٻ اَلأ ضؾبٶځ پعق٧ځ ٶٹڂٵ, 

ثٻ ثطٶس، تهٹڂط ثطٶس ٸ اٖتٳبز ثطٶس ثط زٮجؿت٫ځ ثطٶس ٸ ٢هس ذطڂس (. ثطضؾځ تبثڃطات تدط2022ظڂٷت اٮؿبزات. ) &َجبَجبئځ ڂ٫بٶٻ, 

  .153-135(, 1)1)ٲٹضز ٲُبٮٗٻ: ٲهطٜ ٦ٷٷس٪بٴ ٪ٹقځ ټبڀ آڂٟٹٴ زض اڂطاٴ(. ٲُبٮٗبت ٲڃبٴ ضقتٻ اڀ ٲسڂطڂت ثبظاضڂبثځ, 

ز ٞطاتط٦ڃت. ٲسڂطڂت ثبظض٪بٶځ, (. اضائٻ اٮ٫ٹڂځ ثطاڀ ثطٶسؾبظڀ زاذٯځ ثط اؾبؼ ضٸڂ٧ط2023آظازٺ ز٬. ) &ٖبضٞځ, اٲڃٵ, ٲٗهٹٲځ, 

15(2.)  

(. ثطضؾځ ٶ٣ف ٲڃبٶدځ تجٯڃٛبت زټبٴ ثٻ زټبٴ، زض اثط ٪صاضڀ ٦ڃٟڃت ذسٲبت آغاٶؽ 2023ٖجساٮٗعڂع. ) &ٖجبؾپٹض, ثب٢ط, آثتڃٵ, 

  .238-217(, 59)16ټبڀ ٲؿبٞطتځ ثط ٢هسذطڂس ٲكتطڀ. پػٸټف ټبڀ ٲسڂطڂت ٖٳٹٲځ, 

 تڂطڂٲكبٸضاٴ ٲس ځتٹؾٗٻ ثطٶس قره ڀ،اضائٻ اٮ٫ٹ1399ؾبزات، ٳبڃؾ ب،ڃٶ ځز ٸ ټبقٳٲٽطزا ،ڀطڃٲطخبٴ ٸ اؾت ځث ځث ،ځبيڃٞ

 ٛبتڃتجٯ ځاٞطاز ٲكٽٹض ٸ اثط ثرك تڃخصاث طڃ،تبث1395ٵ،ڃاٲ ٣ت،ڃح٣ ڀبضڃٸ ٦ٽ ٵڃاٲ ،ځزاٸز ٸ ٖبضٞ ى،ڃٞ

 ثٻ زټبٴ تجٯڃٛبت ٲڃبٶدځ ٶ٣ف ثب ٲكتطڀ ذطڂس ٢هس ثط چطڂ٧ځ ثبظاضڂبثځ تبثڃط ثطضؾځ(. 1398. )ٰ ٶبٲ٣ځ، ٢بؾٳځ ٸ ،.ؼ ٢طثځ،

 . 72-61(,  44)14, ثبظاضڂبثځ ٲسڂطڂت(. ٲكٽس قٽط ٦ٹضٸـ ا١ٞ ټبڀ ٞطٸق٫بٺ ٲكتطڂبٴ: ٲٹضزٲُبٮٗٻ) اٮ٧تطٸٶڃ٧ځ زټبٴ

٪طاڂځ  (. چ٫ٹٶ٫ځ آٲٹظـ ؾٹاز ٲبٮځ ٸ تأثڃط آٴ ثط ٦بټف ٲهط2023ٜظڂٷت اٮؿبزات. ) &٢ٷبٸڂعڀ, ٶطخؽ, اَٽطڀ انٟٽبٶځ, 

  .40-21(, 2)17ساڂځ قٽطؾتبٴ ٦بقبٴ. ضٸڂ٧طزټبڀ ٶٹڂٵ آٲٹظقځ, آٲٹظاٴ زٸضپ اثت زاٶف

(. ثطضؾځ اثطثركځ آٲٹظـ ٲسڂطڂت ظٲبٴ ثط ٦بټف اٖتڃبز ثٻ اڂٷتطٶت زاٶف آٲٹظاٴ ٲ٣ُٕ ٲتٹؾُٻ. ٞٷبٸضڀ ٸ ٢2023ٷجطڀ, ظ. )

  .9-1(, 4)2زاٶف پػٸټځ زض تٗٯڃٱ ٸ تطثڃت, 
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  (. اضائٻ ٸ اٖتجبضؾٷدځ ٲس٬ خصة ٲٷبثٕ اٶؿبٶځ ٲجتٷځ ثط اؾٷبز ثبلازؾتځ ٦2023بْٳځ. ) &الله,  ٦طاٲتځ تٹلاڂځ, زٖبڂځ, حجڃت

  .104-78(, 69)18)ٲٹضز ٲُبٮٗٻ: ؾبظٲبٴ تبٲڃٵ اختٳبٖځ ٦كٹض(. ٞهٯٷبٲٻ اٶدٳٵ ٖٯٹٰ ٲسڂطڂت اڂطاٴ, 

حب٦ٳڃت قط٦تځ. ثركځ ٢ڃٳت ؾٽبٰ ثب تأ٦ڃس ثط ٶ٣ف  (. اٞكبڀ ٲؿئٹٮڃت اختٳبٖځ، آ٪بټځ2023ٞطظاٶٻ. ) &٦طڂٳځ, ٶهڃطظازٺ, 

 .42-19(, 6)٢2ًبٸت ٸ تهٳڃٱ ٪ڃطڀ زض حؿبثساضڀ ٸ حؿبثطؾځ, 

ثٷسڀ ٖٹاٲ٭ ٲؤثط ثط اضت٣بڀ ثطٶس  (. قٷبؾبڂځ ٸ ضتجٻ2023ٖجبؼ. ) &٦ٳبٮځ اضز٦بٶځ, ٲٷهٹضڀ, ٲطٸتځ قطڂٝ آڂبز, ٲحؿٷځ, 

  .57-40(, 22)11ٶبٲٻ ضڂعڀ آٲٹظقځ, ٲؤؾؿبت آٲٹظـ ٖبٮځ ثب اؾتٟبزٺ اظ ت٧ٷڃ٥ ٶ٫بقت قٷبذتځ ٞبظڀ. زٸ ٞهٯٷبٲٻ ٲُبٮٗبت ثط

ثٷسڀ ٖٹاٲ٭ ٲؤثط ثط اضت٣بڀ ثطٶس  (. قٷبؾبڂځ ٸ ضتجٻ2023ٖجبؼ. ) &٦ٳبٮځ اضز٦بٶځ, ٲٷهٹضڀ, ٲطٸتځ قطڂٝ آڂبز, ٲحؿٷځ, 

  .57-40(, 22)11ٲؤؾؿبت آٲٹظـ ٖبٮځ ثب اؾتٟبزٺ اظ ت٧ٷڃ٥ ٶ٫بقت قٷبذتځ ٞبظڀ. زٸ ٞهٯٷبٲٻ ٲُبٮٗبت ثطٶبٲٻ ضڂعڀ آٲٹظقځ, 

ثب تدبضت  ڀٞطز ڀطڃثط زض٪ ځاختٳبٖ ڀټب ضؾبٶٻ تڃخصاث طڃتأث ڀؾبظ ،ٲس1399٬اثٹاٮًٟ٭، ،ڂځاحتكبٰ ٸ زاٶب ،ڀسڃثٽٷبظ ٸ ضق ٹقب،٦

 ٷؿتب٪طاٰڂا ځ: ٲُبٮٗٻ نٟحبت تدبضت اختٳبٖځاختٳبٖ

ثطٶس:  ٛبتڃتجٯ ڀاثط٪صاض اٞطاز ٲكٽٹض زض ٙڃتجٯ تڃاثطات خصاث ڀ،ٲس٬ ؾبظ1400اثٹاٮًٟ٭، ،ڂځاحتكبٰ ٸ زاٶب ،ڀسڃثٽٷبظ ٸ ضق ٦ٹقب،

 ځتدبضت اختٳبٖ ځٷؿتب٪طاٲڂٲُبٮٗٻ نٟحبت ا

پػٸټكځ ٲسڂطڂت -. ٞهٯٷبٲٻ ٖٯٳځZ(. تسٸڂٵ ٸ اٸٮٹڂت ثٷسڀ قبذم ټبڀ ٲس٬ قبڂؿت٫ځ زض ٦بض٦ٷبٴ ٶؿ٭ ٦2023ٹق٧ځ, ؼ. )

  (.1)13اؾتبٶساضز ٸ ٦ڃٟڃت, 

پػٸټكځ ٲسڂطڂت -. ٞهٯٷبٲٻ ٖٯٳځ٦Zبض٦ٷبٴ ٶؿ٭ (. تسٸڂٵ ٸ اٸٮٹڂت ثٷسڀ قبذم ټبڀ ٲس٬ قبڂؿت٫ځ زض ٦2023ٹق٧ځ, ؼ. )

  (.1)13اؾتبٶساضز ٸ ٦ڃٟڃت, 

ټبڀ ٲثٳط ٲٹضز ٲُبٮٗٻ:  (. ٖٹاٲ٭ ٲٹثط ثطٖسٰ پصڂطـ تجسڂ٭ اضايځ ٦كبٸضظڀ قڃجساض ثٻ ثب2023٘تڃٳٹضڀ ٦ٹټؿبض. ) &ٲحجٹثځ, 

  قٽطؾتبٴ ٪بٮڃ٧ف، اؾتبٴ ٪ٯؿتبٴ. ٲسڂطڂت اضايځ.

 بڂ ځقج٧ٻ اختٳبٖ ٷؿتب٪طاٰڂآٴ ا ڀٸ ٦بض٦طزټب ٷؿتب٪طاٰڂا ځقج٧ٻ اختٳبٖ ځ،ثطضؾ1394ٳبٴ،ڃپ ،ڀٸ ذٯٗتجط ١ڂق٣ب ،ځٷڃٲحٳساٲ

 ځزض ٖٯٹٰ اٶؿبٶ ٵڂٶٹ ڀ٧طزټبڂضٸ ځاٮٳٯٯ ٵڃث ؟،٦ٷٟطاٶؽڀتدبض

 ٵڃ٦ؿت ٸ ٦بض،چٽبضٲ ڀٸ ثٽجٹز ًٞب تڂطڂزض ٲس ڀثطٶسؾبظ تڃٶ٣ف ٸ اټٳ ٭ڃ،تحٯ1397طيب،ڃٖٯ ،ځٸ خلاٮ طيبڃٖٯ ،ڀٲحٳس

 طاٴ،تٽطاٴڂا ڀا٢تهبز ٸ حؿبثساض ت،ڂطڂزض ٖٯٹٰ ٲس ڀ٦بضثطز ڀف ټبپػٸټ ځ٦ٷٟطاٶؽ ٲٯ

(. قٹ٤ ٶبٲت٣بضٴ ٢ڃٳت ٶٟت، زضآٲسټبڀ ٲبٮڃبتځ، ٶٟطڂٵ ٲٷبثٕ، ثبظاض ٦2023ڃ٣جبزڀ. ) &ٲسڂطڀ, زاٲٵ ٦كڃسٺ, اؾٳبٖڃ٭ ظازٺ, 

  ؾٽبٰ ٸ ؾڃ٧٭ ټبڀ تدبضڀ زض ا٢تهبزټبڀ نبزض٦ٷٷسٺ ٶٟتځ. ا٢تهبز ٲبٮځ.

  (.3)2ټبڀ اڂٷتطٶتځ. زاٶف ٦بضآٞطڂٷځ,  ثطضؾځ اثط ٪ڃٳڃٟڃ٧ڃكٵ ثط تٗبٲ٭ ٸ ذطڂس ٲكتطڀ زض ٞطٸق٫بٺ(. 2022ٲؿتٹٞځ ٞط. )
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