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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

With the emergence of the creative tourism paradigm, the 

knowledge-raising tourism system invites tourists to visit and 

interact with societies' living and unique cultures instead of just 

visiting tangible assets in museums and ancient works. In this 

paradigm, tourists engage all their five senses in creating their 

unique experience and upgrade their relationship with the local 

people from the level of buyer and seller to the relationship of 

student and teacher. In this research, the role of cultural components 

in the development of creative tourism of the city in the historical 

texture of the city and, among this, the historical bazaar of Tabriz 

city should be investigated. The present study is applied in terms of 

purpose and descriptive-analytical in terms of method. The 

statistical population of this research included tourists entering 

Tabriz city in 2021, and the sample size was estimated to be 384 

people using Cochran's formula. The validity of the research tool 

was calculated using the confirmatory factor analysis model, and its 

reliability was calculated using Cronbach's alpha. Data analysis was 

done using SPSS and AMOS software with descriptive statistics 

and structural equation modeling. The findings showed that cultural 

components, i.e., distance from low power, development of 

handicrafts and cultural relations, collectivism, and avoidance of 

uncertainty, have a positive and significant effect on the 

development of urban creative tourism. Among the identified 

components, the uncertainty avoidance component, with a path 

coefficient of 0.52, had the greatest impact on the development of 

urban creative tourism. 
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Extended Abstract 

Introduction 

The city of Tabriz is significant 
economically and politically due to its 

special geographical and natural conditions. 

Tabriz has been chosen as the world city of 
handicrafts in the field of carpet weaving 

and is considered the origin of one of the 

painting schools of Iran. In the meantime, 

the tourism industry plays an important role 
in the economic dynamics of this city; 

Therefore, it is necessary to pay attention to 

tourism as the main policy of urban 
development. The use of creative tourism 

dimensions in all urban areas and among 

the historical contexts of Tabriz city can be 

a perfect lever for promoting this city in 
global dimensions. It can also be considered 

a proper urban management and planning 

tool. Besides preserving the city's culture, 
traditions, and customs (the only value and 

asset of the city), it is also effective in 

improving its residents' physical and mental 
health. With the understanding of the 

mentioned cases, the main problem of this 

research is whether cultural components 

affect the development of creative urban 
tourism in the historical contexts of the city. 
 

Methodology 
The present study is applied in terms of 

purpose and descriptive-analytical in terms 

of method. A questionnaire was used to 
collect information. The questionnaire uses 

a five-point Likert scale from completely 

agree to disagree. The statistical population 

of this research included incoming tourists 
to Tabriz city; due to the lack of accurate 

information about the number of incoming 

tourists in 2021, Cochran's formula was 
used to determine the number of the 

statistical sample, and the sample size 

obtained was equal to 384 people. In this 

research, a researcher-made questionnaire 
was used to collect research data. The 

reliability of the questionnaire was 

measured by calculating Cronbach's alpha 
and calculating the combined reliability 

coefficient (CR), and it was confirmed. 

This research exerted SPSS and AMOS 
software to analyze the research data. 

 

 

Results and discussion  
 

Concerning the effect of the distance 

component on power, the path coefficient 
(0.30) has been estimated so that the value 

of the T statistic obtained is equal to 5.78 

and is more than 1.96. Therefore, the 
distance from the power of the cultural 

component has a positive and significant 

effect on the development of creative urban 

tourism in the studied area. In relation to 
the impact of handicraft development 

components and cultural exchanges on the 

development of urban creative tourism, the 
path coefficient (0.37) has been estimated. 

Also, in such a way that the value of the T 

statistic obtained is equal to 3.98 and is 

higher than 1.96, it can be said that cultural 
exchanges and the development of 

handicrafts of the cultural component have 

a positive and significant effect on the 
development of urban creative tourism in 

the studied area. Concerning the impact of 

the component of collectivism on the 
development of urban creative tourism, the 

path coefficient (0.33) has been estimated. 

In such a way, the value of the obtained T 

statistic is equal to 7.67 and is more than 
1.96; therefore, it can be said that the 

collectivism of the cultural component has 

a positive and significant effect on the 
development of creative urban tourism in 

the studied area. 

In relation to the impact of the uncertainty 
avoidance component on the development 

of urban creative tourism, the path 

coefficient (0.52) has been estimated. Also, 

in such a way that the value of the T 
statistic obtained is equal to 7.55 and is 

more than 1.96; it can be said that avoiding 

the uncertainty of the cultural component 
has a positive and significant effect on the 

development of creative urban tourism in 

the studied area. 
 

Conclusion 

The findings of this research showed that 

cultural components have a positive and 
significant impact on the development of 

creative urban tourism. Based on this 

finding, it can be said that in the planning 
and managing of tourism development, 

including urban creative tourism, attention 

to cultural factors and components has an 
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important place, and it should be in the 

management of attractions, especially in 
coordinating it with the destination. 

Tangible and intangible cultural aspects 

should be considered, and measures should 
be taken to manage the cultural exchanges 

between the destination and guests. The 

results of the related component have made 
the position of the distance component 

more prominent than the low power of 

cultural factors in the development of urban 

creative tourism. According to the research 
results, the low power distance component 

in tourism destinations, such as the 

historical context of Tabriz, leads to the 
development of tourism in tourist cities. In 

destinations where the distance from power 

is common, the residents feel more 
responsible for the tourism development 

plans and consider themselves obliged to 

ask and question the officials related to 

them. 
Also, based on the findings related to the 

collectivism component of cultural factors, 

it can be said that with the spread of 
collectivism among residents in tourism 

cities, it experiences more development. 

Based on this, in destinations with a 

collectivist culture, the residents, 
understanding the positive results of the 

development of urban creative tourism, 

have shown a positive approach to the 
public interests of the city, so they have 

provided more support for the development 

plans of creative urban tourism and in the 
implementation of this plan They 

participate. In relation to the impact of 

handicrafts and cultural exchanges that had 
a positive effect on the development of 

creative tourism, it can be said that, in fact, 

the presentation of handicrafts in the form 
of tourism development is one of the 

attractions that contain tangible and 

intangible meanings with the participation 

of the community of artists and craftsmen. 
The destinations provide the possibility of 

training, making, and buying handicrafts for 

incoming tourists. 
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خلاق، گردشگران را  یگردشگر میبا ظهور پارادا ،یگردشگر ینظام معرفت افزا
و تعامل با  داریبه د ،یملموس در موزه و آثار باستان ییصرف از دارا دیبازد یجابه

 یهاتلاش شد نقش مؤلفه قیتحق نی. در اکندیجوامع دعوت م گانهیفرهنگ زنده و 
بازار  انیم نیشهر و در ا یخیتار بافتخلاق شهر در  یدر توسعه گردشگر یفرهنگ

و ازنظر  ی. مطالعه حاضر ازنظر هدف، کاربردردیقرار گ یموردبررس زیشهر تبر یخیتار
به  یشامل گردشگران ورود قیتحق نیا ی. جامعه آماراست یلیتحل -یفیروش توص

نفر  384بود که حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران  1400در سال  زیشهر تبر
آن با  ییایو پا یدییتأ یعامل لیبا استفاده از مدل تحل قیابزار تحق یی. روادیگرد برآورد

 ییایو پا ییروا یحاصل از بررس جیشده است. که نتاکرونباخ محاسبه یاستفاده از آلفا
 یافزارهاها با استفاده از نرمداده لیوتحلهیپرسشنامه مورداستفاده بود. تجز دکنندهییتأ

SPSS  وAMOS انجام شد.  یمعادلات ساختار یسازو مدل یفیبا روش آمار توص
فه ، مؤل30/0 ریمس بیپژوهش نشان داد که مؤلفه فاصله از قدرت کم با ضر نیا جینتا

با  ییگرا، مؤلفه جمع37/0 ریمس بیبا ضر یو مراودات فرهنگ یدستعیتوسعه صنا
بر توسعه  52/0 ریمس بیبا ضر نانیاز عدم اطم زی، مؤلفه پره33/0 ریمس بیضر

مؤلفه  شدهییشناسا یهامؤلفه نیدارد. از ب یمثبت و معنادار ریخلاق تأث یگردشگر
 یبر توسعه گردشگر ریتأث نیشتریب یدارا 52/0 ریمس بیبا ضر نانیاز عدم اطم زیپره
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 مقدمه
 شده استو اقتصادی تبدیل مهم اجتماعی هاییدهپدیکی از  عنوانبهامروزه در بسیاری از جوامع گردشگری 

(Fernandez et al,2020:187گردشگری .) در گردشگران که پولی زیرا شود؛ مقصد مردم درآمد افزایش باعث تواندمی 

. گرددمی کشور در مالیاتی هایپایه افزایش موجب نیز مالیات وضع با و بردمی بالا را درآمد کنند،می خرج مقصد

 آید،می دست به گردشگری از که درآمدی از استفاده با. باشد داشته مثبت تأثیر نیز محیط بر دتوانمی همچنین گردشگری

 آثار حفظ برای لازم بودجه گردشگری در واقع. پرداخت پذیر گردشگر هایمحیط بازسازی و بهسازی و حفظ به توانمی

 (.Phillips & House,2009:179) کندمی فراهم را پذیر گردشگر محیط طورکلیبه و تاریخی

ق یخود از طر یفرهنگ هایییداراق درک مناسب از یاز طر بتواند که گردد شکوفا تواندیم یزمان یشهر یگردشگر

 به شهر از درست یدرک هاآن تا بشناساند گردشگران به را ن مقاصدیا شهر، یعناصر فرهنگ و میمفاه درست یزیربرنامه

 یو فرهنگ یدرون هاییتظرفبر شناخت درست  یمتک یزیش از هر چیب یشهر یرن توسعه گردشگیبنابرا اورند.یب دست

 و فراغت اوقات گذراندن بر علاوه شتر، گردشگرانیدکنندگان بیجذب بازد یبرا ،یزانربرنامهآن است و درواقع علاوه بر 

 جهی(. درنتMcManus & Carruthers, 2014: 79) هستند آن فرهنگ و خیتار معنا، شناخت ازمندین شهر در حیتفر

 از. ردیگ نظر در را شهر یذهن و ینیع بعد دو هر یمفهوم یبستر در که باشد یگردشگر یپاسخگو تواندیم یکردیرو

 نیگرفت. بنابرا نظر در یشهر یگردشگر یبرا یاصل هدف دو را فرهنگ و تجارت توانیم عمدهطور به گرید یسو

 جوامع یزندگ و شهر مقوله با یکینزد علت به است خورده وندیپ شهرها تیهو وبافرهنگ  امروزه که یشهر یگردشگر

 لین در را صنعت نیا وآورده عملبه  آن تیظرف از یاستفاده حداکثر بتواند که است یکردیرو و راهبردها ازمندین یشهر

 یگردشگر یاستانداردسازن در این راستا و در جریا .(62: 1398و همکاران،  یروزآبادیف هیرساند )اسحاق یاری اهدافش به

خلاق  یبا عنوان گردشگر یاز گردشگر یدیگردشگران منجر به توسعه شکل جد هایانگیزهدر  ییربه همراه تغ یفرهنگ

 یریجلوگ یفرهنگ هایییدارا یداست که از بازتول یاز گردشگر یخلاق شکل یدر سراسر جهان شده است. گردشگر

)دوستی و  دهدمی یشافزا یشترب یتجارب مشارکت یقرا از طر مقصدس ناملمو یمنابع فرهنگ یشکرده و افزا

 (.4:1398همکاران،

طور خلاقیت به. بخشی از تحولات بر اساس تجربیات گردشگری باشد تواندیم گردشگریتغییر به سمت خلاقیت در 

ت جدید را با سرعت بیشتری تا محصولا دهدیم این امکان را به مقصد و کندیمی نیآفرارزش و بهتر تربالقوه راحت

به داشتن  یازین ،تیبر خلاق یمبتن یگردشگر یبرا. نوآوری کرده و مزیت رقابتی را نسبت به سایر مناطق رقم بزنند

تنها از طرف دیگر مواد اولیه گردشگری خلاق نه .ستین یمیقد یهااز سازه ینگهدارو همچنین  ادیشده زساخته راثیم

خلاقانه از  دیامر مستلزم مصرف خلاق و تول نیا شودیلکه توسط خود گردشگران نیز ایجاد مب ،دکنندگانیتوسط تول

 (.Richards et al,2011:1217) طرف گردشگر است

 جهیدرنت هستند، فرآیند نوعی خود اصلی ماهیت در که ردیگیم خدمت به را منابعی خلاق با توجه به اینکه گردشگری

 از و باشندیم ترکینزدی توسعه پایدار هامؤلفهدارد و به  یمقصد گردشگر توسعه در رو سهمی بیشت پایدارتر ماهیت

 سوی از اجتماعی فرهنگی( و)دارد  ناگسستنی ارتباطی تجارب متمایز، داشتن به تمایل و گردشگران فرهیختگی با یکسو

)فرهنگی(  محلی ورسومآداب فرهنگ، به توجه سخت )اقتصادی( و و سنگین یهایگذارهیسرما به نیاز عدم دلیل به دیگر

 مشارکتی و خلاق تجارب توسعه منظوربه میزبان و گردشگران همکاری بر شهرها، مبتنی فردمنحصربه یهایژگیو و

 دانست شهرها گردشگری لازم شرط را آن توانیم اجتماعی(،طلبد )یم را میزبان و گردشگر بیشتر تعامل و است

(Romana,2013:38.) 
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را به حداقل  خلاق منفی بالقوه توسعه گردشگری تأثیرات، هایاستسضمن تسهیل  تواندیمک دیدگاه ساکنان در

شود. همچنین باید  خلاق رسانده و مزایای آن را حداکثر نماید و منجر به توسعه جامعه و حمایت بیشتر از گردشگری

است و شامل تعاملی موقت بین  اییچیدهپیده پد و در این میان گردشگری خلاق شهری اذعان نمود که گردشگری

 هاییتفعالیرمستقیم درگیر غیباً، مستقیم با تقرکامل یا  طوربهمهمانان و مقصد میزبانی است که از ترکیب ذینفعانی که 

 فرهنگ و زبانیم جامعه و یگردشگر صنعت انیم ارتباط(. Hong et al,2010:34است ) شدهساخته، گردشگری هستند

 مستقل و مجزا دو مفهوم عنوانبه دینبا فرهنگ و یگردشگر دیگر،عبارتبه است. هیدوسو و کیالکتیارتباط د کیآن

شدن فرهنگ  یستیشدن صنعت گردشگری و تور یرابطه را در قالب دو واژه فرهنگ نیا ه بودنیشوند. دوسو ستهینگر

یزی و ربرنامهمناسبی  صورتبهبراین اگر توسعه گردشگری (. بنا15: 1394اند )امینی و زیدی، ر کردهیزبان تعبیجامعه م

بر توسعه اقتصادی، محیط فیزیکی و ساختار فرهنگی  یاعمدهمنفی  تأثیرات تواندیممدیریت نشود، توسعه گردشگری 

که ی اگونهبهموفق و پایدار  خلاق شهریاجتماعی جامعه برجای بگذارد. بر این اساس دستیابی به توسعه گردشگری 

و پیامدهای کمتری برای مقاصد ایجاد نماید نیازمند شناخت ساختارهای و  تأثیراتیافته و دستبتواند به اهداف خود 

 .(Lee,2013:40باشد )یم تأثیرگذاردهنده جوامع میزبان بخصوص عوامل فرهنگی یلتشکعوامل 

منطقه شمال  یقطب اقتصاد ترینبزرگه است ک یشرق یجانو مرکز استان آذربا یرانبزرگ ا یاز شهرها یکی یزتبر

 یو فرهنگ یصنعت یاسی،س ی،بازرگان ی،ارتباط ی،نظام ی،و مرکز ادار آیدمیبه شمار  یننش یو مناطق آذر یرانغرب ا

 یتاهم یاسیو س یاقتصاد از نظر یعیو طب رافیاییخاص جغ یطشرا یلشهر به دل ین. اشودمیمناطق شناخته  ینا

از  یشمادعاست. عبور جاده ابر ینا یگواه ازتاریخپیش هایدورهمانند مادها در  یباستان هایتمدن یشیدادارد و پ یاریبس

را  ینسرزم ینمردم ا ورسومآدابآن شده و فرهنگ، تمدن و  یو فرهنگ یاقتصاد ییشهر موجب شکوفا ینا یکینزد

از  یکی خاستگاه است و شدهانتخاببافت فرش در حوزه  دستیصنایع یشهر جهان عنوانبه یزداده است. شهر تبر ییرتغ

 شدهانتخاب 2018در سال  یاسلام یشهرها یگردشگر یتختپا ینهمچن. آیدمیبه شمار  یرانا ینگارگر هایمکتب

 یتوجه به گردشگر ین؛ بنابراکندمی یفاشهر ا یناقتصاد ا یاییمهم را در پو ینقش یصنعت گردشگر یان،م یندر ا است.

و  یشهر هایحوزه یخلاق در تمام یابعاد گردشگر کارگیریبهاست.  یالزام یتوسعه شهر یاصل هایاستسی عنوانبه

 ینباشد. همچن یشهر در ابعاد جهان ینا یارتقا یبرا یخوب یاراهرم بس تواندمیتاریخی شهر تبریز  یهابافتاین میان  در

به شمار آورد تا در کنار حفظ فرهنگ، سنن و  یشهر ریزیبرنامهیریت و مد یمناسب برا یاربس یآن را ابزار توانمی

 شدهگفتهبا درک موارد  باشد. تأثیرگذار یزساکنان شهر ن یو روح یجسم یشهر( در ارتقا ییو دارا رزشرسوم شهر )تنها ا

 یهابافت در شهری خلاق گردشگری توسعه فرهنگی بر هایمؤلفهآیا  به این صورت است که پژوهشمسئله اصلی این 

 است؟ تأثیرگذارشهر  تاریخی

( پژوهشی با عنوان 1396شاطریان و همکاران ) به مطالعات بدین شرح اشاره کرد: توانیمدر ارتباط با پیشینه پژوهش 

. انددادهانجام  : شهر کرمانشاهیجاد شهر خلاق مطالعه موردیو ا هازیرساختدر گسترش  یاثرات توان گردشگر

خلاق و  یگردشگر یریگشکلو  هایرساختزدر گسترش  یگردشگر هاییلپتانسکه  دهدمیپژوهش نشان  هاییافته

ت یل وضعیو تحل یبررس( پژوهشی با عنوان 1397) یبامربذرافشان و . باشندیمت در شهر کرمانشاه موثر یخلاق

 یابی، بازاروکارکسب یداخل یندهایعامل: فرا 8ن پژوهش، به یدر ا .انددادهانجام  خلاق در شهر زاهدان یگردشگر

انگر یب یل عاملیج تحلیب و نتایترک یدیو عا ی، آموزش، نماد و صرفه اقتصادافزارنرملات، ی، تسهشناختیزیباییخلاق، 

درصد،  204/13و عامل دوم  دهدمیح یانس را توضیدرصد از وار 944/25 تنهاییبهن عامل یب، اولیآن است که به ترت

درصد، عامل هفتم  537/4درصد، عامل ششم  841/4درصد، عامل پنجم  875/5عامل چهارم درصد،  501/6عامل سوم 
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ج حاصل از آزمون ین، با توجه به نتای، همچنکنندمیانس را محاسبه یدرصد وار 393/3درصد و عامل هشتم  764/3

و رشد(،  یریادگیو  وکارکسب یداخل یندهای، فرای، گردشگری)مال یهاشاخصخلاق و  ین گردشگریرسون، بیپ

شهر خلاق در توسعه  یهاشاخصنقش  یلتحل( پژوهشی با عنوان 1398پناهی و پورمقدم ) وجود دارد. ییبالا یهمبستگ

 بر اساسپژوهش نشان داد شهر اصفهان  یجنتا. انددادهانجام  شهر اصفهان( ی)مطالعه مورد یشهر یگردشگر

هنر،  یهاشاخصبرخوردار است.  یشهر یجهت توسعه گردشگر یادیز یلو وانولو، پتانس یدافلور شدهتعریف یهاشاخص

 یتوسعه گردشگر ینهارتباط را در زم یشترینو شاخص تنوع ب یژهوِ هاییتمطبوع ی،فرهنگ یسرزندگ ی،شهر یمنظر

استفاده  یشهر یجهت جذب گردشگر و توسعه گردشگر یلپتانس یناز ا یدبا یشهر یرانو مد لیندارند. مسئو یشهر

گلرخ و  راهگشا باشد. تواندیممتفکر  یرانمتخصص، مد یداسات ی،از نخبگان شهر گیریبهره ینهزم ین. در ایندمان

 یبانپشت یشهروندان و گردشگران شهرها خلاق در تجربه یگردشگر یرشپذ( پژوهشی با عنوان 1398مطهریان )

 32که با  هاییمصاحبه یمحتوا یفیک یلروش تحلپژوهش به  ینا. انددادهیاسوج انجام شهر  یمورد نمونه ی؛گردشگر

 نمایش –شهر » ،«یگردشگر یبانپشت-شهر»است.  شدهانجام آمدهدستبهو شهروندان آن  یاسوجنفر از گردشگران 

هم ضرورت  یفگرپژوهش، توص هاییافته عنوانبههستند که  یسه مضمون «یدادرو-شهر»و  «یمحصولات فرهنگ

دوستی و همکاران  است. یاسوجدر شهر  یگردشگر یسنت هایفرمسطوح و  یگرلاق با دخ یگردشگر تربس پیوندی

از  دهدینشان م یجنتا .انددادهیز انجام شهر تبرخلاق در کلان یگردشگر هاییتظرفسنجش ( پژوهشی با عنوان 1398)

و  یدر امور فرهنگ گذارییهرمابلکه با س باشدیخلاق م یگردشگر یتظرف یتنها داراشهر نه ینکارشناسان، ا یدگاهد

را  یارزشمند یانسان هاییهجذب طبقه خلاق، سرما یبرا یبه مکان شدنیلدر کنار تبد تواندیم یشهر یفضا یغنا

 یراهبردها یینتب( در پژوهشی با عنوان 1399و همکاران ) پوریسالار شود. یلتبد لاقپرورش داده و سرانجام به شهر خ

شاخص  یتشهر خلاق وضع یهاشاخص یاندر مکه  اندیدهرسبه این نتیجه  در شهر رشتخلاق  یتوسعه گردشگر

 ترینیینپا یدارا یشاخص امکانات و اقدامات آموزش ینها بهتر است. همچنشاخص یرشهر رشت نسب به سا یاقتصاد

 یهاوارهخلق جشن ی،بوم یتآموزش فرهنگ و هو یششهر خلاق رشت است. لذا افزا یهاشاخص یانسطح در م

و  مهاجر هستند. یشنهادیپ یدر راهبردها یمحور یموضوعات یگردشگر یشهر هاییرساختز یتنوآورانه و تقو

: شهر یخلاق کودک محور )مطالعه مورد یگردشگر یدیکل یهامؤلفه ییشناسا( پژوهشی با عنوان 1399همکاران )

 یتکودکان، خلاق یازهاین یط،سفر، مح یندفرآآن است که  . نتایج این پژوهش حاکی ازانددادهانجام  (دستیصنایعخلاق 

 یخلاق برا یدر رابطه با گردشگر یدیاطلاعات جد تواندمیکه  گیردبرمیرا در  ی. هر مؤلفه عوامل مختلفنفعانذیو 

 کودکان فراهم آورد

ی در ملل مختلف را ( در تحقیقی دلایل فرهنگی تفاوت مشارکت جامعه در توسعه گردشگر2010و همکاران ) 1هانگ

 عدم از اجتناب ،ییگراجمعفردگرایی/ از قدرت، فاصله فرهنگی، مؤلفه بررسی نمودند. نتایج این تحقیق نشان داد که چهار

و همکاران  2استایلیدس .است تأثیرگذاربر توسعه گردشگری و میزان مشارکت ساکنان  آینده یریگجهت و قطعیت

گردشگری درک  تأثیراتاکنان از توسعه گردشگری: نقش تصویر محل سکونت و ( تحقیقی با عنوان حمایت س2014)

و مثبتی بر توسعه گردشگری دارد.  داریمعن تأثیرشده انجام دادند. نتایج تحقیق آنان نشان داد که حمایت ساکنان 

ه گردشگری در یک مدل مفهومی از حمایت ساکنان از توسع با عنوان( تحقیقی 2016) 3ماراغ و گورسوی -سینکلار

                                                             
1. Hong 
2. Stylidis 
3. Sinclair-Maragh & Gursoy 
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مثبت و  تأثیراتانجام دادند. آنان در تحقیق خود درک ساکنان از توسعه گردشگری با توجه به  توسعهدرحالکشورهای 

نسبت به توسعه آن ارزیابی  هاآنقرار داده و حمایت ساکنان از گردشگری با توجه نگرش  یموردبررسمنفی درک شده 

، مبادله اجتماعی و هویت برای ارائه پشتیبانی نظری از نه گزاره تحقیق نهادی هاییهنظرنمودند. و به ترتیب، 

جامعه و حمایت ساکنان بر پایداری  بستگیدل تأثیر( تحقیقی با عنوان 2020و همکاران ) 1. تانقراردادند مورداستفاده

 بستگیدلان داد که مقصد: شواهدی از مقصدهای معنوی و اجتماعی در ویتنام انجام دادند. نتایج این تحقیق نش

( تحقیقی 2021و همکاران ) 2مستقیمی بر مزایای درک شده و پایداری مقصد دارد. ایسی تأثیراجتماعی و حمایت ساکنان 

این  هاییافتهتسهیل همکاری و مشارکت جامعه در توسعه گردشگری: مورد جنوب شرقی نیجریه انجام دادند.  با عنوان

ه یک مقصد گردشگری دوستدار گردشگران و حفظ همکاری و مشارکت جامعه، ذینفعان تحقیق نشان داد که برای توسع

 نیاز دارند. یزیربرنامهمشارکت در  یهافرصتبه آموزش گردشگری و 

 حوزه در هاآن هاییافته و نتایج از استفاده فرصت ایجاد بر علاوه ؛موردبحث موضوع پیرامون پژوهشی سوابق بررسی

فرهنگی بر توسعه گردشگری  هایمؤلفه تأثیربررسی  هدف با مستقل پژوهشی تاکنون که است آن گویای عملی و علمی

 با مقایسه در را حاضر قیتحق تمایز وجه مسئله همین. است نگرفته صورت تاریخی یهابافتدر  ویژهبه وخلاق شهری 

 .دهدیم نشان پیشین مطالعات

 

 مبانی نظری

 آن در که کندمی فراهم را فرهنگ از تریبزرگ «کاوش» امکان که ستا گردشگری از نوعی خلاق گردشگری

 ترجذاب فروش، بهبود برای گردشگری مقاصد در موارد سایر میان در زادرون منابع ناملموس، و ملموس میراث مفاهیم

 (.Henriques, & Moreira,2019:94) شوندمی استفاده گردشگری مقاصد سایر از هاآن کردن متمایز و شدن

 - است بوده ظهور حال در گذشته هایسال متفاوتی در یهانمونه. است فرهنگی گردشگری از شکلی خلاق گردشگری

 صنایع هایمشارکت، گردشگری تجربیات و محصولات سازی بازار بسیار بزرگ فرهنگی و کالایی به خلاقانه واکنش

 فرهنگ، کالایی سازی و گیلمور و پاین «تجربه اداقتص» لندری، «خلاق شهرهای» فلوریدا، «خلاق طبقه» خلاق،

 توانیمتحولات روندهای گردشگری را  (.Bakas et al,2019:110) است بوده محققین از بسیاری مطالعه موضوع

 ارائه نمود. 1جدول  صورتبه
 

 تحولات روندهای گردشگری. 1جدول 

 مشخصات گردشگری شرایط دوره زمانی مرحله

 عصر صنعتی وهگردشگری انب
شرایط پایدار سیاسی، ظهور هواپیماهای 

 مسافربری جت
گردشگری، اماکن تفریحی  هایبسته

 مصنوعی هاپارکبزرگ و 

 زدایی عصر صنعتی گردشگری فرهنگی
، سازیجهانیحفظ میراث تاریخی، 

 میراث فرهنگی
 میراث ملموس، بازدید از میراث تاریخی

 هاعصر شبکه گردشگری خلاق
قتصادی خلاق، افزایش تقاضا ا رشد

 برای مشارکت مشتریان
میراث ناملموس مشارکت خلاق در 

 با افراد محلی سازیشبکهو  هایتفعال

 Kim, 2016: منبع
 

                                                             
1. THAN 
2. Eyisi 
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که  کنندیم فرض هاآنخلاق مبنای ما بوده است.  گردشگری از ریموند و ریچاردز تعریف در تحقیق حاضر 

 هایکارگاه طریق از میزبان، جامعه فرهنگ در مسافران فعال مشارکت به که است گردشگری نوعی خلاق گردشگری»

 مربوط ،شودمی انجام آن در که تعطیلات مقصد هایویژگی اساس بر غیررسمی یادگیری آموزشی تعاملی و تجربیات

 گردشگری ،(یونسکو) متحد ملل فرهنگی و علمی آموزشی، سازمان تعریف طبق(. Carvalho et al,2016:23) باشدمی

 یک خاص ویژگی یا میراث هنر، در مشارکتی یادگیری با ای متعهد و معتبر، همراهتجربه سمت به که است سفری خلاق،

 برقرار ارتباط ،کنندیم ایجاد را زنده فرهنگ این و کنندیم زندگی مکان این در که کسانی شود و بامی هدایت فضا

 انگیزه که زیادی که یافتن گردشگران ندمورد جایگاه ویژه گردشگری، معتقد در( 2007. ریچاردز و ویلسون )نمایندیم

که  آنان معتقد هستند عوض، در .است دشوار بسیار باشند داشته آموزشی هاییتفعال نوع این در شرکت برای بالایی

و  کندمیفستیوال بهتر عمل مانند  رویدادهایی در ثانویه هایمحرک عنوانبه خلاق، اصطلاحبه هایفعالیت این گنجاندن

 (.Carvalho et al,2019:13) کندمی کمک زادرون منابع از استفاده با مقصد گردشگری تصویر تمایز به

 گردشگر به و کندمی عمل است اصیل که خود گردشگری تجربه سازنده عنوانبه گردشگر گردشگری، نوع این در

 برای فرهنگی منابع از استفاده پس در تغییر ریچاردز .بیاموزد میزبان جامعه گفرهن مورد در مؤثر طوربه تا دهدمی اجازه

 مقصد گردشگری ریزیبرنامه که کرد اشاره و کرد شناسایی را جذاب خلاقانه و فرهنگی گردشگری محصولات ساخت

است امروزی  مقصد و حلسوا ،هاموزه تاریخی، بناهای میراث مصنوع، مناظر، مانند فیزیکی یهاجاذبه اساس بر عمدتاً

(Bayliss,2017:890 .) ،کرده تغییر فرهنگی هایسیاست طبق گفته فریرا،مبتنی بر گسترش و رشد گردشگری خلاق 

 و هنری تولیدات به یارانه اعطای فیزیکی، هایزیرساخت برساخت مبتنی عمدتاً محلی فرهنگی هایاستراتژی. است

 هامشوق و هایارانه که است شدهتبدیل خلاق و فرهنگی وکارهایکسب از حمایت هب امروزه بود، برابر هایفرصت ارتقای

 عنصری عنوانبه فرهنگ از استفاده مرتبط کرده و به هم به را( خصوصی و دولتی هایبخش) مشترک مالی تأمین برای

 (.Richards,2018:13) نمایدمی)عامل( تشویق  برسازه مبتنی یامنطقه تمایز و یامنطقه هویت از

 هایفعالیت ترغیرفعال تا ترفعال گردشگری انواع در محدوده که دارد وجود خلاق گردشگری از مختلفی هایسبک

 .است شدهداده نشان 1 شکل در که طورهمان، باشدیم خلاقیت از مختلفی انواع شامل بوده و ترخلاقانه

 که است شدهداده نشان (2018) یچاردزر توسط ممکن خلاق توسعه استراتژی نوع سه 1مطابق با شکل شماره 

 توانندمی در آن رویدادها که ایخلاقانه هاینمایش .خلاق گردشگری و خلاقانه فضاهای خلاقانه، تماشای: از اندعبارت

 مستقیمی ارتباط و دهند تشکیل خلاق هایشبکه در را هاییگره کنند، ملع متمرکز کننده عنوانبه مکان و زمان نظر از

 شوندمی هدایت مصرف و تولید عملیات مربوط به توسط که خلاق فضاهای .کنند ایجاد گردشگری و خلاقیت بین

(Richards,2018:13.) 

 تنها و بودنش کمیاب دلیل به خلاقیت( الف :دارد مزیت چندین خلاق گردشگریفرهنگی در  هایمؤلفهدر نظر گرفتن 

 سرعتبه را خود محصولات دهدیم اجازه مقاصد باشد، ب( به باارزش تنهاییبه تواندمیبودن،  معدودی افراد اختیار در

 ملموس منابع از تجدیدپذیرتر و پایدارتر خلاق منابع متمایز نمایند، ج( معمولاً  دیگر مقاصد از را خود و کنند نوآوری

 محصولات به نسبت بیشتری تحرک طورکلیبه خلاقیتفرهنگی ناملموس در  هایمؤلفهدر نظر گرفتن  (د هستند،

 است دیگران میان در مقصد مدیران و گردشگران سوی از ارزش ایجاد شامل خلاقیت( ه و دارد ملموس فرهنگی

(Richards,2018:1.) 
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 (Richards,2018) منبع:، خلاق گردشگری مختلف هایشیوه .1 شکل

 

 روش پژوهش

شده استفاده پرسشنامه ابزار از اطلاعات آوریجمع . برایاست یلیتحل -یفیوصت و ازنظر روش کاربردی هدف، ازنظر حاضر مطالعه 

متغیرها  2در جدول شماره  .اندشدهطراحی مخالف کاملاً تا موافق کاملاً  از لیکرت ایگزینه پنج فیط از استفاده با پرسشنامه سؤالات. است

گردشگران ورودی به شهر تبریز بود که با توجه به نبود اطلاعات  شامل قیقتح این آماری جامعه است. شدهارائه مورداستفاده یهاهیگوو 

از فرمول کوکران برای تعیین تعداد نمونه آماری استفاده شد و حجم نمونه  1400دقیق در مورد تعداد گردشگران ورودی در سال 

 .استفاده شد شدهساختهپژوهش از پرسشنامه محقق  یهاداده آوریجمع منظوربهنفر بود. در این پژوهش  384برابر با  آمدهدستبه
 

 در این پژوهش مورداستفاده یهاهیگو. 2جدول 
 هاگویهتعداد  منابع هاگویه متغیر

فاصله از قدرت 
 کم

، شودمیگردشگری از مشارکت مردم استفاده  هایبرنامهدر ارتباط با 
که از  شودمیتلاش ؛ گیردمیگردشگری در اختیار عموم قرار  هایبرنامه

 مقاصد گردشگری استفاده شود. ریزیبرنامهنظرات گردشگران در راستای 

Carvalho et 
al,2016, 

Richards,2018 
3 

توسعه 
 دستیصنایع

 برآورده را من انتظارات دستیصنایع هافعالیت ،هاجاذبه نظر از این مقصد
 شدهتعبیه دستیصنایعبرای یادگیری  هاییمکان. در این مقصد سازدمی

تنوع زیادی داشتند؛  دادندمیارائه  دستیصنایعکه  هاینمایشگاهاست؛ 
 دیگری جای در و زندگی شهر این در ناموری دستیصنایع هنرمندان

 .کنندمی فعالیت

Kim,2016 4 

 گراییجمع

 را مقصد باز خواهم گشت. من این گردشگری مقصد این من در آینده به
 یک عنوانبه را این مقصد توصیه خواهم کرد. من نوادهخا و دوستان به

 سایر و بستگان همکاران، دوستان، میان در عالی گردشگری مقصد
من اخبار و اطلاعات مرتبط با این مقصد را  .کرد خواهم تبلیغ همکارانم

خواهم  ترویجپیگیری خواهم کرد. من نظرات مثبتی در مورد این مقصد 
 کرد.

Henriques, & 

Moreira,2019 
4 

پرهیز از عدم 
 اطمینان

احتمالی برآورده شود، در  هایریسکدر این مقصد تلاش شده است که 
منسجمی صورت  ریزیبرنامهاحتمالی  هایریسکراستای کم کردن 

 گرفته است؛ در این مقصد امنیت کامل برقرار است.

Romana,2013, 
McManus & 

Carruthers, 2014 
3 

توسعه 
 قگردشگری خلا

 این در، کندمی ایفا خلاق گردشگری در اساسی نقشی یادگیری و آموزش
 افراد؛ .است شهروندان بارز خصوصیات از شهروندی حقوق به احترام شهر

؛ .کنندمی کار دیگری جای در اما کنندمی زندگی اینجا در بسیاری خلاق
 .دارند فمختل ادیان با را افراد تمامی پذیرش تحمل طورکلیبه اینجا مردم

 همکارانشاطریان و 
 و مهاجر(، 1396)

 (1399) همکاران
8 
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( سنجیده شد، مقدار آلفای cr) ترکیبیپایایی پرسشنامه از طریق محاسبه آلفای کرونباخ و محاسبه ضریب پایایی  

باشد،  7/0بالاتر از  آمدهدستهبو چنانچه مقدار  باشدمیکرونباخ و ضریب پایایی ترکیبی برای هر متغیر، بین صفر و یک 

( نشان 3پرسشنامه پایایی مناسبی دارد. نتایج حاصل از مقدار آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی پرسشنامه که در جدول )

 هایداده وتحلیلتجزیه منظوربه. در این پژوهش باشدمی مورداستفادهپایایی مناسب پرسشنامه  تأییدکنندهاست  شدهداده

 است. شدهاستفاده AMOSو  SPSSهای افزارنرماز پژوهش 
 

 پایایی ترکیبی و آلفای کرونباخ متغیرهای پژوهش. 3جدول 
 آلفای کرونباخ پایایی ترکیبی AVE متغیرها

 946/0 987/0 856/0 فاصله از قدرت کم

 800/0 843/0 598/0 دستیصنایعتوسعه 

 765/0 808/0 509/0 گراییجمع

 844/0 754/0 765/0 دم اطمینانپرهیز از ع

 902/0 892/0 789/0 توسعه گردشگری خلاق

 

و روایی  تأییدروایی پرسشنامه نیز در دو مرحله روایی صوری و ظاهری از طریق کسب نظر از اساتید و کارشناسان 

برای میانگین  ولقبقابلشد. حداقل میزان  تأیید( AVE) شدهاستخراجمحاسبه شاخص میانگین واریانس  با 1واگرا

 روایی. هستند مشاهدهقابل (3) شماره جدول متغیر در هر برای آمدهدستبه. مقادیر باشدمی 5/0 شدهاستخراجواریانس 

 هاآن میان همبستگی مقدار از اول مرتبه متغیرهای تمام شدهاستخراج واریانس میانگین جذر مقدار (،4جدول ) طبق واگرا

 .دهدمی نشان را مناسب پرسشنامه واگرای روایی امر این که است بیشتر
 

 لارکر و فورنل روش به واگرا روایی سنجش ماتریس. 4جدول 
 گردشگری خلاق عدم اطمینان گراییجمع دستیصنایع کم قدرت از فاصله متغیرها

 - - - - 925/0 فاصله از قدرت کم

 - - - 773/0 655/0 دستیصنایعتوسعه 

 - - 7713/0 654/0 785/0 گراییجمع

 - 874/0 431/0 721/0 732/0 پرهیز از عدم اطمینان

 888/0 563/0 634/0 450/0 438/0 توسعه گردشگری خلاق

 

 موردمطالعهمعرفی محدوده 

 فهرست در و شدهواقع ابریشم تاریخی جاده مسیر در ایرانی بازارهای ترینارزنده از یکی عنوانبه تبریز تاریخی بازار

 هایویژگی دارای شهر اصلی هسته و عناصر ترینمهم از یکی بازار این. است رسیده ثبت به یونسکو جهانی راثمی

 بازار کهن بافت همچنین ؛آیدمی شمار به تبریز شهر بزرگی و اهمیت وسعت، هاینشانه از یکی و است فردمنحصربه

 شمار به ایران تجاری مهم هایقطب از یکی اریخت طول در که است ایران غرب شمال تاریخی قلب تبریز تاریخی

 مختلف هایمقیاس در و است قرارگرفته نظرانصاحب و جهانگردان محققان، معماران، موردتوجه همواره و رفتهمی

 ترینبزرگ از یکی عنوانبه تبریز تاریخی بازار مجموعه. دارد بر عهده بااهمیتی نقش المللیبین و ملی ،ایمنطقه

 و سرا ،هابازارچه ،هاراسته ،هادالان ،هاتیمچه مدارس، مساجد، چون مهمی هایبخش دربرگیرنده جهان بازارهای

 بازار این. است گرفتهشکل محیطی شرایط و هافعالیت تنوع از متأثر که بازارهاست پل و حمام خچال،ی کاروانسراها،

                                                             
1. Discriminant Validity 
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 و هاطاق با روباز و سرپوشیده بسته، و باز فضاهای در مختلف الاشک به فرعی و اصلی یهاراسته یا راسته از متشکل

 بخش و بوده پیوستههمبه هاتیمچه و کاروانسراها ،هادالان بازارهای ،هاراسته تمام. است زیبا هایکاربندی و نورگیرها

 (.306:1398و همکاران، پرستحق) است فراگرفته را تبریز شهر از وسیعی
 

 
 موردمطالعهوقعیت محدوده م. 2شکل 

 

 هاافتهی

متغیرهای پژوهش با رویکرد تحلیل عاملی تأییدی  گیریاندازه هایمدلاین پژوهش از طریق بررسی در  سؤالبررسی 

 .شودمیتفصیل ارائه است که در ادامه به آمدهدستبهافزار آموس و بررسی مدل ساختاری در نرم

 برای گیریاندازه مدل شامل اول، مدل. گیرند قرار آزمون مورد مدل دو تا است لازم ساختاری معادلات هایمدل در

 متغیر هر برای( هاگویه) شدهمشاهده متغیرهای عاملی بارهای دهندهنشان گیری،اندازه مدل. است متغیرهای پژوهش

بوده  4/0ربوط به هر کدام از متغیرها بیشتر از م هایگویه بار عاملیمقادیر  شود،می مشاهده که طورهمان. است مکنون

 (.4 جدول) گیردمیمورد تائید قرار  گیریاندازهو مدل 



 1402 تابستان، 2، شمارۀ 10، دورۀ مجله گردشگری شهری                                                                                              84

 
 فرهنگی هایمؤلفه گیریاندازهمدل . 3شکل 

 

 
 متغیر توسعه گردشگری خلاق گیریاندازهمدل . 4شکل 
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 برازش مدل ساختاری تحقیق هایشاخصنتایج  .5جدول 
 NFI AGFI GFI RMSEA /DF2X DF 2X برازش یهااخصش

ملاک بیش  حد مجاز
 90از 

ملاک بیش 
 90از 

ملاک 
از بیش 
90 

ملاک کمتر 
 یمساویا 

0.08 

ملاک کمتر 
 3از 

ملاک 
بیش از 

 صفر

 

 432/405 234 73/1 075/0 94/0 95/0 98/0 فرهنگی هایمؤلفه

 065/398 251 58/1 059/0 93/0 94/0 91/0 توسعه گردشگری خلاق

 

 متغیرهای تأییدی عاملی تحلیل نتایج. است( 5) جدول شرح به شدهاستخراج چارچوب برای هاشاخص انطباق میزان

 تناسب یهاشاخص. است معنادار مدل، پارامترهای و اعداد تمامی و مناسب گیریاندازه هایمدل داد نشان تحقیق

 اسکویر کای شاخص، اولین .است هامدل این بودن مناسب دهندهنشان که است (5) جدول شرح به گیریاندازه هایمدل

 تلقی مطلوب بسیار معیار این برای 3 از کمتر مقادیر. آیدمی دست به آزادی درجه بر X تقسیم از که است شده هنجار

 نیکویی یهاشاخص برای 9/0 بالای مقادیر باشد، 9/0 از تربزرگ باید نیز( AGFI) انطباق میزان شاخص. شودمی

 میزان این بر علاوه. است برخوردار مطلوبی برازش از مدل که است این دهندهنشان برازندگی شده هنجار ،(GFI) برازش

 .است 08/0 از کمتر RMSEA شاخص

 قیتحق مکنون بین متغیرهای رابطه دهندهنشان که ساختاری مدل تا است لازم اکنون گیری،اندازه مدل آزمون از پس

 تخمین حالت در مدل. پرداخت تحقیق هایفرضیه بررسی به توانمی ساختاری، مدل از استفاده با. شود ارائه است

 از مدل شود،می ملاحظه 6 جدول در که طورهمان .است شدهداده نشان (5) شکل قالب در( استاندارد ضرایب) استاندارد

 از ترو کوچک 51/1 با برابر آزادی درجه بر دو کای نسبت زیرا دارد؛ قرار مناسبی وضعیت در تناسب هایشاخص نظر

است همچنین دیگر  08/0 عددتر از عدد مجاز یعنی و کوچک 07/0برابر با  RMSEA مقدار و 3 یعنی عدد مجاز مقدار

د رو مدل ساختاری پژوهش موردر وضعیت مطلوبی قرار دارند ازاین NFI و GFI، AGFIاز قبیل  برازش هایشاخص

 .گیردمیتائید قرار 
 

 برازش مدل ساختاری تحقیق هایشاخصنتایج  .6جدول 
 NFI AGFI GFI RMSEA /DF2X DF 2X برازش یهاشاخص

ملاک بیش  حد مجاز
 90از 

ملاک بیش 
 90از 

ملاک 
 90از بیش 

ملاک کمتر یا 
 0.08 یمساو

ملاک کمتر 
 3از 

ملاک بیش 
 از صفر

 

 59/653 432 51/1 07/0 96/0 98/0 95/0 نتایج
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 مدل ساختاری پژوهش در حالت ضرایب استاندارد. 5شکل 

 

 برآورد( 30/0) مسیر ضریبفاصله از قدرت،  مؤلفه تأثیر، در ارتباط با 5در شکل شماره  آمدهدستبهبا عنایت به نتایج 

است؛ همچنین مقدار  بیشتر 96/1 از و شده 78/5 با آمده برابردستبه Tمقدار آماره  ای کهگونهبه همچنین با. است شده

 است، 05/0کمتر از  آمدهدستبه داریمعنیمقدار سطح  کهازآنجاییاست  001/0برابر با  آمدهدستبه داریمعنیسطح 

فرهنگی بر توسعه گردشگری  مؤلفهعنوان نمود که فاصله از قدرت  توانمی و است معنادار مسیر ضریب این روازاین

 مثبت و معناداری دارد. تأثیر موردمطالعهشهری در محدوده  خلاق

 مسیر و مراودات فرهنگی بر توسعه گردشگری خلاق شهری، ضریب دستیصنایعتوسعه  مؤلفه تأثیردر ارتباط با 

 است؛ تربیش 96/1 از و شده 98/3 با برابر آمدهدستبه T آماره مقدار که ایگونهبه با همچنین. است شده برآورد( 37/0)

 از کمتر آمدهدستبه داریمعنی سطح مقدار کهازآنجایی است 001/0 با برابر آمدهدستبه داریمعنی سطح مقدار همچنین

 دستیصنایعمبادلات فرهنگی و توسعه  که نمود عنوان توانمی و است معنادار مسیر ضریب این روازاین است، 05/0

 .دارد معناداری و مثبت تأثیر موردمطالعه محدوده در شهری خلاق گردشگری توسعه بر فرهنگی مؤلفه

 همچنین. است شده برآورد( 33/0) مسیر بر توسعه گردشگری خلاق شهری، ضریب گراییجمع مؤلفه تأثیردر ارتباط با 

 داریمعنی سطح مقدار همچنین است؛ بیشتر 96/1 از و شده 67/7 با برابر آمدهدستبه T آماره مقدار که ایگونهبه با

 ضریب این روازاین است، 05/0 از کمتر آمدهدستبه داریمعنی سطح مقدار کهازآنجایی است 001/0 با برابر آمدهدستبه

 محدوده در شهری خلاق گردشگری توسعه بر فرهنگی مؤلفه گراییجمع که نمود عنوان توانمی و است معنادار مسیر

 .اردد معناداری و مثبت تأثیر موردمطالعه

 شده برآورد( 52/0) مسیر بر توسعه گردشگری خلاق شهری، ضریب پرهیز از عدم اطمینان مؤلفه تأثیردر ارتباط با 

 سطح مقدار همچنین است؛ بیشتر 96/1 از و شده 55/7 با برابر آمدهدستبه T آماره مقدار که ایگونهبه با همچنین. است

 روازاین است، 05/0 از کمتر آمدهدستبه داریمعنی سطح مقدار کهازآنجایی ستا 001/0 با برابر آمدهدستبه داریمعنی
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 گردشگری توسعه بر فرهنگی مؤلفه اطمینان عدم از پرهیز که نمود عنوان توانمی و است معنادار مسیر ضریب این

 .دارد معناداری و مثبت تأثیر موردمطالعه محدوده در شهری خلاق

 

 بحث

 هایبافت در شهری خلاق گردشگری توسعه بر فرهنگی هایمؤلفه تأثیرومی در ارتباط با پژوهش حاضر مدل مفه

، توسعه گراییجمعفرهنگی از جمله فاصله از قدرت،  هایمؤلفه تأثیرکه  سؤالشهر ارائه نموده است. و به این  تاریخی

که آزمون  گونههماند؟ پاسخ دهد. بر توسعه گردشگری خلاق دار تأثیریو پرهیز از عدم اطمینان چه  دستیصنایع

آن بود  تأییدقدرت بر توسعه گردشگری خلاق شهری نتایج حاکی از  از فاصله مؤلفه تأثیر نشان داد در ارتباط با هافرضیه

درصد از واریانس متغیر  9قادر است که  مؤلفهبود این  30/0که برابر با  به دستکه با توجه به ضریب مسیر  ایگونهبه

 هایبرنامهکه زمینه برای مشارکت افراد در  هراندازهته یعنی توسعه گردشگری خلاق را تبیین نماید به عبارتی وابس

مرتبط با توسعه گردشگری در مقاصد فراهم شود و از مشارکت گردشگران و جامعه محلی استفاده شود زمینه برای بروز 

، (2010) همکاران و هانگ پژوهش هاییافتهج این فرضیه با نتای شودمیخلاقیت و گردشگری مبتنی بر خلاقیت فراهم 

 مؤلفه تأثیر حاصل از هاییافتههمخوانی دارد.  (2016) گورسوی و ماراغ -، سینکلار(2014) همکاران و استایلیدس

 فهمؤلکه  ایگونهبهآن بود  تأییدشهری حاکی از  خلاق گردشگری توسعه بر فرهنگی مراودات و دستیصنایع توسعه

قادر  مؤلفهبود و این  (37/0) مسیر ضریب شهری، دارای خلاق گردشگری توسعه بر فرهنگی مراودات و دستیصنایع

گفت که  توانمیتوسعه گردشگری خلاق شهری را تبیین نماید به عبارتی درصد از واریانس متغیر وابسته  6/13است که 

ها و کشورها زمینه برای توسعه گردشگری خلاق نیز فراهم فرهنگی با دیگر شهر مراوداتو  دستیصنایعبا توسعه 

 و پناهی، (2016) گورسوی و ماراغ -، سینکلار(2021) همکاران و پژوهش ایسی هاییافته. نتایج این بخش با گرددمی

گردشگری بر توسعه  گراییجمع مؤلفه تأثیردر ارتباط با  همخوانی دارد. (1396) همکاران و ، شاطریان(1398) پورمقدم

درصد از واریانس  8/10قادر است که  مؤلفهکه این  ایگونهبه. است شده برآورد( 33/0) مسیر خلاق شهری، ضریب

 میان در اطمینان عدم کاهش با که کرد تبیین گونهاین توانمیبه عبارتی  متغیر توسعه گردشگر خلاق را تبیین نماید.

 این نتایج. کنندمی تجربه بیشتری توسعه شهرهایی چنین گردشگری یخی،تار هایبافت مانند گردشگری مقاصد ساکنان

 دارد. خوانیهم (2021) همکاران و ایسی ،(2010) همکاران و هانگ پژوهش هاییافته با بخش

 شده برآورد( 52/0) مسیر پرهیز از عدم اطمینان بر توسعه گردشگری خلاق شهری، ضریب مؤلفه تأثیردر ارتباط با 

 یعنی وابسته متغیر واریانس از درصد 4/27 که است قادر مؤلفه این آمدهدستبه مسیر ضریب مقدار به توجه با. است

 ،(2010) همکاران و پژوهش هانگ هاییافتهاین بخش با  هاییافته .نماید تبیین را شهری خلاق گردشگری توسعه

 .دارد همخوانی (2016) گورسوی و ماراغ -سینکلار ،(2014) همکاران و استایلیدس

 

 گیرینتیجه

مثبت و  تأثیرفرهنگی بر توسعه گردشگری خلاق شهری  هایمؤلفهاین پژوهش نشان داد که  از حاصل هاییافته

مدرن زندگی انسانی  هاییدهپدبه دلیل اینکه گردشگری خود امری فرهنگی است، بیش از سایر  واقع درمعناداری دارد. 

 یوندیپ گریکدی با همواره یگردشگر و فرهنگ. گیردیمی فرهنگی قرار هامؤلفه عوامل و تأثیرتوسعه آن تحت 

 خودیخودبه زین سفر و نموده فراهم سفر یبرا یمهم زهیانگ یفرهنگ یدادهایرو و هاجاذبه مناظر،. اندداشته یناگسستن

 یشتریب صراحت با یگردشگر و فرهنگ نیب وندیپ که است ریاخ یهادهه در فقط اما. شودیم فرهنگ جادیا باعث
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مختلف  یهافرهنگاست.  گرفته خود به یفرهنگ یگردشگر نام و شدهمشخص مصرف از یخاص شکل عنوانبه

و توان تغییر اهداف اقتصادی و سیاسی یک جامعه را دارند، فرهنگ یک جامعه نوع هنر  کنندیمهنرهای متفاوتی را خلق 

و مدیریت  یزیربرنامهگفت که در  توانیممبتنی بر این یافته . سازدیممشخص و هنر آن جامعه نوع خلاقیت جامعه را 

ی فرهنگی از جایگاه مهمی هامؤلفهتوجه به عوامل و  و در این میان گردشگری خلاق شهری توسعه گردشگری

املموس فرهنگی ی ملموس و نهامؤلفهبخصوص در هماهنگی آن با مقصد به  هاجاذبهبرخوردار بوده و باید در مدیریت 

 مربوط مؤلفه هاییافتهنتایج  .توجه نموده و اقداماتی جهت مدیریت تبادلات فرهنگی مقصد و میهمانان اتخاذ گردد

ساخته است. مبتنی بر  تربرجستهرا  خلاق شهری گردشگری توسعهدر عوامل فرهنگی  کم قدرت از فاصله مؤلفه جایگاه

 به بافت تاریخی شهر تبریزدر مقاصد گردشگری مانند  کم فاصله از قدرت مؤلفه استدلال نمود که توانیمنتایج تحقیق 

( 2010و همکاران ) هانگ با تحقیق راستاهم. بر این اساس شودیمتوسعه گردشگری در شهرهای گردشگرپذیر منجر 

مسئولیت بیشتر در  ، ساکنان ضمن احساسباشدیم تریجراگفت که در مقاصدی که در آن فاصله از قدرت کم  توانیم

. بر این دانندیم هاطرحو پرسش از مسئولان مرتبط با این  سؤالتوسعه گردشگری خود را ملزم به  یهابرنامهمقابل 

، ضمن پاسخگوتر بافت تاریخی شهر تبریزاساس با کاهش فاصله از قدرت در میان ساکنان مقاصد گردشگری مانند 

 .یابندیمشهر به موفقیت بیشتری دست  خلاق توسعه گردشگری یهاطراحشدن مسئولین و مدیران گردشگری، 

در میان  ییگراجمعرواج با  که گفت توانیمعوامل فرهنگی  گراییجمع مؤلفهمربوط به  هاییافتههمچنین با اتکا بر 

ساکنان با  ییراگجمع. بر این اساس در مقاصد با فرهنگ کندیمساکنان در شهرهای گردشگری توسعه بیشتری را تجربه 

شهری نسبت به منافع عمومی شهر رویکرد مثبتی به آن نشان داده بنابراین خلاق  یگردشگردرک نتایج مثبت توسعه 

. کنندیممشارکت  هاطرحآورده و در اجرای این  به عملشهری  خلاق توسعه گردشگری یهاطرححمایت بیشتری از 

بر این معناداری بر توسعه گردشگری خلاق داشت  تأثیرعدم اطمینان که پرهیز از  مؤلفهمربوط به  هاییافتههمچنین 

اساس مدیران توسعه گردشگری برای افزایش رویکرد مثبت ساکنان نسبت به توسعه گردشگری شهری بایستی از طریق 

ساکنان  توسعه گردشگری نسبت به افزایش رویکرد مثبت یهاطرحی و اشتراک اطلاعات مرتبط با رساناطلاعافزایش 

 اقدام نمایند.

 توانیممثبتی بر توسعه گردشگری خلاق داشت  تأثیرو مراودات فرهنگی که  دستیصنایع مؤلفه تأثیردر ارتباط با 

 معانی حاوی که ییهاجاذبه از یکی عنوانبه گردشگری توسعه قالب در دستیصنایع ارائه عنوان کرد که درواقع گونهاین

 را دستیصنایع خرید و ساخت تجربه آموزش، امکان مقاصد صنعتگران و هنرمندان جامعه رکتمشا با ناملموس و ملموس

 حوزه فعالین و اساتید برای پایداری درآمد منبع ایجاد ضمن ابتکاری چنین. آوردیم فراهم ورودی گردشگران برای

 و آتی توسعه درنتیجه و نموده خواهد کمک صنایع این حفظ و دانش انتقال به فراموشی، خطر معرض در دستیصنایع

 باارزشمحصولات  روزبه هاییکتکناز دانش سنتی و  گیریبهرهبا  کهدرصورتی .کندیم کمک گردشگری خلاق پایدار

روح هنرمندانه ترویج گردد و صنایع خلاق که توانایی رخنه کردن در بازارهای  برتکیهبالا تولید شود، تولید با  افزوده

به اهدافی چون خلق محصولات  توانیم وکارکسبا دارند توسعه یابند، در راستای مرتبط کردن فرهنگ و ر المللیبین

یک مقصد  عنوانبههنری با کیفیت، افزایش ظرفیت تولید و ارتقای برند شهر تبریز و بافت تاریخی شهر تبریز 

 .یافتدستگردشگری خلاق 
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 ی مال یحام

 است.حامی مالی نداشته این اثر 

 

 سهم نویسندگان در پژوهش

 .های انجام پژوهش سهم برابر داشتندنویسندگان در تمام مراحل و بخش

 

 تضاد منافع

 .نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه بامی اعلامنویسندگان  

 

 تقدیر و تشکر 

ت را لاویژه کسانی که کار ارزیابی کیفیت مقا نویسندگان از همه کسانی که در انجام این پژوهش به ما یاری رساندند، به 

 .نمایندانجام دادند، تشکر و قدردانی می

 

 منابع

 ینیبازآفر یهاتیظرف لیپتانس سنجش .(1398) .محمدمهدی ،یدیرشو  یمصطف دیس ،یصالح عماد؛ ،یروزآبادیف هیاسحاق
 .74-59(، 3)6 ،یشهر یگردشگر جلهم .محله در یگردشگر توسعه هدف با زدی فهادان محله در مبنا فرهنگ

https://doi.org/10.22059/jut.2019.260083.499 

 روستای: موردی مطالعه) محلی جامعه دید از روستایی مناطق در گردشگری فرهنگی تأثیرات(. 1394. )زهرا زیدی، عباس و امینی،
  .32-13 ،(2) 30 ،جغرافیایی تحقیقات نامهفصل .(ابیانه

(، 31)8 ،ایمنطقه ریزیبرنامه. زاهدان شهر در خلاق گردشگری وضعیت تحلیل و بررسی .(1397) علی. بامری جواد و بذرافشان
45-60.  https://dorl.net/dor/20.1001.1.22516735.1397.8.31.12.4 

 موردی مطالعه) شهری گردشگری توسعه در خلاق شهر یهاشاخص نقش . تحلیل(1398) مجید. پورمقدم، داداش علی و پناهی،
  .96-77(، 1)5 ،شباک(. اصفهان شهر

 تاریخی بازار مطالعه مکان؛ به تعلق حس بر مکان هویت هایمؤلفه تأثیر(. 1398) .زاده، الناز و ابی مازیار آصفی، فرزین؛ ،پرستحق
  .312-303(، 3)34، جغرافیایی تحقیقات. تبریز

 نشریه. تبریز شهرکلان در خلاق گردشگری هاییتظرف سنجش(. 1398. )مهدی زاده، رمضان و محمدحسنزال،  ؛فرشته ،دوستی
 https://doi.org/10.22059/jut.2018.253316.461 .13-1 ،(2)6 ،شهری گردشگری

 شهر در خلاق گردشگری توسعه راهبردهای تبیین(. 1399. )آرمان حمیدی، آرش و برادران، مهدی؛ حسام، ؛اکبرعلی پور، سالاری
   https://doi.org/10.22059/jut.2020.303292.801  .142-127 ،(3)7 ،شهری گردشگری نشریه .رشت
 ایجاد و هازیرساخت گسترش در گردشگری توان . اثرات(1396) ژیلا. نژاد، یورف رسول و سورشجانی، حیدری محسن؛ شاطریان،
  .216-201(، 52)5 جغرافیا،. کرمانشاه شهر: موردی مطالعه خلاق شهر

 پشتیبان شهرهای گردشگران و شهروندان تجربه در خلاق گردشگری یرشپذ .(1398) محسن. مطهریان، شمین و گلرخ،
 .92-83(، 4)24،(زیبا هنرهای) شهرسازی و معماری. یاسوج شهر موردی نمونه گردشگری؛

https://doi.org/10.22059/jfaup.2019.270831.672173 

 گردشگری کلیدی هایمؤلفه شناسایی .(1399) محمدتقی. طغرایی، علیرضا و احمد؛ عطاری، خواجه، زاهد؛ شفیعی، بشری؛ هاجر،م
 .86-75(، 35)9، شهری مطالعات(. دستیصنایع خلاق شهر: موردی مطالعه) محور کودک خلاق
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