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 چکیده

ی است. هدف فرد یازهایو ن هازهیاز انگ یندیبرآو  طیبه مح درک او نسبت زانیرفتار انسان در شهر، وابسته به م

 قیتحق مال( است.خرداد و ایران 20در دو بازار مهم پایتخت) یرفتار یبازارها بر الگوهاپژوهش حاضر تحلیل اثرات 

نامه دو پرسش اطلاعات از طریق است. یلیتحل-یفیتوص ماهیت و یشیماپی تکنیکبا  ی؛کاربرد نظر هدفاز 

 لیوتحلهیتجز آوری شد.و با طیف لیکرت جمعاز طریق فرمول کوکران  (نمونه 403شهروندان  و 00 )متخصصین 

 ای و پیرسون بادو نمونهشهروندان از طریق تیو های تحلیل عاملی و رگرسیون، ی متخصصین از طریق آزمونهاداده

 آزمون ائیدشد.خ تآلفای کرونبا باآن اعتبار محتوایی و پایایی  با پرسشنامهشد.  انجام  Spss ,Lisrelرهای افزانرم

بعد)معنایی، الگوهای رفتاری، فعالیت و عملکرد، کالبدی، آسایش و  0در  را تحقیقی هامؤلفه ی،دییتأ یعامل لیتحل

 یهاشاخص داد،در آزمون رگرسیون نشان 4ضریب تعیین تعدیل شده. کرد شناسایی 3.2راحتی( با بار عاملی بالای 

و  (0.779) ریتأث نیبالاتری معنایی مؤلفه. کندیم ینیبشیرا پ الگوهای رفتاری انسیدرصد وار %12 زانیبه متحقیق 

دوطرفه در دو  Tدارند. با استفاده از آزمون  الگوهای رفتاریبر ترین اثر را ( کم3.142)ی و راحت شیآسای لفهؤم

آزمون  جیبا توجه به نتا دار است.معنیمیانگین وجود دارد و این تفاوت گانه  0های تفاوت میانگین بین مؤلفه، نمونه

بر  هامؤلفه نیرگذارتریخرداد از تأث 20و عملکرد در بازار  تیفعال یلفهؤو م رانمالیدر ا یکالبد یمؤلفه رسونیپ

معنادار و مثبت و مستقیم  ریتأثبر الگوهای رفتاری شهروندان  بازارها؛ نتایج نشان داد که. باشندیم یرفتار یالگوها

 .ندکیمو یا تضعیف آن، ادراک محیطی شهروندان تغییر  کیفیت بازارهادارند و با تقویت 

 .تهران، بازار ،یشهر یرفتار فضا ،یطیادراک مح ،یرفتار یالگوها گان کلیدی:واژ

                                                 
 academic.nikmanesh@gmail.com  :   نویسنده مسئول.  2
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 مقدمه

 از شههرها نماید. ایفا افراد ذهنی و روانی برآوردن نیازهای در را مهمی نقش تواندیم پویا و زنده موجودی عنوانبه شهر

-محهیط تأثیرات تعریف این به توجه باد. کننیم عمل مظروف ظرف و مانندبه که اندشدهلیتشک هاتیفعال و روابط کالبد،

چهه یه  آن.اسهت یبررسقابل آدمی و روحیات مادی حواس شامل انسانی؛ اساسی جنبه دو از شهروندان، بر های شهری
، تاریخ، فرهنگ غنی، زیبایی و کیفیت بصری شودیشهر را پویا و جذاب ساخته و سبب ایجاد رضایت در بین شهروندان م

اسهت  تیهرؤوضوح قابلبه و مخصوصا بازارهای شهر شهری یهات که نمود ویژه آن در المان و نشانهفضای شهری اس
ی معنا. باشدیتوجه مبسیار قابل رفتار شهروندانبرای تحلیل  بازارهای شهری(.  در ساختار هر شهر، 3۹ :1۹۳۱ ،یبی)خط
هها اسهت ز آنا شیبه یزیهامها چ، داشته باشد هاتیفعال ایاقتصادی و و  یکیزیف طیدر مح شهیاگرچه ممکن است ر بازار

 تنشههاو از الگوهههای رفتههاری مههرد   تمقاصههد و تجههارب متنههو  مههرد  هسهه لههاتیوابسههته بههه فرهنههگ، نگههر  ، تما
بازارها به عنوان یه   امروزه شهری، زندگی ارز  و عمومی فضاهای اهمیت به با توجه (.۹۹ :1۳۳1، 1)راپاپورتردیگیم

 یههااز محرک یامجموعهه یشههر طیمحه  یمنظر . اندداکردهیپ یاژهیو اهمیت نشانه شهری و فضای عمومی مهم 
بهر اسهاس  ای سازدیکه ادراک فضا را در ذهنمان مقدور م فرستدیما م یرا برا یها اطلاعاتمحرک نی. اباشدیم یطیمح

 توانهدیو ادراک ههم مه ییشناسها نیا .میبپرداز یآن ش ییبه شناسا م،یکرده باشکه ممکن است از قبل کسب  یاتجربه
)بیگی و گهذارد ریمها تهاث یو بر احساسات، عکس العمل هها و عملکردهها ردیصورت خودآگاه و هم ناخودآگاه صورت گبه

با  شهر، یشده نییتع یو چشم انداز و دورنما تیبه هو یابیدست ،یهدف طراحان شهر نیعمده تر(. 1۹۳۱:۱11همکاران،
نفوذ بهه ذههن و احسهاس  یبرا توانایی در ذات خودی مهم شهر پویا، همچون بازارها که از علائم و نشانه ها یریبهره گ

تار و الگوهای رفتاری ) خلوت، فضای شخصی، قلمرو، ازدحا ( از عوامل تاثیر گذار بر شکل بنابراین رف .استدارند،  نندهیب
حل مناسهبی جههت پیهدا کهردن مبنها و راهفتن یا(. ۱۱۹: 1۹۳1و بالعکس)شاهچراغی و بندرآباد، باشندمیهر شهرو کالبد 

همچنین تاثیر کالبد و نشانه های فضای شهری از جمله بازارها بر الگوهای رفتاری شههروندان؛  و معیار در طراحی فضاها
به ضهرورت  نیز را به خود مشغول کرده است وهای اخیر معماران و طراحان شهری ای است که بخصوص در سالمسئله

تهوان از حیهت تهاثیر بهر الگوههای د. در تهران بزرگ بازارها و مراکز خرید مهمی وجود دارند که میاین تحقیق اشاره دار
خرداد و ایران مهال بهه عنهوان مهورد پژوههی 11رفتاری انتخاب گردندند. در این تحقیق دو بازار مهم پایتخت یعنی بازار 

)بازار تهران( واقع شده است. این منطقه به دلیل  1۱منطقه  ۹خرداد یا پیاده راه بازار در ناحیه  11نتخاب گردیدند؛ محور ا
ماهیت آن، که مجموعه ای از فعالیت های متنو  فرهنگی و اداری و تجاری را در برمی گیرد، محل تهردد تمهامی اقشهار 

همیت دارد که؛ به عنوان نقطه جاذب سفرهای تجهاری و نیهز ادر این تحقیق  جامعه است. انتخاب بازار تهران ازین حیت
ها دارای پتانسیل ههای ارزشهمندی بهرای مجاورت با عناصری تاریخی چون مجموعه کاخ گلستان، مسجد اما  و جز این
خاورمیانه اسهت. بهازار  مال بزرگ جهان و 1تبدیل شدن به فضایی مطلق ویژه افراد پیاده بوده است. بازار ایران مال جزو 

بزرگ ایران با هدف توسعه و رونق اقتصاد، ارتقاء فرهنگ و معماری ایرانی اسهلامی و ایجهاد یه  محهیط سهالم از نظهر 
 لیهتحلساخته شده است. انتخاب این دو نمونه موردی و مهم پایتخت جهت بررسهی در غرب تهران اجتماعی و تفریحی 
که بتوان با استفاده از  معیارهاییدان یابد. از طرفی فقر ی  شهرویا اهمیت میهروندان دش یرفتار یاثر بازارها بر الگوها

پرداخهت  و تاثیرنشانه ها از جمله بازارهای شهری بر الگوههای رفتهاری ها به مطالعه و تجزیه و تحلیل رفتارها در فضاآن
 یرفتهار یاثر بازارهها بهر الگوههاتحقیق حاضر با هدف تحلیل  .چه در معماری و چه در شهرسازی کاملا محسوس است

 خرداد و ایرانمال در صدد پاسخگویی به این سوال است که عبارتند از؛ 11در دو بازار  ایشهروندان در شهر پو

 خرداد و ایرانمال بر الگوهای رفتاری شهروندان در ی  شهر پویا چگونه است؟ 11اثر بازارهای  -1

                                                 
1 Rapaport 

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
18

6/
jv

fc
.4

.4
.4

 ]
 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jv

fc
.ir

 o
n 

20
24

-0
3-

13
 ]

 

                             2 / 20

http://dx.doi.org/10.61186/jvfc.4.4.4
http://jvfc.ir/article-1-273-fa.html


 0          (     رانمالیخرداد و ا 20:بازار یمورد مطالعه)ایشهروندان در شهر پو یرفتار یاثر بازارها بر الگوها/ هنرور و همکاران

مختلهف  یمورد انتقاد گروه ها انیو آثار تجدد گرا دیکه عقا یدر نقد تجدد دارد. در زمان شهیر ییارگراجنبش رفت شیدایپ
انتقادات  نینهضت پرداختند. ا نیبه انتقاد از ا زیمانند گو تمن و گنز ن یاز دانشمندان علو  رفتار یقرار گرفته بود، دسته ا

پرداختنهد بهه  ییگروه ده به انتقاد از تجددگرا ی ، اعضا 1۳11و  1۳11 یشد. در مرحله اول، دهه ها ارائهدر سه مرحله 
سهازمان داده  یفضا لیتا ما لیآن شده؟ ما نیگزیجا یزیخرابه ها رفته اند، اما چه چ: »سدینو یم  یآلدو ون آ کهیطور

 مرحله(. 11: 1۹۳3)پاک نژاد و لطیفی،«قرار دارد. یتیکند که در مکان با هو یاحساس نم چکسیکه ه ینشده، به گونه ا
 یپروژه ها نیبزرگ و همچن یها اسیمطالعه انتظارات مرد ، ساخت مسکن در مق جهی . که نت1۳11در دهه  یعنیدو ، 
 کوبزیج نیمانند ج یزمان، افراد نیتر، تکرار شد. در ا افتهیتکامل  یمرکز شهر ها بود، انتقادات گروه ده، تا حد یبهساز
 نههیزم نیهدر ا انیساخته شده بر رفتار انسان و نحوه عمهل آثهار تجهددگرا یفضا ردر ارتباط با اث یتر قیادات عمبه انتق

تهر توسهط کارفرمها و  شیکه پ یانسان یازهاین صیاست، به تشخ یعلو  رفتار شیدایپرداختند. مرحله سو  که حاصل پ
توان  یانتقادات م نیا یتوجه نمود. از جمله نمونه های مسائل مربوط به روند طراح نیشد، همچن یگرفته م دهیطراح ناد

رسد کهه تها  یبه نظر م(. 73: 1۹۳3)سعیدی،به عنوان معمار اشاره کرد ومنین ایبه مطالعات هال به عنوان رفتار شناس و 
مهرتبط بها آنهها  یها هیو نظر یعمارم ،یشهر یبر طراح یچندان ریتأث یعلو  رفتار قاتیدو ، تحق یاز جنگ جهان شیپ

معطهوف بهه  یادیهتوجه طراحان تها حهد ز زینکرده و تا آن زمان ن یقابل توجه شرفتیپ یعلو  رفتار راینداشته است. ز
 نیصورت گرفت که معروف تر نهیزم نیدر ا یقابل توجه یتلا  ها یمحدود یها دورهبود. تنها در  یارزش یانگاره ها

به  ریدر چند دهه اخ زین یگری . بود. محققان د1۳71تا  1۳17اولم در آلمان در دهه بین  یمدرسه معمار ینمونه ها نیا
ماننهد الکسهاندر،  یو طراحهان مهارانتوان بهه مع یفضاها پرداخته اند که م یرفتارها و طراح لیتحل رامونیپ یمطالعه جد

 .اشاره نمود تینصر و وا س،یبار کر، برونر، فرانس ارد،یثیل، اپل کلسون،یهال، لنگ، ما
« اگهراف»با استفاده از نر  افزار « دروس»و  «زرگنده» محلات ییدر سازمان فضا یرفتار یالگوها یریشکل گ یچگونگ

 یدر بافهت هها یرفتهار یالگوهها راتییکشف تغانجا  گرفت. هدف آنان  1111در تحقیق پاک نژاد و همکاران در سال 
 یو طراحان شههر زانیمتناسب با اهداف برنامه ر یزیبرنامه ر نهیزم، و تفاوت ها راتییتغ نییتب قیاز طری، متفاوت شهر
ی  نیهز کهه شهر یدر فضاها یرفتاری لگوهاا  یریبر شکل گ یطیمح یهامؤلفه راتیتأث یابیو ارز نییتب را فراهم آورد.

ی الگوهاانجا  شد.  شیتجر دانیمطالعه می و برا 1۹۳3توسط نظریه پردازان زیادی از جمله  پاک نژاد و لطیفی در سال 
 یبهرا شههروندان قیموجب تشهو یشهر یدر فضاها لاتیتسه ةیو ارا می دانند هایکاربر ریبه شدت تحت تأث ی رارفتار

در  بههیافراد غر نیب ارتباط یمهم در جهت برقرار یارهایاز مع یبصر یها تیفی. کشودیمختلف م یرفتار یبروز الگوها
 ایه تیهتقو یطیمح طیشرا سبب به یتعاملات اجتماع اریمع یدر بررس یانتخاب یها تیبوده و شاخصه فعال یشهر یفضا
ی) نمونهه مهوردی: شناسنشانه کردیرو بای هرش  یآن در فضاها یابیو باز یمفهو  خاطره جمع یواکاو .شود یم فیتضع

 یشهر یمستتر در فضاها ینشانه شناختبا هدف   1۹۳7میدان حسن آباد( توسط حسنی میان رودی و همکاران در سال 
 یزیهانگخهاطره زانیهآن اسهت کهه م انگریب قیتحق جینتای انجا  گردید. شهر یفضاها یزیانگخاطره یابیباز یدر راستا

 ریهاخ ماتیو بهه واسهطه تصهم ریهاخ یههالسها شده ، در هیارا یمفهوم یحسن آباد براساس الگو دانیم یشهر یفضا
 شهنهادیپ ینشهانه شهناخت یالگوها یاتیعمل یهاشاخص یزیانگخاطره یابیباز جهت؛ کمرنگ شده است یشهر تیریمد

-مؤلفه ریتأث یابیارزهمچنین  شود. دانیم یزیانگخاطره یایاح تواندسببیم یو منطق ییمعنا یهاانزگشده، در قالب رم

انجا  گردید؛ 1۹۳۹لطیفی و سجاد زاده در سال ی، که توسط  شهری هاپارکدر یرفتار یبر الگوها یطیمح تیفیک یها
رفتاری بر اسهاس حجهم نمونهه و تبهدیل  هایها با استفاده از طراحی پرسشنامه و نقشهبا استفاده از تحلیل کمیّ شاخص

اسهت کهه الگوهها و  یسئوال اساسه نیبه دنبال پاسخ به ا، SSPSافزار های کمیّ از طریق نر های کیفی به مؤلفهیافته
 دارند؟  یشهر یهادر پارک یطیمح تیفیک یدر ارتقا یریچه تأث یرفتاری لمروهاق
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کند پرداختن به نقش بازار بر الگوهای رفتاری شهروندان در یه  شههر آنچه تحقیق حاضر را از سایر پژوهش ها جدا می
نه در قالب موضو  اصلی یه  پویاست. موضوعی که تا کنون به آن پرداخته نشده است، یا بسیار محدود پرداخته شده و 

افزاید ؛ چرا که دو بازار مهم پایتخت که هر کدا  در نهو  پژوهش. همچنین نمونه های موردی نیز بر یکتایی موضو  می
خود بی نظیر بوده و از حیت فرهنگی، تجاری، گردشگری؛ جاذب جمعیت فراوان هستند، انتخهاب گردیهده انهد. بنهابراین 

 دنه ای نو به دانش الگوهای رفتاری و نقش فضاهای شهری بر الگوهای رفتاری اضافه نماید.پژوهش حاضر می تواند ب

 
  مبانی نظری

 نظریه ها و رویکردها

 ینهدی. در پهس ههر الگهو، فرآابدی یمعنا م ایدارد که براساس آنها درکش از دن ییالگوها یبه جستجو لیانسان تما
منهاطق و  یهها بهرا نی(. الگوها به شکل منظم و با بزرگترندیکرده است )بل، منظر الگو، ادراک و فرآ جادیاست که آنرا ا
 یدنج مه یساختمانها، اتاق ها و گوشه ها ،یساختمان یها جموعهبه محلدهاء م بیشوند و سپس به ترت یشهرها آغاز م

بهه  یدر کار شهکل دهه یستیز ی( مجتمع ها3: 1۹17، )الکساندر ابندی یم انیپا یساختمان اتیپردازند و سرانجا  با جزئ
زمهان و از  یطه درمهدل هها  نیشود که ا یم جادیفرهنگ ا  یمکان هستند. مکان براساس اصول و قاعده نظم مدل 

و  یرونهیشههر مههم اسهت شهکل ب  ی ایبنا   ی(. آنچه در ۹۹ :1۳۳1است )راپاپورت،  ریمتغ گریبه فرهنگ د یفرهنگ
. الگوها نه تنها شکل ساخت بناهها، بلکهه دیآ یم شیاست که در آن پ ییدادهایبلکه رو ست،یآن ن یکالبد بیصرف ترک

نشهان دهنهده  یرفتهار یالگو (.13۳ :1۹17الکساندر، )باشند  یم زیدر بناها ن یو زندگ اتیو دامنه ح انیرج زانیم معرف
شهامل  زی(. رفتار ن77 :1۹۳۱ ،یبیباشد )خط یا فضا مو ب گریکدینحوه رفتار مرد  در فضا است که شامل تعاملات آنان با 

« وضهع   یفرد نسبت به  یمجموعه بازتاب ها ایبازتاب   ی»و  دهدیاست که موجود زنده انجا  م یو عمل تیهر فعال
 نهد؛یفرآ نیهو توسهط ا ردیهگیم ریفرهنگ تأث شدن، رفتار از یاجتماع ندیفرآ ی(. در ط۹111 :1۹11 ان،یدیباشد )سع یم

 یههاتیهفعال کهه کندیم انیب ینی. بحر( 31 : 1۹3۳ ان،ینماز) شودیآموز  داده م توقعات ها وزبان، آداب ورسو ، ارز 
کننهده و  نیهیتع یرفتهار یالگو» نیو ا آوردی به وجود م رای رفتار یفرهنگ الگو باشد،ی م یانسان ها به فرهنگ متک

 (.۱ : 1۹۳1 ،ینیبحر)« شوندیاستفاده مرد  از فضاها م یچگونگ کننده انیب

مشهخص  یکهه ظهاهر ییاز جمله نشانه هها ابد؛ی یها راه نمهستند که ناظر به درون آن ینشانه ها عواملاز سوی دیگر 
باشد که  یبه گونه ا دیهر نشانه با تیکوه را نا  برد. خصوص  ی یحت ایتوان ساختمانها، علائم، فروشگاه ها و  یدارند، م

توان از تما   یگذارند و م یم شیخاص را به نما یها جهت انهنش یآن را باز شناخت. پاره ا یعوامل مختلف انیبتوان از م
 یتنها در محل و جهت زینشانه ها ن یبزرگ و ... برخ یتپه ها ،ییطلا یبرج بلند، گنبدها  یجوانب از آنها بهره برد مثل 

در   یه یدسته  ایفروشگاه و   ی ینما ،یو رانندگ ییئم راهنمااستوارند؛ مثل علا اتیاند و بر جزئ تیمشخص قابل رؤ
نیهز   یشههر ینشهانه شناسه .(77 :1۹۳۱ ،یبی)خطخورد یم وندیعلائم و نشانه ها به هم پ قیاز طر یادیشهر تا حدود ز

 فیهآنها تعر یریو نحوه قرار گ ییفضا یاز فر  ها یاجتماع یمطالعه معنا در شکل شهر است که به صورت مطالعه معنا
اسهت  یشههر یها دهیبر همه پد ییمعنا یبارگذار ینوع یشهر ی(. نشانه شناس۹۱: 1۹۳1 ،ینیشده است ) شعله و بحر
 نی. شهر ا افتنی تیاست پر تشخص و هو ی. تفاوت عاملردیگ یبهره م "ییتفاوت پا ندیاز فرا یکه به صورت گسترده ا

 جهادیخهود دسهت بهه ا یها( در تجربه روزمرگ تیفعال یو حرکت یکالبد یدهانیدهد که از خلال فرا یمکان را به افراد م
( در نشهانه 1۹۳۹:۹1۱ ،یخهود ممکهن سهازند.)فکوه یرا بهرا یابیه تیهو هو ییایطریق، تشخص  نیتفاوت بزنند و از ا

 ینشانه است کهه معنها حیو صر میمستق یاول نشانه ، معنا هی. لارندیگ یهم قرار م یرو یمختلف معن یها هیلا یشناس
رمز آلود و  یتیشود که ماه ینشانه مطرح م یدلالت مفهوم ای یضمن یدو ، معنا هیسازد. لا ینشانه را آشکار م یکار کرد
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 0          (     رانمالیخرداد و ا 20:بازار یمورد مطالعه)ایشهروندان در شهر پو یرفتار یاثر بازارها بر الگوها/ هنرور و همکاران

 یپهرداز دهیدر ا یکند و نقش مهم یاول عمل م هیتر از لا تیبا اهم اریدو  بس هیدارد. امبرتو اکو نشان داد که لا نینماد
شکل شهر در رابطه با  نیکه نقش نماد یکند به طور یرا مشخص م یاجتماع یو ساختارها میمفاه ،یبند هیلا نیا دارد.
بهه واسهطه  ی( در دوران پسامدرن، نشانه شناسهM Carmona, ۱111شود. ) یآن نمودار م یو فرهنگ یاجتماع طیمح
دهد،  یمتن ارائه م  یانش شهر به مثابه در خو را یندی( رولان بارت در آن فرایو شهرساز یهمچون نشانه شناس یآثار

مطرح نمود.  1۳73بار بارت در سال  نیدر شهر را نخست یگذاشته است. کاربرد رو  نشانه شناس ریتأث زیدر ادراک شهر ن
است.  شدهابژه ها در شهر اقتباس  انیم یساختار یکه از نسبت ها ردیگ یاز معنا را به کار م یشناخت بایز ییاثر الگو نیا

، یی(از نظر سازمان فضا Barthes, 1۳11. )نشانیو ب یو عناصر خنث یاست از عناصر قو یشهر بافت  ی: دیگو یبارت م
 ینقشه یجمعه یفضاها میخط آسمان، هم در تحک نیی، هم در تعییفضا یها میحر فیتوانند هم در تعر یم ینشانه ها

(. راپاپورت نشانه ها با 1۱:،1۹۳۱, نچی. )لرندیرا بر عهده گ ییفضا زمانبه سا یبخش تینقش هو تیداشته باشند و در نها
 کند: یم میعلائم را به سه جنبه مختلف تقس

 ( ینتکتیعلامت ها دارد.)س گریبا د یکند، کدا  است و چه رابطه ا یکه به عنوان نشانه عمل م یزیچ -
 ( یدارد)سمانت ییمعنا چهی به عبارت ایاشاره دارد  یزینشانه به چه چ -
،  ننهدگانیآن علامهت، بها آفر نیرابطه ب یبه عبارت ای. ستینشانه چ یکننده معنا ریتأثیر آن بر ناظر، به عنوان تفس -

 (.: ,Rapoport, 1990 ۹1( ) ی)پراگمات ستیکنندگان چ افتیفرستندگان و در

فرستد کهه  یما م یرا برا یها اطلاعاتمحرک نیباشد. ا یم یطیمح یهااز محرک یمجموعه ا یشهر طیمح  یمنظر 
 ییبهه شناسها م،یکه ممکن است از قبل کسب کرده باش یبراساس تجربه ا ایسازد  یاداراک فضا را در ذهنمان مقدور م

و بهر احساسهات،  ردیهتواند به صورت خودآگاه و هم ناخودآگهاه صهورت گیو ادراک هم م ییشناسا نیا .میبپرداز یآن ش
 یما روزانه در هنگا  عبور و مرور و رفت و آمد در شهر بها عوامهل مختلفه .گذارد ریا تاثم یعکس العمل ها و عملکردها

بها توجهه بهه  ط،یبرداشت هها از محه نیو بر اساس هم نداز خود برا ایتوانند ما را جذب کند و  یکه م میشو یروبه رو م
مورد استفاده  زین ندهیکه در آ ندیخوشا یطیما به مح یبرا طیمح  یما،  نیشیپ یو احساسات و تجربه ها یدرون طیشرا

و حس وحدت و خلهق حهس مکهان بهه مها  ییخوانا جادیدر ا فضاها بلعکس. ایخواهد شد و  لیما قرار خواهد گرفت، تبد
 شههر،  یشهده  نییتع یو چشم انداز و دورنما تیبه هو یابیدست ،یهدف طراحان شهر نیعمده تر یکم  کنند. از طرف

دارنهد،  ننهدهینفهوذ بهه ذههن و احسهاس ب یکهه علهائم و نشهانه هها در ذات خهود بهرا یامکانات نیماز ه یریبا بهره گ
در کلهان شههرها و  یشههر یکهه زنهدگ یمعاصر با توجه به مشهکلات یدوره  در .(۹1: 1۹۳7)سیاهویی و همکاران،است

 لیهاز قب یمشکلات تنهها بهه مسهائل نیسازد. ا یم یعوامل را ضرور نیتوجه به ا متوسط به وجود آورده است، یشهرها
 ،یاجتمهاعمشهکلات  ،یرفتهار یهها یتواند باعت انوا  ناهنجهار یشود بلکه م یمحدود نم یطیمح ستیز یها یآلودگ

شههر  یبصهر ندینامطلوب و ناخوشا یمایاز س یناش یو گردد که همگ یتبهکار ،یو به تبع دزد یو روان یروح یفشارها
 یعمهوم یهها طیمح جادیا یدر راستا دیشود با یشهرها افزوده م تیروز به روز بر جمع نکهیبا توجه به ا نیاست. همچن

وجهود  رایهکرد، ز اریبه آرامش در خلوت را فراهم آورد، تلا  بس یابیمطلوب و دست یتواند موجبات روابط اجتماع یکه م
تمهدد اعصهاب و  یواقع گردنهد، بهرا دیشهروندان مف یخاص خود بتوانند برا یآرا  بخش و مناسب که با اجزا ییفضاها
که اسهتفاده از  یهنگام گردد. یهر شهر محسوب م یضرور یازهایامروز از ن یپر ازدحا  شهر یدر فضا یزندگ یادامه 

 یباعهت مه ردیهگ یمکان ها مورد توجه قرار مه ریاز سا شتریکند و ب یم دایپ شیافزا دیکه ذکر گرد یلیمکان به دلا  ی
-استفاده نیکه استفاده کنندگان از آن مکان در بدو ورود به آن جا داشتند، رفته رفته، به مرور در ح یا یذهن ریشود تصو

درک بهتهر و راحهت تهر  جههیبهتر و در نت ییکه باعت خوانا یتر شود به طور قیگردد و دق لیتکم طیمکرر از آن مح ی
 طیدرک شکل گرفهت مهرد  بها محه نیکه ا ی. هنگامردیگ می قرار استفاده مورد مرد  توسط مدا  که گرددیم یطیمح
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 نکههیدهند ضمن ا یدر آن مکان شکل م شیپراحت تر از  اریشان را بس یرفتار یالگوها ایها تیشوند و فعال یآشناتر م
نظارت دارد کهه  گرانیرفتار خود و د یبر رو یاستفاده کنندگان از آن جا، همواره هر فرد ریبا سا ییتعامل و آشنا لیبه دل

امر  نیکل شهر داشته باشد. ا جهیو در نت یدر سطح مناطق شهر تیدر کاهش جر  و جنا ییبسزا ریتواند تاث یامر م نیا
کار نظارت مرد  بهر  نیبا ا نکهیا  یباشد،  یم تیحائز اهم اریبزرگ و کلان شهرها از دو جهت بس یدر شهرها صوصاخ
 نیو بهد ردیهگ یانجها  مه رد،یهصهورت نگ یممکن است نظارت توسط مقامات شهر یکه حت ییها طیو در مح گریکدی

 نکههیوجود نخواهد داشت و دو  ا یمشکل تیامن جادیا یبزرگ تر برا یها یبند میبخش شهر تا تقس نیاز خردتر بیترت
 یعلهائم و نشهانه هها نیهشهر را با استفاده از ا یبود تما  نقاط و قسمت ها میبزرگ قادر خواه یعمل در شهرها نیبا ا

 گهرید یمحله با ورود بهه محلهه   یاز افراد  یمشکل که ممکن است عده ا نیو ا میآن آشنا ساز نیساکن یخاص برا
 ایهعناصهر  نیها یتجربه  یدر شهر قبلا به واسطه  یها در طول زندگآن رایشود، ز یکنند، کمتر حس م یبیغراحساس 
خهود احسهاس تعلهق  ینسبت به محلهه  نکهینشانه ها را در ذهن ثبت و درک کرده اند و علاوه بر ا نیآنها، ا یمشاهده

 ازیهگشته اند و احسهاس ن ندیمرد  خوشا یخاص برا یکه به واسطه نشانه ها یگرید یمکان ها تیجذاب لیدارند، به دل
 ههای نشهانه کهه شههر از منهاطقی در کننهد. یم دایحس تعلق را پ نیشهرشان ا یحضور در آن فضا، نسبت تمام یبرا

 فضاهای برانگیزند، محیط این از استفاده به را آنها میل و گیرند قرار عمو  توجه مورد اند توانسته که دارد وجود شاخصی

 فراهم دارد احتیاج ا  شخصی حریم برای فرد ی  که شرایطی حتی و آرامش بیشتر، امنیت عمیقتر، تعاملات تر،صمیمی

 در و یکدیگر کنار در ای طبقه هر از را شهر آن افراد تما  همنشینی امکان توان می فضاهایی چنین ایجاد با .است آمده

 هاسهتآن میهان که ای طبقاتی شکاف کاهش جهت در بتوان وسیله بدین شاید که برد بالا را ها آن تعاملات رشد نتیجه

 (۹1: 1۹۳1د)میرغلامی و همکاران،گرد ایجاد برایشان یکدیگر فهمیدن و درک برای فرصتی تا کرد شایانی کم  نیز
 یهها انیهفضا در ب انیدانند. در ب ینم یقلمرو عمل اجتماع رونی، فضا را ب شمندانیهمه اند بایفضا تقر فیو تعر انیدر ب
فضا به منزلهه  یو به سو رندیگ یفاصله م -مطلق  یبه عنوان مقوله ا -درباره فضا  یکانت دگاهیاز د ،یکنون شمندانیاند
( از نظر کستلز فضا بازتاب جامعه Crang & Thrift , ۱111روند )یشده ( م یکیفضا و زمان  یعنی) ندیو در فرا ندیفرآ
ماننهد آن  م،یریهدر نظر بگ یجامعه است و اگر آن را مستقل از روابط اجتماع یبلکه خود جامعه است فضا بعد ماد ستین

از نظر کستلز، فضها از  جهی. در نتمیریبگ دهیرا ناد یاصل هر علم اجتماع نیو اول میاسازرا از جسم آن جد تیاست که ماه
رابطه  یو یدهد. برایقرار م یبعد از اجتماع یفضا را در مرتبه ا یبرخوردار است و او بعد ذهن یو اجتماع یکیزیفدو بعد 

موضهو    یههها را ابعهاد کند بلکه آنیرا از هم جدا نم یو اجتماع یکیزیف یاست و فضا یدئولوژیعمده، رابطه فضا و ا
 ۱11۹سهت ) یروابهط اجتمهاع رییهتغ یبهه معنها طیلذا تغییهر محه ست،یجز جامعه ن یزیداند. پس از آنجا که فضا چیم
,Castellsساخته شده و مصهنو .  یو فضا یاجتماع یکند: فضا یم فیرا به دو گونه تعر یشهر ی(. ولکوهن واژه فضا

ل یههست. تما دانانیاست که مورد مطالعه جامعه شناسان و جغراف یاجتماع ینهادها ییفضا یها یتداع یاجتماع یفضا
مصهنو   یفضها گهر،ید یاست. از سو «یا دهیفرا پد»مصنو  ، به عنوان  طیمح یکیزیف یها یژگیو دنید دگاه،ید نیا

که فضا بر ادراک ما  یقیفضاست، طر یآنچه مورد توجه معماران است مورفولوژ بیترت نیاست بد یکیزیف یمتوجه فضا
(. :Madanipour, 1996 11تهوان اسهتخراج کهرد ) یم آنکه از  ییفضا و معنا یریبه کار گ ی گذارد و شیوه یاثر م

عصر زمهان  نیگزیمشهور فوکو که عصر جا انیباب نیفضا بدون زمان همان قدر ناممکن است که زمان بدون فضا. بنابرا
( احتیهاط Jameson, 1۳۳1زمهان( ) یبرگسون دربهاره مکانمنهد سهاز یبرخورد کرد.هشدار هانر اطیبا احت دیشود با یم

به  لیکه جهان را تبد ،یجهان یفرهنگ ها یها هیبه عنوان نقش ما ینیها و همنشتعدد زمان یدر مورد ادعاها یمشابه
، مهارک  ی( جامعهه شهناس شههرRoberts, 1۳11شهود.) تیرعا دیموجود همزمان کرده اند با یبکهاس یبرا یموزه ا

 کهردیدو رو یهها ییروزمهره نارسها یبازنهدگ یاسیکه متفق ساختن اقتصاد س دیگو یاز لفور م یروی( به پ۱111گتدیتر )
هها  یریگ یجا نقش یانسان ی. اکولوژ یاسیو اقتصاد س یانسان یاکولوژ یعنیکند،  یرا جبران م یشهر لیتحل هغالب ب
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، اخذ شده از  یاجتماع یها ندیبه فرا کرد یو رو دهدینقش را توسعه نم نیداند، اما در نظر به ا یم یرا در تعامل اجتماع
 یاجتماع یندهایاز فرا یدرک بهتر یاسی، اقتصاد س گری، جبرگرا است. از طرف د یو به لحاظ فناور یت  بعد یریتفاس
سهت و  یاقتصهاد یهها تیهاما در آنجا که برخورد  با فضا به مثابهه ظهرف فعال رد،دا یعرضه م یشهر یه فضاسازند
توافهق  نیهاز ا یریتفس یشهر یاجتماع یهمراه است. نشانه شناس تیبا محدود رد،یگ یم دهیرا ناد یروابط مکان تیاهم

 & Gottdiener , ۱111) یاجتمهاع ینهدهایمشهخص و از راه فرا یا نههیبه متن و زم یشناس نشانه است: ربط دادن

Hutchison یمه بیهمکان را با ههم ترک ی( سه جنبه از نشانه شناس۱111) ریگند یشهرساز جدید هیرو نظر نی( . از ا 
 کند: 
در مکان  یرفتار یالگوها (۱،شهر ینشانه شناخت یاجتماع لیو تحل یذهن یها یها، با نقشه ساز طیدرک مح رهیش (1
 . همراه آن یاجتماع یحس جامعه و شبکه ها (۹ی، عموم یها

-Norberg , 1۳11آن اسهت.) یمعنها نیتحسه قهتیدر حق ییبهایمکان اسهت و تجربهه ز یتجربه مکان ، تجربه معنا

Schulz  )"  است کهه در طهول  قیعم میو مفاه یشدن آن با معان ختهیدهد آم یمکان ارتقا م  یفضا را به   یآنچه
در  یاست که در طول زمان و با ادراک انسان یند )بر گرفته از رلف( پس مکان حاصل معانکیم دایزمان گستر  و ژرفا پ
افهراد دلالهت دارد و در  یخامو  تجربهه  یها هیدر لا یاست که عمدتا به بعد نا آگاهانه و ادراک یبستر زمان ، مسئله ا

صهورت  نیهتوأ  باعاطفه در مکان اسهت. مکهان در ا یشود که حس یم ریو حس تعلق تعب یاز آن به وابستگ یروانشناس
و قاسهم  روزنهدهجهوان ف ی)علهردیگ یدر بهر مه زیرا ن یفرهنگ - یمختلف اجتماع یها هیشود و لا یدار تجربه م شهیر

 کهردیرودر  .(Relph, 2008: ۱۳باشهد) یمعن یاز مرد  دارا یگروه ایفرد  یاست که برا یی(. مکان فضا1۹۳1, یمطلب
 تیهاسهت و آکنهده از هو ینهیگز یسهکن یکه تجل ییجا یعنیشود  یخوانده م ستهیز یمکان همان فضا یشناس داریپد

را  یکه امکان مهداوم یدر حال یتعاملات انسان یبرقرار یها برا تیاز موقع یاست با تنوع ی، مکان ستهیز یفضا"هست. 
 یو ارائهه  شیمکان، نمها یشناس داریاز پد هدف .(۱11: 1۹۳1, یپرتو)هدد یخود ارائه م لیو تاو ری، تفس یبازنگر یبرا

 تیهبهه ماه یاست که ضمن وفادار آن محسوس ریمحسوس و غ اتیگوناگون مکان و خصوص یها یژگیو افتهیانتظا  
دههد.  یو ارتباطهات متقابهل گسهتر  مه یاصهل یاز سهاختارها یتهر عیوسه یآن را به الگهو یخاص، معن یمکان ها
 .(۱7۱: 1۹۳1و بندر آباد,  ی)شاهچراغ

مکهان را  یاز معنا یبخش نی. بنابر ازدیآم یاست که با خاطره در م یاحساس و درک شده ا ینوربرگ شولتز امکان فضا
محهل بهه مهان  لیزنده است. هدف از ساختن ، تبد یانسان جستجو کرد.مکان همان فضا یدر تجارب و حالات روح دیبا

کهه  یفهیو ک یکله ی دهیپد  یمکان عبارت است از "وجود دارد. طیکه در مح یبالقوه ا یآشکار کردن معان یعنیاست 
آن کهاهش  یواقعه عهتیبهدون از دسهت دادن طب ییفضها رتباطهاتآن مثلا ا اتیاز خصوص  ی چیتوان آن را به ه ینم
مها  یتجربه آن یبه عنوان مراکز اصل زیستند و نه یعیادوارد رلف: مکانها امتزاج انسان و نظم طب (.3۹: 1۹۳1, یپرتو)داد

شوند، پر از معنا و پر  یکه به صورت مستقیم تجربه م یاز جهان هست یا دهیشوند. آنها به عنوان پد یاز جهان شناخته م
بوده و مراکز عمده وجود انسان بهه شهمار  یو اجتماع یدفر تیها هستند. مکانها منابع مهم هو تیو فعال یواقع یایاز اش

 قیهمهم است کهه از طر یتیفی(. کRelph, 2008 : 111دارند. ) یو روان یاحساس دیروند که مرد  با آنها روابط شد یم
(. 1۹۳1, یاست) پرتو ینیگز یحس سکونت و سکن نیتر قیکه ابقاء کننده عم یتیفی. ک ابدی یآن فضا به مکان ارتقاء م

. با ادغا  فضا و معنا، افراد مسهتقلا رندیگ یشکل م یشخص اتیاند که از تجرب طیاز مح ییمکان ها مراکز معنارلف  یبرا
مکهان شهامل  یاصهل عوامهل (Carmona, 2010: 97)کنند. یم لیاجتماعات، فضا را به مکان تبد ای وههمراه گر ایو 

معنا اگرچهه ممکهن اسهت  نیشوند و ا یآنها شناخته م یمعان قیهستند. مکان از طر یها و معان تی، فعال یمحیط کالبد
،  لهاتیز آنها است وابسهته بهه فرهنهگ ،نگهر  ، تما شیب یزیها داشته باشد اما چ تیفعال ایو  یکیزیف طیدر مح شهیر
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 ییأفرد و جهان ،دو جهزء جهدا مونیس دیوید (. ۱7۹: 1۹۳1و بندر آباد,  ی) شاهچراغ تمقاصد و تجارب مثنو  مرد  هس
هسهتند.  یمهمه میمفهاه "مکهان"و  "جهان ستیز". دو مفهو  ابندی یم تیافراد در ارتباط با جهان خود موجود ر،یاپذن
 یعیروزمره مرد  به طور طب یندگروزمره اشاره دارد. ز یزندگ یتهایو سر یحیمفهو  و آهنگ تلو نه،یجهان به زم ستیز

 ستیدار از ز یو معن تیبعد پراهم  یاست.  یعاد ریو غ یعاد یندارند و شامل زندگ یزیبه آن توجه فکورانه و تأمل آم
که  کجای یاصل تیشخص دیاشاره دارد، بلکه مؤ ییایمحل جغراف  یاز مکان است. مکان نه تنها به  یجهان، تجربه انسان

 آورده دیهپد زیمتمها یطهیتا مح دیآ یهست. مکان در ابعاد گوناگون گرد هم م زیشود ن یجاها م ریآن از سا زیموجب تما
 ;Canter, 1977 ,1۳۳1 )دانند یحس مکان م جادیرا آغاز ادراک و ا شیاجزا ایگروه با فضا  ایشدن فرد  ریباشند. درگ

Montgomery( )۱111,(Relph ;1998حس مکان  ای، مکان  یو روان شناس یشناس داری. با پژوهش در مطالعات پد
 :ریرا به حاصل برهمکنش سه گانه ز

و  یاقتصهاد یهها تیهفعال یو عملکهرد یکهاربرد-یرفتهار یدهد )الگوهها یم یکه در فضا رو ییها تیفعال -1
 ،(یاسیس یفرهنگ

   ی؛عیمصنو  و طب طیو فر  فضا از مح یکالبد اتیخصوص -۱

و  یاجتمهاع یباورهها یمناسهبات فرهنگه ،یذهنه ریشوند)تصهو یگرفته مه شیدادهایکه از فضا و رو ییمعناها -۹
 .(ییخوانا

 یموضو  در شهرسهاز نیهمواره مد نظر قرار داشته، و ا خیانسان ها در طول تار ریو با سا رامونیپ طیارتباط انسان با مح
 یآموزه هها جیو ترو ۱1و با ظهور مکتب مدرن در قرن  یکاملا مشهود بوده، اما پس از انقلاب صنعت زین یسنت یو معمار

و بهه  رنهدیگ یانسان صورت نم یها یژگیمتناسب با و گریها د یطراح هرها،و خودرو بر ش یآن، به سبب غلبه تکنولوژ
امروزه )به طور مشخص پس از جنگ  نیافتد. بنابرا یشده، اتفاق نم ینیب شیپ یدر فضاها زیانسان ن یسبب آن رفتارها

انهد کهه دغدغهه  دهبه وجود آمه ییهمانند رفتارگرا ییو نهضت ها یطیمح یروان شناس رینظ یدو ( علو  مختلف یجهان
 ازهایخواهند با مطالعه رفتارها، با ن یعلو  م نی. ااستی کیزیف طیبا مح وندیانسان در پ یآنها پژوهش رفتار اجتماع یاصل
 یاز مکهان هها یمتعهدد ینشانه هها ،یلادیم 71اواخر دهه  تا .آشنا شوند یشهر یدر فضا ژهیانسانها بو یها یژگیو و

کهه  کهردیرو نیهو ا دیهمطهرح گرد نههیزم نیدر ا یمتفاوت یها دهیشد و ا انیرفتار محور و رفتار گرا نما یشهر یطراح
مطهرح و  شیاز پ شیدارد ب یکنند، ارتباط تنگاتنگ یروزمره از آن استفاده م طیکه در شرا یبا رفتار مردم طیمح یطراح"

 .  (۹17: 1۹۳1)شاهچراغی و بندرآباد،افتیگستر  

 های دستیابی به مکان جمعی. مؤلفه2شکل

 111: 1۹۳7خرمیان،ماخذ: 
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 روش تحقیق

 محدوده مورد مطالعه

 - سیاسهی تحولهات در زیهادی نقهش اخیهر یسهده دو در کهه باشد می ایران مهم بازارهای جمله از تهران بزرگ بازار 
 هکتار 111 حدود مساحتی امروزه که بازار این. است داشته بعد به مشروطه یدوره از خصوص به ایران یجامعه اجتماعی

 اقتصادی، مراکز تجمع مرکز شرقی بازارهای کهن الگوی براساس ایران شهری بازارهای دیگر مانند به گیرد،می بر در را
 بخهش که زمانی از دهد می نشان تهران شهر کالبدی گستر  تاریخی سیر بررسی. بود شهر اصلی فرهنگی و اجتماعی
 و کالبدی رشد امروز، به تا دادمی تشکیل را تهران بعدی شهر و آبادی اصلی یهسته بازار کنونی ی مجموعه از کوچکی

 (.۱شکل). (1۹11، است)آریان فر گرفته کل  بازار بندی استخوان محور بر تهران شهری بافت

 
 ایهن. اسهت شهده واقهع( تههران بازار) 1۱ منطقه ۹ ناحیه در بازار راه پیاده یا خرداد 11 محور نا  به مطالعه مورد محدوده
 تردد محل گیرد، برمی در را تجاری و اداری و فرهنگی متنو  های فعالیت از ای مجموعه که آن، ماهیت دلیل به منطقه
 بهازار قدرتمنهد حضهور و تهاریخی بافهت در گرفتن قرار به توجه با همواره تهران بازار راه پیاده. است جامعه اقشار تمامی
 امها  مسجد گلستان، کاخ مجموعه چون تاریخی عناصری با مجاورت نیز و تجاری سفرهای جاذب نقطه عنوان به تهران

 (.۹شکل)بوده است.  پیاده افراد ویژه مطلق فضایی به شدن تبدیل برای ارزشمندی های پتانسیل دارای هااین جز و

 
 0خرداد در ناحیه  20. موقعیت بازار 0شکل 

 

 خرداد 20. بازار 4شکل 
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زار بزرگ ایران یا ایران مال ی  محیط تجاری، تفریحی و فرهنگی است که مانند ی  شهر کوچ  بین تهران و کهرج با
مال بزرگ جهان و خاورمیانه است. ایهن بهازار  1ایران مال جزو  .رودبه شمار می مراکز خرید تهرانقرار دارد و از بهترین 

بازار بزرگ ایهران بها ههدف توسهعه و  .قرار دارد دریاچه چیتگربزرگ در شمال غربی تهران واقع شده است و در نزدیکی 
رونق اقتصاد، ارتقاء فرهنگ و معماری ایرانی اسلامی و ایجاد ی  محیط سالم از نظر اجتمهاعی و تفریحهی سهاخته شهده 

های سینمایی، باغ ماهان ایران مال، باغ دیدار سجد جامع، شربت خانه ایران مال، پردیسبازار بزرگ ایران شامل م .است
و همچنین بازار سنتی است. کتابخانه جندی شاپور و تعداد زیادی تالهار دیهدنی ههم از قسهمت ههای تماشهایی معمهاری 

 جاهای تفریحی تههراناز پرطرفدارترین ها به یکی مجموعه بازار بزرگ هستند. ایران مال با دارا بودن تمامی این جاذبه

 (.1ست)شکل تبدیل شده ا
 

 بازار بزرگ ایران مال .2شکل 

 
 داده و روش کار

است؛  یقیو از نو  تطب یلیتحل یفیها، توصداده لیتحل وهیلحاظ ش به  است، پیمایشی تکنی  با یق از نو  کاربردی است وتحق ینا
در این تحقیق از دو پرسشنامه متخصصین و شههروندان بهرای رسهیدن بهه . ردیگیانجا  م یدو نمونه مورد نیب یاسهیچراکه مقا

اثهر بازارهها بهر لفه های تحقیق و یافتن ارتباط بین ؤی متخصصین بازشناسی منتایج درست استفاده می گردد.  هدف از پرسشنامه
ی تطبیقی دو فضای شهری جهت بررسی هر است و هدف از پرسشنامه ی عمومی مقایسهالگوهای رفتاری شهروندان در شهر پویا 

ان شهرسهازی و در این دو نمونه است. جامعه آماری متخصصهاثر بازارها بر الگوهای رفتاری شهروندان، لفه های تحلیل ؤی  از م
، با قرار دهی متوسط جمعیت استفاده کننده از دو فضای مورد مطالعهه، در نفر و جامعه آماری شهروندان ۹1طراحی شهری به تعداد 

ای تنظهیم اطلاعات از طریق پرسشنامه .باشدیمی تصادفی ریگنمونهنو  نمونه گیری از نو    بدست آمد.نفر  ۱11 فرمول کوکران 
آوری گردید. سوالات و شاخص های پرسشنامه از طریق رو  دلفی تایید شده است. ضریب پایایی برای لیکرت، جمعشده با طیف 

مهی باشهد  1,311است. پایایی کل نیز  1,7تر از ، بزرگدر شهر پویا الگوهای رفتاری شهروندانبازارها بر  تما  معیارهای تحلیل اثر
  (.1قیق از پایایی مناسبی برخوردارند)جدول های تحدهد پرسشنامه و شاخصکه نشان می
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 معیارهای تحلیل اثرات نشانه های شهری بر الگوهای رفتاری شهروندان پایایی .2جدول 

 مؤلفه بعد
آلفای  شاخص

 کرونباخ

آلفای کرونباخ 

 کل

الگوهای 

 رفتاری

الگوهای 

رفتاری)فرهنگ و 

 اجتماع(

همه شمولی)حضور افراد با جنسیت، سن، فرهنگ و مذهب و قومیت های 

عادات  --شخصیت محیط-ایمنی و امنیت -پاتوق ها و قرارگاه رفتاری -مختلف(

 حضور پذیری -تعامل اجتماعی –میزان فعالیت شبانه  -شهروندان

476.0 

47..0 

 فعالیت و عملکرد
فعالیت های  -نفوذپذیری -مداریپیاده  -نظارت اجتماعی-تعامل -تنوع کاربری

  یهمگان تیفعال -تینوع فعال -شبانه
47699 

 کالبدی
با ارزش  یو خدمات، چشم اندازها لاتیتسه ،یریها، انعطاف پذ یمعابر و دسترس

 یبصر یها تیفیو ک
47..0 

معنایی)ادراک 

 محیطی(

تعاملات  -خوانایی -هویت مکان -نقش انگیزی -حس تعلق -سرزندگی

 مقیاس انسانی -اجتماعی
47.40 

 آسایش و راحتی
 -امکان پیاده مداری، امکان نشستن و نظارت فضا -پویایی و ایستایی محیط

 اجتماع پذیری مبلمان –آسایش اقلیم)سایه و سایبان و ..( 
47.0. 

 

بها  ههای تحلیهل عهاملی و رگرسهیون و فریهدمننیز از طریق آمارهای توصیفی و استنباطی به صورت آزمون هاداده لیوتحلهیتجز
 رو  تحقیق به صورت اجمالی ارائه شده است. 1شکل در شد.  انجا  Spss ,Lisrelرهای افزانر  استفاده از

 

 . مدل مفهومی روش تحقیق0شکل
 

مهال، خرداد تهران و بهازار بهزرگ ایهران 11تطبیقی بین دو محدوده مورد مطالعه؛ بازار  در این تحقیق با استفاده از تکنی  مقایسه
 این دو فضا را داریم.، در اثر بازارها بر الگوهای رفتاری شهروندانسعی در بررسی و تحلیل 
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 های تحقیقیافته

 یافته های توصیفی

ه در میان متخصصین شهرسهازی و طراحهی شههری و نمون ۱1پرسشنامه مذکور بین ی  نمونه آماری تصادفی به تعداد 
مال توزیع گردید. اطلاعات و آمار توصهیفی خرداد و بازار ایران 11نمونه در میان شهروندان در دو نمونه موردی بازار  ۱11

 ارائه گردیده است. ۱شامل ویژگی های فردی پاسخگویان در جدول 
 

 های دموگرافیک پرسشنامه متخصصانویژگی.4جدول 
 درصد فراوانی ویژگی متغیر

 جنسیت
 6.79 .. مرد

 .0.7 0 زن

 سن

 079 . سال 9.الی  4.از 

 70.. 5 سال 09تا  04از 

 00 .. سال 09تا  04از 

 .. 6 سال به بالا 54از 

 

 070 . لیسانس

 64 5. لیسانسفوق

 0.76 0 دکتری و بالاتر

 محل تولد
 .0 .. سایر

 50 0. تهران

 شغلیرده 

 670. 0 مدیر

 60 .. کارشناس 

 .47. 5 کارمند
 

 های دموگرافیک پرسشنامه عمومیویژگی. 0جدول

 ویژگی متغیر
 بازار ایرانمال خرداد 5.بازار 

 درصد درصد

 جنسیت
 55 6.79 مرد

 05 .0.7 زن

 سن

 .. 079 سال 9.الی  4.از 

 00 70.. سال 09تا  04از 

 0. 00 سال 09تا  04از 

 0. .. سال به بالا 54از 

 

 .. 0. دیپلم

 0. 6. پلمیدفوق

 00 070 لیسانس

 5. 04 لیسانسفوق

 5. 0.76 دکتری و بالاتر

 محل تولد
 00 .0 سایر

 .6 50 تهران

 مدت اقامت

 00 670. سال .-.

 5. 60 سال ..- .

 .0 .47. به بالا ..
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 متخصصین(تجزیه و تحلیل)یافته های استنباطی 

، )فرهنهگ و اجتمها (یرفتار ی)الگوهها؛یارهایمع قیهاز طراثر بازارها بر الگوهای رفتاری شهروندان در شهر پویا تحلیل 
یر نشانه ههای تأثبرای  بررسی میزان .  شدند ی( بررسیو راحت شیآسا، (یطی)ادراک محییمعنای،کالبد،و عملکرد تیفعال

متخصصهان طراحهی  از نفر ۱1 منتخب، بین هایشاخص از متشکل ایپرسشنامهشهری بر الگوهای رفتاری شهروندان؛ 
 هایاز شهاخص یه  ههر اهمیت نشانه ههای شههری بهر و تأثیر شهری و شهرسازی شهرداری تهران توزیع شد. میزان

شد. ابتدا با  مشخص SPSS افزارنر  و پیرسون و رگرسیون آماری هایآزمون از استفاده با و بر الگوهای رفتاری  تحقیق
هها ای برای آزمهون فرضت  نمونه tآزمون  پرسشنامه بررسی شد. سؤالاتهمگرایی درونی  𝐻0استفاده از آزمون فرض 

شهود جههت بررسهی هایی که با مقیاس لیکرت انجها  میشود. در بیشتر پژوهشپیرامون میانگین ی  جامعه استفاده می
شود. در ادامه به این آزمون استفاده می ها ازها با هر ی  از مؤلفهنی شاخصهای پژوهش و ارتباط و پیوستگی دروفرضیه

های ها  و شهاخصدلیل نرمال بودن متغیرهای پژوهش از آزمون فرض وجود یا عهد  وجهود ارتبهاط درونهی بهین مؤلفهه
 پژوهش پرداخته خواهد شد.

 وجود ندارد. هاآنهای متناظر با ها  پژوهش با مؤلفهارتباط درونی بین شاخص 𝐻0فرض 
 .دارد وجودها آن با متناظر هایمؤلفه با پژوهش هاشاخص بین درونی ارتباط 𝐻1فرض 

ن در شههروندا یرفتار یاثر بازارها بر الگوهای متناظر با تحلیل هاشاخصدارای  ۹ها طبق جدول شماره هر ی  از مؤلفه
 .باشندیم ایشهر پو

 
 T آزمون. 2جدول

 نتیجه آزمون فرض داریمعنی Tآماره  میانگین مؤلفه بعد

 یاثر بازارها بر الگوهاتحلیل 

 ایشهروندان در شهر پو یرفتار

 𝐻0رد فرض  47444 ..557 07.4 الگوهای رفتاری)فرهنگ و اجتماع(

 𝐻0رد فرض  47444 50769 07.6 فعالیت و عملکرد

 𝐻0رد فرض  47444 09790 755. کالبدی

 𝐻0رد فرض  47444 6.794 07.9 معنایی)ادراک محیطی(

 𝐻0رد فرض  47444 007.4 ..07 آسایش و راحتی

  

های تحقیهق و رد می شود و مشخص گردیده است که بین مؤلفه  𝐻0با استفاده از نتایج آزمون تی ت  نمونه ای فرض 
 آن ها همبستگی درونی وجود دارد. شاخص های تشکیل دهنده

 
 آزمون رگرسیون

از آزمون رگرسهیون اسهتفاده شهد.  ایشهروندان در شهر پو یرفتار یاثر بازارها بر الگوها ی تحلیلرگذاریتأثجهت بررسی 
ی و راحته شی(، آسهایطهی)ادراک محیی،معنایو عملکرد،کالبهد تیه)فرهنگ و اجتمها (، فعالیرفتار ی؛الگوهای؛ هامؤلفه

متغیر  وابسته و اثرات نشانه های شهری)در اینجا منظور از نشانه شهری بازار است( به عنوان متغیر مستقل شد.  عنوانبه
درصهد از واریهانس الگوههای  71های یادشهده  گردد که مؤلفههملاحظه می ۱آمده که در جدول شمارهدستطبق نتایج به

متغیرهایی که الگوهای رفتاری شهروندان را تعیین مهی کننهد مربهوط بهه  درصد از 71کند. یعنی بینی میرفتاری را پیش
نشههانه هههای شهههری و اثههر بازارههها بههر آن ههها و مؤلفههه های؛الگوهههای رفتاری)فرهنههگ و اجتمهها (، فعالیههت و 

  tیب عملکرد،کالبدی،معنایی)ادراک محیطی(، آسایش و راحتی هستند. متغیر اصلی که پس از تائید معناداری و میزان ضر

 . گیرد، ضریب بتا استمورد ارزیابی قرار می
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 ایشهروندان در شهر پو یرفتار یاثر بازارها بر الگوهاتحلیل ی هامؤلفه یونرگرسآزمون  .0جدول 

 B SE Beta T P بینیمتغیرهای پیش

 47444 5700. - 470 70.. مقدار ثابت

 47445 ..557 47650 47909 .4705 الگوهای رفتاری)فرهنگ و اجتماع(

 .4744 50769 47649 47909 .4705 فعالیت و عملکرد

 47444 09790 47600 700. 7.0. کالبدی

 47440 6.794 9..47 ..7. 4790 معنایی)ادراک محیطی(

 .4744 007.4 ..476 700. ..470 آسایش و راحتی

R  خلاصه مدل رگرسیون  = 0/27 R2= 0/052 ADJR2=    0/053  

 
واحهد  1,71ی  فرهنهگ و اجتمها ، مشخص است، با افهزایش یه  واحهد اسهتاندارد در مؤلفهه 1که از جدول  طورهمان

-ی بازار و الگوهای رفتاری)فرهنگیاستاندارد به کیفیت الگوهای رفتاری شهروندان اضافه خواهد شد. بنابراین بین مؤلفه
اسهت کهه نشهان   1,71۳ی فعالیت و عملکرد برای مؤلفهی مستقیم و مثبت وجود دارد. مقدار ضریب بتا اجتماعی( رابطه

واحد استاندارد با فعالیت و عملکرد شهری رابطهه مسهتقیم و  1,71۳ی شهری به میزان دهد، بازار به عنوان ی  نشانهمی
نشانه های دهد که پیوستگی آن با را نشان می 1,71ی کالبدی مقدار معنادار دارد. طبق جدول زیر، ضریب بتا برای مؤلفه

 (. 1(. )جدول p<0.01شهری از نو  قوی و مثبت و معنادار است)
 

 یدییتأی با استفاده از تحلیل عاملی ریگاندازهارزیابی مدل 

 یالگوهای ابعاد؛ ضرایب مربوطه برای همه به همراه یقتحق گیریاندازهمدل افزار لیزرل، نر در  ی،پس از محاسبات آمار
مهدل شهده اسهت. ی ارائهو راحته شیآسها،(یطهی)ادراک محییمعنای، کالبد،و عملکرد تیفعال،  ()فرهنگ و اجتمایرفتار
 شهکل)در 7طبق مدل مفهومی یادشهده و جهدول شهماره . کندمیرا مشخص  هاسنجهو  هاسازه یانارتباط م گیریاندازه

در ایهن مرحلهه و قبهل از بهراز  مهدل اسهت؛  1,1( و با توجه به میزان بار عاملی روی نشانگرها که بیشهتر از ۹شماره 
متغیر پنهان)الگوهای رفتاری)فرهنهگ و اجتمها (،  1شده)عوامل پرسشنامه(، متغیر مشاهده ۱۱ساختاری آن تائید شد که 

فعالیت و عملکرد،کالبدی، معنایی)ادراک محیطی(،آسایش و راحتی( و در نهایت اثر بازارها بر الگوهای رفتاری شههروندان 
 (.7و جدول  7شکل کند.)یا را منعکس میدر شهر پو
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 اثر بازارها بر الگوهای رفتاری شهروندان در شهر پویا یهامؤلفه یریگمدل اندازه. 1شکل

 

 آزمون تحلیل عاملی تاییدی. 1جدول 

-Tآزمونآماره  انحراف معیار استانداردشده هامؤلفه

value 
-Pیداریمعن

value 
 47444 ..557 ...47 4794 الگوهای رفتاری)فرهنگ و اجتماع(

 47444 50769 47.00 4709 فعالیت و عملکرد

 47444 09790 47.4 .470 کالبدی

 47444 6.794 47.4 .470 معنایی)ادراک محیطی(

 47444 007.4 47.9 47.0 آسایش و راحتی

 

 پرسشنامه عمومییافته های استنباطی 

 مالخرداد و بازار ایران 20ی بین بازار انمونهآزمون تی دو 

اثر بازارها بر الگوهای رفتهاری شههروندان در شههر پویها در دو نمونهه  لیتحل یهامؤلفهدر پژوهش حاضر ابتدا میانگین 
 از طریق پرسشنامه محاسبه گردید و ثبت شد. لمارانیخرداد و بازار ا 11بازار موردی 

استفاده گردید تا مشهخص  دوطرفه Tی یکسان در دو نمونه موردی  از آزمون هاشاخصی برای ارزیابی و مقایسه رابطه
 بار دیگر 𝐻0شود تفاوت میانگین این دو نمونه معنادار است یا خیر. در این قسمت از تحلیل نیز با استفاده از آزمون فرض

 با یکدیگر سنجیده شده و نتایج زیر به دست آمد. هاشاخصارتباط هر ی  از این 
 
 

 فرهنگ

 عملکرد

 کالبد

 ادراک

 آسایش

 الگوهای رفتاری
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 دوطرفه Tنتایج آزمون  . 7 جدول

 مؤلفه جفت

 آماره
نتیجه 

 میانگین آزمون
اختلاف 

 میانگین

اختلاف 

 Tآماره
 تعداد یداریمعن

 جفت کردن
الگوهای 

 رفتاری

 .074 بازار
 𝐻0قبول  54. 47444 759. 47.9

 ..7. مالایران

 جفت کردن
فعالیت و 

 عملکرد

 700. بازار
 𝐻0رد 54. 47444 97.0 ..47

 ..7. مالایران

 کالبدی جفت کردن
 705. بازار

 𝐻0رد 54. 47444 7.0. 47.0
 .76. مالایران

 معنایی جفت کردن
 7.6. بازار

 𝐻0رد 54. 47444 0706 4700
 .70. مالایران

 جفت کردن
آسایش و 

 راحتی

 7.9. بازار
 𝐻0رد 54. 47444 -476.5 4740

 ..7. مالایران

 

زوجی مورد تحلیل قرار گرفتند. نتهایج حاصهل از  Tی و انمونهت   T مال از طریق دو آزمونخرداد و بازار ایران 11بازار 
 یرفتهار یبهر الگوهها یشههر یاثرات نشانه هها لیتحلگانه  1ی هامؤلفهو  هاشاخصتحقیق حاکی از آن است که بین 

رابطهه  %۳۳ی(، و راحته شیآسا، (یطی)ادراک محییمعنای، کالبد، و عملکرد تیفعال، )فرهنگ و اجتما (یرفتار یالگوها)
 معنادار وجود دارد. 

مهال تفهاوت میهانگین بهین خرداد و بهازار ایهران 11مشخص گردید که در دو نمونه بازار  دوطرفه T آزمونبا استفاده از 
ی(، و راحته شی(، آسهایطهی)ادراک محییمعنا ،یو عملکرد، کالبد تی)فرهنگ و اجتما (، فعالیرفتار یالگوهای )هامؤلفه

ارتبهاط دارنهد و  گریکهدبها ی هامؤلفههی این همهاست. و نتیجه اینکه  داریمعنها وجود دارد و این تفاوت میانگین در آن
 .رگذارندیتأثتحلیل نشانه های شهری بر الگوهای رفتاری شهروندان 

 
 آزمون پیرسون

ی؛ الگوههای رفتاری)فرهنهگ و اجتمها (، فعالیهت و عملکهرد، هامؤلفههبرای بررسی و سنجش میزان اثرگذاری و ارتباط 
حتی؛ بر تحلیل اثر بازارها بر الگوهای رفتهاری شههروندان در شههر پویها در  کالبدی، معنایی)ادراک محیطی(، آسایش و را

 است.  شدهاستفادهمال از آزمون پیرسون خرداد و بازار ایران 11نمونه های موردی: بازار 
اد خهرد 11گانه تحلیل اثهرات نشهانه ههای شههری در بهازار  1ی هامؤلفهو ارتباط بین الگوهای رفتاری و  ریتأثبیشترین 

ی کالبدی است. پاسخگویان در بازار تههران مربوط به مولفه ی الگوهای رفتاری است و در بازار ایرانمال مربوط به مولفه
بیشترین اثر نشانه های شهری را بر فعالیت و عملکرد شهروندان می داندند و پس از از آن الگوهای رفتاری مرد  را متاثر 

در بازار بزرگ ایرانمال معتقدند که بیشترین اثر بر الگوهای رفتاری توسهط شهاخص از این نشانه های شاخص می دانند. 
 های کالبدی همچون دسترسی ها و انعطاف پذیری و ... گذاشته می شود. 

گانه اثر بازارها بر الگوههای رفتهاری شههروندان در شههر پویها، در دونمونهه  1کلی با بهبود هر ی  از موافه های  طوربه
از ایهن  هرکهدا بها بهبهود  کههتوان به این نتیجه رسید که دارای ارتباط و همبستگی مثبت و معنادار هستند موردی می 
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 دیهتائدرصهد  ۳۳در سهطح  هامؤلفههالگوهای رفتاری شهروندان نیز تغییر می کند. معنهاداری همبسهتگی ایهن   هامؤلفه
 (.p<0/01)شودیم

 ی تحقیقهامؤلفهزمون پیوستگی پیرسون برای بررسی پیوستگی . آ8جدول 

 p<0.01درصد  99معناداری تا سطح **

 .p<0.05درصد 95معناداری در سطح *

 

 
 تحلیل اثر بازارها بر الگوهای رفتاری شهروندان در شهر پویا نهایی . مدل7شکل 

 

خهرداد از  11ی فعالیهت و عملکهرد در بهازار ی کالبدی در بازار ایرانمهال و مولفههمؤلفهپیرسون  آزمونبا توجه به نتایج  
شهود، نشان داده می 3 شکلکه در  طورهمان ی نشانه های شهری بر الگوهای رفتاری می باشند.هامؤلفه نیرگذارتریتأث

ی تحقیق؛ بر اساس روابط علهت و معلهولی نشهانه هاافتهو ی شدهانجا ی هاآزمونمدل نهایی تحقیق با توجه به  تیدرنها
 .شودهای شهری بر الگوهای رفتاری شهروندان ترسیم می

 
 و پیشنهاد گیرینتیجه

های یژگیوموضو  پژوهش حاضر، تحلیل اثر بازارها بر الگوهای رفتاری شهروندان در شهر پویا است. با توجه به هدف و 
-نمونهه  مهی ۱1، جامعه آماری در بخش متخصصان، متخصصان طراحی شهری و شهرسازی به تعداد موردنظر پژوهش

 مؤلفه
 میزان ضریب همبستگی

 مالبازار ایران خرداد 5.بازار 

 .4750** **47.06 الگوهای رفتاری)فرهنگ و اجتماع(

 47646** 47.66** فعالیت و عملکرد

 ...47** 47606** کالبدی

 47.50** 47650** معنایی)ادراک محیطی(

 476.6** 475.0** آسایش و راحتی

 .47.0** 47.56** اثر بازارها بر الگوهای رفتاری شهروندان در شهر پویا
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 ۱11مال  است و جامعه آماری شهروندان نیز متشهکل از خرداد و بازار ایران 11در این تحقیق بازار  قلمرو پژوهش باشد. 
مال به عنهوان دو بهازار وفضهای خرداد و بازار ایران 11ازار دو نمونه باگر نمونه به تعداد مساوی در این دو محدوده است. 

تهوان یسهپس مه در نظر بگیهریم، ساختار منسجم   به عنوان ی شهری پایتخت و مهم تر از آن ی  نشانه شهری مهم
 یدست زد و در راسهتا یا هیلا یشناس نشانه و یینشانه معنا لیمتن در نظر گرفت و به تحل  یبافت موجود را همچون 

 یرفتارهها میتوان یاست م آمده در فضا به صورت الگوواره نیکه در ا یو رفتار یو جمع یعموم یفضاها انیم یوستگیپ
بها اسهتفاده از اصهول  میهست طیدر مح یکه دچار ضعف ارتباط ییدر مکان ها تیشهروندان را استخراج و در نها ییفضا
 کنیم.حرکت  طیواقص و بهبود شرابرداشت شده به سمت رفع ن یرفتارها نیو همچن یطراح

تجزیه و تحلیل آمار استنباطی در این تحقیق برای رسیدن بهه قضهاوتی درسهت از طریهق دو پرسشهنامه متخصصهان و 
متخصهص شههری را بیهان مهی کنهد و  ۹1شهروندان انجا  شد. پرسشنامه متخصصان نتایج حاصل از امهار اسهتنباطی 

مقایسه تطبیقی اثرات نشانه های شهری بر الگوهای رفتهاری در دو بهازار بهزرگ پرسشنامه عمومی به تجزیه و تحلیل و 
 مال( می پردازد.خرداد و بازار ایران 11تهران)بازار 

، 1۹۳۹نتایج این تحقیق  بر اساس مقایسه با پیشینه های تحقیق همسو با نتایج و نظرات لطیفهی و سهجاد زاده در سهال 
است که به طور کلی عناصر موجهود  1۹۳7و حسنی میان رودی و همکاران در سال  1111پاک نژاد و همکاران در سال 

در فضاهای شهری را به طور خاص بر  الگوی رفتاری شهروندان اثرگذار می دانند. و نتایج این تحقیق نیز  حهاکی از آن 
ز نتایج آزمون تی ت  نمونه ای است که بین نشانه های شهری و الگوی رفتاری شهروندان رابطه وجود دارد. با استفاده ا

مبنی بر نبود روابط درونی بین مولفه ها و شاخص های تحقیق رد می شود و مشخص شهد کهه بهین مولفهه   𝐻0فرض 
نتایج تحقیق با استفاده از تحلیهل عهاملی  های تحقیق و شاخص های تشکیل دهنده آن ها همبستگی درونی وجود دارد.

 1شهاخص تحقیهق و  ۱۱کنهد کهه اسهت و بیهان مهی 1۹۳3اک نهژاد و لطفهی در سهال تاییدی همسو با نتایج تحقیق پ
مولفه)الگوهای رفتاری)فرهنگ و اجتما (، فعالیت و عملکرد،کالبدی، معنایی)ادراک محیطی(،آسایش و راحتی(؛ در نهایهت 

آمده از آزمهون دسهتج بههمچنهین طبهق نتهای کند.اثر بازارها بر الگوهای رفتاری شهروندان در شهر پویا را منعکس می
درصهد از واریهانس الگوههای رفتهاری را  71های تحقیهق؛  رگرسیون در تحلیل های متخصصان مشخص شد که مؤلفه

درصد از متغیرهایی که الگوهای رفتاری شهروندان را تعیین می کنند مربوط به نشهانه ههای  71کند. یعنی بینی میپیش
فرهنگ و اجتما (، فعالیهت و عملکرد،کالبهدی،معنایی)ادراک محیطهی(، آسهایش و شهری و مولفه های؛الگوهای رفتاری)

(. beta=0.779)دارد الگوهای رفتهاری یرا بر رو ریتأث نیبالاتری معنایی)ادراک محیطی( مؤلفه راحتی هستند. همچنین
هروندان بهر اسهاس نظهر ی معیارهای تحقیق بر اساس میزان تاثیر نشانه های شهری بر الگوهای رفتهاری شهبندتیاولو

)فرهنگ و یرفتار یالگوها، (1,1,33۳) ، (یطی)ادراک محییمعنا اند از:عبارتمتخصصصان و آزمون رگرسیون ضریب بتا 
در بخهش آمهار اسهتنباطی  (.1,7۱1)ی و راحته شیآسها ،(1,71۹) کالبهدی ،(1,731و عملکهرد ) تیفعال (،1,71، )اجتما (

های تحلیل اثرات نشانه های شهری بر الگوهای رفتهاری در دو نمونهه مهوردی میانگین مؤلفهپرسشنامه شهروندان ابتدا 
مشهخص  دوطرفهه T آزمهونبا استفاده از  مال از طریق پرسشنامه محاسبه گردید و ثبت شد.خرداد و بازار ایران 11بازار 

)فرهنهگ و یرفتار یالگوههای )هامؤلفههبهین مهال تفهاوت میهانگین خرداد و بازار ایهران 11گردید که در دو نمونه بازار 
هها ی(، وجود دارد و این تفاوت میانگین در آنو راحت شی(، آسایطی)ادراک محییمعنا ،یو عملکرد، کالبد تیاجتما (، فعال

 یبرا .درگذارنیتأثارتباط دارند و بر الگوهای رفتاری شهروندان  گریکدبا ی هامؤلفهی این همهاست و نتیجه اینکه  داریمعن
 ،یو عملکهرد، کالبهد تیه)فرهنگ و اجتما (، فعالیرفتار یالگوها ؛یهاو ارتباط مؤلفه یاثرگذار زانیو سنجش م یبررس
خهرداد و بهازار  11در بهازار اثر بازارها بر الگوهای رفتاری شهروندان  لیبر تحل ؛یو راحت شی(، آسایطی)ادراک محییمعنا

 یهاو مؤلفه یرفتار یالگوها نیو ارتباط ب ریتأث نیشتریب است.  هشداستفاده رسونیآزمون پ نظر شهذوندان از از مالرانیا
 مهالرانیاست و در بازار ا فعالیت و عملکرد یخرداد مربوط به مولفه  11در بازار  یشهر یاثرات نشانه ها لیگانه تحل 1
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عملکهرد  و تیهرا بهر فعال یشههر یاثهر نشهانه هها نیشتریدر بازار تهران ب انیاست. پاسخگو یکالبد یمربوط به مولفه
داننهد. در بهازار بهزرگ  یشاخص مه ینشانه ها نیمرد  را متاثر از ا یرفتار یدانند و پس از از آن الگوها یشهروندان م

 یریها و انعطاف پهذ یهمچون دسترس یکالبد یتوسط شاخص ها یرفتار یاثر بر الگوها نیشتریمعتقدند که ب رانمالیا
 شود. یو ... گذاشته مفضاهای شهری 

اطلاعات این نتیجه حاصل شد که؛ بازار به عنوان ی  نشانه های شهری بر الگوهای  لیوتحلهیتجزدر پایان با استفاده از 
و  تیهفعال، )فرهنهگ و اجتمها (یرفتار یالگوههاههای؛ رفتاری شهروندان تاثیر معنادار و مثبت و مستقیم دارند و مؤلفهه

درصد الگوی رفتاری شههروندان را پهیش بینهی  71ی ، به میزان و راحت شیآسا، (یطی)ادراک محییمعنای، کالبد،عملکرد
های الگوهای رفتاری  است که نشانه های شهری تاثیر مسهتقیم و بالهایی بهر آن مهی می کنند. ادراک محیطی از مؤلفه

 کند.آن، ادراک محیطی شهروندان تغییر میگذارد و با تقویت بازار به عنوان ی  نشانه شهری و یا تضعیف 

 گردد:در ادامه پیشنهاداتی برای بهبود اثر بازارها بر الگوهای رفتاری شهروندان در ی  شهر پویا ارائه می

 و کاهش دما. زیتم یتنفس هوا یبرا یاهیسبز و پوشش گ یفضاها جادیبازارها با ا یو راحت شیآسا شیافزا 

 شههروندان در بازارهها  شیو آسها یراحته شینشستن و استراحت که باعت افزا یو مناسب برا یعموم یارائه فضاها
 .شودیم

 و  ،یمحله یهاکودکهان، فروشهگاه یههایباز ،یحیتفر یفضاها جادیدر بازارها، از جمله ا یکالبد یهاتیتوسعه فعال
 جذب مرد  به بازار. یبرا یمحل یهارستوران

 جذب مرد  بهه  یبرا یقیو موستئاتر  یهاشیو نما هاشگاهیدر بازارها، مانند نما یو هنر یفرهنگ یهاتیفعال شیافزا
 بازار.

 ینمها جهادیو ا ،یخال یوارهایها، پوشش دادن به دساختمان یو نگهدار ریبازارها، از جمله تعم یکالبد تیفیبهبود ک 
 بازارها. یبرا بایسازنده و ز

 مهم در  یو بازارها به عنوان فضا ستیز طیدرباره مح یآموزش یهابرنامه جادیشهروندان با ا یطیادراک مح شیافزا
 شهروندان. یزندگ
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با استفاده از « دروّس»و « زرگنده»گیری الگوهای رفتاری در سازمان فضایی محلات (. چگونگی شکل۱1۱1. )،غلطیفی، .،طبیبیاند،ن.،پاک نژا
 .7۱-13(, ۳3)11باغ نظر, «. اگراف»افزار نر 

 طراحان )دو (. آرمان شهر . یابر طیمح یروانشناس ی(. الفبا1۹۳۹پاکزاد، ج.، و بزرگ، ح. )
 مکان )سو (. تهران: فرهنگستان هنر.  یدارشناسی(. پد1۹۳1پ. ) ،یپرتو

 . ۹۱-1۳(، 11۹ ،یو شهرساز یمعمار - بایز یهنرها هیآن. نشر لیتحل یشهر و رو  شناس یمتن بودگ یارهای(. مع1۹۳1شعله،  . )
(. واکاوی مفهو  خاطره جمعی و بازیابی آن در فضاهای شهری با رویکرد ۱111. )،یزیاری ،.زرآبادی, ز ،ح.،ماجدی ،ن.،حسنی میانرودی

 .۹۱-13(, 17)11شناسی. باغ نظر, نشانه

فضا  دمانیرو  چ ی(. شناخت کاربرد1۹1۳ا.، و بل، س. ) ان،یسمانچی. ری(. هوسرل در متن آثار  )چهار (. تهران: نشر ن1۹۳1 . ) ان،یدیرش
 (، 1۹) ۱ ،یشهرساز و یمعمار - بایز یهنرها هیشهرها. نشر ییفضا یبند کرهیدر ک پ

 چاپ ).)هشتم(. نشر مرکز.  ،یبحت( .ب. احمد  یمتن: شش گفتگو،  یایدر دن ی(. زندگ1۹۳1پ. ) کور،یر
 و ی. معماریشهر یکالبد بناها ییموجود در ارتباط معنا میبر مفاه یتأمل یمعن ی(. ارتباط شناس1۹۳1 . ) ،یمقد ،  .، و ذکر یسپهر

 . ۳1-13(، ۳)1آرمان شهر،  یشهرساز
 .  117-133(، ۳)1آرمان شهر،  یو شهرساز یمعمار ،یشهر یرخداد معنا در فضا ندی(. فرآ1۹۳1 . ت. ) ،ییربابایسجادزاده، ح.، و پ

نشر علم، و عمل )مجموعه مقالات(( دو ، هی: نظرینشانه شناس یمتن هنر لیو کاربرد آن در تحل یا هیلا ینشانه شناس(، 1۹۳1ف) ،یسجود
۹31. 

 شهر : موردی شهری مطالعه محیط از مرد  درک بر شهری های نشانه عملکرد (، بررسی1۹۳7سیاهویی،ح. ؛احمدی،ف؛ سایبانی،ب)

 بندرعباس،کنفرانس پژوهش های معماری و شهرسازی اسلامی و تاریخی ایران.
 ی.: جهاد دانشگاهتهران)اول(.  یو شهرساز یدر معمار یطیمح ی: کاربرد روان شناسطی(. محاط در مح1۹۳1آ.، و بندر آباد،  . ) ،یشاهچراغ

 ،ی(. شهرسازرازیش اهی: محله سنگ سینمونه مورد یزبانشناخت یافتیمتن شهر با ره ینی(. باز آفر1۹۳1د. س، ح. ) ،ینیشعله،  .، و بحر
 دانشگاه تهران. 

 دانشگاهها )سمت(. یکتب علو  انسان نیسازمان مطالعه و تدو ن،ینو یمعناشناس ی(. مبان1۹۳1ح. ) ،یبریشع
 گفتمان )دو (. تهران: سمت. معناشناختی –نشانه  لیو تحل هی(. تجز1۹۳۱ح. ) ،یریشع

 (.1)1شهر،  تیدهنده آن. هو لی(. مفهو  حس تعلق به مکان و عوامل تشک1۹۳1د. ) ،یجوان فروزنده، د.، و قاسم مطلب على
موردی: پارک مرد   های کیفیت محیطی بر الگوهای رفتاری در پارکهای شهری )نمونه(. ارزیابی تأثیر مؤلفه1۹۳۹. )ه،حسجادزاد،ا.، و لطیفی

 .11-۹(، 11)۹(فصلنامه مطالعات شهر .(همدان

 موردی مطالعه( محیط شناسایی و خوانایی در آن نقش و شهری شناسینشانه  (.1۹۳1 .ب. ) رباطی، و الف شهانقی، واعظ  ؛ غلامی، میر

 .1۳-۹1، 1شماره جهان، نقش پژوهشی – علمی فصلنامه ،)تهران محله نازی آباد
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