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A B S T R A C T 
The purpose of the present study is  innovative development of sustainable 

tourism and entrepreneurship through sports events. The descriptive research 

method is of the correlation type and is performed in the field. The statistical 

population was all inhabitants of Mazandaran province, and the final sample 

of 384 people  was selected using the purposeful random sampling method 

and according to the Morgan table and the large population., To ensure the 

return of the answer letters, 410 questionnaires were distributed and 397 

questionnaires were returned, which was a 97% return rate.. The data 

collection tool was valid  questionnaire and their formal and content validity 

was approved by 5 sports management professionals. All scales had high 

levels of reliability (Cronbach's alpha above 0.70). For data analysis, the 

Kolmogorov–Smirnov test, Pearson correlation, and regression were used 

with the help of SPSS software. Research findings showed that acceptance 

of sustainable tourism development through sport can be determined by 

many variables such as economic impact (b= 0.434), residents 'attitudes 

towards sports events (b= 0.287), and citizens' willingness to entrepreneur 

(b= 0.113), Sports events affect many aspects of a tourist destination. Also, 

the citizens’ desire to do entrepreneurship is related to sports. 
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 های کاربردی در مدیریت ورزشیپژوهش
 

 

 «مقاله پژوهشی»

 یورزش یهادادیرو قیاز طر ینیو کارآفر داریپا یتوسعه نوآورانه گردشگر

 
 2یلاشک ایک تی، هدا*1کجور یصلاح میعظ

 
 چکیده

ی ورزش یهادادیرو قیاز طر ینیو کارآفر داریپا یتوسعه نوآورانه گردشگرهدف از تحقیق حاضر 
. روش تحقیق توصیفی از نوع همبستگی است و به شکل میدانی انجام شده است. جامعه باشدمی
و با توجه به جدول  هدفمند یتصادف یریگاز روش نمونهو  ساکنان استان مازندران بودند هیکل یآمار

ها امهناز برگشت پاسخ نانیحصول اطم یبرا .نفر انتخاب شد 384 ییبزرگ، نمونه نها امعهمورگان و ج
درصد بود. ابزار  97پرسشنامه برگشت داده شد که نرخ بازگشت  397و  دیگرد عیپرسشنامه توز 410

 نیتن از متخصص 5توسط  هایی آنمحتواو  یصور ییها پرسشنامه معتبر بود و رواداده یگردآور
 یکرونباخ بالا یآلفا) نانیاطم تیاز قابل ییسطوح بالا هااسیهمه مق .دیرس دأییبه ت یورزش تیریمد
و  رسونیپ یهمبستگ رنوف،یها از آزمون کولموگروف اسمداده لیو تحل هی. جهت تجز( را داشتند70/0

توسعه  رشیکه پذداد نشان  قیتحق یهاافتهی. دیاستفاده گرد SPSSافزار مبه کمک نر ونیرگرس
(، b=434/0) یاقتصاد ریثأمانند ت یمتعدد یرهایتوان با متغیورزش را م قیاز طر داریپا یگردشگر

( b=113/0) ینیشهروندان به کارآفر لی( و تماb=287/0)ی ورزش یدادهاینگرش ساکنان نسبت به رو
 ریثأترا تحت یمقصد گردشگر کی یهااز جنبه یاریبس یورزش یدادهایرو بنابراین. دکر ینیبشیپ

 مرتبط است. یورزش یدادهایبا رو ینیرآفرشهروندان به کا لیتما . همچنیندهدیقرار م
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 مقدمه
های گردشگری فعالیتثیر أتزیادی بر کید أتهای اخیر، در سال

در سطح محلی، هم از دیدگاه توسعه مقصد و هم از دیدگاه 
است. در  رویداد گردشگری محور شدهساکنان نسبت به یک 

مالی یک رویداد یا ثیر أتگذشته، اکثر تحقیقات بر روی 
کردند، با این عنوان یک کل تمرکز میبهگردشگری 

گیری که گردشگری یک ابزار توسعه کلیدی برای یک نتیجه
، ۱ن)واسکوز ویسنته و همکارامقصد، در تمام سطوح است 

تعیین خاص نوع ورزش، مکان،  یک رویداد ورزشی با (.2021
شود. در زمینه گردشگری، مدت و تاریخ عملکرد مشخص می

)هیچ گردشگری ورزشی یک بخش همیشه در حال رشد است 
طور کلی، رویدادهای ورزشی علاقه به .(2017، ۲و هولت

کنند. پس ورزشکاران، ساکنان و گردشگران را به خود جلب می
توسعه گردشگری در سطح  از آن، چنین رویدادهایی فرصت

وکار و های چندگانه برای توسعه در سطح کسبمحلی، فرصت
 کنندرا فراهم می عنوان یک کلبهمزایای اقتصادی برای جامعه 

. مزایای برگزاری یک رویداد (2016، ۳)کارانتا و همکاران
تواند بسیار زیاد باشد. رویدادهای ورزشی برای جامعه محلی می

سعه روابط بین بازدیدکنندگان و ساکنان را در کوچک امکان تو
ثیر اقتصادی، مشاغل جدید، و ارزش افزوده برای أس تأر

، ٤)پیریس و همکارانکند محصول گردشگری فراهم می
حال، فراتر از مزایای اقتصادی واضح گردشگری، با این (.2019

توجهی بر کیفیت زندگی محیطی قابلثیرات فرهنگی و زیستأت
 (.2021، ٥)مورسان و همکارانیک مقصد وجود دارد  ساکنان
های های فرهنگی بین مقاصد نیز منجر به تفاوتتفاوت
توجهی در پذیرش رویدادهای گردشگری، نگرش ساکنان قابل

ها در رفتار و اجرای یک رویداد ها، مشارکت آننسبت به آن
درنهایت، مزایایی که  (.2021، ٦)چیکیودن و همکارانشود می

یک رویداد ورزشی ممکن است برای یک منطقه داشته باشد 
ثیر منفی بر رفتار و نگرش أثیر مثبت و هم تأتواند هم تمی

ساکنان داشته باشد، که بعد دیگری به یک رویداد ورزشی 

                                                                                                                                                           
1. Vázquez Vicente 

2. Hinch & Holt 

3. Quaranta et al 

4. Perić et al 
5. Muresan et al 

6. Chiciudean et al 

7. Dwyer et al 

کند ثیر آن را در سطح محلی و اجتماعی بزرگ میأدهد، که تمی
 .(1399)عبدی و همکاران، 

گردشگری،  نفعان برای توسعه محصولهای همه ذیتلاش
و  اینیبانیش)گیری روشنی نسبت به توسعه پایدار دارد جهت

 (.1400همکاران 
ثیر گردشگری بر یک مقصد، موضوع بحث مهمی در طول أت
های مختلف به موضوع است که از جنبه های اخیر بودهدهه

زیاد ثیر أت، چندین تحقیق کلیطور بهاست.  تحقیق نزدیک شده
اند، چه مثبت باشد گردشگری بر یک مقصد را نشان داده

مصرف منابع، جرم و جنایت، و چه منفی ) اقتصادی و فرهنگی()
؛ کیم و 2005، ۷)دییر و همکاران محیطی(آلودگی زیست

ثیر گردشگری در سطح محلی أانتقاد از ت (2015، ۸همکاران
مشاهده و تغییراتی است که به مقصد بلمعمولا براساس نتایج قا

ثیر گردشگری بر سه دسته أآورد. مطالعات موجود در مورد تمی
محیطی و اجتماعی ثیرات اقتصادی، زیستأاصلی تمرکز دارد: ت

ثیر مثبت گردشگری در هر سه دسته أت (.2022، ۹)وور و همکاران
مشاهده است. در سطح اقتصادی، مشاغل جدیدی ایجاد قابل

؛ در (1400)صداقت، کند کند و به توسعه مقصد کمک مییم
های فرهنگی هایی برای احیای فعالیتسطح اجتماعی، فرصت

، ۱۰)بارتیس و مادلابینگادهد سنتی و آداب و رسوم محلی ارائه می
محیطی، وجود منابع تولیدشده که در سطح زیست؛ درحالی(2020

های گردشگری توسط فعالیت گردشگری به حفظ و احیای جاذبه
 (.2015، ۱۱)کیم و همکارانکند یک مقصد کمک می

 گردشگریدر مقابل، توجه و بحث زیادی به اثرات منفی 
کید خاص بر أهم در سطح محلی و هم در سطح جهانی، با ت

است. یک مثال معمول، گردشگری انبوه و  زیست شدهمحیط
زیست طبیعی، و ارتباط آن با آلودگی مناطق، اثرات بر محیط

)مرتضایی و کلاته، محیطی گردشگری است وجود اثرات زیست
در سطح اجتماعی و فرهنگی، فعالیت گردشگری  .(1399

دهد های محلی را تغییر میها، هویت و سنتفرهنگ
در سطح اقتصادی، اثرات منفی نیز وجود  (.2016، 12سیابوللا)

)وور و دارد، مانند افزایش قیمت املاک و مستغلات و زندگی 

8. Kim et al 

9. Weaver et al 

1 0. Bartis & Madlwabinga 

1 1. Kim et al 

1 2. Siyabulela 
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، بزرگی و (2016)طبق گفته سیابوللا  .(2022، ۱همکاران
توان از طریق ایجاد یک ثیرات منفی را میأاین ت اثرگذاری

های گردشگری کاهش برنامه توسعه پایدار و مدیریت فعالیت
ثیر فعالیت أعنوان تنیز یک مثال معمول از تغییر مقصد به وداد. 

ریزی و اقدامات پیشگیرانه گردشگری، با فقدان همزمان برنامه
)برتوچی و های گردشگری و توسعه است برای مدیریت جریان

 (.2020، ۲همکاران
طور مداوم درحال تحول بهتوسعه پایدار یک مفهوم پویا و 

های نسل فعلی بدون به خطر انداختن است و به برآوردن نیاز
در سطح  (.2018، ۳)تومیسلاوآینده نسل بعدی اشاره دارد 

گردشگری، توسعه پایدار پایه و اساس توسعه محصول 
ویژه بر جامعه محلی و مدیریت محیط کید أتگردشگری را با 

در این  .(1400)اسلامی و همکاران، دهد طبیعی شکل می
عنوان شکلی از بهتوان میر را مفهوم، گردشگری پایدا

گردشگری که با کیفیت زندگی ساکنان و کیفیت تجربه 
)اوبرادویک و بازدیدکنندگان در ارتباط است، توصیف کرد 

توجهی بر طور قابلبهفعالیت گردشگری  .(2021، ٤همکاران
ثیر أتمحیطی و اجتماعی مقصد از نظر اقتصادی، زیست

نظر گرفتن اینکه توسعه پایدار در حال حاضر درگذارد. با می
حالت غالب توسعه در سراسر جهان است، ارتباط آن با 

، ٥)پن و همکارانای برخوردار است گردشگری از اهمیت ویژه
تغییر تکنولوژیکی، اقتصادی و اجتماعی، بدون درنظر  (.2018

گرفتن این بخش، مداوم است و بنابراین، توسعه پایدار 
، ٦)هیگینز دسبولنزباید با این تغییرات هماهنگ شود گردشگری 

عنوان یک مفهوم بهاین یک واقعیت است که نوآوری  (.2018
پذیری هر نوع کسب و کاری مرتبط است، و بنابراین، به رقابت

توسعه گردشگری پایدار و کارآفرینی باید هرگونه کاربرد نوآورانه 
اطمینان از توسعه پایدار  سبب ای ادغام کنند کهگونهبهجدید را 

با این وجود، هر اقدامی در حمایت از توسعه پایدار  .[27]شود 
 (.2018)پن و همکاران، مداوم باشد یند افرگردشگری باید یک 

ریزی گردشگری و تحقیق بر روی آن اغلب به موارد برنامه
که حالیدرشهرهای بزرگ یا مقاصد گردشگری انبوه اشاره دارد، 

رغم اهمیت ای، علیات مرتبط در سطح محلی و منطقهتحقیق

                                                                                                                                                           
1. Weaver et al 

2. Bertocchi et al 

3. Tomislav 

4. Obradović et al 
5. Pan et al 

 (1398)مرادی و رمضانی، ها در توسعه محلی، محدود است آن
ای محلی معمولا درنتیجه، توسعه گردشگری در سطح منطقه

یافته نیست، بلکه ریزی سازمانها و برنامهبراساس تلاش
براساس اقدامات فردی است که در برخی موارد، مشکلات 

کند تا اینکه منجر به توسعه پایدار مقصد شود افی ایجاد میاض
ریزی و مدیریت علاوه بر این، کاربرد برنامه (.1401)کلابی، 

ماهیت به سرعت ثیر أتتحتگردشگری در مناطق مربوطه 
)کروبی و همکاران، درحال تغییر محیط گردشگری قرار دارد 

ای ریزی و مدیریت گردشگری منطقهبنابراین، برنامه (1400
 باید تمام این تغییرات را درنظر بگیرد.

اشاره به فعالیت گردشگری در ترکیب با توسعه محلی 
است. بنابراین، ترکیب  معمولا در سیاست عمومی حذف شده

گردشگری و توسعه محلی معمولا نتیجه استراتژی است نه 
ریزی هدفمند . همچنین، عدم برنامههدف اصلی و پیگیری آن

گیری کارایی گردشگری در سطح محلی منجر به دشواری اندازه
کس شود، چرا که هیچبرنامه و همچنین مشکلات مدیریتی می
خوش )نیست ای توسعهبه وضوح مسئول اجرا و کنترل هر طرح 

ریزی گردشگری در بنابراین، برنامه .(1399و همکاران،  الحان
ای یک موضوع تحقیقاتی با دامنه لی و منطقهسطح مح

گردشگری ثیر أتتوجه برای توسعه است، با مطالعه حاضر که قابل
کردن آن با پذیرش پایداری که از مرتبطدر سطح محلی را با 

دهد. علاوه بر این، آید، پوشش میطریق رویدادهای ورزشی می
معه محلی در ناپذیری با مشارکت جاجداییطور بهتوسعه پایدار 

ها و رفتار ای برای تعیین نگرشارتباط است و اهمیت ویژه
عنوان بهگردشگری  (.2017، ۷)شن و همکارانساکنان دارد 

شکلی از توسعه اغلب با بهبود استانداردهای زندگی ساکنان یک 
جامعه با تمرکز بر یک مدل توسعه جامعه، یا با مبنا قراردادن 

عنوان یک کل در هر اقدام بهعه موفقیت آن بر مشارکت جام
، رضایت و لذا .(2017، ۸)ولگر و همکارانجمعی مرتبط است 

گیری اهمیت زیادی دارد و در اعتماد جامعه محلی در تصمیم
ترکیب با توسعه محلی و همچنین استفاده پایدار از منابع موجود، 
تمرکز هرگونه طرح توسعه گردشگری است. در مقابل، موانع 

مدت توانند در مواردی ایجاد شوند که نیازهای کوتاهسازمانی می

6. Higgins-Desbiolles 

7. Shen et al 

8. Volgger et al 
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درنظر گرفته نشوند. در این زمینه،  و بلندمدت جامعه محلی
توسعه پایدار با تغییرات اجتماعی مستمر در ارتباط است و در 

های جدید و جایگزین بسیاری از موارد منجر به ایجاد مدل
شود. نوآوری و توسعه محصولات یا توسعه گردشگری می

شده، عناصر بسیار مهمی برای تمایز و رقابت خدمات جدید ارائه
 (.2015، ۱)تئودورز و همکاراند گردشگری هستند یک مقص

نوآوری به کاربرد بیان داشتند که ، (2012) 2برمول و لین
ریزی، و همچنین های جدید سازمان و برنامهو روشیندها افر

های ارائه این خدمات به یک مقصد ارائه خدمات جدید یا روش
گردشگری اشاره دارد. مطالعات حاکی از عدم نوآوری در صنعت 

های ویژه در مقایسه با سایر بخشبهو یا وجود نرخ پایین، 
وری و رویکرد نوآورانه امری رایج ااقتصادی است که در آن فن

واقعیت این است که هم ارزش افزوده  .(2015، ۳)گاتنتجاست 
های نوآورانه تواند ناشی از استفاده از شیوهو هم توسعه پایدار می

ایجاد یندهای افرطور خاص، در صنعت گردشگری، بهباشد. 
طور مشابه، بههای نوآورانه یک عمل پیچیده است. برنامه

صورت بهطور کلی، هم بهتحقیق در مورد نوآوری گردشگری 
ماند. در مقاصد صورت تجربی، ناقص باقی میبهنظری و هم 

های اجتماعی و پایدار نیز به ساختارهای گردشگری، نوآوری
ریزی، مدیریت و سازمان، منابع محلی نامحدود، ید برنامهجد

های متمایل به توسعه پایدار منافع جمعی جامعه محلی، و شیوه
های مدیریت برای رسیدن به این هدف، سازمان .نیاز دارند

گردشگری و توسعه باید در فرایندهایی مشارکت کنند که در آن 
ریزی آینده در برنامه شود تا نقش فعالیاز جامعه خواسته می

مقصد ایفا کند و همچنین اقدامات لازم برای اطمینان از اینکه 
برند را اجرا کنند. کارها از گردشگری بهره میوکسبساکنان و 

ریزی گردشگری باید به های توسعه و برنامهبنابراین، استراتژی
دنبال نوآوری در مدیریت روابط بین مقاصد گردشگری 

)تسکروپلوس و محلی باشند  دست اندرکارانای و منطقه
 (.2022، ٤همکاران

بر این باورند که، در سطح جهانی، صنعت  از پژوهشگرانبرخی 
، (2020، ٥)گنزالس سرانو و همکارانگردشگری فاقد نوآوری است 
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که بیشتر های رادیکال )دلیل این واقعیت که نوآوریبهاحتمالا 
علاوه، فرایندها و ههستند. بغیرمعمول  توجه هستند(قابل

تر از محصول هستند. نوآوری را های سازمانی بسیار شایعنوآوری
، ٦)نوردلیعنوان یک عمل نوآورانه درنظر گرفت بهمی توان 

کنند که استدلال می (2012) 7کامسون و مونفورت میر .(2017
دلایل خاصی برای نرخ پایین نوآوری در صنعت گردشگری وجود 

. یک توضیح اولیه ممکن است مربوط به طرف تقاضا باشد، دارد
که در آن گردشگران انبوه محصولات ساده و مشابهی مصرف 

وکار به سمت نوآوری را کنند، که ممکن است گرایش کسبمی
های گردشگری دیگر مربوط به اندازه شرکتله ئمستضعیف کند. 

هزینه های کوچک و متوسط هستند، که است، که عمدتا شرکت
دهد گذاری بالقوه در نوآوری را افزایش میو ریسک سرمایه

درنتیجه، گرایش به نوآوری رابطه مثبتی  .(2018، ۸)تکسیرا و فریرا
وکار نیز بر نوع نوآوری تاثیر وکار دارد. اندازه کسب با اندازه کسب

منظور افزایش بهگذارد، و اغلب به دستیابی به کالاها و خدمات می
علاوه بر این، یک  .(2018،  ی)نوردلشود وری محدود میبهره
کار رفته در بههای منابع انسانی مهم ناشی از ویژگیله ئمس

های گردشگری است. مدیران و کارمندان اغلب دارای شرکت
ای در سطح پایین تحصیلات و آموزش هستند، یا دارای درجه

 .(2012، ۹)برامول و لانی نیستند های مرتبط با گردشگرزمینه
تواند منجر به کمبود ظرفیت و مهارت برای ایجاد و این امر می

و استفاده از دانش برای نوآوری گردشگری شود. در گردشگری )
ها بسیار مشهود و نسبتا ساده ، نوآوریطور کلی در خدمات(به

 (.2020، ۱۰)کومارهستند، زیرا شامل تکنولوژی پیشرفته نیستند 
ها، های گردشگری در شبکهدرنهایت، بسیاری از شرکت

کاری را کنند و سطح پایین همها یا اتحادها شرکت نمیمشارکت
دهند. این رفتار مانع از انتقال دانش و یادگیری جمعی ارائه می

، ۱۱)گاتنتجشود، که شرایط لازم برای توسعه نوآوری هستند می
ای گردشگری با ساختارهای ههنگامی که سازمان .(2015

شوند، کارایی و عملکرد های محلی درگیر میمشارکتی مانند شبکه
 .(2012، ۱۲)کارلیس و همکارانیابد در نوآوری افزایش می
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منظور شرکت بهها گردشگری ورزشی با حرکت افراد یا گروه
، ۱)چلمر و همکارانشود. در یک رویداد ورزشی مشخص می

عنوان رویدادهای بهیا توان میرویدادهای ورزشی را  (.2020
؛ های المپیک(عنوان مثال بازیبهبندی کرد )ورزشی بزرگ طبقه

ای و ملی باشد؛ ای که شامل رویدادها در سطح منطقهیا رسانه
های ورزشی محلی کوچک و درنهایت، کوچک، که به رقابت

ی با تجزیه و تحلیل در گذشته، چندین تلاش تحقیقات .اشاره دارد
ها بر جامعه محلی در طول، قبل و بعد از رویداد بر آنثیر أت

است. موفقیت  مدیریت رویدادهای ورزشی عمده متمرکز بوده
زیستی فعالان اری و همهمکیک رویداد ورزشی تا حد زیادی به 

دهندگان رویداد ورزشی سازمانگردشگری، جامعه محلی، و 
در سطح محلی، یک سازمان ورزشی  .(1202، ۲)لوبستگی دارد 
تواند با ترویج توسعه پایدار، مزایای مساوی یا کوچک می

 (.2020)کومار، بیشتری را برای جامعه محلی به ارمغان آورد 
سازماندهی رویدادها شامل  ،(2012) 3هالاز نظر 

سازی، اجرا، تجزیه و تحلیل و ارزیابی، با درنظر گرفتن آماده
طور بهبگذارد. ثیر أتتواند بر رویداد تمام عواملی است که می

هایی مانند خاص، مدیریت رویدادهای ورزشی شامل جنبه
ها  با ریزی، اجرای اقدامات منتخب و کنترل اثربخشی آنبرنامه

کنندگان و جامعه شرکتهای ورزشی به ئه فعالیتهدف ارا
نفعان یک عامل ذی ةهمحمایت از جامعه محلی و  .محلی است

مهم در موفقیت مدیریت و سازماندهی رویدادهای ورزشی است. 
عواملی مانند امکانات، محل اقامت، آب و هوا، دسترسی به 

آن نیز عوامل موفقیت هستند  یمقصد، تصویر مقصد و ارتقا
 .(2014، ٤)وجکو و گاجیک

ها در اجرای طرح توسعه آنثیر أتمشارکت ساکنان و 
گردشگری حیاتی است. مشارکت و رفتار ساکنان یک مقصد 

شود نسبت به یک رویداد ورزشی با تعدادی از عوامل تعیین می
ها، بنابراین، بررسی نگرش (.2020، ٥)هربولد و همکاران

پذیرش و رفتار ساکنان یک مقصد نسبت به یک رویداد ورزشی 
یک عامل مهم موفقیت است. در این راستا، پژوهش حاضر با 
هدف بررسی نگرش و رفتار ساکنان نسبت به یک رویداد 
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دهد، عنوان قطب جذب گردشگران قرار میبهورزشی که آن را 
 است. انجام شده

دی از مطالعات، توسعه پایدار با تحقق یک رویداد ورزشی در تعدا
است که نیازهای جامعه محلی و حفاظت از منابع  مرتبط شده

علاوه بر این، از طریق  .(2021)لو،  گیردموجود را درنظر می
رویدادهای ورزشی، انسجام اجتماعی و غرور شهروندان افزایش 

رویداد ورزشی در  چندبعدی یکثیر أتدهنده یابد که نشانمی
کلی تصویر  یارتقا (.2015، ٦)کیم و همکارانکل جامعه است 

تواند در درازمدت با تحقق یک رویداد ورزشی یک مقصد می
)واندیراد مرتبط باشد و با مشارکت فعال شهروندان افزایش یابد 

واقعیت این  (.2018، ۸مالچورویز موسکو و پوزتا؛ 2019، ۷و انتو
زیست را در است که گردشگری ورزشی درحال حاضر محیط

دهد، و حفاظت از آن و ردپای مرکز یک رویداد ورزشی قرار می
تری نسبت به مزایای اقتصادی اکولوژیکی عوامل مهم

چندبعدی یک ثیر أتدر نتیجه،  (.2019، ۹)هالمدت هستند کوتاه
ان، نگرش ساکنان رویداد ورزشی بر شکل مقصد، در همان زم

طور خاص، نگرش به زمینه/ گرایش ذهنی اشاره بهها. و رفتار آن
دارد که فرد ممکن است نسبت به یک رویداد داشته باشد. علاوه 

رفتار کند )بر این، رفتار به روشی اشاره دارد که فرد یا عمل می
که یک حالیدر رفتار منفعل(ماند )و یا منفعل باقی می فعال(

 ویداد درحال وقوع است.ر
 های زیر ایجاد شدند.، فرضیهشدهبیانباتوجه به موارد 

 نگرش ساکنان نسبت به رویدادهای ورزشی بر: 1فرضیه 
 گذارد.میثیر أت هاآنمقصد 

 نگرش ساکنان نسبت به رویدادهای ورزشی بر: 2فرضیه 
 گذارد.میثیر أتها رفتار آن

به تواند سطح محلی موفقیت و کارایی سیستم کارآفرینی می
رشد اقتصادی بدون توجه به صنعت منجر شود. سطح  دردستیابی 

کیفیت سیستم کارآفرینی، و همچنین پیچیدگی آن، روابطی را که 
یابند و همچنین عملکرد یک تلاش وکار توسعه میدر سطح کسب

، همه همچنین .(1400)کریمی، کند کارآفرینی را تعیین می
کنند و با در یک سیستم کارآفرینی مشارکت می اندرکاراندست

عوامل خارجی، و همچنین با دولت محلی و اقتصاد تعامل دارند 

7. Wondirad & Ewnetu 

8. Malchrowicz-Mośko & Poczta 
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یک عنصر مهم در ارتباط با تحقیق  (2021، ۱)مایر و همکاران
شده بر سیستم کارآفرینی یک مقصد توسط یک اعمالثیر أتحاضر، 

ثیر یک رویداد ورزشی بر أرویدادهای ورزشی است. ترویداد، مانند 
است که بر نگرش  توسعه یک مقصد، در برخی موارد، یافت شده

ها، و ساکنان نسبت به آن، مشارکت و رفتار فعال یا غیرفعال آن
ثیر أها توکار از جانب آنهای کسبهمچنین توسعه احتمالی برنامه

 (.2020، ۲)ریچی و همکارانگذارد می
طور کلی، ادبیات کارآفرینی، در بسیاری از موارد، بر هب

وکار جدید را، چه مثبت کند که تلاش کسبعواملی تمرکز می
گیری رفتار کارآفرینی در سطح و چه منفی، و همچنین شکل

با این وجود،  (.1398)نگهداری، دهد ثیر قرار میأتمحلی تحت
 4و همکاران و میرزایوا (2020) 3طبق نظر هی و همکاران

تواند منجر به افزایش یک رویداد ورزشی می (،2020)
های تجاری شود و بنابراین نگرش ساکنان یک منطقه فعالیت

طور خاص، یک رویداد نسبت به خود رویداد را شکل دهد. به
های کارآفرینی بزرگ مانند یک رویداد ورزشی، رشد و فرصت

های گذاریلی به سرمایهکند و علاقه کارآفرینان محرا ایجاد می
بنابراین،  .(2020، هی و همکاران)دهد بالقوه را افزایش می

توان با توان نتیجه گرفت که رفتار ساکنان یک منطقه را میمی
ها انگیزه داد تا در زنجیره رویداد ورزشی شکل داد و به آن

 کارآفرینی شرکت کنند.
 های زیر ایجاد شدند.فرضیه، شدهلذا باتوجه به موارد بیان

توانند پذیرش توسعه عواملی وجود دارند که می: 3فرضیه 
 بینی کنند.پایدار را از طریق استفاده از رویدادهای ورزشی پیش

تمایل ساکنان به  ورویدادهای ورزشی بر مقصد : 4فرضیه 
 .گذاردثیر میأکارآفرینی ت
ش ساکنان گرایش ساکنان به کارآفرینی بر نگر: 5فرضیه 

 گذارد.میثیر أتنسبت به رویدادهای ورزشی 
ثیر أتها گرایش ساکنان به کارآفرینی بر رفتار آن: 6فرضیه 

 گذارد.می
 

 
 مدل مفهومی تحقیق .1شکل 

 
 

 پژوهش یشناسروش
تحقیق حاضر توصیفی از نوع همبستگی است و به شکل روش 

، چوی معتبرپرسشنامه ها دادهآوری ابزار جمعمیدانی انجام شده است. 
ثیر أبود. ت( 2018) 6و همکاران و پیترز (2006و  2005) 5و سیراکایا

ثیر أت، (گویه 6ثیر اقتصادی )أبر مقصد از طریق سه بعد ارزیابی شد: ت
. گرایش به کارآفرینی با (گویه 8اجتماعی )ثیر أت، و (گویه 6محیطی )
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2. Ritchie et al 
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گیری شد که اندازه استفاده از آزمون عمومی گرایش به کارآفرینی
نیاز به موفقیت، استقلال، آیتم است که پنج بعد شخصیتی ) 54شامل 

کنند. پذیرش را ارزیابی می پذیری و خلاقیت(انگیزه و عزم، ریسک
دار از طریق ورزش با مقیاس نگرش گردشگری توسعه گردشگری پای

الات ؤس. برای پاسخ به باشدمی گویه 38پایدار سنجیده شد که شامل 
ها است. همه مقیاس استفاده شده ایگزینه 5از مقیاس لیکرت 

4. Mirzayeva et al 

5. Choi and Sirakaya 

6. and Peters, Chan, and Legerer [ 

H1 

H4 

H2 

 گرایش به کارآفرینی

 نگرش ساکنان

 بر مقصد ریتاث

 یاقتصاد -

 یاجتماع -

 یطیمح -

 رفتار

 فعال -

 فعال ریغ -

 ورزش قیاز طر یگردشگر داریتوسعه پا رشیپذ

H3 

H6 
H5 
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( را 70/0 بالایآلفای کرونباخ سطوح بالایی از قابلیت اطمینان )
 ( و867/0) به کارآفرینیگرایش (، 816/0) بر مقصدثیر أت) داشتند

. روایی صوری و محتوایی ((823/0) پذیرش توسعه گردشگری پایدار
ها . دادهید قرار گرفتأیتن از خبرگان مورد ت 5پرسشنامه ها نیز توسط 

 کشوردر شمال کشتی و والیبال در طول دو رویداد ورزشی مهم 
 .ندآوری شدجمع (مازندراناستان )

، بودند مازندراندر تحقیق حاضر، جمعیت هدف ساکنان استان 
و باتوجه به جدول مورگان  هدفمند یتصادف یریگنمونهکه از روش 

نفر انتخاب شد ولی  384 نمونه نهایی این تحقیق و جامعه بزرگ،
پرسشنامه  410تعداد  هانامهبرای حصول اطمینان از برگشت پاسخ

پرسشنامه برگشت داده شد که نرخ  397توزیع گردید و تعداد 
ها داده لیو تحل هیجهت تجزدرصد بود.  97بازگشت پرسشنامه ها 

 ونیو رگرس همبستگی پیرسون رنوف،یاز آزمون کولموگروف اسم

های ویژگی. درخصوص دیاستفاده گرد SPSSافزار نرمبه کمک 
دهندگان از پاسخبیشترین درصد  ،دهندگانخاسپجمعیت شناختی 

 26 در بازه سنی 4/34% و در مورد سن مرد، 9/60%، لحاظ جنسیت
دارای مدرک  5/36%، بودند و از لحاظ تحصیلات سال 40تا 

 .تحصیلی لیسانس بودند

 ی پژوهشهاافتهی
 تر ازی متغیرها بزرگداریمعن سطح مقدار ،1براساس جدول 

 یعنی باشدیم صفر از پذیرش فرضیه نشانکه  شده است 05/0
، لذا می توان از کندیمپیروی  نرمال توزیع ازموردنظر  متغیرهای

 آزمون پارامتریک استفاده کرد.
 

 

 اسمیرنف متغیرهای تحقیق-نتایج آزمون کولموگروف. 1 جدول

 نتیجه آزمون کلموگروف اسمیرنوف Z داریسطح معنی متغیرها

 نرمال 1,154 0,140 بر مقصد ریثأت
 نرمال 1,508 0,081 ینیبه کارآفر شیگرا

 نرمال 1,228 0,098 داریپا یتوسعه گردشگر رشیپذ

 

ورزشی بر مقصد، رابطه  رویدادهایثیر أ، ت2براساس جدول 
مثبتی را با نگرش ساکنان نسبت به نوع خاصی از رویداد نشان 

تری با نگرش قویاقتصادی همبستگی ثیر أت، کلیطور بهدهد. می
اجتماعی ثیر أتو پس از آن  (>668/0r= ،01/0pشهروندان )

(437/0r= ،01/0p<) و اثرات زیست( 400/0محیطیr= ،01/0p<) 
ورزشی بر یک مقصد  رویدادهایثیر أر نتیجه، هرچه تداشت. د

تر بیشتر باشد، نگرش ساکنان آن نسبت به این نوع رویدادها مثبت
 خواهد بود.

 

 ها بر مقصدآن ریو تأث یورزش یدادهاینگرش ساکنان نسبت به رو .2جدول 

 یطیمحستیاثرات ز یاقتصاد ریثأت یاجتماع ریثأت نگرش 

 400/0** 668/0** 437/0** 1 نگرش

 .شددار یمعن 99/0در سطح  **

 

دهد که نگرش ساکنان نسبت به رویدادهای نشان می 3جدول 
ها در ارتباط است: هم رفتار منفعل ورزشی به شدت با رفتار آن

(571/0r= ،01/0p<) ( 684/0و هم رفتار فعالr= ،01/0p<) 

بنابراین نگرش مثبت یا منفی شهروندان نسبت به مقصد با سطوح 
 تر رفتار فعال و منفعل در ارتباط است.بالاتر یا پایین

 
 

 یورزش یدادهاینگرش و رفتار ساکنان نسبت به رو .3جدول 

 رفتار منفعل رفتار فعال نگرش 

 571/0** 684/0** 1 نگرش

 .شددار یمعن 99/0در سطح **
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بینی پذیرش توسعه گردشگری پایدار از طریق برای پیش
 استفاده شده است. تحلیل رگرسیوناز  ورزش

بینی از واریانس را پیش 79,9%(، 2R=799/0)مدل ایجادشده، 
 .(4جدول شده نزدیک است )تعدیل 2R به کند ومی

 

 بینیپیشخلاصه مدل  .4 جدول

 انحراف خطا ضریب تعیین تعدیل شده ضریب تعیین ضریب همبستگی مدل

1 894/0 799/0 795/0 438/0 
 

، پذیرش توسعه پایدار گردشگری از طریق ورزش کلیطور به
ها ترتیب اهمیت آنبهبینی کرد و توان با چندین متغیر پیشمیرا 

نگرش ساکنان نسبت به (، b=434/0) اقتصادیثیر أتند از: اعبارت
و رفتار منفعل (، b=245/0)فعالیت (، b=287/0)رویدادهای ورزشی 

(164/0=b ،)محیطی رویدادهای ورزشی ثیر أت(144/0=b ،) گرایش
اجتماعی ثیر أتو درنهایت (، b=113/0)شهروندان به کارآفرینی 

(110/0=b )توان به پذیرش بالاتر میبنابراین زمانی باشد. می
توسعه پایدار گردشگری از طریق ورزش دست یافت که سطوح 
بالاتری از اثرات اقتصادی مثبت، نگرش مثبت نسبت به رویدادهای 

ی ورزشی، سطوح بالاتری از رفتارهای فعال و منفعل، سطوح بالای
محیطی، و تمایل شهروندان به کارآفرینی و همچنین از اثرات زیست

 سطوح بالایی از اثرات اجتماعی وجود داشته باشد.
 ورزش قیاز طر یگردشگر داریتوسعه پا رشیپذ ینیبشیپ یبرا ونیرگرس بیضرا .5جدول 

 

 مدل
 شده استاندارد ضریب استاندارد غیر ضریب مربعات مجموع

t Sig. 
B Std. Error Beta 

 

 0001/0 -022/6  115/0 -690/0 ثابت مقدار
 0001/0 482/11 287/0 025/0 290/0 نگرش

 0001/0 370/12 343/0 024/0 296/0 یاقتصاد ریتاث
 0001/0 473/4 110/0 024/0 105/0 یاجتماع ریتاث

 0001/0 592/6 144/0 018/0 117/0 یطیمحستیاثرات ز
 0001/0 926/6 164/0 029/0 202/0 رفتار منفعل
 0001/0 156/9 245/0 025/0 228/0 رفتار فعال

 0001/0 175/5 113/0 019/0 098/0 ینیبه کارآفر لیتما

 

طور بهرویدادهای ورزشی بر مقصد ثیر أتعلاوه بر این، 
، =519/0rشهروندان به کارآفرینی مرتبط بود )توجهی با تمایل قابل
01/0p<) ( 6جدول).  رویدادهای ورزشی بر ثیر أتدرنتیجه، هرچه

مقصد بیشتر باشد، تمایل شهروندان به کارآفرینی مرتبط با 
 رویدادهای ورزشی بیشتر خواهد بود.

 

 ینیشهروندان به کارآفر لیبر مقصد و تما یورزش یدادهایرو ریتأث .6جدول 
 

 ینیبه کارآفر لیتما 

 519/0** مقصد بر ریتأث

 .شددار یمعن 99/0در سطح **
 

درنهایت، مشخص شد که گرایش شهروندان به کارآفرینی با 
و ( >702/0r= ،01/0pها نسبت به رویدادهای ورزشی )نگرش آن

( و منفعل >630/0r= ،01/0pرفتارهای فعال )همچنین 
(434/0r= ،01/0p<( ارتباط دارد ) 9جدول) بنابراین، هر چه تمایل .

ها نسبت به شهروندان به کارآفرینی بیشتر باشد، نگرش آن
تر ها مثبترویدادهای ورزشی و همچنین رفتار فعال و منفعل آن

 .خواهد بود

 

 یورزش یدادهایها نسبت به رونگرش و رفتار آن ،ینیشهروندان به کارآفر شیگرا .7جدول 
 

 رفتار منفعل رفتار فعال نگرش 
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گرایش به 
 کارآفرینی

**702/0 **630/0 **434/0 

 شددار  یمعن 99/0در سطح **
 

 یریگجهینت وبحث 
ها، هم در ادبیات ای در طول سالگستردهطور بهاثرات گردشگری 

است. اگرچه  مربوطه و هم در اسناد رسمی دولت مورد بحث قرار گرفته
دهند، اما براساس تغییراتی صورت جداگانه رخ میبهندرت بهاین اثرات 

اند. این تغییرات های مختلفی تقسیم شدهکنند، به دستهکه ایجاد می
محیطی باشند. اهمیت فرهنگی و زیست-یتوانند اقتصادی، اجتماعمی

ای توسط طور گستردهبهریزی برای توسعه گردشگری و مزایای برنامه
است  ها و دانشگاهیان در سراسر جهان شناخته شدهها، دولتسازمان

، (2014) 2باتوجه به نظر هینک و رامشاو (.2016، 1سیابوللا)
بینی، تنظیم و پیش ریزی گردشگری فرایندی است که هدف آنبرنامه

تر مقصد، درنتیجه افزایش نظارت بر تغییر، کمک به پایداری گسترده
ریزی تجربه گردشگری از مقصد یا مکان، و همچنین کمک مهم برنامه

 در توسعه پایدار گردشگری در یک مقصد است.
کند که را جذب می یگردشگری ورزشی گردشگران رویدادهای

، ، (2014، هینک و رامشاو)اچی هستند ها تماشدرصد زیادی از آن
رویداد ورزشی شامل سازمان، بازاریابی، اجرا و ارزیابی هرگونه 

است.  (2017) 3به هاینچ و هولت از نظرفعالیت مرتبط با ورزش، 
ورزشی، رویدادهایی  رویدادهای (2014) 4به گفته سبان و سرا

های فعالیتهای ورزشی خلاقانه و پیچیده، هستند که با فعالیت
شوند و براساس یک برنامه زمانی تفریحی یا سرگرمی مشخص می

ای که این دهند. مکان یا منطقهشده خاص رخ میاز پیش تعیین
دهند، هنگامی که گردشگری در کنار رویدادها در آن رخ می

اجتماعی ثیرات أتشود، ورزشی یکپارچه می رویدادهایبازاریابی این 
 (.2014)سوفی و همکاران، ند نکت میو اقتصادی را دریاف

طور کلی به توسعه ورزش و گردشگری کمک بهگردشگری ورزشی 
کند و موقعیت مالی منحصر به فردی را از نظر مدیریت و می

کند بیان می( 2016) 5لالکند. سیابوانداز بازاریابی اشغال میچشم
ای گردشگری ورزشی باید نیازه رویدادهایدهندگان سازمانکه 
منظور مدیریت موفق رویدادها برآورده کنند. بهالمللی را بین

ها معنای استفاده از تمام انواع ورزشبهگردشگری ورزشی عموما 

                                                                                                                                                           
1. Siyabulela 

2. Hinch and Ramshaw 

3. Hinch and Holt 

4. Csobán and Serra 

منظور خدمت به منافع و رفاه عمومی بهبرای گسترش گردشگری 
های تحقیق حاکی از آن است که ورزش و جامعه است. یافته

حوزه خاص باتوجه به  یبر ارتقابیشتری ثیر أتورزشی  رویدادهای
ورزشی  رویدادهایثیر أتمنافع مالی و اجتماعی دارند. بنابراین، 

های یک مقصد گردشگری را متعدد است و بسیاری از جنبه
عنوان یک مقصد، بهها دهد. از طریق نام برند آنقرار میثیر أتتحت

و  طور بالقوه جذابیت مقصد در سطح گردشگری،بهتواند که می
های اقتصادی و اجتماعی زندگی شهروندان را همچنین جنبه

ثیر أتقرار دهد. علاوه بر این، مشخص شد که هرچه ثیر أتتحت
ورزشی بر یک مقصد بیشتر باشد، نگرش ساکنان آن  رویدادهای

و نگرش  شد(یید أت 1فرضیه تر است )نسبت به نوع رویداد مثبت
تر صد با سطوح بالاتر یا پایینمثبت یا منفی شهروندان نسبت به مق

ثیر أ. درنتیجه، تشد(یید أت 2فرضیه رفتار فعال و منفعل همراه است )
کننده تواند یک عامل تعیینورزشی بر یک مقصد می رویدادهای

ثیر أقوی برای نگرش و رفتار شهروندان باشد. به عبارت دیگر، ت
گرش مثبتی که یک رویداد ورزشی در یک مقصد دارد، با ن

ها را شکل شهروندان نسبت به رویداد مرتبط است و رفتار فعال آن
بنابراین، شهروندان تمایل به درک ارزش یک رویداد  .دهدمی

کنند تا از آن حمایت ورزشی برای منطقه خود دارند و تلاش می
های چوی و ها توسط مطالعات قبلی مانند یافتهکنند. این یافته

همسو ( 2018) 7و همکاران و پیترز (6200و  2005) 6سیراکایا
 .باشدمی

، این مطالعات رابطه مثبتی را بین نگرش ساکنان و کلیطور به
دهند که چگونه دهند و همچنین نشان میرفتار حمایتی نشان می

گذارد. با ثیر میأثیر رویداد بر یک مقصد بر نگرش ساکنان نیز تأت
ممکن است توسط مقصد تغییر کنند.  هاحال، این همبستگیاین

علاوه بر این، مشخص شد که پذیرش بالاتر توسعه گردشگری 
شود که سطوح بالاتری از پایدار از طریق ورزش زمانی حاصل می

ورزشی،  رویدادهایثیر مثبت اقتصادی، نگرش مثبت نسبت به أت
ثیر أسطوح بالاتری از رفتار فعال و منفعل، سطوح بالایی از ت

محیطی و تمایل شهروندان به کارآفرینی، و همچنین سطوح تزیس

5. Siyabulela 

6. Choi and Sirakaya 

7. Peters et al 
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. یید شد(أ، ت3فرضیه ثیر اجتماعی وجود داشته باشد )أبالایی از ت
بنابراین، توسعه گردشگری پایدار از طریق ورزش و پذیرش آن 

توان نتیجه گرفت ثیر چندین متغیر قرار گیرد و میأتتواند تحتمی
تری داشته باشد، پذیرش توسعه مثبت ثیر آشکارتر وأکه هرچه ت

گردشگری پایدار از طریق ورزش بیشتر است. درنتیجه ساکنان 
منطقه تمایل دارند تا توسعه گردشگری پایدار را با منافع عملی برای 

ها، تا حد معینی، طور کلی مرتبط سازند. این یافتهجامعه و منطقه به
که اشاره  باشدمسو میه (2018) و همکارانپیترز هایبا یافته

محیطی، و اجتماعی بر روی یک اثرات اقتصادی، زیست ،کنندمی
ثیر أتمقصد، بر نگرش ساکنان نسبت به توسعه گردشگری 

ترین عنوان قویبهاجتماعی را ثیر أتها حال، آناینگذارد. با می
عامل در نگرش محلی یافتند؛ این درحالی است که پژوهش حاضر 

کننده اقتصادی عامل تعیینثیر أتکند، چرا که مایت نمیاز این امر ح
نتایج  همچنینتری در پذیرش توسعه پایدار گردشگری است. قوی

ورزشی بر مقصد با  رویدادهایثیر أدهد که تتحقیق نشان می
ورزشی مرتبط  رویدادهایگرایش ساکنان به کارآفرینی مرتبط با 

، و این گرایش خاص بر رفتار است( ، تایید شده4فرضیه است )
گذارد ثیر میأورزشی ت رویدادهایها نسبت به ساکنان و نگرش آن

یک رویداد ثیر أت. بنابراین، هرچه است( شدهیید أت 6و  5فرضیه )
ورزشی بر یک منطقه بیشتر باشد، تعامل کارآفرینی ساکنان و 

تار فعال از طور این نوع تعامل، منجر به نگرش مثبت و رفهمین
های هی و یافته این نتایج باشود، طریق مشارکت و مشارکت می

. باشدمیهمسو  (2020) 2و میرزایوا و همکاران (2020) 1همکاران
ارتباط متقابل بین متغیرها و همچنین اثرات  نتایجعلاوه بر این، 

چندگانه توسعه گردشگری پایدار بر یک مکان خاص گردشگری را 
 دهد.نشان می

تواند مطالعه حاضر تنها بر روی یک منطقه متمرکز است که می
توان با نمیعنوان یک نقطه ضعیف توصیف شود، زیرا نتایج را به

تواند حال، این میایندیگر مناطق یا کشورها مقایسه کرد. با 
ای ارائه فرصتی برای تحقیقات آینده برای توسعه به دیگر مقاصد بر

تواند منجر به گنجاندن برای مقایسه باشد. این امر میو فرصت 
. پس از عنوان یک میانجی شودبهفرهنگ ثیر أتسایر متغیرها مانند 

های کیفی را به آن، یک رویکرد تحقیق طراحی مختلط که جنبه
تواند کند، میگذاران و ساکنان اضافه میسیاستشکل مصاحبه با 

تواند فراهم کند. همچنین می قیقها را در مورد موضوع تحداده
های مختلف را بدهد. های رفتاری بین گروهاجازه بررسی تفاوت

تواند اتخاذ شود تا بررسی شود که درنهایت، یک رویکرد طولی می
چگونه یک رویداد ورزشی رفتار شهروندان در یک مقصد 

تواند به توسعه گردشگری دهد و چگونه میگردشگری را تغییر می
 یک منطقه سود برساند. پایدار

 

 سپاسگزاری
که در انجام  افرادی هیاز کل دانندیمقاله بر خود لازم م سندگانینو

 .ندینما یاند، تشکر و قدرداننموده یرا همراه نیمحقق ،قیتحق
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